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RESUMEN

El futbol en Espafia es uno de los mayores eventos deportivos y de los que mas
repercusion tiene en la sociedad espafiola. Nuestro balompié no solo se queda en nuestras
fronteras, sino que también viaja hasta los rincones madas alejados del mundo,
convirtiéndose asi en un producto global. De esta manera, la publicidad utilizada durante
las emisiones de los partidos de fltbol tiene un gran valor representativo y econémico.
Este trabajo busca analizar las tendencias actuales de promocion en los partidos de futbol
profesional en Espafia, ademas de saber qué empresas tienen mayor interés en
promocionarse en los encuentros. Por otro lado, el estudio también tratard de conocer el
efecto real que tienen esas promociones en los espectadores del futbol nacional. Las
conclusiones de este trabajo deducen que la publicidad entre Primera y Segunda Division
es muy distinta en cuanto a contenido y forma, destacando en la primera la globalidad y
en la segunda la localidad. Ademas, se aprecia también que las empresas mas patrocinadas
por encuentro tienen que ver el consumo alcohoélico. Por ultimo, no parece existir una
correlacion entre la publicidad y el publico espectador, que no es un gran adquiridor de

los productos y/o servicios promocionados en los encuentros de fatbol.

Palabras clave: Futbol, Publicidad, Primera Divisién, Segunda Division, Television,

LaLiga Santander, LalLiga SmartBank, Audiencia.
ABSTRACT

Football is a dominant force in Spain, with a considerable influence on Spanish
society. Its global reach has made football matches a highly coveted product for
advertisers, with advertising during broadcasts having immense economic and
representative value. The advertising displayed during football match broadcasts
holds significant representative and economic value. As such, this study
endeavours to conduct a thorough analysis of current promotional trends in
professional football matches in Spain, while also naming the companies that are
most interested in using these events for promotional purposes. The study
endeavours to learn the genuine impact of promotions on the attitudes and
behaviours of national football spectators, as well as to analyse the divergent
approaches to advertising between the First and Second Division. The conclusions
drawn from the research prove that the First Division prioritizes a global
perspective, while the Second Division emphasizes a local focus. The meeting's



sponsors are predominantly companies involved in the alcoholic beverage
industry. Additionally, there seems to be a lack of correlation between advertising
and the spectator public, who do not appear to be significant consumers of the

products or services being promoted at football matches.

Key words: Football, Advertising, First Division, Second Division, Television,
LaLiga Santander, LaLiga SmartBank, Audience.
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1. INTRODUCCION Y JUSTIFICACION

El futbol es uno de los eventos de masas con mas repercusion en la vida social de Espaiia.
Tanto es asi que muchas veces la informacion y actualidad futbolistica es mas relevante
para la ciudadania que algunos asuntos de interés nacional, como la politica. Esta
importancia tiene una relevancia histdrica, ya que el balompié ha calado en la sociedad
como el deporte mayoritario del pais. Es poco comun no encontrar ningtin lugar en un fin
de semana donde no se esté emitiendo o jugando un encuentro. Asi, el sentimiento y la
pasién se unen en una disciplina deportiva, capaz de generar la mayor de las alegrias y la

peor de las tristezas.

La gran masa que mueve el futbol en Espafia ha hecho que sea uno de los eventos mas
rentables para la economia espafola en los ultimos tiempos. Esta circunstancia ha hecho
que la publicidad gane un mayor nivel de importancia en el desarrollo del juego. Los
partidos de futbol de Primera y Segunda Division se han convertido en un gran escaparate
para nuevas empresas u otras asentadas en el mercado que quieren mejorar su imagen o
atraer a mas clientes. Por ello, las caracteristicas de los encuentros de futbol (terrenos de
juego, equipaciones, descansos publicitarios, etc.) favorecen en gran medida la presencia

de anuncios y promociones.

El presente estudio analizara la publicidad existente en la actualidad en los eventos del
futbol nacional de Espafia, tratando de descubrir las diferentes claves que propician la
aparicion de una creciente cuota de publicidad en los partidos televisados del futbol
profesional en el pais. Ademas, también investigara el nivel de paridad que existe entre la
cuota publicitaria de Primera y Segunda Division, cuyo publico objetivo es muy distinto,
ya que mientras que la primera estd enfocada como un producto global la segunda tiene

un alto componente de localidad en los destinatarios de sus emisiones.

De esta misma forma, conviene estudiar las diferentes empresas que buscan patrocinio en
los eventos de futbol en Espafia. Debido a la diferencia entre los publicos, es normal
pensar que las promociones emitidas en una y otra categoria varian en funcion de
caracteristicas como la relevancia de los partidos, el horario seleccionado o la conexion
geografica entre la empresa y el posible telespectador. Asi, no solo se buscara analizar
qué empresas se patrocinan en la actualidad en Espafia, sino también que ha ocurrido con
el hueco dejado en el afio 2021 por las empresas de apuestas, cuyo patrocinio fue vetado

por el gobierno espafiol (EI Confidencial, 2021).



Ademas de lo citado, el estudio también tratara de indagar sobre la efectividad de las
promociones emitidas en los encuentros de futbol. Pese a la gran cantidad de formatos y
empresas que se puedan patrocinar en un encuentro de futbol, no estd para nada
garantizada una respuesta positiva del consumidor. Es mas, la llegada de nuevos formatos
publicitarios a los encuentros gracias a la tecnologia, como la publicidad virtual, puede
suponer un estorbo mas que una innovacion para el publico espectador. De hecho, la
publicidad invasiva es una de las grandes innovaciones de la web y que, de momento, no

ha dado el salto a la pequefia pantalla.

Pese a ello, la publicidad sigue apareciendo en los encuentros televisivos y cada vez con
mas relevancia, por lo que seria logico pensar que esa aparicion ha aumentado el nivel de
beneficio de las empresas, que han visto en el ftbol un nicho factible a explotar. Sin
embargo, un miedo de las compaifiias también puede ser la poca importancia que el
consumidor pueda darle a la publicidad, ya que nada garantiza que la persona ponga los

ojos mas alla de lo que est4 ocurriendo en el terreno de juego.

La relevancia del futbol en la sociedad espafiola hace que este estudio tenga una
relevancia fundamental, ya que ayudara a conocer las tendencias actuales en cuanto a la
publicidad que se emite en Espafia. Asi, debemos considerar que el balompié es uno de
los deportes y eventos mas seguidos por la television en Espafia, por lo que no seria
aventurado decir que la publicidad emitida durante los partidos puede ser una de las mas

relevantes y rentables econdmicamente hablando.

Por si fuera poco, el hecho de conocer qué se esta patrocinando en el deporte ayudara a
saber si las tendencias publicitarias actuales son buenas o malas. En este sentido, la
publicidad deportiva siempre se ha caracterizado por mostrar anuncios con un mayor
enfoque al publico masculino, por lo que es ideal estudiar si esas tendencias han
cambiado. Ademas, también conviene realizar un analisis para reflexionar sobre el tiempo

que tiene en pantalla los habitos de vida saludable durante los partidos de futbol.
2. ESTADO DE LA CUESTION

Como ya se ha mencionado en la introduccion, la publicidad en el futbol esta sufriendo
variaciones importantes en los ultimos tiempos, principalmente debido a la eliminacion
de los anuncios relacionados con las apuestas deportivas de la parrilla televisiva y de los

terrenos de juego durante las horas de juego (ElI Confidencial, 2021). Estas



modificaciones han hecho que se dé un panorama completamente nuevo en lo relativo a

la publicidad en el deporte, mas concretamente en el fatbol.

Por esta razon, es necesario un estudio que ahonde en la nueva realidad del patrocinio
deportivo espafiol, ya que no se detecta la existencia de un analisis que busque lo que
indaga este trabajo. De esta manera, no se halla ningiin documento que estudie la situacion
pasada, antes de la prohibicion de los anuncios de casas de apuestas; ni sobre la situacién

actual, lo que es factible debido al poco tiempo que lleva la norma impuesta en el pais.

No obstante, pese a no haber casos generales, si se hayan articulos que ahondan en la
situacion publicitaria de la Primera y Segunda Division en Espafia (Vande Rusten, 2019),
pero que ni de lejos tratan el tema como se pretende hacer en esta investigacion. En este
sentido, el estudio encontrado analiza la situacién desde un punto de visto econémico y
no tanto de contenido, por lo que su semejanza con este trabajo reside en el objeto de

estudio que ambos tomaran: el fatbol profesional de Espana.

Asimismo, no se detectan estudios sobre la efectividad de la publicidad emitida en los
partidos de futbol en nuestro pais, y mucho menos a través de la emision televisiva. De
esta forma, podemos decir que esta investigacion no tiene grandes precedentes y que su
objeto de estudio es casi nuevo debido al gran cambio en la tendencia publicitaria que se

dio, de forma obligada, hace menos de cuatro afios.
3. MARCO TEORICO

Antes de comenzar con este trabajo, es necesario definir los conceptos clave que le daran
sentido al mismo. En este caso hablamos de dos grandes grupos: publicidad y audiencia.

Dentro de ellos, se detallaran los temas clave a tener en cuenta durante esta investigacion.
a. Publicidad

La publicidad es el elemento fundamental y el objeto de estudio de esta investigacion.
Segun la Real Academia Espafiola, la publicidad es la “divulgacion de noticias o anuncios
de caracter comercial para atraer posibles compradores, espectadores, usuarios, etc.”
(Real Academia Espafiola, 2023b). De esta sentencia obtenemos que la publicidad no solo
debe centrarse en la propagacion de un producto o servicio, sino que también debe centrar

sus esfuerzos en atraer y persuadir a los posibles clientes para que adquieran su producto.

De esta apreciacion, surge uno de los elementos mas importantes de la actividad

publicitaria, que es la persuasion. Esto es aquella capacidad que tiene un sujeto, en
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nuestro estudio, el anuncio publicitario, para influir en la atencion o percepcion del otro.
De esta forma, la comunicacion persuasiva busca que “el publico cambie o refuerce su
opinion” (Gonzalez Reyna, 2018, p. 188) Algunos autores reafirman esta idea, como
Thomas O’Guinn, Chris Allen y Richard Semenik, que definen la publicidad como “un
esfuerzo, pagado y masivamente mediatizado con objeto de persuadir” (O’Guinn et al.,

2012, p. 4)

Por otra parte, también existen definiciones que no hacen tanto hincapié en la capacidad
persuasiva del anunciante, como la de Philip Kotler y Gary Armstrong, que definen esta
actividad como “cualquier forma pagada e impersonal de presentacion y promocion de
ideas, bienes o servicios por un patrocinador identificado.” (Armstrong y Kotler, 2013, p.
357). En este caso, los autores hacen referencia a otra de las claves de la actividad
publicitaria: la necesidad de que el patrocinador sea identificable. No importa si quién se
patrocine sea una empresa o un individuo, la titularidad de la promocién debe quedar

clara desde un primer momento.

En esta linea, William Stanton, Michael Etzel y Walker Bruce ofrecen una definicion de

publicidad mas completa:

“La publicidad es una comunicacién no personal, pagada por un patrocinador
claramente identificado, que promueve ideas, organizaciones o productos. Los
puntos de venta mas habituales para los anuncios son los medios de transmision
por television y radio y los impresos (diarios y revistas). Sin embargo, hay muchos
otros medios publicitarios, desde los espectaculares, a las playeras impresas, y, en

fechas mas recientes, Internet.” (Stanton et al., 2007, p. 506)
e Inicios de la publicidad en television

Tras haber definido la publicidad, toca hablar de como se ha manifestado en el medio
televisivo. Por ello, es necesario hacer un repaso del concepto de publicidad en la pequena

pantalla desde sus inicios hasta nuestros dias.

Con la llegada de la television a los hogares a mediados del siglo XX, el panorama
publicitario encontré un nuevo nicho de mercado en el que expandirse, sin saber en aquel
entonces al nivel de difusion al que llegarian en la actualidad. Si bien es cierto que las

empresas publicitarias no eran reacias a esta innovacion, el aumento de televisores en los



hogares y la capacidad de la tele de modificar los héabitos de los espectadores hizo posible

la llegada de la promocion a la pantalla (Sarmiento, s. f.).

Aun asi, para que la publicidad llegara a la television era necesario que alguien diera el
primer paso. En el afio 1941, en mitad de un partido de fitbol americano ente Brooklyn
Dodgers y Philadelphia Phillies, una marca de joyeria llamada Bulova emitiria el primer
anuncio de la historia en television (Sarmiento, s. f.). El primer anuncio de la historia se

caracterizo por tener una solo imagen y una voz en off, muy lejos de la realidad actual.

El éxito del anuncio no fue discutido por nadie, y provocod que, con el paso de los afios,
la publicidad evolucionara a una de sus formas mas conocidas: el spot. El spot es, segiin
Eduardo Hernandez y Luis Paz, “un programa con tiempo de duracién menor de 120
segundos que se emite en los intermedios de los programas” (Hernandez & Paz, 2021, p.
191). De esta idea se puede extraer que la promocién en la pantalla no solo pretendia

ensefar un producto, sino también generar una necesidad en la persona que lo viese.

Para conseguir esto, la television tiene un factor que no poseen otros medios: las

imagenes. En este sentido, Roland Barthes ya definia la importancia de la imagen:

"Porque en la publicidad la significacién de la imagen es con toda seguridad
intencional: determinados atributos del producto forman a priori los significados
del mensaje publicitario, y esos significados deben ser transmitidos con la mayor
claridad posible; si la imagen contiene signos, tenemos la certeza de que esos
signos estan completos, formados de manera que favorecen su mejor lectura: la

imagen publicitaria es franca o, por lo menos, enfatica". (Barthes, 1986, p. 30)
En estos términos, Maria Dolores Degrado-Godoy sigue la linea del francés:

“La eficacia de la publicidad televisiva esta fuera de duda porque el poder
sugestivo de las imagenes en movimiento unido con palabras y musica en el
propio hogar es considerable y su efecto a corto plazo es indudablemente mayor

que el de las otras formas de publicidad.” (Degrado-Godoy, 2005, p. 4).

Esta superioridad visual hizo que la inversion en publicidad aumentar en todo el mundo.
Pero, al darse cuenta del poder que tenian las promociones en los espectadores, las
anunciantes decidieron dar un giro radical a partir de los 90. Desde ese momento, las
piezas televisivas son mas sentimentales, apelando a diferentes estilos de vida.

(Sarmiento, s. f.).



Sin embargo, la llegada de las redes sociales ha hecho que la publicidad tenga que
reinventarse de nuevo. De hecho, es bastante comlin que un anuncio salga primero en las
redes de la empresa y luego, si tiene éxito, dé el salto a la pequefia pantalla. De esta forma,
podemos afirmar que la publicidad ya no es solo offline, sino también online (Sarmiento,

s. f.)
e Inicios de la publicidad en el futbol

En el caso del futbol, la publicidad se abri6 paso de forma feroz en los terrenos de juego.
Pese a que la popularidad del futbol no era alta a principios de siglo, en Inglaterra, pais
fundador del futbol, se empezaron a ver vallas publicitarias sobre los techos de los
terrenos de juego que anunciaban marcas y empresas locales (De la Mora, 2023). Por
aquel entonces, las vallas publicitarias no solian estar alrededor del terreno de juego, tal

y como vemos hoy en dia.

Para ver esa evolucion de una forma mas generalizada, tuvimos que esperar al Mundial
de futbol de México de 1970, en el que ya pudimos ver vallas estaticas alrededor de los
terrenos de juego (De la Mora, 2023). Asi, durante los siguientes treinta afios hubo una
alternancia entre las vallas estéticas y las vallas estaticas rotativas. Con la entrada del
nuevo siglo, se popularizoé la actualmente conocida como valla electrénica (De la Mora,

2023), que sigue usandose en nuestros dias.

En Espafia, no fue hasta finales del siglo pasado cuando empezamos a ver vallas rotativas
en los terrenos de juego. En los
afios 90, los estadios empezaron a
implantar el sistema rotativo
(Mancebo, 2014), en todos los
campos. La ventaja de esta
publicidad respecto a la fija era
una mayor exclusividad en cuanto

a la cuota de pantalla, ya que, por

momentos, una marca podia

Vallas utilizadas en los campos de futbol de Espaiia durante los arios

aparecer sola en la pantalla. 90. Fuente: El Blog de Javier Mancebo.

No obstante, a mediados de la misma década, la publicidad luminosa llegé a las canchas
espafiolas (Mancebo, 2014). Esta no lleg6 a la vez a todos los campos de futbol, ya que

en primera instancia fue a parar a los campos donde los partidos eran televisados en
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abierto (Mancebo, 2014), debido a que en esa época el sistema era el mismo e iba rotando
conforme al campo donde fuera el partido. Asi, la situacion tecnoldgica fue
evolucionando y los campos empezaron a tener vallas electronicas asiduamente, llegando
a la situacion actual, en la que los campos de Primera Division disponen de vallas

personales en cada encuentro.

En cuanto a la publicidad en las equipaciones, durante la década de los 70, los equipos de
fatbol disputaban sus partidos con camisetas impolutas, en las que destacaba el escudo
del equipo y pocos mas detalles. Pese a haber precedentes en Francia y Argentina (La
Casa, 2021), el primer equipo en jugar partidos de forma continua con publicidad se

encontraria en Alemania, concretamente en el ano 1973.

En ese afio, el Eintracht
Braunschweig, equipo de la primera
division alemana, atravesaba una
grave crisis econdmica que ponia en
peligro la estructura del club. Sin tener
muchas més opciones, el club recibio

una oferta de la marca de bebidas

alcohdlicas Jagermeister, que ofrecia

“ ' -‘I;-i‘:, - “_‘41 5 i ! O
100000 marcos (GS decu’, 28000 Plantilla del Eintracht Braunschweig del aiio 1973, posando

euros) por aparecer en la parte frontal con su nuevo patrocinador. Fuente: Fuitbol Emotion

de la camiseta del conjunto teuton. Si bien es cierto que los socios no querian asociar al
club con ninguna marca, la situacién econdmica hizo inviable rechazar la oferta, por lo
que el equipo europeo se convirtié en el primer club de la historia en tener publicidad en

su camiseta. (Ortiz, 2016)

En cuanto a el fatbol espafiol, la
publicidad, como casi todos los
avances, llegé mas tarde. Nos tenemos
que ir hasta el afio 1981, que fue
cuando la Real Federacion Espafiola

de Futbol aprobo el uso de publicidad = Wk | S -t
PN AL Y e “Wa

Plantilla del Racing con la publicidad de Teka: Fuente: TEKA

en las equipaciones. En esa ocasion, el

Real Racing Club, de Cantabria, portd
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en su camisa, en la parte delantera, la marca Teka en su visita al Real Madrid, que

casualmente seria el segundo club en afiadir publicidad a su camiseta (La Casa, 2021).

Esa pequefia aproximacion a la publicidad seria solo el principio de lo que encontramos
hoy en dia en los terrenos de juego. Desde nombres de estadios hasta publicidades
estaticas y virtuales, lo cierto es que el patrocinio en el futbol se ha convertido en una de
las piezas mas importantes del mercado. Tanto es asi que el patrocinio deportivo aumento

un 6,2 % en el ano 2022, alcanzando una cifra de 418 millones de euros (Palco 23, 2023).
b. Audiencia

La audiencia es el otro elemento fundamental de esta investigacion. Sin las audiencias,
no existiria la publicidad en las retransmisiones televisivas, por lo que ambas estan
condenadas a entenderse para poder subsistir en el ambiente mediatico. De forma general,
una audiencia es, segun la Real Academia Espafiola, un publico que atiende a programas
de radio y television (Real Academia Espafiola, 2023a). Sin embargo, la propia institucion
aporta otra definicion mas concreta: “Numero de personas que reciben un mensaje a

través de cualquier medio de comunicacion” (Real Academia Espaiola, 2023a)

De estas definiciones podemos obtener que la audiencia no es mas aquel grupo que recibe
un estimulo de alguien externo, en el caso que nos atafie, de un medio de comunicacion.
Es necesario aclarar que no todas las audiencias son iguales, ya que no es lo mismo una
audiencia radiofonica que una televisiva. En estas lineas, conviene explicar otro término

fundamental para esta investigacion: la audiencia publicitaria.

Segun la Corporacion de Medios de Andalucia, una audiencia publicitaria es el “niimero
de usuarios unicos expuestos a un anuncio durante un determinado periodo de tiempo”
(Corporacion de Medios de Andalucia, s. f.). De esta manera, la audiencia publicitaria
permite saber a los empresarios, medios y compaiiias la relevancia de un producto y/o

servicio a través de la cantidad de interacciones con un anuncio.

Aunque este grupo de estudio ya es muy concreto, es necesario profundizar mas en los
tipos de audiencia. Para ello debemos hacer una nueva segmentacién de medios, llegando

a lo que realmente nos interesa: las audiencias televisivas.
e Audiencias televisivas

La audiencia televisiva es aquella que, como su nombre indica, es espectadora de los

contenidos que ofrece la television. Durante afios, la television se ha erigido como el
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medio mas consumido, no solo en Espafia, sino también en el mundo. El hecho de no
tener que hacer esfuerzos, como leer en un periddico o imaginar una escena en la radio,
ha hecho que se convierta en uno de los inventos mas trascendentes de la historia de la

humanidad.

Sin embargo, la llegada de otras formas de entretenimiento, como las redes sociales o los
servicios de streaming, ha hecho que la television tenga que transformarse en busca de no
sufrir una pérdida de audiencia. En este sentido, Francisco Campos-Freire piensa que
medios como la television “viven la transicion digital como un complejo proceso de
innovacion continua y disruptiva” (Campos-Freire, 2015, p. 445). Esta circunstancia
afecta sin duda a las audiencias, que en la actualidad se ha hiperfragmentado (Quintas-
Froufe & Gonzalez-Neira, 2016, p. 377) y busca ya no solo algo que ver, sino algo que le

interese ver.

En este sentido, han entrado con fuerza en escena los servicios de pago por suscripcion,
que permiten al usuario tener a la carta muchos contenidos que la television tradicional
no puede ofrecer. Sin embargo, esa llegada del servicio de pago ha provocado que algunos
servicios se encuentren casi en exclusividad bajo los mandos de las grandes empresas de
la comunicacion. En el caso del futbol, por ejemplo, en Espafia, de las dos primeras
categorias del futbol profesional, solo es posible ver un partido en abierto por la
television. Ademas, el partido en abierto disponible también se puede observar por el

servicio de pago, por lo que el 100 % de la competicion se puede ver pagando.

De esta forma, el objeto de estudio de este trabajo ya no pasa a ser solo la audiencia

televisiva, sino también la audiencia televisiva en los servicios de pago en Espaia.
o Audiencias televisivas en los servicios de pago

La television de pago ha llegado a los hogares con el objetivo de quedarse. Debido a la
exclusividad de contenidos, es muy habitual ver como las audiencias optan por contratar
estos servicios y poder disfrutar de sus contenidos favoritos. Segiin un barémetro de la
consultoria audiovisual Barlovento Comunicacion, en Espafia, a finales del afio 2022, el

81,8 % de ciudadanos tenian acceso a contenidos de pago (Barlovento Comunicacion,

2022).
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Esta cantidad de usuarios ha

prOVOCﬁdO que, en el ano Pragrama Inicio  Final Espectadores Share
. .y Futbol: liga espafiola At.Madrid-Valencia 21:01 22:55 488.000  4.0%

2022, la television de pago
Formula 1: sesion clasificatoria G.P. Arabia Saudi 1714 20:02  237.000 2.6%
registrara su tope de Futbol: liga espafiola Rayo Vallecano-Girona 1615 1810  179.000  1.9%
. . e Ly . M- Fuatbol liga espaniola Espanyol-Celta Vigo 18:32 20:23 171.000 1.9%

audiencia histérico, con un - —
Futbol: liga espanola Almeria-Cadiz 14:.02 15:58 145.000 1.7%
9,8 % de cuota de panta]]a Previo fiitbol: liga espafiola At.Madrid-Valencia 2030 21:01 145000  1.4%
L d 202 Post futbol: liga espafiola At.Madrid-Valencia 22:55 23139 129.000 1.1%
( a Vanguar la’ 0 3) 3 Formula 1:entrenamientos libres G.P. Arabia Saudi 14:15 1537 126.000 1.4%
Dentro de este Segmento, es Post futbol: liga espariola Rayo Vallecano-Girona 1810 1848 93.000 1.0%
© Cine Hotel Transilvania 3: unas vacaciones 2146 23710 85.000 0.7%
4 1 T A 4 monstruosas

comun que la opcion mas
. Post fiithol: liga espafiola Espanyol-Celta Vigo 20:23  21:09 77.000 0.8%
eleglda por los usuarios sea M- Post fatbal: liga espafiola Almeria-Cadiz 1558 16:30  73.000 0.7%

la visualizacion del dep orte, Maximas audiencias del sabado 18 de marzo de 2023 en la television de
destacando el futbol por pago. Fuente: FormulaTV

encima de todo. De hecho, la lista de audiencia de un fin de semana suele mostrar casi
todas las entradas relativas al deporte o al balompié. El sabado 18 de marzo de 2023 las

audiencias de pago estuvieron dominadas claramente por la parcela deportiva.

De esta forma, y habiendo hablado ya de deporte, es necesaria una diferenciacion respecto
al objeto de estudio que pretende analizar este trabajo: las audiencias televisivas en el

futbol de Espaiia.
o Audiencias televisivas en el futbol de Espaiia

El futbol es el deporte que, con diferencia, mueve masas en Espafia. Ya no solo hablamos
de los numeros citados en anteriores apartados, sino también en el sentimiento e
imaginario de la sociedad. Nuestro pais ha sido, es y sera un territorio futbolero, y eso se
refleja en cdmo lo consumimos. Segin un informe realizado por la compafiia Fluzo, en
Espafia 12,7 millones de personas han visto o escuchado un partido de futbol durante la
temporada 2021/2022, la pasada. Esta cifra representa casi un 40 % de la poblacion total

internauta de nuestro pais (Fluzo, 2022).

En el mismo informe, Fluzo destaca que la television es el medio con una mayor cobertura
de partidos, casi 20 puntos por encima de la radio, su inmediato perseguidor (Fluzo,
2022). Esto sin duda refleja la gran oportunidad que pueden encontrar los anunciantes en
promocionarse en un partido de futbol, que tienen ante si una gran audiencia lista para

aguantar algo mas de hora y media viendo un televisor.
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En este sentido, Fluzo recalca que, de los encuestados, el 64 % no desconecta la television
ni cambia de canal durante las pausas publicitarias (Fluzo, 2022), por lo que el tiempo
entre partes se puede convertir en un nicho mas que apetecible para posibles empresas
vendedoras de productos y servicios. De igual manera, en datos socioldgicos, la empresa
destaca que el espectador del futbol es mayoritariamente masculino y entre una edad de
35 y 54 afios (Fluzo, 2022). Esta informacién sera de vital importancia para saber qué

productos se podran promocionar en los espacios habilitados.
4. OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION

Esta investigacion tiene tres objetivos principales a cumplir, que son:

- Observar cuales son los espacios y tipos de promocién mas utilizados durante las
retransmisiones de fatbol.

- Determinar los diferentes tipos de empresas que se promocionan durante un
partido de fltbol

- Comprobar que segmento de la audiencia termina realizando una adquisicion tras

haber visualizado un anuncio durante un partido de futbol

A su vez, existen cuatro preguntas de investigacion para este tema:

- ¢Qué espacios de promocion predominan durante las retransmisiones de fatbol en
Espafia durante la temporada 2022/2023?

- ¢Cuanto varia la publicidad entre las distintas categorias profesionales (Primera y
Segunda) durante la temporada 2022/2023?

- ¢Qué empresas se promocionan con mayor frecuencia durante las emisiones de
fatbol en Espafia durante la temporada 2022/2023?

- ¢Qué efecto persuasivo real tienen los anuncios emitidos durante las

retransmisiones de futbol en Espafia de la temporada 2022/2023 en la audiencia?

5. METODOLOGIA

Tras la exposicion de la justificacion, el estado de la cuestion y el respectivo marco
tedrico, de vital importancia para realizar la investigacion, asi como una vez expuestos

los objetivos y preguntas de investigacion que se responderan con este trabajo, en este
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apartado procederemos a explicar como se realizara el analisis necesario para poder

contrastar las ideas ya citadas hasta este punto.

La metodologia de este trabajo, que trata de analizar la publicidad y su efecto en la
audiencia, sera de cardcter cuantitativo. Asi, la investigacion se basard en dos pilares
fundamentales. El primero de ellos es el analisis de contenido. Para realizar este paso,
se tomaran como muestra de estudio 21 partidos de las competiciones profesionales de
fatbol en Espafia (Primera Division o, en términos comerciales, Laliga Santander; y
Segunda Divisién o, en términos comerciales, Laliga SmartBank) de la temporada

2022/2023, abarcando un fin de semana completo de competicion

De esta manera, debido a la amplitud que tiene un campeonato regular de liga, se ha
decidido seleccionar una jornada por competicion, con el objetivo de analizar cada uno
de los encuentros que se disputen de una forma mas detallada. Con los datos que se
obtengan, se hara una comparacion a dos frentes: no solo se comparara la diferencia o no
entre las dos categorias diferentes, sino que también se analizaré la diferencia que pueda

existir entre eventos de la misma division.

Tras un visionado de varios partidos aleatorios del campeonato de liga, se ha detectado
que, salvo en fechas sefialadas, como Navidad, o festividades, como el Dia del Padre, la
publicidad en las vallas electronicas suele ser la misma en cada partido del afio en cada
estadio, lo que indica que los contratos de patrocinio con las marcas son, al menos,
anuales. Ademas, en el caso de las vallas estaticas y las lonas, se aprecia como estas no
cambian durante todo el afio en ninguna circunstancia, aunque les puedan afectar otros

factores, como ser tapadas por elementos externos (banderas, tifos, etc.)

Estos factores hacen que sea posible generalizar los resultados del estudio a toda la
competicion, tanto de Primera como de Segunda Division, ya que la publicidad sera la
misma. Por ello, se elegira una jornada al azar de cada competicioén con el objetivo de
poder estudiar detenidamente lo que se muestra en un mismo fin de semana de futbol en

Espana.

Asi, se ha seleccionado la jornada 27 de Primera Division y la jornada 34 de Segunda
Division, ambas correspondientes a la temporada 2022/2023. Las dos jornadas se
disputan en los mismos dias, desde el 31 de marzo hasta el 03 de abril, ambos inclusive.

Los partidos y localizaciones geograficas de estas jornadas son los siguientes:
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Operador
Fecha Partido Localizacion
televisivo
LaLiga por
31/03/2023 - Palma de Mallorca,
Mallorca - Osasuna Movistar +;
20:00 h.c. Islas Baleares
Gol Play
01/04/2023 -
Girona — Espanyol DAZN LaLiga | Girona, Cataluiia
13:00 h.c.
01/04/2023 — LaLiga por
Athletic Club - Getafe Vizcaya, Pais Vasco
15:15 h.c. Movistar +
01/04/2023 -
Cadiz - Sevilla DAZN LalLiga Cadiz, Andalucia
17:30 h.c.
Alicante,
01/04/2023 — LaLiga por
Elche - Barcelona Comunidad
20:00 h.c. Movistar +
Valenciana
02/04/2023 — LaLiga por
Celta de Vigo - Almeria Vigo, Galicia
13:00 h.c. Movistar +
Madrid,
02/04/2023 — Real Madrid — Real
DAZN LalLiga Comunidad de
15:15 h.c. Valladolid
Madrid
Castellon —
02/04/2023 — Villarreal — Real LaLiga por
Comunidad
17:30 h.c. Sociedad Movistar +
Valenciana
Madrid,
02/04/2023 — Atlético de Madrid —
DAZN LalLiga Comunidad de
20:00 h.c. Real Betis
Madrid
Valencia,
03/04/2023 — Valencia — Rayo
DAZN LalLiga Comunidad
20:00 h.c. Vallecano
Valenciana

Tabla 1: Partidos de Primera Division de la jornada 27 de la temporada 2022/2023 y sus

canales de retransmision. Elaboracion propia.
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Operador
Fecha Partido Localizacion
televisivo
LaLiga Valencia —
31/03/2023 —
Levante — Real Zaragoza SmartBank Comunidad
20:00 h.c.
TV; #Vamos Valenciana
01/04/2023 - Burgos — Racing de LaLiga Burgos, Castilla y
15:15 h.c. Santander SmartBank TV Leon
Madrid,
01/04/2023 - LaLiga
Leganés — Cartagena Comunidad de
17:30 h.c. SmartBank TV
Madrid
01/04/2023 - LaLiga Tenerife, Islas
Tenerife — Villarreal B
17:30 h.c. SmartBank TV Canarias
01/04/2023 - , LaLiga
Real Oviedo — SD Eibar Oviedo, Asturias
20:00 h.c. SmartBank TV
02/04/2023 — | SD Huesca — Deportivo LaLiga
Huesca, Aragon
13:00 h.c. Alavés SmartBank TV
02/04/2023 - LaLiga
Lugo — SD Ponferradina Lugo, Galicia
15:15 h.c. SmartBank TV
02/04/2023 — LaLiga (Principado de
Andorra - Malaga
17:30 h.c. SmartBank TV Andorra)
02/04/2023 — Sporting de Gijon - LaLiga
Gijon, Asturias
17:30 h.c. Granada SmartBank TV
02/04/2023 — LaLiga Burgos, Castilla y
CD Mirandés — Ibiza
20:00 h.c. SmartBank TV Leon
LaLiga
03/04/2023 — Albacete — UD Las Albacete, Castilla-
SmartBank
20:00 h.c. Palmas La Mancha
TV; #Vamos

Tabla 2: Partidos de Segunda Division de la jornada 34 de la temporada 2022/2023 y sus

canales de retransmision. Elaboracion propia.

La seleccion de esta jornada no es casual, ya que es una en la que los partidos estdn mas
repartidos por la geografia espafiola. De las 15 comunidades autonomas que tienen futbol
profesional, 11 veran un partido en casa en esta fecha. Solo Cantabria (con el Racing Club

de Santander), Navarra (con Osasuna) y Murcia (con el Cartagena) quedarian fuera de
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este andlisis. Ademas, a estos territorios se suma el principado de Andorra, donde se

disputara un partido de Segunda Division.

Mas partidos por comunidad entre los dias 31 de marzo y 03 de abril de 2023
Partidos Partidos
Equipo Equipo
jugados/posibles jugados/posibles
Comunidad de
3/5 Aragon 1/2
Madrid
Comunidad
3/5 Islas Canarias 1/2
Valenciana
Asturias 2/2 Islas Baleares 1/2
Cataluia 2/3 Pais Vasco 1/4
Castilla y Leon 2/4 Andalucia 1/6
Galicia 2/2 Cantabria 0/1
Castilla-La Mancha 111 Region de Murcia 0/1
Principado de
1/1 Navarra 0/1
Andorra

Tabla 3: Relacion de partidos por comunidad auténoma entre los dias 31 de marzo y 03

de abril. Elaboracion propia

Aunque es cierto que un campeonato de liga recoge muchos mas encuentros que estos, se
considera que la muestra es lo bastante amplia y suficiente para comprender las distintas
tendencias publicitarias de todos los puntos de la geografia espafiola y, a fin de cuentas,
poder realizar un buen estudio. Ademas, al analizar un mismo periodo de tiempo, se
pueden analizar de primera mano las similitudes y diferencias existentes entre las distintas

retransmisiones.

Para realizar este andlisis, es necesario contar con una tabla de analisis que registre los

criterios a evaluar a la hora de visionar los 22 partidos de futbol. La tabla se expone a

continuacion:

N.° de .
_ | Producto/serv | Existenc | Otras

promoci

Partido | Fecha | Localizacion icio que mas ia de observ
ones
. se promociona | publicid | aciones
distintas
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invasiva

Aparte de este andlisis de contenido, y con el objetivo de conocer la influencia real de las
publicidades emitidas durante los partidos de fitbol en Espana, se plantea también dentro
de esta metodologia la realizacion de una encuesta. La idea primaria es que este
cuestionario sea respondido por personas que tengan un seguimiento activo por el futbol

profesional en Espaiia en esta temporada.

Preguntas del cuestionario:

1. Sexo:
= Hombre
=  Mujer
= Otro

2. Edad:
= 18-20
= 21-30
= 31-40
= 41-50
= 51-60
= 61+

3. Lugar de residencia:
= Tenerife
* QGran Canaria
= Islas Canarias (excepto Tenerife y Gran Canaria)

= Otro comunidad: especificar
4. ¢;Sigue el futbol profesional de Espana (Primera o Segunda Division)
habitualmente?

= Si
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De los siguientes equipos, ;de cual es seguidor?
» Lista de los 42 equipos de Primera y Segunda Division (respuesta de opcion

multiple)

.Qué formatos publicitarios reconoce en la retransmision de partidos de
Primera Division? (opcion miltiple)

= Vallas estaticas

= Vallas virtuales

= Vallas electronicas

= Lonas en el césped

= Cunas del narrador

= Telepromociones

= Otro: especifique cual

,Qué formatos publicitarios reconoce en la retransmision de partidos de
Segunda Division? (opcion multiple)

= Vallas estéticas

= Vallas virtuales

= Vallas electronicas

* Lonas en el césped

= Cunas del narrador

= Telepromociones

= Otro: especifique cual

(Ha adquirido usted algun producto o servicio después de verlo publicitado
en una retransmision de un partido de fitbol en Espaiia (contando
publicidad en el campo (virtual y real), telepromociones, pausas
publicitarias, cuiias publicitarias a viva voz por los narradores, etc.)?

= Si

= No

Si su respuesta fue si, indique cual:
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= Respuesta abierta corta

10. ;(Cree usted que los nuevos formatos publicitarios utilizados en las
retransmisiones de fiitbol en Espaiia son invasivos para el espectador?
= Si
= No

6. ANALISIS Y RESULTADOS

Tras el visionado de los 21 encuentros a analizar, los resultados que se obtienen son muy
significativos, aiin mas teniendo en cuenta que se han apreciado diferencias grandes entre
encuentros de la misma categoria, algo que no deberia ocurrir. Por otro lado, también se
aprecia una desigualdad en cuanto a los elementos técnicos usados en la promocion de
productos y/o servicios entre las dos principales categorias del futbol espafiol. Asi, la
publicidad entre categorias cambia radicalmente, dejando a la vista un componente de

localizacion grande en los encuentros de Segunda Division.

Con el fin de clarificar los conceptos que se expondran en este apartado, viene bien definir
algunos vocablos que se utilizaran a lo largo de este epigrafe. El primero de ellos es valla
electronica, que en este estudio es aquella pantalla que esta alrededor del terreno de juego
y que va mostrando diferentes promociones durante el encuentro. Por otro lado,
encontramos las vallas estaticas, que son aquellas que se encuentran en el terreno de
juego pero que se mantienen del mismo modo desde el inicio del encuentro hasta el final
de este. Dentro de este, aparte de las vallas propiamente dichas, también se contaran las
lonas publicitarias, que son aquellas promociones que se encuentran sobre el césped
fuera del terreno de juego. Por tultimo, también conviene aclarar el término de
patrocinador virtual, que en esta investigacion es aquella promocion que, si bien aparece
durante el encuentro, solo lo hace durante la retransmision televisiva. En este caso,
hablamos principalmente de lonas y anuncios virtuales sobreimpresionados en el terreno
de juego. En otras palabras, la diferencia entre estas promociones y las otras es que las

virtuales no se encuentran en la realidad en el campo.
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[lustracion 1: Imagen que muestra los diferentes tipos de publicidad en un encuentro de futhol en Esparia. Fuente:
LaLiga
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[lustracion 2: Imagen donde se aprecia una lona virtual en un partido de Primera Division. Fuente: LalLiga

23



PUBLICIDAD

u.o\.ﬁ!t‘.. ...-;a%;‘.oooo .*‘00%00...

SIGUE EL PARTIDO CON DANI GARRIDO

Y EL EQUIPO DE CARRUSEL DEPORTIVO
SINTONIZA EN (N EL AUDIO DE LA CADENA SETR2

llustracion 3: Anuncio virtual sobreimpresionado en la retransmision televisiva durante el descanso de un encuentro.
Fuente: LalLiga

Estos conceptos no solo seran clave para entender el resultado de la investigacion, sino
que también serviran para comprender de una mejor forma las fichas de analisis de cada

partido que se encuentran en los anexos a este trabajo.

a. Publicidad durante los encuentros

e Publicidad durante los encuentros de Primera Division

En primer lugar, haremos un analisis de las publicidades durante los encuentros de los
partidos de futbol de Primera Division. De esta forma, se ha apreciado que, si bien la
mayoria siguen un mismo patrén, hay algunos casos en los que la norma se aleja de la

realidad.

Empezando por los espacios de promocion, en la maxima categoria nacional aparecen
todas las formas posibles de promocion en todos los encuentros ligueros. De esta manera,
los diez partidos analizados tenian vallas electronicas alrededor del campo, vallas
estaticas que apoyaban y reforzaban la publicidad de las pantallas electronicas, y lonas
virtuales a cada lado de las porterias con una publicidad fija, que podia variar segiin el
encuentro. No obstante, la aparicion de lonas publicitarias es escasa o inexistente, ya
que, en los partidos analizados, solo se aprecid una: la que aparece en el partido Real
Madrid — Real Valladolid en la entrada al tunel de vestuarios. La decision de no utilizar
este tipo publicitario puede ser cualquiera, pero factores como la seguridad de los

jugadores o la manejabilidad de las virtuales pueden haber declinado la balanza.
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En cuanto a la emision de publicidad durante el encuentro, hay que destacar que la
Primera Divisioén tiene un patrocinio durante la temporada 2022/2023 con el Banco
Santander por el que la categoria se denomina “LaLiga Santander” hasta el final del afio.
El patrocinio no queda solo en eso, sino que también se refleja en las vallas electronicas,
mostrando un rétulo fijo en el centro con el nombre de la competicion durante todo el
encuentro. Esta circunstancia ocurre en ocho de los diez partidos analizados, solo
quedando fuera de esta regla el partido Real Madrid — Real Valladolid y el Villarreal CF
— Real Sociedad.

En estos dos ultimos encuentros, el comportamiento de la parte central de la valla durante
el encuentro es distinto: mientras que el disputado en Madrid no hace referencia alguna
al nombre de la competicion durante todo el partido el disputado en Villarreal une dos
conjuntos publicitarios: uno con el logo de LaLiga en el medio y otro sin él. De hecho,
el momento en el que segundo encuentro utiliza el nombre de la liga coincide con nuestro

siguiente objeto a analizar: los anuncios oficiales de LaLiga.

TS #
1 2K CarxaBank IFAum ) ELCHE ClubdeFothol ©  ESTADIG MARTINEZ VALERO
n-ﬁM REAL ESTATE GROU"%. : ® Laligad Santander e TM REAL ESTATE GR

J
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lustracion 4: Logo de LaLiga Santander en medio de una valla electronica durante un encuentro. Fuente: LaLiga
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Hlustracion 5: Publicidad de Hankook en el centro de la valla electronica durante el encuentro: Fuente: LaLiga
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llustracion 6: Diferencia de la valla central en los dos bloques publicitarios en un encuentro. Fuente: LaLiga.
Elaboracion propia

Para hablar de los anuncios oficiales de LaLiga, primero debemos diferenciar entre dos
bloques distintos de promociones: las que tienen marca Laliga y las que no. De esta
manera, durante el analisis de los encuentros se ha detectado como en la mayoria de los
encuentros existe un patrén de anuncios similar que no varia. En ocasiones, incluso el
orden de aparicidon es exactamente igual en todos los partidos en los que aparecen;
mientras que, por otra parte, poseen un espacio libre para promocionarse segin sus

distintos acuerdos privados. Antes de entrar en materia en este analisis, cabe destacar que
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solo un partido no cumple con este patron publicitario, cuyo caso se analizard mas

adelante.

Siguiendo la estructura de bloques, todos los encuentros comienzan con una promocion
en toda la valla del Banco Santander, que se suele mantener durante los primeros minutos
del juego de una forma mucho mas prolongada que las demas promociones. Tras ese
espacio, comienza el carrusel de anuncios de Laliga, que se caracteriza por ser de
empresas que son patrocinadoras de la competicion y no de los clubes. En este sentido,
las compafiias patrocinadas por Laliga y que aparecen de forma seguida en las vallas
electrénicas son: Banco Santander, Sorare, Coca-Cola, Gol Ball, Legends, Grupo Puma,

Vivo, Kerakoll, LaLiga Golazos, Cabreiroa, Nissan, Burger King, Microsoft y BKT.

PORTL. (EATEHIAEN. & Santander
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llustracion 7: Secuencia de imagenes que muestra el tiempo que se mantiene la promocion de Santander en la pantalla,
desde el inicio del encuentro hasta el minuto 00:46. Fuente: LaLiga. Elaboracion propia

Tras el carrusel de anuncios de Laliga, entra en juego el segundo bloque de promociones.
En este, parece existir una mayor libertad para los equipos locales de seleccionar sus
patrocinadores para que aparezcan en las vallas electronicas. De esta forma, debido a que
cada equipo tiene sus propios patrocinadores, la amalgama de empresas es muy amplia
en la Primera Division espafiola. Tras la finalizacion de los dos bloques, la secuencia

vuelve a comenzar y se repite hasta que se llega al descanso y al final del encuentro.

No obstante, existe una variable que es ajena a la secuencia publicitaria, y es que parece
que en varios partidos de la jornada la consecucion de un saque de esquina tiene su propio

patrocinador. En este caso, nos referimos a la marca Skechers. Asi, cuando se logra un
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saque de esquina, la valla electronica corta en seco la publicidad que toque e impresiona
un anuncio de la marca deportiva. Tras que la accion haya acabado, la valla retoma la

promocién anterior donde lo habia dejado, por lo que ningin patrocinador se ve

perjudicado ni saltado en la serie.

llustracion 8: Collage de imdagenes donde se ve la secuencia de la marca Skechers durante los saques de esquina.
Fuente: LaLiga. Elaboracion propia

De una forma similar, cuando se ejecuta un lanzamiento de penalti, en la valla electronica
aparece una publicidad del servicio de streaming DAZN, siendo, al igual que la marca de
ropa deportiva, las dos unicas promociones en la valla electronica cuya aparicion es

condicionada por las acciones del juego.

Dejando de un lado la pantalla electronica, hay que mencionar también las vallas
estaticas que se encuentran en los estadios de Primera Division. Si bien es cierto que
quedan relegadas a un segundo plano por la efectividad de la tecnologia, esto no quiere
decir que hayan desaparecido de la maxima categoria del futbol nacional. En este sentido,
las vallas que se encuentran suelen tener a los mismos patrocinadores que aparecen en las
vallas electronicas, en este caso, los propios del club. También es resefiable que hay una
alta cuota de carteles con el logo de LaLiga, que, si bien no son una promocién sumamente

dicha, roban espacio para otros posibles anunciantes.

Por su parte, las promociones virtuales asumen un gran papel en la retransmision
televisiva de los encuentros de la maxima categoria. Tras el visionado de los partidos, se

ha detectado que, en el general de la competicion, el patron a seguir con este tipo de
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publicidad es muy estricto: simulacion de lonas al lado de las porterias y promociones
sobreimpresionadas en el campo. En cuanto a las primeras, suele haber tres lonas iguales
para todos los encuentros: una patrocinando a la empresa EA Sports, otra a Renfe y otra
a Nissan. La distribucion suele ser de dos en un lado de la meta y una en el otro. En
algunas ocasiones, se complementa el espacio libre con otra simulacién que recoge una
publicidad propia del club que esta jugando de local. El segundo tipo se analizara mas

adelante, cuando se hable de las promociones durante los tiempos de descanso.
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Llustracion 9: Imagen donde se puede apreciar las cuatro simulaciones de lonas a ambos lados de la porteria: Fuente:
Laliga

o El caso especial: Real Madrid — Real Valladolid

Como ya se ha comentado a lo largo de este apartado, existe un encuentro de Primera
Division en el que no se siguen las pautas y patrones visibles en los demds encuentros.
De esta manera, conviene echar una mirada en particular al encuentro entre el Real
Madrid y el Real Valladolid, en el que las formas y vias de patrocinio cambian por

completo.

En primer lugar, como ya se ha mencionado antes en este documento, este encuentro no
utiliza la valla central publicitaria de Laliga, sino que opta por utilizar una de otro
patrocinador, en este caso la marca de neumaticos Hankook. Con esta aparicion, el partido
se convierte en el tnico encuentro de los analizados en el que no se hace referencia alguna
a la marca de la competicion. Sin embargo, las diferencias no quedan solo ahi, sino que
tampoco se hace una simple referencia al Banco Santander en las vallas electronicas

durante todo el encuentro.
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Aparte de eso, tampoco existen dos bloques publicitarios diferenciados, sino que solo
uno. En esta ocasion, Laliga no dispone de un espacio para ofrecer sus promociones, ya
que no aparecen en ningiin momento. Por el contrario, los patrocinadores del Real Madrid
si aparecen en la valla durante la retransmision televisiva. Esto supone que en este
encuentro haya pocos patrocinadores, pero que aparecen con una mayor frecuencia que

en los demas partidos, lo que ayuda a ser mas visibles y recordados.

Por su parte, las publicidades virtuales también cambian durante el desarrollo de este
choque. Si lo habitual es que en todos los encuentros haya tres o cuatro lonas simuladas
al lado de las porterias, en este partido solo existe una al lado de cada porteria, que
coincide con el mayor patrocinador del club local y del partido: Fly Emirates. A su vez,
esta marca es la unica que coloca una lona en el terreno de juego, en este caso en la zona

de banquillos.

De la misma forma, no existe una publicidad destacada cuando se ejecuta un lanzamiento
desde la esquina. Queda la duda de saber si con los penaltis aparece una publicidad
especifica, ya que en este encuentro no hubo infraccion de pena méxima. Aunque, viendo

los patrones que sigue el partido en cuanto a promocion, es bastante probable que tampoco

hubiera aparecido.

Hustracion 10: Imagen de las dos lonas virtuales junto a las porterias del Santiago Bernabéu. Fuente: LaLiga

Visto este encuentro y las diferencias que tiene respecto a los de su misma competicion
existen dos posibilidades por las que esta circunstancia ocurre. Una nos dice que Laliga
no obliga a los clubes a poner sus anuncios, pero estos, al tener falta de patrocinadores,

optan por coger el paquete para rellenar, algo que no haria el Real Madrid. Por otro lado,
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también existe la posibilidad de que el conjunto madrilefio esté exento de utilizar los
simbolos corporativos de la competicion por motivos econdmicos o de venta de derechos,

aunque no deja de chocar que sea el unico de los estadios analizados en donde ocurra.
e Publicidad durante los encuentros de Segunda Division

Una vez concluido el repaso a Primera toca empezar con Segunda Division. Como se
puede deducir, los avances tecnologicos en materia de publicidad no son tan avanzados
con los encontrados en la maxima categoria, pero conviene prestarle atencion a las

caracteristicas que presenta la promocion en la division de plata.

De esta forma, en cuanto a los espacios de promocion no se encuentra una homogeneidad
entre todos los encuentros, algo que si ocurria en la Primera Division. De esta manera,
existe una mezcla entre los tipos predominantes en los encuentros: cinco estadios tienen
vallas electronicas, mientras que seis solo poseen vallas estaticas alrededor del campo.
Ademas, no existe el concepto de publicidad virtual en los partidos de Segunda
Division. En su sustitucion, encontramos el retorno de la lona publicitaria como

elemento fijo de publicidad durante los encuentros.

Con esto en mente, la emision de publicidad cambia radicalmente en la categoria de
plata. El tnico elemento comiin que se mantiene fijo haya valla electronica o fija es que
en el centro de la imagen se ve un espacio con el nombre de la categoria, en este caso,
LalLiga SmartBank. Aparte de los modelos tradicionales, también existen modelos
hibridos, como el que ejecuta el CD Tenerife, que instala dos vallas electronicas a los
lados de una valla fija central que contiene el nombre de la liga, evitando asi usar la

tecnologia para mantener el nombre de la competicion durante todo el partido.

En primer lugar, mencionaremos los encuentros con vallas electrénicas. Si bien en
Primera Division existia un paquete de promociones estandar que aparecia en todos los
encuentros, en Segunda no ocurre de la misma manera. Tras el visionado, parece que cada
club tiene su libre albedrio para elegir qué promociona en sus vallas. A su vez, se ha
detectado un mayor componente de localidad en las promociones de la categoria. Esto
puede deberse no solo a que no haya una publicidad impuesta, sino a que también el
volumen de visionado de la division es més concentrado y no tan extenso como en la

maxima categoria.
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En cuanto a los partidos con vallas estaticas, la diferencia con Primera Division, e incluso
con la Segunda, se acentiia ain mas. Los encuentros con vallas fijas destacan por no
repetir publicidades, tal y como ocurria en la maxima categoria. En su lugar, los equipos
optan por reducir los espacios de promocion de cada empresa para maximizar la cantidad
de compaiiias que se puedan mostrar. Mientras que en una valla electronica, en
condiciones normales, se pueden ver como mucho dos promociones en el tiro de camara
(la promocion principal + promocion de Laliga), en un encuentro con vallas fijas el
nimero de promociones que se pueden observar a la vez se puede incluso doblar o
triplicar. Sin embargo, esta técnica no tiene que ser mas efectiva, ya que a uno mayor
exposicion de publicidad es menos probable que la persona recoja todos los daros
necesarios, ya que, entre el propio partido y las demas vallas, puede que la persona no
encuentre el tiempo o nitidez televisiva necesaria para visualizar correctamente el

anuncio.
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[lustracion 11: Comparativa de las publicidades que se pueden ver en un tiro de camara en un partido con vallas
electronicas y en uno con vallas estaticas. Fuente: LaLiga. Elaboracion propia

Como se puede apreciar en la imagen, existen casos en los que se opta por los dos tipos
de promocidn, aunque sus combinaciones son muy distintas. Se aprecian desde vallas
completas electronicas con apoyo de vallas estaticas detras hasta la insercion de una valla
frontal electronica y dos laterales estaticas. En este sentido, en algunos encuentros se han
apreciado también espacios aptos para la promocion vacios, lo que hace pensar que existe

una falta de patrocinadores en la division de plata.
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Un problema que se detecta en cuanto a las vallas estdticas es que, en ocasiones, la
tipografia elegida para promocionarse no suele ser compatible con una buena lectura en
la retransmision televisiva, lo que hace que a veces sea imposible detectar la empresa que

se esta anunciando.

Por su parte, y a diferencia de la mayoria de los encuentros de Primera Division, no existe
promociones que aparezcan por un determinado evento, pero es algo que se entiende al
no haber un criterio de unificacion publicitario, como si parece que lo hay en la maxima

categoria.

Ademads, como se menciond anteriormente, no hay signo alguno de existencia de
publicidad virtual en ninguno de los partidos de la jornada, lo que demuestra que, a nivel
tecnoldgico, la categoria se puede desarrollar mucho mas. En su defecto, las vallas
estaticas se convierten en el elemento elegido por la mayoria de los clubes, aunque hay

algunos que deciden no poner nada al lado de las porterias, como el CD Lugo o el Levante

UD.

b. Publicidad fuera del tiempo de juego

e Publicidad fuera del tiempo de juego en Primera Division

En este apartado se hard un repaso a la publicidad que se emite fuera del tiempo de juego,
es decir, durante las previas del encuentro y los descansos. Si bien es cierto estos tiempos
no forman parte del partido como tal, si estdn dentro de la emision televisiva, por lo que
sus promociones tienen cabida en esta investigacion. No obstante, no se detecta una gran

diferencia en este aspecto entre las dos categorias del futbol analizadas.

En cuanto a la Primera Divisidn, las promociones emitidas durante este tiempo se
sustentan en la telepromocion, que se ejecuta en los espacios que las televisiones dejan
en el descanso del encuentro. Para comprender este punto, es necesario saber que en
Espaiia la retransmision de Laliga Santander la ejercen dos operadores principalmente:
Movistar+ y DAZN. Si a priori no tiene mucha relevancia, es importante tener en cuenta
que cada cadena tiene su publicidad independiente, por lo que no existe una igualdad total

en todos los encuentros de la misma categoria.

Asi, en el total de encuentros de la jornada, encontramos una serie de patrocinadores que,

independientemente de la cadena en la que se emita el partido, apareceran en la serie de
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promociones. Estos son: El Corte Inglés, Burger King, Microsoft, Nissan, Audi, Mahou,

Mitsubishi o Banco Santander.

Fuera de estas empresas, segiin en el operador en el que se emitiera el partido, se podria
ver una promocion u otra. En el caso de Movistar+, los complementos a los demas
anuncios eran promociones propias de Movistar, Linea Directa o Vitaldent. Por su parte,
DAZN, que parece que posee una mayor amalgama de anuncios, combinaba los citados

arriba con empresas como Domino’s Pizza, Zalando o Ryobi Tools.

Si bien es cierto que existen diferencias entre ambas plataformas no podemos decir lo
mismo dentro de ellas. En este sentido, todos los partidos de cada plataforma repitieron,
en mayor o menor medida, los mismos anuncios en cada emision, por lo que se podria
decir que cada cadena ejecuta la misma serie de anuncios durante una misma jornada, sin

personalizar teniendo en cuenta el encuentro o la hora.

Dejando de un lado las telepromociones fuera del campo, debemos hacer una mencion
especial a los anuncios virtuales sobreimpresionados en el terreno de juego durante el
descanso. Estos aparecieron en los diez encuentros de Primera Division durante la jornada
analizada. De nuevo, segun el operador por el que se viera el encuentro, se podia apreciar

una promocion u otra.

En el caso de Movistar+, lo comun era ver un anuncio sobreimpresionado en la pantalla
de la Cadena SER y de MediaMarkt, mientras que en DAZN lo normal era ver una
promocion de Don Simén. Destaca que, en el caso de DAZN, el anuncio siempre iba
acompafiado de una cuifia publicitaria, algo que en Movistar+ solo ocurrio con el Vino

Pata Negra.

e Publicidad fuera del tiempo de juego en Segunda Division

En cuanto a la Segunda Division, las diferencias no son tan significativas como ocurrian
durante el tiempo de juego. De este modo, al igual que antes, debemos tener en cuenta
que la categoria de plata en Espafia la emiten dos canales principalmente. Uno es Laliga
SmartBank TV, que es un canal oficial de Laliga que se encarga de emitir los 11 partidos
de la jornada, es decir, de manera integra. No obstante, el canal Vamos de Movistar+ tiene
derecho a seleccionar y emitir dos partidos de los once, aunque lo hace bajo la sefial del

canal oficial de la competicion.
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A priori puede parecer que la retransmision sea similar y, por lo tanto, la publicidad
también, pero, nada mas lejos de la realidad, los espacios publicitarios fuera de los
terrenos de juego cambian segun el canal que se esté viendo. Asi, los dos encuentros
seleccionados por Vamos para esta jornada fueron el Levante - Real Zaragoza y el
Albacete — Las Palmas, casualmente los partidos que abrian y cerraban la jornada

respectivamente.

Al igual que ocurriera en Primera Division, independientemente de la cadena donde se
emitiera el partido, existen patrocinadores fijos durante el tiempo de descanso en todos
los encuentros, que coinciden con los oficiales de Laliga: Microsoft, Burger King,
Nissan, Mahou y El Corte Inglés. Donde realmente se aprecia la diferencia entre ambas

cadenas es en los minutos restantes.

En el caso de los partidos emitidos por Vamos, los minutos restantes se rellenan con mas
promociones, sacando el maximo partido a los pocos minutos que dura el intervalo entre
ambos tiempos. Asi, también se ha detectado que, segun el encuentro que se dispute, la
publicidad puede ser localizada para una determinada parte de la audiencia. Es el caso
del partido entre Albacete y Las Palmas, que en el tiempo entre partes tuvo anuncios
relativos a la comunidad canaria, como de la marca de alquiler de coches CICAR o la
empresa de desatascos Jumbo. A su vez, no se apreciaron promociones relativas a
Castilla-La Mancha. Por su parte, en el otro encuentro del canal en esa jornada no se

divisa ningiin anuncio concreto con tintes geograficos de alguno de los dos conjuntos.

Ademas de estos anuncios especiales, el canal de Movistar+ completa su serie en el
descanso con promociones relativas a los servicios de la marca. Estas comprenden desde
promocionar a la propia compaiiia de teléfono hasta anunciar nuevos programas y eventos
que tendran lugar en la plataforma digital de Movistar. Por ultimo, el servicio digital
también suele emitir algin reportaje relativo al fatbol, de no mas de dos minutos de

duracion.

Por su parte, el canal LaLiga SmartBank TV sigue una dinamica distinta. Si bien es cierto
que también tiene otro tipo de anuncios comerciales, la mayor parte del tiempo restante
se utiliza en promocionar acciones de Laliga, como por ejemplo el campamento de
verano Laliga Camps o proximos encuentros de la Segunda Division. Ademas, el canal
también prepara algunos reportajes cortos, normalmente dos, que hablan sobre un jugador

de cada equipo que esta jugando. De esta manera, se comprende que el canal utilice solo

35



patrocinadores de Laliga, ya que, al ser un canal corporativo de la competicidn, tiene su
propia financiacién en esta misma, por lo que no necesita vender sus espacios de

promocidn o terceros ajenos a la corporacion.

Por ultimo, hay que destacar que en esta categoria no existe ninguna clase de anuncio
virtual durante el tiempo muerto de los partidos. De hecho, ni se suele conectar con los
terrenos de juego hasta poco antes de la reanudacion del encuentro. En este sentido, en el
campo durante el descanso, lo unico que puede destacar son lonas publicitarias que se
colocan en el centro hasta que se vuelva a poner la pelota en juego. De nuevo, al no haber
conexion con el césped durante la pausa, el trabajo de la lona es mucho menos efectivo
que el de una telepromocion, salvo para las personas que se encuentren en directo en el

campo.
c¢. Empresas mas patrocinadas durante los partidos

Una vez analizados los medios por los que las empresas se promocionan en los encuentros
de futbol, es necesario detenerse en los diferentes tipos de empresas que optan por
promocionarse en estos eventos. Este dato toma ahora mas importancia después de la
prohibicién en el afo 2021 de la publicidad de apuestas deportivas, que solia ser

mayoritaria, en los partidos de futbol (El Confidencial, 2021).

De esta forma, debido a la gran cantidad de promociones que realizan durante un
encuentro, conviene destacar aquellas que aparecen durante mas tiempo en la pantalla, ya
que seran, probablemente, las que el espectador recuerde durante un mayor periodo de
tiempo en su cabeza. En este sentido, se contabilizard no solo lo que aparezca en los

elementos citados
anteriormente, sino también en Empresa mas patrocinada en cada
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B Grafico 1: Grdfico sobre las empresas mas patrocinadas durante los
se podia esperar, en 19 de los 21 ' o - .
encuentros de Primera y Segunda Division. Elaboracion propia.

encuentros la promocién mas

vista fue una propia del club y no una ofrecida por Laliga. Este criterio se rompe
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unicamente en dos encuentros: el Athletic Club — Getafe y el Elche — Barcelona, ambos
de Primera Division. Casualmente, en ambas ocasiones el factor que marca la diferencia

es el mismo.

Debido a la gran cantidad de saques de esquina que hubo en esos dos encuentros (16 y 14
respectivamente), la marca Skechers se posiciona como la empresa con mas apariciones
en esos encuentros. No obstante, a pesar de la cantidad de ocasiones, la marca no aparece
tantas veces como saques hubo, probablemente perjudicada por las tomas televisivas o

por la consecucion de mas de un saque desde el banderin consecutivo.
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Grafico 2: Grdfica que muestra las diferentes empresas que obtuvieron mds
representacion durante los encuentros del fin de semana. Elaboracion propia. aparicion de las casas
de apuestas, el consumo de alcohol gana enteros en las retransmisiones. Ademas, se
detecta que no existe ningin encuentro de esta jornada en el que no se haga alguna

referencia a una bebida alcoholica.

Cerca de las bebidas alcoholicas se encuentran las entidades bancarias, las marcas de ropa
deportiva, las empresas con relacion a los automoviles y empresas de venta de energia.
En un menor nivel, encontramos empresas tecnolodgicas, compafias de alimentacion
animal, aerolineas, empresas de cerdmica y de trading online, aseguradoras, empresas

buscatalentos y anuncios por parte de entidades gubernamentales.
d. Resultados de la encuesta

La encuesta fue contestada por un total de 224 personas, de las que 122 fueron hombres,
101 mujeres y otra persona fue de género no binario. En cuanto a la edad de los

encuestados, destaca que mdés de la mitad (un 50,4 %) corresponde a la franja
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comprendida entre los 21 y los 30 afios. Por su parte, la edad menos representada en la

encuesta fue la de mayor de 61 afios, que solo obtuvo 6 respuestas.

En cuanto a la distribucion geogréfica, el 73,5 % de los encuestados es habitante de la isla
de Tenerife, mientras que un 17,4 % pertenece a otra isla canaria. El porcentaje restante
habita en otras comunidades de Espafia, siendo la Comunitat Valenciana la mas

representada, con siete respuestas, e Islas Baleares la que menos, con solo una respuesta.

Del total de la encuesta, un 77,2 % de las personas afirma seguir de forma habitual la
Primera o Segunda Division de Espafia. Por esta pregunta se entiende que la persona
visualiza, al menos, un encuentro por jornada de alguna de las categorias. De esta manera,
el equipo que mas seguidores atrae en el cuestionario es el CD Tenerife, con 136
respuestas, seguido por el FC Barcelona, con 115, siendo los dos Unicos equipos que

superan la centena; y el Real Madrid, con 80 respuestas.

En cuanto a las preguntas sobre la publicidad, la mayoria de los encuestados reconocen
que en los campos de Primera Division existen vallas estaticas, electronicas y virtuales.
Por su parte, destaca como 136 personad detectan cuias del narrador en las
retransmisiones, teniendo en cuenta que estas solo se producen durante el tiempo de

descanso, que es cuando la mayoria de los espectadores no atienden a la retransmision.

¢ Qué formatos publicitarios reconoce en la retransmisién de partidos de Primera Divisién?
224 respuestas

Vallas estaticas (publicidad tra... 155 (69,2 %)

Vallas virtuales (publicidad inse... 166 (74,1 %)
Vallas electronicas (pantallas al... 174 (77,7 %)

Lonas en el césped 129 (57,6 %)
Cufas del narrador (publicidad. .. 136 (60,7 %)
Telepromociones (anuncios tel... 185 (69,2 %)
Sponsors en las equipaciones....[—1 (0,4 %)
Publicidad en equipaciones |—1 (0,4 %)

0 50 100 150 200

Grafico 3: Respuestas a la encuesta sobre el reconocimiento de los diferentes elementos publicitarios en los encuentros
de Primera Division. Elaboracion propia.

No obstante, la percepcion en Segunda Division cambia por completo. En la categoria de
plata la opcidon mas votada son las vallas estaticas, lo cual coincide con el analisis
realizado. De igual forma, 99 personas afirman haber reconocido una cufia del narrador,

algo que el en andlisis realizado no se aprecia. Asimismo, 97 personas confirman la
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aparicion de publicidades virtuales en los encuentros de la segunda categoria, algo que

realmente no ocurre en ninguno de los partidos analizados.

¢Qué formatos publicitarios reconoce en la retransmision de partidos de Segunda Divisién?
224 respuestas

Vallas estaticas (publicidad fra... —177 (719 %)
Vallas virtuales (publicidad inse... —97 (43,3 %)
Vallas electronicas (pantallas al... —113 (50,4 %)
Lonas en el césped —125 (55,8 %)
Cunas del narrador (publicidad... —99 (44,2 %)
Telepromociones (anuncios tel... —120 (53,6 %)
No puedo contestar bien porqu...|—1 (0,4 %)

Los mismos que en primera|—1 (0,4 %)

No la veo aunque la sigo|—1 (0,4 %)

0 50 100 150 200

Grafico 4. Respuestas a la encuesta sobre el reconocimiento de los diferentes elementos publicitarios en los encuentros
de Primera Division. Elaboracion propia.

Por ultimo, en cuanto a la adquisicion de productos por las promociones en los
encuentros, los resultados de la encuesta son claros. Un 91,5 % de los encuestados afirma
no haber comprado ningin producto o servicio por haberlo visto publicitado en un
encuentro de futbol. Es decir, solo una persona de cada diez adquiere productos que ve

promocionamos en los encuentros del futbol nacional.

Asi, las personas que adquieren productos optan por un consumo muy variado, que va
desde bebidas, tanto refrescantes como alcohdlicas, hasta servicios, como contratacion de
plataformas de streaming (DAZN) o solicitud de comida a domicilio (Glovo). De igual
manera, existen consumidores que también adquirieron productos tecnologicos, tales

como consolas o dispositivos moviles.

¢Ha adquirido usted algun producto o servicio después de verlo publicitado en una retransmision de
un partido de f(tbol en Espafa (contando publicidad e...blicitarias a viva voz por los narradores, etc.)?

224 respuestas

® si
® No

Grdfica 5: Grdfica que muestra el porcentaje de personas que adquirieron un producto tras verlo patrocinado en un

partido de futbol de Primera y Segunda Division. Elaboracion propia.
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En este sentido, se le solicita al encuestado su opinion sobre la molestia de la publicidad
durante la retransmision televisiva. En ocasiones, un mal uso de las formulas publicitarias
puede afectar a la relacion de los consumidores con la marca, pudiendo generar el efecto
contrario en la poblacion si el anuncio molesta a la persona. Pese al poco habito
comprador de los encuestados, la respuesta a esta pregunta no es muy concluyente. Por
un ligero 50,4 % de los votos, los participantes creen que los nuevos formatos utilizados
para emitir la publicidad no son molestos durante la retransmision de los partidos, por lo
que las caracteristicas de los anuncios no son un elemento primordial para no comprar los

productos patrocinados.
7. CONCLUSIONES

Tras la desaparicion de la publicidad de apuestas en el futbol profesional, este analisis ha
servido para mostrar las tendencias actuales de promocién que se dan en los partidos de
Primera y Segunda Division en la actualidad. De esta manera, se ha podido comprobar
que existen diferencias palpables en cuanto al tratamiento de la publicidad entre ambas
categorias. De igual forma, estas diferencias no parecen ser culpa de los propios clubes,

sino mas bien de los entes encargados de administrar sus derechos.

En cuanto a los espacios de promocién, hemos podido aclarar que entre Primera y
Segunda la principal diferencia reside en el uso de tecnologia que tiene cada una. Mientras
que la primera cuenta con todo tipo de promociones, desde estadios con vallas
electrénicas, anuncios virtuales y promociones variadas, en Segunda Divisiéon nos
encontramos con un panorama mucho menos desarrollado, sin una garantia de tener una
valla electrénica en todos los campos, con una publicidad virtual inexistente y con unas
telepromociones fuera del tiempo de juego series y estdndar para la mayoria de los
equipos. Esta circunstancia ha generado que, mientras que en la maxima categoria haya
un componente de igualdad de contenidos publicitaria, dando una imagen méas global y
unitaria, en Segunda no se muestre ningun tipo de unidad, dando la sensacion de que cada

equipo puede ir a su libre albedrio.

Ademas, pese a que la competicion tenga sus propios patrocinadores, no parece haber la
misma relevancia de aparicion en Primera y Segunda. Mientras que en Primera se guarda
un espacio para estos clientes, en Segunda todo se limita a apariciones esporadicas que
dependen en gran medida de las circunstancias del juego. Por su parte, se ha detectado en

la segunda categoria un mayor componente de localidad en la intenciéon de sus
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promociones, pudiendo decir que en el caso de la Primera Division este queda en un gran

segundo plano.

En cuanto a las empresas que se promocionan, se ha detectado que, en el global de los
encuentros, suelen ser los propios patrocinadores de los clubes los que mas relevancia
asumen en la retransmision, dejando atras a los patrocinadores de Lal.iga, que pese a tener
un gran peso sobre las publicidades del campos, no tienen ninguna autoridad en las
promociones de las equipaciones de los conjuntos. En este sentido, se ha detectado que el
hueco dejado por las casas de apuestas en el 2021 lo ha ocupado, en su mayoria, empresas

de bebidas alcoholicas, seguidas de entidades bancarias y marcas de ropa deportiva.

No obstante, segiin ha demostrado la encuesta, no importan las innovaciones tecnoldgicas
ni los productos que se promocionen, ya que los consumidores de futbol no suelen
adquirir productos patrocinados en el futbol. No obstante, esta decisiéon no es por un
proceso de molestia por los nuevos formatos utilizados, lo que demuestra que,
probablemente, las personas no pongan toda la atencion que parece a las promociones

durante los partidos de Primera y Segunda Division.

En definitiva, este estudio ha demostrado que las dos maximas categorias del futbol
espafiol no tienen una igualdad real en cuanto a crecimiento publicitario, lo que no ha
impedido que, mediante técnicas anticuadas, ambas suelan tener un mismo caudal
publicitario. Ademas, el estudio confirma que los espectadores no estdn dispuestos a
adquirir productos vistos en encuentro de futbol, lo que puede indicar que las formulas
y/o los productos expuestos no suelen interesar al publico vidente de partidos de futbol

en Espana.
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9. ANEXOS

a. FICHA DE ANALISIS EN BLANCO

Partido Fecha Division

Localizacion

Existen
vallas

electronicas?

N.° de empresas
patrocinadoras

distintas

Producto/servicio
Otras
que mas se
observaciones
promociona

e Patrocinadores electrénicos (SI PROCEDE SEGUN EL ENCUENTRO):

Empresa

Tipo de empresa

N.° de apariciones en pantalla

e Patrocinadores virtuales (sobreimpresionados en la pantalla y que solo se ven en la retransmision televisiva) (SIPROCEDE SEGUN

EL ENCUENTRO):

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion

e Patrocinadores estaticos
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Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion

Frontal de 1a camisa

Frontal de la camisa

Dorso de la camisa

Dorso de la camisa

Mangas

Mangas

Pantalon

Pantalon

Sponsor de la ropa

Sponsor de la ropa

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion

Tipo de empresa

Promocion

Tipo de empresa
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b. FICHAS DE ANALISIS COMPLETAS

PRIMERA DIVISION
JExisten N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona

Parece existir una

secuencia fija de

AlphaGel (AGel) de publicidad, que

Taica Corporation (15 | solo se corta por la

‘ Visit veces en las vallas emision de
Viernes, ) ..
RCD . Mallorca Si (una electronicas + repeticiones.
31de Primera _ ' o
Mallorca — o Estadi, Palma | frontal y dos 66 patrocinador principal
marzo de | Division .

CA Osasuna 2023 de Mallorca, laterales) de la camiseta del Por otra parte, da
Islas Baleares Mallorca + vallas la sensacion de que
estaticas alrededor del | las promociones de

campo) las vallas

electronicas no

avanzan hasta que
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la repeticion deje
de emitirse, salvo
que el paron en el
juego sea muy
largo (mas de 30

segundos)

e Patrocinadores electronicos:

Empresa

Tipo de producto

N.° de apariciones en pantalla

Banco Santander (Por LaLiga Santander)

Banco

Durante todo el encuentro en el centro de
la valla electronica frontal + 7 veces en el

total de la valla

AlphaGel Empresa tecnologica 14
Sorare Videojuego de futbol 11
Melchor Moscano Empresa de construccion 6
Coca-Cola Marca de bebidas refrescantes 6
Venta del balon del gol en los partidos de
Gol Ball de LaLiga . 6
Laliga
Legends Entradas para museo de futbol 6
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Futbol Emotion Tienda de futbol 6
Talat Empresa de ingenieria 6
Grupo Puma Conjunto de empresas de construccion 6
Vivo Marca de telefonia movil 5
Kerakoll Venta de materiales de construccion 5
sostenibles
Golazos de LaLiga Mercado de compraventa de momentos de s
LaLiga
Cabreiroa Agua natural 5
Nissan Venta de automoviles 5
Burger King Venta de comida rapida 5
Microsoft Plataforma digital 5
Mahou Bebida alcohdlica 5
El Corte Inglés Venta de productos 5
Mapfre Aseguradora 5
Air Europa Linea aérea 5
Footprint Empresa fabricante de tecnologia sostenible 4
Auxiliar de Aguas SL Empresa de tratamiento de agua 4
OK Mobility Coches de alquiler 4
Estrella Damm Bebida alcohdlica 4
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EsportsNet — Consell de Mallorca Anuncio gubernamental 4
Watium Comercializadora eléctrica 4
Eneryeti Bebidas energéticas 4

BKT Venta de suministros agricolas 4
Skechers Marca de ropa y calzado deportivo 4
Specialized Componentes de bicicleta 4
Gelat Mallorqui 1966 Heladeria local 4
CaixaBank Banco 3
Alua Resorts Cadena de hoteles 3
Panter Calzado de seguridad 3
Rombull Venta de redes y mallas 3
Melones Bollo Venta de melones 2
Octopus Energy Compaiiia eléctrica 2
Fibwi Servicio de internet y fibra en las Islas ’
Baleares
Logistics Rotger Servicios de logistica 1
Podoactiva Servicio sanitario 1
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Patrocinadores virtuales (sobreimpresionados en la pantalla y que solo se ven en la retransmision televisiva):

Empresa Tipo de empresa Tipo de aparicion
S Lona virtual al lado de la porteria durante todo el
FIFA 23 (De EA Sports) Videojuego sobre futbol
encuentro
o Lona virtual al lado de la porteria durante todo el
Renfe Transporte ferroviario

encuentro

Nissan e-POWER

Marca de automoviles

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Cadena SER

Cadena de radio

Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el

descanso del encuentro

MediaMarkt

Tienda de electronica

Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el

descanso del encuentro

Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
JG Comunicacion Creacion de imagenes corporativas AlphaGel Empresa tecnoldgica
Ente organizador del fatbol . _
LaLiga . Estrella Damm Bebida alcoholica
profesional en Espafa
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Empresa fabricante de tecnologia

Besoccer Aplicacion de estadisticas de fatbol Footprint '
sostenible
‘ . Servicio de internet y fibra en las Islas
OMP Accesorios de automdviles Fibwi
Baleares
Microsoft Plataforma digital Air Europa Linea aérea
OK Mobility Coches de alquiler CaixaBank Banco
Nike Marca de ropa deportiva Juaneda Hospitales Red de asistencia sanitaria
Ensaimadas Angel Venta de ensaimadas en Mallorca Specialized Componentes de bicicleta
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
RCD Mallorca CA Osasuna

Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa

equipacion equipacion
Frontal de la camisa AlphaGel Empresa tecnoldgica | Frontal de la camisa Verleal Venta de verduras

Cadena de hoteles;
Alua Resorts; ) ) Venta de coches de
Dorso de la camisa Red de asistencia Dorso de la camisa HR Motor
Juaneda Hospitales o segunda mano
sanitaria
Mangas Ok Mobility Coches de alquiler Mangas No tiene -




Pantalon

Specialized

Componentes de

bicicleta

Pantalon

Clinica Universidad

de Navarra

Servicio sanitario

Sponsor de la ropa

Nike

Sponsor de la ropa

Adidas

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:
Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Burger King Venta de comida rapida Promociones Movistar (7 veces) Empresa de telefonia y fibra
Trailer pelicula El exorcismo Promocién de pelicula para el
Microsoft Plataforma digital
del Papa cine
Linea Directa (3 veces) Aseguradora Mitsubishi Venta de automoviles
Cupra Venta de automoviles Audi Venta de automoviles
LG Venta de televisores Mahou Bebida alcohélica
Vitaldent Clinica dental Nissan Venta de automoviles
Voll-Damm Bebida alcohélica Promocion Canal DARK Canal de peliculas de terror
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JExisten N.? de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Parece existir una
secuencia fija de
publicidad, que
solo se corta por la
' emision de
Gosbi (15 veces en o
‘ repeticiones.
_ las vallas electronicas
Girona FC — o ‘
Sabado, . Montilivi, Si (una + patrocinado
RCD | Primera . o Por otra parte, da
Ol deabril | Girona, frontal y dos 71 principal de la ‘
Espanyol de Division _ . la sensacion de que
de 2023 Catalufia laterales) camiseta del Girona + '
Barcelona ) las promociones de
vallas estaticas

alrededor del campo)

las vallas
electronicas no
avanzan hasta que
la repeticion deje
de emitirse, salvo

que el parén en el
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juego sea muy

segundos)

Patrocinadores electronicos:

Empresa

Tipo de empresa

N.° de apariciones en pantalla

Banco Santander (Por LaLiga

Banco

Durante todo el encuentro en el centro

Santander) de la valla electrénica + 9
Gosbi Marca de alimentos para animales 15
Sorare Videojuego de fatbol 10

Estrella Damm Marca de bebidas alcoholicas 10
Puma Marca de ropa deportiva 10
Nissan Venta de automoviles 8

Skechers Marca de ropa y calzado deportivo 7
Parlem Empresa de telecomunicaciones de Catalufia 7
Vivo Marca de telefonia movil 6

El Corte Inglés Venta de productos 6

Agroseguro Aseguradora del suelo agrario 6

Cerveza San Miguel Marca de bebidas alcohdlicas 6
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Bauhaus Venta de herramientas de bricolaje 6
Medplaya.com Linea de hoteles 6
Grupo Puma Conjunto de empresas de construccion 6
Eneryeti Marca de bebidas energéticas 6
Kerakoll Venta de materiales de construccion sostenibles 5

Gol Ball de LaLiga Venta del balon del gol en los partidos de Laliga 5
Microsoft Plataforma digital 5
BKT Venta de suministros agricolas 5
Burger King Venta de comida rapida 5
Golazos de LaLiga Mercado de compraventa de momentos de LaLiga 5
Cabreiroa Agua natural 5
Legends Entradas para museo de futbol 5
Pirineo de Girona — Costa Brava Lugar turistico 5
Aldar Empresa inmobiliaria 5
Natsbi Marca de alimentacioén para mascotas 5

Pujol Empresa de prefabricados de hormigén 5

Carl’s Jr Venta de comida rapida 5
Coca-Cola Marca de bebidas refrescantes 5
CaixaBank Banco 4
Rombull Venta de redes y mallas 4
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Diari de Girona Medio informativo 3
Socios Girona FC Portal de socios del Girona FC 3
Panter Marca de calzado de seguridad 3
ImprentaPagés Servicio de impresion 3
Besoccer Aplicacion de estadisticas de futbol 2
ProGen Innovacion Venta de complementos alimenticios 2
PNeumatics Perello Venta de neumaticos 2
ClassicAuto Girona Taller de reparacion de vehiculos 1
Ara Diario informativo 1

Frit Ravich Venta de snacks 1
Artilane Venta de productos para el cuidado muscular 1
DAZN Servicio de streaming deportivo 1

Patrocinadores virtuales (sobreimpresionados en la pantalla y que solo se ven en la retransmision televisiva):

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion

FIFA 23 (De EA Sports)

Videojuego sobre futbol

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Renfe

Transporte ferroviario

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro
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. Lona virtual al lado de la porteria durante todo el
Nissan e-POWER Marca de automoviles

encuentro

. Lona virtual al lado de la porteria durante todo el
Puma Marca de ropa deportiva
encuentro
) Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el
Don Simon (+ cufia publicitaria) Venta de bebidas
descanso del encuentro

e Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
CaixaBank Banco Ara Diario informativo
Puma Marca de ropa deportiva L’Esportiu Diario deportivo
Gosbi Marca de alimentos para animales Medplaya.com Linea de hoteles
Nissan Marca de automoviles ProGen Innovacion Venta de complementos alimenticios
Estrella Damm Marca de bebidas alcohdlicas Aldar Empresa inmobiliaria

Ente organizador del futbol o
LaLiga ) Microsoft Plataforma digital
profesional en Espafia

o ) Pirineu de Girona — Costa )
Sport Diario deportivo Lugar turistico
Brava

BKT Venta de suministros agricolas
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e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:

Girona FC RCD Espanyol de Barcelona
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Marca de alimentos )
Frontal de la camisa Gosbi ) Frontal de la camisa Riviera Maya Lugar turistico
para animales
Compaifiia de fibra 'y
Dorso de la camisa No tiene - Dorso de la camisa Digi
movil
Mangas No tiene - Mangas Reale Seguros Empresa aseguradora
Promocion turistica
de la costa catalana;
Costa Brava; Empresa de
Pantalon Empresa de Pantalon Crypto Snack ‘
Parlem o criptomonedas
telecomunicaciones
de Catalufia
Sponsor de la ropa Puma Sponsor de la ropa Kelme

Arbitro Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa Wurth

Venta de herramientas de bricolaje
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e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Venta de herramientas de ) )
Ryobi Tools . . Burger King Venta de comida rapida
bricolaje
Zalando Empresa de venta de ropa online Microsoft Plataforma digital
Domino’s Pizza Venta de comida rapida Peugeot Marca de automoviles
Marca de tecnologia y i
LG (2 veces) ) Cupra Marca de automoviles
electrodomésticos
Citroén Marca de automoviles Mitsubishi (2 veces) Marca de automoviles

Promociones DAZN (4 veces)

Servicio de streaming deportivo

Trailer pelicula Air (2 veces)

Promocioén de pelicula para el

cine
Mazda Marca de automoviles Audi Marca de automoviles
El Corte Inglés Venta de productos Jeep Marca de automoviles
Banco Santander Banco Orange Empresa de telefonia y fibra
Mahou Marca de bebidas alcohdlicas Nissan Marca de automoviles




Existen N.° de empresas Producto/servicio
Otras

vallas patrocinadoras que mas se
observaciones

Partido Fecha Division | Localizacion
electronicas? distintas promociona

Parece existir una

secuencia fija de
publicidad, que
solo se corta por la
emision de

repeticiones.

Estadio San Skechers (debido a la

Athletic Club | Sabado, ' Si (una _
Primera Mamés, cantidad de saques de
54 la sensacion de que

de Bilbao— | Ol de abril | ) frontal y dos )
Division | Bilbao, Pais esquina que hubo en

Getafe CF de 2023 laterales)
Vasco el encuentro)

Por otra parte, da

las promociones de
las vallas
electronicas no
avanzan hasta que
la repeticion deje
de emitirse, salvo
que el parén en el

juego sea muy
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largo (mas de 30

segundos)

Por otro lado, cada
vez que hay un
saque de esquina,
la marca Skechers
aparece en las
vallas, rompiendo
la secuencia que
hubiera en ese
momento y
retomandola tras la

jugada

e Patrocinadores electronicos:

Empresa

Tipo de empresa

N.° de apariciones en pantalla

Banco Santander (Por LaLiga

Santander)

Banco

Durante todo el encuentro en el centro

de la valla electronica + 7
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Skechers Marca de ropa y calzado deportivo 13
Sorare Videojuego de futbol 11

San Miguel Bebida alcohdlica 10
B2B in Pay Empresa de criptomonedas 8
Kutxabank Banco 6
Digi Empresa de telefonia y fibra 6

Nissan Venta de automoviles 5

Vivo Marca de telefonia movil 5
Microsoft Plataforma digital 5
Golazos de LaLiga Mercado de compraventa de momentos de LaLiga 5
Cabreiroa Venta de agua natural 5
Legends Entradas para museo de futbol 5
Coca-Cola Marca de bebidas refrescantes 5
Mail Boxes ETC Empresa de paqueteria 5
El Corte Inglés Venta de productos 4
Grupo Puma Conjunto de empresas de construccion 4
Kerakoll Venta de materiales de construccion sostenibles 4

Gol Ball de LaLiga Venta del balon del gol en los partidos de Laliga 4
BKT Venta de suministros agricolas 4
Burger King Venta de comida rapida 4
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Vueling Linea aérea 4
Petronor Empresa petrolera 4
Norauto Taller de automoviles 4
Saunier Duval Empresa de climatizacion del hogar 4
Carl’s Jr Venta de comida rapida 4
Eneryeti Marca de bebidas energéticas 3
Remax Empresa inmobiliaria 3
Rombull Venta de redes y mallas 2
Panter Marca de calzado de seguridad 2
IMQ Compaiiia de seguros 2
Euskaltel Compaiiia de fibra, movil y TV del Pais Vasco 2
New Balance Marca de ropa deportiva 2
Melones Bollo Venta de melones 2
Octopus Energy Compaiiia eléctrica 2

Patrocinadores virtuales (sobreimpresionados en la pantalla y que solo se ven en la retransmision televisiva):

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion

FIFA 23 (De EA Sports)

Videojuego sobre futbol

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro
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Renfe

Transporte ferroviario

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Nissan e-POWER

Marca de automoviles

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

Kutxabank Banco
encuentro
_ Lona virtual al lado de la porteria durante todo el
B2B in Pay Empresa de criptomonedas
encuentro
' Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el
Cadena SER Cadena de radio
descanso del encuentro
' ' Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el
MediaMarkt Tienda de electronica

descanso del encuentro

e Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Ente organizador del futbol Compania de fibra, moévil y TV del
LaLiga ) Euskaltel
profesional en Espafia Pais Vasco
Microsoft Plataforma digital JapanCar (Toyota) Marca de automoviles
Vueling (Lona sobre el . _
Linea aérea San Miguel Bebida alcoholica
césped)
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Kutxabank

Banco

Digi

Compaiia de fibra, mévil y TV

New Balance

Marca de ropa deportiva

Barcelo Travel

Agencia de viajes

IMQ Compaiiia de seguros Petronor Empresa petrolera
B2B in Pay Empresa de criptomonedas
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
Athletic Club de Bilbao Getafe CF
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Frontal de la camisa Kutxabank Banco Frontal de la camisa Tecnocasa Empresa inmobiliaria
Compaiia de fibra,
Dorso de la camisa Digi ) Dorso de la camisa No tiene -
movily TV
Empresa de
Mangas B2B in Pay ) Mangas No tiene -
criptomonedas
Empresa de coches
Pantalon No tiene - Pantalon Motoreto
de segunda mano

Sponsor de la ropa

New Balance

Sponsor de la ropa

Joma
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Tipo de empresa

Arbitro

Empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:
Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
) ) Promociones Movistar (11
Burger King Venta de comida rapida Empresa de telefonia, fibray TV
veces)
o Trailer pelicula El exorcismo Promocioén de pelicula para el
Microsoft Plataforma digital )
del Papa cine
Linea Directa (3 veces) Aseguradora Mitsubishi Venta de automoviles
Cupra Venta de automoviles Audi Venta de automoviles
LG Venta de televisores Mahou Bebida alcohdlica
Vitaldent Clinica dental Nissan Venta de automoviles
(Existen N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
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Sabado,
Cadiz CF — Primera
01 de abril
Sevilla FC Division
de 2023

Estadio
Nuevo
Mirandilla,
Cadiz,

Andalucia

Si (una
frontal y dos

laterales)

98

Digi (9 veces en las
vallas electronicas +
vallas estéticas y lona
+ patrocinador
principal de la
camiseta del Cadiz

CF)

Se combinan de
manera eficiente
las vallas estaticas
y las eléctricas
para conseguir un
mayor numero de
patrocinadores
distintos durante el
partido, aunque es
cierto que a la
mayoria de ellos
solo se les divisa
en la imagen

televisiva una vez.

e Patrocinadores electronicos:

Empresa

Tipo de empresa

N.° de apariciones en pantalla

Banco Santander (Por LaLiga

Santander)

Banco

Durante todo el encuentro en el centro

de la valla electronica + 6
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Digi Empresa de telefonia y fibra 9

Sorare Videojuego de futbol 8
Skechers Marca de ropa y calzado deportivo 8
Eneryeti Bebida energética 8
Scientiffic Nutrition Venta de vitaminas y suplementos 6
Motoreto Empresa de coches de segunda mano 6
Coca-Cola Bebida refrescante 5
Catering El Faro Servicio de catering 5
Barbadillo Bodega 5
BKT Venta de suministros agricolas 4
Alhambra Bebida alcohdlica 4
Burger King Venta de comida rapida 4
Junkers Empresa de climatizacion 4
Macron Marca de ropa deportiva 4
Tienda del Cadiz CF Tienda de productos del Cadiz CF 4
Renfe Transporte ferroviario 4
Idealista Portal web inmobiliario 4
Logitravel Agencia de viajes online 4
Stihl Venta de productos de bricolaje 4

Mail Boxes ETC Empresa de paqueteria 4
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Grupo Puma

Conjunto de empresas de construccion

Norauto

Taller de automoviles

Metabo

Fabricante de herramientas eléctricas

Geoparque de Granada

Promocion turistica del parque

Vaillant

Empresa de climatizacion

Air Europa Linea aérea 4
Vaus Empresa de reciclaje de aceite 4

Carl’s Jr Venta de comida rapida 4
Kerakoll Venta de materiales de construccion sostenibles 3
Vivo Marca de telefonia moévil 3
Golazos de LaLiga Mercado de compraventa de momentos de Laliga 3
Microsoft Plataforma digital 3

El Corte Inglés Venta de productos 3
Gol Ball de LaLiga Venta del balon del gol en los partidos de Laliga 3
Nissan Marca de automoviles 3
Cabreiroa Venta de agua natural 3
Legends Entradas para museo de futbol 3
Grupo Bahia (Toyota) Concesionario de automoviles 3
CaixaBank Banco 3

3

3

3

3

3

2

Spagnolo

Venta de ropa de moda

69




Rombull Venta de redes y mallas 2
Melones Bollo Marca de melones 2
Octopus Energy Compaiiia eléctrica 2
Panter Marca de calzado de seguridad 2
Solats Compaiiia de energia solar 2
Asisa Aseguradora sanitaria 2
Barcelo Grupo de hoteles 1
Diaz Cadenas Empresa cash & carry 1
Besoccer Aplicacion de futbol 1
Mundoclima Empresa de climatizacion 1
1

Diputacion de Cadiz

Promocion gubernamental

Patrocinadores virtuales (sobreimpresionados en la pantalla y que solo se ven en la retransmision televisiva):

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion

FIFA 23 (De EA Sports)

Videojuego sobre futbol

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Renfe

Transporte ferroviario

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro
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Nissan e-POWER

Marca de automoviles

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Eneryeti

Bebida energética

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Don Simoén (+ cufia publicitaria)

Venta de bebidas

Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el

descanso del encuentro

Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Ente organizador del futbol
LaLiga ) Spagnolo Venta de ropa de moda
profesional en Espafia
Digi Empresa de telefonia y fibra Farmacia El Puente Establecimiento sanitario

Grup Gamma

Venta de materiales para el bafno

Soho Boutique

Establecimiento hotelero

Cafés Mocaibo Marca de cafés Hosman Hosteleria Gestion de proyectos de hosteleria
Las Cortes Alojamiento hotelero Impreziona Empresa de reprografia
Gil Cadiz Servicio de gruas Diputacion de Cadiz Promocién gubernamental
Espaluz Empresa de cerramientos Abuelo Bread Panaderia
Grupo Solera Agrupacion de empresas Eneryeti Bebida energética

DS Consultores

Empresa de consultoria

Clinica Dental Copano

Centro sanitario




Petaca Chico Empresa de pescado Scientiffic Nutrition Venta de vitaminas y suplementos
Cruzcampo Bebida alcohdlica Transfrutalia Mayorista de frutas y hortalizas
CaixaBank Banco Arsenio Manila Restaurante

Catering El Faro Servicio de catering Hospital San Rafael Centro sanitario
) Federacion de Penas o )
Macron Marca de ropa deportiva Asociacion de petias del Cadiz CF
Cadistas
Asisa Aseguradora sanitaria Ayuntamiento de Cadiz Promocion gubernamental
Toyota Marca de automoviles OleconOle Empresa online de artesania
Diaz Cadenas Empresa cash & carry Reset People Gimnasio
Cohebu Correduria de seguros Pajarete Venta de quesos
Dicode Empresa de suministros Microsoft Plataforma digital
Humanox Venta de espinilleras inteligentes
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
Cadiz CF Sevilla FC
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Empresa de telefonia _ .
Frontal de la camisa - Frontal de la camisa Degiro Empresa de inversion
y fibra
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Empresa de coches Asociacion de padres
Dorso de la camisa Motoreto Dorso de la camisa Andex )
de segunda mano de nifios con cancer
Venta de productos
Mangas No tiene - Mangas Valvoline )
de mecanica
Pantalén No tiene - Pantalén No tiene -
Sponsor de la ropa Macron Sponsor de la ropa Castore

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Venta de herramientas de . _
Ryobi Tools ) ) Burger King Venta de comida rapida
bricolaje
Zalando Empresa de venta de ropa online Microsoft Plataforma digital
Domino’s Pizza Venta de comida rapida Peugeot Marca de automoviles
Marca de tecnologia y i
LG (2) Cupra Marca de automoviles

electrodomésticos
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Citroén Marca de automoviles Mitsubishi (2) Marca de automoviles

. ' Promocion de pelicula para el
Promociones DAZN (5) Servicio de streaming deportivo Trailer pelicula Air (2) ‘
cine

Mazda Marca de automoviles Audi Marca de automoviles

El Corte Inglés Venta de productos Jeep (2) Marca de automoviles
Banco Santander Banco Orange Empresa de telefonia y fibra

Mahou Marca de bebidas alcohdlicas Nissan Marca de automoviles

(Existen N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Se detectan
Estadio muchos espacios
Martinez Skechers (debido a la de promocion
Séabado, Si (una _ _
Elche CF — | Primera Valero, cantidad de saques de | libres en el terreno
Ol deabril | frontal y dos 90 . .
FC Barcelona Division Elche, esquina que hubo en de juego, lo que
de 2023 . laterales) o
Comunitat el encuentro) indica falta de
Valenciana empresas

publicitarias.
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Al ser el partido de
la jornada, se
destaca que es el
mas completo de
los analizados, ya
que incluye todas
las formas posibles
de promocion.
Pese a ello, no hay
innovaciones
destacables en los

formatos.

Patrocinadores electrdnicos:

Empresa

Tipo de empresa

N.° de apariciones en pantalla

Banco Santander (Por LaLiga

Santander)

Banco

Durante todo el encuentro en el centro

de la valla electrénica + 7

Skechers

Marca de ropa y calzado deportivo

12
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Sorare Videojuego de fatbol 10

Polo Club Venta de ropa de moda 7

TM Real Estate Agencia inmobiliaria 7
Centenario Elche CF Anuncio de centenario del Elche CF 7
Sfidante.Tokyo Servicio de impresion de fotografias 6
Vivo Marca de telefonia movil 5
Universidad Miguel Hernandez Universidad de Elche 5
Junkers Empresa de climatizacion 5

Amix Empresa de nutricién deportiva 5
Nautalia Agencia de viajes 5
Eneryeti Bebida energética 5
Carl’s Jr Venta de comida rapida 5
Kerakoll Venta de materiales de construccion sostenibles 4
Coca-Cola Bebida refrescante 4
Nissan Marca de automoviles 4
Burger King Venta de comida rapida 4
Golazos de LaLiga Mercado de compraventa de momentos de LaLiga 4
Mahou Bebida alcohdlica 4
Microsoft Plataforma digital 4

El Corte Inglés Venta de productos 4
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Cabreiroa Venta de agua natural 4

Gol Ball de LaLiga Venta del balon del gol en los partidos de LaLiga 4
BKT Venta de suministros agricolas 4
Legends Entradas para museo de futbol 4
CaixaBank Banco 4
Pikolinos Venta de zapatos 4
Estrella de Levante Bebida alcohdlica 4
ElcheExperience Promocion turistica de la ciudad 4
AXA Aseguradora 4
Grupo Puma Conjunto de empresas de construccion 4
Hikoki Fabricante de herramientas profesionales 4
Agroseguro Aseguradora del suelo agrario 4
Protos Crianza Bebida alcohdlica 4
Donpiso.com Agencia inmobiliaria online 4
Bauhaus Venta de productos para el hogar 4
Mail Boxes ETC Empresa de paqueteria 4
Ouigo Venta de billetes de tren rebajados 4
Idealista Portal web inmobiliario 4

Air Europa Linea aérea 4
Jhayber Works Marca de calzado de seguridad 4
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Logitravel Agencia de viajes online 4
Geoparque de Granada Promocion turistica del parque 4
Norauto Taller de automoviles 4
Renfe Transporte ferroviario 4
Saunier Duval Empresa de climatizacion 4
Panter Marca de calzado de seguridad 3
Remax Agencia inmobiliaria 3
Stihl Venta de productos de bricolaje 3
IMED Centro sanitario 2
Solats Compaiiia de energia solar 2
Rombull Venta de redes y mallas 2
Octopus Energy Compania eléctrica 2
Melones Bollo Marca de melones 2

Patrocinadores virtuales (sobreimpresionados en la pantalla y que solo se ven en la retransmision televisiva):

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion
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FIFA 23 (De EA Sports)

Videojuego sobre futbol

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Renfe

Transporte ferroviario

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Nissan e-POWER

Marca de automoviles

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el

Cadena SER Medio informativo
descanso del encuentro
' ‘ Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el
Vino Pata Negra (+ cuiia publicitaria) Bebida alcoholica
descanso del encuentro
' ' Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el
MediaMarkt Tienda de electronica

descanso del encuentro

e Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Pikolinos Venta de zapatos Hispamovil (BMW) Concesionario de automoviles
Hospital Universitario del o
Centro sanitario CaixaBank Banco
Vinalopo
Nike Marca de ropa deportiva Hyundai Marca de automoviles
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Microsoft Plataforma digital Grupo Anton Servicios de limpieza

Sfidante.Tokyo Servicio de impresion de fotografias Gioseppo Venta de zapatos
Empresa de prevencion de riesgos
SegurLab Martinelli Venta de zapatos
laborales
GrupoNet Empresa de limpieza Coca-Cola Bebida refrescante
Faura Empresa de venta de cafizos Quantia.io Empresa de criptomonedas
Estrella de Levante Bebida alcohélica Alzis Grupo de empresas

Carnicas Ortola Venta de carnes Cableworld Empresa de desarrollo de fibra optica

Phone House Empresa de telefonia movil Maype Venta de material eléctrico

Box Reyes Taller de automéviles Amix Empresa de nutricion deportiva
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
Elche CF FC Barcelona
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Frontal de la camisa TM Real Estate Agencia inmobiliaria | Frontal de la camisa Spotify Aplicacion de musica
Dorso de la camisa No tiene - Dorso de la camisa ACNUR
Servicio de impresion
Mangas Sfidante.Tokyo Mangas No tiene -
de fotografias
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Pantalon No tiene

Pantalon

No tiene -

Sponsor de la ropa

Nike

Sponsor de la ropa

Nike

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:
Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
El Corte Inglés Venta de productos Tanqueray Bebida alcohdlica
Banco Santander Banco Bimbo Venta de pan

Burger King Venta de comida rapida Promociones Movistar (3) Empresa de telefonia, fibray TV
Microsoft Plataforma digital Takis Venta de snacks
Linea Directa (3) Aseguradora Vino Pata Negra Bebida alcohdlica

Trailer Pelicula El Exorcismo

Promocion de pelicula para el

Cupra Venta de automoviles
del Papa cine
LG Venta de televisores Mitsubishi Venta de automoviles
Vitaldent Clinica dental Audi Venta de automoviles
Voll-Damm Bebida alcohdlica Mahou Bebida alcohdlica

81




Nissan Venta de automoviles
Existen N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Existe una lona en
el césped al
principio del
o encuentro, pero el
Estrella Galicia (18 _
reflejo que le hace
veces en la valla
‘ el sol hace
. . electronica + lona . '
RC Celta de | Domingo, ' Estadio de Si (una ' imposible que en
. | Primera virtual + vallas o
Vigo—UD | 02deabril | Balaidos, frontal y dos 56 _ la retransmision
Division | o estaticas + o
Almeria de 2023 Vigo, Galicia laterales) televisiva se vea

patrocinador principal
de la camiseta del RC
Celta)

nitidamente lo que
se esta
patrocinando.
Se aprecia también
que existen

espacios de
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(Costa de

Almeria).

Patrocinadores electronicos:

Empresa

Tipo de empresa

N.° de apariciones en pantalla

Banco Santander (Por LaLiga

Durante todo el encuentro en el centro

Banco

Santander) de la valla electrénica + 8
Estrella Galicia Bebida alcohdlica 18
Abanca Banco 13
Sorare Videojuego de fatbol 12
Recalvi Venta de repuestos de automoviles 10
Coca-Cola Bebida refrescante 10
Tienda del RC Celta Tienda de productos del RC Celta 9
Aix Investment Group Sociedad de inversion 8
Popeyes Venta de comida répida 8
Kerakoll Venta de materiales de construccion sostenibles 7
Microsoft Plataforma digital 7
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Besoccer Aplicacion de futbol 6
Vivo Marca de telefonia moévil 6
Golazos de LaLiga Mercado de compraventa de momentos de Laliga 6
El Corte Inglés Venta de productos 6
Legends Entradas para museo de futbol 6
Cabreiroa Venta de agua natural 6

Gol Ball de LaLiga Venta del balon del gol en los partidos de Laliga 6
Mahou Bebida alcohdlica 6
Nissan Marca de automoviles 6

BKT Venta de suministros agricolas 6
Grupo Puma Conjunto de empresas de construccion 6
Adidas Marca de ropa deportiva 6
Renfe Transporte ferroviario 5

Costa de Almeria Promocion turistica de la costa de Almeria 5
Watium Comercializadora eléctrica 5
Skechers Marca de ropa y calzado deportivo 4
Junkers Empresa de climatizacion 4
CeltaMotor (BMW) Concesionario de coches 4
Panter Calzado de seguridad 4

Raw Empresa creadora de bebida isotonica BIO 4
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Carl’s Jr Venta de comida rapida 4
Remax Empresa inmobiliaria 3
Bollo Venta de melones 3
Octopus Energy Compania eléctrica 3
Rombull Venta de redes y mallas 3
Podoactiva Servicio sanitario 2

Patrocinadores virtuales (sobreimpresionados en la pantalla y que solo se ven en la retransmision televisiva):

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion

FIFA 23 (De EA Sports)

Videojuego sobre futbol

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Renfe

Transporte ferroviario

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Nissan e-POWER

Marca de automoviles

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Estrella Galicia

Bebida alcohdlica

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Abanca

Banco

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro
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Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el
Cadena SER Cadena de radio
descanso del encuentro
Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el
MediaMarkt Tienda de electronica
descanso del encuentro

Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Ente organizador del futbol
LaLiga . El Corte Inglés Venta de productos
profesional en Espafia
Abanca Banco Estrella Galicia Bebida alcoholica
Coca-Cola Bebida refrescante Microsoft Plataforma digital
Adidas Marca de ropa deportiva BKT Venta de suministros agricolas
Recalvi Venta de repuestos de automoviles Aix Investement Group Sociedad de inversion
Empresa creadora de bebida
Raw ) )
1sotonica BIO
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
RC Celta de Vigo UD Almeria
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Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
. . Compatiia de
Frontal de la camisa Estrella Galicia Bebida alcohdlica | Frontal de la camisa | Khaled Juffali Co.
inversion
Dorso de la camisa Abanca Banco Dorso de la camisa Power Horse Bebida energética
Aix Investment Sociedad de Promocion turistica
Mangas ) ) Mangas Durrat Al-Arous )
Group inversion de Arabia Saudi
Venta de repuestos de Planta de energias
Pantalon Recalvi ‘ Pantalon TCI
automoviles renovables
Sponsor de la ropa Adidas Sponsor de la ropa Castore

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:
Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
El Corte Inglés Venta de productos Banco Santander Banco
' ' Promociones Movistar (11
Burger King Venta de comida rapida Empresa de telefonia, fibray TV

veces)
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Trailer pelicula El exorcismo Promocion de pelicula para el

Microsoft Plataforma digital
del Papa cine
Linea Directa (3 veces) Aseguradora Mitsubishi Venta de automoviles
Cupra Venta de automoviles Audi Venta de automoviles
LG Venta de televisores Mahou Bebida alcohdlica
Vitaldent Clinica dental Nissan Venta de automoviles
JExisten N.? de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
. No aparece el
Fly Emirates (34
) cartel corporativo
Estadio veces en las vallas
i ) de LaLiga en el
Santiago electronicas + lonas
Real Madrid | Domingo, Si (una medio de la valla
Primera Bernabéu, virtuales al lado de
—Real 02deabril | . frontal y dos 41 eléctrica, siendo el
Division Madrid, las porterias + lona
Valladolid de 2023 ) laterales) unico estadio
Comunidad real por fuera del
analizado donde
de Madrid campo + patrocinador
ocurre.
principal de la




camiseta del Real

Madrid)

No aparece la
publicidad de
Skechers durante
los saques de
esquina, siendo asi
el tnico estadio
analizado donde

ocurre€.

Tampoco se
encuentran
logotipos de
LaLiga en el
estadio, siendo el
unico analizado

donde ocurre.
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Patrocinadores electronicos:

Empresa Tipo de empresa N.? de apariciones en pantalla
T Empresa de neuméticos Durante todo el encuentro en el centro
de la valla electronica + 10
Adidas Marca de ropa deportiva 36
Fly Emirates Linea aérea 34
Mahou Bebida alcohdlica 15
BMW Marca de automoviles 14
Unicaja Banco 13
Abbott Empresas de tecnologia sanitaria 13
Nivea Productos de higiene 11
Easy Markets Empresa de trading online 10
Sanitas Centro sanitario 10
Cantabria Labs Productos de cuidado facial 9
FIFA 23 Videojuego de futbol 9
Movistar Compania de telefonia y fibra 3
Cisco Empresa de redes y telefonia 2
Zegna Venta de ropa de moda 1
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e Patrocinadores virtuales (sobreimpresionados en la pantalla y que solo se ven en la retransmision televisiva):

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion

Fly Emirates

Linea aérea

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Don Simon (+ cuiia publicitaria)

Venta de bebidas

Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el

descanso del encuentro

MediaMarkt (+ cufia publicitaria)

Tienda de electronica

Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el

descanso del encuentro

e Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Adidas Marca de ropa deportiva Mahou Bebida alcohdlica
Fly Emirates Linea aérea Unicaja Banco
BMW Marca de automoviles
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
Real Madrid Real Valladolid
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Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Frontal de la camisa Fly Emirates Linea aérea Frontal de la camisa Estrella Galicia Bebida alcohdlica
Venta de productos
Dorso de la camisa No tiene - Dorso de la camisa | Herbalife Nutrition
de control de peso
Marca de ropa
Mangas No tiene - Mangas JD )
deportiva
Empresa de
Pantalon No tiene - Pantalon INexo .
construccion
Sponsor de la ropa Adidas Sponsor de la ropa Adidas

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Venta de herramientas de ) )
Ryobi Tools ' ' Burger King Venta de comida rapida
bricolaje
Zalando Empresa de venta de ropa online Microsoft Plataforma digital
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Domino’s Pizza Venta de comida rapida Peugeot Marca de automoviles
Marca de tecnologia y )
LG (2) . Cupra Marca de automoviles
electrodomésticos
Citroén Marca de automoviles Mitsubishi (2) Marca de automoviles
Promocion de pelicula para el

Promociones DAZN (3)

Servicio de streaming deportivo

Trailer Pelicula Air (2)

cine

Mazda Marca de automoviles Audi Marca de automoviles
El Corte Inglés Venta de productos Jeep Marca de automoviles
Banco Santander Banco Orange Empresa de telefonia y fibra
Mahou Marca de bebidas alcohdlicas Nissan Marca de automoviles
JExisten N.? de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Estadio de La Pamesa Ceramica (14 | Cuando aparecen
Villarreal CF | Domingo, P Ceramica, Si (una veces en las vallas los patrocinadores
rimera
— Real 02 de abril Divisic Villarreal, frontal y dos 62 electronicas + vallas de LalLiga, en el
ivision
Sociedad de 2023 Comunitat laterales) estaticas + medio de la valla
Valenciana patrocinador principal | electronica aparece
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de la camiseta del

Villarreal CF)

la publicidad de
Lal.iga Santander.
Cuando aparecen
patrocinadores
propios del club,
en el medio de la
valla electronica
aparecen los
patrocinadores del
estadio (relativos a

la ceramica)

No sigue el patron
de los saques de
esquina que se
cumple en casi
todo los partidos
de Primera

Division.
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e Patrocinadores electronicos:

Empresa Tipo de empresa N.? de apariciones en pantalla
Pamesa Ceramica Fabricacion de productos ceramicos 14
Coca-Cola Bebida refrescante 10
Argenta Ceramica Fabricacion de productos cerdmicos 8
Sorare Videojuego de futbol 7
Bestile Venta de productos ceramicos 7
Banco Santander (Por LaLiga
Banco 6
Santander)
Torrecid Suministro de productos ceramicos 6
Joma Marca de ropa deportiva 6
Colorobbia Fabricacion de productos ceramicos 6
Porcelanosa Venta de productos ceramicos 6
Promocion pelicula Super Mario Bros Promocion de pelicula para el cine 6
Halcon Viajes Agencia de viajes 5
Color Star Formacion y entretenimiento 5
Altadia Empresa decoradora de interiores 4
Vernis Fabricacion de productos ceramicos 4
Vivo Marca de telefonia movil 4
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Golazos de LaLiga Mercado de compraventa de momentos de Laliga 4
Burger King Venta de comida rapida 4
Microsoft Plataforma digital 4
BKT Venta de suministros agricolas 4

Gol Ball de LaLiga Venta del balon del gol en los partidos de LaLiga 4
El Corte Inglés Venta de productos 4
Mahou Bebida alcohdlica 4
Nissan Marca de automoviles 4
Navarti Ceramica Fabricacion de productos ceramicos 4
DEF Mediterraneo Fabricacion de productos cerdmicos 3
Legends Entradas para museo de futbol 3
Cabreiroa Venta de agua natural 3
CaixaBank Banco 3
Audi Marca de automoviles 3
Pallets Castillo Fabricacion de pallets 3
Tau Ceramica Fabricacion de productos ceramicos 3
Geotiles Ceramica Fabricacion de productos ceramicos 3
Zoomex Empresa de criptomonedas 3
Kontorstil Venta de muebles de oficina 2
Vidres Fabricacion de productos ceramicos 2
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Younexa Venta de recubrimientos para superficies ceramicas 2
Insca Venta de productos ceramicos 2
Kerakoll Venta de materiales de construccion sostenibles 2
Licersa Agencia inmobiliaria 1
Tomega Venta de fruta 2
DAZN Servicio de streaming deportivo 1

Patrocinadores virtuales (sobreimpresionados en la pantalla y que solo se ven en la retransmision televisiva):

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion

FIFA 23 (De EA Sports)

Videojuego sobre futbol

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Renfe

Transporte ferroviario

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Nissan e-POWER

Marca de automoviles

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Joma

Marca de ropa deportiva

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Cadena SER

Medio informativo

Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el

descanso del encuentro
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MediaMarkt

Tienda de electronica

Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el

descanso del encuentro

Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Ente organizador del futbol )
LaLiga . Joma Marca de ropa deportiva
profesional en Espafia
Pamesa Ceramica Fabricacion de productos ceramicos Torrecid Suministro de productos ceramicos
Bestile Venta de productos ceramicos Microsoft Plataforma digital
Porcelanosa Venta de productos ceramicos Tau Ceramica Fabricacion de productos cerdmicos
Argenta Fabricacion de productos ceramicos Coca-Cola Bebida refrescante
Colorobbia Fabricacion de productos cerdmicos Altadia Empresa decoradora de interiores
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
Villarreal CF Real Sociedad
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
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Fabricacion de Empresa de venta de
Frontal de la camisa | Pamesa Ceramica . Frontal de la camisa Cazoo
productos ceramicos coches
Empresa de
Dorso de la camisa . Dorso de la camisa Kutxabank Banco
criptomonedas
Fabricacion de
Mangas Colorobbia ' Mangas Reale Seguros Aseguradora
productos ceramicos
Compainia de internet
Pantalon - Pantalon Finetwork
y fibra
Sponsor de la ropa Joma Sponsor de la ropa Macron

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion

Tipo de empresa

Promocion

Tipo de empresa

El Corte Inglés

Venta de productos

Nissan

Venta de automoviles

Banco Santander

Banco

Promociones Movistar (7)

Empresa de telefonia, fibray TV

Burger King

Venta de comida rapida

Vitaldent

Clinica dental
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Trailer Pelicula El Exorcismo

Promocion de pelicula para el

Microsoft Plataforma digital _
del Papa cine
Linea Directa (3) Aseguradora Mitsubishi Venta de automoviles
Cupra Venta de automoviles Audi Venta de automoviles
LG Venta de televisores Mahou Bebida alcohdlica
Existen N.° de empresas Producto/servicio

Otras

Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se

observaciones
electronicas? distintas promociona
WhaleFin (13 veces
‘ en las vallas
Estadio ‘
) electronicas + lona Dentro del patrén
) ) Civitas ) ]
Atlético de | Domingo, _ _ Si (una virtual y real en el existente, las
' | Primera | Metropolitano, ‘ .
Madrid— | 02deabril | ) frontal y dos 60 terreno de juego + promociones
. Division Madrid, )
Real Betis de 2023 ‘ laterales) patrocinador aparecen en un
Comunidad de cioal de 1 q g
. principal de la orden muy dispar.
Madrid . ‘
camiseta del Atlético
de Madrid)
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Patrocinadores electronicos:

Empresa

Tipo de empresa

N.° de apariciones en pantalla

Banco Santander (Por LaLiga

Durante todo el encuentro en el centro

Banco

Santander) de la valla electronica + 7
Falken Tyres Empresa de neumaticos 14
WhaleFin Empresa de trading online 13
CaixaBank Banco 12
Hyundai Marca de automoviles 10
Sorare Videojuego de futbol 9
Mahou Bebida alcohdlica 9
Rowe Venta de suministros para el automovil 9
Capital Energy Empresa energética renovable 8
Ria Money Transfer Empresa de envio de dinero online 8
Civitas Promotora inmobiliaria 7
Nike Marca de ropa deportiva 7
Acronis Empresa de proteccion de copias de seguridad 7
Avis Empresa de alquiler de automoviles 6
Graphenstone Empresa de pintura 6
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FIFA 23 Videojuego de fatbol 6
Coca-Cola Bebida refrescante 5
Golazos de LaLiga Mercado de compraventa de momentos de Laliga 5
BKT Venta de suministros agricolas 5
Microsoft Plataforma digital 5
Cabreiroa Venta de agua natural 5

El Corte Inglés Venta de productos 5
Socios.com Videojuego online 5
Movistar Empresa de telefonia y fibra 4
DropBox Empresa de almacenamiento online 4
Kerakoll Venta de materiales de construccion sostenibles 4
Vivo Marca de telefonia movil 4
Burger King Venta de comida rapida 4
Legends Entradas para museo 4
NordVPN Servicio de VPN 4
Vito Venta de herramientas 4
Solan de Cabras Venta de agua natural 3

Patrocinadores virtuales (sobreimpresionados en la pantalla y que solo se ven en la retransmision televisiva):
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Empresa Tipo de empresa Tipo de aparicion
. . Lona virtual al lado de la porteria durante todo el
WhaleFin Empresa de trading online
encuentro
o Lona virtual al lado de la porteria durante todo el
Renfe Transporte ferroviario

encuentro

Nissan e-POWER

Marca de automoviles

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Pata Negra (+ cufia publicitaria)

Bebida alcoholica

Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el

descanso del encuentro

MediaMarkt (+ cufia publicitaria)

Tienda de electronica

Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el

descanso del encuentro

Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Ente organizador del futbol )
LaLiga . Hyundai Marca de automoviles
profesional en Espafia
Mahou Bebida alcoholica Nike Marca de ropa deportiva
Ria Money Transfer Empresa de envio de dinero online Graphenstone Empresa de pintura
CaixaBank Banco Civitas Promotora inmobiliaria
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Marca Medio informativo deportivo Capital Energy Empresa energética renovable
. Venta de suministros para el
Falken Tyres Empresa de neumaticos Rowe )
automovil
. _ Empresa de proteccion de copias de
WhaleFin Empresa de trading online Acronis )
seguridad
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
Atlético de Madrid Real Betis
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Empresa de trading Compaiiia de internet
Frontal de la camisa WhaleFin ) Frontal de la camisa Finetwork
online y fibra
Promocién turistica
Empresa de envio de .
Dorso de la camisa | Ria Money Transfer . . Dorso de la camisa | Sevilla; Legacy FX | de la ciudad; Escuela
dinero online )
de trading
Marca de
Mangas Hyundai ‘ Mangas Reale Seguros Aseguradora
automoviles
Pantalon Pantalon
Sponsor de la ropa Nike Sponsor de la ropa Hummel
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Arbitro Empresa Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa Wurth Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Venta de herramientas de ) )
Ryobi Tools . ‘ Burger King Venta de comida rapida
bricolaje
Zalando Empresa de venta de ropa online Microsoft Plataforma digital
Domino’s Pizza Venta de comida rapida Peugeot Marca de automoviles
Marca de tecnologia y '
LG (2) _ Cupra Marca de automéviles
electrodomésticos
Citroén Marca de automoviles Mitsubishi (2) Marca de automoviles
o _ Promocion de pelicula para el
Promociones DAZN (3) Servicio de streaming deportivo Trailer Pelicula Air (2) )
cine
Mazda Marca de automoviles Audi Marca de automoviles
El Corte Inglés Venta de productos Jeep Marca de automoviles
Banco Santander Banco Orange Empresa de telefonia y fibra




Voll-Damm

Bebida alcoholica

Nissan

Marca de automoviles

Mahou Bebida alcohélica
(Existen N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Se aprecia que,
cuando hay un
penalti, aparece la
publicidad de
Cazoo (18 veces en la
. . DAZN en las
Estadio de valla electronica + ‘
. . vallas, siendo la
Valencia CF | Lunes, 03 ' Mestalla, Si (una lona virtual + vallas '
. Primera . ‘ unica vez que se
—Rayo de abril de o Valencia, frontal y dos 72 estaticas +
Division _ _ o muestra en todo el
Vallecano 2023 Comunitat laterales) patrocinador principal
i ) encuentro. De esta
Valenciana de la camiseta del

Valencia CF)

manera, sigue un

patron similar a la
promocion de

Skechers con los

saques de esquina.
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Patrocinadores electronicos:

Empresa

Tipo de empresa

N.° de apariciones en pantalla

Banco Santander (Por LaLiga

Durante todo el encuentro en el centro

Banco

Santander) de la valla electrénica + 9
Cazoo Empresa de venta de coches 18
Skechers Marca de ropa y calzado deportivo 10
Herrero Brigantina Grupo de empresas 7
Skoda Marca de automoviles 7
Puma Marca de ropa deportiva 6
Socios.com Videojuego online 6
Renfe Transporte ferroviario 6
Sorare Videojuego de futbol 5
Bauhaus Venta de productos para el hogar 5
Coca-Cola Bebida refrescante 5
Kerakoll Venta de materiales de construccion sostenibles 5
BKT Venta de suministros agricolas 5
Legends Entradas para museo de futbol 5
Mahou Bebida alcohdlica 5
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CaixaBank

Banco

Sailun Tyre

Venta de neumaticos

Grupo Puma

Conjunto de empresas de construccion

5

5

5

Agroseguro Aseguradora del suelo agrario 5
Norauto Taller de automoviles 5
Mail Boxes ETC Empresa de paqueteria 4
Vivo Marca de telefonia movil 4
Nissan Marca de automoviles 4
Cabreiroa Venta de agua natural 4
Gol Ball de LaLiga Venta del balon del gol en los partidos de LaLiga 4
Popeyes Venta de comida rapida 4
Golazos de LaLiga Mercado de compraventa de momentos de Laliga 4
Microsoft Plataforma digital 4

El Corte Inglés Venta de productos 4
Acronis Empresa de proteccion de copias de seguridad 4
Eneryeti Bebida energética 4
Carl’s Jr Venta de comida rapida 4
Zumub Venta de suplementos vitaminicos 3
Imed Centro sanitario 2
Blackcape Venta de ropa de moda 2
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Vueling Linea aérea 2
Rombull Venta de redes y mallas 2
Panter Marca de calzado de seguridad 2
Solats Compania de energia solar 2
Bollo Marca de melones 2
Octopus Energy Compaiia eléctrica 2
Remax Agencia inmobiliaria 2
Ammos Restaurante 1
Besoccer Aplicacion de futbol 1
DAZN Servicio de streaming deportivo 1
LG Marca de tecnologia y electrodomésticos 1
Podoactiva Centro sanitario 1
BP Empresa petrolera 1

Patrocinadores virtuales (sobreimpresionados en la pantalla y que solo se ven en la retransmision televisiva):

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion

FIFA 23 (De EA Sports)

Videojuego sobre futbol

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro
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Renfe

Transporte ferroviario

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Nissan e-POWER

Marca de automoviles

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Cazoo

Empresa de venta de coches

Lona virtual al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Pata Negra (+ cuiia publicitaria)

Bebida alcoholica

Anuncio sobreimpresionado en el campo durante el

descanso del encuentro

Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Ente organizador del fatbol Empresa de proteccion de copias de
LaLiga Acronis
profesional en Espafia seguridad
Puma Marca de ropa deportiva BKT Venta de suministros agricolas
Coca-Cola Bebida refrescante Cazoo Empresa de venta de coches
CaixaBank Banco Zumub Venta de suplementos vitaminicos
Skoda Marca de automoviles Amstel Bebida alcohdlica
Sailun Tyres Venta de neumaticos Orange Empresa de telefonia y fibra
Herrero Brigantina Grupo de empresas OCC Sport Proveedor de accesorios deportivos
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Microsoft

Plataforma digital

e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:

Valencia CF Rayo Vallecano
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Empresa de venta de Empresa de telefonia
Frontal de la camisa Cazoo Frontal de la camisa Digi
coches y fibra
Empresa de
Dorso de la camisa | Herrero Brigantina | Grupo de empresas Dorso de la camisa Los Suefios ]
construccion
Mangas Sailun Tyres Venta de neumaticos Mangas No tiene -
. Marca de
Pantalon Skoda ) Pantalon No tiene -
automoviles
Sponsor de la ropa Puma Sponsor de la ropa Umbro

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje
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Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Venta de herramientas de ) )
Ryobi Tools . . Burger King Venta de comida rapida
bricolaje
Zalando Empresa de venta de ropa online Microsoft Plataforma digital
Domino’s Pizza Venta de comida rapida Peugeot Marca de automoviles
Marca de tecnologia y i
LG (2) ) Cupra Marca de automoviles
electrodomésticos
Citroén Marca de automoviles Mitsubishi Marca de automoviles
o . Promocioén de pelicula para el
Promociones DAZN (3) Servicio de streaming deportivo Trailer Pelicula Air (2) _
cine
Mazda Marca de automoviles Audi Marca de automoviles
El Corte Inglés Venta de productos Jeep Marca de automoviles
Banco Santander Banco Orange Empresa de telefonia y fibra
Voll-Damm Bebida alcohdlica Nissan Marca de automoviles

Mahou

Bebida alcoholica




SEGUNDA DIVISION

estadio + lona en el
césped durante el
descanso + una

telepromocion

JExisten N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Gran componente
) de localidad en las
Marcos Automocion )
promociones
(Filial de la compaiiia
Menor niimero de
Nissan): 27 ocasiones )
promociones que
en las vallas
Estadio ) en un partido de
electronicas +
Viernes, Ciutat de Primera, pero de
Levante UD . Si (una patrocinador principal ‘
31de Segunda Valencia, una duracion mas
—Real frontal y dos 27 de la camiseta del
marzo de | Division Valencia, extensa
Zaragoza laterales) Levante UD + vallas
2023 Comunitat Las promociones
estaticas alrededor del
Valenciana aparecieron de una

forma seriada,
salvo en el caso de
Marcos
Automocidn, que

aparecia dos veces
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dentro de una
misma tanda de
anuncios
La emision de
repeticiones y de
tiros de camara
mas cortos
perjudica a muchas
empresas

anunciantes

Patrocinadores electronicos:

Empresa Tipo de empresa N.° de apariciones en pantalla
Banco Santander (Por LaLiga Durante todo el encuentro en el centro
SmartBank) Banco de la valla electronica
Marcos Automocion (Nissan) Concesionario de coches 27
Fundaciéon Levante UD Fundacion de club deportivo 18
Macron Marca de ropa 14
Pamesa Disefio y venta de productos ceramicos 12
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Cirac Logistica Servicio de transporte de mercancias 11
Asealia Venta de menaje del aseo 11

Tour Granota Gira turistica por el campo del Levante UD 10
Burger King Venta de comida rapida 10
FibraValencia Suministros de fibra y conexion a internet 10
Entradas Levante UD Compraventa de entradas para eventos 10
Sanchez Pla Venta de accesorios del hogar 9
Germaine de Capuccini Venta de productos de belleza 9
Sesderma Venta de productos de belleza 8
Halcon Viajes Agencia de viajes 8
Sorare Juego online de futbol 7

Asisa Aseguradora de salud 6
Spagnolo Venta de ropa de moda 6

Renfe Empresa ferroviaria 6

Tu cumple en el Ciutat Eventos organizados por el Levante UD 6
Movere Empresa de coches por suscripcion mensual 6
Valiente.es Grupo de representacion deportiva 5
Agroseguro Aseguradora del suelo agrario 5
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Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Organizador de la liga de futbol
LaLiga . Asisa Aseguradora de salud
profesional de Espafia
] Marcos Automocion ‘ ‘
Coca-Cola Bebidas refrescante Concesionario de coches
(Nissan)
Amstel Bebida alcoholica Grupo Raminatrans Empresa de transporte de mercancias
Sesderma Venta de productos de belleza El Miracle Restaurante
Balearia Grupo naviero BKT Venta de suministros agricolas
Suministros de fibra y conexion a
Macron Marca de ropa FibraValencia )
internet
Cirac Logistica Servicio de transporte de mercancias
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
Levante UD Real Zaragoza
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
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Frontal de 1a camisa

Marcos Automocion

Concesionario de

coches

Frontal de 1a camisa

Caravan Fragancias

Venta de fragancias

Grupo naviero; Venta

Dorso de la camisa | Balearia; Sesderma de productos de Dorso de la camisa Ambar Bebida alcoholica
belleza
Mangas No tiene - Mangas No tiene -
Servicio de internet
Pantalon No tiene - Pantalon Embou
en Aragon
Sponsor de la ropa Macron Sponsor de la ropa Adidas

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Servicios de fibra y conexion a ) )
Promociones Movistar (9 veces) ) Telepizza Venta de comida rapida
internet
El Corte Inglés Venta de productos Fairy Higiene del hogar
Banco Santander Banco Baileys Bebida alcohdlica
Banco BBVA Banco Michelin Venta de neumaticos
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Microsoft Plataforma digital Gobierno de Espaiia Anuncio gubernamental
Burger King Venta de comida rapida Spoticar Venta de coches de segunda mano
Decathlon Venta de productos deportivos Nissan Marca de vehiculos
Canal de television con tematica o
Promocion Canal DARK Vicks Producto sanitario
de terror
Mahou Bebida alcohélica
(Existen N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Mayor cantidad de
Reale Seguros (3 anunciantes que en
vallas estaticas + tres | Primera Division,
Burgos CF — El Plantio,
. Sabado, lonas sobre el césped pero con un
Real Racing | Segunda Burgos, ‘ ‘ ‘
Ol deabril | . No 69 + patrocinado espacio de tiempo
Club de Divisién | Castillay o o
de 2023 principal de la limitado.
Santander Leon
camiseta del Burgos
CF) Al solo ser
publicidad estatica,
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el tiempo en
pantalla de las
empresas depende
crucialmente de
como sea el juego

de los equipos.

En el descanso se
repiten
telepromociones
de una forma que
parece que se hace
para rellenar hasta
el inicio de la

segunda parte.
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e Patrocinadores estaticos (vallas estaticas):

Empresa

Tipo de empresa

Empresa

Tipo de empresa

Banco Santander (Por

Banco Autocares Ramila Empresa de transporte en autobus
LaLiga SmartBank)
Ente organizador del futbol
LaLiga ) Hierros Giménez Ferreteria
profesional en Espafia
CaixaBank Banco La Favorita Taberna urbana
Beroil Venta de gasolina a domicilio AT.P. CO Venta de ropa de moda
Bodegas Nabal Bebida alcoholica Restaurante Sotopalacios Restaurante
Brico Centro Venta de articulos de bricolaje ETT de Miguel Gestoria

El Corte Inglés Venta de productos Talleres Pardo Taller de automoviles
Diario de Burgos Diario informativo Burgo Car Concesionario de automoviles
Olbutrans Servicio de transporte de mercancias Reale Seguros Aseguradora
Empresa de proteccion contra
Komtes Ural Motor (Volkswagen) Concesionario de automoviles
incendios
Comercial Pardo Venta de lubricantes TPF Empresa de suministros industriales
Restaurante Casa Ojeda Restaurante ArceCarne Venta de carnes
Hotel Corona Castilla Alojamiento ocasional San Miguel Bebida alcohdlica




Construcciones Javier

Gestta Reciclaje de aceites vegetales Empresa de construccion
Herran
Automotive Concesionario de coches Albia Servicios funerarios
Luxan Empresa de instalaciones eléctricas JMJ Empresa de informatica
Lexus Marca de automoviles Toyota Marca de automoviles
Antonago Masofa Venta de sofas

Green Natur

Venta de césped deportivo

Exclusivas San Pedro

Venta de productos de higiene

industrial
Gonalpi Promotora inmobiliaria Jofer Alquiler de plataformas elevadoras
Semcal Empresa de vending Codima Ferreteria
Aplicaciones para industria y
Aislamientos Burgaleses Empresa de aislamientos Gabino Hernandez SL

construccion

Hierros Burgos

Almacén y venta de hierro

La Galeria

Hotel-Restaurante

Casablanca La Fabrica Restaurante
Frutopia Venta de fruta online a domicilio Mercedes-Benz Marca de automoviles
Empresa de prevencion de riesgos
Prevennova

laborales




e Patrocinadores estaticos (lonas en el césped):

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion

Reale Seguros

Aseguradora

Lona real ubicada al lado de las porterias durante todo

el encuentro + lona real ubicada en el centro del campo

durante el descanso

Gestta

Reciclaje de aceites vegetales

el encuentro

Lona real ubicada al lado de las porterias durante todo

Beroil

Venta de gasolina a domicilio

el encuentro

Lona real ubicada al lado de las porterias durante todo

e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:

Burgos CF Real Racing Club de Santander
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Compaiiia de
Frontal de la camisa Reale Seguros Aseguradora Frontal de la camisa Plenitude

electricidad

Dorso de la camisa

Beroil

Venta de gasolina a

domicilio

Dorso de la camisa

Banco Santander;

El Buen Pastor

Banco; Empresa de

leche
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Reciclaje de aceites Venta de comida
Mangas Gestta Mangas Irons Grill Burger )
vegetales rapida
Fundacion bancaria;
Caja de Burgos; VT o Dromedario; Cafeteria; Venta de
Pantalon Distribuidora de Pantalon )
Batteries Camarsa carne online
baterias
Sponsor de la ropa Adidas Sponsor de la ropa Austral

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Microsoft (2) Plataforma digital BKT Venta de suministros agricolas
Burger King Venta de comida rapida Nissan Marca de automoviles
Promociones de proximos
Promocion LaLiga SmartBank ) o ) )
v 3) partidos de Segunda Division por Mahou (2) Bebida alcoholica
el canal
Campamento de verano de fatbol
LaLiga Camps (2) Panini Venta de cromos y albumes

potenciado por Laliga
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Reportajes Laliga SmartBank

Reportajes sobre jugadores,

v @) entrenadores o equipos de la El Corte Inglés Venta de productos
Segunda Division
Allianz Aseguradora
Existen N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
La publicidad en
las vallas
electronicas, si
Rainbow (10 veces en bien seguia un
Butarque, las vallas electronicas orden logico y
CD Leganés | Sabado, _ Si (una ' .
| Segunda Madrid, + patrocinador frontal | seriado como en
-FC 0l deabril | ' frontal y dos 55 ‘ .
Division | Comunidad de la camiseta del CD | los demas partidos,
Cartagena de 2023 ‘ laterales)
de Madrid Leganés + lonas se desordenaba a
alrededor del campo) | medida que pasaba
el partido.
Finalmente, el
orden seguido al
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final no tenia
mucha
coincidencia con el
inicial, aunque a
nivel de igualdad
de aparicion si se

muestre.

Patrocinadores electronicos:

Empresa

Tipo de empresa

N.° de apariciones en pantalla

Banco Santander (Por LaLiga

Durante todo el encuentro en el centro

Banco

SmartBank) de la valla electronica
Renfe Transporte ferroviario 12
Halcon Viajes Agencia de viajes 11
CaixaBank Banco 10
Rainbow Empresa de busqueda de talentos en Africa 10
Sotysolar Instalacion de placas solares 10
Motoreto Venta de coches de segunda mano 9
Dione Marca de helados 9
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Joma Marca de ropa deportiva 8

Domino’s Pizza Venta de comida rapida 8
Vitaldent Clinica dental 8

Eneryeti Bebida energética 8
Laboratorios Ynsadiet Laboratorio de complementos alimenticios 7
The Bus Empresa de autobuses en Madrid 7

BP Empresa petrolifera 7

Hard Rock Hotel Marbella Estancia vacacional 7
Mercanza Empresa de soluciones de gestion y analisis 7
Micampusresidencias Portal de residencias universitarias para estudiantes 7
Blue Crow Empresa tecnologica y deportiva 7

Tienda del CD Leganés Tienda de productos deportivos del CD Leganés 7
Business Club de CD Leganés Red empresarial del CD Leganés 7
Blue Red Empresa de saneamiento 7

Max Colchon Compra de colchones online 7
Ministerio de Turismo de Malawi Promocién gubernamental 7
Mahou Bebida alcohdlica 6
Surmocion (Seat) Concesionario de coches 6
Burger King Venta de comida rapida 6

El Corte Inglés Venta de productos 6
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Onrent Alquiler de furgonetas en Madrid 6

Academia Internacional del CD Leganés Academia de formacion del CD Leganés 6
Cesur FP Centro de formacion profesional 6

Beberapid Gestion integral de eventos 6

Scientiffic Nutrition Empresa de suplementos tradicionales 6

Bauhaus Venta de articulos de bricolaje 6

Gimeno Gestoria juridica 6

Redpiso Agencia inmobiliaria 6

5

Hardware System

Empresa de informatica

e Patrocinadores estaticos (lonas sobre el césped):

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion

Halcon Viajes

Agencia de viajes

Lona real al lado de la porteria durante todo en el

encuentro

Mapfre

Aseguradora

Lona real al lado de la porteria durante todo en el

encuentro

Sotysolar

Instalacion de placas solares

Lona real al lado de la porteria durante todo en el

encuentro
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Blue Crow

Empresa tecnologica y deportiva

Lona real al lado de la porteria durante todo en el

encuentro

Eneryeti

Bebida energética

Lona real al lado de la porteria durante todo en el

encuentro

Laboratorios Ynsadiet

Laboratorio de complementos

alimenticios

Lona real ubicada en el centro del campo durante el

descanso

Patrocinadores estaticos (vallas estaticas)

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Laboratorio de complementos
Mahou Bebida alcoholica Laboratorios Ynsadiet ' o
alimenticios
Sotysolar Instalacion de placas solares CaixaBank Banco
Microsoft Plataforma digital Motoreto Venta de coches de segunda mano
Joma Marca de ropa deportiva Blue Crow Empresa tecnologica y deportiva
The Bus Empresa de autobuses en Madrid Living Agencia inmobiliaria
Empresa de soluciones de gestion y Empresa de busqueda de talentos en
Mercanza o Rainbow .
analisis Africa
W3 FanSports Consultoria de entidades deportivas Cupra Marca de automéviles




Ente organizador del futbol

Dione Marca de helados LaLiga
profesional en Espana
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
CD Leganés FC Cartagena
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion

Frontal de 1a camisa

Rainbow; Motoreto

Empresa de busqueda
de talentos en Africa;
Venta de coches de

segunda mano

Frontal de 1a camisa

Empresa de
Talasur Group ]
construccion

Promocion turistica

) Costa Calida;
Laboratorio de de la costa de
Laboratorio Hospital
Dorso de la camisa complementos Dorso de la camisa Murcia; Centro
Ynsadiet . . CMVCaridad o
alimenticios sanitario en
Cartagena
Cartagena
Consultoria de Puerto de Promocién del puerto
Mangas W3 FanSports Mangas

entidades deportivas Cartagena de Cartagena
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Empresa de

Pantalon The Bus Pantalon Inma Hogares Agencia inmobiliaria
autobuses en Madrid
Sponsor de la ropa Joma Sponsor de la ropa Adidas
Arbitro Empresa Tipo de empresa
Mangas y dorso de la camisa Wurth Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Microsoft (2) Plataforma digital BKT Venta de suministros agricolas
Burger King Venta de comida rapida Nissan Marca de automoviles
Promociones de proximos
Promocion LaLiga SmartBank ] o ) )
™v 1) partidos de Segunda Division por Mahou (2) Bebida alcoholica
el canal
Campamento de verano de futbol
LaLiga Camps (1) ' ' Panini Venta de cromos y albumes
potenciado por Laliga
Reportajes sobre jugadores,
Reportajes LaLiga SmartBank
entrenadores o equipos de la El Corte Inglés Venta de productos

TV (2)

Segunda Division
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JExisten N.° de empresas Producto/servicio -
tras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Utiliza una
combinacion
eficiente de
publicidad (El
cartel de LalLiga
Estadio SmartBank, al
_ Heliodoro CaixaBank (32 veces | estar siempre fijo
CD Tenerife | Séabado, ‘
Segunda | Rodriguez Si (una en la valla electronica en el centro, se
— Villarreal | 01 deabril | 61 o .
Division Lopez, frontal) + aparicion en las muestra mediante
CF ‘B’ de 2023 . . .
Tenerife, vallas estaticas) una valla estatica

Islas Canarias

en vez de con una
digital). Ademas,
en los fondos opta
por utilizar vallas
estaticas, pudiendo

deberse a que la
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mayor parte del
tiempo no se ven
en camara,
ahorrando también

€n consumo

energético.

e Patrocinadores electronicos:

Empresa Tipo de empresa N.° de apariciones en pantalla
CaixaBank Banco 32
Hummel Marca de ropa deportiva 28
Kalise Marca de helados 25
JFT Comunicacion Agencia de comunicacion 21
Fundacion CD Tenerife Fundacion del CD Tenerife 19
Equipo de eSports del CD Tenerife Equipo de videojuegos del CD Tenerife 17
Tirma Venta de productos con chocolate 16
Egatesa Distribucion de productos carnicos 11
Hiperdino Venta de productos 11
Islas Canarias Promocion turistica de la comunidad auténoma 11
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Grupo Loro Parque Parques tematicos de entretenimiento 11
McDonald’s Venta de comida rapida 11
Volkswagen Marca de automoviles 11

Tenerife! Promocion turistica de la isla 10
Archiauto (Ford) Marcade automéviles 9
Mutua Tinerfefia Aseguradora 9

W3 Fan Sports Consultoria de entidades deportivas 9
Chafiras Venta de productos de bricolaje 9
Munchitos Venta de patatas fritas 8
Hospiten Centro sanitario 8
10C Dental Clinica dental 7

Besoccer Aplicacion de futbol 6

Cristaleria Giiimar Empresa de cristales 6

Cristaleria Telde Empresa de cristales 6
Renault Marca de automoviles 6

Kia Marca de automoviles 5

Arimotor Tenerife (Nissan) Marca de automoviles 5
Tirso Venta de acero 5

Hospital Parque Centro sanitario 5
Herasa Tenerife Servicio de transporte de mercancias 4
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JHL Construcciones Empresa de construccion 4
Naviera Armas Compaiiia de transporte maritimo 4
Palcanarias Empresa de pinturas 4

e Patrocinadores estaticos

(vallas estaticas):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Banco Santander (Por
Banco Hiperdino Venta de productos
LaLiga SmartBank)
Hospiten Centro sanitario Mapfre Aseguradora
Promocion turistica de la Comunidad ‘
Islas Canarias CanariBat Tienda de baterias
Auténoma
Tenerife! Promocion turistica de la isla Radio Marca Medio informativo deportivo
El Corte Inglés Venta de productos Canaragua Empresa de aguas
Hummel Marca de ropa deportiva Grupo Fumero Empresa de transporte
CaixaBank Banco Clinica Muifios Centro sanitario
Deportes Base Tienda de ropa deportiva Bota Heliodoro Medio informativo deportivo
JFT Comunicacion Agencia de comunicacion Coca-Cola Bebida refrescante
Ente organizador del futbol )
LaLiga Volkswagen Marca de automoviles

profesional en Espafia
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LifePro Nutrition Venta de suplementos alimenticios Limpieza Apeles Servicio de limpieza
Cabildo de Tenerife Promocion gubernamental Limpieza Achaman Servicio de limpieza
BKT Venta de suministros agricolas

e Patrocinadores estaticos (lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Tipo de aparicion
. Lona real al lado de la porteria durante todo el
I10C Dental Clinica dental
encuentro
o Lona real al lado de la porteria durante todo el
Chafiras Venta de productos de bricolaje
encuentro
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
CD Tenerife Villarreal CF ‘B’
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
. . Venta de pavimentos
Promocion turistica
Frontal de la camisa Tenerife! P Frontal de la camisa | Pamesa Ceramica y productos
e laisla
ceramicos

135




Empresa petrolera;

Promocion turistica

Dorso de la camisa | Disa; Islas Canarias ) Dorso de la camisa No tiene -
de la comunidad
autonoma
Distribucion de
Mangas Egatesa ) Mangas No tiene -
productos carnicos
Marca de
Volskswagen; W3 automoviles;
Pantalon Pantalon No tiene -
Fan Sports Consultoria de

entidades deportivas

Sponsor de la ropa

Hummel

Sponsor de la ropa

Joma

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Microsoft (2) Plataforma digital BKT Venta de suministros agricolas
Burger King Venta de comida rapida Nissan Marca de automoviles
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Promociones de proximos

Bebida alcoholica

Promocion LaLiga SmartBank
partidos de Segunda Division por Mahou (2)
TV (3)
el canal
Campamento de verano de futbol
Panini Venta de cromos y albumes

LaLiga Camps (2)

potenciado por LaLiga

Reportajes Laliga SmartBank

Reportajes sobre jugadores,

entrenadores o equipos de la

El Corte Inglés

Venta de productos

TV (2) .
Segunda Division
Allianz Aseguradora
Existen N.? de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Durante todos los
Estadio Digi (Vallas estaticas .
partidos del
. Sébado, Carlos + lonas sobre el
Real Oviedo Segunda sabado, las
, 01 de abril Tartiere, No 42 césped + patrocinador
—SD Eibar Division telepromociones al
de 2023 Oviedo, principal de la camisa
descanso fueron
Asturias del Real Oviedo)
las mismas,
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variando
Unicamente la
duracion o
cantidad de veces
que aparecia cada

empresa.

Se detecta en el
estadio mucho
espacio de mas
para poder
publicitarse, lo que
indica falta de

patrocinadores

e Patrocinadores estaticos (vallas estaticas):

Empresa

Tipo de empresa

Empresa

Tipo de empresa

Banco Santander (Por

LaLiga SmartBank)

Banco

W3 Fan Sports

Consultoria de entidades deportivas
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LaLiga

Ente organizador del futbol

profesional en Espafia

Caja Rural de Asturias

Banco

Tartiere Auto (Volkswagen)

Concesionario de automoviles

Los Prados

Centro comercial

Soluciones Gam

Alquiler de maquinaria para industria

Opticalia

Tienda de gafas

Halcén Viajes

Agencia de viajes

Scientiffic Nutrition

Empresa de suplementos tradicionales

Clinica especialista en

Indiba . _ Clinica Asturias Centro sanitario
radiofrecuencia
Promocion turistica de la comunidad
CaixaBank Banco Principado de Asturias
autonoma
Biow Clinica de regeneracion celular Alsa Servicio de autobuses

Silken Monumental

Establecimiento hotelero

Grupo Pachuca

Organizacion empresarial de México,

duefia del Real Oviedo

MolcaWorld Empresa de gestion deportiva Exiom Venta de paneles solares al por mayor
Centro de integracion laboral para
Mahou Bebida alcohdlica Integra ) ]
personas con discapacidad
Casa Lobato Restaurante Funerarias Reunidas Servicio funerario
Ricoh Marca de tecnologia La Nueva Espaiia Medio informativo
El Corte Inglés Venta de productos Sello Legal Abogados Gabinete de abogados
BKT Venta de suministros agricolas Digi Compaiiia de teléfono y fibra




e Patrocinadores estaticos (lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Tipo de aparicion
Lona real al lado de la porteria durante todo el
Digi Compaiiia de teléfono y fibra

encuentro

) Lona real al lado de la porteria durante todo el
Alimerka Supermercados de Asturias

encuentro

Lona real al lado de la porteria durante todo el
Mapfre Aseguradora
encuentro
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
Real Oviedo SD Eibar
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Compaiiia de
Digi; Oviedo Origen teléfono y fibra; Empresa de obras y
Frontal de la camisa ] ) Frontal de la camisa Eibho o
del Camino promocion turistica rehabilitaciones
de la ciudad
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Dorso de la camisa

Tartiere Auto

Concesionario de

coches

Dorso de la camisa

No tiene -

Mangas

Centro de integracion
laboral para personas

con discapacidad

Mangas

No tiene =

Pantalon

Biow; W3 Fan

Clinica de
regeneracion celular;
Consultoria de

entidades deportivas

Pantalon

No tiene -

Sponsor de la ropa

Adidas

Sponsor de la ropa

Joma

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Microsoft (2) Plataforma digital BKT Venta de suministros agricolas
Burger King Venta de comida rapida Nissan Marca de automoviles

Allianz Aseguradora Mahou (2) Bebida alcoholica
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Campamento de verano de futbol

LaLiga Camps _ _ Panini Venta de cromos y albumes
potenciado por Laliga
Reportajes sobre jugadores,
Reportajes LaLiga SmartBank .
Q) entrenadores o equipos de la El Corte Inglés Venta de productos
Segunda Division
Existen N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Existe tnicamente
una lona al lado de
la porteria, pero la
Ambar (16 veces en ]
) ) colocacion de esta
Estadio El las vallas electronicas _
SD Huesca — | Domingo, Si (una ‘ no permite que
‘ | Segunda Alcoraz, + vallas estaticas +
Deportivo | 02deabril | frontal y dos 87 . desde la toma
Division Huesca, patrocinador en el o
Alavés de 2023 laterales) televisiva se vea
Aragén pantalon de la SD o
con nitidez la
Huesca)
empresa
promocionada.
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La publicidad en
las vallas
electronicas no
sigue un orden
l6gico, como
ocurre en otros

encuentros.

Patrocinadores electronicos:

Empresa

Tipo de empresa

N.° de apariciones en pantalla

Banco Santander (Por LaLiga

Durante todo el encuentro en el centro

Banco

SmartBank) de la valla electronica
Ambar Bebida alcohdlica 16
Huesca La Magia Promocién turistica de la provincia 15
Bodega Sommos Bodega 14
Embou Servicio de internet en Aragon 11
Grupo Mazana Venta de productos carnicos 11
Cosehisa Agencia inmobiliaria 11
Autolider (Fiat) Concesionario de coches 8
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Gruas Losfablos

Servicio de gria

Domec Empresa de construccion 8
Tienda de la SD Huesca Tienda de productos de la SD Huesca 6
Incospel Venta de productos de belleza 6

Apisa Empresa de deshidratacion de forraje 6
Claveria Alquiler de maquinaria paras construccion 6

Kuhn Venta de material agricola 6
CaixaBank Banco 6
Futbol Emotion Tienda online de productos de futbol 5
Federdpticos Venta de gafas 5
Abenergia Empresa de energia 4
Automoviles Cabrero Concesionario de coches 4
Alumbra Energia Empresa de energia 4
Ibor Ortopedia Venta de productos ortopédicos 4
Mas Prevencion Empresa de prevencion de riesgos laborales 4
Ecomputer Empresa informatica 4
Colnatur Venta de coldgeno natural 4
Agroseguro Aseguradora del suelo agrario 4
Garlan Agencia inmobiliaria 4

3

3

Sacoverde

Gestion de residuos
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Autolider Expert Venta de automoviles de segunda mano 3
Podoactiva Centro sanitario 3
Skylight Consultoria 3
Constructora Paobal Empresa de construccion 2
Burger King Venta de comida rapida 2
Gopick Sistema de optimizacion de pedidos 2
Lavazza Empresa de café 2

2

Christian Muthi Construcciones

Empresa de construccion

Patrocinadores estaticos (vallas estaticas):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Ente organizador del futbol )
LaLiga _ Domec Empresa de construccion
profesional en Espafia
Abenergia Empresa de energia Ecomputer Empresa informatica

Automoviles Cabrero

Concesionario de coches

Alumbra Energia

Empresa de energia

Levitec Empresa de instalaciones eléctricas CaixaBank Banco
Gashogar Energia Empresa de energia Embou Servicio de internet en Aragon
Arnal Electricidad Compatiia eléctrica de Huesca Callizo Restaurante

Ambar Bebida alcohdlica Nike Marca de ropa deportiva
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Bodega Sommos Bodega Huesca La Magia Promocion turistica de la provincia
Alquiler de maquinaria paras
Claveria L Casademont Empresa de embutidos
construccion
Autolider (Fiat) Concesionario de automoviles Cosehisa Agencia inmobiliaria
Grupo Mazana Venta de productos carnicos Alcampo Supermercado
Lavazza Empresa de café Supermercado Altoaragon Supermercado
Podoactiva Centro sanitario Futbol Emotion Tienda online de productos de futbol
Ferrer Venta de productos carnicos Gopick Sistema de optimizacion de pedidos
Abba Hotels Empresa hotelera Ibor Ortopedia Venta de productos ortopédicos

Residencia Los Olivos

Residencia para la tercera edad

Hormigones Giral

Empresa de construccion

Buenaventura

Empresa de disefio de interiores

Arzon y Gracia

Empresa de construccion

Federodpticos

Venta de gafas

Lillas Pastia

Restaurante

Inagro Consultores

Empresa de ingenieria agronoma

Gruas Losfablos

Servicio de grua

Cincalimp

Servicio de limpieza

Apisa

Empresa de deshidratacion de forraje

Gobierno de Aragon

Promocién gubernamental

Carniceria Miguel Escuer

Venta de productos carnicos

Aragon TV

Promocion de la television

autondémica

Grupo Agustin

Empresa de prefabricados de

hormigén

Quirén Salud

Centro sanitario

Catering San Lorenzo

Servicio de catering

Comercial Moré

Empresa de pinturas y decoracion

Colores

Empresa de pintura
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o o Clinica dental Fuente de o
Inmobiliaria Buil Agencia inmobiliaria , Centro sanitario
Angel
Sehusol Empresa de suministros eléctricos Castellar Carpinteria
Besoccer Aplicacion de futbol Navasola Empresa de equipamiento del hogar
Huesca Garden Empresa de jardineria Iny.com Empresa de tecnologia
Equipamiento para deportes de
Sparco Colnatur Venta de coldgeno natural
motor
BKT Venta de suministros agricolas Puertas automaticas Escuer Venta de puertas automaticas

e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:

SD Huesca Deportivo Alavés
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Productos de higiene
Promocion turistica , personal; Promocion
Frontal de la camisa | Huesca La Magia Frontal de la camisa Lea; Alava

de la provincia

turistica de la

provincia

Dorso de la camisa

Bodega Sommos

Bodega

Dorso de la camisa

Digi

Empresa de telefonia

y mévil
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Mangas

Cosehisa

Agencia inmobiliaria

Mangas

Ok Mobility

Empresa de alquiler

de automoviles

Pantalon

Alumbra Energia;

Ambar

Empresa de energia;

Bebida alcoholica

Pantalon

Silken; Integra

Energia

Empresa hotelera;

Empresa de energia

Sponsor de la ropa

Nike

Sponsor de la ropa

Puma

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Microsoft (2) Plataforma digital BKT Venta de suministros agricolas
Burger King Venta de comida rapida Nissan Marca de automoviles
Promociones de proximos
Promocion LaLiga SmartBank ] o ) )
v Q) partidos de Segunda Division por Mahou (2) Bebida alcoholica
el canal
Campamento de verano de fatbol
LaLiga Camps (1) Panini Venta de cromos y albumes

potenciado por Laliga
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Reportaje LaLiga SmartBank

Reportajes sobre jugadores,

- entrenadores o equipos de la El Corte Inglés Venta de productos
Segunda Division
Allianz Aseguradora
Existen N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
En el partido no se
observan lonas (ni
Estrella Galicia, reales ni virtuales)
Abanca Concello de | sobre el terreno de
. . Lugo y Caja Rural juego.
CD Lugo— | Domingo, Estadio Anxo o .
| Segunda (Apariciones en las De igual forma,
SD 02deabril | Carro, Lugo, No 56 . ‘
] Division o vallas estaticas + algunas tipografias
Ponferradina | de 2023 Galicia o
aparicion en la y/o fondos
equipacion del CD elegidos para las
Lugo) promociones
dificultan una
buena lectura o
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visionado de los
mismos, por lo que
su eficacia puede

ser baja.

e Patrocinadores estaticos (vallas estaticas)

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Banco Santander (Por ]
Banco Coca-Cola Bebida refrescante
LaLiga SmartBank)
Ente organizador del futbol i
LaLiga . Kappa Marca de ropa deportiva
profesional en Espafia
Abanca Banco Rio Natura Marca de leche
Opticalia Tienda de gafas Calfensa Empresa especializada en agricultura
Empresa de prevencion de riesgos ) o
Ibersys Magquinaria Torneiro Venta y alquiler de maquinaria
laborales
Gadis Supermercado Maderas Besteiro Venta de productos de madera
El Progreso Medio informativo Caja Rural Gallega Banco
Allianz Aseguradora Neumaticos Rey Venta de neumaticos




Halcon Viajes

Agencia de viajes

Limpergal

Servicio de limpieza y gestion de

residuos

Colorcursiva

Empresa de rotulacion

Torres & Saez

Empresa distribuidora de productos

sidertrgicos

Talleres Pifieiro (Volvo)

Reparacion de vehiculos

Leyma Natura

Marca de leche

Cafés Penela Empresa mayorista de café Ad Grupo Regueira Venta de recambios para talleres
Empresa de telecomunicaciones y
Candelas Empresa de café Onemons _
electromontaje
Nussli Empresa de estructuras temporales Funeraria Fernandez Servicios funerarios
Frisaques Empresa de climatizacion Concello de Lugo Promocion gubernamental
Empresa mayorista de frutas y )
Frutas Lugo Norperfil Empresa de hierros y aceros
verduras
o ) Venta de equipos de impresion e
La Voz de Galicia Medio informativo Esturion _ .
informatica
Arroceria Os Cachivaches Restaurante Dmanan Empresa promotora de Galicia

Recambios Frain

Venta de recambios de mecanica

Pattones Robert’s

Tienda de zapatos

Estrella Galicia

Bebida alcoholica

e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
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CD Lugo SD Ponferradina
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Frontal de la camisa Estrella Galicia Bebida alcohdlica | Frontal de la camisa Tvitec Empresa de vidrio
Grupos de empresas
Dorso de la camisa Abanca Banco Dorso de la camisa Valcarce de venta de
combustible
Promocién
Mangas Concello de Lugo Mangas Caja Rural Banco
gubernamental
Vive Ponferrada; Promocioén de la
Pantalon No tiene - Pantalon '
Caja Rural ciudad; Banco
Sponsor de la ropa Kappa Sponsor de la ropa Adidas
Arbitro Empresa Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion

Tipo de empresa

Promocion

Tipo de empresa

Microsoft (2)

Plataforma digital

BKT

Venta

de suministros agricolas
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Burger King Venta de comida rapida Nissan Marca de automoviles
Promociones de préximos
Promocion LaLiga SmartBank ) o ) ]
™v 1) partidos de Segunda Division por Mahou (2) Bebida alcoholica
el canal
Campamento de verano de futbol
LaLiga Camps . ' Panini Venta de cromos y albumes
potenciado por Laliga
Reportajes sobre jugadores,
Reportajes Laliga SmartBank ‘
Q) entrenadores o equipos de la El Corte Inglés Venta de productos
Segunda Division
Allianz Aseguradora
(Existen N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
‘ ‘ El escudo del club
Domingo, Estadi Morabanc (Vallas
FC Andorra — | Segunda ‘ ' local tapa muchos
02 deabril | Nacional de No 36 estaticas + '
Malaga CF Division ) o espacios de
de 2023 Andorra, patrocinador principal _
promocion, lo que
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Principado de

Andorra

de la camiseta del FC | indica que ha una
Andorra) falta de
patrocinadores,
debida,
probablemente, a
su reciente ascenso
a la categoria.
Ademas, dentro de
esa publicidad, la
mayoria tiene un
componente local
(Andorra y

Cataluna)

e Patrocinadores estaticos (vallas estaticas):

Empresa

Tipo de empresa

Empresa

Tipo de empresa

Banco Santander (Por

LaLiga SmartBank)

Banco

Andorra la Vella

Promocion turistica de la ciudad
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Ente organizador del futbol

LaLiga . Estrella Damm Bebida alcoholica
profesional en Espafia
Morabanc Banco local de Andorra Edicomi Constructors
Pyrénees Promocion turistica de los Pirineos Agefred Servei Empresa de gestion energética
Andorra Promocion turistica del pais Calaf Grup Empresa de construccion
Coma Marca de café 226ers Tienda de nutricion deportiva
VISA Servicio de pago digital AnyoésPark Resort de montafia en Andorra
Empresa de subcontratacion de _
BM Serveis Navasfor Empresa de contratistas
reformas
Cadena nacional de television de
RTVA

Andorra

e Patrocinadores estaticos (lonas sobre el césped)

Empresa

Tipo de empresa

Tipo de aparicion

Estrella Damm

Bebida alcoholica

Cartel de goma detras de cada porteria durante todo el

partido

e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
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FC Andorra Malaga CF
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Empresa de los
productos
Frontal de la camisa Morabanc Banco Frontal de la camisa Sabor a Malaga _
gastronomicos de
Malaga
Promocion turistica Promocion turistica
Dorso de la camisa Pyreénees . Dorso de la camisa Benahavis
de los Pirineos de un pueblo
Agencia de la ONU Promocion turistica
Mangas Unicef ' ‘ Mangas Malaga _
para la infancia de la ciudad

Promocion turistica Costa del Sol Promocion de la

Pantalon Andorra Pantalon o
del pais Malaga costa de la provincia

Sponsor de la ropa Nike Sponsor de la ropa Hummel
Arbitro Empresa Tipo de empresa
Mangas y dorso de la camisa Wurth Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion

Tipo de empresa

Promocion

Tipo de empresa
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Microsoft (2) Plataforma digital BKT Venta de suministros agricolas
Burger King Venta de comida rapida Nissan Marca de automoviles
Promociones de proéximos
Promocion LaLiga SmartBank ) o ) )
v @) partidos de Segunda Division por Mahou (2) Bebida alcohdlica
el canal
Campamento de verano de fatbol
LaLiga Camps (1) . . Panini Venta de cromos y albumes
potenciado por LaLiga
Reportajes sobre jugadores,
Reportajes LaLiga SmartBank )
Q) entrenadores o equipos de la El Corte Inglés Venta de productos
Segunda Division
Allianz Aseguradora
Existen N.° de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
‘ ‘ Estadio El Integra Energia (17 | En este encuentro,
Real Sporting | Domingo, . Si (una o
. | Segunda | Molinén — veces en las vallas la publicidad de
de Gijon— | 02deabril | . frontal y dos 46 ‘ ‘
Division Enrique electronicas + vallas | Laliga SmartBank
Granada CF | de 2023 laterales) '
Castro estaticas + lonas en el se dobla en el
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‘Quini’,
Gijon,
Principado de

Asturias

césped + patrocinador
principal de la
camiseta de Real

Sporting)

centro de la
pantalla durante
todo el encuentro:
aparece de forma
fija en la valla
electronica y,
detras de ella,
durante todo el
encuentro en una

valla estatica

Patrocinadores electronicos:

Empresa

Tipo de empresa

N.° de apariciones en pantalla

Banco Santander (Por LaLiga

SmartBank)

Banco

Durante todo el encuentro en el centro

de la valla electrénica

Integra Energia

Empresa de energia

17
Jalisco Promocion turistica de la ciudad de Jalisco 16
Mahou Bebida alcoholica 16
Puma Marca de ropa deportiva 13
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Cyasa (Nissan) Concesionario de coches 11
Biow Empresa de regeneracion celular 11
Matchday Experiencia VIP en un partido del Real Sporting 11
Pagina web del Real Sporting Promocion del sitio web oficial del Real Sporting 10
Telecable Operadora de internet y movil en Asturias 10
Alimerka Cadena de supermercados de Asturias 10

Tienda del Real Sporting Tienda de productos del Real Sporting 10
Orlegi Sports Grupo dueio del Real Sporting 10

Tour de E1 Molinén Tour por el estadio del Real Sporting 10
Halcon Viajes Agencia de viajes 10

Alsa Empresa de autobuses 9

Trabanco Bebida alcohdlica 9

Cafés Oquendo Empresa de café 9
Funeraria Gijonesa Servicios funerarios 9
Caja Rural de Gijon Banco 9

e Patrocinadores estaticos (vallas estaticas):

Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
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Ente organizador del futbol

LaLiga . Alimerka Cadena de supermercados de Asturias
profesional en Espafia
Banco Santander (Por o )
Banco Cadena COPE Medio informativo
LaLiga SmartBank)
Operadora de internet y movil en )
Telecable ‘ Puma Marca de ropa deportiva
Asturias
Cyasa (Nissan) Concesionario de coches Gijon Promocion turistica de la ciudad
Alsa Empresa de autobuses Halcon Viajes Agencia de viajes
Veolia Mahou Bebida alcohdlica
Promocion turistica de la ciudad de o '
Jalisco _ La Nueva Espaiia Medio informativo
Jalisco
El Corte Inglés Venta de productos El Comercio Medio informativo

Integra Energia

Empresa de energia

Funeraria Gijonesa

Servicios funerarios

Cafés Oquendo Empresa de café Biow Empresa de regeneracion celular
Dicar Agencia inmobiliaria Unicaja Banco
Coca-Cola Bebida refrescante Caja Rural de Gijon Banco
Orlegi Sports Grupo dueio del Real Sporting BKT Venta de suministros agricolas
Vitaldent Centro sanitario Iristrace Plataforma de recogida de datos
La Pondala Restaurante Radio Marca Asturias Medio informativo
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e Patrocinadores estaticos (lonas sobre el césped):

Empresa Tipo de empresa Tipo de aparicion

Cadena de supermercados de Lona real al lado de la porteria durante todo el
Alimerka

Asturias encuentro

Lona real en el centro del campo durante el descanso +

Integra Energia Empresa de energia Lona real al lado de la porteria durante todo el

encuentro

Lona real al lado de la porteria durante todo el

Orlegi Sports Grupo dueio del Real Sporting
encuentro
Promocidn turistica de la ciudad de Lona real al lado de la porteria durante todo el
Jalisco
Jalisco encuentro
Lona real al lado de la porteria durante todo el
Mapfre Aseguradora
encuentro
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
Real Sporting de Gijon Granada CF
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion
Frontal de la camisa Integra Energia Empresa de energia | Frontal de la camisa No tiene -
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Dorso de la camisa

Alimerka

Cadena de
supermercados de

Asturias

Dorso de la camisa

Lidera Energia

Empresa de energia

Mangas

Biow

Empresa de

regeneracion celular

Mangas

Caja Rural de

Granada

Banco

Pantalon

Jalisco; Nissan

Promocion turistica
de la ciudad de
Jalisco; Marca de

automoviles

Pantalon

No tiene

Sponsor de la ropa

Puma

Sponsor de la ropa

Adidas

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Microsoft (2) Plataforma digital BKT Venta de suministros agricolas
Burger King Venta de comida rapida Nissan Marca de automoviles
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Promocion LaLiga SmartBank

Promociones de proximos

v @) partidos de Segunda Division por Mahou (2) Bebida alcoholica
el canal
Campamento de verano de futbol
LaLiga Camps (1) . . Panini Venta de cromos y albumes
potenciado por LalLiga
Reportajes sobre jugadores,
Reportajes LaLiga SmartBank
Q) entrenadores o equipos de la El Corte Inglés Venta de productos
Segunda Division
Allianz Aseguradora
Existen N.? de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Estadio Algunas
‘ Municipal de ‘ tipografias y/o
. Domingo, Bodegas Izadi (vallas .
CD Mirandés | Segunda Anduva, _ S fondos elegidos
‘ 02deabril | No 62 estaticas + equipacion
—UD Ibiza Division Burgos, ] para las
de 2023 _ del CD Mirande¢s) '
Castillay promociones
Leon dificultan una
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buena lectura o
visionado de los
mismos, por lo que

su eficacia puede

ser baja.
e Patrocinadores estaticos (vallas estaticas + lonas sobre el césped):
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Banco Santander (Por Empresa de seguimiento en el campo
Banco Fitogether i
LaLiga SmartBank) de jugadores
Restaurante Monumento al
Restaurante Restaurante La Vasca Restaurante
Pastor
Ente organizador del futbol
LaLiga _ CaixaBank Banco
profesional espafiol
Magasa Empresa de ropa laboral Bocca Restaurante
Antiguo canal de emision de Primera ) ) )
Movistar LaLiga o Alucoil Venta de materiales de edificacion
y Segunda Division
McDonald’s Venta de comida rapida Tudanca Promocion turistica de una localidad
Coca-Cola Bebida refrescante Vivir Miranda Promocion turistica de una localidad
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Domerco

Agencia de marketing digital

Izadi

Bodega

Santa Lucia

Aseguradora

Espacios Verdes

Empresa de floristeria y jardineria

Ural Motor (Volkswagen) Concesionario de automoviles Novadiet Venta de productos con colageno
Arlanzén Motor (Seat) Concesionario de automoviles Adidas Marca de ropa deportiva
Gometero Marca de cafés BP Empresa petrolera

Autobuses Herrera

Servicio de autobuses

Halcon Viajes

Agencia de viajes

Fran SA

Empresa de estructuras metalicas

Vialki

Alquiler de maquinaria

Burgos

Promocion turistica de la ciudad

Diario de Burgos

Medio informativo

Federdpticos Jomsa

Tienda de gafas

Jometon Construcciones

Empresa de construccion

Deportes Olimpia

Tienda de deporte online

Construcciones Orruio

Empresa de construccion

Generali Aseguradora Gimnasio Podium Gimnasio
Taberna Ochavo Restaurante DMim Empresa de desarrollo mecénico
Coral Marca de galletas Comercial MD Empresa de suministros industriales
Fertiberia Marca de abonos y fertilizantes Hotel Ciudad de Miranda Alojamiento ocasional
e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
CD Mirandés UD Ibiza
Parte de la Parte de la
Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
equipacion equipacion




Frontal de 1a camisa

Miranda Empresas

Uniodn de empresas

Frontal de 1a camisa

Power Electronics

Empresa de servicios

de Miranda de Ebro eléctricos
Empresa de
Dorso de la camisa Izadi Bodega Dorso de la camisa Sesderma .
productos cosméticos
Mangas No tiene - Mangas Clinica VilaParc Centro sanitario
Venta de materiales Empresa de
Pantalon Alucoil . . Pantalon Valans .
de edificacion automoviles
Adidas Sponsor de la ropa Puma

Sponsor de la ropa

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa

Mangas y dorso de la camisa

Wurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:

Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Microsoft (2) Plataforma digital BKT Venta de suministros agricolas
Burger King Venta de comida rapida Nissan Marca de automoviles
Promociones de proximos
Promocion LaLiga SmartBank ) o ) )
v ) partidos de Segunda Division por Mahou (2) Bebida alcoholica
el canal
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Campamento de verano de futbol

LaLiga Camps Panini Venta de cromos y albumes
potenciado por Laliga
Reportajes sobre jugadores,
Reportajes LaLiga SmartBank
Q) entrenadores o equipos de la El Corte Inglés Venta de productos
Segunda Division
Allianz Aseguradora
Existen N.? de empresas Producto/servicio
Otras
Partido Fecha Division | Localizacion vallas patrocinadoras que mas se
observaciones
electronicas? distintas promociona
Existe una lona al
Iner Energia (vallas
Estadio . principio del
estaticas en el campo
Albacete Carlos encuentro sobre el
Lunes, 03 + vallas en los
Balompié — Segunda | Belmonte, césped, pero la
de abril de No 64 banquillos +
UD Las Division Albacete, incidencia de los
2023 patrocinador principal
Palmas Castilla-La focos en ella
de la equipacion del
Mancha impide que se vea
Albacete Balompi¢)
en television la
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marca anunciada,
ya que solo se

muestra una vez.

Destaca como en
las promociones al
descanso, ademas
de los anuncio
estandarizados de
todos los partidos,
solo aparecen
promociones
especificas
relativas a la

aficion visitante.

Patrocinadores estaticos (vallas estaticas):
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Empresa Tipo de empresa Empresa Tipo de empresa
Banco Santander (Por
Banco Calimar Venta de productos congelados
LaLiga SmartBank)
Ente organizador del futbol
LaLiga _ El Corte Inglés Venta de productos
profesional en Espafia
Suministro e instalacion de material
Ferreteria Juanjo Ferreteria Soundline o
audiovisual
Grupo empresarial orientado a la Bodegas Santa Cruz de
Amiab ‘ . Bodega
inclusion laboral Alpera
Mahou Bebida alcoholica Fertilizantes Aguilar Empresa de abonos y fertilizantes

Iner Energia

Empresa energética de Castilla-La

Gasoleos Sanchez y Murcia

Distribucién de gasdleo

Mancha
Clinica Azorin Centro sanitario Scientiffic Nutrition Venta de vitaminas y suplementos
o Empresa de seguimiento en el campo
Netya Sanyper Empresa de limpieza Fitogether .
de jugadores
Visever Empresa de seguridad vial Adidas Marca de ropa deportiva

Clinica dental Agudo Rosa

Centro sanitario

Quiron Salud

Centro sanitario

Osfritec

Empresa de climatizacion y

refrigeracion industrial

Compresores Alfaro

Servicio de reparacion de

compresores de aire

Desinfecciones Albacete

Empresa de control de plagas

CaixaBank

Banco
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Servidor oficial de venta de entradas

Automaor (Renault) Concesionario de coches Compralaentrada
del Albacete
Superalba Supermercado de Albacete Carnes Soria Carniceria en Albacete
CMS Serigrafia Canon Venta de productos tecnoldgicos
Consultoria especializada en o _
Click Datos . Cadena SER Medio informativo
proteccion de datos
Tableros Tamabi Venta de tableros Conaco Compafiia de comercio de productos
Emparrados Arturo Empresa de productos para la vifia Altafit Gimnasio
Universidad de Castilla-La Universidad de la comunidad o
Vellando Centro sanitario
Mancha autonoma
La Ibafiesa Venta online de snacks Imaginalia Centro comercial de Albacete

Finca La Cuadra

Queseria de Albacete

Limpiezas Peninsular

Servicio de limpieza

Clinica podoldgica APIE

Centro sanitario

Clinica Ortopédica San

Centro sanitario

Miguel
Coca-Cola Bebida refrescante Erta Empresa de energias renovables
JVJ Albarealty Agencia inmobiliaria Rodacal Beyem Venta de productos de construccion

Restaurante El Lomo

Restaurante

e Patrocinadores de las camisetas de los equipos:
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Albacete Balompié

UD Las Palmas

Parte de la

equipacion

Empresa

Tipo de empresa

Parte de la

equipacion

Empresa

Tipo de empresa

Frontal de la camisa

Iner Energia

Empresa energética
de Castilla-La
Mancha

Frontal de la camisa

Gran Canaria

Promocion turistica

de la isla

Dorso de la camisa

Rodacal Beyem;

Turismo Castilla-La

Venta de productos
de construccion;

Promocion turistica

Dorso de la camisa

Disa; Islas Canarias

Empresa petrolera;
Promocion turistica

de la comunidad

Mancha de la comunidad
autonoma
auténoma
Mangas No tiene - Mangas Kalise Marca de helados
Empresa de
distribucién Linea de hoteles;
Pantaléon Exadi; Ven Invest Pantaléon Be Cordial; Binter

mayorista; Holding

de inversion

Compaiia aérea

Sponsor de la ropa

Adidas

Sponsor de la ropa

Hummel

Arbitro

Empresa

Tipo de empresa
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Mangas y dorso de la camisa Waurth

Venta de herramientas de bricolaje

e Telepromociones:
Promocion Tipo de empresa Promocion Tipo de empresa
Empresa de desatascos de
El Corte Inglés Venta de productos Desatascos Jumbo .
Canarias
Empresa de alquiler de coches en
Banco Santander Banco CICAR )
Canarias
Microsoft Plataforma digital Nissan Marca de automoviles
Burger King Venta de comida rapida Mahou Bebida alcohdlica
Festival de musica realizado en Venta de aluminio y cristal de
Granca Live Fest (2) ] Aluark )
Gran Canaria Canarias
Reportajes sobre futbol ‘ _
Reportajes Movistar Promociones Movistar (5) Promociones de Movistar +

elaborados por Movistar
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