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PROYECTO DE INNOVACION: INVASORES DE LA PUBLICIDAD

Resumen: Este proyecto intenta trabajar distintos contenidelscurriculo de

primaria usando como eje vertebrador la publicidRada ello, se propone llevar
a cabo la realizacion de tres dossiers con el igbjete conseguir que los
alumnos sean los creadores de su propio conocimidfdta manera de trabajar
y organizar las actividades, les motivara a aprerydsuperar los distintos

obstaculos que se encuentren durante su realizacion

Palabras clave:Proyecto, innovacion, publicidad y educacién prima

Abstract: This project tries to work different contents o€ thrimary curriculum
using publicity as the supporting axis. For thig, @arry out three dossiers with
the aim of making the students the creators of then knowledge. This way of
working and organizing the activities, will motieathem to learn and overcome

the various obstacles that are encountered dungigrealization.

Keywords: Project, innovation, publicity and primary eduoati

En el presente Trabajo de Fin de Grado se aplida@yaOrganica 3/2007, de 22 de
marzo (BOE no 71 de 23032007), para la igualdacdtigfede mujeres y hombres, asi
como la Ley 1/2010, de 26 de febrero, Canaria dalittad entre Mujeres y Hombres
(BOC no 45 de 05032010). Toda referencia a persausctivos, representantes, u
otros, contenida en este documento y cuyo géneamajical sea masculino, se
entendera referido a ambos sexos, y, por tantposébilidad de referirse a mujeres y

hombres.
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1. Introduccién

Crear un ambiente en el aula donde los alumnogestas miembros de una agencia
publicitaria, poder trabajar interdisciplinarmerdeversos contenidos del curriculo
usando como nexo de unién la publicidad, haced@gialumnos sean protagonistas de
su propio aprendizaje y que aprender sea un re¢odglen superar para llegar a
exponer y presentar sus trabajos en el primervédspublicitario de su centro de
ensefianza... Estos son algunos propdsitos que seaidte conseguir llevando a cabo
el desarrollo de este proyecto de innovacion.asrsiguientes lineas se explicaran paso
por paso como ha sido su disefio y se mostraraedossos y la estructura organizativa

del mismo.

2. Justificacion

En primer lugar, se ha llevado a cabo una revisitiografica y de recursos web
relacionados con el tema que se quiere disefigr@yecto de innovacion (Anexo 1).
Ademas se ha tenido que buscar algunos términadiryiciones que tengan relaciéon
con la publicidad y que ayudaran a poder a lleVara@yecto con mayor conocimiento

en la materia (Anexo 2).

La busqueda llevada a cabo ha permitido enconti@redtes paginas web, articulos y
proyectos que tratan y trabajan la publicidad em #dalas, ofreciendo diversas
propuestas didacticas y actividades para llevab® con los alumnos. Los temas que
exponen principalmente estan relacionados con flaeimcia de la publicidad en la
sociedad, los valores y contravalores que emitigddez, sexo, discriminacion...), los
mensajes y juguetes sexista que atrapan y convenlosmifios, la relacion publicidad-
matematicas, la creacion de anuncios publicitasaspuesta en escena, grabacion, el
disefio de carteles empleando un uso correcto dglége, etc., siendo el objetivo en
muchos de ellos crear un espiritu critico en losnabs y que estos sean capaces de

darse cuenta de los valores, muchas veces negajiv@$a publicidad presenta.

La publicidad ejerce influencia en los personasoy Ip tanto también lo hace con el
alumnado. Es por ello, que consideramos importamtseguir que los alumnos sepan
diferenciar qué publicidad es dafiina para ellosal no. Fernandez Ulloa (2012) pone

de manifiesto la “intoxicacion informativa” a la €westan diariamente sometidos los



nifos, y realiza una propuesta didactica para togug sean mas criticos frente a la

publicidad que se les presenta dia a.dia

En la propuesta realizada por esta autora encoograde acuerdo a nuestra opinién,
gue las actividades no parecen ajustarse a lo gseathos. Es por ello que con este
proyecto se ha intentado modificar la propuestadida realizada por ella, ya que estan
enfocadas a trabajar principalmente el tema dekisex y entendiendo que nuestra
propuesta va un paso mas alla, debido a que sgarmalmas temas como el racismo, los
estereotipos, la no discriminacién, valores de ladpad saber diferenciar la publicidad
engafiosa, los habitos de vida saludable... Asimis@mos intentado utilizar un disefio
de las actividades mas llamativas para los alunmaess consideramos que en ocasiones

la propuesta de la autora puede ser monétona p@sa e

La busqueda e investigacion de lo trabajado erauldss en relacion a dicho tema ha
permitido conocer que esta propuesta presenta umearforma de trabajar, un camino
aun no explorado pudiendo afirmar que diferentgeass lo hacen verdaderamente
innovador. Por un lado, en el proyecto no se tdatdorma aislada un contenido del
curriculo, ni se centra en un area especifica, gu® se propone, a partle un eje
central como es la publicidad, integrando numerososontenidos del curriculo para
trabajarlos interdisciplinarmente. Por ejemplo, a partir del producto Cola Cao, se
puede trabajar la historia de Espafa, el repartcaab, valores sobre discriminacion,
racismo, etc., asi como hacer uso de mapas, escgladicos. Asimismo, y debido al
momento y curso en el que se llevard a cabo ekptoyultimo mes del curso de 6° de
primaria, se ha diseflado el mismo comansgtrumento de evaluaciénque permitira,

ademas, fijar y repasar diferentes contenidos jmdba durante todo el curso.

Igualmente, y como otro aspecto innovador, estgguto esmodular y adaptable
pues de forma idonea se puede recurrir al proyettsu totalidad o a una parte de él
como recurso para trabajar de forma mas espeeai§ipactos concretos. De igual forma,
realizando los cambios curriculares pertinentescasio el de algunas actividades, se
puede adaptar este proyecto a los diferentes cdespsmaria e incluso de secundaria.
Tiene esta posibilidad porque si en lugar de selrac contenidos del curriculo de

primaria lo hiciéramos del curriculo de secundaria su vez modificaramos las

! Fernandez Ulloa, T. (2012). La Publididad . Ejeongé actividades para primaria. Recuperado de:
DIALNET: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codig678293




actividades de los dossiers que hemos disefiadaiaRus adaptarlo al nivel de los
alumnos de secundaria, sabiendo que el tema d#blecidad también se trabaja en el

area de sociales en secundaria.

Uno de los propdsitos de nuestro proyecto es arealima de aula que propicie que los
alumnos puedan sentirse miembros de una agencpubleidad “real”, para ello
dividiremos la clase en diferentes grupos que haganveces de departamentos
publicitarios y, a partir de un dossier, cumplirvetsos requisitos, realizar
investigaciones y resolver interesantes retos. @eb&abajar para ser los mejores
expertos en los diferentes productos y utilizaresigategias para conseguir ser el grupo
que logre vender y/o presentar de una forma mématlaa y persuasiva el producto, no
sin antes haber hecho diversas investigacionesreagaque trabajaran al unisono
muchos contenidos del curriculo. Se cree que estaaf de llevar a cabo el proyecto

puede “enganchar” y motivar a los alumnos, siendealor afiadido a esta propuesta.

3. Contextualizaciéon

El C.E.l.P. Ernesto Castro Fariflas se encuentuaddt en Tacoronte. Se trata de un

pueblo de alrededor 24.000 habitantes cuya econesrpancipalmente agraria.

De la Programacion General Anual de este centraobgradido extraer la informacion

necesaria para hacer un pequefio analisis del c&srde linea 2 y esta compuesto por
6 unidades de educacion infantil y 13 educacioimania. Alberga 412 alumnos desde
infantil de 3 afios hasta 6° de primaria. Es unroesd atencion educativa preferente de
alumnado con Discapacidad Auditiva. Durante miqukyide practicas en el colegio, no

tuve la oportunidad de trabajar con nifios que tietieha discapacidad.

Cuenta con un importante numero de proyectos eglasajpues se pretende fomentar
el aprendizaje significativo donde el alumno segmitagonista y donde se creen
situaciones que promuevan que este aprenda pactaper de desenvolverse en la vida
diaria aplicando y haciendo uso de lo aprendidalase. A continuacibn mostraremos

los principales proyectos en los que participa:

Proyecto TIC.

Proyecto de sensibilizacion con la agricultura égicl, “Huerto Escolar”.



- Proyecto de desarrollo bilingte, “CLIL”
- Proyecto eTwinning.

- Proyecto “Plan Lector”.

Igualmente, y respecto a sus servicios, el centemta con una amplia biblioteca, un

teatro, dos zonas de patio al aire libre, un husstwmlar ecoldgico, aula Medusa...

De igual forma, otras de los aspectos a destadariggortante participacion por parte
de las familias pues cuenta con un AMPA muy actiigpuesto a participar en las
distintas actividades que se organiza en el ce@omo valor fundamental se promueve
la integracion de todos los miembros de la comuhiglducativa, independientemente
del rol que desemperiien (familia, maestros, persnnablocente, alumnos...) para

conjuntamente crear un clima favorable en el apzejelde los alumnos.

El curso donde se desarrollara este proyecto devamion es en 6°A. Dicho curso esta

compuesto por 22 alumnos, 11 de ellos nifias y Adsni

4. Disefio del proyecto

Como se ha comentado en lineas anteriores nuasiyeqbo esta organizado para ser
puesto en practica en sexto de primaria. Sera stnumento de evaluacion que nos
permita, utilizando como punto motivador la puldadl, trabajar individualmente y por
grupo numerosos contenidos de diferentes areasrtagcun repaso de los mismos, por
lo que se considera llevarlo a cabo en el ultimes rdel curso. En el apartado
temporalizacidon se ha especificado esta informacion

El propésito principal que se quiere alcanzar, exsear en el aula una agencia de
publicidad, por lo que el docente, haciendo lasesede un director publicitario,
presentara el proyecto denominado “invasores gelicidad’. La clase se organizara
en 6 departamentos que deberan encargarse deigavestbajar y disefiar propuestas
para una marca o producto. Se ha considerado g@ae en ambiente diferente en el
aula, que contextualice y apoye el proyecto, seeanotivacion extra para los alumnos
y hara que estos se impliguen mas en el trabajoni&mo, como ocurre en una
verdadera agencia de publicidad, cada uno de IgsuBos recibira una especie de
briefing o dossier. Antes de comenzar a realizarlos, coomopa@mientos previos, se

trabajaran aspectos sobre publicidad y marketimgocpor ejemplopriefing, publico



objetivo, competencia, punto de venta, etc., pués largo del proyecto se tratara y
hablara sobre ellos.

Se ha disefiado un dossier sobre Cola Cao, otr@ $addtogg’'s y el ultimo sobre la
reedicion de un libro en un consejo de adminisfra¢Anexo 3). La eleccidon de estos
productos no ha sido al azar, para ello se han@eteado marcas y productos cercanos
a los alumnos, que permitiran tratar de forma ns@edfica algunas areas y contenidos
curriculares, por lo que sera un trabajo intergigtar y muy enriquecedor para el
alumno. Desde el punto de vista de la didacticagenmeral y con la experiencia
adquirida durante la superacion del grado de Megisten Educacion Primaria ha
hecho que este trabajo se haya disefiado bajo ueaatagia globalizadora, en el que
se trabajara el tema de la publicidad trabajandmdsgoria de areas por las que esta
compuesta el curriculo.

Cada dossier colecciona diversas y diferentes figaesones, actividades y retos que
hemos querido que nuestros alumnos lleven a cadma §emana, tocara realizar uno de
ellos y el dltimo dia de la misma deberan preskstay efectuar las diferentes
evaluaciones. De los seis trabajos presentaddsgiea@ dos, que seran expuestos en el
“Publifest”, festival publicitario que permitirAd kaoinar el proyecto y donde se
presentaran los dos mejores trabajos de cada ulus dies productos. Sera el docente,
después de las evaluaciones pertinentes quiénladijmabajos. A este festival estaran
invitados los familiares y alumnos de 5° asi coaotita clase de 6° de primaria.

Con respecto a los dossiers, se ha elegido la nesmaiola Cola Cao porque se ha
considerado que nos permitira tratar, principal@emiuchos aspectos del area de
sociales. A través de la famosa cancion “yo soyebgegrito del Africa Tropical”, los
alumnos se sumergiran en el reparto de Africa, cerdm donde estaba “el Africa
Tropical”, manejaran mapas, realizaran ejercicegstalas, trabajaran valores como la
igualdad, la no discriminacién, se conoceran |lasnpgs condiciones en las que viven y
aun siguen explotados muchos nifios en las plami@gide cacao, etc. Asimismo, se
analizaran diferentes anuncios publicitarios cos sorrespondientes jingles y como
producto final deberan ser los alumnos quieneshanea nueva cancion para la marca
que continle apoyando su imagen y valores o lodieantras la investigacion y el
estudio de la misma.

Por otro lado, también se ha escogido la marcaolgls, y como producto sus
CornFlakes. Estos cereales, como alimento eserllauchos desayunos, nos permitira

trabajar diversos contenidos del area de cien@agales, como los diferentes grupos
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de alimentos, valores nutricionales, energia (&drhabitos de vida saludable, andlisis
de graficas... Por otro lado, este dossier nos iperrtrabajar muchos contenidos del
area de matematicas como son la realizacion deatieggde barras, porcentajes, reglas
de tres, resolucion de problemas, etc.
Finalmente, en el dltimo dossier los alumnos seraembros de una “especie de
consejo administracion” dentro de esta gran aggndidicitaria. Los escolares deberan
estudiar su publico objetivo con el fin de selenaioun libro y defenderlo para que
vuelva a ser editado. Gracias a este dossier tegdmadiferentes contenidos del area de
Lengua Castellana y Literatura (lectura de librasdlisis de texto, correccion de
posibles erratas, diseiilo de una nueva portada yrapontada conservando los
elementos propios de esta, etc.). De igual formaamjaran datos sobre poblacion,
manejo del Google Earth para observar las distiotasaciones del relieve canario, etc.
Asimismo, tengo que destacar que los alumnos delred@izar y resolver diversas
situaciones matematicas empleando los diferentgerithos (multiplicaciones y
divisiones de numeros decimales, aumento y disninude porcentajes...). Por lo
tanto, en este dossier estas tres areas se paalajat en mayor profundidad.
Asimismo, se debe tener en cuenta que aunque j1ia sementado las areas que se
trabajan de forma mas especial en cada uno deoksieds, estos han sido disefiados
para desarrollarse de una forma globalizada, iatetyr la mayoria de areas vy, por lo
tanto, lengua castellana, literatura y educacidistema también se vean reflejadas en
cada uno de ellos.
Igualmente, se han creado unas tablas donde pdslealizar de forma general los
diferentes contenidos, criterios de evaluaciénarekires de aprendizaje evaluables,
competencias y objetivo de etapa que se van ajdrapaevaluar con el proyecto de
innovacion. De los diferentes contenidos y critgrien algunas ocasiones he subrayado
parte de ellos para indicar que es ese fragmemjoesiverdaderamente vamos a tener
mMAas en cuenta, aquellos no subrayados se trabajaggaluaran en su totalidad. Asi
mismo, en relacion a las competencias he citadellaguque se pretenden desarrollar
de forma mas significativa y con respecto a logtdgs de etapa especifiqué los que
pretendo conseguir con este proyecto (Anexo 4).
Seguidamente se especificara la secuencia dedrgbejse va a llevar a cabo.

1. Presentacion del proyecto: “INVASORES DE LA PUBLDAD”

2. Trabajo de los conocimientos previos



3. Entrega del dossier Cola Cao: realizacion del éospresentacion del producto,

coevaluacion y evaluacion de trabajos.

4. Entrega del dossier Kellogg's: realizacion del éerspresentacion del producto,

coevaluacion y evaluacion de trabajos.

5. Entrega del dossier Consejo editorial: realizaaiéh dossier, presentacion del

producto, coevaluacién y evaluacién de trabajos.

6. Elecciéon de los trabajos por parte del docente

7. Fin del proyecto: “Publifest”

8. Autoevalucion

Toda la informacion anterior se recoge recogidaekdiagrama conceptual que se

muestra a continuacion:

Dossier Cola Cao

(Area de Ciencias Sociales

v

» Historia de Espafia

* Uso de mapas

* Realizar ejercicios de
escala

» Valores (igualdad, no
discriminacién, racismo...)

* Analisis de anuncios
publicitarios

v

Producto final: Creacion de
in Jingle

Invasores de la publicidac

A

Dossier Kellogg's

(Area deCiencias Naturale)

'

» Diferenciar los distintos
grupos de alimentos

* Valores nutricionales de lo
alimentos

e Energia (calorias)

192}

» Conocer los habitos de vida
saludable
» Anadlisis de graficas
v
(Area deMatematica)
v
» Realizacién de diagrama de
barras
» Trabajar porcentajes
* Conocer lareglade 3
* Resolucion de problemas
Producto final: Crear un

desayuno saludable (caja)

Producto final: Crear una

Dossier Consejo de
administracion

(Area de Lengua Castellanaly

Literature)

v

* Lectura de libros

» Diferenciar los elementos
de un libro

* Realizacion de analisis de
textos

» Correccion de posibles

errata
v

(Area deMatematica)

v

¢ Resolucién de problemas
e Saber realizar presupuestdg
* Trabajarporcentaje

v

(Area deCiencias Socialf)

v

A

cufa de radio

» Datos de poblacién

* Reconocimiento de gréfical

* Manejo de recursos
digitales: Google Earth

e Observacioén y distincion dg
distintas unidades de

g

U

relieve canari




5.

Objetivos

Los objetivos que planteamos conseguir en el mamene se lleve a cabo este

proyecto:

1.

Que el alumnado logre ser capaz de colocarse piell@e un publicista y llegar a
conocer el mundo de la publicidad desde otra petispemas cercana, en el que
sean los protagonistas de su propio aprendizaje.

Fomentar entre los alumnos actitudes de compaf@risroooperacion, ya que
deben organizarse en grupos para buscar la infadmpertinente para llevar a cabo
los dossiers y disefar los productos finales dea ambsier con el mayor éxito
posible, para ser premiados en el “Publifest” (f@stde publicidad que se celebrara
al final del proyecto).

Conseguir que aprendan a diferenciar los distiespscios por los que estéd formada
una empresa de publicidad y ademas sean conoceties distintos términos y
contenidos que se utilizan en el mundo publicitario

Lograr trabajar distintos apartados del curricidotal manera que el alumno en el
momento que esté llevando a cabo la realizacidilosidossiers y el desarrollo del
proyecto no se dé cuenta que realmente esta traleajmontenidos del curriculo,
sino que esta haciendo una especie de investigheu@ia a cabo en el colegio con
el objetivo de ganar una plaza para exponer swptodinal en el “Publifest”
Promover de manera indirecta la competitividadeskts grupos de participantes de
alumnos. En este caso, promulgaremos un tipo deetitmidad positiva, en el que
los niflos competiran por crear el producto finacdda dossier de la mejor manera

para ser los ganadores del festival.

Durante la revision bibliografica y la busquedaréeursos web que se llevo a cabo al

principio del desarrollo de este proyecto, no seoettamos ninguna publicacion que

avalara que dicha competitividad fuese buena. Bibaego, Martinez (2004) indic6

gue dicha competitividad entre los alumnos a lalde que se dividan en grupos y

llevar a cabo los dossiers puede ser beneficiosogdanejor desarrollo del proyecto.

> MARTINEZ, Alberto (2004)De la escuela expansiva a la escuela competiditorial Anthropos.



6. Metodologia

Somos conscientes que a la hora de trabajar enl&lsa ponen en juego infinitas
variables (numero de alumnado, conocimientos psewbentorno...) que no permiten
actuar siempre de la misma forma a la hora de des@emn las clases, actividades,
proyectos, etc. Sin embargo, y mas para un trabggodisciplinar como el que se ha
disefiado, consideramos fundamental llevar a cab® estrategia de ensefianza
cooperativa, esto esta en consonancia con loseglel@ Pliego Prenda (2011) la cual
promovid una estructura de aprendizaje cooperativee permitiera fomentar

interacciones positivas entre los alumnos y erdteséy el profesot.Esta idea fue la

que hizo que nos decidieramos a utilizar esta nokigth de ensefianza, pues

consideramos que es la mas util para desarrobiapesyecto de investigacion.

En este proyecto la mayor parte del tiempo los aasrmrabajaran de forma grupal,
deberan ser ellos quienes se organicen (bajo dajgervdel docente) para trabajar
conjuntamente y sacar adelante una serie de retogestigaciones que se les han

propuesto.

Siguiendo dicha metodologia pretendo que, a traleda investigacion grupal, el
trabajo interdisciplinar y la puesta en practicdrsolos ejercicios planteados en los
dossiers disefiados en donde, los alumnos apramzio conscientes de que siempre
hay un fin practico a lo trabajado en el aula. &gl que seguira el docente es de guia,
acompafiando a los alumnos en la consecucién de retos, ayudandoles,
despertandoles el interés y motivandolos para guengquezcan y aprendan de forma

significativa.

No obstante, en otras ocasiones (sobre todo argad®ointroducir el tema) debe ser el
maestro quien establezca de forma fija ciertasgsapresentando los dossier, indicando
las actividades que se hacen de forma conjuntdividonalmente, llevando a cabo por
tantouna estrategia de ensefianza algo mas guiadande sea el docente quien tome
determinadas decisiones, presente diferentes cmscegarantice la consecucion de
determinados logros, evitando actitudes de reteaitoi ante determinadas actividades

gue no se recuerden o de las que no se tengamd@ranio.

® Pliego Prenda, N. (2011). El aprendizaje coopesaji sus ventajas en la educacién. Recuperado de:
Dialnet: https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/3 RIBHAf




Por tanto, y en funcion de las actividades, la toae trabajo (grupal, individual...) y

momentos de desarrollo del proyecto, se seguirdiure metodologia.

7. Recursos
Dado que el maestro va a ser el guia durante esteqio, necesitard de recursos
materiales con los que sera indispensable contargbaormal desarrollo del proyecto.
A continuacion detallamos algunos de los recurgogsarios:

» Dossiers (Cola Cao, Kellogg's y Consejo editorial)

* Material de oficina (Lapices, gomas, calculadorbsligrafos, rotuladores,

folios, pegamento...)

* Ordenadores

e Céamaras de fotos o de movil

* Proyector

* Pizarra o pizarra digital

» Cajas de carton

e Cartulinas
Si existiera la posibilidad de afadir a este agartia charla de algin empresario,

publicista o experto en la materia, no existirizgain problema.

8. Cronograma del proyecto

La temporalizacion del proyecto depende fundamenaiale de la coordinacion entre
los maestros que formen parte del proyecto, pquéantes del inicio del curso escolar
y a sabiendas que es un proyecto que se va aarealifinal del curso, debemos
informar a claustro de maestros de la realizac&imidsmo y conocer quienes quieren

colaborar en su puesta en practica.

Por otro lado, para la realizacion de este proysetdnace necesario que el horario
normal del grupo sufra ciertas modificaciones debédla interdisciplinariedad del
mismo. Por este motivo, presentamos una propuesteakbndario que optimice la

ejecucion del mismo.
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Horario habitual durante el curso

Horas Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
8:30-9:15 . o , Lengua Castellana y . i
Matematicas Ciencias Sociales ) Matematicas Inglés
Literatura
9:15 - 10:00 Lengua Castellana y » o » y o
] Educacion Artistica Matematicas Educacion Artistica Emocrea
Literatura
10:00 - 10:45 Lengua Castellana y o . o »
] Ciencias Naturales Matematicas Ciencias Naturales ateiMaticas
Literatura
10:45 - 11:15 Recreo Recreo Recreo Recreo Recreo
11:15-12:00 i . i Lengua Castellana y Lengua Castellana y
Inglés Inglés Inglés ) )
Literatura Literatura
12:00 - 12:45 - o _ Lengua Castellana y y o
Emocrea Matematicas Ciencias Sociales ) Educacion Artistica
Literatura
12:45 -13:30 Religion/Valores Socialeg

Educacion fisica

Educacion fisica

Francés

y Civicos

Educacion fisica

Se pasaria a esta segunda opcidn que nos pereitichma mas idonea el desarrollo del proyect@sfis cambios no pudieran llevarse a cabo

intentariamos adaptarnos al horario habitual.
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Horas Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
8:30-9:15 . o , Lengua Castellana y . i
Matematicas Ciencias Sociales ) Matematicas Ingles
Literatura
9:15 - 10:00 Lengua Castellana y » o " y o
] Educacion Artistica Matematicas Educacion Artistica Emocrea
Literatura
10:00 - 10:45 Lengua Castellana y o _ o _
) Ciencias Naturales Matematicas Ciencias Naturales ateMaticas
Literatura
10:45 - 11:15 Recreo Recreo Recreo Recreo Recreo
11:15-12:00 i » o _ Lengua Castellana y Lengua Castellana y
Inglés Matematicas Ciencias Sociales ) )
Literatura Literatura
12:00 - 12:45 Lengua Castellana y y o
Emocrea Inglés Inglés ] Educacion Artistica
Literatura
12:45 -13:30 o o . Religion/Valores Sociales o
Educacion fisica Educacion fisica Francés Educacion fisica

y Civicos

Se ha decidido cambiar la posicién de las sesidekeérea de Inglés y poner en su lugar las horddadematicas y Ciencias Sociales. De esta

manera podriamos tener el lunes 3 sesiones sequadas$a realizacion del proyecto, 4 sesiones elangy miércoles, 5 sesiones los jueves y 4

los viernes.

Este proyecto se ha disefiado para ser llevadocaerabl ultimo mes del tercer trimestre, concretamdesde el dia 15 de mayo hasta el 21 de

junio. En el siguiente calendario se pueden obséogadias que se van a dedicar a cada dossienigksd, hay que tener en cuenta que quedan
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libres las semanas de examenes y sesiones de@galdal equipo docente. La Ultima semana del ¢cansies de la celebracion del

la preparacion y celebracion dplblifest”.

mismo, se llevai@ba ¢

MAYO
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
1 2 3 4 5 6 7
12
8 9 10 11 Pres“e_ntamon del proyectp 13 14
invasores de la
publicidad
15 16 17 18 19 20 21
Cola Cao Cola Cao Cola Cao Cola Cao Cola Cao
22 23 24 25 26 27 o8
Kellogg's Kellogg's Kellogg's Kellogg's Kellogg's
29 30 31
Consejo de Consejo de Consejo de
administracion administracién administracion
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JUNIO

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
SEMANA DE L X 4
ACTIVIDADES Consejo de Consejo de 3
EVALUADORAS administracion administracién
—\‘_ -
\ SEMANA SESION
2 6 U g 9 = Lo DE EVALUACION
DEL EQUIPO
A DOCENTE
12 13 14 15 16 17 18
19 20 21 22
Preparacion Preparacion S . R . 23 24 25
“ . w e Celebracion “publifest Final del curso
publifest publifest
26 27 28 29 30
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Por otro lado, ya hemos comentado que nuestro gimysera un instrumento de
evaluacion que permitird repasar, fijar y evaluareidos contenidos trabajados
durante el curso, por lo que es necesario que gimedmente se vayan tratando otros
contenidos de las diferentes asignaturas (Cientliatirales, Ciencias Sociales,
Matematicas y Lengua Castellana y Literatura) queespondan a los ultimos dos
meses del curso y deberan ser impartidos. Debidellaa hemos ajustado la
temporalizacién y distribucion de las actividadaesapgue queden sesiones libres y de
esta forma trabajar otros aspectos que no se cumarios dossiers y deban ser
evaluados al finalizar el curso. Las sesiones deamion artistica se ocuparan en su
totalidad y no seran evaluadas en los examendsdismo mediante la realizacion de

los dossiers.

La distribucién del niUmero de sesiones semanalesada una de las areas es la

siguiente:

AREAS sesiones semanales de 45' por curso
CURSOS

1." - 3. 4." 5 1 6.

Ciencias de la Naturaleza 3 2 3 2 2 2
Ciencias Sociales 2 3 2 3 2 2
Educacidn Artistica 4 4 3 3 4 3
Educacion Fisica 3 3 3 3 3 3

Lengua Castellana y Literatura 6 5 6 5 ] 6
Lengua Extranjera (Inglés) 3 3 4 4 4 4
Matemiiticas 5 6 5 ] 5 6
Religion/Valores Sociales y Civicos 1 1 1 1 1 1
2. Lengua Extranjera 2 2

Area de libre configuracién autonémica 2 2 2 2
Profundizaciéon curricular de un drea 1 1 1 1 1 1
Total sesiones| 30 30 30 30 30 &

Nota: al horario semanal se afadird una sesién diaria de 30 minutos destinada a recreo.

(Imagen extraida del Decreto 89/2014)
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Teniendo en cuenta el nUmero de sesiones sematalies diferentes areas, se he

determinado cuantas ocuparian cada uno de loedaissi

a) Cola Cao cuenta con 11 sesiones semanales, déld®taesiones que
sumarian todas las asignaturas (19 sesiones)popqud sobrarian 8 que se
utilizarian para trabajar otros contenidos de estaas.

Se utilizarian por tanto:

» 1 sesion de ciencias naturales

» 1 sesion de ciencias sociales

» 3 sesion de mateméticas

e 3 sesion de lengua

» 3 sesion de educacion artistica
Quedando libre para otros contenidos:

+ 1 sesion de ciencias naturales
+ 1 sesion de ciencias sociales
* 3 sesion de matematicas

» 3 sesion de lengua

Asimismo, a través de la tabla que se observa dincacion se podra ver
detalladamente las sesiones ocupadas por lasrddsractividades, investigaciones y
retos con los que cuenta dicho dossier.

Temporalizacion dossier Cola Cao

Sesiones Ejercicios realizados

1 Presentacion dossier y realizacion actividad 1.

Realizacion actividades 2 y 2.1.

Realizacion actividades 3, 3.1, 3.2 y 3.3.

Realizacion actividades 3.4, 3.5y 3.6.
12 semana

Realizacion actividad 3.7.

(15 de mayo a 19 de mayo)
Realizacion actividad 4.

Realizacion actividad 5.

Realizacion del producto final.

O O N O O | W N

Realizacion del producto final.

(=Y
o

Realizacion del producto final.
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11 Presentacion del producto.

12 Presentacion del producto.

b) Kellogg's y el consejo editorial cuentan para ssatillo con el mismo

numero de sesiones, 13, por lo que su reparteesarsmo.
Se utilizarian por tanto:

» 1 sesion de ciencias naturales
» 1 sesion de ciencias sociales

e 4 sesion de matematicas

e 4 sesion de lengua

e 3 sesion de educacion artistica

Quedando libre para otros contenidos:

* 1 sesion de ciencias naturales
* 1 sesion de ciencias sociales
*+ 2 sesion de matematicas

e 2 sesion de lengua

Seguidamente se podra observar las tablas contlaglades divididas por sesién.

Temporalizacion dossier Kellog's

Sesiones Ejercicios realizados
1 Realizacion actividad 1.
2 Realizacion actividad 1.
3 Realizacion actividad 2 y presentacion actividad
4 Realizacion actividad 3.
5 Realizacion actividades 4, 4.1,4.2,4.3y 4.4
22 semana _ _
6 Realizacion actividades 5, 5.1, 5.2, 5.3, 5.4

(22 de mayo a 26 de mayo) . o
presentacion actividad 6.

7 Realizacion actividad 6.
8 Realizacion actividad 6.
9 Realizacion actividad 7.
10 Realizacion producto final.
11 Realizacion producto final.
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12 Presentacion del producto.

13 Presentacion del producto.

Temporalizacién dossier Consejo de administracion

Sesiones Ejercicios realizados

1 Realizacion de la actividad 1 y presentacion ae |
encuesta.

2 Realizacion actividad 2.

3 Realizacion actividad 3.

4 Realizacion actividad 3.

5 Realizacion actividad 4.

32 semana 6 Realizacion de actividades 5, 5.1 y 5.2, 5.3,6/4
(29 de mayo a 2 de junio) presentacion de la actividad 6.

7 Realizacion de actividades 6 y 7.
Realizacion de actividades 8,9y 9.1.

9 Realizacion de actividades 9.2, 9.3y 9.4.

10 Realizacion producto final.

11 Realizacion producto final.

12 Presentacion del producto.

13 Presentacion del producto.

Finalmente, y a través del horario de la semanauede apreciar la distribucion de
actividades planeadas para realizar cada dia yémgmento del mismo llevarlas a
cabo. Hay que ser conscientes que esto es un péasegpretende cumplir pero que
podra ser alterado y modificado en funcion de lmsunstancias que se vayan

desencadenando durante su desarrollo.
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Semana del 15 al 19 de mayo: Cola Cao

Horas Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
8:30 - 9:15 Matematicas o ) Lengua Castellana y .
. ) Ciencias Sociales ] Matematicas i
Presentacion dossier y Act. Literatura Inglés
Act. 3,3.1,3.2y 3.3 Act. 5
1 Act. 3.7
9:15 - 10:00 Lengua Castellana y y o . y o
) Educacion Artistica Matematicas Educacion Artistica
Literatura L ) Emocrea
Act. 3.4,35y35 Act. 4 Realizacion Producto final
Act. 2y 2.1
10:00 - 10:45 Lengua Castellana y o ) Ciencias Naturales _
) Ciencias Naturales Matematicas o ) Matematicas
Literatura Realizacion producto final
10:45 - 11:15 Recreo Recreo Recreo Recreo Recreo
11:15-12:00 Lengua Castellana y
. . o _ Lengua Castellana y )
Inglés Matematicas Ciencias Sociales ] Literatura
Literatura .
Presentacion producto
12:00 - 12:45 i i Lengua Castellana y Educacion Artistica
Emocrea Inglés Inglés ) .
Literatura Presentacion producto
12:45 - 13:30 o L i Religion/Valores Sociales y, o
Educacion fisica Educacion fisica Francés Educacion fisica

Civicos

19




Semana del 22 al 26 de mayo: Kellogg's

Horas Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
8:30 - 9:15 N o ) Lengua Castellana 'y »
Matematicas Ciencias Sociales ) Matematicas i
. Literatura Inglés
Act. 1 Act. 2 y presentacion 3 Act. 6
Act. 4,4.1,42,43y4.4
9:15 - 10:00 Lengua Castellana y y o Matematicas y o
) Educacion Artistica Educacion Artistica
Literatura Act. 5,5.1,5.2,5.3,5.4 Emocrea
Act. 3 ) o Act. 7
Act.1 presentacion actividad 6
10:00 - 10:45 Lengua Castellana y o Mateméticas Ciencias Naturales _
) Ciencias Naturales o ] Matematicas
Literatura Act. 6 Realizacion producto final
10:45 - 11:15 Recreo Recreo Recreo Recreo Recreo
11:15-12:00 ) Lengua Castellana y
. . o _ Lengua Castellana y Literatura )
Inglés Matematicas Ciencias Sociales L ] Literatura
Realizacion producto final .
Presentacion producto
12:00 - 12:45 i i . Educacion Artistica
Emocrea Inglés Inglés Lengua Castellana y Liteeat .
Presentacion producto
12:45 - 13:30 o L i Religion/Valores Sociales y o
Educacion fisica Educacion fisica Francés Educacion fisica

Civicos
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Semana de 22 de mayo al 2 de junio: Consejo denétracion

Horas Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
8:30 - 9:15 N o ) Lengua Castellana 'y .
Matematicas Ciencias Sociales ) Matematicas i
L Literatura Inglés
Act. 1 y realizacién encuest Act. 3 Act. 8,9y9.1
Act. 4
9:15 - 10:00 Lengua Castellana y y o Matematicas y o
) Educacion Artistica Educacion Artistica
Literatura Act. 5,5.1,5.2,5.3,5.4 Emocrea
Act. 3 ) o Act. 9.2,9.3y9.4
Act.2 presentacion actividad 6
10:00 - 10:45 Lengua Castellana y o Mateméticas Ciencias Naturales _
) Ciencias Naturales o ) Matematicas
Literatura Act.6y7 Realizacion producto final
10:45 - 11:15 Recreo Recreo Recreo Recreo Recreo
11:15-12:00 ) Lengua Castellana y
. . o _ Lengua Castellana y Literatura )
Inglés Matematicas Ciencias Sociales L ] Literatura
Realizacion producto final .
Presentacion producto
12:00 - 12:45 i i . Educacion Artistica
Emocrea Inglés Inglés Lengua Castellana y Liteeat .
Presentacion producto
12:45 - 13:30 o L i Religién/Valores Sociales y o
Educacion fisica Educacion fisica Francés Educacion fisica

Civicos
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9. Evaluacioén

Como se ha comentado, nuestro proyecto se ha padsecomo un instrumento de
evaluacion que nos permita hacer un repaso y tiatarsos y diferentes contenidos
gue han sido trabajados durante el curso. Sin gqopaimultaneamente se trabajaran
diferentes contenidos de las distintas areas (@@srndaturales, Ciencias Sociales,
Matematicas y Lengua Castellana y Literatura) porque estos contenidos se
evaluaran durante el tercer trimestre. Con ellgue se pretende es dejar claro que los
contenidos trabajados con los dossiers, no entramalos posibles examenes sino
aquellos contenidos que no se abarquen en ellos.

Se ha realizado una tabla con los diferentes estésdie aprendizaje evaluables que
se han seleccionado y su justificacion exponier@ococy en qué momento se van a

tener en cuenta durante el proyecto (Anexo 5).
Formas e instrumentos de evaluacion:

Por un lado se llevara a cabo una evaluacion asmtiapoyandonos en una rubrica
gue sera diferente para cada dossier, y dondeds@ pomprobar que los estandares
se han ido superando a medida que se han llevadmba las diferentes
investigaciones, retos y actividades. Se ha temdy presente el que se haya creado
un buen clima en el aula y los alumnos hayan refigonbien al trabajo grupal,
respetando las diferentes opiniones, resolviensladaflictos de manera pacifica, etc.
A través de una escala de calificacién se puntdaléd al 1 (siendo 5 la maxima
puntuacion y 1 la menor) si los alumnos han supeftas diferentes estandares. A
medida que se van elaborando los dossiers, y @ulast presentaciones de los

productos finales, se ira cumplimentando con Igisntes rubricas (Anexo 6).
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Hay que especificar que existen diferentes actilédaque se hacen de forma
individual, lo que nos permite conocer si el alunf@adquirido dichos contenidos.
Una vez realizada las actividades, pediremos alloanos que las pongan en comun
y corrijan con el resto de comparnieros del grupdosmar los resultados de sus fichas
individuales. Por ejemplo en el dossier de Cola, @aauna de sus preguntas que los
alumnos tienen que realizar de forma individuehein calcular la distancia existente
entre Espafia y el lugar donde se recolecta el cacabdfrica. Por otro lado, habra
preguntas que deban realizar en grupo. Los resgltdthales, corregidos y

consensuados, seran los que se pasaran al dasaielel grupo.

Asimismo, se llevara a cabo una coevaluacion paraluar las diferentes

exposiciones y trabajos de cada uno de los grigmsealizara el ultimo dia de cada
semana y los alumnos, por grupo, deberan elegirasl les haya gustado en funcion
de los criterios seleccionados. Estos han siddgiddes por el maestro o maestra y se

les entregara a cada grupo quienes despues diegukis tendran que devolverlos.
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Es el turno de que den su opinion acerca de supaiteros, deben indicar qué les ha parecido sujdrglyzara ello tendran que rellenar esta
tabla. Si marcan un 5, excelente, les daran lammepuntuacion pues creen que han cumplido de fextraordinario dicho criterio. Por otro

lado, si marcan un 1, incorrecto, es que ese icriterles ha salido muy bien. Lean con atenciéantesten de forma justa.

Criterio 5 Excelente 4 Correcto 3 Regular| 2 Deficiente 1 Increcto

Dominan el contenido

Se han preparado bien la exposicién, controlanmenido y saben de lo que estan hablando.

Uso de recursos digitales

>

Hacen un uso correcto de recursos digitales comejpmplo,powerpointpara ayudarse €

la presentacion, mostrar informacion, imagenes, etc

Claridad y precision

Hablan de forma clara, pronuncian correctamentenyun buen tono de voz.

Calidad de la presentacion
Mantienen la atencion de los espectadores, ev#@ndnicamente lo que esta escrito en la

presentacién, nos convencen con su producto.

Producto final

El producto final es creativo y refleja los requgsinecesarios para llevarlo a cabo.
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Con los datos recogidos por el docente tras laigalbfa observacion durante las
exposiciones, la correccion de los dossiers y dgsltados de la coevaluacion de los
alumnos, el maestro o maestra elegird dos trabegodecir, dos de Cola Cao, dos de
Kellogg's y dos del libro para ser presentadosltismé semana del curso (intentando

gue no se repitan los grupos para que todos taegaesentacion).

Esta presentacion se llevara a cabo en el denomifadblifest” donde estaran

invitados familiares y los alumnos de 5° y 6° denpria, como hemos comentado.

Finalmente, se realizara una autoevaluacion doh@umnado expondra qué le ha
parecido la experiencia, si consideran que hamdfte a lo largo de cada dossier, qué
ha supuesto para ellos presentar el trabajo @ destompafieros...

Se les entregara una ficha autoevaluadora, compeel&e mostrara a continuacion, que
consistira en una serie de frases que los alumabsndcompletar y donde deben

exponer sus opiniones sobre el mes de la publicidad

Es el turno de que expresen qué les ha parecigoogecto (nombre del proyectI

elegido), qué han aprendido, qué les ha gustadoonmisnos, etc. Para ello deberln
continuar completando estas frases con sus opmigngustos. Espero que hayeln
disfrutado.

Durante los dossiers he aprendido....

El trabajo en grupo me ha parecido....
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Esta forma de trabajar me ha gustado porque....

Los aspectos que mejoraria serian....

Finalmente, creo que el mes de la publicidad meehado para...

Puntiate del 1 al 5 (siendo uno la nota mas b&daymas alta) en funcién de cémp

crees que ha sido tu trabajo a lo largo de togwaslecto. Explica tu puntuacion.

— — 1
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10. Presupuesto

A continuacion se expondra la lista del materialgible que se necesitara para llevar a
cabo el proyecto. Como se ha comentado, el tras disefiado para ser realizado
por una clase de, aproximadamente 24 alumnos dosden 6 grupos de 4 personas
por lo que mucho material podra ser compartido. Gowo el listado y sus
correspondientes precios podremos hacer una eghimde lo que nos costaria poder
implementarlo en un colegio de cualquier parte meindo. Asimismo, debemos
sefialar que seria necesario contar con materigumgible como: 6 ordenadores,
camara de foto y/o mévil con camara y, si es pesiloh proyector y una pizarra.

Productos Cantidad Precio unidad Total
Fotocopias en B/N
355 0,03 € 10,65 €
Fotocopias a color
80 0,15 € 12 €
Impresion DIN A3
30 0,60 € 18 €
Encuadernacion dossiers
9 0.80 € 7,20 €
Libretas
25 1,50 € 37,50 €
Boligrafos
25 0,40 € 10 €
Lapices
25 0,30 € 7,50 €
Gomas
25 0,07 € 1,75 €
Afiladores
25 0,34 € 85€
Lapices de colores
6 2,83 € 16,98 €
Rotuladores
6 4,96 € 29,76 €
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Pinturas al agua
6 2,55 € 153 €
Paguete de pinceles
5 1,90 € 95€
Pizarras de congreso
6 3,33 € 19,98 €
Rotuladores permanentes
6 0,90 € 54€
Cartulinas
12 0,50 € 6€
Cajas de carton pequefa
6 0,50 € 3€
Pegamento
6 1,79 € 10,74 €
Pesas 3 5€ 15€
TOTAL
24476 €
PRESUPUESTO

11.Conclusiones

Este proyecto ha sido todo un reto, ya hemos tequeglanificar, organizar y crear un
material atractivo y sobre todo enriquecedor pamdlumnos. Ademas, ha servido
para reflexionar sobre como ensefiar distintos oadds del curriculo a través de un
tema tan cotidiano como es la publicidad. Gracisaportacion de Martinez Sanchez
(1994) quien realiz6 un estudio sobre como los ahsmapreciaban la publicidad en
general y los anuncios en particdlaentendimos que necesitdbamos investigar y
elaborar un material didactico atil tanto para alosi como para maestros, con el
objetivo de facilitarle la adquisicion de conocinti@s a los primeros y conseguir que
los segundos estuviesen motivados para impartiodicontenidos de forma diferente

a la que suelen usar normalmente durante el trestsde las clases.

* Martinez Sanchez, E. (1994). La publicidad y segracién en las aulas. Recuperado de: Dialnet:
https://dialnet.unirioja.es/buscar/documentos?giRigmax.DOCUMENTAL _TODO=la+publicidad+y
+su+tintegracion+en-+las+aulas
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Recordemos nuevamente que se ha elaborado estecfrgyara que sirva como
instrumento evaluador para trabajar, repasar yuavalodos contenidos. Nuestra
inexperiencia nos ha llevado a tropezar variassreoa la misma piedra, y a tener que
hacer numerosos cambios para poder ajustar el gioyela realidad de un centro
publico como el C.E.l.LP. Ernesto Castro Farifia.ftuvana de disefiar este tipo de
proyecto consigue que sus creadores evolucionerjgrem, debido a las diferentes
variables que se han tenido en cuenta a la hocaede un proyecto como la situacion
del colegio, encontrar contenidos enriquecedom@®tyvadores para los alumnos, usar

las metodologias que se amoldaran mejor al proyecto
Inconvenientes encontrados:

Este proyecto no se ha podido implementar en el @elbido a que el maestro que ha
tutorizado las practicas en el centro al que sbscrio lo ha creido conveniente. Desde
el principio de curso este docente tenia programkdasesiones que se iban a llevar a
cabo cada dia y no tenia tiempo suficiente paremommprobar la eficacia del mismo.
Esto ha hecho que el proyecto que presentamossgalouna propuesta y no una

realidad contrastada.

Pensamos que una vez implementado, si se diees@] se podrian perfilar y mejorar
muchos aspectos del mismo y podria sacar unasustmoés mucho mas ricas. Sin
embargo, debemos sefalar que lo que pretendemoal cisefio de cada uno de los
dossiers es que los alumnos aprendan bajo un ¢omeotivador; de ahi el crear un
ambiente de agencia publicitaria en el aula, edfgisdel documento que organizaba
los grupos con sus nombres y fotografias, el favnu&t entrega de cada una de las
actividades, como si se tratara debuiefing que deben cumplir, etc. Bajo este perfil se
desarrollard nuestro proyecto, que busca que loarals se sientan protagonistas de
cada una de sus investigaciones, actividades ,rg@ra que aprendan, conecten
informacion, saquen sus propias conclusiones, jgabategrando y aplicando los
contenidos en situaciones que se pueden encontgar éia a dia, y no los vean como
meros aspectos tedricos que deben aprender pgrandes mecanicamente a los

diferentes ejercicios y tareas que se les piddaseaulas.
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ANEXO 1

13. Anexos

Recursos Web:

Titulo:Sé critico: analiza la publicidad. Educ@conTIC, el uso de lasIT en las
aulas.

Autor: Gobierno de Espafia, Ministerio de Educac@@uifura y Deporte.

Pais: Espafa

http://www.educacontic.es/blog/se-critico-analiagplblicidad

Consulta web: 23/09/16

Abstract:

Educ@conTIC es una péagina elaborada por el Gobagriespafa con el objetivo

dotar a profesores y alumnos de materiales paajénalas TIC en las aulas. Den
del apartadablog, la entrada Sé critico: analiza la publicidadfrece numeros
enlaces a diversas webs, blogs educativos, eticiefrdo gran niumero de actividag

para descargar, asi como para desarrollar de fonfirze.

les

Palabras clave: publicidad, escuela, TIC, activedad

Titulo: Media, publicidad.

Autor: Gobierno de Espafia, Ministerio de Educac@uliura y Deporte.
Pais: Espafa
http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/ex@ente/index.htm
Consulta web: 23/09/16

Resumen:

Mediaes una péagina elaborada por el Gobierno de Espéifisterio de Educacion
Cultura y Deporte, destinado a ofrecer contenidoscyrsos para trabajar aspeg
relacionados con la television, la radio, el cite,prensa y la publicidad. En
apartado publicidad se pueden encontrar diferdsitggies tematicos para trabajar
historia publicitaria, el mercado, las agencias, ¢onsumidores, etc., asi como
posibilidad de acceder a material docente parargledar a cabo en las aulas.

Palabras clave: publicidad, escuela, TIC, activdad
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De igual forma, y a partir de la pagina Red de BseRracTICas 2.0, Gobierno de
Espafia, he podido descubrir el blog educativo detaM®laria Moro Rodriguez

“vamos a publicidad, anuncios para aprender”, al ofrece una unidad didactica para
tratar y detectar los contravalores en la publitidenitida en television. Cuenta con
numerosas actividades, en este caso para llevaba durante la ESO y trabajar

multidisciplinarmente numerosos contenidos curares.

Titulo: Vamos & publicidad, anuncios para aprender.Red de Buenas PracTICas
2.0.

Autor: Marta Maria Moro Rodriguez.
Pais: Espafa
http://www.vamosapublicidad.com
Consulta web: 23/09/16

Resumen:
Este blog educativo dedicado a la publicidad ofnece unidad didactica disefiada
para detectar los contravalores que los mensajeficiparios ofrecen. Con ella se
pretende que los alumnos sean capaces de reflexsobae ello, analizando sus
contenidos y sus estrategias de captacion, compbdsgito de concienciar al alumnado
y dotarle de herramientas para que sean ellos eglidacidan libremente sobre los
mensajes que reciben. Se tratan diferentes tenma®:ceexo como reclamo, |a

delgadez, la discriminacion de la mujer y la vicien

Palabras clave: publicidad, escuela, valores, avalores.

Asimismo, he recurrido a la pagina de la ConsejeéeicdEducacion del Gobierno de

Canarias para conocer los proyectos llevados a salbi@ el tema que nos ocupa en
nuestra comunidad auténoma. Hemos ido al apartadarsos, colocando en el

buscador la palabra publicidad lo cual me ha remib a dos proyectos. Por un lado,
leer publicidad en el Muvapmue pertenece al Instituto Cervantes, concretamante
Museo Virtual de Arte Publicitario del centro VialuCervantes y, por otro lado,

aunqgue no es especificamente de publicidad site Itb)a medios de comunicacion, el
proyecto MekosAmbos a su vez pertenecen al Gobierno de Espariastbtio de

Educacion.
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Titulo: Leer en el Muvap. Leer.s

Autor: Instituto Cervantes. Gobierno de Espafia.
Recurso creador por: Juan Antonio Cardete
Coordinacion: Juna Antonio Olmedo
Colaboradores: M2 Rosa Aradra, Modesto Calderén
Pais: Espafa
http://blog.educalab.es/leer.es/leer_publicidad/
Consulta web: 12/10/16

Resumen:

Este recurso destinado a primaria y secundarianasoportunidad para que lp

S

alumnos descubran la influencia de la publicidadaesociedad, como repercute |en

nuestras vidas, los principales componentes denunc# publicitario, etc. Es decir

conozcan y analicen en profundidad diferentes ftoag anuncios publicitarios para

conseguir explorar con mirada critica la publicida#r capaces de planificar

campanfas Yy reflexionar sobre nuestra identidad camsumidores.

174

Palabras clave: proyectos educativos, historiaigtdria, Museo Virtual de Arte

Publicitario.

Titulo: Proyecto Mekcs
Autor: Gobierno de Espania.
Pais: Espafa

http://www3.gobiernodecanarias.org/medusa/ecoestreelrsoseducativos/2011/01]

8/mekos-integracion-curricular-de-los-medios-de-gnimacion-social/
Consulta web: 12/09/16

Resumen:
Proyecto Mekos se presenta como un escenario lviddaeo para que los nifi
descubran, jueguen y experimenten con los media®uheinicacion, asi como con
publicidad y las TIC.

Pretende motivar a los docentes para incorporamiedios de comunicacion en s
programaciones, favorecer la aceptacion de dichedias en la socializacion
formacion de los jévenes, educar en la lecturécarit el consumo responsable de

contenidos de la comunicacion de masas y capacitar alumnos para la comprens

de lenguajes, codigos, géneros y procesos de al@borde los mensajes mediaticos.

DS

us
y
los

on
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Palabras clave: proyecto educativo, medios de cmacidon de masas, publicid

lectura critica, consumo responsable.

d,

Recursos bibliograficos:

Por otro lado, y siguiendo con el mismo buscadao@@ke) y filtrado, hemos cambiado

los items de busqueda colocando ahora “valorea gallicidad en la escuela”. Dicha

seleccion me ha proporcionado otros proyectos dm®ldrabajan los valores y

contravalores de la publicidad, siempre recurrieag@ginas de organismos oficiales.

De esta forma, he encontrado una guia didactica guaderno de actividades

del

Instituto Andaluz de la Mujer, Consejeria paradaadldad y Bienestar Social de la

Junta de Andalucia, que ofrece una campafia pacdeocrar acerca de los juguetes y

juegos sexistas.

Titulo: La publicidad también juega (campafia del juego y gluguete no sexista

no violento 2008)

Autor: Instituto Andaluz de la Mujer, Consejeriara la Igualdad y Bienestar Social

de la Junta de Andalucia.

Pais: Espafa
http://www.juntadeandalucia.es/iam/catalogo/doc/2008/26771_01.pdf
http://www.juntadeandalucia.es/iam/catalogo/doc/2008/26771_02.pdf
Consulta web: 23/09/16

Resumen:
Este proyecto ha sido disefiado por el Institutoam de la Mujer con el propési

de hacer visible las diferencias que presentafjuipsetes infantiles y los element|

sexistas que en numerosas ocasiones contienenavastrde la investigacion de

[0
0S

diferentes campafias publicitarias, folletos ded@sninfantiles, pequefias encuestas

etc. se pretende comprobar, sensibilizar y soltte &yudar a concienciar a padre
alumnos sobre la repercusion que tiene el sexismaledesarrollo personal

pensamiento global de la sociedad.

Sy
y

Palabras clave: publicidad, escuela, valores, avalores juguetes, sexismo.
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Asimismo, para seguir llevando a cabo esta invasitig bibliogréafica, he recurrido a
la base de datdsialnet En ella hem ido al buscador de documentos eduatiendo
las palabragpublicidad en lasulas, y he seleccionado aquellos textos que agracke
forma completa y ofrecen proyectos o actividades lqan sido llevadas a cabo en

diferentes colegios e institutos tanto de Espaii@oode Latinoamérica.

Titulo: La publicidad. Ejemplo de actividades para primaria
Autora: Teresa Fernandez Ulloa.

Pais: Espafa
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codig678293
Consulta web: 25/09/16

Resumen:

En este articulo se dan algunos ejemplos de coarolags anuncios televisivos en|la
clase de primaria para que los alumnos aprendarcéligos y adquieran espiritu

critico.

Palabras clave: publicidad, educacion primariabafizacion audiovisual.

Titulo: Una experiencia de aula usando Matematicas en la Blicidad
Autor: Danilo Diaz Levicoy.

Pais: Chile

https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codig067397

Consulta web: 29/09/16

Resumen:

La matematica es una de las ciencias que prestta ayienestar del hombre y de la
sociedad. En este ambito la publicidad se ve enoenee beneficiada, pues una gran
parte de los anuncios que se muestra en los mddiaomunicacién hacen clara
referencia a descuentos, operaciones aritméticaslleso a contenidos matematicos
no tan comunes. Este articulo muestra las produesiale alumnos del Coledio
Proyeccién Siglo XXI de Osorno — Chile, relativataacreacion de publicidad con
diferentes propdsitos y utilizando contenidos mat&os de su elecciéon. Como
resultado de la experiencia se logré que los alsmdesarrollen y potencien

habilidades extra matematicas y las apliquen.

Palabras clave: matematica, publicidad, experieteiAula, creaciones estudiantiles.
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Titulo: Publicidad y mitologia: su uso en el au

Autora: Maria Luz Husillos Garcia.

Pais: Espafa
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codi§664059
Consulta web: 29/09/16

Resumen:

La educacion, en general, ha de desarrollar laiencia social de las personas. En

particular, la educacion artistica contribuye aceracer nuestra personalidad, a la v

ez

gue permite el disfrute del patrimonio histérictistico. En este sentido, esta

comunicacién trata de presentar una nueva metodoltigactica que combina los

recursos tradicionales con las nuevas tecnologiasfdrmacion, mostrando como (el

mundo publicitario puede ser una herramienta dicket través de la cual se ensef

aspectos diversos del mundo clasico y, en concdgtosu mitologia. Con ello se

pretenden abrir nuevas vias que permitan afromteet@ que suponen las reformas

educativas que se avecinan.

Palabras clave: mitologia, publicidad, sociedadycacion, legado clasico.

Titulo: Contemos corla publicidad

Autor: José Mufioz Santoja.

Pais: Espafa
https://dialnet.unirioja.es/buscar/documentos?@izismax. DOCUMENTAL _TODO
=contemos+con+la+publicidad

Consulta web: 29/09/16

Resumen:

En este articulo se presentan algunas propuestasijdezar la publicidad en clases
Matematicas como apoyo didactico a algunos temas fay que analizar en
curriculum de esta materia a lo largo del cursomi&mo tiempo se plantean una se

de actividades para realizar con la publicidadlémbito de la prensa escrita.

de
el

rie

Palabras clave: publicidad, actividades, matemgteaducacion.
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Titulo: Desmitificar la publicidad: lectura critica de los medios en el aul

Autor: Milagros Barrio y Pilar Pérez.

Pais: Espafa
https://dialnet.unirioja.es/buscar/documentos?@izgismax. DOCUMENTAL _TODO

=%3A+Desmitificar+la+publicidad%3A+lectura++cr% C3%WAca+de+los+medios+s

n+el+aula
Consulta web: 29/09/16

1%

Resumen:

En este articulo las autoras presentan una expexipractica desarrollada en torng al

analisis de la publicidad, dentro de un proyects araplio de lectura critica, reflexi
y argumentada de los medios de comunicacion emukss. Destaca sobre todo

proceso de ensefianza-aprendizaje a través delodiskiboracion y montaje de un

anuncio del colegio ideado por los alumnos.

a
el

Palabras clave: publicidad, medios de comunicaeiola, educacion primaria.

Titulo: La publicidad y su integracion en las aule

Autor: Enrigue Martinez Sanchez.

Pais: Espafa
https://dialnet.unirioja.es/buscar/documentos?a@izismax. DOCUMENTAL _TODO

=la+publicidad+y+su+integracion+en+las+aulas
Consulta web: 29/09/16

Resumen:

Este articulo plantea una serie de propuestas pgitagdidacticas para que

profesorado de todos los niveles de la ensefammuava en su aula el estudio de la

publicidad en general y de los anuncios en padicube dan en él ideas para

planificacion y el analisis de la publicidad, leeparacion de trabajos de taller y

elaboracion de campafias y mensajes publicitarios. I&3 elementos técnicos,

conceptuales o teoricos a los que se hace refareseipuede disponer en

bibliografia que se presenta al final del articiBe. hace especial énfasis en qug no

todo en la publicidad es bueno o malo y en el derdritico que todo consumidor de
tener, tanto para aceptar sus aspectos informatenso para defenderse de

engafoso o camuflado.

Palabras clave: publicidad, anuncios, educaciémasia, proyecto.
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De igual forma y para seguir esta revision bibldiga recurrimos al PuntoQ, apartado
dentro de la pagina web de la biblioteca de la &hsidad de La Laguna con el
objetivo de acceder a las bases de datos, revisita®s electronicos con los que dicha
Universidad cuenta. Hice una primera busqueda @afie$ colocando los items
“publicidad en educacion primaria”, no obstante;ogtiré mas articulos y documentos
tedricos sobre investigaciones que aquellos queeptan propuestas de actividades o
proyectos implementados en las aulas y son losirgaeesan. Asimismo, tengo que
destacar que algunos de los articulos encontradosemitieron a la base de datos

Dialnet y coincidian con los que ya habiamos emados en dicha base de datos.

Titulo: Trabajar la publicidad en la escuela, alernativas ante un reto actue
Autor: Jesus Domingo.

Pais: Espafa
http://www.tandfonline.com.accedys2.bbtk.ull.es/gdi/10.1174/1135640983207620D
94?needAccess=true
Consulta web: 08/10/16

Resumen:
Este trabajo aborda el tema de la publicidad esstaela. Aboga por la integracipn

curricular de la publicidad y los medios de comanién en la oferta educativa actual.

—_

Propone la necesidad de fomentar el desarroll@ dapacidad critica y la autonomia
de los alumnos frente a ella, desde el aprendéerde y la reflexion profesional. Por
altimo, aporta unas lineas basicas de accion fadile implementar desde las

posibilidades reales con las que cuentan los cegtlas profesores aqui y ahora.

Palabras clave: publicidad, integracion curriculsgnologia educativa, aprender

haciendo, reflexién critica, temas transversales.

Titulo: Metapublicidad de la prensa. Un experiencia en eluda
Autor: Armando Gonzalez Gil.

Editorial: Comunicar 5, 1995

Pais: Espafa

Consulta web: 08/10/16

Resumen:

En este articulo el autor nos presenta una exmiepractica, desarrollada
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fundamentalmente con la prensa en torno a la migliajulad. Destaca sobre todo|la
propuesta para la clasificacion de los anunciosdiea categorias, asi como |(la
posterior iniciativa de realizar una exposiciomeatante, con el fin de promocionar

esta actividad en las aulas.

Palabras clave: metapublicidad, prensa, anunciastiga.

Titulo: Textos publicitarios en el tercer ciclo de primari
Autor: Blas Segovia Aguilar.

Pais: Espafa
https://dialnet-unirioja-es.accedys2.bbtk.ull.eas&@&/323/A/2004
Consulta web: 12/10/16

Resumen:
La presente experiencia ofrece una linea metodmdguna propuesta de actividades
para el conocimiento de aspectos relevantes delicigad tomando como base Ips
anuncios que nos ofrecen las revistas. Se inicm aoconocimiento de aspectos
relacionados con la fotografia para continuar cénc@nocimiento de textos
publicitarios y finalizar con propuestas para lalimcion de anuncios a través del
fotomontaje. Su finalidad principal es introduar édu-comunicacion en la escugla

primaria.

Palabras clave: edu-comunicacion, medios de comcdie, audiencia, publicidad,

fotografia publicitaria, fotomontaje.

Igualmente, he considerado relevante hacer unaubdacen inglés colocando para ello
las palabrasadvertising in elementary schodQueria localizar trabajos o proyectos
llevados a cabo en las aulas, como hemos comeataddormente, sin embargo lo
gue he encontrado han sido investigaciones soloregjpmplo, la influencia de la

publicidad en el consumo de comida, tabaco, alcdieolos menores, la influencia
publicitaria, el conocimiento de las marcas y pemneato materialista de los escolares

entre otros.

Tras haber realizado una busqueda en el catdlogofgeceTenerife Educaobre los

numerosos recursos y actividades educativas qeeeokl Cabildo de Tenerife, asi
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como otras entidades publicas y privadas de lamslahe encontrado ninguno que se

ajuste o asemeje a nuestra propuesta de proyecto.
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ANEXO 2
GLOSARIO DE TERMINOS

Tras una revision del curriculum, hemos constata® solo en 6° de primaria se le
adjudica un criterio especifico para trabajar ldlisidad cuyos contenidos estan
enfocados en conocer distintos tipos de publicidadflexionar sobre mensajes
publicitarios, ser consciente de la influencia jeeen en nuestros habitos, etc. De este
modo, y no solo para el alumnado sino también gamel profesorado tenga unos
conocimientos sobre el ambito publicitario y delrketing, hemos seleccionado una
serie de conceptos y aspectos que se deben coylocexpasar para poder llevar a

cabo el proyecto. Estos han sido los conceptos@etedos:

BRIEFING: el briefing es un documento que tiene como objetivo dar inkoiém
relevante a una agencia de publicidad sobre euptodjue quiere publicitar, o que se
debe comunicar en la campafia, a quien va dirigiddinero disponible y el calendario
gue hay que cumplir. Bbriefing debe de hacerse de manera resumida y nos debe

especificar todo lo que debemos saber para comaneatizar el trabajo creativo

PUBLICO OBJETIVO O T ARGET:se trata del publico al que diriges tus acciones
de comunicacion o al que quieres venderle tu ptodocservicio. Es importante
tenerlo claramente definido e identificado para entar las posibilidades de acierto en

tus acciones de marketing.

Cada publico demandara un lenguaje, una imagenpraecio y unos canales de
comunicacioén y distribucion distintos. No es lo masdirigirse a un publico infantil,

donde el colorido puede ser imprescindible, o atilslico adulto y conservador, donde
la estética es mas serena. El vocabulario empleadono y otro debe variar también.
No todos los publicos tienen las mismas necesidaides mismos recursos, de modo
gue si no has pensado claramente en el publicéea tgidiriges y no has disefiado tu

producto pensando en ellos, puede que este noleagagida que te gustdtia

MARKETING: al igual que ocurre con la publicidad, el concefgonarketing cuenta

con un gran numero de acepciones diferentes. Urmiai@n que recoge su

*VV.AA. (2008): Direccién publicitarig Barcelona, Editorial UOC, p.101.
®DOUGLAS, Tom (1986)Guia completa de la publicidaadrid, Editorial Tursen Hermann Blume,
p. 125.
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intencionalidad es la siguiente: conjunto de téah@ traves de las cuales las empresas
satisfacen los deseos, necesidades y expectagvéss consumidores, ofreciéndoles
los productos y servicios que estos necesitan yieren, obteniendo a su vez los
méaximos beneficios para la misma. Es decir, unaséecion de valores entre ambas
partes, donde se busca vender a la vez que obtEhgroductos o servicios que

necesita el consumidor.

En la actualidad nos encontramos inmersos en uoat@muy competitivo, donde el
consumidor cuenta con una gran cantidad de proslugteservicios muy poco
diferenciados y donde la oferta es mucho mayorlguemanda. Es en este ambiente
donde el marketing cobra un gran protagonismo gdabse responder a las necesidades
de los clientes de la forma mas efectiva posibferehciandose del resto de productos,
aportando un valor afadido, adecuando la oferta demanda, generando nuevas
oportunidades de negocio, étc.

INVESTIGACION DE MERCADO: la investigacion de mercado es una forma de
descubrir informacién sobre los clientes actualestgnciales, tomar decisiones sobre
gué producto o servicio vender y donde. Es dedializar, interpretar y presentar
informacion para la toma de decisiones de marketiogocer a los competidores etc.
todo ello con la intencién de resolver ciertos peotas con los que puede contar la
empresa, lanzar un nuevo producto, querer amplianaegen de negocio, mejorar
resultados... Por lo tanto, la investigacion decao es idonea para descubrir las
amenazas Yy oportunidades con las que cuenta laesapidentificar problemas y
buscar soluciones para obtener los maximos beogfiginto econémicos como de

imagen de marca.
Asimismo, implica la recogida de informacion y péhsis de datos.
La investigacion de mercado es Util en siete d&gatamentales de un negocio:

* Productos: gracias a la investigacion se puedeuldesanucha informacion
sobre el producto, como por ejemplo, si un prodestprobable que se venda,
por qué es popular y por qué no lo es, qué clieptean querer un nuevo
producto, hacer comparaciones con productos deni@etencia, etc.

WV.AA. (2008): La gestioén del marketing, produccién y calidad &mpymesMalaga. Editorial
vértice, p.p. 23-36.
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* Ventas: se podria conocer las tendencias de ventma empresa, el nivel de
ventas, hacer una prevision de las mismas, conaserecesidades de ventas,
etc.

» Clientes: con la investigacion de mercado se pueb&ner una rica
informacion acerca de los clientes actuales y podéss, por ejemplo, quiénes
son, qué piensan del producto o servicio, qué aspée la compafiia, como
observan a sus competidores, qué creen que la sapodria mejorar...

» Precio: se podria conocer si un producto o sentieioe un precio correcto,
hacer comparaciones con los precios de la compatentrolar los efectos de
los cambios de precios, analizar tendencias paseitas

* Promocidn: la investigacion ayuda a crear y dispfi@mociones que se ajusten
mejor a los intereses de los clientes con el fiolstener el mayor rendimiento
posible, competir contra la publicidad de otras m®@s de la competencia,
contribuir y planificar una campafia en los mediesamunicacion.

* Mercados: gracias a la investigacion de mercad@mod conocer cudl es la
dimensién o tamafio del mercado que vamos a estulifi@arenciar cuales son
los actores principales en él, ademas de ensefiaudbes son las tendencias
de mercado en un momento determinado.

» Distribucion: la investigacién permite conocer @sakon las necesidades de
venta al detalle, si dichas necesidades se est@fasgendo y mostrar las

mejores formas para mejorar la velocidad y voludhedistribuciof.

PUBLICIDAD: la definicion de publicidad ha sido un tema dengrantroversia a lo
largo de la historia, han sido numerosos autorésngs han aportado un concepto
diverso y cambiante a lo largo del tiempo. A camdicion se expondran una serie de

definiciones de la misma.

e O'Guinn, Allen y Semenik, autores del libro "Publ&d”, definen la
publicidad como “un esfuerzo pagado, trasmitido pwedios masivos de

informacién con objeto de persuadir”

8BIRD, Polly (2008):Aprende investigacion de mercados: en una senBaelona. Editorial Gestion
2000, p.p. 9-17.
*VV.AA. (1999): Publicidad.México. International Thomson Editores, p. 6.
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» Por otro lado, Kotler y Armstrong, en su libro "lEiamentos de Marketing", la
definen como "cualquier forma pagada de presemtagiopromocion no
personal de ideas, bienes o servicios por un paader identificado™.

» Asimismo, para Stanton, Walker y Etzel, (autoreklideo "Fundamentos de
Marketing") la publicidad es "una comunicacién rersonal, pagada por un
patrocinador claramente identificado, que promuielsas, organizaciones o
productos™*.

e Segun la American Marketing Asociation, la publadd consiste en "la
colocacién de avisos y mensajes persuasivos, mpdi® espacio, comprado en
cualesquiera de los medios de comunicacion por esapr lucrativas,
organizaciones no lucrativas, agencias del estdde yndividuos que intentan
informar y/o persuadir a los miembros de un mercadoparticular o a
audiencias acerca de sus productos, serviciospiaegaones o idea¥"

e Segun el publicista Luis Bassat, en su libro, itald rojo de la publicidad”, la

define como “el arte de convencer consumiddres”

Asimismo, teniendo en cuenta las anteriores defings, podemos definir la
publicidad como una forma creativa de informarspadir y/o recordar a un publico
objetivo un producto, servicio o idea con el fin dgaerlos hacia la compra o
seguimiento de dichas valores o ideas. Se trataurde accion pagada por un
patrocinador (individuo, empresa lucrativa, organian no gubernamental, institucion

del estado, etc.).

ESLOGAN: palabra o frase que acompafia a una marca pardanteasladar a sus
clientes el valor y los beneficios que el produetoconcreto quiere ofrecerles. Es
habitual que dichas palabras incluyan el nombreladenarca o la categoria del
producto. El eslogan pretende perdurar en la mentw®i individuo, incluso una vez
terminada la campafa publicitaria. Las tres car@stieas que debe poseer un buen

eslogan son:

* Facilidad de recuerdo.

vV AA. (2003): Fundamentos del marketinilexico. Prentice Hall, p. 470.

1 vV.AA. (2007): Fundaments del Marketing. Mexico. Mc Graw Hill, p. 569.

2 American Marketing association (20nerican Marketing associatio€hicago. Recuperado de:
https://www.ama.org/Pages/default.aspx

13 BASSAT, Luis (2013)E! libro rojo de la publicidadMadrid. Editorial de Bolsillo, p. 14.
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* Facilidad de comprension.

« Facil asociacion con el producto o mafca
LOGOTIPO: un logotipo es un simbolo Unico formado por im&gem letras
mediante el cual se espera que los clientes ladestificar a una compafia o empresa

y a su producto o servicio. Lo mas importante déogotipo es que sea:

* LEGIBLE, independientemente del tamafio al que émges.

« ESCALABLE, que podamos adaptarlo a diferentes ascal formatos sin
perder su esencia (imprescindible con la importagae han tomado las redes
sociales y las webs adaptativas).

* REPRODUCIBLE en cualquier material.

* Que genere IMPACTO VISUAL, de manera que nos llzaregencion a simple
vista y sea facilmente recordado.

« ATEMPORAL Y UNICO, diferenciandose dentro de la qetencia y con un
disefio perdurable en el tientpo

JINGLE: se trata de una cancion original corta, con uasefpotente pero sencilla y
un tono pegadizo. Suele tener una duracion de @indes. Eljingle es el mensaje
publicitario hecho cancién, y lo que persigue eselageticion constante del anuncio

para que se grabe en la memoria de quien lo es€ucha

1 BIGNE, J. Enrique (2003Promocién ComerciaMadrid. Editorial ESIC, p. 226.

1> HINGSTON, Peter (2002Marketing efectivoMexico. Editorial Prentice Hall, p. 64.

16 CALDERON, Jhon (2015Branding sonoro: mucho mas que un logo sonoro désmdo la
conciencia sonora de las marc@olombia, Editorial autores editores, p. 41.
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ANEXO 3

"INVASORES DE LA PUBLICIDAD™

Nombre:

Nombre:

Nombre:

Nombre:
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Al recibir este dossier se han convertido en miembros de una AGENCIA DE
PUBLICIDAD. Cada grupo formard parte de un departamento y deberd

trabajar e investigar tres productos:

+ ColaCaoo
e Kellogg’s

e Lareedicion de un libro (consejo editorial)

Tras el correspondiente trabajo tendrdn que crear diferentes productos finales:

¢ ColaCao~> un nuevojingle para la marca.
+ Kellogg's=> un paquete de desayuno saludable.

« Consejo editorial=> una cuna y un banner para presentar el nuevo libro.

No serd un trabajo facil pues tendrdn muchos retos que resolver y deberdn
seguir y cumplir la temporalizacion indicada. En cada uno de los dossiers

obtendrdn toda la informacion detallada.

Y se dardn cuenta de que: Como buenos publicistas deberdn ser:

*  Son grandes creativos « Capaces de convencer a su

e Podrdn aplicar muchos conocimientos publico objetivo

de los aprendidos en clase para e« Alegres

resolver sus retos . Puntuales

» Trabajando en equipo serdn grandes . Exigentes con su frabajo

investigadores «  Buenos vendedores

e Podrdn hacer frabajos llamativos, . Sensibles para escuchar y para

inferesantes,... exponer sus ideas

*  Tendrdn obstdculos y deberdn trabajar . Buenos frabajadores en equipo

para llegar a sus metas

—_—
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Tendrdn que redlizar diversas investigaciones, algunas encuestas, conocer
cada uno de los productos “al dedillo”... se convertirdn en expertos y tendrdn
que exponer el trabajo al resto de la clase para descubrir cudl de los é
departamentos ha hecho mejor su investigacion y convencerd al resto de

companeros con su producto final.
Es muy importante que:

e Busqguen informacidén en fuentes fiables

+ Confrasten los datos

« Trabajen en equipo

+ Debatany lleguen a sus propias conclusiones

 Cumplan las entregas en el plazo indicado

Finalmente, el gran objetivo de este proyecto es poder presentar su producto
final en el “PUBLIFEST”, festival publicitario que se celebrard el miércoles 21 de
junio y donde familiares y alumnos podran disfrutar y aprender muchisimo de
sus frabajos. Solo se presentardn dos frabajos de cada producto asi que

deberdn esforzarse para intentar realizar grandes e interesantes trabajos.

) dl
i{( ! ?‘| cC ll'|,' !
L] Ll . 9
invasores de la publicidad A Q)
l:'\“:‘ :E _'Iu?{_
\'.l v o v
b vi
gy Vi

iES EL MOMENTO DE EMPEZAR A TRABAJAR...ANIMO!
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Asimismo, se comentard brevemente el primer dossier, Cola Cao, y se les
pedird a los ninos que traigan algun bote de dicho cacao (no hace falta que
lo compren, sino que lleven alguno de casa. Igualmente el docente deberd

llevar uno para asegurarse que cuentan con él).

Durante la semana siguiente se llevard a cabo este primer dossier,
empledndose 11 sesiones para su desarrollo (en el apartado temporalizacion

se puede observar con detalle la organizacion).

Como se ha comentado, el docente hard de guia, motivando su desarrollo,
explicando las actividades que no se comprendan, corrigiendo posibles
errores que dificulten su realizacion, en definitiva, se asegurard que exista un
buen desarrollo del frabajo, que todos participen y se vaya llevando a cabo
de forma correcta la investigacion. Un aspecto muy importante es que los
alumnos comprendan en cada momento qué deben hacer y cudl es el

propdsito final de cada uno de los dossiers.

El Ultimo dia de la semana los alumnos deberdn presentar cado uno de sus
productos finales y realizar la correspondiente coevaluacion que determinard
qué trabajo les ha gustado mds y se ajusta a los criterios seleccionados para

su evaluacion.

Debemos destacar que el docente debe advertir con antelacion de las
posibles actividades que requieran traer informacion de casa o realizarse en
ella, asi como las actividades que deben llevarse a cabo de forma individual.
Estas Ultimas nos permitirdn corregirlas y darnos cuenta de los diferentes
errores y aciertos y asi poder evaluar directamente a través de ellas. Asimismo,
y después de que Ilos alumnos las realicen, deberdn corregirlas
conjuntamente vy, sin modificar las fichas individuales, pasar los resultados
correctos y consensuados al dossier comun del grupo. Todas estas

explicaciones aparecen en el dossier.

Este mismo procedimiento, variando la organizacién temporal de la semana
en cuanto a las horas dedicadas al proyecto, se repetird en el dossier de
Kellogg's y en el del consejo editorial (13 sesiones para Kellogg's y 13 para el

consejo editorial).
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Como ya podrdn conocer los alumnos, pues en el documento de
presentacion se informa, el propdsito final es presentar los proyectos en el
“Publifest”, primer festival de publicidad que se celebra en el colegio y donde
alumnos y familiares podrdn disfrutar y aprender con y de sus trabagjos. El
docente, después de las diferentes evaluaciones, serd quien elija dos trabajos
de cada uno de los productos, se buscard que todos los grupos presenten
uno de ello. Esta accién culminard el proyecto y permitird ocupar los Ultimos
dias del curso, que muchas veces “"quedan sueltos”, de una manera muy

enriguecedora para ellos.

Seguidamente les mostraremos los tres dossiers que hemos disenado para

llevar a cabo en el proyecto "“invasores de la publicidad”.
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CopirightCola Cao®



sConocen el 3 Es muy probable que contesten que si e incluso

que alguna vez hayan desayunado o merendado un vaso de leche con Cola
Cao. Este producto es un cldsico enfre los anuncios publicitarios donde
solemos ver a ninos sonriendo, felices y abriendo el bote de Cola Cao para
poder disfrutar de una gran y dulce cucharada de cacao en polvo. Asimismo,
en ellos es muy frecuente ver a grandes y tfriunfadores deportistas disfrutando
de su increible sabor, enftonces... zesto quiere decir que consumir este
producto nos ayudard a ser mds felices y a convertirnos en famosos
deportistas? jDEBERAN DESCUBRIRLO!

Con este proyecto les invitamos a realizar una exhaustiva investigacion sobre
este producto, para descubrir sus origenes, como se elabora, donde y como
se ha publicitado, cudles han sido los valores que ha fransmitido la marca a lo

largo de los anos, etc.

Cola Cao siempre se ha caracterizado porque sus anuncios suelen venir
acompanados de canciones pegadizas o pequenos jingle que motivan y
hacen que su publico las recuerde. Ellas transmiten los valores de la marca y

sus caracteristicas, pero algunas también esconden muchos mensajes.

El objetivo final, como grandes publicistas, es que realicen un nuevo jingle
donde mantengan o cambien los valores de la marca. Todo dependerd de lo
que descubran con esta importante investigacion y de los valores que

quieran transmitir.

iifADELANTE, LES QUEDA “UN DULCE y MUSICAL"” CAMINO POR RECORRER!!!
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1. Para comenzar a obtener informacién sobre dicho producto tendrdn
gue rellenar esta ficha que les ayudard a recopilar datos acerca del
origen e historia de la marca. Recuerden que deben recurrir a fuentes
fiables para obtener la informacién, repartirse el trabajo, buscar la
informacion y hacer una puesta en comun de Ia misma.

FICHA:

Nombre de la empresa a la que pertenece el producto:

Nombre del producto:

Lugar donde se cred el producto:

Fecha de creacion de la empresa:

Fecha de creacion del producto:

Definicion del producto:

Descripcion del envase en el ano de lanzamiento del producto:

Fotos antiguas del envase de Cola Cao:
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2. Ahora es el turno de leer con atencidon la cancién que le dio gran
popularidad a la marca zla han oido alguna veze, tal vez si. A través

de ella podrdn descubrir aspectos muy importantes sobre ColaCao.

iINVESTIGUEN!

Yo soy aquel negrito @

del Africa tropical
que cultivando cantaba
la cancién del Cola Cao
y como verdn ustedes
les voy a relatar
las multiples cualidades

de este producto sin par.

Es el Cola Cao desayuno y meriendq,

es el Cola Cao desayuno y merienda ideal, Cola Cao.

Lo toma el futbolista para entrar goles,
también lo toman los buenos nadadores,
silo toma el ciclista se hace el amo de la pista

y si es el boxeador golpea que es un primor.

Yo soy aquel negrito
del Africa tropicall
que cultivando cantaba
la cancion del Cola Cao

y como verdn ustedes

les voy a relatar

Figura 1. Logo Cola Cao 1945
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2. Como se ha comentado, esta fue y ha sido una de las canciones mas
importantes para la marca. Pero, 3si Cola Cao es un producto espanole:

«  sPor qué un negrito del Africa Tropical es el encargado de cultivarlo?
« 3Dénde se encontraba el Africa Tropical2

e 3Porgqué venia el cacao desde alli?

Para comprenderlo mejor y encontrar informacion al respecto les planteamos un

nuevo reto:

Deben descubrir fras qué conferencia Africa quedd dividida sin tener en cuenta
ningun tipo de consideracion geogrdafica o étnica. Dicho continente se repartio
entre diferentes paises europeos sin respetar a sus habitantes, provocando grandes
conflictos entre ellos pues unieron pueblos que se encontraban enfrentados,
dividieron familias, impusieron sus costumbres, los cogieron como esclavos, los

explotaron....

2.1 Contesten:

« Nombre de la conferencia

« Ano enla que se celebrd

* Qué paises participaron

e Qué se fratd en ella
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3. Las siguientes actividades se realizardn de forma individual. Una vez

realizadas péongalas en comun y escriban el resultado final en este

dossier.
3.1 En el mapa podran observar el reparto africano, fijense en la

leyenda y en los colores de los paises para que lo comprendan

mejor.
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Figura 2: mapa divisién de Africa 1911
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Como ya saben, un mapa es la representacion plana de la superficie total de
la Tierra o de una parte de ella. En esta actividad deberdn observar con
mucha atencién el mapa para poder contestar las cuestiones que se les
plantean a contfinuacion. Sin embargo, para ello es fundamental realizar un
breve repaso de algunos términos que son imprescindibles para poder

completar las actividades con éxito. jADELANTE!

La escala indica la distancia y el tamano real de los elementos

representados en el mapa.

La leyenda recoge el significado de los signos que se utilizan en el mapa.

Estos signos pueden estar representados mediante colores y/o simbolos.

Los puntos cardinales sirven para orientarnos. Los principales puntos
cardinales son: Norte (N), Sur (S), Este (E) y Oeste (O).

Los paralelos van en direccidn Norte-Sur, y se localizan a partir del ecuador.
El ecuador divide a la Tierra en hemisferio Norte y hemisferio Sur. Otros
paralelos son el tropico de Cdancer, el tropico de Capricornio, el circulo
Polar Artico y el circulo Polar Antdrtico. Los meridianos van en direccion
Este-Oeste, y se localizan a partir del meridiano de Greenwich. El meridiano

de Greenwich divide la Tierra en hemisferio Este y hemisferio Oeste.
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3.2

3.3

Observando la leyenda del mapa. 3Podrias decir qué paises

pertenecian a Espana? Di sus nombres.

Fijate en la leyenda y escribe. 3Qué pais europeo tenia bajo su

dominio mas paises africanos?

sCudles eran?

3.4

Longitud:

Latitud:

3.5

3.6

sSabrias decir en qué lugar del mapa se encuentra situada
exactamente Guinea Espanolae Usa los paralelos y los

meridianos para especificar su situacion exacta.

2Qué pais se encuentra situado entre los paralelos 21° y 28° de

latitud Norte y los meridianos 12° y 20° de longitud Oeste?

Anteriormente hemos conocido la importancia que tienen las
escalas para poder hacernos una idea de lo que representa el
mapa en la realidad. Sabiendo que la escala es 1: 36.500.000

squé significa esto?
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3.7 Ahora con la ayuda de la escala deberdn calcular el nUmero
de Kildbmetros que debia recorrer el cacao desde la zona de
cultivo, en Guinea Espanola, hasta la fabrica situada en Madrid,
y desde alli a cualquier casa de la isla de Tenerife donde podria
ser consumido. Tendrds que marcar los tres puntos primero en el

mapa para luego realizar los diferentes cdlculos.

Ya han obtenido mucha informacién sobre el reparto de Africa, ahora ya
conocen qué paises africanos fueron conquistados por los espanoles y por
qué era un “negrito” del Africa fropical quien se encargaba de cultivarlo. Es el

momento de reflexionar y pensar:

» sEs correcto referirse a alguien como “negro?

« sles gustaria que se refirieran a ustedes por el color de la piel?
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4. Debatany expongan sus ideas.
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5. El enlace que se muestra a confinuacion trata de un video fitulado
“sembrando chocolate” y cuenta la historia de dos ninos muy
diferentes. Tendrdn que visualizarlo para luego realizar un cartel donde
expongan las similitudes y diferencias que han observado entre los dos
protagonistas. Seguro que se sorprenderdn e incluso puede que el

lienzo de las similitudes quede en blanco.

Visualicen el video en casa y cada uno deberd traer las similitudes vy
diferencias que han encontrado. En clase deberdn llegar a un consenso vy

crear el cartel. Creen un logo y dibujen o utilicen fotografias que lo ilustren.

https://www.youtube.com/watchev=AzgAyéfgtOl

Ejemplo:

! !
m m

Similitudes Diferencias
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6. La investigacion estd llegando a su fin. Es el momento de crear jEL
NUEVO JINGLE!. En los siguientes enlaces podrdn descubrir diversos
anuncios televisivos que la marca ha lanzado a lo largo de su historia. En

ellos encontrardn las canciones que han acompanado a la marca.

Requisitos para el nuevo lanzamiento:

e En primer lugar deberdn realizar una visualizacion prestando total
atencion a los valores que se transmiten en cada uno de los
anuncios.

e Tendrdn que dividirse el frabajo y repartirse los anuncios para
analizarlos mejor.

» Deben tener en cuenta:

- Eslogan

- PuUblico objetivo
- Valores

- Con o sin cancion

« Con toda la informacién obtenida en los anuncios junto con lo
aprendido durante la investigacion deberdn, como grandes
publicistas, elaborar el nuevo jingle de la marca.

+ Decidan:

- Puede ser un nueva publicidad de la marca donde se mantenga
sus valores e imagen.

- O una contrapublicidad de la misma para hacer una critica y
desmentir alguno de sus valores.

e Deberdn crear la letra de la cancion y elegir o crear una nueva
melodia.

+ Finalmente, deberd ser grabada (no puede superar los 30 segundos).

https://www.youtube.com/watch2ev=gESnJQfzIIE

https://www.youtube.com/waich2v=Fk4PcMuwl5g

https://www.youtube.com/waich2v=CRCmnCXcdNQ

https://www.youtube.com/watch2ev=z9YLYm| gF8
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El proyecto ha llegando a su fin, ahora deberdn exponer al resto de
companeros todo lo que han aprendido sobre esta marca y en concreto
sobre Cola Cao. El objetivo es presentarles el nuevo Jingle y que disfruten,

descubran y aprendan con él.

Recuerden, realicen un buen trabajo, la recompensa = “PUBLIFEST".
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(0
La marca / nacié en 1906 en Michigan, Estados Unidos. Su

primer producto fue CornFlakes de Kellogg's que ha sido vendido a lo largo de
la historia como un producto saludable, de gran sabor y dirigido a toda

la familia para que disfruten de un buen desayuno de una manera
rdpida y nutritiva. Pero, zes cierto que, este producto indispensable en
nuestros desayunos, es tan saludable como aparece?...;DEBERAN
DESCUBRIRLO!.

Este proyecto tiene como objetivo final que ustedes, publicistas, realicen un
PAQUETE DE DESAYUNO SALUDABLE. Es decir, deben crear la "bolsita de
desayuno” que todo nino quisiera llevar al colegio pero debe cumplir con unos

determinados requisitos: ser saludable y nutritivo.

sPodrd CornFlakes de Kellogg's formar parte de este paquete de desayuno?.

Para contestar a esta pregunta deberdn realizar una exhaustiva investigacion.

Para averiguarlo deben ir mas alld de la publicidad y una buena idea para
encontrar informacién es fijdndose en su envase. Asimismo, deberdn conocer

los valores que ha transmitido la marca, cudl es su competencia, etc.
iANIMO, LES QUEDA UNA CRUJIENTE Y SALUDABLE INVESTIGACION!

1. A confinuacién podrdn observar algunos anuncios graficos y envases
de la marca a lo largo de mds de 100 anos. Deberdn elegir uno por
cada miembro del grupo, analizarlos (valores, esldganes...) y crear,
utilizando diferentes materiales (cartéon, cartulinas, cajas de zapatos,
etc.) los diferentes envases que ha tenido la marca en los diferentes

anos.
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TOASTED

CORN FLAKES
(Tostaditas de Maiz)
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en el sur de lon  Fatades
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Deliciosas con leche 6 mata
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Pidase ésta hrema:

W1 Wa;f

Figura 3: envase Kellogg’s 1906
Figura 4: envase Kellogg's 1924

Figura 5: envase Kellogg's 1938 Figura 6: envase Kellogg's 1944
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TEE EERETIRY HEEE i GAEAELE

Figura 7: envase Kellogg’s 1953

e ; r: Time to
"o ’ai’# " take it easy
a1 on your
A stomach

=Mevabid, Bel's fmre @ leperbas,

Figura 8: envase Kellogg's 1970
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Figura 9: envase Kellogg’s 1983
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Figura 10: envase Kellogg’s 2016

Figura 9: envase Kellogg's 1994

Ya tienen una idea de los valores que ha ido tfransmitiendo la marca a lo largo
de las diferentes décadas. Es interesante que lo conozcan para saber cémo
ha querido venderse este producto. Toda marca tiene unos valores y ya han

averiguado cudles son los de CornFlakes de Kellogg's.

iiiiAHORA NOS TOCA COMENZAR A INVESTIGAR SOBRE LOS VALORES
NUTRICIONALES DE ESTE PRODUCTO!!!!
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Es importante que recuerden que:

El cuerpo, al igual que cualquier “mdquina”, utiliza energia para vivir,

mantener una temperatura constante, poder hacer ejercicio, estudiar, jugar...

Esta energia se obtfiene de los alimentos que consumimos a partir de los
NUTRIENTES que poseen. Por ello, en todas las etiquetas de alimentos
aparecen la cantidad de CALORIAS que tiene una determinada cantidad de
dicho producto, es decir, la cantidad de ENERGIA que nos proporciona ese

alimento. Muchas veces suele aparecer como kilocaloria.

1 kcal= 1000 cal

— —

Curiosidad: 1 gramo de hidrato de carbono o de

proteinas produce 4 kcal y 1 gramo de grasa produce 9

kcal.

Todos los alimentos aportan calorias. Una caloria de lechuga da tanta energia

Por tanto, si consumes las calorias que necesitas pero lo
haces solo tomando un alimento, por ejemplo el

chocolate, no vas a estar nutrido.
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Un nino de 11 o 12 anos debe consumir al dia aproximadamente entre 1500 y

2000 calorias que deben estar compuestas por estos nutrientes.

Proteinas

M Hidratos

Grasas ' Hidratos W Grasas
55% W Proteinas
30%

—] ——

Pero debemos tener en cuenta que la cantidad de calorias

gue necesitamos es diferente en funcidn de si eres nino o nina,

si practicas o no deporte, tu peso, edad, etc.

2. Analicen el envase de CornFlakes de Kellogg's sin perder ningun detalle,
nuestro objetivo es sacar toda la informacién posible. Repdrtanse el
trabajo y tras la busqueda de informacién hagan una puesta en comun.

Para ello pueden contar con esta ficha:

NOMBRE DEL PRODUCTO:

NOMBRE DE LA EMPRESA:

LISTA DE INGREDIENTES:
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INFORMACION NUTRICIONAL:

Por 100 gramos

Por 30 gramos

VALOR ENERGETICO

Kcal

Kcal

Grasas

Hidratos de carbono

De los cuales azUcares

Fibra

Proteinas

Sal

Vitaminas

Minerales

CANTIDAD NETA:

FECHA DE CADUCIDAD:

MODO DE CONSERVACION:

LOTE:

LUGAR DE ORIGEN DE FABRICACION:

PRECIO:

DESCRIPCION DEL ENVASE:

* Eslogan:
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* Material con el que estd hecho:

« Imdagenes o dibujos que aparecen:

FOTOS DEL ENVASE:
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3. Ahora toca el furno para conocer LA COMPETENCIA, scudles creen que
son los principales cereales que compiten con CornFlakes de Kellogg'se
(recuerden que no pueden ser de la misma marca, deben ser de ofra
para poder ser competencia).

Busquen en casa, en el supermercado, etc. 2 productos y creen una ficha

como la anterior para poder visualizarlo mejor.

Competencia 1:

NOMBRE DEL PRODUCTO:

NOMBRE DE LA EMPRESA:

LISTA DE INGREDIENTES:

INFORMACION NUTRICIONAL:

Por 100 gramos Por 30 gramos

VALOR ENERGETICO Kcal Kcal

Grasas

Hidratos de carbono

De los cuales azUcares

Fibra

Proteinas

Sal

Vitaminas

Minerales

CANTIDAD NETA:
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FECHA DE CADUCIDAD:

MODO DE CONSERVACION:

LOTE:

LUGAR DE ORIGEN DE FABRICACION:

PRECIO:

DESCRIPCION DEL ENVASE:

» Eslogan:

* Material con el que estd hecho:

« Imdgenes o dibujos que aparecen:

FOTOS DEL ENVASE:
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Competencia 2:

NOMBRE DEL PRODUCTO:

NOMBRE DE LA EMPRESA:

LISTA DE INGREDIENTES:

INFORMACION NUTRICIONAL:

Por 100 gramos

Por 30 gramos

VALOR ENERGETICO

Kcal

Kcal

Grasas

Hidratos de carbono

De los cuales azUcares

Fibra

Proteinas

Sal

Vitaminas

Minerales
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CANTIDAD NETA:

FECHA DE CADUCIDAD:

MODO DE CONSERVACION:

LOTE:

LUGAR DE ORIGEN DE FABRICACION:

PRECIO:

DESCRIPCION DEL ENVASE:

* Eslogan:

* Material con el que estd hecho:

* Imdgenes o dibujos que aparecen:

FOTOS DEL ENVASE:
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Con toda la informacion que han recopilado... es el turno de que trabajen de
forma individual. Tras realizar individualmente las diferentes actividades que
aparecen a confinuacion, hagan una puesta en comun y pasen los resultados

a este dossier.

4. Fijense en los valores nutricionales de los diferentes cereales para

contestar a las siguientes preguntas:

4.1 sCudl de los productos que han analizado nos aportaria mas

energiag, spor que?

4.2 Consumir mucha sal no es bueno para nuestro corazon. fijdndose en

este dato gcudl de los 3 es menos saludable?

4.3 Ya hemos buscado en las tablas el porcentaje de proteinas, grasas,
hidratos de carbono, vitaminas totales, etc. que contfienen los
Kellogg's. sQué canfidad de cada uno de estos nutrientes habrd en

la caja entera?
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4.4

Si un nino de 12 o 13 anos debe consumir entre 1500 y 2000 calorias

diarias y solo se alimentara a base de Kellogg's...

- 3Cudntos gramos deberia consumir de este producto para culbrir

las calorias®e

- sEstaria nutrido? Razonen.

5. Ya deben saber que la cantidad de kilocalorias que necesitas es

Kcalf/hora

diferente segun tu edad, peso, deporte que practicas, etc. sverdad?.
Bueno, pues supongamos que van a hacer distintas actividades fisicas
donde la cantidad de energia que van a emplear va a ser diferente.
Observen la grdfica, en ella se puede ver la cantidad de kilocalorias

que se gastan en una hora realizando las distintas actividades.

12

10

Dormir Nadar Bailar Ver Tw Andar | Actividades
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5.1 sPara qué necesitas mas kilocalorias, para dormir o para bailare

5.2 sCudntas kilocalorias gastarias si andas 1 hora y 30 minutos?

5.3 sCudntas horas deberian estar andando para gastar las mismas

calorias que una hora nadando?

5.4 sy cudntas horas deberia dormir para gastar las mismas kilocalorias

que una hora nadando?

El azUcar es fundamental para nuestro cuerpo, pues es el nutriente que de
forma mds inmediata nos proporciona energia. Sin embargo, un consumo
excesivo de ella, fambién genera problemas de salud y enfermedades como

la diabetes.

Sin embargo, muchas veces no nos damos cuenta de la gran cantidad de
azUcar que poseen algunos alimentos. Ahora es el momento de que lo

vivencien.
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6. Aligual que aparece en la imagen, deberdn traer cereales que tengan
en casa (ahora da igual la variedad: con chocolate, miel, etc.) para
conocer la cantidad de azicar que contiene cada uno de ellos,
pesdndolos y compardndolos. No se olviden de poner el mismo peso de

cereales (por ejemplo 30 gramos) para que las proporciones sean

reales.
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Esta investigacion estd llegando a su fin, hemos trabajado mucho sobre este
producto y somos casi unos expertos en el dmbito de la nufricion. Por ello, y
como grandes publicistas, tenemos que comenzar a idear nuestro jjjproducto
final!!l UN PAQUETE DE DESAYUNO SANO, NUTRITIVO Y SABROSO.

Pero antes que nada es fundamental conocer su publico objetivo para poder
disenar un producto que se ajuste a sus necesidades y que tenga una buena
aceptacion. Para ello deben descubrir qué desayunan sus companeros de
clase, por lo que tendrdn que redlizar una pequena encuesta que nos permita

obtener dicha informacion.
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Deberdn realizar un vaciado de datos y exponer las conclusiones que han

obtenido de cada una de las preguntas, indicando, por ejemplo:
Primera pregunta:

* De las 20 personas encuestadas:
= 14 desayunan todos los dias
= 2 nunca desayunan
= 2se desayunan 4 veces en semana
=

2 desayunan solo los fines de semana

7. Con toda la informacién recopilada en la encuesta, asi como con el
conocimiento que ahora tiene sobre los valores nutricionales de los
diferentes productos de cereales, es el momento de comenzar a

disenar el paquete de desayuno. Pero antes hay que recordar que....

Ningun alimento estd compuesto exclusivamente por un Unico nutriente,
aungue hay alimentos que poseen en mayor canfidad uno de ellos. Por
ejemplo, la leche tiene mucha proteina pero es verdad que también tiene
grasas, vitaminas, etc. Por ello se han creado grupos de alimentos con

productos que aportan principalmente cada tipo de nutriente.

Si practicas deporte o vas todos los dias corriendo al colegio debes consumir

mads calorias, efc.

— —

Fijense en la informacién obtenida en la encuesta para que

disenen un paquete de desayuno acorde a su publico vy

sobre todo saludable para él.
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Mdas requisitos:

e El departamento deberd dividirse en dos grupos, cada uno de ellos tendrd

que crear un paquete de desayuno diferente.

e Un grupo tendrd que crear un desayuno donde se utilice CornFlakes de

Kellog's junto con ofros productos que complementen un desayuno sano vy

equilibrado.

« EI ofro grupocreard otro desayuno ofrec,iendo’ o%s-""producfos como

alternativa a los cereales.

e Tendrdn que crear:

Un eslogan

Un logotipo

Un diseno del envoltorio
Especificar de forma clara el etiquetado
- Ingredientes
- Valores nutricionales
- Fecha de caducidad

- Modo de conservacion

Por tanto, a partir de las tablas que aparecen a continuacion escojan

diferentes combinaciones de alimentos y disenen su desayuno saludable.

Desayuno para un nino de 12 anos:

» Kilocalorias: 450 a 500 (aproximadamente)

» Debe contener los siguientes grupos de alimentos:

- 1 racion de |acteos.

- 1 raciéon de fruta. bligatorio.

- 1 racion de hidratos.

- Opcional: otras proteinas y grasas.
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Gramos de 1 racion

Kcal de 1 racion

Meldn 300 102
Sandia 300 90
Fresa 300 96
Papaya 200 86
Mandarina 200 106
Naranja 200 94
Kiwi 200 120
Cirvela 200 92
Pera 200 116
Pina 200 96
Cereza 100 50
Uva 100 69
Platano 100 89

FRUTAS: (aportan
muchas VITAMINAS e
HIDRATOS DE
CARBONO)

Gramos de 1 racion

Kcal de 1 racion

Leche entfera 254 124
Yogur 250 150
Queso amarrillo 40 160
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LACTEOS: aportan
PROTEINAS y
MINERALES.




Gramos de 1 racion

Kcal de 1 racion

Jamon

40

115

Tortilla francesa

55

80

OTRAS PROTEINAS:
aportan PROTEINAS.

Gramos de 1 racion

Kcal de 1 racion

Pan de barra 40 100
Pan de molde 40 130
Cereales 30 115
Gofio 30 115
Galletas (tipo maria) 31 133
Bolleria (donut) 43 209

HIDRATOS: aportan
HIDRATOS

Gramos de 1 racion

Kcal de 1 racion

Mantequilla

30

215

Crema de cacao

30

165

GRASAS: aportan
GRASAS

La informacién obtenida para la realizacién de estas tablas ha sido obtenida de las siguientes paginas webs,

Consultadas el 16/10/2016.

- http://servicios.educarm.es/cnice/epssd3/sd3 00 00.html

- https://www.healthychildren.org/Spanish/healthy-living/nutrition/Paginas/Energy-In-Recommended-

Food-Drink-Amounts-for-Children.aspx
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El proyecto ha llegando a su fin, ahora como grandes publicistas deberdn
exponer al resto de companeros todo lo que han aprendido sobre esta marca
y en concreto sobre CornFlakes de Kellogg's. El objetivo es venderles los
nuevos paquetes de desayuno de la mejor manera posible para que queden

encantados con ellos.

Recuerden, realicen un buen trabagjo, la recompensa - “publifest”.
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TU DESAYUNO

A continuacién deberds responder a una pequena encuesta que nos permitird
conocer, de forma general, informacion sobre tu desayuno vy los alimentos y
marcas que normalmente sueles consumir en ellos. Lee atentamente las
preguntas y contesta en funcion de lo que se te indica en cada una de ellas.

Muchas gracias.

Sexo:

Edad:

Primera pregunta:

sTe desayunas todos los dias? Marca con una x una Unica opcion.

. Si[]
« Nol[]

e« Aveces [ ]Jzcudntasvecesenlasemana?

Segunda pregunta:

Si tu respuesta a la pregunta anterior es afirmativa, gcudndo sueles desayunare

Marca con una x la opcidn que realizas la mayor parte de los dias.

En casa, antes de ir al colegio

Caminando hacia el colegio

En el transporte antes de llegar al colegio

Ofro:
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Tercera pregunta:

sComo sueles venir al colegio? Marca con una X la opcidn mds habitual, es

decir, la que haces la mayoria de los dias.

Caminando

En bici

En transporte (Quagua, coche...)

Corriendo

Ofro:

Cuarta pregunta:

De los siguientes productos marca con una x cudles sueles desayunar con mas

frecuencia, es decir, la mayor parte de los dias durante la semana.

Puedes marcar hasta dos productos por grupo:

Grupo 1:

Fruta (indica cudl)

Zumo natural

Jugo envasado (indica la marca)

Mermelada (indica la marca)

Ofro:

Grupo 2:

Leche (indica la marca)

Yogur (indica la marca)

Batidos (indica la marca)

Queso

Jamon
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Huevo frito

Tortilla francesa

Ofro:

Grupo 3:

Cereales (indica la marca)

Galletas (indica la marca)

Bolleria (indica la marca)

Bocadillo

Sandwich

Golosinas

Chocolate

Gofio

Ofro:

Grupo 4:

Frutos secos

Mantequilla

Chocolate para untar (indica la marca)

Ofros:
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>~
s¢Conocen que es un G 0 NS) ¢ de administracion ¢ Silarespuesta es
negativa, es hora de averiguarlo. Debemos tener presente la enorme importancia
que fiene pues la labor de un consejo editorial es fundamental para decidir si

invertir y publicar un libro o, por el contrario, descartarlo.
iANIMO, ES HORA DE COMENZAR!

El objetivo de este proyecto es que se conviertfan en miembros de un consejo de
administraciéon y sean ustedes quienes vuelvan a REEDITAR UN LIBRO, mejorando los
aspectos que consideren oportuno y dejando aquellos que les hayan gustado. El
propdsito debe ser que tengan una gran aceptacion por su publico objetivo y que
este disfrute y aprenda de él. Pero para que desarrollen un excelente trabajo y su

objetivo se cumpla deberdn realizar una importante investigacion.

1. Deben tener claro qué es un consejo de administraciom y cudles son sus

funciones, para ello pueden visualizar este video.

https://www.youtube.com/waich2gv=MOeweGeUsR0O

Su publico objetivo serd alumnos de 6° de primaria, para ello deberan descubrir sus
hdbitos de lectura y gustos. Una buena manera para conocerlos es realizar una
pequena encuesta. A continuacion les ofrecemos un ejemplo de cuestionario que

podrdn utilizar de ejemplo y/o modificar.
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2. Vaciado de datos:

Expongan las conclusiones que han obtenido de cada una de las preguntas

indicando, por ejemplo:

* De las 20 personas encuestadas:
= 12 estdn leyendo actualmente un libro.

= 8 no estdn leyendo ningun libro.

Deben organizarse y repartirse el tfrabajo, posteriormente deberdn poner en comuin
y pasar las respuestas a este dossier. Asimismo, como requisito para el vaciado de
datos, deben realizar un diagrama de barras con la informacion obtenida en la

segunda y tercera pregunta.
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3. Ya poseen mucha informacién acerca de los gustos y hdbitos de lectura de

sus encuestados. Es el momento de frabajar de forma individual. Deben

seleccionar un libro que les haya gustado y se hayan leido durante el curso,

O en casa... y quieran que sea el libro elegido para ser reeditado. Debe ser

atractivo y podrd acercarse a las caracteristicas de su publico objetivo o

incluso todo lo contrario, pueden buscar y ofrecer un libro diferente que

despierte su enfusiasmo y quiera ser leidos por todos jTIENEN TOTAL LIBERTAD!

Asimismo, para su eleccion deberdn tener en cuenta y analizar estos aspectos

para poder elegir el mejor libro de todos:

Conocer y analizar el contenido de la obra.
Revision de la portada vy titulo para que sea llamativo.
Andlisis del texto:

- Género literario: narrativo, (cuentos, mitos, leyendas,
novelas...); dramdtico (feafro...), etc.

- Dificultad en la comprension del lenguaije.

- Posibles erratas.

Andlisis de las ilustraciones:

- Papel que ocupan las ilustraciones en la historia.

- Relacion ilustracion y texto.

Investigar
acerca del
autor,
aspectos
relevantes
de su vida,
obras que
ha escrito,

etc.

- Expresividad en las imagenes, lenguaje no verbal...

Los valores que

tfransmite la historia

escrita, efc. Explicar por qué ha sido

Si es acorde a la
edad del
publico a la que
se quiere

ofrecer.

digna de ser publicada.
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4. Como hemos podido observar en el video, todos los miembros de un consejo
de administraciéon deben contar con la informacion necesaria sobre cada
uno de los libros, es decir, andlisis del texto, autor o autora, valores que
tfransmite, etc. Igualmente, ustedes deben presentarla a sus companeros
para decidir cudl de las obras debe editarse de nuevo. Ahora es el momento
de que ustedes se sientan y debatan exponiendo dicha informacidn,
convenciendo al resto de que su libro es el mds adecuado para ser

reeditado.

Figura 11: tfrabajadores consejo de administracion
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3YA HAN LLEGADO A UN CONSENSO¢...RECUERDEN, DEBEN CONVENCER CON
BUENOS ARGUMENTOS.

Tras el debate hagan un listado de las razones comunes por las que finalmente

se han decantado por el libro seleccionado.

J—

0 00 N oA~ WDd

o

Ya han analizado y averiguado mucha informacion sobre el libro, es el
momento de comenzar a fratar ofra serie de aspectos que también es tarea

de un consejo de administracion.

Aspectos econdmicos | Marketing

| Comunicacioén
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AsPECTOs ECONOMICOS

Fijar unos objetivos: 3qué se
pretende vendere, sa quiéne,

5cOMo?, 3para quése...

La parte financiera de una empresa es muy importante para su correcto
funcionamiento. El propdsito de toda empresa es obtener las mdaximas

ganancias, es decir, maximizar los beneficios y reducir los costes.

Los contables se han encargado de realizar un presupuesto de todos los gastos
que supondrian volver a reeditar el libro que hemos seleccionado en el plazo

de un mes.

5. De forma individual deberdn realizar las diferentes actividades que
enconfrardn a continuacion. Tras realizarlas deberdn ponerlas en comun vy

pasar los resultados a este dossier.
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5.1 Calcula el gasto total.

Gastos Consejo editorial (en un mes) Total Euros
Gastos de sueldos trabajadores 10.000 €
Gastos publicidad 3.000 €
Gastos de papel del libro 6575 €
Gastos de impresion (blanco v negro) 9.500 €
Gastos de impresion (color) 1.350 €
Gastos ilustracion 1.900 €
Gastos de la empresa (luz, agua, material de oficina...) 1.250 €

Total de Gastos mensuales

5.2 Asimismo, los contables han decidido, después de realizar un estudio

profundo de los costes, que un precio rentable para vender el libro seria

el de 12€. Si a este precio tuvieramos que anadirle el 7% del Impuesto

General Indirecto Canario (I.G.I.C). A qué precio se venderia

finalmente nuestro libro en los puntos de venta?

Realiza tus cdlculos:
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5.3 Una vez analizado e interpretado los gastos generados durante un mes.
2Qué cantidad de libros deberiamos vender para cubrir los gastos si se

vendieran al precio calculado anteriormente?

Realiza tus cdlculos:

5.4 Y para obtener un 15% de beneficio gqué cantidad de libros se

deberian vender?

Realiza tus cdlculos:
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MARKETING

En primer lugar deben realizar un listado de los diferentes comercios, en
este caso en Valle de Guerra, donde creen que pueden vender su libro
(librerias, estancos, centros comerciales...). Les proponemos que elijan las

fres mejores opciones.
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7. Gracias a Google Earth podemos “vigjar” a casi cualquier parte del
mundo con un solo clic. Es el momento de que “viajen” y localicen en el
mapa los diferentes puntos de venta. Es mds fdcil que previaomente

tomen un punto de referencia, por ejemplo la plaza del pueblo.

Figura 12: vista Valle de Guerra Google Earth

Una vez localizados, visitenlos y averigien qué tipo de libros son los mds que se

venden (novelas, libros de textos, comics, etc.)
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8. Reflexionen de forma individual.
Como todos sabemos nuestro colegio estd en Valle de Guerra, pero zsaben
realmente si el nombre del pueblo de debe a que nos enconframos en un

vallee.

Apoydndose en Goggle Earth y con sus conocimientos sobre el tema, contesten

y razonen la pregunta. jANIMO;
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9. A continuacion les presentamos, en esta tabla, una distribucion de la
poblacién de Valle de Guerra para que puedan andlizar tanto al
publico objetivo como al publico que también podria leer y gustarle el
libro elegido. A estos Ultimos se les llama publico potencial, es decir,
publico que podria convertirse en publico objetivo. Las actividades que
vienen a continuacion deben hacerlas de forma individual para luego

ponerlas en comun y escribir las respuestas en este dossier.

Los datos obtenidos de esta tabla han sido obtenidos de la pdgina web del Ayuntamiento de La Laguna.

Distribucion de la poblacion de Valle de Guerra por edad
Rango de edad NUmero de habitantes
0-9 anos 461 habitantes
10-19 anos 591 habitantes
20-29 anos 599 habitantes
30-39 anos 890 habitantes
40-49 anos 1.113 habitantes
50-59 anos 884 habitantes
60-69 anos 634 habitantes
70-79 anos 515 habitantes
80-89 anos 275 habitantes
90-99 anos 30 habitantes
TOTAL HABITANTES 5.992 habitantes

Consultado el 12/11/2016. https://sede.aytolalaguna.es/public/social/polis/EntitiesStatByAge.aspx

9.1 Una vez observado los datos de la tabla, realiza en el programa

Excel un diagrama de barras para interpretar con claridad los datos.
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9.2 sQué cantidad de ninos y ninas estan dentro de la franja de edad

de su publico objetivo?

9.3 Calcula la edad media de los habitantes de Valle de Guerra.

Realiza tus cdlculos:

9.4 Una vez hayas obtenido la edad media y observando el diagrama
de barras. 3Podrian decir si la poblaciéon de Valle de Guerra es una

poblacién joven o envejecida? Razona tu respuesta.
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COMUNICACION

Tras llevar a cabo todo este trabajo y después de tomar las distintas decisiones

es el momento de publicitar y dar a conocer la nueva reedicién. Deberdn:

@

Presentacién del producto vy

Elaboracion del plan de medios:

Deben anadlizar los medios en los |

que se encuentra su target y hacer . lanzamiento de la publicidad. Con

un estudio general de dénde les 1 toda la informacién recopilada es

conviene publicitarse de acuerdo . el momenfo de mostrar la

al cliente al que quieren llegar, por | publicidad del producto, en este

ejemplos la biblioteca del centro, la | caso del libro a los clientes. Su

pdagina web del colegio . intencién es captarlos y motivarlos

| ala compray hdbito de lectura.

Bl e —
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10. Para ello les proponemos dos actividades:

HIEEEER

10.1 Adapten su publicidad a
la radio, por lo que tendrdn
que disenar y grabar una

cuna radiofénica.

TN T T T T T T T T T T T T T T T m:l

Requisitos:

Realicen una lluvia de ideas sobre el mensaje que quieren fransmitir.

Escojan unas palabras clave y procuren resaltarlas mds de una vez en la

CUNQ.

Deben crear un mensaje corto, llamativo y original.

Creen el didlogo, frases y/o esloganes que quieren comunicar.

Elijan la musica.

La cuna no puede superar los 20 segundos.

Tengan muy claro su publico objetivo y disenen un mensagje.



Por ofro lado, cada uno tendrd que crear un banner publicitario del nuevo
libro reeditado utilizando la herramienta Power Point. Estos serdn expuestos

en el blog del colegio.

Requisitos:

Debe aparecer el nombre del libro y que se trata de una reedicion.

No puede contener mucho texto. El mensaje debe ser claro y directo.

Debe aparecer la fecha de presentaciéon del libro en el *PUBLIFEST”.

El proyecto ha llegando a su fin, ahora deberdn exponer al resto de
companeros todo lo que han aprendido sobre la marca y en concreto sobre el
libro elegido para ser reeditado. El objetivo es presentarles el nuevo libro y que

disfruten, descubran y aprendan con el mismo.

Recuerden, realicen un buen trabagjo, la recompensa = “Publifest”.
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Encuesta Consejo de Administracion

Sexo:

Edad:

Primera pregunta:

Si sTe estdas leyendo actualmente algun libro?

No

Segunda pregunta:

sCon qué frecuencia sueles leere

Un libro por semana

Un libro cada dos semanas

Un libro al mes

Un libro cada tres meses

Un libro al ano

Nunca me he leido un libro

Oftro:

Tercera pregunta:

sQué tema te gusta mdase, novelas, cuentos de...

Terror

Ciencia Ficcidn

Investigacion

Infantil

Romdntica

Historicos
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Aventura

Policiaca

Ofros:

Cuarta pregunta:

Para elegir un libro en qué sueles fijarte. Marca con una x la o las opciones, puedes

dar hasta tres respuestas.

La portada

El tema del libro, siempre me leo el

resumen de la contraportada

Las ilustraciones

La cantidad de pdginas

El autor

Que tenga buenas criticas

Ofros:

Quinta pregunta:

2Con quién sueles leer?

Solo

Con amigos

En familia

Oftros:
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DOSSIER COLA CAO

ANEXO 4

* De los diferentes contenidos y criterios, en alguoeasiones, hemos subrayado parte de ellos, mdicai que es ese fragmento el que verdaderamamntesva tener mas en cuenta, aquellos no subrayselos,
trabajaran o evaluaran en su totalidad.

Ciencias Sociales

Ciencias Naturales

Lengua Casagla y Literatura

Matematicas

Educacion Artistica

Contenidos

Utilizacion de las tecnologias de

la informacién y la comunicacion

para la busqueda, seleccion |y

organizacion de informacion, y la

presentacion de conclusiones.

Utilizacion de estrategias para el
fomento de la cohesién del grupo

y del trabajo cooperativo.

Rechazo de estereotipos y de

cualquier clase de discriminacign

social.

Trato igualitario, digno y solidarig
a todas las personas.
Localizacion de puntos y zonas ¢n
el planeta mediante la latitud y

[

longitud.

Interpretacion 'y uso de |gn

cartografia (planos, _mapa y
globos terraqueos): orientacion|y

Produccién de los texto

orales de diferente tipo y co

distintas finalidades q
propdsitos: narrativos,
descriptivos argumentativo
expositivos, instructivos
informativos,

persuasivos;identificando S

estructura y  progresio

tematica, para comunicar I

propias ideas, opiniones

emociones.

Uso intencionado de |
imagen como instrument
de comunicacién y
realizacion de cartele)
utilizando la tipografia ma:
adecuada.

Identificacion y valoracion

critica de los mensajes

>

AS

Andlisis de todo tipo de
imagenes que existen en |el
entorno (fjas 'y en

movimiento) y clasificacion

de estas atendiendo R

tamafio y al formato.

Apreciacion de la

importancia de la imagen €

]

la publicidad y su
repercusioén en el consumo.
Creacioén e improvisacion de

melodias y ritmos sencillos,

D

usando tanto el lenguaj

musical como el lenguaje n

o

convencional.
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desplazamientos en el espadid

uso de la brdjula.

Analisis reflexivo sobre alguno

12

mensajes publicitarios
reconocimiento de su influencia

en nuestros habitos. Desarrollo de

actitudes de consumo responsable.

Distincion  entre  tipos de

publicidad (educativa, consumista

etc.).

valores transmitidos por €

texto.

Valoracion de los medios de
comunicacion social y de Igs
tecnologias de la
informacién y la
comunicacion comd

instrumentos de aprendizaje
y de acceso a informacionges
y experiencias ajenas.

Comprensién, memorizacign

0 recitado de poemas
canciones, adivinanzas
trabalenguas, piezds
teatrales, comics, etc., con |el

ritmo, entonacién y diccién

adecuados, para la mejora de

la__propia capacidad de

expresién y comunicacién.

Actitud de respeto hacia Ig

[

compafieros y las
compafieras, y colaboracign
en situaciones de

aprendizaje compartido.
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Criterios de

evaluacion

Criterio de evaluacion 1:

Realizar, de manera individual

Yy

cooperativa, trabajos y presentaciones

de distinto tipo mediante procesos
investigacién dirigidos a obteng
informacién concreta y relevante sob
hechos, fenédmenos y temas de cara
social, geografico o histérico, €
diferentes textos y fuentes (directas
indirectas), analizarla y organizarl
apoyandose en el uso de las TIC, ¢
la finalidad de alcanzar conclusioneg

comunicarlas oralmente o por escri

de

bl

on

y
o,

mostrando actitudes de cooperacion y

participacion responsable, aceptac
respetuosa de las diferencias
tolerancia hacia las ideas

aportaciones ajenas.

Criterio de evaluacion 3:

Participar de una manera eficaz

on

y

constructiva en la vida social usando o

creando estrategias para resol
conflictos mediante el didlogo, valor
la importancia de una convivenc
pacifica y tolerante sobre la base de
valores democraticos y los derech

humanos, universalmente compartid

er

Criterio de evaluacion 2:

Participar en situaciones de

comunicacién oral respetando Ips

normas de esta forma de

comunicacién y aplicandp

estrategias para hablar en pl]bllco

en situaciones planificadas y mo

planificadas; y producir textos|

orales de los géneros mas

habituales, relacionados con Ips

distintos ambitos de la

interaccion social, que respondan

a diferentes finalidades,

empleando en ellos distintg

%]

recursos para expresar ideas,

opiniones 0 emociones

personales con la finalidad de

satisfacer las necesidades

comunicativas, buscar una

mejora progresiva en el uso ofal

de la lengua y desarrollar

)

propia creatividad, valorando

)

importancia _de un _intercambi

o

comunicativo asertivo.

Criterio de evaluaciéon 3:

Interpretar textos de diverga

Criterio de evaluacion 2:

Crear imagenes fijasy en

movimiento a partir del andlisi

de diferentes manifestacion

artisticas en sus contextos cultu

e histérico, utilizando  lag

tecnologias de la informacién y

comunicaciéon de mane

responsable y critica, con el fin ¢e

expresar emociones

comunicarse visualment

empleando los principales medi

de difusién audiovisual

Criterio de evaluacion 6:

Crear, interpretar e improvisa
solo 0 en grupo, composicion
sencillas, utilizando el lenguaj
musical y las posibilidade
sonoras y expresivas de la v
del cuerpo, de los instrument
musicales y los dispositivo
electronicos, para  expres
sentimientos o] S0Noriza
situaciones, asumiendo

responsabilidad en I

interpretacion y respetando |

s
BS
ral

b
a

a

y
e

DS

r

ES

DS

ar
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con una actitud de respeto hacia
diversidad cultural, religiosa y étnica
de rechazo a la violencia y a |
prejuicios de cualquier tipo y a Id
estereotipos sexistas, con espe

sensibilidad ante los problemas

identidad de género y las fobias

vinculadas a la identidad sexual.

Criterio de evaluacién 5:

Realizar, interpretar y utilizar planos
mapas, teniendo en cuenta los sig
convencionales y la escala grafica p
explicar las distintas formas d
representar la superficie terrestre
localizar diferentes puntos o areas
planeta, manejando los conceptos
paralelos, meridianos y coordenad

geograficas.

Criterio de evaluacion 8:

Argumentar_a través de ejemplos

influencia que ejerce la publicidad ¢

la sociedad actual y directamente

nuestras vidas, a partir del analisis

su funcionamiento y sus técnicasle

la distincién entre tipos de publicidd

(educativa, consumista, etc.), toman

a
y
DS
s
Cial
de

y
nos

ara

Hel
de
as

indole y en diferentes soport
segun su tipologia, a través de
lectura en voz alta o silencios
por medio de la activacio
progresiva de estrategias para
desarrollo de habilidades ¢
comprensién  que  permita

interpretar y resumir las ideas

el

n
y

opiniones contenidas en estos,

formular juicios criticos, disfruta
de la lectura, acceder
conocimiento del mundo
aumentar la capacidad lectora,
como ampliar el vocabulario
fijar la ortografia.

Criterio de evaluacion 6:

Analizar de manera critic
diferentes tipos de textos e

fuentes bibliogréaficas y digitaleg

utilizando las tic de forma

adecuada y responsable, p
buscar y tratar informacion,
para la realizacion de tareas o
elaboraciéon de trabajos
proyectos personales, integran
en su trabajo el uso de distint

recursos para resolver dudas

Al

S|

Py

ara
y
la
0
do
DS

aportaciones de los demas.
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conciencia del valor y usos del dinero, alcanzar una expresion adecuada,

mediante el fomento de un consumo de manera que se construya |un
responsable, el control de gastos Y| el aprendizaje propio.
sentido del ahorro. Criterio de evaluacion 7:

Dramatizar textos, en el contextp

escolar utilizando los recursos de

los intercambios orales y
aplicando las convenciones del
género teatral en sus diferentes
fases (planificacion, ensayo,

ejecucion), en producciones
propias, individuales, grupales @

colectivas para mejorar la propia

capacidad linguistica,

comunicativa, expresiva,

emocional y creativa, y para

favorecer la autonomia y la

confianza en las propias

posibilidades.

Estandares de

aprendizaje

7,10, 16, 25, 26 y 70 3,6, 51,55y 104 6.50y 53

Competencias

«  Competencia social y civica
«  Competencia conciencia y expresiones culturales

«  Competencia en comunicacion linguistica

Objetivos de la

etapa

e Desarrollar habitos de trabajo individual y de equide esfuerzo y responsabilidad en el estudic@sib actitudes de confianza en si mismo, sentittica;

iniciativa personal, curiosidad, interés y cradtd en el aprendizaje.
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Conocer, apreciar y respetar los aspectos cultyraistoricos, geogréaficos, naturales, socialesgiiisticos mas relevantes de la Comunidad Autonden&anarias
asi como de su entorno, valorando las posibilidddesccion para su conservacion.

Iniciarse en la utilizacion, para el aprendizajdadetecnologias de la informacion y la comunicaaésarrollando un espiritu critico ante los messsgjlie reciben \y
elaboran.

Valorar la higiene y la salud, aceptar el propierpo y el de los otros, respetar las diferenciasligar la educacion fisica y el deporte como roediara favorecer &
desarrollo personal y social.
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DOSSIER KELLOGG'S

Ciencias Sociales Ciencias Naturales Lengua Cassgla y Matematicas Educacion Artistica
Literatura
Contenidos Andlisis reflexivo|e  Utilizacion de las tecnologias de |l  Participacion enl « Planificacion del proceso dee Construccion de
sobre algunos informacién y comunicacion para situaciones de resolucion de problemas: obras
mensajes publicitario buscar y seleccionar informaciop, comunicacion, comprender el enunciadp,  tridimensionales
y reconocimiento de su simular procesos y presentar espontaneas D discriminar los datos y su (esculturas,

influencia en nuestro

habitos.

conclusiones.
Realizacion de proyectos.

Valoracién de la practica de habit

saludables para preven

enfermedadesy reconocimiento dg
los efectos nocivos del consumo
alcohol y drogas.

Reconocimiento de diversas form
de

quimica...), sus transformaciones

energia (mecanica, térmig

su aplicacién en la vida cotidiana.

Busqueda guiada de informacion
la Red. de |

informacién. Control del tiempo

Tratamiento

uso responsable de las tecnologias

la informacion y la comunicacion.

de

procesadores de texto, con image

Redaccién trabajos €

DS

ir

de

en

de

n

nes

dirigidas, utilizando un

discurso ordenadg
coherente V
cohesionado,

adaptandose 3

contexto, y aplicacior
de pa

hablar en publico.

estrategias

Interpretacion de Id
informacién contenidd
en elementog
paratextuales o grafico
del

ilustraciones o

texto: titulo,

fotografias, tipografig

en los titulares o en la
portadas, gréficos|
esquemas, mapg
conceptuales

1 o

n

relacién con la pregunta, realiz
un esquema de la situacig

elaborar un plan de resolucié

ejecutar el plan siguiendo
estrategia mas adecuad
comprobar  los resultado

responder y generalizar.
Multiplicacion 'y division de
nameros decimales.

La regla de tres y la reduccién
la unidad en situaciones @
proporcionalidad directa.
Recogida y registro de dat
(cualitativos y cuantitativos),
utilizando técnicas elementals
de

medicién y experimentacion.

encuesta, observacid

Andlisis critico de informacione

estadisticas.

ar decorados...),

eligiendo

>

diferentes

=

a  materiales para lg
a

planificacion de

5 la produccién

final.

e Andlisis de todo
tipo de imagenes
que existen en e
entorno (fijas y

a

en movimiento) y

S clasificacion de
' estas atendiend
D
S al tamafio y al
n,

formato.

e Andlisis de Ila

teméatica de Iq

D
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y tablas, para realizar exposicion

en el aula.

es sencillos...

e Identificacién y
valoracion critica de
los mensajes y valores
transmitidos por el

texto.

fotografia segun
sus intenciones \
funcionalidad en

la vida real.

« Apreciacion de Iq
importancia de Iq
imagen en g

publicidad y su

repercusion en €|

consumo.

Criterios de

evaluacion

Criterio de evaluacién 8:

Criterio de evaluaciéon 1:

Argumentar a través d

ejemplos la influencia qu

ejerce la publicidad en |

sociedad actual

P

directamente _en nuestra

vidas, a partir del andlisis d

su_funcionamiento y su

técnicasy de la distincion

entre tipos de publicida
(educativa, consumistd
etc.)

e

2

A

Planificar, realizar y proponer proyect

de investigacion, de forma individual y én

equipo, mediante la recogida

informacién sobre hechos o fenémeri

previamente delimitados de interg

[S]

5

)|

L

S

comunitario 0 social, haciend

predicciones y estableciendo conjetu

—tanto de sucesos que ocurren de

forma natural como sobre los que

provocan— a través de un experiment
una experiencia, apreciando el cuidg
por la seguridad propia y de s
compaferos y compafieras, cuidando
herramientas y haciendo un uso adecu

de los materiales, con la finalidad

Criterio de evaluacion 2:

Criterio de evaluaciéon 1:

D .. . .
%artlcmar en situaciones d

h

comunicacion

e
respetando las normas

ora

0s L
esta forma de comunicacid

0hablar

as . -
situaciones planificadas

'”21% planificadasy producir

en __ publico

o, .
relacionados con lo

£s . .
y aplicando estrategias para

en

se . las soluciones obtenida
textos orales de los génerps

DO, . profundizando en problemas
mas habituales|,

d

US,. . L. variaciones en los datos, otr
distintos ambitos de Ia

las L, . preguntas, etc.,, con ayuda
interaccion  social, que

ado . herramientas tecnolégicas si fud
respondan a diferentgs

jFfinalidades, empleando gn

eResolver problemas, establecien
conexiones entre la realidad y |

matematicas, asfi

e

nsoluciones

como anticip
razonables, reflexion
i sobre las estrategias aplicadas para
resolucion y aplicar lo aprendido
ysituaciones similares futuras. Realiz

los calculos necesarios y comprol

| resueltos y planteando pequef]
D

necesario. Expresar verbalmente

Criterio de evaluacién
da:
aRealizar
aplasticas
abidimensionales Y

creaciones

1 gidimensionales que
apermitan expresarse
tras la

y
los

acomunicarse,
golanificacion
5,0rganizacion de
gorocesos  creativos,
aslentificando el
agntorno proximo y e
démaginario,
r@bteniendo la

mformacion necesaria
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comunicar los resultados de forma ofakllos distintos recursos pa

escrita 0 audiovisual, valorando

leexpresar_ideas, opiniones

importancia del rigor, de la persistencia

¥mociones personales ¢

apor escrito el proceso seguido.
o

prCriterio de evaluacién 5:

la creatividad en la actividad cientifica.

la finalidad de satisfacer |4

Criterio de evaluaciéon 2:

Describir las principales caracteristicas
las funciones vitales de relacion
reproduccion a partir de la identificacid
y localizacion de los principales aparat
y organos implicados, de la explicaci
de y  dg

reconocimiento de estilos de vig

su funcionamiento

necesidades comunicativg

deuscar una mejor

yprogresiva en el uso oral d

na lengua y desarrollar |

opropia creatividad

brvalorando la importancia d

sUtilizar estrategias y algoritmo
sdiversos para calcular de forn
amental y escrita, con fluidez

eprecision, con el fin de obteng
A informacién numeérica en contextos
resolucion de problemas.

e Criterio de evaluacién 9:

ol un intercambio

aomunicativo asertivo

saludables y sus efectos sobre el cuid

adriterio de evaluacion 3:

y mantenimiento de

d6rganos y aparatos, con la finalidad

los diferentednterpretar textos de divers

dndole en diferente

y

construir una vision integral del cuerpcsoportes segun su tipologi

humano y de la interdependencia de
sistemas, asi como de adoptar estilos

vida saludables y conocer

repercusiones para la salud de su mod

vida.

Criterio de evaluacién 4:

Reconocer diversas formas de energi|

las transformaciones energéticas que

producen en la vida cotidiaryadistinguir

entre las fuentes de energias renovabl

no renovables a partir de su origen, de

sastravés de la lectura en v

d#ta o silenciosa, por medi

lagdde la activacién progresivi

b de estrategias para
desarrollo de habilidades d

comprension que permita

piyterpretar y resumir la
fdeas y opiniones
contenidas en esto

edormular
sdssfrutar

juicios criticos,

de la lectural

Planificar y realizar sencillos estudi
en los que, trabajando en equif
tenga

que plantear

y
5 informacién de datos del

conjeturd

arecoger, clasificar organiza
entor
aproporcionados  desde  distint
pzamedios; interpretar y construir tabl
oy gréficas, y analizarlas utilizand
aparametros estadisticos si proce
elconfirmar o refutar las conjetura
extraer

eniciales, conclusiones,

5 de medios informaticos, tomg

decisiones y llevarlas a la practica.

31

ncomunicar la informacién con ayuda

a través de Ig
investigacion en
nuestro entorno

shibliografia, internet y

anedios de
y comunicacion,
erseleccionando los

deliferentes materiale

y técnicas y
aplicando un juicio|
Dritico a las

oy

goroducciones propia
1Sy ajenas.

ir Criterio de evaluacion
o2:

DS, . "
Crear imagenes fijag

S
en

movimiento  a

[=]

h

partir del andlisis de

de;.

diferentes

\S . .
manifestaciones
yartisticas en  sus

contextos cultural €

Ar

histérico, _utilizando

las tecnologias de |

la
de

informacién vy

comunicaciéon
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caracteristicas y del analisis de |
beneficios vy
exponiendo posibles actuacion
individuales y colectivas encaminadag
favorecer un desarrollo sostenible
equitativo del planeta usando para ellg
lectura de textos y la busqueda
informacién guiada en internet.

Criterio de evaluacién 7:

trabajos y presentacionesobre los

humanidad, _mediante la buUsque

seleccién y organizacion de informaci

en diferentes textos y fuentes, apoyand

en el uso de las Tl(ara hacer visible la

aportaciones de la mujer, explicar algun
avances de la ciencia, extra
conclusiones sobre la influencia d

desarrollo tecnoldgico en las condicion
de vida, comunicandolas oralmente y j

escrito.

riesgos de su usomundo

Realizar, individual y cooperativamente

¥ijar la ortografia.

a
de

grandes descubrimientos e inventos de la

ja,
BN

ose

oacceder al conocimiento de
y aumentar
esapacidad lectora, asi con

ampliar el vocabulario

la

manera responsable

critica, con el fin deg

expresar emociones
comunicarse
visualmente
empleando log

principales medios d

difusién audiovisual.

Estandares de

aprendizaje

70

1, 15,19, 20, 30,56y 79

3,25,41,51y53

36241, 53, 114y 115

2y24

Competencias

Competencia aprender a aprender

Competencia matematica y competencias basicageaaiy tecnologia

Competencia digital
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Objetivos de la

etapa

Desarrollar habitos de trabajo individual y de equide esfuerzo y responsabilidad en el estudic@sib actitudes de confianza en si mismo, sentittica;
iniciativa personal, curiosidad, interés y creidad en el aprendizaje.

Conocer, apreciar y respetar los aspectos culsjraistoricos, geograficos, naturales, socialesgiilsticos mas relevantes de la Comunidad Auténden@anarias
asi como de su entorno, valorando las posibilidddesccion para su conservacion.

Iniciarse en la utilizacion, para el aprendizajdadetecnologias de la informacion y la comunicaaésarrollando un espiritu critico ante los messsgjie reciben \
elaboran.
Valorar la higiene y la salud, aceptar el propierpo y el de los otros, respetar las diferenciasligar la educacion fisica y el deporte como rosdhara favorecer €

desarrollo personal y social.
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DOSSIER CONSEJO DE ADMINISTRACIOM

Ciencias Sociales

Ciencias Naturales

Lengua Cadagla y Literatura

Matemaéticas

Educacion Artistica

Contenidos

Defensa de planteamiento
ideas y argumentos frente
otras personas, con asunci
de la critica, aceptaciéon d
sugerencias y participacio
en procesos de
autoevaluacion y

coevaluacion.

Explicaciéon y valoracién de

la_diversidad natural de lo

paisajes de la Espal

continental e insulary

elementos  conformadore

relieve,clima e hidrografia.

Andlisis __ reflexivo  sobre
algunos mensaje
publicitarios y

reconocimiento de sul

influencia en nuestro

habitos. Desarrollo de

actitudes de consum

responsable.

1]

on

D

D.

D

Utilizacion de diferentes
fuentes de informacién
(directas, libros,...) y de
diversos materiales, teniend
en cuenta las normas de
seguridad.

Utilizacion de las tecnologia:
de la informacién y
comunicacion para buscar y
seleccionar informacion,
simular procesos y presenta
conclusiones.

Realizacion de proyectos.

Produccion de los

orales de diferente tipo y co

textose

=]

distintas finalidades q

propositos: narrativos,
descriptivos argumentativos,
expositivos, instructivos

informativos, persuasivos;
identificando su estructura ly
progresion tematica, parna

comunicar las propias idea

opiniones y emociones.

Interpretacion de I3
informacion contenida e
elementos paratextuales

graficos del texto: titulo

ilustraciones o fotografias

tipografia en los titulares o €
las portadas, graficos
esquemas, map4d

conceptuales sencillos...

Identificacion y valoracion
critica de los mensajes

valores transmitidos por &

S

h

Planificacion del proceso d
resolucion
comprender el
discriminar los datos y s
relacion con
realizar un esquema de
situacion, elaborar un plan d
resolucion, ejecutar el pla

siguiendo la estrategia ma

adecuada, comprobar Ig
resultados, responder
generalizar.

Resoluciéon de problemas g
la vida cotidiana de razor
conversion, combinacion
comparacion que implique
la estructura sumativa
multiplicativa
conjuntamente.
Multiplicacion y division de
nameros decimales.
Aplicacién del calculo de
porcentajes a los aumentos

de problemas:

enunciadp

la pregunta,

o

>

S

=)

Apreciacién de

importancia de la image

en la publicidad y sU

repercusion en

consumo.

la

€
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texto. disminuciones porcentuales

e« La regla de tres y la

« Escucha y lectura expresiva
reduccion a la unidad en

D

comprensiva y critica de

- . situaciones de
distintos tipos de textos
. . proporcionalidad directa.
literarios  adecuados a su

edad para desarrollar el gust5 Recogida y registro de datgs

por la lectura y el hébit (cualitativos y cuantitativos)),

lector, como fuente de  Ullizando técnicas

. . . elementales de encuesta,
informacién, de deleite y d

11

. L observaciéon, medicién
diversion.

experimentacion.

e Construccién progresiva de

* QOrganizacién y

propio plan lector: desarrollp representacion clara

<

de un criterio personal para |a ordenada de un mismo

seleccién de lecturas y de |a

conjunto de datos: tablas de

autonomia lectoral

frecuencias, diagramas de

[=]

programacion de un tiemp sectores sencillos (mitade

semanal de lecturg, tercios, cuartos, quintos

exposicion de los argumentos

de las lecturas realizadas

S
y
décimos), y _de barras, |y
obtenciéon de informacion a
partir de ellos.

expresibn _de una opinidh

personal sobre el textp

literario...
Criterios de Criterio de evaluacién 2: Criterio de evaluaciéon 1: Criterio de evaluacién 2: Criterio de evaluacion 1: Criterio de evaluacion 2:
evaluacion Participar y cooperar en laPlanificar, realizar y propondr - . . Resolver problemas, Crear iméagenes fijas y ¢
Participar en situaciones de
realizacion de distintos trabajos|yproyectos de investigacion, de L estableciendo conexiones entre| lmnovimiento a  partir  del
comunicacion oral respetando las
tareas colectivas con iniciativa,forma individual y en equipo) realidad y las matematicas, dsanalisis de diferente
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constancia, esfuerzo y sentido

la responsabilidad, mostrang
flexibilidad para aprovechar |
informacién, las ideas propias
los cambio

ajenas, asumir

evaluar los procesos y resultad

y
innovadoras, con la finalidad d

presentar conclusione
desarrollar la creatividad y €
espiritu emprendedor.

Criterio de evaluacion 4:

Identificar, describir y localiza

en mapas las principales unidag

del relieve de Espafig Europa,

y
analizando

sus climas vertiente

hidrogréaficas, s
repercusion en los diferentes tip
de paisaje con el fin de valorar
diversidad y riqueza del territori
y la importancia de promover ¢
conservacion.

Criterio de evaluacién 8:

Argumentar a través de ejempl

la_influencia que ejerce |

publicidad en la sociedad actual

directamente en nuestras vidas|
del de

partir analisis S

denediante  la  recogida  d

enormas de esta forma d

dnformacién sobre hechos

ocomunicaciéon y aplicand

afendmenos previament

eestrategias para hablar en publ

ydelimitados de interé

5 en_situaciones planificadas y 1

scomunitario o social, haciend

oplanificadas; y producir textos

opredicciones y  estableciend

sconjeturas—tanto de sucesos qu

eocurren de una forma natur|

2lcomo sobre los que g

provocan— a través de
experimento o una experienci
apreciando el cuidado por
eseguridad propia y de suU
y

herramientas

compafieros compaferg

scuidando las
uhaciendo un uso adecuado de

psnateriales, _con la finalidad d

de
ehabituales, relacionados con |

oorales los géneros m
aldistintos ambitos de la interaccig
esocial, que respondan a diferen

nfinalidades, _empleando en_ell

adistintos recursos para expres

aideas, opiniones 0 emocion

spersonales con la finalidad d

ssatisfacer las necesidad

ycomunicativas, buscar una mejq

ogrogresiva_en el uso oral de

ecomo anticipar solucione]
D razonables, reflexionar sobre |
cestrategias aplicadas para
aesolucién y aplicar lo aprendid
a situaciones similares futura
adealizar los calculos necesariog
solucione

pEomprobar las

nobtenidas, profundizando

ya
pplanteando pequefias variacion

€
eproblemas resueltos

aen los datos, otras preguntas, €|
de

etecnoldgicas si fuera necesar|

eon  ayuda herramient

eExpresar verbalmente o p
rascrito el proceso seguido.

leCriterio de evaluacion 4:

elengua y desarrollar la propi

aEleqgir y utilizar las operacione

aomunicar _los resultados d

ecreatividad, valorando |

A pertinentes para la resolucién

pforma oral, escrita 0 audiovisug

limportancia de un intercambi

oproblemas gque involucren g

uvalorando la importancia de

8| comunicativo asertivo.

rigor, de la persistencia y |

aCriterio de evaluacién 3:

creatividad en la actividad
pEientifica.

A

y

Interpretar textos de divers

estructuras aditiva (suma o res

y _multiplicativa (multiplicacién o

adivision), incluyendo las

indole y en diferentes soport

segun su tipologiaa través de Ig
lectura en voz alta o silencios

por medio de la activacié

progresiva de estrategias para

essituaciones de proporcionalidad
1 las potencias; enunciar problem
acoherentes que se resuelvan ¢

dadas__y ofrec
ebpresentaciones

N operaciones

gréafica

smanifestaciones artisticas ¢
ASuUS contextos cultural
shistorico, utilizando lag

otecnologias de la informacid

sy la comunicacién de mane

yesponsable y critica, con

sfin de expresar emociones

ncomunicarse

visualment

los

principale

yempleando

emedios

de

difusior

tcaudiovisual.
nS
0.
DY

de

\S

S

N

Q

E
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funcionamiento y sus técnicas

de la distincion entre tipos d
publicidad (educativa
consumista, etc.), tomand

conciencia del valor y usos d

dinero, mediante el fomento de yin

consumo responsable, el cont

de gastos y el sentido del ahorrq.

D

(o]

=)

ol

desarrollo de habilidades d

eadecuadas y argumentarlas.

comprensiéon que permita

nCriterio de evaluacion 5:

interpretar y resumir las ideas

yUtilizar estrategias y algoritmo

opiniones contenidas en _estgq

sliversos para calcular _de forn

formular juicios criticos, disfrutal

de la lectura, acceder

mental y _escrita, con fluidez

alprecision, con el fin de obtené

conocimiento _del _mundo

informacién numérica ef

aumentar la capacidad lectoss

contextos de resolucién

como ampliar el vocabulario
fijar la ortografia.
Criterio de evaluacion 9:

Crear textos literarios de géner
diversos, en prosa o0 en vers
partiendo de la lectura expresiv
comprensiva y critica de distintg
tipos de textos literarios, tanto €
la préactica escolar como en

lectura por propia iniciativa
reconociendo, interpretando

utilizando sus convenciones, ¢
la finalidad de apreciar el valor d
los mismos y construir de form
significativa el propio plan lector
buscar una mejora progresiva

el uso de la lengua y explorar |
cauces que le ayuden a desarro

la sensibilidad, la creatividad y

y problemas.
Criterio de evaluacion 9:

Planificar y realizar sencillo
pestudios en los que, trabajando
oequipo, tenga que plante
aconjeturas, _recoger, clasificar

sorganizar _informacién de datg

2rdel entorno proporcionados des

ladistintos _medios; interpretar

, construir _tablas y gréficas,

yanalizarlas utilizando parametr
prestadisticos si procedeonfirmar

eo refutar las conjeturas iniciale
aextraer conclusiones, y comunic
,la informaciéon con ayuda d
emedios informaticos, toma
pdecisiones y llevarlas a |
lqractica.

D

\<mm

D

=

N
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sentido estético.

Estandares de

aprendizaje

6, 15,16,43y 70 1y15 3,6,25,41,53,58y59 4,6,5,41,47,49y 114 6

Competencias

Competencia matematica y competencias basicageai@iy tecnologia
Competencia linglistica

Competencia aprender a aprender

Objetivos de la

etapa

Desarrollar habitos de trabajo individual y de equide esfuerzo y responsabilidad en el estudi@@sb actitudes de confianza en si mismo, sentitliza; iniciativa
personal, curiosidad, interés y creatividad erpetrdizaje.

Conocer, apreciar y respetar los aspectos culgyjraistoricos, geograficos, naturales, socialésgiilsticos més relevantes de la Comunidad Autéraen@anarias, asi corm
de su entorno, valorando las posibilidades de aquida su conservacion.

Iniciarse en la utilizacion, para el aprendizajdadetecnologias de la informacion y la comunicaclésarrollando un espiritu critico ante los merssqje reciben y elabora
Valorar la higiene y la salud, aceptar el propierpo y el de los otros, respetar las diferenciasilizar la educacion fisica y el deporte como medbara favorecer ¢

desarrollo personal y social.
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Justificacion estandares de aprendizaje

ANEXO 5

Dossier de Cola Cao

Estandares de aprendizaje

Justificacion

Analiza informaciones relacionadas con el area yaj:

imagenes, tablas, gréaficos, esquemas, resumeness

tecnologias de la informacion y la comunicacion.

y telxtos, asi como buscar informacién en interndtgsduentes bibliogréficas.

A lo largo de las diferentes investigaciones ywvadédes, los alumnos deberdn manejar imagenesstsbl

Realiza trabajos y presentaciones a nivel indidigugrupal
gue suponen la busqueda, seleccion y organiza@dextos

de caracter geografico, social e histérico.

El proyecto en si esta compuesto por diferentégidaties grupales e individuales donde los alunueten
buscar informacién, por ejemplo sobre la historia Ebpafia y los paises que poseyé en africa tr

Conferencia de Berlin (actividad 2.1).

as la

Desarrolla actitudes de cooperacién y de trabajeanpo,
valora las ideas ajenas y reacciona con intuicipertura y|

flexibilidad ante ellas.

A lo largo del proyecto y en las numerosas actidagrupales se pretende que los alumnos trabaj

grupo, respetando y valorando las diferentes op@so

Identifica y clasifica los diferentes tipos de mapacluyendo
los planisferios, define qué es la escala en uramaytiliza e
interpreta los signos convencionales mas usualegpgeden

aparecer en él.

Los alumnos, a partir del mapa antiguo del repafrioano, deberan responder a diferentes pregymaso

gue tendran que hacer una interpretacion del misntender la leyenda, etc.

Localiza diferentes puntos de la Tierra empleands

paralelos y meridianos y las coordenadas geogsafica

[En las actividades 3.4 y 3.5 los alumnos tendun spr capaces de averiguar un punto de la tiared

mapa dando sus coordenadas.

Valora con espiritu critico la funcién de la puldad y
reconoce y explica las técnicas publicitarias melisitbales,

analizando ejemplos concretos.

Este es uno de los estandares que se repiten axrdo tle los diferentes dossiers pues, como s
comentado, el nexo de unién para el desarrolloodenismos radica en la publicidad y es fundame

conocer su importancia y poder en la sociedad sEnaaso nos centramos en el producto Cola Cao.
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Conoce e interpreta canciones de distintos lugamscas V|
estilos, valorando su aportacién al enriquecimigrecsonal,

social y cultural.

Los diferentes anuncios publicitarios de Cola Qaentan con diferentes canciones que reflejan ledad
y forma de vida de cada momento. A partir de sualigzacion podran comprender los diferentes val

gue se vivian en las distintas épocas en Espafia.

Dres

Se expresa con una pronunciacion y una diccionectas:

articulacion, ritmo, entonacién y volumen.

A la hora de realizar el nueyimgle para la marca es necesario que los alumnos pr@muogrrectamente

con buen ritmo y volumen.

Valora la importancia de una convivencia pacifidalgrante
entre los diferentes grupos humanos sobre la bastosd
valores democraticos y los derechos humanos uriveeste

compartidos.

A través de las diferentes actividades, se trabsbores como la igualdad, la no discriminaciémagismo,

etc. para concienciar y que los alumnos aprendsen mas tolerantes y respetuosos.

Comprende textos periodisticos y publicitariodentifica su

intencibn comunicativa. Diferencia entre inforndaci

opinion y publicidad.

Los alumnos deberan analizar diferentes anuncibfictarios de la marca, para extraer sus valor@s

construyendo un pensamientos critico hacia ellos.

e

Sabe

informacion.

utilizar los medios informéaticos para obte

nEf uso de las TIC es fundamental para la busquesgdegcion de informacién en dicho proyecto.

Memoriza y reproduce textos orales brevesseyncillos,

cuentos, poemas, canciones, refranes adiviea

trabalenguas.

Para el producto final de este dossier los alunmd@i®eran memorizar la cancién que han creado

nexponerla al resto de la clase.

para

Elabora carteles con diversas informaciones coreside los
conceptos de tamafio, equilibrio, proporcion y colgr
afiadiendo textos en los que utiliza la tipografées mdecuad

a su funcion.

En la actividad 5 los alumnos deberan disefiar utelceon las similitudes y diferencias que encuamnt

entre dos vidas muy diferentes. Deberd ser unlditeativo, que a simple vista permita dejar cl&gd

A informacion.

1
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Dossier de Kellogg's

Estandares de aprendizaje

Justificacion

Valora con espiritu critico la funcién de la puldad y
reconoce y explica las técnicas publicitarias melsithales,

analizando ejemplos concretos.

Este es uno de los estandares que se repiten &do tle los diferentes dossiers pues, como s
comentado, el nexo de unién para el desarrollooderlismos radica en la publicidad y es fundame

conocer su importancia y poder en la sociedad sEnaaso nos centramos en el producto Kellogg's.

e ha

ntal

Busca, selecciona y organiza informacion concretd

relevante, la analiza, obtiene conclusiones, cocaursu
experiencia, reflexiona acerca del proceso seguidto

comunica oralmente y por escrito.

1 Aylo largo del proyecto, los alumnos deberan iresapdo diferentes retos que requieren buscar,zang
seleccionar, etc. informacion con la finalidad mili de comunicar al resto de compafieros lo que

aprendido.

han

Realiza un proyecto, trabajando de forma individoaén
equipo y presenta un informe, utilizando soportpepa//o

digital, recogiendo informaciéon de diferentes figmr]

(directas, libros, Internet), con diferentes medigs

comunicando de forma oral la experiencia

apoyandose en imagenes y textos escritos.

Este estandar resume las diferentes acciones duen dealizar los alumnos para llevar a cabo d

proyecto.

realizada,

cho

Reconoce estilos de vida saludables y sus efecio® <l

cuidado y mantenimiento de los diferentes érganasayatos

A través de las diferentes explicaciones y las rda® actividades pretendemos que los alumnos
capaces de comprender la importancia que tienedasalimentacion y la realizacion de ejercicicapars

vidas.

sean

Identifica y valora habitos saludables para prav

enfermedades y mantiene una conducta responsable.

eifil proposito de nuestro producto final, la cajadésayuno saludable, es que los alumnos sean cape
disefiar un desayuno que recoja los diferentesemt#ss necesarios para su alimentacion. Haciéng

conscientes de la importancia que tiene desayuhacerio de forma saludable.

CES

lolos

Identifica y explica algunas de las principalesactaristicag

de las diferentes formas de energia: mecanica, nloai

Los alumnos relacionaran la ingesta de alimentoset aporte de energia que ofrecen los mismosge

correspondientes nutrientes y calorias.
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sonora, eléctrica, térmica, quimica.

Efectia busquedas guiadas de informacion en la red.

Los alumnos en las diferentes actividades, delrenrir a internet para buscar y seleccionarmézion.

Analiza y comprende el enunciado de los problerdasos,

relaciones entre los datos, contexto del problema).

En este dossier se les plantea a los alumnos uiadgesituaciones problematicas en la que |0s rahsn

tendran que analizar y comprender.

Realiza operaciones con numeros naturales: sunsia,

multiplicacion y divisién.

reEn las distintas situaciones problematicas propsesh el dossier, los alumnos deben calcular thst

operaciones para contestar de forma adecuadagigsmas. Como por ejemplo en la actividad 4.4.

Usa la regla de tres en situaciones de propordoath
directa: ley del doble, triple, mitad, para resolpeoblemas

de la vida diaria.

Los alumnos tendran que ser capaces de realizeasrdg tres para obtener soluciones concretasse

problemas que se les plantean en el dossier. Cembcaso de la actividad 4.3.

Realiza e interpreta graficos muy sencillos: diags de
barras, poligonales y sectoriales, con datos aimsnide

situaciones muy cercanas.

En la ejecucion de la encuesta los alumnos debérdar a cabo el vaciado de datos de la encu

planteada en un diagrama de barras.

Realiza analisis critico argumentado sobre lasrimnégiones

gue se presentan mediante graficos estadisticos.

En la actividad 5 los nifios tienen que realizaanalisis exhaustivo de las diferentes partes dgebla que

hemos disefiado, para poder contestas con éxitoprdguntas planteadas a continuacion.

n lo

esta

Escucha atentamente las intervenciones de los ¢mrgmy
sigue las estrategias y normas para el
comunicativo mostrando respeto y consideracion lasr

ideas, sentimientos y emociones de los demas.

intercambal proyecto deberan realizar numerosas actividdeeforma grupal y en la mayoria de ellos debg

Los alumnos, deberan llegar a consensos de foroificaa aceptar las diferentes opiniones...pueslarim

debatir y fijar unos resultados que de forma pactadn los que se reflejen en el dossier grupal.

Bran

Organiza y planifica el discurso adecuandose la

situacion de comunicacion y a las diferentesesidade

comunicativas (narrar, describir, informarse, dial)

utilizando los recursos linglisticos pertinentes.

Los alumnos, para presentar su proyecto final storde compafieros de la clase, deberan organiz

5 discurso para que sea comprensible y sobre todoigsvo.

ar su

Interpreta el valor del titulo y las ilustraciones.

Los alumnos tendran que analizar los envases fdeedies cereales, fijAndose en la importanciaud
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disefio (colores, fotos, esldéganes...) para la poséiéa.

Comprende textos periodisticos y publicitariodentifica su
intencibn comunicativa. Diferencia entre inforntaci

opinién y publicidad.

Los alumnos en la actividad 1, debera comprendetegtos publicitarios que presentan en los difese

carteles y envases de CornFlakes a lo largo deedifes épocas.

Establece relaciones entre las ilustraciones yctogenidos
del texto, plantea hipétesis, realiza prediccioaddentifica
en la lectura el tipo de texto y la intencién.

A través del andlisis de los diferentes envasedeales, el alumno debera comprender la relacitia el
texto y las ilustraciones, para indicar su intencyéluego poder crear una caja de cereales qugare
algunas de las estrategias publicitarias que hdidpmbservar e identificar.

Confecciona obras tridimensionales con diferentatenales
planificando el proceso y eligiendo la solucion rméscuadg

a sus propositos en su produccion final.

Los alumnos, en la actividad 1 deberan crear tedsionalmente las diferentes cajas de cerealeha

1 habido a lo largo de la historia.

Analiza de manera sencilla y utilizando la termogda

adecuada iméagenes fijas atendiendo al tamafio, formauminacion, el entorno, etc.

elementos basicos (puntos, rectas, planos, col

iluminacioén, funcion...).

Los alumnos, tendrdn que realizar fotografias, @@mplo en la actividad 6 teniendo en cuents

pres,

e

1 la
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Dossier de Consejo de Administracion

Estandares de aprendizaje

Justificacion

Busca, selecciona y organiza informacion concret
relevante, la analiza, obtiene conclusiones, rifltexacercy
del proceso seguido y lo comunica oralmente y/o

escrito.

a Aylo largo del proyecto, los alumnos deberan iresapdo diferentes retos que requieren buscar,zang
seleccionar, etc. informacién con la finalidad ki de comunicar al resto de compafieros lo que

pegprendido.

Analiza informaciones relacionadas con el area yeajaa
imagenes, tablas, graficos, esquemas, resumeneas

tecnologias de la informacion y la comunicacion.

A lo largo de las diferentes investigaciones ywi#ides, los alumnos deberan manejar imagenesstat

ytelxtos, asi como buscar informacion en interngtgsduentes bibliograficas.

Localiza en un mapa las principales unidades dieieede

Espafia.

Gracias a la aplicaciéBoogleEarth los alumnos deberan localizar las principalesahés del relieve de 9

pueblo (actividad 8) para indicar si se trata @ean valle.

han

Valora con espiritu critico la funcién de la puldad y
reconoce y explica las técnicas publicitarias natsthales,

analizando ejemplos concretos.

Este es uno de los estandares que se repiteraaytode los diferentes dossiers pues, como serhartado,
el nexo de union para el desarrollo de los misnaakca en la publicidad y es fundamental conoce
importancia y poder en la sociedad. En este cas@entramos en los libros y las estrategias utidizgpara

Su venta.

[ SU

Realiza un proyecto, trabajando de forma individoiadn
equipo y presenta un informe, utilizando soporteepy/o

digital, recogiendo informacién de diferentes fasn

(directas, libros, Internet), con diferentes medigs

comunicando de forma oral la experiencia realiza

apoyandose en imagenes y textos escritos.

Este estandar resume las diferentes acciones fee dealizar los alumnos para llevar a cabo dichggeto.

ada,

Reflexiona sobre el proceso de resolucién de pnodde

revisa las operaciones utilizadas, las unidadeslode

En este dossier, los alumnos tendran que buscaeciéola las distintas situaciones problematicas sgute

planteas, con este estandar que hemos seleccipretdademos que comprueben que la soluciones dbtg
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resultados, comprueba e interpreta las soluciomeselg
contexto de la situacion, busca otras formas deluei$n,

etc.

» son las adecuadas.

Identifica e interpreta datos y mensajes de textwséricos
de

publicitarios, rebajas...).

sencillos la vida cotidiana (facturas, folle

En la actividad 5 de este dossier, los alumnosrdebelizar y comprender los datos de un presupaestdes

odaremos.

Resuelve problemas de la vida cotidiana utilizapdos alumnos durante el planteamiento de pregumetadrdn que realizar sumas, restas, multiplicacigngs
porcentajes y regla de tres en situaciones | digisiones para obtener las soluciones de los prods.

proporcionalidad directa, explicando oralmente y ggxrito

el significado de los datos, la situacion planteatiprocesa

seguido y las soluciones obtenidas.

Realiza operaciones con nameros naturales: surstg, r€En algunos casos los alumnos tendran que realEaaciones con nameros decimales como es el caso|de
multiplicacion y divisién. actividad 5.2.

Realiza operaciones con nimeros decimales. Duehmtabajo con el presupuesto, tendran que reghizaticciones sobre los porcentajes de beneficios o

pérdidas, como por ejemplo en la actividad 5.3.

Calcula porcentajes de una cantidad.

Los alumns giatener resultados favorables a la hora dezegdhis actividades tendran que llevar a ¢
operaciones relacionadas con los porcentajes, addmausar reglas de 3 en alguna ocasién. Comg

ejemplo, las actividades 5.3y 5.4.

Realiza e interpreta graficos muy sencillos: diegs de
barras, poligonales y sectoriales, con datos otenie

situaciones muy cercanas.

En la ejecucion de la encuesta los alumnos delliesdar a cabo el vaciado de datos de la encueatdagzda

en un diagrama de barras.

abo

por

Escucha atentamente las intervenciones de los darps

y sigue las estrategias y normas para el interaambrupo, respetando y valorando las diferentes op@soEspecialmente, en la actividad 4, deberantacey

comunicativo mostrando respeto y consideracion lps

A lo largo del proyecto y en las numerosas actoédagrupales se pretende que los alumnos trabaje

respetar las diferentes intervenciones de los cerpa al exponer sus ideas para seleccionar su libr

EN e
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ideas, sentimientos y emociones de los demas.

Se expresa con una pronunciacion y una dicciérectas:

articulacion, ritmo, entonacion y volumen.

Para crear una correcta cufia publicitaria, los mbsrtendran que tener una buena pronunciacion tr

entonacién, mostrando un mensaje claro y motivata el oyente (actividad 10.1).

no

Organiza y planifica el discurso adecuandase la
de y
necesidades comunicativas (narrar, describir, méose,

situacion comunicacion a las diferer

dialogar) utilizando los recursos linglisticos memtes.

Tanto para expresar as ideas de los corresponglidmtes de cada alumnos, asi como expresar |lakiptas
tfimales al resto de la clase, los alumnos debefanifigar su discurso adaptandolo a cada situa

comunicativa.

cion

Establece relaciones entre las ilustraciones gdmtenidos
del texto, plantea hipotesis, realiza predicciomégentifica

en la lectura el tipo de texto y la intencién.

El alumnos debera relacionar las ilustracionediled con el texto, para comprender si existe cgey si

las imagenes aportan o no informacion al libro.

Expone los argumentos de lecturas realizadas deuneiata

de algunas referencias bibliograficas: autor, eidito

género, ilustraciones.

Los alumnos tendran que analizar su libro, estaiau autor, las ilustraciones, género...haciendestudio

de todas sus partes para finalmente concluir glier® es digno o no de ser reeditado (actividad 3

Selecciona lecturas con criterio personal y expetspusto
por la lectura de diversos géneros literarios cfueate de
entretenimiento manifestando su opinién sobre ¢odos

leidos.

Los alumnos deberan elegir un libro que luego difelcomo el mas idéneo para ser reeditado expami

Sus opiniones y argumentos.

end

Elabora carteles con diversas informaciones coreide
los conceptos de tamafio, equilibrio, proporcionolo y
afladiendo textos en los que utiliza la tipografias

adecuada a su funcion.

En este estandar nos referimos a la elaboracidm é@nner, otro de los productos finales de estsielo Los
alumnos deberan realizar su disefio teniendo ertales colores, la legibilidad de la tipografiaclaridad

mdel mensaje., etc.
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Dossier Cola Cao

ANEXO 6

Escala de calificaciéon

Estandares de aprendizaje evaluables

3] A 3 2

Analiza informaciones relacionadas con el area gpaj@mimagenes, tablas

graficos, esquemas, resimenes y las tecnologida dgormacion y la|

comunicacion.

Realiza trabajos y presentaciones a nivel indiigugrupal que suponen la

busqueda, seleccion y organizacion de textos decteargeografico, socid

e histérico.

Desarrolla actitudes de cooperacion y de trabajeqeiipo, valora las ideg

ajenas y reacciona con intuicion, apertura y fldigiéd ante ellas.

%)

Identifica y clasifica los diferentes tipos de mgpancluyendo los

planisferios, define qué es la escala en un maptliga e interpreta los

signos convencionales mas usuales que pueden apareél.

D

Localiza diferentes puntos de la Tierra empleands paralelos

meridianos y las coordenadas geograficas.

Valora con espiritu critico la funcién de la puldlad y reconoce y explic

las técnicas publicitarias mas habituales, analiaajemplos concretos.

Conoce e interpreta canciones de distintos lugaéescas y estilog

valorando su aportacion al enriquecimiento persauaial y cultural.

Se expresa con una pronunciacion y una diccionectas: articulacion

ritmo, entonacion y volumen.

Valora la importancia de una convivencia pacificdolerante entre lo
diferentes grupos humanos sobre la base de losesaitemocraticos y lo

derechos humanos universalmente compartidos.

Comprende textos periodisticos y publicitariodentifica su intencior

comunicativa. Diferencia entre informacion, opmidpublicidad.

Sabe utilizar los medios informéaticos para obtémermacion.

Memoriza y reproduce textos orales brevessencillos, cuentos

poemas, canciones, refranes adivinanzas, trajpss.

Elabora carteles con diversas informaciones coraide los conceptos d
tamafio, equilibrio, proporcion y color, y afiadienégtos en los que utiliz

la tipografia mas adecuada a su funcion.

[}
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Dossier Kellogg's

Escala de calificaciéon

Estandares de aprendizaje evaluables

b A

3

2

Valora con espiritu critico la funcién de la puldlad y reconoce y explic

las técnicas publicitarias mas habituales, analiaajemplos concretos.

Busca, selecciona y organiza informacién concretalgvante, la analiza
obtiene conclusiones, comunica su experienciaexefha acerca de

proceso seguido y lo comunica oralmente y por tscri

Realiza un proyecto, trabajando de forma individuah equipo y present
un informe, utilizando soporte papel y/o digitacogiendo informacion d
diferentes fuentes (directas, libros, Internet)n adiferentes medios

comunicando de forma oral la experiencia realizadpgyandose e

imagenes y textos escritos.

)

Reconoce estilos de vida saludables y sus efeatbee sel cuidado

mantenimiento de los diferentes érganos y aparatos.

Identifica y valora héabitos saludables para prevesnifermedades y
mantiene una conducta responsable.
Identifica y explica algunas de las principales acteristicas de las

diferentes formas de energia: mecanica, luminarzgrs, eléctrica, térmica

guimica.

8

Efectda busquedas guiadas de informacién en la red.

Analiza y comprende el enunciado de los problerda®$§, relaciones ent

los datos, contexto del problema).

D

Realiza operaciones con nimeros naturales: surs@, m@ultiplicacion vy

division.

Usa la regla de tres en situaciones de proporddathldirecta: ley de

doble, triple, mitad, para resolver problemas déda diaria.

Realiza e interpreta graficos muy sencillos: diegwa de barrag

poligonales y sectoriales, con datos obtenidostdacsones muy cercanas

Realiza andlisis critico argumentado sobre las riméziones que s

presentan mediante graficos estadisticos.

D

Escucha atentamente las intervenciones de los dampa y sigue la
estrategias y normas para el intercambio comuniatiostrando respeto

consideracion por las ideas, sentimientos y emesiaie los demas.

Organiza y planifica el discurso adecuandase la situacién dé
comunicacién y a las diferentes necesidadesun@ativas (narrar
describir, informarse, dialogar) utilizando los uems linglisticog

pertinentes.

Interpreta el valor del titulo y las ilustraciones.
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Comprende textos periodisticos y publicitariodenitifica su intencior

comunicativa. Diferencia entre informacion, opmidpublicidad.

Establece relaciones entre las ilustraciones Yy clmstenidos del texto

plantea hipétesis, realiza predicciones e ideantiBa la lectura el tipo de

texto y la intencion.

Confecciona obras tridimensionales con diferentateriales planificandg

el proceso y eligiendo la solucion méas adecuadasapsopésitos en su

produccioén final.

Analiza de manera sencilla y utilizando la termagpé adecuada imagenges

fijas atendiendo al tamafio, formato, elementoscbasipuntos, rectas,

planos, colores, iluminacién, funcion...).

Dossier Consejo de Administracion

Escala de calificacion

Estandares de aprendizaje evaluables

5

4

3

Busca, selecciona y organiza informacion concretalgvante, la analizg

obtiene conclusiones, reflexiona acerca del prosegaido y lo comunica

oralmente y/o por escrito.

Analiza informaciones relacionadas con el area yaj@aimagenes, tabla
gréficos, esquemas, resimenes y las tecnologida ddormacion y la

comunicacion.

w

Localiza en un mapa las principales unidades dieveede Espafia.

Valora con espiritu critico la funcién de la puldlad y reconoce y explic

las técnicas publicitarias mas habituales, analiaajemplos concretos.

Realiza un proyecto, trabajando de forma individuah equipo y present
un informe, utilizando soporte papel y/o digitacogiendo informacion d
diferentes fuentes (directas, libros, Internet)n adiferentes medios

comunicando de forma oral la experiencia realizadpgyandose e

imagenes y textos escritos.

D

Reflexiona sobre el proceso de resolucion de pnadde revisa las
operaciones utilizadas, las unidades de los remdfacomprueba
interpreta las soluciones en el contexto de laasifin, busca otras formg

de resolucion, etc.

n]

D

1S

Identifica e interpreta datos y mensajes de temtoséricos sencillos de |

vida cotidiana (facturas, folletos publicitariosbajas...).

Resuelve problemas de la vida cotidiana utilizapdmentajes y regla d

tres en situaciones de proporcionalidad directplieando oralmente y pg

D

=
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escrito el significado de los datos, la situacitanfeada, el proceso segui

y las soluciones obtenidas.

do

Realiza operaciones con nlimeros naturales: surs@, maultiplicacion vy

division.

Realiza operaciones con nimeros decimales.

Calcula porcentajes de una cantidad.

Realiza e interpreta graficos muy sencillos: diagga de barras

poligonales y sectoriales, con datos obtenidostdacsones muy cercanas

Escucha atentamente las intervenciones de los dmmpm y sigue la
estrategias y normas para el intercambio comuniatiostrando respeto

consideracion por las ideas, sentimientos y emesiaie los demas.

Se expresa con una pronunciacion y una diccidnectas: articulacion

ritmo, entonacion y volumen.

Organiza y planifica el discurso adecuandase la situacion ds
comunicacion y a las diferentes necesidadesuniativas (narrar
describir, informarse, dialogar) utilizando los uems linglisticog

pertinentes.

Establece relaciones entre las ilustraciones Yy clmstenidos del texto
plantea hipétesis, realiza predicciones e ideatiBn la lectura el tipo d

texto y la intencién.

Expone los argumentos de lecturas realizadas dandota de alguna

referencias bibliogréaficas: autor, editorial, génelustraciones.

[72)

Selecciona lecturas con criterio personal y expetgaisto por la lectura d
diversos géneros literarios como fuente de entiretento manifestando s

opinion sobre los textos leidos.

Elabora carteles con diversas informaciones coraide los conceptos d
tamafio, equilibrio, proporcién y color, y afadienegtos en los que utiliz

la tipografia mas adecuada a su funcién.

[}

j**)
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ANEXO 7
Enlaces webs figuras

DOSSIER COLA CAO

* Figura
1:https://www.google.es/search?qg=copyright+cola+cé#&rC1AVNG enES611
ES611&espv=2&biw=1093&bih=530&source=Inms&tbm=iscteB=X&ved=0ahU
KEwjw_4WvagrLOQAhXDVBOKHRNgDF4Q AUIBigB&dpr=1.25#tbmrsché&qg=I
ogo+colat+cao&imgrc=QqifzsPuaEV3bM%3A

* Figura 2:
https://www.google.es/search?g=mapa-+division+déssftropical&rlz=1C1AVN
G_enES611ES611&espv=2&biw=1093&bih=530&source=Intisi=isch&sa=X
&ved=0ahUKEwiny-
1hbLQANRUJWBQKHIR5CVKQ AUIBigB&dpr=1.25#imgrc=_AfGhp31XHOm
M%3A

DOSSIER KELLOGG'S
e Figura3: M\
* Figura 4:
* Figura 5:
* Figura 6: >http://www.ke|loqqs.es/es ES/our-history.htmi
* Figura 7:
* Figura 8:
* Figura 9:
e Figura 10: _/

DOSSIER CONSEJO DE ADMINISTRACION

* Figura
11:https://www.google.es/search?q=imagen+consejo+eal€olz=1C1AVNG_en
ES611ES611&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEWiedk7LQAhWB
sXxQKHTABD10Q_ AUICCgB&biw=1093&bih=530&dpr=1.25#imgeb3TId92U
5uWdcM%3A
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