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RESUMEN

Los medios de comunicacién ejercen un papel fundamental en la sociedad, ya que se
encargan de cubrir un derecho, como es el derecho a la informacion. El afio 2020 se vio
condicionado por la pandemia causada por la COVID-19, una circunstancia desconocida para
la poblacion debido a su alto nimero de contagios y su rapida propagacion. Ante el escenario
y el riesgo sanitario, el Gobierno de Espafia decretd el estado de alarma y con él un
confinamiento absoluto de la poblacion, por lo que los medios de comunicacion se
convirtieron en nuestra Unica herramienta para conocer lo que estaba sucediendo en el

mundo.

Por ello, esta investigacion se centra en el analisis de los informativos de television en horario
nocturno durante el periodo de confinamiento en Esparfia, el cual tuvo lugar entre el 14 de
marzo y el cuatro de mayo de 2020. El objetivo es conocer si los medios transmitieron miedo
u otro tipo de emociones relacionadas con este a través de sus informativos. Para esto se
tendrén en cuenta factores cruciales como la cantidad de noticias relacionadas con el virus en
cada informativo, el tipo de imagenes que aparecen en los mismos o adjetivos que utilicen
cuya connotacion sea negativa. También se realizaran entrevistas para conocer la opinion de
expertos y una encuesta dirigida a la poblacion. Las cadenas escogidas para el estudio son
Telecinco y Television Espafiola, ya que también se pretende observar el tratamiento de la

informacion en una cadena publica y otra privada.

Con las conclusiones finales se podra corroborar si los medios seleccionados propagaron
miedo a la poblacion o si por el contrario no lo hicieron y por tanto, nuestra hipdtesis

principal quedaria desmentida.

Palabras clave: COVID-19, miedo, confinamiento, pandemia, repercusidon mediatica,

informativos, televisidn, Telecinco, Televisién Espafiola



ABSTRACT

The media play a fundamental role in society, since they are responsible for covering a right,
such as the right to information. The year 2020 was conditioned by the pandemic caused by
COVID-19, an unknown circumstance for the population due to its high number of infections
and its rapid spread. Faced with the scenario and the health risk, the Government of Spain
decreed the state of alarm and with it an absolute confinement of the population. In this way

the media became our only tool to know what was happening in the world.

For this reason, this research focuses on the analysis of the late news on television during the
period of confinement in Spain, which took place from the 14th of March until the 4th of
May 2020. The objective is to know if the media transmitted fear or other types of emotions
related to it through their news programs. Herefore, crucial factors such as the amount of
news related to the virus in each news program, the type of images that appear in them or
adjectives that they use whose connotation is negative, will be taken into account. Interviews
will also be conducted to find out the opinion of experts, just like a survey directed at the
population. The channels chosen for the study are Telecinco and Television Espafiola, since it

is also intended to observe the treatment of information in a public and a private channel.

With the final conclusions it will be possible to corroborate if the media spread fear to the
population or if on the contrary they did not and therefore, our main hypothesis would be

denied.

Key words: COVID-19, afraid, lockdown, pandemic, media impact, news, TV, Telecinco,

Television Espafiola



INTRODUCCION

El miedo es una emocion subjetiva presente en la sociedad desde que esta existe y somos
capaces de sentirlo en cualquier momento, aunque no todos lo experimentamos en las mismas
circunstancias. Una persona puede sentir temor por la economia, mientras que otra sufre mas

por lo relacionado con la salud.

Resulta curioso que, pese a no percibirlo por las mismas razones, si que se puede contagiar. A
veces al comunicar también se transmiten emociones y por eso, queremos centrarnos en los
grandes comunicadores, como son los medios de comunicacion. Pues consideramos que la
transmision del miedo a través del periodismo también se ha dejado ver desde los inicios de

este.

La funcion méas importante de los medios de comunicacion es informar a la sociedad de la
verdad, sin mentir y evitando verdades a medias. Sin embargo, aunque la aspiracion principal
del periodismo es la objetividad, no podemos apostar por ningin medio concreto, ya que la

prensa se ve influenciada por la financiacién economica de empresas privadas.

La informacion es un derecho fundamental de la sociedad, por lo que los medios de
comunicacion ejercen un papel primordial en la vida de los seres humanos, si no fuese por
ellos, la poblacidon careceria de los datos suficientes para crear y establecer una opinion
propia de un determinado tema. Por esta razdn, la sociedad confia plenamente en la prensa, la
radio y la television. El problema es que la profesidn periodistica se ve cada vez mas afectada
por el fast journalism, este fendmeno provoca la difusion de noticias falsas por la falta de
contrastacion de los datos. A veces, estos también pueden aportar una vision distorsionada de
la realidad y nosotros como fieles seguidores de la informacion dejamos de lado la capacidad

critica y la contrastacién de los datos.

A dia de hoy, con el avance de las nuevas tecnologias existe la posibilidad de emitir videos o
imagenes que nos hacen sentir en el lugar y en el momento de los hechos. Esto otorga una
mayor confianza a los medios de comunicacion, pues los datos se pueden visualizar y
corroborar. El hecho de presenciar algunos sucesos, aunque sea a través de una pantalla,

conlleva un sinfin de emociones en la poblacion, entre ellas el miedo.



Esta emocion, en concreto, predomina desde el afio 2020 con la llegada de la COVID-19. La
pandemia ha sido una experiencia desconocida para el planeta que ha desembocado en la
necesidad de la ciudadania de estar al tanto de los medios informativos en todo momento.

Los informativos de television cumplen unas caracteristicas que facilitan la recepcion de
informacién, dado que en el mismo momento la recibimos por dos sentidos: el visual y el
auditivo. Por ello, consideramos que el medio audiovisual ha sido tanto el méas consumido
como el que mas emociones ha transmitido ante esta situacion. Este Gltimo aspecto es el que

nos ha llevado a centrar la investigacion en torno a este medio.



JUSTIFICACION

El periodismo es una fuente primordial de informacién diaria para la poblacion. Tanto es asi,
que los consumidores confian de manera plena en aquellos datos que los medios de
comunicacion difunden. Al menos en Espafa, los habitantes le otorgan la credibilidad
suficiente como para cambiar los habitos diarios, es decir, si un informativo de television
emite que consumir un determinado producto es negativo para la salud, el receptor retira ese

producto de su vida sin haber contrastado previamente la informacion.

Su alta y notable relevancia hace que se pueda denominar al periodismo como el cuarto
poder, debido a su influencia en la opinion publica. Esa potestad no siempre se ejecuta de la
mejor forma y esto se debe a que el periodismo no esta regulado por ley, sino simplemente
por codigos deontoldgicos. Por lo que no existe una regla general, mas alla de la ética, a la

hora de crear y difundir informacion.

El 2020 se define, principalmente, por la pandemia mundial provocada por la COVID-19. A
finales de ese mismo afio se contabilizé un total de 2.690.000 personas fallecidas en el
mundo. Si nos centramos en Espafia, a finales de marzo de 2021 se registraron 76.882
fallecidos desde el inicio del virus; un arma letal que ha cambiado la vida de millones de

personas.

Debido al aumento de contagios de este tipo de coronavirus de manera rapida y repentina, el
Gobierno espafiol decreto el estado de alarma el 14 de marzo de 2020 y desde ese momento,
los habitantes del pais tuvieron que permanecer en sus casas para evitar la propagacion de la
COVID-19. Este acontecimiento hizo que, posiblemente, la poblacion consumiera mas
informativos, puesto que lo principal en una situacion en la que cunde el caos y el miedo es

estar al tanto de todo lo que sucede.

El confinamiento absoluto empez6 en nuestro pais en el mes de marzo y permanecié activo
hasta mayo de 2020, fecha en la que comenzo la desescalada. La situacién que se vivid
durante este periodo en los hogares fue angustiosa e inquietante y los medios de
comunicacion pueden haber influido y propiciado, en mayor o menor medida, que dicha

coyuntura se viviera asi.



Los datos ofrecidos continuamente, que de por si ya eran lo suficientemente negativos y
preocupantes, sumados a la forma de transmitir los mensajes, las imagenes que los
acompafiaban y el hecho de que no se diera cabida a informacién que no estuviera
relacionada con la COVID-19, son motivos suficientes para que el tratamiento de los

informativos durante la etapa del confinamiento sea objeto de investigacion.

Con este estudio queremos corroborar o desmentir si los medios de comunicacién fomentaron
o promovieron el miedo a través de los informativos de television emitidos durante el periodo
de confinamiento. Para ello analizaremos diferentes factores como pueden ser:
e La cantidad de noticias que hacian referencia a la COVID-19 durante un informativo.
e Laformaen la que se transmitio la informacion teniendo en cuenta el apoyo visual, ya
sean iméagenes o infografias, e incluso el tono utilizado a la hora de divulgar el
mensaje.
e El uso de adjetivos calificativos con connotacion negativa
e El tipo de imagenes que se difundieron. En este caso no solo tendremos en cuenta si
estas cumplieron con la deontologia o si propagaron esta emocion negativa, sino
también, si la cantidad de imagenes fueron oportunas con la finalidad de concienciar,

o0 por el contrario se utilizaron de manera abusiva.

Asimismo, tenemos especial interés en hacer una comparacién sobre los informativos
publicos y los de caracter privado. Es por ello, por lo que hemos escogido una cadena de cada
ambito. En el caso de la television privada nos centraremos en los informativos de Telecinco,
la cadena principal del grupo Mediaset Espafia, mientras que en la television subvencionada
por el Estado usaremos como referencia los informativos de Television Espafiola. Para que el
andlisis sea mas exacto, en ambos casos analizaremos la misma franja horaria, concretamente
hemos centrado nuestra investigacion en el informativo de la noche, ya que consideramos que

es el que mas datos del dia pudo llegar a recoger.



ANTECEDENTES Y ESTADO ACTUAL

A lo largo de la historia han sido un sinfin de sucesos los que han tenido lugar y que han
atemorizado a la poblacion. Sin embargo, una forma especifica de miedo lleg6 a la vida
cotidiana en el mundo contemporaneo a través de los medios de comunicacion. EI fenbmeno
se origino con el atentado de las Torres Gemelas el 11 de septiembre de 2001, el cual segin
el socidlogo Salazar (2009), “trajo en consecuencia un sindrome de miedo, terror,
inseguridad y vulnerabilidad” (p. 106). Por su parte, Enrique Gil Calvo (2003) en su libro El
miedo es el mensaje: riesgo, incertidumbre y medios de comunicacién, explica que el
“dramatico impacto fue de una magnitud que no puede calcularse por el nimero de sus
victimas mortales, sino por el de sus fascinados espectadores” (p. 16). Al Qaeda, autor de esta
catastrofe, se encargd de cumplir su principal objetivo: lograr que las cadenas de television
retransmitieran en directo los ataques que se estaban produciendo con el fin Unico de

atemorizar al mundo, tal y como defiende el periodista.

“Los estadounidenses pasaron a creerse con licencia para sobrepasar todos los limites de la
legalidad, arrogandose el derecho de vengarse por encima del bien y del mal” (Gil, 2003, p.
17). Los ataques realizados por parte del grupo terrorista Al Qaeda en el corazon de
Manhattan provocaron la furia de los Estados Unidos, la cual les llevd a dar comienzo a una
guerra contra Irak el 20 de marzo de 2003. Una coalicion liderada por Estados Unidos y de
la que formaron parte otros paises aliados como Reino Unido y Espafia vencid rapidamente al
ejército iraqui. El objetivo de Estado Unidos fue el de invadir Irak retransmitiéndolo en todo

momento por television, para asi causar un efecto reflejo del 11-S.

Pero mas alla de los conflictos bélicos, hay una cuestién que afecta y preocupa a la poblacién
como es la salud y el bienestar social. Con la llegada del neolitico se crearon las primeras
ciudades-Estado “para almacenar grano, guardar ganado, y confinar a la poblacion, bajo el
control y la vigilancia de sendas castas ociosas de sacerdotes y guerreros” (Gil, 2003, p. 29).
A raiz de este acontecimiento surgen de manera involuntaria las epidemias, ya que se

comenzaron a propagar enfermedades transmitidas de animales a seres humanos.

A lo largo de la historia diversas enfermedades han golpeado a la poblacién. Sin embargo, en

esta investigacion nos centraremos Unicamente en las que han tenido lugar en el siglo XXI.



En el afio 2000, con el estallido de las “vacas locas”, cundid el alarmismo social, dado que
esta enfermedad proveniente del mamifero bovino, saltd de la especie animal a la raza
humana. Esta epizootia surge tras alimentar a este animal herbivoro de material 6seo y
medular de otros seres de la misma especie. Dicha enfermedad se contagia a través del
consumo de animales contaminados, razon por la cual se tuvo que tener disciplinados
controles con la carne vacuna que se encontraba en el mercado. Por su parte, los medios de
comunicacion se hicieron eco de todo aquello relacionado con la enfermedad bovina. Segin
una investigacién llamada Propuesta de un modelo responsable de informacion sanitaria.
Estudio del caso de la encefalopatia espongiforme bovina (Martinez, 2003), en el periodo
comprendido entre el 2000 y el 2002, el periédico El Pais publicé un total de 889 textos
periodisticos relacionados con la epidemia. No obstante, las cifras registradas demuestran que
el conflicto tuvo gran impacto en la ganaderia, pero no en la vida humana, ya que en nuestro

pais solo fallecieron cinco personas a causa de esta enfermedad.

En Asia Oriental, concretamente en el sur de China, surgid en noviembre de 2002 el
Sindrome Agudo Respiratorio Severo (SARS-CoV). Esta epidemia nacié con el consumo
de la civeta, un mamifero que se cria para el consumo humano. Este cruce entre la raza
humana y el animal salté las fronteras de la provincia de Guandong transmitiéndose el virus
rapidamente por via aérea. Hong Kong, Vietnam y Canada fueron algunos de los espacios
perjudicados, aunque la alarma social se expandi6 a nivel mundial debido a la difusién
mediatica. La Organizacion Mundial de la Salud (OMS) tratd de controlar la epidemia sin
tener conocimiento sobre el origen, ni la solucion, finalizando la crisis sanitaria con un total
de 810 fallecidos.

Siete afios mas tarde tuvo lugar la gripe A (HLN1), también conocida como gripe porcina. La
OMS en abril de 2009 declar6 una Emergencia de Salud Pdblica Internacional, forma en la
que, por lo general, comienzan las pandemias. Y asi fue, se califico al virus como una
pandemia, aunque de gravedad moderada. Primero México, después Norteamérica, Europa y
el mundo entero, de manera que en octubre de este mismo afio se contabilizé un total de
4.100 personas fallecidas segun la OMS. En el caso de Espafia se registraron un total de
744.795 casos confirmados de infectados por el virus HIN1 y 318 personas fallecidas. Estas
cifras corresponden al periodo comprendido entre mayo de 2009 y marzo de 2010. Ante la
situacion sanitaria, los medios de comunicacién se encargaron de hacer llegar toda la

informacion pertinente a la poblacién.



Segun Carmen Costa (2011), en su investigacion Tratamiento informativo de una crisis de
salud publica: Los titulares sobre gripe A en la prensa espafiola, publicada en 2011 en la
revista SEECI, durante el primer mes de la pandemia se publicé un total de 211 noticias
relacionadas con el virus sumando las difundidas en los periddicos El Pais y La Voz de
Galicia. Tal y como explica la Doctora en Comunicacion en esta investigacion, del total el
45,8% de los titulares incluia términos que pueden producir alarmismo social como son las

siguientes palabras: crisis, cuarentena, epidemia, pandemia, alerta y alarma.

Poco después, en 2012 aparece el Sindrome Respiratorio de Oriente Medio (MERS). Este
virus causo mayores dafios en Arabia Saudi, lugar donde se detectd. Esta enfermedad virica
causa fiebre, tos y dificultad para respirar, pero no todos la sufren por igual, ya que algunas
personas tienen sintomas leves. Segun la Asociacion de Médicos de Sanidad Exterior
(A.M.S.E) desde 2012 hasta 2017 se notificaron un total de 2.102 casos de infectados por
MERS y 703 fallecidos en 27 paises diferentes.

Seguidamente, en 2014 surgi6 en Africa un brote de Ebola, enfermedad grave y con un alto
porcentaje de mortalidad segun reconoce la OMS. Este virus que llegd a la especie humana a
través de animales salvajes afect6 en el Gltimo brote a un total de 28.652 personas y se cobrd
la vida de 11.325, segun recoge el Centro para Control y Prevencion de Enfermedades
(CDC). En Espafia solo hubo un caso, pero fue mas que suficiente para hablar de la crisis
sanitaria a causa de este virus. El periodista y doctor por la Universidad Complutense
Enrique Jurado Salvan y la escritora Marta Jurado lzquierdo (2014) consideran que los
medios de comunicacion son los “responsables en algunos casos de fomentar el alarmismo,
no tratar con rigor las noticias y convertir el problema en un espectaculo televisivo” (p. 92).
Ademas, segln una investigacion realizada por Alberto Pefia Gémez y Raquel Rodriguez
Diaz (2019), ambos periodistas, la difusion y la importancia que dan los medios de
comunicacion depende del origen del infectado, ya que “una vez que se infecté un occidental,
los afectados africanos pasaron a un segundo plano informativo pese a ser el 99,65% del total

de afectados por la epidemia” (p. 262).

Situandonos en el afio 2019 tuvo comienzo en Wuhan, China, la COVID-19. Un tipo de
coronavirus, al igual que el SARS y el MERS, pero que ha supuesto y sigue suponiendo a dia

de hoy un indice de mortalidad, de contagios y de repercusién mediatica significativamente
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mas elevado. En un primer momento, la enfermedad causada por la COVID-19 se informaba
en los medios de comunicacion espafioles como un hecho aislado, al ser China el unico pais
que tenia contagiados en ese momento. El panico comenzé a cundir cuando se confirmé el
primer caso de Covid-19 en Espafia, concretamente en la isla de La Gomera en enero de 2020

y a partir de ese momento los medios centraron su atencion exclusivamente en torno al virus.

El Gobierno de Espafia decret6 el estado de alarma el 14 de marzo de 2020, junto a un
conjunto de medidas restrictivas, como el confinamiento de la poblacion, al ver el aumento
imparable de los contagios en el pais. Los medios de comunicacion se hicieron eco cada dia
de las Gltimas novedades de la COVID-19 en Espafia y en otros paises. Esto se respalda con
la informacion recabada en el estudio Impacto de la pandemia de Covid-19 en el consumo de
medios en Espafia, donde, segun datos que les facilito la empresa experta en medicion de
audiencias Kantar Media, el consumo televisivo en el periodo de confinamiento se
incrementO considerablemente para todos los targets, pero destacando principalmente el
147% de crecimiento en el grupo conformado por personas de 18 a 39 afios y el 82% en los

hombres de 18 a 70 afos.

La COVID-19 suma ya mas de 175.000.000 de casos confirmados en el mundo y se ha
cobrado la vida de mas de 80.000 personas en Espafia, siendo de este modo, la pandemia que
ha provocado el mayor nimero de victimas hasta el momento y al mismo tiempo, la que

mayor repercusion mediatica ha tenido.

11



MARCO TEORICO

“Periodista es gente que le dice a la gente lo que le pasa a la gente”, dijo una vez el periodista
Eugenio Scalfari. Los medios de comunicacion son una fuente de informacion de actualidad
que se encuentra al alcance de todos, se encargan de trasladar a la poblacion los detalles y los
datos pertinentes sobre los acontecimientos que suceden en el dia a dia. Su labor juega un
papel primordial en la sociedad, pues con la informacién que difunden se crea la opinion
publica. Esta se puede entender como la percepcién que tiene la poblacion, de manera
racional, sobre la actividad que ejerce el poder politico. Sin embargo, para poder tener un

criterio sobre un hecho primero debemos tener informacién sobre ello.

Ahi es donde entran en juego los medios de comunicacion, los cuales nos brindan el
conocimiento a escala masiva y por esta razon estan considerados en la actualidad como el

cuarto poder.

Los medios de comunicacion ejercen tal influencia sobre las personas que, como asegura el
periodista Jordi Farré Coma (2005), nuestro pensamiento varia segun cOmo estos

estructuran y presentan la informacion sobre un determinado suceso (p. 108).

La radio, la prensa, los digitales, la television y desde hace relativamente poco, las redes
sociales, componen las diferentes vias por las que los medios de comunicacion transmiten la
informacion de manera masiva. Recibir informacion es un derecho humano que se encuentra
recogido en el Art. 19 de la Declaracion Universal de los Derechos Humanos y que, por
tanto, concierne a todas las personas. Es por ello que existen medios informativos de caracter
publico, como Television Espafiola. Esta cadena de television se inauguré en el afio 1956 en
Espafia, siendo la primera en el pais. Actualmente se encuentra financiada por el Estado,
razon por la cual los programas que se encuentran dentro de la programacion diaria no tienen
publicidad. Por otro lado, existen cadenas cuya titularidad es de caracter privado; estas si se
financian a base de publicidad y un ejemplo es Telecinco, fundada en el afio 1990 y dirigida

por el grupo Mediaset.

Ambas cadenas de televisién forman parte de nuestro estudio y es que como todo medio
informativo, han centrado su contenido en la COVID-19 desde el comienzo de la pandemia.

Esto se debe a que cuando los medios difunden informacion sobre crisis, catastrofes y riesgos
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se origina la cultura del miedo y por ello, la poblacién requiere y exige una mayor
profundizacion en el acontecimiento (Farré, 2005, p. 96).

Cabe resaltar que aunque la COVID-19 no es el primer tipo de coronavirus del que se tiene
constancia, si es el primero con una tasa de contagios tan elevada, asi como el que mas
victimas ha dejado, razones por las cuales las autoridades competentes y nosotros mismos
como ciudadania no teniamos conocimiento para afrontar una crisis sanitaria de semejante

magnitud. Ahi nace el principal componente de nuestra investigacion: el miedo.

Antes de entrar en materia es necesario conocer y entender qué es exactamente el miedo. La
psicologa general sanitaria Desireé Amaro lo define como “una emocion basica que tenemos
y que experimentamos todos los seres humanos, es incontrolable y se despierta ante
situaciones internas o externas de esa persona que etiqueta o interpreta como peligrosas o

amenazantes”.

“Miedo es el nombre que damos a nuestra incertidumbre, a nuestra ignorancia con respecto a
la amenaza y a lo que hay que hacer -a lo que puede y no puede hacerse- para detenerla en
seco, o0 para combatirla, si pararla es algo que estd ya mas alla de nuestro alcance” (Bauman,
2007, p. 10). Esta afirmacién complementa la expuesta por Ordofiez (2006) en su estudio La
globalizacion del miedo, donde aclara que: “cl modo en que una comunidad o un grupo

perciben una amenaza juega un papel decisivo en la interpretacion de su peligrosidad™ (p.

97).

Con la llegada a Espafia del virus, tanto los poderes politicos, como los sanitarios y los
medios de comunicacion actuaron desde el desconocimiento y en consecuencia, emitieron un
mensaje confuso, ambiguo y cambiante. En este sentido, Ordofiez (2006) insiste en que “es
usual que un mismo hecho suscite temores mayores o menores dependiendo del modo como
sea puesto en conocimiento de las audiencias a través de los canales informativos” (p. 97-98),
lo que corroboraria que la forma de transmitir el mensaje puede fomentar la aparicion de
miedo u otras emociones negativas en la poblacién. Sin embargo, tal y como explica Farré
(2005) en su investigacion apoyandose en la teoria del sociélogo David Altheide, los medios

no causan el miedo “amplifican o atenlan, pero no causan el sentido del riesgo en la

sociedad” (p. 112).
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En cuanto al riesgo, cabe resefiar que existen dos tipos: el riesgo real y el riesgo percibido. El
primero de ellos hace referencia a la magnitud de peligro que se puede alcanzar; mientras el
segundo guarda relacion con la forma en la que los seres humanos lo interpretan. Aun asi, no
es suficiente la existencia de un peligro, sino que es necesario tener constancia de ello
(Ordoiiez, 2006, p. 98).

En cierto modo, la manera en la que se comprenden los riesgos varia segun la forma en la que
se transmite el mensaje, razon por la cual los medios de comunicacién guardan un papel
fundamental. Ademas, es importante saber que en ocasiones los riesgos percibidos pasan a
“tener consecuencias en términos de inseguridad, incertidumbre, miedos” (Farré, 2005, p.

109).

Lo mismo sucede con el alarmismo, tendencia que podemos entender como la exageracion de
un peligro. Esto conlleva el sobresalto y la inquietud de aquellas personas que reciben un
mensaje de dichas caracteristicas. Diversos autores sitlan su origen en los medios de
comunicacion, como es el caso de Gil (2003) quien define el alarmismo como “un efecto

emergente creado por los medios de comunicacion” (p. 40).

“El alarmismo es parte de la cadena del miedo, fundamento del clima social construido
socialmente por los medios para atender y desestructurar la vida cotidiana” (Salazar, 2009, p.
122).

Sin embargo, no se puede hablar del alarmismo ni del miedo sin hacer una breve mencién al
sensacionalismo, dado que los tres términos guardan relacion. Se entiende este Gltimo como
la tendencia periodistica que se utiliza con el fin de resaltar la informacion para captar la
atencién de los espectadores. Tanto la alarma como el sensacionalismo se encargan de
amplificar en cierto modo el riesgo percibido, por lo que ante la sensacion de un peligro

mayor aumenta el temor.
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OBJETIVOS E HIPOTESIS

> Objetivos
Los objetivos que han delimitado nuestra investigacion son los siguientes:

- Observar el tratamiento que hicieron los informativos de carécter publico y
privado, concretamente los de Telecinco y Television Espafiola, respecto a la
pandemia de COVID-19 entre marzo y mayo de 2020.

- Medir la cantidad de noticias dedicadas al virus en cada informativo.

- Analizar el apoyo visual (imdgenes o infografias) que se utiliz6 para
acompafar dichos mensajes.

- Examinar qué tipo de emociones ha suscitado en la audiencia la informacion
transmitida.

- Determinar si los informativos de television generaron miedo en la audiencia

durante el periodo de confinamiento y de qué tipo.

> Hipotesis
Con esta investigacion se trata de demostrar o, por el contrario, refutar, las hipotesis que se
exponen a continuacion:

Hipotesis principal:

- Los informativos de television propagaron miedo con la transmision de noticias sobre
la COVID-19 durante el confinamiento (marzo a mayo de 2020).

Hipotesis secundarias:

- El 90% del contenido de los informativos estuvo conformado por noticias
relacionadas con la pandemia.

- Lainformacidn no se trat6 de igual manera en la cadena publica que en la privada.

- EIl apoyo visual se basé en graficos con cifras e imagenes de muertes, enfermos y

calles vacias apelando asi a las emociones de los telespectadores.
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METODOLOGIA

Tras haber planteado nuestras diferentes hipotesis y objetivos resultd determinante
profundizar e indagar acerca del origen de nuestra principal materia de anélisis: la
transmision del miedo en el mensaje informativo. Después de haber realizado la labor de
documentacion a través de libros e investigaciones académicas, tal y como se estima

oportuno, se procedera al analisis necesario para corroborar nuestras hipétesis.

Cabe resaltar que, dado que el miedo es una emocién subjetiva que cada cual siente de una
manera distinta y en situaciones diferentes, en esta investigacion tomaremos como rasgos

distintivos del miedo: la confusion, la incertidumbre y el temor.

Para poder realizar una investigacion exhaustiva, en primer lugar, decidimos delimitar
nuestra investigacion a dos medios de comunicacion; en este caso, uno de caracter publico:
Television Espafiola y uno de caracter privado: Telecinco. Esta seleccion se debe a que
queremos tener la vision de diferentes informativos, para asi poder hacer una pequefia
comparativa y averiguar si nuestras hipotesis solo se cumplen en un medio determinado o en
varios. Asimismo, resulta de interés estudiar la posible influencia que ejerce la titularidad de

los medios sobre la informacion transmitida sobre la COVID-19.

El periodo de tiempo seleccionado para el analisis de informativos es el comprendido entre el
14 de marzo, dia en el que se declard el estado de alarma, y el 4 de mayo de 2020, cuando
entrd en vigor la fase cero de la desescalada y ya se permitia salir del domicilio durante una
hora al dia para realizar ejercicio o caminar. Dicha decision se debe a que queremos analizar

de manera rigurosa unicamente el periodo de confinamiento absoluto.

La muestra total de informativos emitidos durante el periodo explicado en el parrafo anterior
es de 312, una cantidad elevada si se trata de visionar y analizar cada uno de ellos de manera
minuciosa. Por lo que decidimos centrarnos en los informativos emitidos en la Gltima hora
del dia, ya que consideramos que son los de mayor audiencia. Esto se corrobora con los datos
de Barlovento Comunicacion, ya que en el ranking de emisiones del mes de marzo de 2020
aparecen entre los 10 primeros programas: los informativos de La Sexta Noticias 20 horas, el
Telediario Fin de Semana 2 de Television Espafiola y los informativos de Telecinco 21 horas.

Al filtrar los informativos obtenemos un total de 104, es decir, 52 de cada cadena de
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television. Sin embargo, por cuestiones que desconocemos, en el caso de Telecinco hay
cuatro informativos de la muestra que no estan accesibles al uso publico. Por ello, solo

analizaremos 48 de esta cadena.

Para poder estudiar los diferentes informativos consideramos oportuno realizar una ficha de
analisis con la que obtener y distinguir los datos de una manera objetiva. Para ello
desarrollamos una serie de preguntas que contestaremos tras visualizar cada informativo:

- Cadena de television:

- Fecha de emisién

- De latotalidad, ¢Cuéantas noticias hacen referencia al COVID- 19?

- ¢Qué tipo de imagen utilizan como apoyo?

- ¢En cuéntas ocasiones menciona el nimero de altas?

- ¢Utiliza adjetivos calificativos de connotacion negativa? (Horrible, triste, fatidica,

angustiosa, trégica...)

- Encaso afirmativo, ¢de qué adjetivo se trata?

Esta ficha de andlisis se realizard mediante la plataforma Google Forms

(https://docs.google.com/forms/u/0/), una herramienta que nos permite trabajar de una

manera sencilla y exacta, asi como obtener los resultados de manera automatica a través de

gréaficos.

Por otra parte, para hacer un estudio mas completo y preciso, también se realizaran
entrevistas en profundidad. Con este método queremos conocer la percepcion de diferentes

profesionales.

En primer lugar, se llevaran a cabo entrevistas a expertos en comunicacién, como Salvador
Garcia, periodista y presidente de la Asociacion de la Prensa de Tenerife (APT). Con una
larga trayectoria, Salvador Garcia ha trabajado en gran variedad de medios de comunicacion,
desde la radio, la prensa y pasando, incluso, por la televisién, donde fue colaborador de TVE,

uno de los medios escogidos para nuestra investigacion.

Asimismo, entrevistaremos a profesionales que se encuentren ejerciendo en la actualidad en
los medios de comunicacion escogidos para su estudio. Por un lado, hablaremos con Jorge

Moreno, quien es, a dia de hoy, subdirector del programa Socialité en Telecinco. Ademas,
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cabe destacar el gran recorrido periodistico con el que cuenta, ya que ha trabajado en los
informativos de Antena 3 y La Sexta.

Para ser justas, lo mas oportuno para obtener un resultado veridico es conocer también la
vision de un periodista activo en Television Espafiola. Para ello contactaremos con Raul

Prieto, reportero en La mafiana de La 1 durante el confinamiento.

En nuestra investigacion también serd necesario hablar con expertos en el comportamiento
humano, asi como en las emociones y qué mejor que conocer el criterio de la psic6loga
Desireé Amaro quien nos puede contar de mejor manera cémo ha afectado a la poblacion el

mensaje periodistico durante el periodo de confinamiento.

Sin duda, la parte mas importante de nuestro trabajo se encuentra en los receptores de la
informacion, dado que nuestro estudio se basa en las emociones que han sentido estos al
visualizar los informativos de television. Por esta razon realizaremos una encuesta para
conocer la opinidn de la audiencia. En esta plantearemos las siguientes preguntas:
- ¢Consumes informativos de television?
- Encaso afirmativo, ¢en qué cadena los visualizas?
- ¢Enqué franja horaria ves los informativos de television?
- ¢Consideras que los informativos de caracter publico (financiados por el estado) y
privado (financiados por particulares) transmiten la informacion de igual manera?
- ¢Qué medio informativo consumiste mas durante el confinamiento (marzo-mayo)?
- ¢Crees que los medios de comunicacion hicieron bien su trabajo (mantener a la
sociedad informada sobre la actualidad, con datos veridicos y corroborados)?
- ¢Qué emocion predomind en ti durante este periodo?
- ¢Crees que la informacidn difundida sobre la situacion fomento dichas emociones?
- ¢Qué consideras que te afectd mas?
- ¢Crees que los informativos de televisién, de manera interesada o desinteresada,

fomentaron el miedo en la poblacién?
El cuestionario, al igual que la ficha de analisis se elaborard mediante la aplicacion Google

Forms. Esta herramienta nos ofrece de manera automatica el conteo de respuestas recibidas.

La encuesta estara abierta y disponible para su ejecucion desde el 23 de abril de 2021 hasta el
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21 de junio de 2021. El objetivo era tenerla activa el mayor tiempo posible para obtener una
mayor cantidad de respuestas y, de esta manera, poder hacer una investigacién mas precisa.

En conjunto, este trabajo, como se puede corroborar, recorrerd dos vias, una cualitativa que se
corresponde con las declaraciones extraidas de las entrevistas en profundidad realizadas a
profesionales y expertos en el campo a estudiar. Y otra via cuantitativa compuesta por la

ficha de andlisis y la encuesta dirigida a la audiencia.

El aporte de todos los datos por las vias ya mencionadas anteriormente, nos haran llegar a

unas conclusiones que daran por finalizado nuestro estudio de investigacion.
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RESULTADOS

La pandemia provocada por la COVID-19 se caracteriza por la magnitud de su impacto, asi
como por el desconocimiento de la misma cuando lleg6 a nuestras vidas en noviembre de
2019. La aparicion de este virus no solo tuvo consecuencias en el &mbito de la salud, sino
también en otros trabajos de primera necesidad, como los medios de comunicacion. Estos
tuvieron que adaptar la emision de sus contenidos a la situacion que se estaba viviendo. Es
por ello, que cadenas como Television Espafiola cancelaron de manera temporal programas
de entretenimiento o infoentretenimiento para dedicar su plantilla a cubrir informacion
relacionada con el virus. Por su parte Telecinco, la otra cadena analizada no cancel6 ningun
programa, sin embargo, estos dedicaron su contenido a la COVID-19, dejando de lado la

prensa rosa.

Durante el periodo de confinamiento los medios ejercieron un papel fundamental porque se
encargaron de hacer llegar a la sociedad informacion de primera necesidad, prueba de ello es
que el 78,3% de los 583 encuestados afirma haber consumido informativos de television
durante el confinamiento. “La informacion que se dio fue primordial, basica, muy necesaria,
de auténtico servicio publico”, admite Raul Prieto, periodista de Television Espafiola que se
encarg6 de cubrir informacion sobre la COVID-19 durante el confinamiento en La Mafiana
deLal.

Al tratarse de un tema de salud que afecta al mundo entero, los medios tuvieron que tener
especial cuidado con la informacion que se transmitia. Por esta razon, tal y como nos
trasladan los periodistas en activo que hemos entrevistado, su principal fuente de informacién
fue el Ministerio de Sanidad. Asimismo, contaron con el apoyo de fuentes expertas, quienes
les ayudaron a solventar dudas sobre esta situacion desconocida, como por ejemplo:

sanitarios, economistas, abogados, etc.

Los expertos también tuvieron que adecuarse a la situacion que se estaba viviendo, como es
el caso de Desireé Amaro, psicGloga sanitaria que, ademas, forma parte del grupo de
psicologos especializados en emergencias y catastrofes. La profesional prestd su servicio de
manera voluntaria y gratuita a través de la linea telefonica que activo el Gobierno de Canarias

con el fin de prestar ayuda psicolégica.
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Tras su experiencia, la psicéloga nos cuenta que una gran cantidad de personas se pusieron en
contacto con esta linea habilitada. Ademas, afirma que su mayor recomendacion era filtrar la
informacion “para evitar esa sobreexposicion a ese bombardeo de informacion tan alarmante
y tan angustiante de manera repetida”. Tal y como revelan los datos del analisis de ambas
cadenas, el 88% de las noticias del informativo de TVE se destinan a la COVID-19, mientras
que en el caso de Telecinco el 97% de informaciones difundidas durante el confinamiento
guardan relacion con el virus. Estas cifras guardan relacidn con las emociones que sintieron
los encuestados, la emision reiterada de este tipo de informacion pudo ser la causante de que
el 25% sintiera angustia y el 22% ansiedad.

“Los medios de comunicacion siempre han sido excesivos cuando ha pasado algo que esta
fuera de nuestro alcance”, manifiesta Jorge Moreno, periodista de Telecinco. Prueba de ello
es que segun Raul Prieto “en esos dias daba igual qué pusieras, la emision de La 1
practicamente al 99% se dedico al coronavirus”. Sin embargo, para Salvador Garcia,
presidente de la Asociacion de la Prensa de Tenerife, para analizar si existe sobreinformacion
hay que hacer un analisis gradual. “A medida que fue evolucionando -la crisis sanitaria- fue

gozando de una informacidon mas precisa y un mejor tratamiento”, comenta.

No solo fue la informacidn la que abundo en el periodo de confinamiento, sino que, a su vez,
se removieron diversidad de emociones en la sociedad. Segun la encuesta realizada para la
investigacion la que mas se repite es la confusion con un 51,8%. “La confusion, la
ambigledad, que las cosas no estén expresadas de una manera clara, sencilla, y coherente
provoca una reaccion de miedo a lo desconocido”. Cabe destacar que el 89,6% de los
encuestados considera que las emociones que experimentaron se vieron fomentadas por la

informacion que se transmitio.

Esas emociones no solo se transmitieron por el mensaje, sino también por las imagenes, ya
que “al ser algo nuevo, el vocabulario que se utiliza para expresarlo o la manera y las

imagenes eran alarmantes”, reflexiona la psicologa.

Tras visionar todos los informativos de la muestra seleccionada obtenemos que en el caso de
TVE en el 96,2% se utilizaron infografias, tal y como se puede observar en el grafico 1. Esto
se debe a que en su mayoria los programas empezaban con este tipo de imagen para hablar de

las cifras (infectados, fallecidos y altas). Asimismo, en el 94,2% de los informativos se
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difundieron imagenes del interior de hospitales, mientras que en el 55,8% aparecieron

ataudes.

Los datos obtenidos de Telecinco no resultan demasiado diferentes con respecto a TVE. Estos
reflejan que en el 95,8% de los informativos aparecieron imégenes en el interior de
hospitales, seguido de las infografias, que aparecieron en un 93,8% de los casos, ya que, al
igual que TVE, la mayoria de informativos comenzaban con una estadistica que hacia
referencia a las cifras actualizadas. También cabe sefialar la cantidad de veces que se emiten
imagenes de atatdes y de calles vacias, ambas aparecen en un 64,6% de los informativos
(gréfico 2). Por el contrario, aunque este tipo de imagenes puede resultar alarmante solo el
9% de los encuestados considera que fue el Unico factor que tuvo repercusién en sus

emociones.

;Qué tipo imagen utilizan como apoyo?
52 respuestas
Infografias 50(96,2 %)

Videos en el interior de hospita... 49 (94 2 %)

Videos en residencia de ancian... 30 (57,7 %)

Personas aplaudiendo 39 (75 %)
Calles vacias 43 (82,7 %)

Establecimientos cerrados 34 (654 %)

Muertos 29 (55,8 %)

Gréfico 1: Tipo de imagenes utilizadas en Televisién Espafiola
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;Qué tipo imagen utilizan como apoyo?

48 respuestas

Infografias 45 (93,8 %)
Videos en el interior de ho... 46 (95,8 %)
V/ideos en residencia de a... 34 (70,8 %)
Personas aplaudiendo 37 (77,1%)
Calles vacias 31 (64,6 %)
Establecimientos cerrados 22 (45,8 %)
Muertos 31 (64,6 %)

Gréfico 2: Tipo de imagenes utilizadas en Telecinco

Tal y como nos traslada Ratl Prieto, las imagenes en Television Espafiola “estaban bastante
pensadas y a la vez pasaban varios filtros”. Por esta razon no considera que ninguna imagen
emitida se pueda categorizar como inoportuna. Por el contrario, el Presidente de la
Asociacion de la Prensa de Tenerife declara que: “Las imagenes no pueden ser del agrado de
todo el mundo”. Por su parte, Jorge Moreno expone que en el programa Socialité, de
Telecinco, tenian como norma no difundir imagenes de ataudes. Ademas, resalta que no es
necesario difundir este tipo de imagenes para explicar las consecuencias del virus: “la imagen
puede impactar, pero no hay que jugar con eso porque dentro de esas cajas hay personas”. Al

mismo tiempo define la necesidad de divulgar imégenes de este tipo como “discutible”.

No obstante, el profesional Raul Prieto cuenta, desde su experiencia, que TVE fue acusada
por no retransmitir la cantidad suficiente de fallecidos, asi como también considera que la
emision de estas imagenes era necesaria, pues, segun ¢l, “probablemente ayudd a
concienciar”. En contraposicion, Jorge Moreno define la conciencia como una excusa: “Los
medios utilizan la explicacion de la conciencia para liberarse de sus pecados”, idea que apoya
Salvador Garcia, quien aclara que las imagenes y la forma en la que se difunde la

informacion guardan relacion con los intereses publicitarios y con la captacion de audiencia.
La cantidad de adjetivos de connotacion negativa que fueron utilizados por parte de los

periodistas a la hora de informar, también fue un aspecto interesante a analizar en la

investigacion.
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El gréafico de TVE revela que solo en el 36,5% de los informativos se utilizaron esta clase de
adjetivos (grafico 3). Mientras que en el caso de Telecinco su uso estuvo presente en el
97,9% de los informativos (grafico 4). Los méas utilizados en esta Gltima cadena fueron los
siguientes: Terrible, duro, desbordados y saturados. Frente a estos datos resulta de interés
resefiar que el 23% de las personas encuestadas afirma que lo que mas les afect6 durante el
confinamiento fue la forma en la que se transmitié la informacion, por lo que se abre el

debate de si el uso de estos calificativos fue oportuno a la hora de trasladar la informacion.

¢Utiliza adjetivos calificativos de connotacion negativa? (horrible, triste, fatidica, angustiosa,
tragica...)

52 respuestas

®si
® No

Gréfico 3: Informativos de Television Espafiola en los que se utilizaron adjetivos

;Utiliza adjetivos calificativos de connotacion negativa? (horrible, triste, fatidica, angustiosa,
tragica...)

48 respuestas

®si
® No

Gréfico 4: Informativos de Telecinco en los que se utilizaron adjetivos

Los expertos entrevistados muestran diversos puntos de vista. En este sentido, Jorge Moreno
considera que, para que las personas puedan entender estas situaciones, el uso de adjetivos

24



esta totalmente justificado. Su opinion se ve respaldada por la de Raul Prieto, quien afirma
que se abuso6 de adjetivos, pero que “estaba justificado porque estdbamos embargados por la
emocion, la tristeza y a la vez, por la propia tragedia de estar cada dia sumando lo que eran al
final miles de muertos”. Ademas, sefiala que “si lo hubiéramos tratado de otra manera se nos
podria haber acusado de insensibles”. Por su parte, el presidente de la APT, también
considera que “la situacion desde luego era propia para el empleo de términos altisonantes y
sobre todo adjetivos que llamasen la atencion”, pero siempre sin incrementar el alarmismo o

la preocupacion.

Opinién que difiere en su totalidad de las anteriores es la de la psicdloga sanitaria, quien se
muestra tajante respecto a este tema: “Escuchar de manera repetida todos los calificativos
mafiana, tarde y noche crea un miedo intenso que puede afectar al desarrollo diario en la

cuarentena”.

El uso que se hizo de los adjetivos fue notoriamente diferente en la cadena publica y en la
privada. Esta ultima dejo ver mas lo preocupante y angustioso de la pandemia, mientras que
la primera prefirié informar sin recurrir a tantos calificativos, probablemente para evitar, en la
medida de lo posible, alarmar a la sociedad. Aqui es, quizas, donde entra en juego la
captacion de audiencia y el alarmismo de los que hablaba Salvador Garcia. Respecto a esto,
en la encuesta realizada a la poblacién se pregunté si consideraban que los informativos de
caracter publico y privado transmitiran la informacion de igual manera, a lo que el 89,2%

respondio gque no.

;Consideras que los informativos de caracter publico (financiados por el estado) y privado
(financiados por particulares) transmiten la informacion de igual manera?

583 respuestas

@ si
® No
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Gréfico 5: Transmision de informacién en medios publicos y privados segun los encuestados

Por su parte, el periodista Raul Prieto también explica que la manera en la que se emite el
contenido es muy distinta, destaca que en las cadenas de caracter privado se inclinan por la
espectacularizacion de la informacidon, ‘“siempre se le da mayor dramatismo en los

informativos privados que en los que se pudo dar en Television Espafola”, aclara.

El dramatismo que menciona el periodista de Television Espafiola Raul Prieto se puede
corroborar con el registro de adjetivos de los informativos que hemos realizado, de los cuales
caben destacar los siguientes: Gravisima, despiadada y maldito.

El uso de estos calificativos podria generar una reaccion de miedo y alarmismo en los
receptores, segun declara Desire¢ Amaro: “Dependiendo de la forma en la que exprese el
mensaje -los medios de comunicacion- pueden ser precursores de que las personas
experimenten miedo, si. Si el mensaje es confuso, alarmante, repetitivo puede causar miedo y
alarma”. Teniendo en cuenta la explicacion que ofrece la psicologa sanitaria cobra sentido
que el 88,6% de los encuestados (grafico 5) considere que los medios de comunicacion
fomentaron miedo en la poblacion, pues tal y como reflejan los datos analizados
anteriormente, el mensaje fue reiterativo, ademas de utilizar adjetivos negativos e imagenes

alarmistas.

;Crees que los informativos de television, de manera interesada o desinteresada, fomentaron el

miedo en la poblacion?
583 respuestas

® si
® No

Gréfico 6: Fomento del miedo por parte de los informativos seguin los encuestados
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CONCLUSIONES

Tras haber realizado la investigacion oportuna centrada en la transmision del miedo en los
informativos de television durante el periodo de confinamiento en Espafia, en la cual se han
analizado los informativos de Televisién Espafiola y Telecinco, asi como también se han
llevado a cabo entrevistas a los profesionales pertinentes y conocido la opinion de los
receptores de la informacién, procedemos a explicar, una por una, las conclusiones para cada

hipotesis extraida del estudio efectuado.

> El 90% del contenido de los informativos estuvo conformado por noticias
relacionadas con la pandemia.

Esta hipotesis de caracter secundario se corrobora una vez realizada la investigacion, dado
que al visualizar los informativos emitidos y contabilizar las noticias, se demuestra que el
88% de las informaciones difundidas dentro los informativos de Television Espafiola se
destinaron al virus, mientras que en el caso de Telecinco se trato del 97%. Esto quiere decir
que, de media, el 92,5% de las noticias divulgadas se destinaron a la COVID-19. En ambos
casos se contabiliza como informacion relacionada con el virus la situacion sanitaria,
desempleo, ayudas economicas y suspension de festividades a causa de la pandemia, entre
otras.
Asimismo, todos los profesionales entrevistados para el desarrollo del estudio admiten que

existié sobreinformacion.

> El apoyo visual se baso en graficos con cifras e imagenes de muertes, enfermos y
calles vacias apelando asi a las emociones de los telespectadores.

En este caso, la hipdtesis ha sido demostrada. Ambas cadenas comenzaban los informativos
con infografias destinadas a la explicacion y la exposicion de las cifras de contagios,
fallecidos y altas. Es por ello que los datos reflejan que en el 96,2% de los informativos de
Television Espafiola y en el 93,8% de Telecinco se utilizaron infografias. Otra de las
imagenes que mas se repite es la del interior de hospitales, ya que se difundieron en el 94,2%
y en el 95,8% de los programas de Television Espafiola y Telecinco respectivamente. Este
tipo de imagenes se utilizaba de apoyo para dar a conocer de una manera mas detallada la
situacion que se estaba viviendo, desde la necesidad de recursos en urgencias, hasta las
lesiones del equipo sanitario por el uso de equipos de proteccion. Asimismo, otro dato que

cabe resefiar para confirmar esta hipdtesis es la cantidad de informativos que difundieron
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ataudes como apoyo visual siendo este el 55,8% en Television Espafiola y el 64,6% en
Telecinco.

> La informacion no se traté de igual manera en la cadena publica que en la
privada.

Esta hipGtesis también se confirma. Para empezar resulta curioso que el 88,2% de
encuestados considera que existen diferencias en la forma de transmitir la informacion segln
la titularidad de la cadena, sin embargo la percepcion de los espectadores no es suficiente
para demostrar esta hipdtesis. Por lo que para corroborarla nos centramos en la visualizacion
y anélisis de los informativos de ambos canales. El dato que mejor refleja la diferencia
existente es el uso de los adjetivos de caracter negativo en el mensaje, pues en el caso de
Television Espafiola solo se utilizaron en el 36, 5% de los informativos, por el contrario en el
caso de Telecinco en el 97,9% aparecio este tipo de calificativos. Por lo que se podria decir
que los informativos privados tienden a la exageracion y al dramatismo, creando en la

sociedad el alarmismo.

> Los informativos de television propagaron miedo con la transmision de noticias
sobre la COVID-19 durante el confinamiento (marzo a mayo de 2020).
Finalmente, tras haber desarrollado y explicado las tres hipdtesis anteriores se puede decir

que esta, siendo la principal de nuestra investigacion también se confirma.

Segun explica la psicologa sanitaria Desireé Amaro, el contexto que se vivié durante el
confinamiento por la pandemia de la COVID-19, junto con la manera en la que se transmitio
el mensaje, entendiendo esto el texto, las imagenes y la forma en la que estas se abordaron en
la television publica y en la privada, se podria decir que los medios promovieron el miedo.
De por si la situacion al ser de caracter desconocido causdé miedo en la poblacién, pero sia su
vez los informativos difundieron de manera constante adjetivos calificativos con connotacion
negativa, asi como imagenes continuas de hospitales como reflejo de la situacion, se alimentd
en mayor medida el temor ante el escenario que se estaba viviendo. Ademas, pese a la
percepcion de Amaro, también resulta de especial importancia la opinién de los receptores de
dicha informacion, quienes de la muestra total de 583 personas, el 88,6% considera que de
forma interesada o desinteresada los medios de comunicacién fomentaron miedo en la

poblacion.
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ANEXOS

Entrevistas:

Desireé Amaro, psicéloga general sanitaria

Durante el confinamiento estuve trabajando en el equipo de psicdlogos que trabajamos
telefénicamente atendiendo a las personas en el confinamiento. Todas aquellas personas que
necesitaban ayuda psicoldgica nosotros los atendimos de manera gratuita, entonces tengo

informacion de primera mano y de como la poblacion vivio el miedo.
¢ Qué es el miedo?

El miedo es una emocion basica que tenemos y que experimentamos todos los seres
humanos, es incontrolable y se despierta ante situaciones internas o externas de esa persona

que etiqueta o interpreta como peligrosas o amenazantes.
¢El miedo se puede transmitir a traves de un informativo de television?

Yo mas bien diria que mas que transmitir miedos pueden lograr mediante la forma en la que
se expresen una noticia, lo rigurosos que sean o lo ambiguo pueden provocar en las personas
esa sensacion de miedo, porque perciben que eso que transmiten en las noticias es peligroso o

amenazante. Entonces si, los informativos pueden llegar a despertar en las personas miedo.
¢El miedo se puede transmitir de una persona a otra?

Imaginate que yo hablo contigo y te cuento algo que sucede y nos puede suceder a las dos y
te lo comento de una manera ambigua expresandote mi miedo. Eso tu sistema cognitivo lo

interpreta como peligroso y por lo tanto despierta en ti una reaccion automatica de miedo.
¢Guardan algun tipo de relacion la confusion, la angustia y el miedo?

Si guardan relacién. La confusidn y la angustia pueden causar miedo. Puede ser una manera
en la que el cuerpo interpreta la situacion como peligrosa, entonces genera angustia. La
confusidn, la ambigliedad, que las cosas no estén expresadas de una manera clara, sencilla, y
coherente provoca una reaccion de miedo ante lo desconocido, ante lo que no se sabe y ante

lo que nos expresan como peligroso o amenazador. La angustia y la confusién forman parte
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del miedo. La confusion forma parte del miedo. Cuando una persona siente miedo esté

confusa porque no sabe, porque esta interpretando una situacion no certera.

La confusion y la angustia forman parte del constructo del miedo. Se interrelacionan, son
formas de expresar el miedo, cuando una persona siente que esta experimentando miedo se

encuentra confusa.
¢ Los medios de comunicacion pueden generar o generan miedo?

Dependiendo de la forma en la que expresen el mensaje pueden ser precursores de que las
personas experimenten miedo, si. Si el mensaje es confuso, alarmante, repetitivo, puede

causar miedo y alarma.

¢ Qué efectos puede causar el uso repetido de adjetivos calificativos de caracter negativo

(terrible, dura, triste...)?

Puede causar una respuesta condicionada de miedo ante esos adjetivos porque estan
catalogando esa situacion que todos estamos viviendo como nueva. Ya de por si esa situacion
al ser nueva y al nadie haberse enfrentado antes a una situacidn como esta es una situacion
que se cataloga como ambigua, que genera un propio miedo hacia lo desconocido y si
ademas, de manera repetida escuchamos esos calificativos, evidentemente eso genera mas
angustia a las personas. De hecho, una de las cosas que yo mas recomendaba a las personas
que se ponian en contacto con el servicio telefonicamente era que restringieran la
visualizacion de noticias diariamente. Es decir, una vez al dia solamente para evitar la
sobreexposicidn a ese bombardeo de informacion tan alarmante y angustiante de manera tan
repetida y con esos calificativos. Escuchar de manera repetida todos los calificativos mafiana

tarde y noche, crea un miedo intenso que puede afectar al desarrollo diario en la cuarentena.
¢ Cuantas personas contactaron con la linea telefénica de ayuda psicologica?

Muchisimas, desde la primera semana del confinamiento. Yo formo parte del Colegio Oficial
de Psicologia, que es el grupo de psicdlogos especializados en emergencias y catastrofes y se
nos activo a través del Gobierno de Canarias y se cred una linea telefénica. Atendimos cerca

de los 1.000 casos, no sabria decirte una cifra exacta en Tenerife.

¢ Cémo le afect6 a usted?
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A mi me afectaba como creo que nos afect6 a todos y todas, una situacién nueva, que yo no
tenia recursos al igual que todos para afrontarla de la mejor manera, aceptando que la
situacién me va a crear miedo, no negando el miedo, porque el miedo no es malo. No le
tengamos miedo al miedo, el miedo es una emocion natural que nos avisa de que esta
sucediendo algo que nos preocupa, nos angustia y que nos parece peligroso. El problema es
cuando el miedo se desborda, cuando no somos capaces de entender por qué se provoca ese
miedo y nos limita tanto que nos puede afectar en nuestro dia a dia. A mi me afect6 lo justo,
creo que lo necesario para mantenerme alerta ante una situacion nueva, pero en ese momento

transformé el miedo en ayuda a las personas.

¢Después del confinamiento ha aumentado el nimero de personas que buscan ayuda

psicoldgica?

Si, indudablemente si. Se ha notado una peticion mayor de apoyo psicologico, porque creo

que durante el confinamiento se ha normalizado la salud mental y lo necesaria que es.
¢Donde se origina el miedo dentro del mensaje?

Yo creo que es algo multifactorial, que no podria decirte exactamente lo que lo causa, sino
que es el conjunto de las cosas. Por un lado, el contexto, la situacién nueva, por otro lado, el
bombardeo de informacién, ya que no solo hay un informativo, sino que hay muchisimos

canales con distintas informaciones. Los informativos se eclipsaron con la pandemia.

Al ser algo nuevo el vocabulario que se utilizd para expresarlo o la manera y las imagenes
eran alarmantes. Todo ese contexto unido hizo que el miedo se colara como protagonista en

esos dias.
¢El mensaje informativo fomenté las emociones?

Si, no fue lo que lo provoco en su totalidad, pero si contribuyeron. Los informativos era lo
gue mas nos unia con lo que estaba pasando fuera. Entonces, si, claro, fue un factor
determinante. Imaginate que nos encierran y no hay informativos... hubiésemos tenido

miedo, pero a lo mejor no tanto.

¢ Se podria decir que prueba de ello son los informativos que se difundieron con

informacidn sobre la situacion en Italia a causa del virus?
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Claro, ponte en el hipotético caso de que se nos hubiese filtrado, hubiésemos tenido miedo,
porque el miedo es natural y necesario, nos permite estar alerta para poder reaccionar, pero
no hubiese sido tan desmesurado. Veias las noticias y veias cdmo estaba la situacién en Italia
y decias: “Si en Italia estan asi y si nosotros llegamos a estar asi...”, pero saberlo no hizo que
pudiéramos hacer algo, no cambié nuestras vidas, no pudimos controlarlo, no fue una
informacidn Gtil. Le permitiria a los gobiernos adelantarse, pero a nosotros como poblacion lo

que hacia era fundar miedo.
¢ Qué consecuencias genera el miedo en las personas?

Lo que genera el miedo en el ser humano es cuando, por nuestra historia 0 por nuestra
experiencia, percibimos una situacion incontrolable, peligrosa o que no vamos a poder
controlar y por lo tanto, nos adelantamos a un futuro acontecimiento o escenario que no ha
sucedido, pero que la situacién nos anticipa que puede llegar a suceder. Se genera en el
cuerpo una reaccion de miedo adaptativa porque es la que nos permite adaptarnos y afrontar

esa situacion.

Se trata de un miedo adaptativo cuando se ajusta a un peligro real que nos permite sobrevivir
y cuando no es adaptativo, es decir, cuando no esta ajustado a un peligro real que esté
sucediendo en este momento, tiene consecuencias desadaptativas porque despierta una alarma

que no me va a ayudar a afrontar esta situacion.
¢ Qué tipo de miedo fue el que se experimentd durante el confinamiento?
El miedo durante la pandemia fue adaptativo.

Jorge Moreno, periodista de Telecinco v subdirector de Socialité

A partir del 13 de marzo nuestros contenidos se transformaron totalmente. Apartamos todo lo
relacionado con el corazdn para centrarnos en la pandemia, porque era lo que estaba pidiendo
la gente. Arrancdbamos el programa con las imagenes de los hospitales, de los sanitarios...
Eso era lo que estaba pidiendo la gente y también lo haciamos porque nosotros no teniamos
contenido. Es verdad que a medida que iban pasando las semanas la gente pedia sobre todo
entretenimiento porque estaban tan saturados los medios de comunicacion con el tema, que
vimos que la audiencia cambiaba radicalmente cuando nosotros ibamos a lo nuestro.

Nosotros estuvimos dos o tres fines de semana y luego ya fuimos a saco con entretenimiento,
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que era lo que estaba reclamando la audiencia. En ese sentido nosotros tiramos mucho de

testimonios de médicos, enfermeros, gente que estaba pasando la enfermedad. ..
¢ Cémo afrontd la cadena, en este caso el programa, la situacion que se estaba viviendo?

A partir del 13 de marzo hubo una reunién. Lo primero que hicimos fue tomar medidas.
Partimos la redaccién a la mitad y decidimos que cada dos semanas ibamos a turnarnos, una
parte en su casa trabajando y la otra mitad en la redaccion. Es verdad que hemos mantenido
eso asi hasta hace poco. Pero la reunién no solo sirvié para eso, sino también para decidir que
el contenido de nuestro programa cambiaba radicalmente. Nuestros contenidos y la forma de
trabajar cambiaron radicalmente. Yo nunca en mi trabajo en la televisioén habia teletrabajado.

Desde casa al principio se me hizo dificil porque me vi incapacitado al no poder salir.
Nosotros podiamos salir a la calle porque teniamos salvo conducto para estar donde
quisiéramos, pero no teniamos contacto con nadie, haciamos una reunion de Skype los jueves,

nos reuniamos todos y luego siempre te preguntabas: ““¢Hasta cuando?”

¢ Qué sintid al estar fuera comunicando informacion tan determinante en el momento

gue se estaba viviendo?

Sobre todo me senti un privilegiado de contar un hecho tan histérico como la pandemia del
coronavirus. Aparte de sentirme responsable por lo que estaba haciendo, me sentia totalmente
privilegiado por tocarme esa tarca de contar, ver... ES que al final en la televisidn tienes que
tener la necesidad de contar las cosas y eso hace que sea un privilegio a pesar de ser una

desgracia. En este tipo de situaciones contar lo que pasa para los periodistas es una fortuna.

Al tratarse de una situacién tan delicada, ¢qué parametros se siguieron para difundir

informacién?

Teniamos la orden de no dar datos que no estuviesen publicados en el Ministerio de Sanidad.
Los contagios y la cifra de fallecidos estaban cambiando continuamente, pero era bastante
desolador dar cifras porque al final detras de esas cifras hay familias que han perdido a
alguien. Por eso no nos podiamos olvidar de que estdbamos en un programa del corazén y
que la gente podia ver como algo frivolo arrancar el programa con las cifras, pero no habia
otra opcién tampoco. Nos teniamos que regir, si teniamos que dar cifras tenian que ser segin

el Ministerio de Sanidad, no podiamos basarnos ni en otros medios, ni en Twitter, ni en
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publicaciones de otros periddicos. Esa orden se dio porque habia un baile de cifras entre El
Mundo y EI Pais, entonces nos fiabamos Gnicamente de fuentes oficiales.

Con las cifras no estas hablando de la audiencia que tiene la tele, no, estds hablando de

personas que estan muertas, por eso hay que ser totalmente riguroso.
¢, Se tuvieron en cuenta las emociones que se podian transmitir en el mensaje?

Sobre todo no podiamos ser sensacionalistas con esto porque no era algo de una sociedad
determinada, sino algo que todo el mundo estaba sufriendo. Gente que ya lo estaba pasando
mal, entonces tienes que ser consciente de que afecta a todo el mundo. Tienes que tener
sensibilidad. Cuando pasa lo peor te das cuenta de que lo que reclama la gente estando
encerrada en su casa es entretenimiento, entonces es ahi cuando cambian los contenidos un

poco.

Si deja de lado su papel de comunicador, ¢cree que la cantidad de informacion que se

difundio fue la oportuna?

No fue oportuna, para nada, fue excesiva. Pero los medios de comunicacion siempre han sido
excesivos cuando ha pasado algo que esté fuera de nuestro alcance. Te pongo un ejemplo. Yo
estoy viendo el caso de las dos nifias secuestradas en Tenerife, aunque no hay datos nuevos se
sigue hablando del tema. Entiendo que se esta pidiendo colaboracion ciudadana, pero la
investigacion esta estancada, pero los medios necesitan hablar del tema porque genera
contenido, porque detrds hay personas que estan reclamando esa informacion aunque no la

haya.

Me acuerdo que hubo un momento de la pandemia que todo se empez6 a focalizar en los
negacionistas, cuando creo que no se tiene que dar voz, se tiene que informar que esa gente
existe, por supuesto, pero no darle mas voz de la cuenta. Eso pasa porque hay
sobreexposicion del tema, porque ya no hay nada donde sacar... No sé, yo me acuerdo que en
nuestro programa al principio nos costaba conseguir a alguien que estuviese contagiado,

ahora hay muchos, pero al principio era muy complejo.

¢Consumid informativos de television durante el confinamiento? En caso afirmativo,

¢considera que las imagenes que se difundieron fueron las idéneas?
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Yo consumi muchos informativos, pero como subdirector de nuestro programa, te puedo
decir que nosotros teniamos mucho cuidado con las imagenes que ibamos a mostrar en el
programa de cara al fin de semana. Siempre advertiamos que nosotros, por ejemplo, no

queriamos ensefar atatdes.

Hay que tener muchisimo cuidado con las imagenes que se emiten. Tienes que ser
responsable, sobre todo con el espectador que estd en su casa. Creo que para hablar de
muertes y de que el contagio por Coronavirus puede derivar en un cuadro muy grave y que
puede acabar en muerte, no hace falta ensefiar atatides. La imagen puede impactar, pero no
hay que jugar con eso, porque dentro de esas cajas hay personas, hay que ser muy cuidadoso.
Con esto te digo que lo he visto en informativos, que lo he visto en programas, he visto abrir

informativos con esa imagen. ¢Es dura? Si ;Necesaria? Pues yo creo que es discutible.
Quizas esas imagenes se difundieron con la intencion de concienciar, ¢qué considera?

Muchas veces los medios utilizan la explicacion de la conciencia para liberarse de sus
pecados. No creo que para crear conciencia tengas que mostrar ciertas imagenes, la
conciencia puede llegar de muchas maneras, es mucho mas dificil hacer reir que hacer llorar,
es mucho maés dificil hacer humor, irte a lo fécil, irte a un texto desgarrador a una musica
melancoélica, es mucho mas facil sacar imagenes dramaticas, sensacionalistas. Creo que eso
es mucho mas facil que hacer humor. Yo creo que es una excusa, una justificacion de los
medios de comunicacion para utilizar imagenes innecesarias. Hay algunas necesarias,
obviamente, hay imagenes que creo que quedaran patentes para la historia, esas UCIS
saturadas, esos testimonios de enfermeros y médicos totalmente desbordados, eso si
considero que es necesario que la gente sepa que esta ahi, pero imagenes tan duras como
centenares de atatdes en un centro deportivo. Para captar la atencidn del espectador tienes

muchas opciones, elegir la menos adecuada... no lo veo necesario.
¢ Qué sentimiento tuvo al visualizar los informativos?

Angustia, totalmente angustia. La tele al final es un electrodoméstico que se consigue en un
supermercado y se consume y hay que consumir de todo, pero si es verdad que en todo este

tiempo, como espectador, lo que vi fue bastante angustiante.

¢ Sintié miedo?
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Si, si, por supuesto. Entrevistar a gente que habia perdido a seres queridos muy cercanos de la
noche a la mafiana fue muy duro. Al final lo he podido hacer gracias a mi trabajo, obviamente
si no fuese periodista no tendria por qué saber la historia de alguien. Cuando he sido testigo
de que alguien ha perdido a varios familiares por contagiarse, de verdad que ha sido bastante

duro y siente uno miedo porque piensas “me puede pasar a mi también”.

¢Qué opina sobre el uso de adjetivos calificativos de caracter negativo en los

informativos?

No concibo un informativo que no describa. No entiendo que me cuentes una historia sin
contarme como es, sin contarme los detalles y si tienes que utilizar palabras como
angustiante, impactante... yo como espectador, lo necesito. Los detalles son lo que el
espectador necesita para que entienda, conciba y se sienta respetado, porque se les cuenta

todo con sumo detalle.

Esto es triste y dramético. Es angustiante. Otro detalle es que se utilice vocabulario

sensacionalista o de forma sensacionalista, pero es absolutamente necesario detallar.

Salvador Garcia Llanos, presidente de la Asociacion de la Prensa de Tenerife

¢ Considera que los informativos de television jugaron un papel primordial durante el

confinamiento?

Yo creo que triunfo la radio, de acuerdo con los estudios que uno ha leido y las
investigaciones, parece ser que la gente otorgd mas confiabilidad al medio radio. Hablo

especialmente de los primeros meses de la pandemia.

Los informativos atravesaron distintas etapas, la primera fue de bastante impacto, dado que se
ofrecio informacidn en cantidad, pero no en calidad, hasta que en los meses finales del afio la

cosa se serend y hubo mas equilibrio informativo.
Entonces, ¢la radio fue el medio mas consumido segun usted?

Si, asi lo acreditan los estudios y las investigaciones que siempre son interesantes analizar e
interpretar en funcion de los porcentajes. Yo creo que la televisién, salvo algunas

excepciones, tuvo una tendencia mas alarmista que la radio.
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Creo que las noticias falsas, junto con el alarmismo y la falta de rigor han ido haciendo un
coctel de muy dificil digestion, de manera que en redes sociales hay que quedarse con una
muy reducida parte de esa credibilidad.

¢, Cree que la cantidad de informacion fue adecuada?

Yo creo que posiblemente haya existido sobreinformacion. Es verdad que hay que analizar el
fendmeno gradualmente, es decir, a medida que avanzaba, incluso las propias fuentes o
medios informantes fueron modificando criterios a la hora, por ejemplo, de emitir cifras. En
los primeros meses se daban unas cantidades que luego fueron modulandose aportando otros
parametros, otros indicadores. Yo creo que eso lo da la madurez del medio, que va
entendiendo la evolucion de la crisis y la emergencia sanitaria que, en este caso, a medida que
fue evolucionando, fue también gozando de una informacidbn mas precisa y un mejor

tratamiento.
¢ Y las imagenes? ¢Fueron las idoneas?

Admito que ahi puede haber criterios muy dispares y diferentes porque esta claro que las
imagenes no pueden ser del agrado de todo el mundo. También hay que evaluar si las
imagenes de los primeros meses eran las mas apropiadas para explicar el alcance de la
emergencia. Aqui entra en juego la subjetividad de cada medio que emite informaciones.
Imégenes para ganar credibilidad, para otorgar mas realismo a su argumentacion informativa
0 sobre todo, para intentar captar audiencia, sabiendo que este Ultimo apartado incurre o
puede incurrir en sensacionalismo. Yo creo que se trataba, a mi juicio, de evitar el
dramatismo que de por si ya tenia la pandemia, pero esto es dificil tratandose de una

pluralidad informativa mediatica que es imposible controlar.

Mas alla del interés econéomico del que habla... ;Cree que se trata de concienciar con

las imagenes?

A estas alturas no debemos de engafiarnos. Todos sabemos que estas cosas obedecen algun
tipo de interés y que siempre hay un factor de aprovechamiento. Los editores de informativos
y las propias empresas deben tener claro eso que apuntas, ;qué interesa mas, informar con
rectitud y rigor o llamar la atencion para ganar en audiencias y también en recursos
publicitarios? Depende de los criterios que tengan esos editores y esas empresas, asi como

deber sintonizar con los gustos de los espectadores.
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¢ Se tuvo especial cuidado al tratarse de la salud?

No se repar6 mucho con el cuidado, puede que algunos medios si, pero eso habria que

analizarlo con detenimiento y contrastar las imagenes que se pudieron emitir.
¢ Qué opina de los adjetivos calificativos de caracter negativo?

Ahi es donde entran en juego las labores de los redactores jefes y sobre todo de los editores,
sabiendo que el lenguaje es, en un caso como el que nos ocupa, muy importante. Por un lado,
emplearlo huyendo de las exageraciones y luego utilizando términos adecuados y
equilibrados que sobre todo no incrementen el alarmismo o la preocupacion. Conozco
personas mayores que en esos dias y todavia puede que hoy, albergaban una mayor dosis de
preocupacion a sus edades, precisamente porque se veian influidos por el empleo de esos

términos que agravaban la vision que ellos podian tener.
¢ Considera que los informativos difundieron miedo?

Si, en algunos casos lo admito, sin citar concrecion, pero si hubo informativos que de 20
noticias que pudieron incluir, 15 eran de la pandemia y luego ya corresponde a cada medio
con su heterogeneidad valorar, en funcion de los criterios, si se hace por comunidades o
regiones o si se hace, por ejemplo, incluyendo la vision internacional. En el caso de Europa
estdbamos muy pendientes a lo que pasaba en Europa y Reino Unido. En tanto que de otros
continentes la atencion fue menor. Por ejemplo, de algunos paises no supimos absolutamente

nada.
Dejando a un lado su rol como comunicador, ¢qué sintié al ver los informativos?

Como humano y ciudadano del mundo, desde luego albergaria una preocupacion creciente,
sobre todo en los primeros meses. Por eso, he recibido con un sentido mucho mas gratificante
las informaciones relacionadas con la vacunacion, independientemente de la produccion de

este producto.
¢ Los medios fueron alarmistas?
De alguna manera si, sobre todo en una primera etapa.

Raul Prieto, periodista de Television Espariola - Espafa directo
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¢ Cémo afrontd la cadena la situacion que se estaba viviendo?

Una vez que se empiezan a detectar de forma masiva casos de coronavirus en Espafia y el
Gobierno decreta el estado de alarma, las primeras medidas que se van a tomar en la

television, en este caso en Television Espafiola, van a ser:

La cancelacion temporal de aquellos programas no informativos, de entretenimiento o de
infoentretenimiento y destinar todo ese personal a mantener la emision de los programas
informativos (telediarios, el programa de La Mafiana y Espafia directo). Ademas, en aquel
momento no se sabia cual iba a ser el alcance de esta epidemia y tampoco se conocia muy
bien la mortalidad, entonces se podia pensar que buena parte de la plantilla podia caer
enferma y la intencion era que si eso sucedia, la informacion en Television Espafiola nunca
dejara de emitirse. Yo estaba en el programa Corazon de Anne Igartiburu. Se cancel6 ese
programa y desde el dia 14 de marzo pasé a formar parte de la plantilla de La Hora de la 1,
que es el programa matinal. Aparte, a las personas gque eran mayores 0 corrian mas riesgo se

les dio un portatil para poder trabajar desde casa.

Al tratarse de una situacion tan delicada, ¢qué parametros se siguieron para difundir

informacion?

Como parametro siempre seguimos las indicaciones de informacion oficial que venian desde
el Ministerio de Sanidad. Es verdad que teniamos nuestros propios expertos del mundo de la
medicina, médicos, enfermeros... a los que también se les consultaban muchas de las
informaciones que nos llegaban. Hicimos en las mafianas de La 1 una consulta, en la que la
gente nos hacia llegar sus dudas a través de las redes sociales. Nosotros le pasabamos esas
cuestiones a los expertos, ya fuera médico, economista o un abogado. Este consultorio llegd
un momento que ya no era necesario porque la gente ya conocia las cuestiones fundamentales
del virus, ya que las informaciones sobre el coronavirus eran casi las 24 horas. Al final del
programa cada dia conseguimos videos por redes sociales de historias positivas, de gente que
se habia curado, de gente que habia salido de la UCI, de los aplausos... y cada dia haciamos
un video emotivo de un minuto de duracion. Una manera de ponerle una pequefia sonrisa al
programa después de cuatro horas de emision dedicadas practicamente al coronavirus. En
aquel momento, también siempre habia una rueda de prensa, por el presidente del Gobierno,
por el ministro de Sanidad... Durante esa etapa del confinamiento raro era el dia que no habia

una rueda de prensa. Television Espafiola al ser la television puablica, no teniamos la
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obligacion, pero dabamos la rueda de prensa integra. En ese momento, la emision del
programa se basaba en dar la rueda de prensa y luego retomabamos la emision del programa

con informacion sobre el virus.
¢ Considera que la cantidad de informacion fue adecuada?

Yo creo que la gente realmente termind saturada. En esos dias daba igual lo que pusieras, la
emision de La 1 practicamente al 99% se dedic6 al coronavirus. Yo creo que en aquel
momento la gente acabo saturada y como consecuencia de ello, la gente empezé a buscar en

otros canales contenido de entretenimiento.
¢ Cree que los informativos jugaron un papel fundamental?

Yo creo que si fue primordial durante la primera etapa del confinamiento. En un momento,
ademas, en el que no sabiamos lo que era un estado de alarma, si ibas a poder moverte al
pueblo de al lado, cOmo ponerte una mascarilla...Yo creo que durante las primeras semanas
la informacion que se dio fue primordial, fue basica, muy necesaria, de auténtico servicio
publico. Pero llegd un momento, cuando la gente ya tenia mas o menos esos conceptos
asimilados, en el que la gente se cansé del contenido informativo sobre la COVID-19 y busco
entonces un contenido de entretenimiento para intentar evadirse de la realidad porque era

muy dura. Poner el telediario en aquellos dias era ver 700-800 muertos diarios.
¢ Qué medio se consumid mas?

No conozco los datos, pero yo diria que la television. Yo por lo menos donde mas me
informé fue en la television. Entiendo que los mas jovenes utilizaron mas las redes sociales o

internet, pero en general la gente de mas de 35 afios creo que utilizo la television.
¢, Qué otras fuentes de informacion utilizaron?

Nuestra fuente principal era el Ministerio de Sanidad. Luego estaban los diarios generalistas:
El Pais, EI Mundo, el ABC..., la Agencia Efe, que es la agencia que nos surte de teletipos,

expertos propios que teniamos ya en plantilla en el programa, que se volvieron primordiales.

¢, Cree que al tratarse de un tema de salud se tuvo especial cuidado con la informacién o

gue primo la exclusiva?
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En Television Espafiola nosotros no primamos en ningin caso la exclusiva. Fuimos muy
cuidadosos al manejar toda informacién que tuviera que ver con el virus. Nunca publicamos
nada que no viniese de una fuente que no consideramos contrastada, fiable o primaria y en
ningun caso dimos nada como exclusiva. Las ruedas de prensa de aquel momento eran una
sefial institucional que se le daba a todos los medios, por lo que no habia competencia por ver
quién conseguia antes la imagen o la informacion. No jugamos nunca en aquellos dias a la
exclusiva, sino todo lo contrario. Preferimos no dar una informacion hasta no tenerla

contrastada.
¢, Se tuvieron en cuenta las emociones que se podian transmitir en el mensaje?

Si, de hecho Maria Casado, la presentadora del programa, es una persona gque no tiene filtro,
yo la vi llorar varias veces en antena. En aquellos dias, Maria Casado experimentaba lo
mismo que el resto de espafoles. Intentdbamos no dar imagenes duras al final del programa,
tratdbamos de darle un toque emotivo. Intentabamos acabar el programa con una sonrisa,
éramos conscientes de lo que estabamos viviendo en ese momento. Las cifras que dabamos
venian cargadas de pesimismo Y tristeza y la emision en aquellos dias tenia una gran carga
emotiva. Si éramos conscientes de que manejabamos, tal vez, mayor nivel emocional que en

épocas anteriores.
¢ Considera que las imagenes fueron oportunas?

Creo que si. Tendria que pensar de manera mas detenida imagen por imagen, pero estaban
bastante pensadas y pasaban varios filtros, por lo cual no recuerdo que se soltara ninguna
imagen en emision que fuera inapropiada. Eran mas bien imagenes genéricas, en muchas
ocasiones de época previa al coronavirus, imagenes recurso. Nosotros no dimos nunca una

imagen que pudiera herir la sensibilidad de los espectadores.
¢ Qué sintid usted durante ese periodo?

Mucha tristeza, desolacion, inquietud y miedo porque las cifras y las informaciones que se

daban en aquel momento eran realmente tristes. Eran emociones negativas.

¢Qué opina sobre el uso de adjetivos calificativos de caracter negativo en los

informativos?
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Si nos ponemos en contexto, era como si cada dia se cayera un avion y si hoy se cae un avion
estariamos probablemente semanas con la caida de ese avion. ¢(Se abuso de esas palabras?
Probablemente si, pero también es verdad que estaba justificado porque estdbamos
embargados por la emocion, la tristeza y, a la vez, por la propia tragedia de estar cada dia
sumando lo que eran, al final, miles de muertos. Yo creo que, ademas, si lo hubiéramos

tratado de otra manera se nos podria haber acusado de insensibles.

Salvo los mas mayores que vivieron la Guerra Civil, nadie de nosotros habia vivido una
tragedia de esta magnitud. La emocién nos embarg6 a todos, las palabras que se utilizaron en
aquel momento estaban justificadas en base a lo que se estaba viviendo. Creo que hubo poca

exageracion, no se magnificd nada, lo que se estaba viviendo era una tragedia y asi se conto.
Después de haberlo vivido, ¢lo contaria de otra manera?

Creo que no, si volviéramos a vivir una situacion igual creo que no. Por mi parte volveria
actuar de la misma manera. No recuerdo haber pensado a posteriori “esto lo hubiese contado

de otra manera”.
Y en otras cadenas de television, ¢cree que se tuvo cuidado con las imagenes?

Creo que en otras cadenas se pensaron menos las imagenes y si que a lo mejor se dejaron
guiar mas por el espectaculo en algan sentido. No recuerdo ningun caso flagrante, pero si que
en las cadenas comerciales se tiende mas al espectaculo. Siempre se da mayor dramatismo en

los informativos privados que el que se pudo dar en Television Espafiola.
¢ Y qué considera sobre la difusion de imagenes de atatdes?

Lo de los ataldes en Television Espafiola trajo muchisima polémica porque hubo varios
partidos politicos que acusaron a la cadena de esconder imagenes y de no haberlas dado.Yo
creo que las imagenes de los atatdes hay que darlas, pero no todos los dias, tiene que haber
un equilibrio. Probablemente ayudé a concienciar, pero no sé tampoco en qué medida. Dimos
muchas imagenes que ayudaron a concienciar: médicos y enfermeros llorando o las lesiones
que les causaban llevar durante horas el material quirdrgico. Imagenes que podian chocar y

provocar un cambio en la poblacidn se dieron bastantes, las de los ataides y muchas mas.

Enlace directo a un documento excel con todas las respuestas de la encuesta:
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/160g1Baje XPZgMv4WHzPdHAYtsWXTXHILjgOE

jeX7uH8/edit?usp=sharing

Respuestas en bruto de la encuesta:

iConsideras que i0ué medic iCrees que los ACrees que los
En caso sfimativo, | JEn qué franja loz informativos de ﬁ%formatiuo medios de | Qué emacidn iCrees que la informativos de
JCansumes ; . 3 Foi) carcter plblico B . COMmUnicacion ¢ I P infarmacidn U . telewisian, de
& N denqué cadenaloz |horariaves los - H Consumiste Mas . A predomind en ti B o J0UE congideras q
informativos de - . 5 [Financiadas por el higieron bien su difundida zobre la = oo Manerainteresada
Er et visualizas informativos de B durante el " durante este ituacion f 2 [que te afectd mas? 2
el habitualmente? television? s aclVpliace confinamiento D NSNS eriodo? situacion famento o desinteresada,
: : [financiados por {marza-mayo]? la zociedad P : dichas emaciones? Fomentaran el
particulares] uol: informada sobre la miedo en la
St Ilovistar Far lanache o Frenzadigital [ Confusicn S0 Minguna de las anteri Si
Si Antena 3 Al mediodia Si Television Mo Ansiedad Si LaForma en que se b Si
S Antena 3 En todas las anterion Mo Television Si Confusion S Todas las anteriores Si
S Antena 3, Televizion| Al mediodia o Frensa digital, Telewi 5i, pera no del todo | Confusion S inguna de las anteri Si
S Telecinco Al mediodia o Television Si, pero nio del todo | Confusion 5 Estar encerrado en G S
S Teleainzo Almediodia H Prensa digital, Telewi 5i, pera na del toda | Canfusicn 5 Las contradicciones o
Por lanoche o Television Si, pero no del todo | Angustia Todas las anteriores S
Telecineo Al mediodia o FPrensa digital Si, pero no del todo | Ansiedad Todas las anteriores 5
Inkernet Por lanoche o Prensa digital Si ConFusion Las cifras E
Telecineo, Antena 3 | Por la manana, Por ] Mo Prensa digital, Telewi 5i, pero no del todo | Confusion i Todas las anteriores, Si
Telecinzo Al mediodia Si Television 5i, pero no del todo | Angustia i Todas las anteriores Si
Telecinco For lanoche Mo Prensa digital [ Anziedad ko Minguna de las anteri Si
Telecinzo Por lanoche Mo Prenza digital Mo Angustia Si Minguna de las anteri Si
24 horas, BBC MEW| Por la noche Si Prensa digital Si, pero no del todo [ Interés i Las cifras Si
Antena Al mediodia Mo Radio o Desesperacion i LaForma en que se i Si
Far lanoche Mo Frens.a digital Si, pero no del todo | Confusion Si LaForma en que se ti o
Teleainzo Almediodia, Por laf Si Televisian Si, pero no del tado | Angustia o Laz cifras Si
Telegingo, 24 horas | Al mediodia Mo Prensa digital, Telewi S Confusicn g Todas las anteriores Si
Antena 2 For lanoche Mo Television o Confusion S La desinfarmacion re Si
Antena 3 Al mediodia, Por lar Mo Television Si, pero no del todo | Confusion E Todas las anteriores, Si
Telecineo, Ty canaril Al mediodia [ Prensa digital, Televi 5i, pero no del todo | Confusion i Todas las anteriores Si
Telecineo, Antena 3 |Por lanoche Mo Prenza digital, Telewi Mo Miedo i Todas las anteriores Si
Telecinco Al mediodia Mo Television Si, pero no del todo | Miedo =) Laforma en que se ti Si
Senta Por lanoche Si Television Mo Angustia Si Todas las anteriores Si
Antena 3 Al mediodia o Television Mo Confusion S Laforma en gue se ti Si
Antena 3 Al mediadia, Por larf Mo Prensa digital, Badio Mo Confusion S LaForma enque se by Si
Inkernet For la noche o Prensa digital Si, pero no del todo | Miedo 5 Todas las anteriores Si
Antena 3 Poar la nache H Prensa digital Si Angustia 5 Laz cifras o
Antena 3 For lamanana, Por | Ma Prensa digital, Telewi 51 Confusicn =] Laz imagenes o
Antena 2 Al mediodia o Frens.a digital Si, pero no del todo | Confusion =i LaForma en que se ti S
Telecinco Al mediodia o Prensa digital, Telewi 5i, pero no del todo | Confusion 5 Las cifras, La forma s Si
Telecineo Al mediodia [ Prensa digital, Telewi 5i, pero no del todo | Interés i Lag cifras =)
La seuta Por lanoche Mo Prenza digital Si, pero no del todo | Impotencia i LaForma en que et Si
Telecinco, 24 horas |Por lamanana Mo Prenza digital Si, pero no del todo | Ansiedad Si Laforma en que se ti Si
Al mediodia Mo Prenza digital Mo Angustia Si LaForma en que se b Si
Antena 3 Al mediodia o elevision Si, pero no del todo | Ansiedad 5 Todas las anteriores S
Antena Al mediodia E elevizion o Ansiedad 5 Las cifras, Laformai S
Antena 3 FPor lanoche i elevision Si, pero nio del todo | Confusion 5 Todas las anteriores S
Almediodia Si Prensa digital o Tranquilidad 5 Las cifras [
I Telewision Espanclal En tadas las anteriorn Mo Television o Confusion S Minguna de |as anteri S
o For lanoche =] Frensa digital i ConFusion 5 Lag cifras 5
Si Telecinco, Antena 3 | Por lamafana, &l m{ Mo Televisidn i, pero no del toda | Confusicn =1 LaForma enque se by Si
Si, Mo Cuatro Al mediodia [ FPrensa digital Mo Fensamiento de futy 5 Lamanerala gente n' Si
Mo Por lanoche Mo Television 5i, pero no del todo | Aburrimiento i Laz cifras Si
Si Telecinco Al mediodia Mo Television Mo Confusion Si Todas las anteriores Si
Si Antena 3, Tu canarial Al mediodia, Por lar Mo Prenza digital, Telewi Si, pero no del todo | Interéz conun poco [ Si Todas las anteriores Si
o For la noche o Prensa digital o ConFusion = Todas las anteriores Si
S 24 horas Por la noche o Television S Miedo i Las cifras Si
S 24 horas Entodas las anteriof o Prensa digital Si, pero nio del todo | Angustia i Todas las anteriores Si
S Antena 3 Poar la nache 5i Prensa digital, Telewi 5i, pero no dal toda [ Interés o Minguna de |25 anteri Mo
o For lanoche Mo Prensa digital o Confusion o Las cifras

47


https://docs.google.com/spreadsheets/d/16Og1Baj6XPZgMv4WHzPdHdYtsWXTXHILjqOEjeX7uH8/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/16Og1Baj6XPZgMv4WHzPdHdYtsWXTXHILjqOEjeX7uH8/edit?usp=sharing

Cansidaz g [oe Ciees quelos Cress quelos
- Encssc sfimative, | dEnqué franja |28 Informativasde Jipe g o i Qubemacien | {STEESqUEla CfmEflends
Consumes En casc carseter pibica .. lcomunicacisn , informacién ; e i oo
: gen qui cadenalos | horaria ves los consumiste més Predomindenti | o Gué onsideras
Marcatemparal  |Edad a0 infarmativas de (Financiades por el hicieron bien s difundida sobre la i et e eSS
P visuslizss informativas de an ¢! ourante of et : durante ests e rore i [ue te tectg masy 1 Manera interes
habituslments? | televisicn? estadalyprivads | oppn e, rabsio [mantenst & | icgon " " OESMTED,
financisdos por PIEND s socisda dichas emotiones? fomentaron el
patticulares] {marzc-maya) formada sobre la miedo enls
22 5AT02 Enire 20030 afos M Fintena 3, Television| Almediadia o Prenzadigital. Televi . pera no del todo | Angustia Todas s anveriores
#23020211355:05 Entre 31y 40 afios  Mujer Aniena 3 Almediodia o Frensadighal. Televi Fa Confuzion Todas las anteriores
#2320211356:57 Entre 20430 sfios  Hombre Talecinea Almediodia Telewizion Confusien = formasn que =
41232021 140340 Entre 20y 30 sfios  Mujer Telecinea Almediodis S Telewizion oo i deltodo | Ansiedad Sformasn quese
4232021 14:04:30 Entre 31y 40 sfios  Hombre For lanoche o Frens a digial B Confusien Sformasn que e t
WEH2021 4073 Entre 20430 sfios  Mujer Fniens Almediodis o Prens a diaital, Televi 5, pard no del fode | Confusion Sformasn que e
SEHE021 1022 Mas de 40 Fujer Arkens 3 Por lanoehe o Talewision B Confusien S formasn qu =2
$123020214:37.39 Entre 20430 sfios  Mujer Telesino Al mediodis o Telewizion et oo del fodo | Angustia =3 oirss, Les image
$Z32021 43841 Entre 20y 30 sfios  Mujer Fintens 3 Por lanoohe o Prensadigtal Teleui Fniedad =5 oirss, Las mage
H2HE021 WAE31 Entre 20330 sfios  Mujer Telesincs, Antens 3] Al mediodia, Porfa o Prensadigitsl, Televi Tio Fngustia = fotmasn que 52 b
2302021 5020 s de 40 Hujer Telesino Almediodis o Telewizion ~ Fetc o deltodo | Angustia Todss Iss anteriores
WE021 ST Mas de 40 Hombre Tt horas, L3 sests | Entodas las anterio Tl Telewision Fniedad Loz imigenes
4230202116025 Enwre 20030 afios  Mujer Telesines Almediodla o Televizion B Miedo Todas las anteriores
HZ3H2021 150701 Entre 20430 afics  Hombre Forlamafiana 2 Frenza dighal " era e el e | Ansiedad La oif
HZH2021 155124 Entre 20y 30 afios  Mujer Teleoineg For laneehe o clevision Ficda Todas las anteriares
HEH202115:5136 Menor de 20 sfics  Hombre Teleuision Expafiala] Por lanoehe o Slevizicn " era e deltoda | Canfuson 55 cifrss. Ls forma/
HEHZ02115:53:21 Mas de 40 Hombre Eniens 3, 24 horas, 1 Al mediodia, Parla ]l Slevizicn - era i deltodo | Canfusian = formasn que = §
HZH021 155927 Mis de 40 Fujer Talecines, Anten | Al mediodi 3, Por [ ] flo Slevizicn - era i deltodo | Canfusian Sformasn quese
#23202116:04:34 Entre 20430 sfios  Hombre Telecineo, Anten 5 Al mediodi s o Prens 3 digital, Teleui 5, pera no del tode | Confuzion Sformasn que e
HEIHE0216.2715 Mas de 40 Fujer Finkens 3 Por lanoehe o Talewision et o delbordo | Canfusien =3 imigenes
2302021 16:36.27 Entre 20430 sfios  Mujer Telesino Al mediodis, Portafio Telewizion o Finiedad Toxdas [ss anteriores
HZIE02116.351 Mas de 40 Hujer Fintens 3 Por lanoohe o Telewizion Engustis Todaslas anteriores
$12302021 64205 Entre 20430 sfios  Hombre Entens 3, 2% Foras, | Al mediodia, Porfa o Prensadighal oo o delfordo | Confuzion Lo oifras, Laz mige
WEME021 164351 Entre 20y 30 sfics Hombre Telesinco Almediodis o Telewizion . Pt no deltodo | isdo La forma en que == f
232021164455 Enere 20930 sfios Muer Telecinco For lanoohe o Telewision o o Todas sz anteriore
4232021 16:4645 Enire 2030 afios  Hombre Cuate Almediodia e Frenza dighal 5. pera no 8el 1] Canfusian Laz ciftaz. La Forma
2302021165332 Mas de 40 Fujer Fntenad Par lanoche 2 Television Erfada La farma en que 52 t
12342021 Entre 20430 afios  Hambre Al mediodia, Pora o Frenza dighal Tele] Confuzin Todas las anteriores
WEH2021 171243 Entre 20y 30 afios  Hombre Telesins. Cuae_|Por laneshe o Frensadighal. Televi 5, perd no del tode | Confuzien == cifias
WEH202117:2851 Entre 20y 30 sfios  Mujer Telecinea En todas las anriad o Telewizion - era no deltodo | Ansiedad oz las aneriores,
HEH202118:28:41 Mas de 40 Hujer Fintens 3 Entodas as anteriof o Telewizion oo no deltodo | Interds oz las anteriores,
1232021184959 Entre 20430 sfios  Mujer Aniens 3 o [anoehe o 3, Tlel i, pera no deltodo | Ansiedsd oz las anteriores
12312021 2044.00 Mis de 40 Fujer Talsings, Ankers 3] Por | marana, Por | i | Telewi o7, pero n del bode | Conusian oidas las snkberiores,
412312021 205047 Entre 2030 afis  Hombre Teleuision Espahicla] Al mediodis o - et o deltordo | Ansiedad Ls forma en que ==t
2302021212656 Entre 20330 sfios  Hombre Fintens 3 For lanoohe o B Confusien Loz oiftss
230202121265 Entre 31440 sfios  Mujer Telesino Forlanoohe o ~ petc o del oo | Angustia Lo mentits
2302021212740 Enre 20030 sfios Mujer B Almediodis o Prensassciits . Pt no deltodo | Angustia Todas sz anteriores
2302021212745 Enre 20330 sfios Mujer B For lanoche o Frensa digital o Frususcion La forma en que se f
232021 212747 Enire 31y 40 ahos  Hombre BT infarmasién (Yol Par lamafiana, Almi o Prenzadigital . pera i deltado | Ansiedad Latamaen que se 1
WZH021 243125 a5 de 40 Hombre Far lanoche o Prenzadigial Tncertidumbre Lafarma en que se t
WZH2021 243137 Enre 20y 30 afios  Hombre Almediodia 2 Televizion Rlada, a mi no e & Tlada. 42 que Io e
HEH2021 24340 Mas de 40 Fujer Televizin Expafala| Por lanaehe Frensa dighal " ers e deltoda | Canfusion Las imagenes. Lafor
HEHZ021 243321 Mas de 40 Hombre Teleuizian Expafiala| Por [anoehe S Slevisicn - era i deltodo | Canfusian Todas las anieriores
232021213506 Entre 20430 sfios  Mujer Finiens 3 Al mediodia o Slevizicn Fngustia Todas las anteriores
232021213553 Mas de 40 Fujer Fniens 3 Entodas has anero Slevizicn oo no deltod | Angustia Todas las anteriores
232021 210,03 Entre 20430 sfios  Hombre Fniens 3 Forlanoche S Slevizicn Bera no deltodo | Misdo L3 forma en que == |
1232021214056 Entre Ty 40 sfios  Muer Sthoras Porlamafans o Pren a digita, TlEwi S, perc no del todo | Ansiedsd Todas lar anteriores
$Z3E021214105 Entre 20430 sfios  Mujer Funtens 3, Television] Por | mariana Al o Teleui 57, pero no del bode | Confusian Todas sz anteriores
$I2HE021214127 Entre 31y 40 sfios  Mujer Antens 3,24 horss | Por lanoche o Telewizion Engustis Lo oifras, Laz mig
2302021214300 Entre 20430 sfios  Hombre e Porlanoche o Fadic B Corfusien B Tlingun de 135 anter
HZI021 214425 Mas de 40 Hujer T Almediodi o Telewizion " et o deltordo | Aniedad Todas a5 anteriores
IConsideraz que | Crees quetor Crees quetos
Gué medio
- Encasa sfimativo, | jEnquéhanja  |192iniormativas ds | e DR meTEDd Audemacien | {STEEsquzla LIl
¢Consumes En casc cardeter piblics L, ! somunicaciin , informacidn o e o
" Jen qué cadena los | horaria veslos comsumist mas Predomindenti | 30Ut consideras
Marcatemporal  |Edad Sero infarmativos de (Financiades por el hicieron bien su difundida sobre ls i et
s visuslizss informativas de nan &l urante o1 tiei : durante ests o s | ue e afect mas2 | Manera interes
habituslments? | televisidn? estadolyprivade | oppn o rabao (mantener 2 | oo g0 ! OEoNmETD,
(financiados par Ia sacie dichas emosiones? e
[marzo-mayc]?
. . articulares] i informada sobre 1 mjsdaenla
H232021 214607 Entre STy 40 sfios  Plujer o Por ls mafiana o Teleuisi e o del toda | Un poss de todas | Rlinguna de 55 anteri
4230202121461 Entre 20y 30 afics  ujer Telesines, Antens 3| Por s noche o Prensa digital, Televi Ansiedad Todss las anteriores
H23020212146:25 Ertre 3Ty 40 sfios  Mujer o Almediod o Prenss digital, Telev] 5, pero o del fodo | Angustia Lo oits, Las image
H2302021 214628 Mis de 40 Mujer FAntensd Por [s mafians, Por| o Prensa digial, Tekevi Confusian Loz migenes
H2302021 214857 Mis de 40 Hombre o En todas la snteriof flo Prenss digital o nterds La forma snque 5= 1
2302021214749 Entre 31y 40 sfios  Hombre Telesion Expafiola] Al mediod a o Slevisicn ~pero o el todo | Confusian T odas las anteriores
H23020212143:43 Entre 20430 sfios  Hombre Custro Al mediod s o Slevisicn pero o del todo | Preosupscidn por Todss las anteriores
H232021 215057 Entre Ty 40 sfias  Mujsr Antensd Pt [s nache o Slevisicn feds Lac citss
12312021 215206 Entre Ay 40 sfics  Hombrs Pt la noche = Slevisicn = nzequidad Todas las anteriores
H2320212153:36 Mis de 40 Mujsr ¥ horas Pt la noche = Slevisicn ~pere e el toda | Confusien T L forma snque =2 1
H2302021 215639 Mis de 40 Mujsr Talewisian Expafials] Por s roche Slevisicn o Confusign Laforma snque == 1
H2312021 215854 Entre 20y 30 afios  Mujer Finiens 3 Almediod’a o rens s digital, Televi 51, perc o del todo | Confusian T odss las anteriores,
412312021 22:0421 Menor de 20 afics  Mujer Zthoras For s nache o Telewision _pero o deltodo | Angustia s cifas
HZ3120212210:09 Mis de 40 Hambre Almediod’a Frenss digial o Frabi 3 forma snquese ]
H2312021 221045 Entre 20430 sfios  Hombre Telecies Elmediod’s Telewision ~pero o el toda | Confusin s cinas
42312021 22453 Entre 20y 30 sfios  Mujer Tasewa i T3 noche 5 Frenss digial Tt Confusion 3 forma snquese ¥
412342021 221501 Mis de 40 Hambre Trece orls manans o Television Confusion formasnquese
HZ32021 22:6:34 Mis de 40 Hambre Aniens 3,24 horas, | Porls noche o rens s esarits, Ml Confusien 35 ciftas. Las Image
412342021 224501 Mis de 40 Mujer Talecineo. Antena &) Parls manans, Alm] s renz s digitl, Telev] 3, pera no del toda | Angustia a5 cifa=. Las image
HZH2021 221344 Mis de 40 Mujer horas mediodia, For i He adic, Teleuision |5, pera no deltodo | Misds s cif sz, Las image
HEH2021 EE:2853 Menor de 20 sfios  Mujer Aniens 3, 24 horas | Almediodla o rens 3 digital, Telev] 5, pera no del todo | Confusn o
2312021222541 Entre 2030 afios  Hombre Aniens 3, Television] Almediod a o rens3 esarita, Pren, S, pera no del todo | Confusion s lss anteriares, e
WEH021 223427 Mas de 40 Hombre Almediod a o adic -pere o deltoda | Confusian La forma enque sz 1
HZH2021 22:34:45 Entre 2030 afios  Mujer Teleoiog Almediodia o clevieion Angustia 5 Las oiftas. Las image
412312021 223711 Mas de 40 Mujer Aniena 3 e Televizion ~pero o deltoda | Ansiedad Loz cifias
WZH021 224006 Enire 1y 40 afios  Mujer anteria Telovizion Anziedad Todas s anEares
WZH021 225255 Mas de 40 Mujer Forla Frenza digital. Telev] 57, pere o 3ol toda | Mieda Toda: las anteriores
232021 225303 Entre 20u30 afios  Hombre na.Par Frenza dighal, Televi 37, pera ho el toda | Angusta Las ciffas. Las Image
HZH021 250503 Menor de 20 afios  Mujer Antena 3 Televizion pere o el toda | Anziedad Todas las anteriores
H232021 2307 Mis de 40 Hambre Antena 3 Porla mafana o Televizion o Confuzién Las cias
232021 23:25:05 Entre 20u30 afios  Hombre Antena 3 Almediodia o Televizion " pero o el toda [ Inerés Laforma enque st
WZH021 233544 Entre 31y 40 afios  Hombre o For [ nache o Frenza dighal pera o deltoda [ Interés Laforma enque s¢ i
WES2021 253502 Enwre 20930 sfios  Mujer Teleoien For [ mafans o Telewision o Confusin Todss las ameriores,
WE021 24052 Enere 20930 sfios  Mujer i Telesino Entodas las anteriof No Frenss digital Televi 57, pero no del toda | Angustia Tas oiitas
2402021 DAL Wik de 40 Hombre 5 Thhoras ForTa noche o Frenss digital, Teleu] Mo erds = Ringuna de 35 ancer]
4341202100124 Mis de 40 Fujer For I3 noche Frenss digita Confusidn inguna de 35 anteri
240202101154 Wb de 40 Hombre Slecco, Airtena 3| PorIs noche = elevisién ~pero e el oo | Inceridumbre o inguna de a5 anteri
202104053 Menor de 20 sfios Hombre elecinco, Atena 3 Entodas = snteriof Flo Slevisicn ~pero o deltoda [ eerés inguna de a5 anteri
240202101521 Menor de 20 sfos  Mujer oo s mentina | B medio o Slevisicn " pero o deltoda | Angustia 3 forma snque s 1
240202109696 Menor de 20 sfios  Hombre Slecis, Antena 3| Por s maRans, Am{ Ho Slevisicn et o deltodo [ Wieds o s oinas
240202101712 Wias de 40 Hombre ntens 3, Television| Porls mafans, Por | o Sleuis Enfadads Todas lss anteriores
H24120210:2007 Menor de 20 sfios  Mujer Telesines, Anten 3 Almediod a o renss digital Confusién Loz citss
H24120210:2505 Menor de 20 sfios  Hombre o Porls mafans o Frenss digital pero o el todo | Ansiedsd Laforma snque 5= 1
4241202103135 Menor de 20 sfios  Mujer Teleoio Almediodia o Teleuisi " pero o deltodo [ Interés Todas las anteriores,
$241202104108 Menor de 20 sfios  Mujer Telesinn, 28 horas | En todas las snteriof flo Prenss digital " pero o del todo | Ansiedsd Todas las anteriores
H2412021 04557 Entre 20y 30 sfios  Hombre Fntens 3 Almedioda o Prenss digital Confusién L forma snque 5=
H2412021 04845 Menor de 20 sfios  Hombre Porls mafanz o Prenss digital " per o el todo | Tranquiidad Loz citas
241202105027 Entre 20y 30 sfios  Mujer Takees Al mediced s, Porlad s Prenss digitsl, Teleu] S, perc no deltordo | Confuzian Todss laz antariores
H2412021 05549 Mis de 40 Mujsr Fntens 3 P ls roche = Telewision pers o deltode [ Misds Todas las anteriores,
H24120210.58.02 Menor de 20 sfios  Hombre Porls rochs = Prenss digtal _pere o deltoda | Confusin linguna d 2 anteri
HRHZ02111210 Entre 20930 shos  Hombrs EXTHTE Porls rochs = Prenss digisl, Telew] 57, pere o del tode | Ansisdsd Todss las antariores

48



iConsideras que | 0 g iCrees que los $Crees que los
& En caso afimativo, | En qué franja fos infarm ativas ¢ |joformatiug mEEoe 6UE emoién gbrees quela Ismee o
iConsumes cardcter piiblico comunicacin 5 informaién televisidn, de
e ienqué cadenalos | horaria ves los consumiste mas predoming en ti ot iHué cansideras
Marcatemporsl | Edad Sexe informativos de [financiados por =l bicieron bien su difundida sobre la manera interezada
relovicidn® visualizas nformativos de | D00 4 urante el s durante este Cituscidn foments | 9Ue te sfectd mas?
habituaimente? | televisién? APreade nfinamiento rabsic (mantener & | ooiogoo 5 . OEENHEED,
P 3
Ifinanciadas por | (R EETACE, |l sociedad dichas emaciones fomentaron &l
barticulares] informda sobre la miedo en la
4241302 14045 Wiz de 40 Fujer o Forlamafiana o Fadin Interés Todas las anteriores
4241202115243 Enwre 31y 40afios  Hombre Antena 3, Telewision] For la mahana, A m| Mo Frenza digital . pera no del todo | Ansiedad Las cifras
4242021 2:2320 Entre 20y 30 afios  Wujer Telecineo Forlamaana o Televisian o Confusién Todas las anteriores
42021 TEEZA Mis de 4D Hombre Antena % Al mediodla Televisian . per no del todo | Confusian Todas [as anteriores fla
412402021 013 Mbs de 40 Hombre o En todas 5= anterion Ho Televisian o Confusién Todas las anteriores
4242021 20706 Menor de 20 afios  Mujer 4 horas Forlanoche o Frenza digital . pera no del todo | Angustia Las cifras, Lasimge
HZH2021308:41 Envre 31y 40 afos  Mujer elecingo, Artena 3] Al mediod|a, Por lar o Frensa digital. Televi &, pero no deltodo | Angustia Las cifras. Lasimége
H2412021 20535 Menar de 20 afios  Hombre 4 horas Forlamafiana o Televisian . pero no del todo [ Interés Todas las anteriores
202192035 Mis de 40 Homibre eleviion Ezpafiala| For I mafiana, For [ o Televisian ) Fiechazo, cansancin) Las cifras. La forman
42412021 92400 Menar de 20 afios  Wujer ntena 3 Forlamafiana Frensa digital . pero o del todo | Confusian Ninguna de la= anteri
HZH20219:2843 Menar de 20 afios  Mujer Antena : Al mediodia o Telewsmn . pero no del todo [Interés o Las cifras, L Farma 61, Mo
41242021 33116 Menor de 20 afios  Hombre Antena & Fo l2 mafiana Fadio Ansledad Las cifras
42412021 93143 Menar de 20 afios  Mujer Telesino, Antena 3| En todas las anteriod Mo Frensa digital. Telewi hlo Hlo me sfestd [Selo ver que Ta gere
24202193836 Enre 20y M0 afios  Hombre o Foi Iz nache o 2dics Confusidn Rlingunade las anteri
24021100727 Menar de 20 afios  Wujer Telewision Espanola] Por I mafiana o Telewisian . pero o del todo | Confusian 2 horm en que se 1
4242021100931 Menar de 20 afios Hombre Telesinoo, Antena 3 Al mediodia, For lar Mo Fladic, Televizian Angustia a5 eifras, Lasimage ST, Mo
4242021101047 Menar de 20 afios  Hombre Telesinoo, Antena 3] Al mediodi, For la Fladic, Televizidn Angustia a5 sifras, Lasimage 5, Mo
4242021102125 Envre 20y 30 afios  Wujer Antena 3 Forlanoche o Prersa escrita, Telel 51, per no del toda | Ansiedad Todas las anteriores
3 Mis de 40 Wujer Teleinoo, 2¢ horas | Al mediod]a, Por lar Mo Prersa dighal, Televi 51, pero no deltodo | Angustia a5 eifras
4242021104134 Mis de 40 Wujer Televisidn Espafiola] Por la mafiana o elevisian Interds a5 oifras
4242021 104TA3 Menar de 20 afios  Chro o Forlanoche o elevisian . per o del todo | Ansiedad, pero por hingun.a de Tas antert
242021 1L17:28 Enre 20930 afios  Hombre LaEema Al mediod s, Por elevisian ) Confusidn a5 sifras
4242021 2500 Menar de 20 afios  Hombre o Telesinog Forlamafiana o elevisian ) Confusidn Todas las anteriores
4242021112604 Menar de 20 afios  Wujer 24 horas Al mediodia o tensa digital . pero o del toda | Ansiedad 3 disparidad enve
424202113730 Menar de 20 afios  Cnro o Al mediod’a o elevisian . pero no del todo | Sonfusian a5 sifras
4242021 114440 Envre 20y 30 afios  Wujer Telesinon Al mediod’a o elevisian ) Angustia o a5 oifras, Lasimage
4242021114820 Envre 20y 30 afios  Mujer Telesinoo Al mediodia o elevisian ) Angustia o a5 eifras, Lasimage
4220 L6343 Mis de 40 Homibre Antena 3 Forlanoche elevisian Interds a5 eifras I
H2ARO2INGTIT Entre 20430 afios  Hombre o Forlanoche o tensa digital . per o del toda | Interés o Minguna de Tas antert o
242021126332 Mis de 40 Homibre o Al mediodia Frensa digial ) Fiabla 2 hoIm en que se t
HZH20211301:20 Menar de 20 afios  Mujer Telesinon, 2¢ horas | Por 12 noche o Frensa digial. Telewi &, pera no deltodo | Confusign a5 imagenes
HZH20211313:32 Enve 20030 afos _ Mujer TV Canaria Forlanoche o Telewisian . pero no del todo | Sonfusian Todas las anteriores
4242021 131611 Entre 20y 30 afios  Hombre Telesinoo, Televisio{ Al medindia, For lar Mo Frensa esorita . pero o del todo | Sonfusién La forma en que se
HRARZOZ1 1416 Enre 209 30 afos Mujer En todas 3= anteric Frensa digial . pero no del todo | Sonfusian La forma en que set
242021 14248 Entre 20y 30 afios  Mujer T horas Fi 2, A T Frensa digial . per N del todo | Angustia Todas 35 anteriores
HRAZ021 15102 s de 40 Wujer eleninoa Forlanoche Telewisian Tnterés Las olias
424201 163126 Mas de 40 Homibre ol redes Sonales| Fof 3 noche Frensa digal Ason Todas a5 antenores
4202115 Mas de 40 Wujer elecingo, FTVC | Fi e Frensa dignal, Televi —[Ansiedad L5 cifr.
AR22021 163617 Mas de 40 Homibre ntena 3 A . Porla Telewisian 0 0 del 1o | Precoup s Las oifras. Las image
HZAZ02T 64407 Mas de 40 Wujer 24 horas Forl na Televisian 0 T deltodc | Ans\edad Las cifr
H242021 Menor de 20 afios  Mujer Telesinon Forl na Televisian 0T del TERT) Todas a5 antenores
AR2420A1T13:27 Envre 20y 30 afios  Wujer Telesinoo, T4 oanan] &1 Fiensa dighal, Televi 0T del c TE) Todas a5 anteriores
242021 Menor de 20 afios  Mujer Anten Forl i Frensa digial 0T del Consion una de las anter]
H242021 Ertre 31y40 sfos  Mujer Antena 3, 24 horas_|Forla no Telewisian e T
H242021 Mas de 40 Homibre Anten Al mediod s, Por Televisian P N Al 1od0 | ConPUsian T
H242021 Ertre 201030 afins  Hombre Antena s, 103 Forla noche Frensa digal . per N del 1odo | Confsian o wiras, L3 forma,
AR24H201 134147 Mas de 40 Wujer Artena 3, TVE Al medioda Telewisian Fena T
242021 Menor de 20 afios  Mujer globoluiv en Brasl] Al mediod s, For T Tensa igital, TElevi 51, perd o del tode | Interes T
H242021 Ertre 20930 afics  Hombre Antena 3, Cuano | Almediodia ten=a digital, Telewi Conusan s [a= anteniores
42412021 201 Mas de 40 Wujer [Forlz noche tena digital Consian Todas 35 anteriores
44z Mis de 40 Wujer T horas [Farlz noche tenza digital Angustia L5 imagenes
SConsideras que B Crees que los - ‘ iCrees que los
- los informativos de medios de a a iCreesquela informativos de
iConsumes En csso afitmativo, | JEn qué frana cardoter piblica niomaio comunicasisn 40ué emocicn informacién e televizién, de
;en qué cadenalos |horaria ves los consumiste mas predaming en ti Ceur QU considerss
Marcatemporsl | Edad Sexe informativos de [naneizdes por =l hicieron bien zu difundida sobre la T | Mansta nteresads
A visuslizas mformatiuns de | (10 o |durante el w ; durante este Situseidn foments | GUe te afectd mis? | THA1HE THATES
habituslmente? | televisian? yprieado oo nfinamiento rabaic (mantener & | o je 4o 4 4 QAEFNEIERE,
P 2
(nanciadospar  ((RETATARS |l saciedad dichas emasiones fomentaron el
barticulares] inform.ada sobre la miedo en la
A0 204529 145 de 40 Fljer Teleoines, Antena 3 For la manana, Por | o Frenza digital. Televi 1. perc no del todo | Angustia Las ciftas, Las image
H2A2021 214308 Mas de 40 Wujer Telecinoo Almediod|a o Telewisicn . per o del todo | Ansiedad Las cifias, Las image
4242021 22.07:43 Entre My 40 aitos  Hombre Aintena 3. Television| For la manana, Por [ Fa Frensa digital. Telewi &, pero no dellodo | Confusion Todas las anteriores,
4241021 220608 Mis de 40 Wujer Antena3 o la noche o Telewisian . pero no del todo [ Interés. La= cifias
42402021 2226 Entre Ty 40 afios  Mujer 24 horas o 12 novhe o Frensa esorits, Fren &, pero o del lodo | Ansiedad Ls Forma enque se
4248021 22.30:02 Entre Hy 40 sfios  Mujer Telecineo, 24 hores | En todas [a antenio Fa Frensa digital, Fradio, 51, pero o del todo | Angustia Todas las anterores,
2512021 04207 Mis de 40 Mujer Antena 3 Al mediod 3 o Teleisian . pero no del todo | Interés. 3 Forma en que se it
41252021 24447 Entre 20430 sfios Hombre Antena3 Forla mafana o Televisian . pero no del todo | Conhusion 3 Formaenquese
425202192528 Entre 31y 40 afios  Hombre 24 horas Forla manana o Frensa digita] o Confusian sFormaenqueselr
412502021 10:3421 Entre Iy 40 afios  Mujer Fletfliny deportes | Por la noche ) Frenza digital Angustia s cifias
2612021 10:37:22 Mis de 40 Hombire = Telmsmn Espafiola] Por I3 nache ) Televizian =) Confusian afoma enque e by
42512021 10:37:38 Mis de 40 Wujer 5 Telecine Forla mahana ) Televizian . pero no del todo ascifias
42512021 10:50.09 Mas de 40 Wujer Frieat Forla noche o Televizian . pero no del todo | Confusian 2= magenes
42512021 105203 Entre 31y 40 afios  Mujer Telecineo Forla noche ) Frenza digital, Televi 51, pero no del tado | Ansiedad Todas [as antenares
42502021 110247 Mis de 40 Hombre Televizian Ezpanols| A medioda, Por 3 Fa Frenza digital Decepeian polifica La Forma enque se 1
412562021 1113:03 Ms de 40 Wujer Telecino, Antena 3 | Por 1a maans, &1 mi fa Telewizian . per no del todo | Una mezcla de slgun Todas las anteriores,
42502021 112505 Més de 40 Hombre ) Varios Entodas las anterior o Fadio . pero no def todo | Confusian Todas las anteriores &7, o
AZE1021 120747 Mis de 40 Wlujer Televizian Espafiols| For la mahana ) Telewizitn . pero no def toda | Interés. az oiftas
AR5I2021 12:18:26 Entre 20y 30 afios  Mujer ) Intermet Farla noche ) Frensa digital . per no del todo | Angusta azoiftas
B0 12:22:23 Mbs de 40 Wlujer Farla noche ) Frensa digital o Ansiedad 3 Forma enque se 0
2512021124359 Entre 204 30 afios Hombre Telecines Bl mediodia ) Frensa digital I Confusicn & Forma en que se ti
ARBI2021 126137 Enre 204 30 shos Hombre Aintena 3. TeleviEian] Al mediod s ) rena digital, Telen Angiedad =z oiftas
HZGI0 125842 Mas de 40 Hombre elecineo, Antena 3] A mediodia o ren=a digital, Televi o Confusion a5 oifras, Las image
42512021 17:3415 Entre 20y 30 afios  Mujer elecineo, Tv oanar] Al mediodia o ren=a digital, Televi 51, per no del todo | Confusian o5 [as antenores
42502021 181709 Mis de 40 Wujer elecinco, Antena 3] Al mediod s, Por T ren=a digital, Televi 57, per no del todo [Interés La= cifias
261021 213243 Mis ded0 Wujer elecinco, Antena 3| For 2 noche ) eleviEion . pero no del todo | Angusta Todas las anterores Ho
4264021 225202 Mis de 40 Hombre ntena 3, Televizion] For 1z manans, For [ [o Teleuisian o Confusian L3 Forma enque s2 )
42512021 233135 Entre 20y 30 sfios  Mujer Telecineo, Tv canar] Al mediod 3 o Frensa digital, Televi &, pero no del 1odo | Confusion Todas las anterores
42502021 23:34:1 Entre 310 40 afios__ Hombre o o e ningune, _ | Almediodia o Frensa digital Fascinacian, i Flinguna de [as anteri
4/26/20219:32:25 Menor de 20 afos  Hombre N Forlamaniana o Frensa digital . per o def todo | Tranguilidad Ca= cifias
412612021 56 Entre Iy 40 afios  Mujer i Telecines Almediod s Televisian Confuzian Ca=cifias
42612021 M5359 Mis de 40 Wlujer T Fot 2 noche ) Frenza digita] - pero no deltodo [ Confusion Todas las anteriores,
42612021 15.0945 Mas de 40 Wujer IEE Telewizion Ezpanols| Por la noche ) elevision Ansiedad Todas las anteriores
42612021 18:06:39 Mis de 40 Wujer Antena 3 Forla manana o elevizion - pero no del todo | Confusian La Forma enque s
412712021 METLE3 Mas de 40 Wujer Telewizian Ezpaniols| Por la noche o elevizion . pero no del todo | Angustia La Forma enque se
42712021 16:22:25 Menar de 20 shos  Mujer Antena 3 Forla noche elevizion . pero no del todo | Mieda Todas las anteriores
41272021 170348 Entre 20y 30 afios  Hombire Antena3 Al mediodla ) renza digital . pero no del todo | Confusin Todas las anteriores
412802021 10402 Entre 20y 30 ahos  Mujer Telecins, Antena 3 A medioda, Por 3 Fa Frenza digital, Televi Canfusian La forma enque se
412812021 110457 Entre 20y 30 shos  Hombre ) Telewizian . pero no del todo | ieda Todas las anteriores
412812021 1107:08 Enwre 20y 30 afios  Hombre Aintena 3 Bl mediod’a ) Frensa digital . pera o del todo | Confusian Todas las anteriores
42502021 110811 Enre 20430 afhos  Hombre AT Cuatro Bl mediod’a ) Frensa digital . pera o del todo | Confusian 3z oiftas
2021 TI0ET Enre 200 30 afios  Mujer Telecineo, Antena 3] Al mediod|a ) Frensa digital Angustia &= oiftas, Las image
HZE2021 1112:01 Entre 1y 40 afios  Hombre TelecinGs, Antena d | For la noche ) Tena digital, TElewi 51, per i del todo | Conpusion & Forma en que e
20211230 Enre 200 30 sfios  Mujer Antena 3 Al medioda ) ren=a digital Aingiedad 3 Forma en que se
4232021 1112:48 Entre 20y 30 afios  Hombre o o ren=a digital . pero no del todo | Angustia odas [as anteriores.
41232021 1112:57 Entre 20y 30 afios  Hombre o o ren=a digital o Confusian ) L5 Forma enque s2 1
41232021 1113:28 Entre 20y 30 afios  Hombre Telecine, Antena 3| Al mediod s, Por fa bl ren=a digital, Telent Tnteres La= cifi sz, Las image
4232021 11357 Entre 20y 30 sfios  Mujer ) o renza escita I Confusian Todas [as anteriores,
412302020 1422 Entre 20y 30 sfios  Mujer o o ren=a diaital, Televi 51, per o del todo | Confusian Todas las anterores
232021 115:01 Entre 20y 30 sfios  Hombre o o eleviion . per o del todo | Ansiedad I L5 Forma enque se
412812021 118:28 Entre 20430 afios  Hombre o Aniena 3 Al mediods o Frensa digita] o Confusian L3 Forma enque se )
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Warcatemporal

HZE2021 11:21:
H2B2021 11:25:38
H2B2021 11.25:56
H2B2021 11:25:52
222021 11:38:10
AHZE202112:06:28
Has021
Hag01
22021 120201

15
222021 16:15:56
28202115 25:56
HZE20215.40:07
282021 20:37:18

HZE2021 214240
22021 21471
282021 20.64:20
222021 21:66:18
282021 2165:48
ez o
22021 218
282021 2066:57
4#28(2021 21:53:04
4#28(2021 21:58:52
4{28120Z21 22:01:45
42312021 2202:46
42812021 220807
42812021 22:413
412802021 22:27.01
442812021 22:34:07
412812021 22:35:32
412812021 22.48:29
412812021 22.52:09
412802021 232110
412902021 0:14:09
412902021 0:18:26
4/29120210:20:28
412912021 0:46:02
4/23¢2021 1030
4129/20211:22:48
412902021 9:3127
412902021 3:40:41
412902021 3:44.15
442912021 3:44:29
4/29120213:48:38
423020213.55:49
42302021 10:23:03
42302021 105856
412502021 11.00:05

2

Marca temporal

2312021 TN
42912021 10456
4128/202111:23:19
22021 13:48:37
H2302021 4:0253
232021 141025
22021 17:24:24
22021 22 AR
4232021 223155
422021 225921

402902021 23:08:47
402902021 23:08:20
22021 23:2050
H2H2021 23:25:08
HEH2021 236357
002021 0:22:17
012021 2:14:49
012021 £:18:20
3002021 £:24:32
3002021 £:38:00
43082021 2:68:27
012021 2:00:12
A3002021 3:03:30
43002021 3:11:09
HI0P202 9:22:42
HI2021 93146
AI0R2021 H67:48
2021 1:02:29
3002021 10321
202 110548
202 10722
2021 11:02:40
43002021 117:01
3002021 1:13:09
3002021 1:20:15
20 11:22:48
HIO202 1:28:37
430/2021 113239
4430/202111:39:29
4302021 TH42:26
4302021 TH4 345
4012021114843
420/20211153:28
40/2021 115407
4042021115859
43002021 12:09:42
4302021121243
43002021 122753
4304202112:43:28
3042021131549
30202113185

Edad

Enere 201 30 shos
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20 y 30 afios
Entre 20 y 30 afios
Entre 20 y 30 afios
Entre 20 y 30 afios
Entre 20 y 30 afios
Entre 20 y 30 afios
Entre 20 y 30 sfios
Entre 20 y 30 sfios
Mas dedd

Menar de 20 sfios
Entre 20 y 30 sfios
Entre 20 y 30 sfios
Entre 20 y 30 sfios
Mas dedd

Entre 20 y 30 sfios
Entre 20 y 30 sfios
Entre 31y 40 afios
Entre 20y 30 sfios
Entre 20y 30 sfios
Entre 20y 30 sfios
1M de D

Mis de 0

Entre 20y 30 sfios
Entre 20y 20 shios
Entre 20y 20 shios
Entre 20y 20 shios
Entre 20y 20 shios
Entre 20y 20 shios
Entre 314 40 shos
s de 40

Entr 20y 30 sfios
Menar de 20 sfios
Entre 20y 30 sfios
s de 40

Menar de 20 sfios
Mis de 40

Entr 314 40 sos
Entre 310 40 shos
s de 40

Entre 20y 30 sfios
s de 4D

s de 4D

s de 4D

s de 4D

Edad

3 de 40

ts de 40

Entre 20y 30 sfos
ts de 40

ts de 40

ts de 40

ts de 40

Entre 31y 40 afios
135 de 40

135 de 40

135 de 40

135 de 40

TS de 400

Entre 20y 30 afios
1S de 400

Entre 20y 30 fics
Entre 201y 30 afios
Menar de 20 afios
Entre 201y 30 afios
1S de 410

Mas de 400

Entre 20y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 211y 30 afios
Entre 1y 40 afios
Entre &1y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 1y 40 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 shos
Entre 20y 30 shos
Pz de 41

Entre 20y 30 sfios
Entre 20y 30 shos
Entre 20y 30 sFos
Entre 20y 30 shos
Entre 20y 30 shos
Entre 20y 30 shos
Entre 20y 30 afios

Sexo

Homibre
Homibre
Homibre
Homibre
Homibre
Homibre

Sexo

Hombre
Fujer
Fujer
Hombre
Hombre
Fujer
Hombre
Hombre
Hujer
Hujer
Hombre
Hujer
Fujer
Fujer
Fujer
Hombre
Hombre
Hombre
Fujer
Fujer
Hombre

JCeonsiderssque |, iCrees qualos iCrees quelos
o informativas de | S1UE medio 4 Crees que la formativas o
& En caso afitmativo, | {En qué franis o= inFarmativos de | jopoim stiug medias de jOuéemocién  |ETeE= A It EDe
Consumes cardcter piblico comunicacisn 1 informacién P teleuisin, de
jenqué cadenalos | horatia ves los consumiste mis predoming en b 0ué consideras
informativos de : - [financiadas por el hicieran bien su difundida sobre la P manerainteresada
televisién? visualizss iFOIMAiens e | svado)y privado | rante el trabaio [mantener | JUr3Me St situaciénfoments | M2 1€ HMEIOMED |y okt sads
hebitusimente? | televisién? confinamiento perioda? -
[financiados por s socieds dichas emasianes? fomentaron el
[marzo-mayo)?
particulares] informads sobre s miedo enla
Lagemta Fot lanoche o Televisién o Ansizdad Las imégenes. La for
74 hotas, Tv canara| For | mafana, Al Frensa dighal —[imterés Tadas las anteriores
Fintena 3 Forlamafana Televisién o e deTiado [Miedo Las imagenes
Telecines. Antena 3 Al mediodla. Fora tenza digial, Telew 51, pero na deltado [Interés Tadas las anteniores
rensa digial o na del1odo | Angusta Tadas las anteriores
rensa digial o na deltodo | Confusion Laforma en que ety
Fmenad Almedioda renza digial o na deltodo | Confusin Tlinguna de [as anteri
Fnlena AlmediodTa B tensa digital pera no deltodo | Confusien Flinguna de las anter]
Fnlenad For la mafana B tensa digital -perano deliodo | Ansiedad Todas las anteriores
Telecines Al mediodia B elevizian Confusion Lafoma en que setl
B B tensa eseria B Confusin Todas las anteriores,
B tensa eserita o Confusin Todas las anteriores.
Tazena Almedioda B tensa esorita. Teley 57, pero o deltodo | Confusian a5 oifras, Laforma |
Telscincs. Antena 3] Almediod a.Forar Mo tensa digial perono deltodo | Angusts afoimasn quese
Fintena 3 N todas las anterio tensa escrita Wheco gl s oifras
Telecines For 2 noche B tensa digial Confusi foima snque se
Telscince Al mediod’a B elevisian e no deliodo Angusua Mlsdu il ‘odas [as anteriores
B B Frensa dighal perano deltodo | Confus] Hingina e s sner
Taserta, TVC Al mediod’s B Telsuisién T poss 4= 5352 Las imagen
B B Frensa dighal per no deltodo | Confusion, Inteés Todas for arearire
Telecincs, Antena 3| Forla noche B Telsuisién _perono deltodo [Interss Las imagenes
B B Frensa dighal Corfistn, skl Las oifras
Fienad Forlanoshe B Frensa digital B Confus] Lafoms enguesell
Television canaria_|Porla mahana B Telsuisién oo e delioda [Thede Toodas las anteriores,
Telecino, Antena 3) Al medioda B Telsuisicn -perono deliodo | Ansiedad Todas las anteriores
B B Telsuisicn pero no deltodo | Confusion Todas las anteriores,
Telecino, Antena 3 En todas a5 snterioi Frensa digital . perc no deltodo | Confusidn, Ansieds s s snstores
Telscince For 2 noche B Telsuisicn perono deltodo | Angustis Las imagene:
Tintena 3, 2¥horas, § Al mediod 2 B Telsuisicn Confusin Todat s rvarire
Telecinco, Antena 3| Almedioda B Prensa dighal e o deT1od | Angustis, Miedo, C Las imigenes
Tirkena 3 Por [2 noche B Prensa dighal _percna deltado | Confusin, Interés, Todas la nteriores
Telecincs Al mediodla Teleuisién _percnc deltado | Confusién Laforms en que s2by
B Prensa dighl percnc deltado | Cenfusién Flinguns 3 s ankteri
Firtena 3, Televisin] Al mediod s Teleuisién B Tizdo La forms en que se
Telecincs, Antena 3] En bodas [ss snkenol Mg Prensa dighl Desesparacien Todas las snteriores,
Telecinoo, Antena 3) Al mediodia elevisicn Fnsiedad Todas las anteriores’
Telecinoo, Antena 3| PorIa noche B elevisian perc no deltodo [Interds Las imagenes
Tintena 3, Television] Al mediod s B elevisian " percnc deltodo | Angusts, Miedo, C Todas las anterores
Telecinco Imediodla B elevisian " percno deltodo | Angustis, Miedo. Al Todas la anteriores
Telecinoo,_Antena 3] Almedioda B elevisicn " percnc deltodo | Angustis, Miedo, C a5 cifras
Tintena 3, 0bhoras |Porla noche B rensa dighal “perano deltodo | Confusin a forms en que seti
3 senta Almediodla B Prenza digital Confusién, Ansieds & forms en que se ]
elecincs Porls mafiana elevisian perc no deTtodo | Confusién, Ansieds 3 forms en que seti
elecinco Almediodla B elevisian " percno deltodo | Angustis, Miedo, Al s cifras
elecinco Porla noche B elevisian perano deltodo | Confusian asimigenes
VE Bl mediod s B elevisian perano deltodo | Confusién 4 forms en que et
elecings, Teleuisia| Por I8 noche B elevisian percnc deltodo | Ansiedad inguna de las anteri
elecinco Porls noche B elevisian peronc deltodo | Angusts a5 cifras
elecinco, firtena 3| Por [ noche B elevisian o Wlie do, Confusién Todas las snieriores
elevisién Espafola| Por [ noche B elevisian perc no deltode | Confusin Todas las anteriores.
canarls Perls noche o tensa digial perano deltodo | Confusian Todas las anteriores,
iCansideras que 7 iCress quelos Cress quelos
P o= informativas de |<HUE Media medics de O e iCrees quels e farme P
8 En caso sfimativo, | En qué ianja [ty infarmativa 3 20ué emasidn 5 mel
iConsumes caricter piblico comunicacian A informacién television, de
denqué cadenalos | horaria es los e consumiste mis : predoming enti 4Qué consideras
informativos de financiados por el hicieran bisn su difundids sobre |3 manera interesada
televisién? visualizas nFormaivasde | o ado)y privada | TSl rabsjo fmantener g | S4VaNLE £t situscidn foment | 14F e AR mAST | e ada,
habituzlments? [ televisidn? S confinamisnto pericdo? J
{financiados par I3 socieda dichas emociones? fomentaran el
] [marza-mayo)?
particulares] T informada sobre |2 mieda enla
8 horas Por la noche o Televisién . pero no del todo | Angustis a5 ciftas
Thoras Porlanoche Prensa esorita " pero no deltodo | Confusién, Arsieds as cifras
elecincs Porls mafiana B Televisién Confusién as oifras
elecincs Almediodla B Teleuisi " pero no del todo | Confusién a5 oifras
ntena 3, 24 horas_| Porls noche B Frensa digkal " pero no deltodo | Interés as oifras
A horas Porls mafiana B Frensa digial ’ pero no deltodo | Incertidumbre & forms en que se b
Telecinco Almediodla Frensa digial Tiedo a5 cifras
B Frensa digital o Ansiedad Todas las nteriores
Telewizién Espafiola| For 13 noche B eleuisian Angustia, Fiedc, T Saber que escondiar N
Fintena 3, Television| For s noche B elenisian " pero no el todo | Confusién, Interés La forms en que se 1
Telewislén Espafiola| For s noche B elenisian ’ pero no del todo | Confusién Lasimigenes
Telecinco En todas las anterio elenisian ntergs Todas las snteriores N
Antena 3 Almediod’a o elevisian  pero no el todo | Angustia, Ansiedad Tadas las anteriores
Telecinca Fo [anoche o elevisian Aingustia, Miedo, Tadas las anteriores
Aintena 3. 24 horas_| Al mediodia elevisian Confusidn Las cifras
Telecinca Fot [a noche o elevisian pero no deltodo | Angustia Tadas las anteriores
24 horas For lamafiana tensa digial - pero no del todo | Ansiedad La foima en que setf
Frenza dighal - pero no deltodo | Angustia, Miedo. G Las imagenes
Telesinoa Forlanothe Televizion Aingustia, Fiedo. L Tadas las anteriores
Aintena 3. TelevIzion Forla mahana Televisien - per o el todo | Ansiedad Lafoima en que setf
Telecinca Forlanoche Fienza dighal [Ansiedad Tadas las anteriores,
Televisién Ezpanolal Al medindia Frenza dighal - Per N el todo | Angustia, Miedo, G Tadas las anteriores
Telesinco ot Tanoshe B Televizion jero e dltelo Carfuson. ies Tadas las anteriores
o o Frensa digital - perc no def todo | Confus| 2 forma en que se b
Telesines. Antena 5| Por 12 noche B Television Foguet a5 cifias
5 B Fiensa dighal per o deltodo | Ansiedad as imagenes
Televines, fintena 5] Al mediod 2 B Frensa digital o Fnsiedad 2 foma en gueseh
5 B Frensa dightal Aingustia, Fiedo. T fomaen que se i
Telecines Al mediods B Televisien - per o deltodo | Confusin. Ansieds 2 cifias
Telsuisién Expaholal Al mediod = B tensa digltal - pero no deltodo | Confusién ‘odas [as anteriores
5 B 1enza digital - pero no deltodo | Angusiia, Confusi Todas las anteriores,
Televisin Expahola Por I mahana B 1ensa eserita Fngustia, Piniedad Lafomaen quesetl
Entena 3 or 2 noche B 1ensa digital - per o deltod | Ansiedad Las ofras
Telsvines, Antena 5| En todas las anteno Mo, eleuiian - pero no deltodo | Angusiia, Confusi Lsfomsenguesell
B Fiensa dighal - pero no deltodo | Confusién Todas las anteriores
Telecines Al mediods o eleuiian - pero no deltodo | Bngustia Todas las anteriores,
Telecinco Al mediod’a eleuiian Siedad Las offras
Fntena 3 For [2 noche B elevizian per o del oo [ Incsridumbre Todas las anteniores
Telscines, Antena 5] Al mediod s B elevizian - pero no del todo | Angusiia, Miedo, Todas las anteriores,
Telsvinco, 2t horss | En todas las anteno Mo elevizion o Ansiedad Flinguna de las anter
5 B tensa digrtal - per o deltodo | Confusien 2 cifias
B . perono deltodo [Interds Rlingun's de Tas anter]
Telesincs Al medisd’s B EETEES Fnsiedad 3 farma en que se b
Finkena 7 Entodas [s sntenof Mo Slevizian - per no delteds | Confusién atorma en que st
Telsuision Expafialal Por s noche B Slevizian ’ pero no del todo | Conusin, Araieds a5 cifras
Telscinca, Anena 3 Al mediod s B Slevizian * pero no deltodo | Bngustis, Misds, 2 forma enque e b
Telecinco, fntena 3| Bl mediod s B tensa digreal " pero no del todo | Bngustis, Wiedo, G Todas [as snteriores
o B " pero no del todo | Confusién Tas antert
Fintena 3,24 horas | Bl mediod s B Televiien Angustia, Arsedsd 3 forma en que e b
8 horas o la mafiana B Televisién o Confusian a5 cifras
] Brtena 3 Almediodia B Prensa dighsl o Confusién as cifras
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Marea temporal

002021133301
HI0R2021 1246:65
HIOI2021 14:02:18
43042021 1¥:32:58
43042021 14:40:10
43042021 231752
5112021 10:57:34
SA21202112:3333
BI312021 18:22:15
BI2021 164106
BI2021 16:44:41
BI3202116:58:01
GI202117.09:14
GiH2021 22:47:30
GI5I2021 18:54:22
/512021 19:54:33
/512021 19:04:56
5052021 19:19:14
/512021 19:27:26
/52021 19:35:03
BI5I2021 20:06:15
BI5I2021 20:50:23
BI5A2021 20:56:28
GI5e2021 22:00:54
GI5I2021 22:08:54
GI5I2021 23:36:01
SI5/Z021 235302
/62021 0:08:36
562021 D:17:14
/612021 10:43:51
SUBIZ021 233654
BIEA2021 23:06:28
BITI20210:00:10

BITI2021 7 4827
GITH2021 £:36:08
51912021 12:50:17
54912021 12:59:34
/912021 17:00:55
5112021 34455
SN 2021 101156
VIO 101835
BMf202110:44:56
Bifz02112:43:20
5Mf202112:06:03
G021 22:09:05
G021 22:33:23
SITIZ021 224057
ST12021 22:52:03
SITN2021 22.58:44

Marca temporal

5112021 22.59:21
112021 23:00.08
52021 230057
50112021 23:0116
SHI2021 23:01:39
SHIHE021 230460
SHWE021 220608
BMI2021 22:0%:15
Bilr2021 2
Blf2021 231146
BMf2021 23:12:40
BMf2021 231246
BMfz021 21452
Bitit20e] 23:16:31
52021 22:16:39
sMf2021 211607
Gitit202 2347:01
Stit2021 23
G021 23:20:43
GMI2021 232915
G021 23:30:42
G021 23:32:45
SITNZ021 233257
SITZ021 23:33:02
SIT2021 23:33:20
51112021 23:33:41
51112021 23:34:41
SIT2021 22:3459
SITI2021 23:35:25
5112021 23:36:13
SITI2021 23:36:33
SITI2021 23:37:34
SIT12021 23:3756
SITI2021 23:38:37
52021 23:35:05
52021 23:35:05
52021 23:35:05
SHIWE021 22:35:08
SAN2021 23:3%19
BI2021 23:39:50
BMI2021 2240013
BII2021 234124
BI2021 23:42:29
BI2021 23:42:27
BII2021 23:44:01
G201 23:44:20
BI202] 23:46:22
G021 23:49:22
G021 23:49:54
512021 215139
BI2021 235252

Edad

Entie 20 30 afos
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 314 80 shos
135 de 40

135 de 40

Entre 201 30 shos
Entre 20130 shos
Entre 201 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 20 3 30 afios
Mis de 40}

Mis de 400

Entre 204 30 afios
Entre 201 30 sfios
Menar de 20 sfios
Entr 201 30 sfios
WMenar dz 20 sfios
Entre 204 30 sfos
Entre 204 30 afios
Entre 201 30 afios
Menar de 20 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 201 30 sfos
Menor de 20 sfios
WMenar de 20 sfios
Entre 204 30 shos
Entre 201 30 afios
Entre 31440 afios
Entre 31440 afios
§ Entre 1y 40 afios
Entre 14 40 afios
Mis de 40

Menar de 20 sfios
Menar de 20 sfos
Entre 204 30 sfos
Entre 201 30 sfos
Entre 201 30 shos
Entre 31140 shos
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 203 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 20 sfos
Entr 201 30 sfios

Edad

Entre 20y 30 afos
Entre 204 30 sos
Entre 20y 30 sftos
Entre 20y 30 sftos
Entre 20y 30 aftos
Wiz de 40
Wiz de 40
M5 de 40

3 Mis de 40

Menar de 20 afios
Entre 204 30 afios
Entre 201 30 afios
1135 de 400

135 de 400

Entre 204 30 afios
Entre 1y 40 afios
M3 de 400

135 de 40

Entre 201 30 afios
Menar de 20 afios
Mis de 400

Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 20 sfos
Entre 204 20 sfos
Entre 204 30 sfios
135 de 40

Entre 204 30 sfios
135 de 40

Entre 201 30 sfios
Entre 201 30 sfos
Entre 201 30 sfos
Entre 201 30 shos
Entre 201 30 shos
Entre 201 30 shos
Entre 20130 shos
Entre 20130 shos
Entre 201 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 201 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 203 30 afios
Entre 20 3 30 afios
Mas de 400

Menar de 20 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios

Sero

Seno

Hombre
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Maroa temporal

512021 235338
51112021 235431
5112021 23.55:13
SITI2021 23:55:48
SITN2021 235727
ST12021 23:58:25
5242021 0:04:54
BH242021 0:08:45
BH242021 0:09:25

22021 0:2654
BH2f20210:30:22
BH2f2021 03267
BHafz021 04520

BH22021 20316
1212021 8:14:54
51122021 8:
512120218:28:01
51242021 2:40:30
/1242021 9:2633
/122021 9:38:20
1242021 24637
/1212021 9.50:21
51212021 95133
5212021 10:04:34
BH212021 10:06:40
BH212021 11:29:05
E11242021 11:30:15
BH2A2021 11:42:28
BH2A2021 114707
BH21202111:43:00
SH2A2021 11:53:20
SH2I2021 1159:22
GH21202112:03:06
GH21202112:38:25
BH21202112:32:50
BH21202112:37:08
122021 14:24:10
S/1212021 17:30.03
/1212021 19:36:58
S/12/2021 20:23:28
51242021 20:59:05
51412021 15:41:45
SI17120216:25:12
SHTI2021 8:5245
572021 8:55:20
SHTI2021 8:68:13

Marca temporal

Bi7202116:08:25
6712021 16:20:24
SHAZ021 15:29:13
Gi71202116:36:58
SHFI2021 155512
SI712021 16:39:35
SIT712021 16:39:49
SIT712021 16:42:26
172021212006
51812021 12:17:37
518/2021 150714

SHAI20219:22:12
SH3R2021 12:24:34
51842021 13:26:31
BH3I2021 16:52:22
BI201202113:14:29
BIZ012021 15:45:10
BIZ0f2021 15:45:64
BI2012021 15:42:10
BIZAH2021 15:55:15
BIZAH202113:25:04

EI5I2021 4:04:28

B1312021 6:
EM3AZ0Z1 120!
2012021 15:50:0
BI20f2021 15:53:05
BIZIfZ021 10:38:29
BA2112021 10:42:23
B/211202113:33:08
BA211202113:33:42
B/2112021 13:34.53
642142021 13:35.11
602142021 13:36:11
61212021 13:37:10
212021 13:37:31
EA21202112:38:38
BAZ11202112:39:08
EAZ11202112:44:29
EAZ11202112:47:00
BAZI1202112:47:46
Bf211202112:54:08
BI211202112:54:44
BI2112021 14:04:52
BI2112021 14:09:38
EIZHZ021 14:18: 24
BIZ112021 M:22:2F
EIZIZ021 14:23:
BIZIfZ021 #:25:22
BA2112021 14:26:40
BI2112021 14:27:42
B/2112021 14:29.54

Marca temporal

E/21202114:30.30
B/212021 14:3216
BI21202114:34.28
BI212021 19:43:22
BI2N2021 19:44.28
BI212021 14:46:09
BI212021 19:49.33
B/212021 14:55:19

602172021 15:10:11
BI212021 15:21.26
B/212021 15:3916
BI212021 160848
BI2W2021 15:45.05
BIZIFZ02117:
BIZIZ021 171646
BiZIZ021
BiZIZ021
BIZIFZ021 1%
212021 20:23:44
BiZIi2021 20:
BIZIFZ021 21
BIZI2021 22

k-

2%

Edad

Wenor de 20 shos
Entre 20y 30 siios
Entre 20y 30 sfios
Enlre 20y 30 sfios
Wiz de 40

Wlenar de 20 sios
Entre 20y 30 sftos
Entre 20y 30 afios
Wiz de 40

Enire 20y 30 afios

6 Entre 201 30 afios

Menar de 20 afios
Entre 204 30 afios
Entre 203 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios
Entre 204 30 afios

7 Entre 204 30 afios

Entre 204 30 afios
Menor de 20 afios

1 Entre 31y 40 afios

Enlre 20y 30 shos
Entre 20y 30 sios
Entre 20y 30 sfios
Entre 20y 30 sfios
Enlre 204 30 sfios
Wiz de 40

Entre 31y 40 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 31y 40 afios
Enire 20 30 afios
Wlenor de 20 afios
M5 de 40

M5 de 40

Mis de 40

Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 31 afios
Wenor de 20 sfios
Wenor de 20 sfios
Entre 20y 31 afios
Mis de 40

Enlre 20y 30 siios
Mis de 40

Entre 20y 30 sios
Enlre 20y 30 sfios
Wiz de 40

Wenar de 20 siios
Wenar de 20 sfios
Wenar de 20 sfios
Wenar de 20 afios

Edad

Entre 1y 40 afios
Mas de 40
Mas de 40
Menor de 20 afios
enor de 20 afios
M3 de 40
Entre 31y 40 sfios
M de 40
Entre 20y 30 afios
s de 40
W3 de 40
Entre 31y 40 afios
Entre 20y 30 afios
s de 40
Entre 31y 40 afios
WMenar de 20 afios
Entre 31y 40 afios
Entre 20y 30 afios
s de 40
Mas de 40
Mas de 40
Entre 201y 30 afios

0 Entre 20y 30 afios
& Entre 20y 30 afios

Entre 201y 30 afios
Entre 31y 40 afios
Entre 31y 40 afios
Entre 20y 30 sfios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 31y 40 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 aflos
Entre 20y 30 aflos
Entre 20y 30 afios
Entre 20y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 201y 30 afios
Entre 20y 30 sfios
Entre 20y 30 sfios
Entre 20y 30 afios

Edad

Entre 20y 30 aho=s
Entre 20y 30 shos
Entre 201y 30 shos
Entre 201y 30 shos
Entre 201y 30 shos
Entre 201y 30 shos
Entre 201y 30 shos
Entre 20y 30 shos
Entre 20y 30 shos
Entre 201y 30 shos
Entre 201y 30 shos
Menar de 20 shos
Entre 201y 30 shos
Entre 201y 30 sfios
Entre 201y 30 sfios
Entre 201y 30 sfios
Entre 201y 30 sfios

13 Entre 20y 30 siios

Entre 201y 30 sfios

17 Entre 31y 40 afios

Entre 201y 30 sfios
Entre 201y 30 sfios

Seno

Hombre

Wujer
Wujer
Wiujer
Hombre
Hombre
Wlujer
Hombre

Sexo

Hombre

Sexo

Hombre
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Teleuisicn canaria_| Por la noche o Teleuision Angustia hlinguna de las anteri
o Frensa dgital Tnters Tas cifias
Telecineg Forla nache 7] Teleuislon Confusion Tas cifias
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Telecinco Forlanoche = Televisi Angustia Ansiedad [Mo Todaslas anteriores’
o Internet Parlanoche =3 Prenza digital o Confuzsion o Laforma engue se by
=3 Prenza digital \ perono del todo | Confusian Todaslas anteniones
24 horas Por lamanans Prenza digital o Interés Si Minguna de |3 anteri
Antena 3 Puor lanoche = Prenza digital Angustia Si Las ciftas o
Antena 3, Televisian| A1 mediodia loy Television Ansiedad Si Las cifras o
Telecinco Porlanoche Television o Miedo Si Las cifras o
Tweanaria Por lanoche lov Televisidn Interés Todaslas anteriones
Telecinco Al mediodia lor Fiadic o Miedo, Confusidn Todaslas anteriones
Telecineo, 24 horas [For la mafana lor Televisidn o Interés Todaslas anteriores
o Frensa digital Confusign Las imagenes
Telecinen Forla nache o Teleuislon Confusian La forma en que se
Telecineo, Antenas| Par lanoche o Frensa digital . peran deltodo | Confusidn Las imagenes
Aimena 3. Television| Al mediodla o Teleuislon . perain deftodo | Angustla, Mieds Todaslas anteriores
Amena3 Forla nache o Teleuislon . perano deltodo [ Confusion Todasas ameriores
Antena 3 Forla nache o Teleuislon Confusian Todaslas anterlares g
Teledineg Al mediodia o Frensa digital - perono deltodo | Ansiedad Las oifias
o o Decepe on e o L mentira confaz o
Antenad Al mediodia o Tenza digial . perong deltodo | Confusi Todasas anteriores
Telecineo, Lasesta | Por lanoche o rensa digial e ane deliads | Confagin Flinguna de las anterl
o rensa digital . perono deltodo | Ansiedad Todaslas anteriores
Telecineo, La sewta | For la noche o Frenza digital . PEro o del todo | Confusi Laforma enguese b
Telecinco, Televisiof For la noche = Television o Miedo, Confusian, & Todaslas anteriores
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elecineo, La seata | For lanoche o Prensa digital Confusian La forma en que se
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o o Frensa digital Confusian Las oifias
Teledineo, Antena | Par la noche o eleuison perong deltodo [iedo. Confusion Todaslas anteriores
Fntena 3. Tv canaria| Al mediodia o eleuision . peroino deltoda | Confusian, Interés, Todasas anteriores
orla noche o eleuision - perno deltoda | Interés Todaslas anteriores
Telecineo Forla nache o eleuision o Confusion Las cifias
Fntena 3 Forla nache o rens a digital . perono deltodo | Angustia, Miedo, C Todaslas anteriores
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Telecineo Almediodia o Elevizion , pero no del bodo | Confusion Todas las anteriores
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24 horas Almediodia o Telewision , pero no del todo | Angustia, Miedo, C Todas las anteriores,
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Enlace directo a datos recogidos tras la visualizacion y analisis de los informativos de

Television Espafiola:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/13McSp4pkcQXcPHZwWCAmMY HaoleGIPWogjema |

12BCe4/edit?usp=sharing

Enlace directo a datos recogidos tras la visualizacion y andlisis de los informativos de

Telecinco:
https://docs.qooqle.com/spreadsheets/d/1TVNGRuFn74VUZjK-
Pg3imoqjYtNFDtvCzP152R0x-38/edit?usp=sharing

Enlaces utilizados para visualizar los informativos de Television Espafiola:

- Marzo
14/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-14-03-20/5539405/

15/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-15-03-20/5539729/

16/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-16-03-20/5540486/

17/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-17-03-20/5541119/

18/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-18-03-20/5541733/

19/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-19-03-20/5542353/

20/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-20-03-20/5543119/

21/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-21-03-20/5543415/

22/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-22-03-20/5543674/

23/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-23-03-20/5544404/

24/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-24-03-20/5545168/
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/13McSp4pkcQXcPHZwCAmYHao1eGIPWogjema_jI2BCe4/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/13McSp4pkcQXcPHZwCAmYHao1eGIPWogjema_jI2BCe4/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1TVNGRuFn74VUZjK-Pq3imoqjYtNFDtvCzP152ROx-38/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1TVNGRuFn74VUZjK-Pq3imoqjYtNFDtvCzP152ROx-38/edit?usp=sharing
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-14-03-20/5539405/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-15-03-20/5539729/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-16-03-20/5540486/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-17-03-20/5541119/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-18-03-20/5541733/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-19-03-20/5542353/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-20-03-20/5543119/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-21-03-20/5543415/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-22-03-20/5543674/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-23-03-20/5544404/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-24-03-20/5545168/

25/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-25-03-20/5545812/

26/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-26-03-20/5546563/

27/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-27-03-20/5547305/

28/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-28-03-20/5547600/

29/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-29-03-20/5547872/

30/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-30-03-20/5548662/

31/03 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-31-03-20/5549418/

- Abril
01/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-01-04-20/5550138/

02/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-02-04-20/5550802/

03/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-03-04-20/5551490/

04/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-04-04-20/5551844/

05/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-05-04-20/5552119/

06/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-06-04-20/5552874/

07/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-07-04-20/5553649/

08/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-15-horas-08-04-20/5554141/

09/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-09-04-20/5554894/
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https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-25-03-20/5545812/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-26-03-20/5546563/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-27-03-20/5547305/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-28-03-20/5547600/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-29-03-20/5547872/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-30-03-20/5548662/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-31-03-20/5549418/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-01-04-20/5550138/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-02-04-20/5550802/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-03-04-20/5551490/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-04-04-20/5551844/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-05-04-20/5552119/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-06-04-20/5552874/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-07-04-20/5553649/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-15-horas-08-04-20/5554141/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-09-04-20/5554894/

10/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-10-04-20/5555369/

11/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-11-04-20/5555731/

12/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-12-04-20/5556024/

13/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-13-04-20/5556820/

14/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-14-04-20/5557548/

15/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-15-04-20/5558272/

16/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-16-04-20/5559003/

17/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-17-04-20/5559833/

18/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-18-04-20/5560115/

19/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-19-04-20/5560447/

20/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-20-04-20/5561148/

21/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-21-04-20/5561873/

22/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-22-04-20/5562649/

23/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-23-04-20/5563521/

24/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-24-04-20/5564291/

25/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-25-04-20/5564574/

26/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-26-04-20/5564900/
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https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-10-04-20/5555369/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-11-04-20/5555731/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-12-04-20/5556024/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-13-04-20/5556820/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-14-04-20/5557548/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-15-04-20/5558272/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-16-04-20/5559003/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-17-04-20/5559833/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-18-04-20/5560115/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-19-04-20/5560447/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-20-04-20/5561148/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-21-04-20/5561873/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-22-04-20/5562649/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-23-04-20/5563521/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-24-04-20/5564291/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-25-04-20/5564574/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-26-04-20/5564900/

27/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-27-04-20/5565627/

28/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-28-04-20/5566353/

29/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-29-04-20/5567078/

30/04 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-30-04-20/5567907/

- Mayo
01/05 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-01-05-20/5568370/

02/05 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-02-05-20/5568706/

03/05 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-03-05-20/5569033/

04/05 https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-04-05-20/5569691/

Enlaces utilizados para visualizar los informativos de Telecinco:

- Marzo
14/03
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-
semana_18 2915070064.html
16/03 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-isabel-
jimenez_18 2915595421.html
17 /03 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21 h/informativo-noche-isabel-
jimenez_18 2912970377.html

18/03 https://www.telecinco.es/informativos/informativo 21 h/informativo-
noche 18 2916645381.html

19/03  https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/isabel-jimenez-informativo-
noche_18 2917170366.html

20/03

https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-isabel-
jimenez_18 2917695381.html
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https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-27-04-20/5565627/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-28-04-20/5566353/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-29-04-20/5567078/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-30-04-20/5567907/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-01-05-20/5568370/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-02-05-20/5568706/
https://www.rtve.es/alacarta/videos/telediario/telediario-21-horas-03-05-20/5569033/
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21/03 https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-
semana_18 2918745050.html

22/03

https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-

semana_18 2918745112.html

23/03 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2919270393.html

24/03 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2919795359.html

25/03

https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2920320422.html

26/03 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21 h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2920845348.html

27/03 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2921370387.html

28/03

https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-

semana_18 2921895190.html

29/03 https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-
semana 18 2922945031.html
30/03 https://www.telecinco.es/informativos/informativo 21 h/Informativo-

Noche_18_2922945378.html

31/03 https://www.telecinco.es/informativos/informativo 21 h/informativo-noche-pedro-
piqueras 18 2923470359.html

- Abril
01/04 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2923995367.html
02/04
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2924520338.html
03/04
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https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2925045356.html

04/04
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-
semana_18 2926095025.html

05/04
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-
semana_18 2926095188.html

06/04 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras 18 2926620370.html

07/04
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2927145351.html

08/04
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2927670356.html

09/04
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-roberto-
fernandez_18 2928195162.html

10/04 https://www.telecinco.es/informativos/informativo 21 h/informativo-
noche 18 2928720201.html
11/04

https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-
semana_18 2929245181.html

12/04
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-
semana_18 2929770155.html

13/04
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2930295349.html

14/04
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2930820346.html

15/04

58


https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2925045356.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2925045356.html
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-semana_18_2926095025.html
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-semana_18_2926095025.html
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-semana_18_2926095188.html
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-semana_18_2926095188.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2926620370.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2926620370.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2927145351.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2927145351.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2927670356.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2927670356.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-roberto-fernandez_18_2928195162.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-roberto-fernandez_18_2928195162.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche_18_2928720201.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche_18_2928720201.html
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-semana_18_2929245181.html
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-semana_18_2929245181.html
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-semana_18_2929770155.html
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-semana_18_2929770155.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2930295349.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2930295349.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2930820346.html
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-piqueras_18_2930820346.html

https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2931345368.html

16/04 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2931870337.html

17/04 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21 _h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2932395360.html

18/04

https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-

semana_18 2932920155.html

19/04

https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-

semana_18 2933445153.html

21/04 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras 18 2934495355.html

22/04 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2935020378.html

23/04

https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2935545335.html

24/04

https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2936070338.html

25/04

https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-

semana_18 2936595182.html

26/04

https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-

semana_18 2937120172.html

27 04: https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2937645343.html

28/04
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativos-telecinco-pedro-
piqueras_18 2938170317.html
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29/04 https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras 18 2938695368.html

30/04

https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2939220354.html

- Mayo
01/05
https://www.telecinco.es/informativos/informativo_21_h/informativo-noche-pedro-
piqueras_18 2939745131.html
02/05
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-
semana_18 2940795044.html
03/05
https://www.telecinco.es/informativos/a-la-carta/fin-de-semana/informativo-fin-
semana_18 2940795161.html
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