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RESUMEN

El efecto Ayuso ha traspasado las fronteras de Madrid. Su eslogan “libertad frente a
comunismo”, su llegada al gobierno de la Comunidad de Madrid sin ganar las
elecciones, su peculiar gestion en esta pandemia o su desbordante triunfo en las
pasadas elecciones del 4 de mayo son algunos de los acontecimientos que han llamado
poderosamente la atencidbn de los medios de comunicacion nacionales e
internacionales. La politica Isabel Diaz Ayuso, la candidata del Partido Popular en las
elecciones autonémicas del 4M, con su posterior y contundente éxito para repetir su
presidencia de la Comunidad de Madrid, ha sido también un importante reclamo
informativo para periddicos de otras regiones espafiolas como Canarias. Diaz Ayuso se
ha convertido en un personaje relevante en la politica madrilefia y, a gran escala,
espanola. Precisamente, este Trabajo de Fin de Grado (TFG) analiza, estudia y evalua
el tratamiento informativo que le dispensaron a la presidenta los cuatro periddicos
canarios de cabecera: El Dia y Diario de Avisos de la provincia de Santa Cruz de
Tenerife, y Canarias7 y La Provincia de la provincia de Las Palmas. Para ellos se ha
desarrollado un exhaustivo andlisis cuantitativo y cualitativo de distintas piezas
periodisticas provenientes de la version impresa de dichos medios. Para intentar
conseguir todos los objetivos se han empleado distintos métodos como la realizacion de
fichas de analisis y, posteriormente, de graficos y tablas. Se descubre asi en este estudio
el tipo de tratamiento y cobertura dedicada al personaje politico, y si se ha cumplido el

principio de imparcialidad.

Palabras claves:

Isabel Diaz Ayuso, periodismo politico, tratamiento informativo, imparcialidad,

elecciones, 4M, comunidad de Madrid, E/ Dia, Diario de Avisos, Canarias?, La Provincia.
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ABSTRACT

The Ayuso effect has gone beyond the borders of Madrid. Her slogan "freedom against
communism”, her arrival to the government of the Community of Madrid without winning
the elections, her peculiar management of this pandemic or her overwhelming triumph
in the last elections of May 4th are some of the events that have attracted the attention
of the national and international media. The politician Isabel Diaz Ayuso, the candidate
of the Partido Popular in the autonomic elections of May 4th, with her subsequent
resounding success in repeating her presidency of the Community of Madrid, has also
been an important information attraction for newspapers in other Spanish regions such
as the Canary Islands. Diaz Ayuso has become a relevant character in Madrid politics
and, on a larger scale, in Spain. Precisely, this Final Degree Project analyzes, studies
and evaluates the informative treatment given to the president by the four main Canarian
newspapers: ‘El Dia’ and ‘Diario de Avisos’ in the province of Santa Cruz de Tenerife,
and ‘Canarias7’ and ‘La Provincia’ in the province of Las Palmas. For this purpose, an
exhaustive quantitative and qualitative analysis of different journalistic pieces from the
printed version of these media was carried out. In order to try to achieve all the objectives,
different methods have been used, such as the creation of analysis sheets and,
subsequently, graphs and tables. In this way, this study reveals the type of treatment and
coverage dedicated to the political figure, and whether the principle of impartiality has

been complied with.

Keywords:

Isabel Diaz Ayuso, political journalism, news treatment, impartiality, elections, 4M,

community of Madrid, El Dia, Diario de Avisos, Canarias?, La Provincia.
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1. Introduccion

La politica y los medios de comunicacion han tenido siempre una relacion estrecha.
Relacién que actua en beneficio de ambos y mediante la cual se genera una informacién
que llega a los ciudadanos. Estos ultimos perciben a los medios como una fuente
relevante de informacion por la cual ellos conocen la realidad informativa que sucede en

el ambito politico de nuestro pais.

Chmielewski (1996:61) destaca que los medios de comunicacién y la politica “son dos
esferas de poder que se necesitan mutuamente y cada uno obtiene ciertas ganancias

en esta relacion”.

La informacién que aparece en los medios es crucial para el ciudadano a la hora de
influir en su ideologia politica. Al fin y al cabo, la imagen que se recibe de los politicos
llega siempre a través de periddicos, televisiones, radios y, en los ultimos afos, redes
sociales. Si es cierto que, desde la irrupcion de las nuevas tecnologias, el elector puede
contrastar la informacién que aportan los medios con lo que los candidatos publican en
sus redes sociales. Sin embargo, la opcién mas facil y comoda es seguir los medios de
comunicacién para estar al tanto de la ultima hora de los politicos y de los partidos en

general.

Por tanto, por un lado los medios de comunicacién ven en los partidos una fuente
rentable de informacion con la que llenar de contenido su agenda informativa. Y, por el
otro, uno de los objetivos de cualquier partido politico es llegar a la sociedad y que esta
conozca sus posiciones ante cualquier tema y, para esto, necesitan obligatoriamente a

los medios (Casado, Filibi, Jiménez, Martinez y Merodio, 2010) .

El periddico se puede considerar como un actor dentro del sistema politico que, no solo
comunica la informacién que los politicos quieren que se publique, sino que también,
actua como mediador de los conflictos que se puedan generan entre los politicos y los

votantes.
Asi lo destaca Borrat (1989:14):

Como productor de la actualidad periodistica politica, el periédico tiene que
ocuparse de un flujo continuo y siempre renovado de conflictos noticiables [...].
Como comunicador publico de un discurso polifénico dirigido a una audiencia de
masas, el periddico es narrador y muchas veces también comentarista de aquellos

conflictos politicos noticiables que ha decidido incluir y jerarquizar en sus temarios.
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Este Trabajo de Fin de Grado contara con siete apartados principales. En primer lugar,
una justificacion en la que se razonara el por qué de la investigacion y cuales son los
motivos que han invitado a realizarla. Seguidamente, un apartado de antecedentes y
contexto politico donde se explicara la trayectoria de la protagonista del estudio Isabel
Diaz Ayuso y, ademas, se comentaran trabajos similares. En el siguiente, se expondran
unas bases tedricas para introducir los conceptos basicos que se deben tener en cuenta
en el analisis. El cuarto y quinto punto plantearan los objetivos e hipotesis formuladas
para el correcto funcionamiento del estudio y la metodologia utilizada en la realizacién
de este TFG, respectivamente. A continuacion, se demostraran los resultados mediante
un analisis minucioso de todas las piezas periodisticas encontradas. Y, por ultimo, se
esclareceran las conclusiones que daran fin al trabajo y dejaran contestadas todas las

preguntas.
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2. Justificacion

Debido a la gran relevancia de la politica y de los lideres politicos en la actualidad, se
ha centrado esta investigacion en el tratamiento informativo que se le ha dado durante
los ultimos meses a una de estas figuras politicas. En concreto, el estudio se especializa
en el analisis de la candidata y, ahora presidenta de la Comunidad de Madrid, Isabel
Diaz Ayuso en los cuatro medios principales de las Islas Canarias (El Dia, Diario de

Avisos, La Provincia 'y Canarias?).

El estudio se ha focalizado en un acontecimiento particular: las elecciones regionales
de la Comunidad de Madrid del 4 de mayo de 2021. Por lo que se analizara la
repercusion de Diaz Ayuso en dicho periodo electoral. El analisis cuenta con un marco
temporal muy especifico: campafa electoral (del 18 de abril al 2 de mayo), jornada de
reflexién (3 de mayo), dia de las elecciones (4 de mayo) y dia de los resultados (5 de

mayo).

La notabilidad politica de Isabel Diaz Ayuso en el panorama actual ha llevado a
concretar el analisis en torno a su figura. Actualmente, su imagen goza de un importante
tiron mediatico que ha ido ascendiendo en los dos ultimos afos. Convertirse en la
presidenta de la Comunidad de Madrid sin ganar las elecciones, su polémica gestion de
la pandemia del coronavirus o su desbordante triunfo en estas elecciones del 4 de mayo,
son algunos de los acontecimientos que han hecho que Diaz Ayuso se haya convertido
en un personaje relevante en la politica madrilefa y, a gran escala, espanola. Partiendo
de esta base, se plantea una exploracion novedosa que nadie ha investigado antes

debido a que es un acontecimiento muy reciente (abril-mayo de 2021).

La utilidad de este trabajo se vera reflejada en las conclusiones y examinando si en los
cuatro periddicos canarios se ofrecidé una adecuada informacién a la figura de la
candidata y que tipo de seguimiento se le proporciond, descubriendo asi si los medios
cumplieron su principio de imparcialidad o si, por el contrario, se posicionaron a favor o

en contra.

Del mismo modo, este estudio se plantea como la culminacién del Grado en Periodismo
de la Universidad de La Laguna. Realizar un analisis de esta indole es extremadamente
relevante y util para plantearlo como Trabajo de Fin de Grado. Se trata de un estudio de
periodismo puro, ya que, no solo se han analizado publicaciones en periodismo impreso
sino que, también, se ha dado protagonismo a los géneros periodisticos en si y a su

relevancia en la comunicacion politica. Este TFG no solo aporta novedad sino que
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también demuestra el posicionamiento de los medios canarios con respecto a una

personalidad politica.

Por tanto, la realizacion de este trabajo pone en practica y en juego los conocimientos
adquiridos en el resto de las asignaturas de la carrera y del esfuerzo durante estos

cuatro anos.
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3. Antecedentes y contexto politico

3.1. Antecedentes

No ha resultado sencilla la tarea de encontrar investigaciones que analicen el
tratamiento informativo de un politico en la prensa escrita. No existe ningun trabajo que
trate esta figura politica concreta, ya que, como se comentara en el siguiente punto su

relevancia politica es relativamente reciente.

En primer lugar, se localizé el Trabajo de Fin de Grado de la Universidad de La Laguna
titulado ‘Pedro Sanchez en los editoriales del diario E/ Pais durante su primera etapa
como secretario general del Partido Socialista Obrero Espanol’, realizado por Cabeza
Lépez (2017).

Aunque la investigacién no sea exacta, si es lo mas similar que se ha encontrado. En
esta investigacion Cabeza Lopez realiza un seguimiento de la figura del actual
presidente del gobierno Pedro Sanchez en el periddico generalista E/ Pais. Este

seguimiento ha servido de base para redirigir el estudio y crear una buena investigacion.

Como comenta el autor en su obra se trata de “una investigacién que, segun se ha
podido saber, no tiene precedente alguno y que por tanto viene a tapar un vacio que es
muy interesante ocupar” (Cabeza Lopez, 2017:6). Las similitudes con este Trabajo de

Fin de Grado son mas que evidentes.

Del mismo modo, se ha encontrado un estudio similar en el repositorio de la Universidad
de Valladolid titulado ‘Pedro Sanchez a través del diario E/ Pais (2016-2019)’. Su autora,
Lépez Alonso (2019), analiza el tratamiento informativo que ha recibido Pedro Sanchez
en el perioddico El Pais durante el periodo comprendido entre mayo de 2016 y mayo de
2019. Lépez Alonso realiza un analisis de contenido de todas las portadas de E/ Pais en
las que el presidente del gobierno aparece mencionado, durante la etapa antes
concretada. El TFG de Lopez Alonso cuenta con aspectos semejantes a este en cuanto

a la metodologia y el analisis de resultados se refiere.

Por otro lado y en clave internacional, existen algunas investigaciones que ayudan a

situar el trabajo y a poder mejorar el enfoque y el analisis.

En primer lugar, se ha encontrado un estudio realizado en 2017 en la Universidad Carlos

[l de Madrid. En dicha memoria su autora, Suarez Romero, realiza:

Una cobertura de la mujer politica en los medios de comunicaciéon esparioles a
través del estudio del tratamiento informativo de la canciller alemana Angela

Merkel durante las Ultimas tres elecciones federales en diarios de referencia

9
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espafnoles, mostrando la cobertura sesgada de la gobernanta a través de
informaciones poco relacionadas con la politica y encuadres de género

estereotipados. (26)

Aunque este estudio sobre Diaz Ayuso no esté enfocado desde una perspectiva de
genero, los métodos que se emplean para el desarrollo del estudio citado anteriormente

son muy efectivos y permiten conseguir unas buenas conclusiones.

Por otra parte, se localizaron dos estudios enfocados a los presidentes de los Estados

Unidos, Donald Trump y Barack Obama.

El primero, realizado en la Universidad de Sevilla por Manzano Ruiz (2020), estudia la
imagen de Donald Trump en las primarias presidenciales de Estados Unidos (2016 y
2020) en dos medios espanoles: El Pais y ABC de Sevilla. Las similitudes de este con
el mencionado son muy elevadas. Ambos analizan el tratamiento en los periédicos de
una personalidad politica en un periodo electoral. Es por ello que se cuenta con objetivos
similares, unos enfocados a Donald Trump y otros a Isabel Diaz Ayuso. Un ejemplo de
ello seria el objetivo numero tres de Manzano en el que enuncia: “Comparar el
tratamiento informativo con el que los diarios El Pais y ABC de Sevilla hicieron alusién
a la reeleccion de Donald Trump” (2020:5). Es evidente el parecido con el objetivo
especifico nimero uno de este analisis en el que se expresa: “Comparar los espacios
informativos periodisticos publicados en las ediciones impresas de El Dia, La Provincia,

Diario de Avisos y Canarias?.

El segundo, publicado en la Revista Latina de Comunicacion Social titulado ‘Obama, en
la Prensa Latinoamericana’, trata la presencia de este politico en distintos medios de

Ameérica Latina. Segun sus autores, Valdez y Rivera (2009:1):

En el escrito se hace una descripcion y analisis, a la luz de la teoria de media
setting, sobre la cobertura mediatica que tuvo Barack Obama como presidente
electo de los Estados Unidos en los principales diarios nacionales de América
Latina. En lo particular, se revisaron los diarios Clarin, de Argentina; El Mercurio,
de Chile; Ultimas Noticias, de Venezuela, y los diarios Excélsior, Reforma vy
Milenio, de México, entre noviembre de 2008 y enero de 2009. Se explican,
también, las causas que han generado que Obama se haya convertido en un
fendmeno mediatico mundial y las caracteristicas que ha tomado la cobertura

informativa sobre esta celebridad de la politica en América Latina.

10
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3.2. Contexto politico

Para entender la relevancia de Isabel Diaz Ayuso como personaje principal de esta
investigacion es preciso, primero, realizar una breve introduccién de la candidata asi

como conocer la situacion politica actual de la Comunidad de Madrid.

La trayectoria de Isabel Diaz Ayuso comienza en 2011 cuando fue elegida diputada en
la Asamblea de Madrid. Mas adelante renovaria su acta en esta camara en las
elecciones de 2015 y 2019, siendo en 2015 Portavoz Adjunta del Grupo Parlamentario

Popular en la Asamblea. (Comunidad de Madrid, s.f.).

Sin embargo, su interés por la politica se remonta a afios atras. Tras finalizar sus
estudios de Periodismo asi como su Master en Comunicacion Corporativa, Ayuso
ingresa en 2004 en Nuevas Generaciones, organizacién politica de jovenes del Partido

Popular presidida, en aquella época, por Pablo Casado (Partido Popular, s.f.).

A partir de este momento, siempre ha estado vinculada a la politica. Comenzé ejerciendo
de asesora técnica del gabinete de la presidenta de la Comunidad de Madrid de aquel
entonces, Esperanza Aguirre (Partido Popular, s.f.). También ha estado relacionada con
Cristina Cifuentes quien en 2017 la nombré viceconsejera de Presidencia y Justicia de

del gobierno autonémico (Dominguez, 2020).

Pero el climax de su trayectoria politica llegd en 2019 cuando logré convertirse en la
presidenta de la Comunidad de Madrid. A pesar de perder las elecciones, Ayuso fue
investida por la Asamblea de Madrid con los apoyos de los grupos parlamentarios del
Partido Popular, Ciudadanos y Vox, creando asi el primer Gobierno de coalicién de la

historia de la region.

No obstante, tras casi dos afios de legislatura protagonizados por la pandemia del
coronavirus, el Gobierno de coalicion se desmorond. El 10 de marzo de 2021, Diaz
Ayuso convoco elecciones autonémicas en Madrid para evitar, segun ella, una mocién
de censura por parte de su aliado de gobierno, Ciudadanos (Ramos, 2021). Tanto estas
elecciones como la forma en la que la candidata gestiond la pandemia la han convertido

en el interés principal de nuestra investigacion.

Con las elecciones ya celebradas el pasado 4 de mayo, la portavoz del Partido Popular
paso del peor resultado de la historia de su formacion, con el 22,23 % de los votos en
la pasada legislatura, a cosechar uno de los mayores apoyos con el 44,72 % (Morata,
2021).

11
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Por lo tanto, segun los datos electorales, la lista del PP encabezada por Ayuso gandé las
elecciones autondémicas celebradas el pasado 4 de mayo al obtener 65 escafos, a
cuatro de la mayoria absoluta. Diaz Ayuso fue investida de nuevo presidenta de la

Comunidad de Madrid el 19 de junio de 2021.
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4. Marco teodrico

Para abordar este Trabajo de Fin de Grado, es necesario tomar como punto de partida
un marco tedrico relacionado con diferentes aspectos del periodismo y sus géneros y

con la comunicacion politica.
4.1. El periodismo y sus géneros

Para el correcto analisis de las diferentes piezas periodisticas que se encontraran en los
diarios, es preciso conocer las caracteristicas propias del periodismo y cuales son los

generos que se citan en el estudio.

Segun la Real Academia Espafiola (s.f.), se puede definir el periodismo como una
“actividad profesional que consiste en la obtencion, tratamiento, interpretacién y difusion

de informaciones a través de cualquier medio escrito, oral, visual o grafico”.

Asimismo, en su articulo académico, Lagos, Cabalin, Checa y Pefia (2012:29) comentan
que “el periodismo produce las noticias que construyen una parte de la realidad social y
que posibilitan a los individuos el conocimiento del mundo al que no pueden acceder de

manera directa”.

Los medios de comunicacién juegan un importante papel en nuestra vida y “se han
convertido en el principal canal de informacion sobre la sociedad en la que se asientan
y de la que son hijos legitimos y del mundo que nos rodea, tareas de especial talante,

anteriormente conferida a la educaciéon” (Fontcuberta et al., 1986:33).

A pesar de las multiples variantes que contiene el término del periodismo, para esta

investigacion se toman como referencia los fundamentos del periodismo impreso.

“La prensa escrita asegura un lugar de visibilidad publica para informar, reflexionar,
expresar o formar, por lo tanto, a representar una opiniéon que encuentra alli el medio
de su libertad, al tiempo que impone un ‘modelo de legibilidad’ a través de un sistema

‘escriturario’, explica Kircher en su estudio (2005:115).
Por tanto, el término de prensa escrita como tal, segun Gallardo (2013:1), se refiere:

Al conjunto de publicaciones impresas en papel, se diferencian de acuerdo a su
periodicidad: diaria, mas conocida como ‘diario’ o ‘periddico’; semanal, semanario
o revista; mensual o revistas especializadas; o anual, o anuario; con el Unico

objetivo de informar, entretener y educar a la sociedad.

13
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Todo texto periodistico comienza con un buen lenguaje. El periodista debe ofrecer
una buena comunicacién con el lector para que su mensaje llegue y sea entendido
por todos. Ferris y Garcia Avilés (2020:19) senalan que, para conseguir un buen

lenguaje periodistico, es necesario seguir las siguientes consideraciones generales:

e Todo periodista ha de buscar la claridad expresiva. Desde la primera hasta la
ultima frase de su reportaje o de su cronica se ha de entender bien y de una
sola manera (se ha de evitar siempre la ambigiedad o los plurisignificados).

e Tanto la coherencia como la progresion de ideas ha de vertebrar la noticia mas
breve o el articulo mas extenso. Jamas se ha de escribir nada que uno mismo
no entienda.

¢ En la informacién general, hay que evitar los tecnicismos, los neologismos y
extranjerismos innecesarios, asi como las expresiones de argot.

e Siempre sera preferible una palabra corta a otra larga, la simple a la
compuesta, la concreta a la abstracta.

e Varias experiencias realizadas sobre la legibilidad y la memoria han
demostrado que las frases no han de tener mas de veinte palabras.

¢ La informacion se ha de redactar en términos sencillos, directos y efectivos,
con precision y sin doble lectura, abstracciones o generalidades no apoyadas
en hechos concretos.

e El abuso de los incisos o del paréntesis resta mucha efectividad a un texto
periodistico. Se considera mas eficaz trasladar las ideas afadidas a una
oracion o frase nueva.

¢ Se ha de evitar la repeticion de palabras y de conceptos.

e Cada periodista tiene su estilo, pero siempre se aconseja que el discurso
transcurra agil y suave, prestando especial atencion a los enlaces y
procurando que la sucesioén de las frases se realice sin transiciones bruscas.

¢ Una buena redaccion evita la monotonia y procura el equilibrio alternando
frases breves y largas, cambiando el ritmo de la narracién y variando la

construccion de las frases.

La elaboracion de los mensajes periodisticos, o lo que es lo mismo, la forma en la
que deben ser confeccionados lleva al planteamiento de los géneros periodisticos.
Se puede entender entonces a los géneros periodisticos como las “distintas formas
de comunicacion que utiliza el periodista para difundir mensajes entre el publico”.
(Armentia y Caminos, 2003:16).

14



Universidad
de La Laguna

En adicion a lo anterior, Martinez (1974:70) centrandose, Unica y exclusivamente en

el periodismo impreso, define los géneros periodisticos como “aquellas modalidades

de la creacioén literaria concebidas como vehiculos aptos para realizar una estricta

informacién de actualidad (o Periodismo) y que estan destinadas a canalizarse a

través de la Prensa escrita”.

Una vez definidos los géneros periodisticos es necesario destacar cuales son y las

principales caracteristicas que los diferencian. Armentia y Caminos (2003:19-20)

explican en su libro que las formas de afrontar los distintos textos periodisticos

escritos conducen a la siguiente clasificacion:

Géneros con intencionalidad informativa: Su funcidn es contar el acontecer

diario como una sucesion de hechos, interrelacionados o no entre si, que
componen el puzzle informativo diario. El periodista asume como funcion
primera la de suministrar informacion al publico.

Géneros con __intencionalidad _interpretativa: Se caracterizan porque

profundizan en el diario acontecer explicando los hechos y sus causas,
motivaciones, consecuencias, etc. Es decir, el periodista explica los hechos
en profundidad, y en ocasiones también los interpreta, analiza y valora.

Géneros con intencionalidad opinativa: Se trata de un conjunto de textos

que juzgan y analizan los hechos. Opinan sobre el acontecer distinguiendo
entre lo bueno y lo malo, lo conveniente y lo inconveniente, etc. En los
geéneros con intencionalidad opinativa el periodista asume el papel de
comentarista especializado que conoce las circunstancias que rodean a los
hechos, las analiza, evalua y expresa juicios de valor sobre las mismas y

sus posibles desenlaces.

Segun lo explicado anteriormente y tal y como relata Mejia Chiang (2012:215) se

crea una “trinidad funcional de géneros”:

Tabla 1. Clasificaciéon de los géneros periodisticos

Géneros de opinion Géneros informativos Géneros interpretativos
> Editorial » Noticia » Cronica
» Articulo » Entrevista de » Entrevista de perfil
» Columna declaraciones » Reportaje
» Critica » Reportaje objetivo interpretativo
» Ensayo

Fuente: Géneros y estilos de redaccion en la prensa. Desarrollo de variantes taxonémicas.
Mejia Chiang, 2012:215.
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Primeramente se diferencia al grupo uno que contiene cinco piezas enmarcadas en
géneros de opinion: el editorial, el articulo, la columna, la critica y el ensayo.

Conforman asi:

Un arco que mide el grado de implicacion subjetiva del autor: mientras que el
editorial representa la posicidn institucional del medio, el ensayo se configura
como un texto [...] donde el redactor goza de pocas restricciones para exponer su

autorizado punto de vista. (Mejia Chiang, 2012:215)

Por otra parte, el mismo autor, explica que ocurre dentro de los géneros informativos e

interpretativos:

La noticia no experimenta desdoblamientos. En cambio, los reportajes y las
entrevistas pueden desarrollarse tanto en el campo informativo como en el
interpretativo: existen reportajes objetivos y entrevistas de declaraciones de rapida
elaboracion y entrega diaria, mientras que los otros (reportajes interpretativos y
entrevistas de perfil) son producidos bajo un proceso mas largo, pausado y
riguroso. Sin embargo, se descarta la version “informativa” de la cronica, ya que

esta especie es propia y genuinamente interpretativa desde su origen (2012:215).

Para finalizar este apartado también se deben distinguir los diferentes tipos de titulares.
No todos los medios titulan de la misma forma y es necesario elegir aquel que resulte
mas apropiado al medio donde escribas y a la noticia que trates. Segun Nufiez Ladevéze

(1991:219-220) existen cuatro tipos de titulares:

o Titulos expresivos: Son aquellos que no se orientan a informar sobre algun

hecho y sus circunstancias singularizadoras sino a evocar, en mayor o menor
medida, un hecho que se presume conocido. El periodista considera al
destinatario como un experto que ya conoce aquello de que se habla. Estos
titulos suelen ser palabras sueltas, decoradas con signos ortograficos.

e Titulos apelativos: Son aquellos que utilizan el lenguaje para llamar la atencién

sobre un hecho cuyo conocimiento no se presume pero del que no se informa.
La tipografia y elementos ortograficos que dan relieve al titulo funcionan como
reglas de informacion sobre la importancia del acontecimiento sobre el que,
sin embargo, no se dan datos suficientes que permitan singularizarlo en sus
circunstancias especificas.

o Titulos tematicos o simplificadores: Son los que sin indicar evaluacién o juicio

enuncian unicamente el tema de la informaciéon y no permiten identificar la
noticia ni en el contexto ni por referencia singularizadora. Son frecuentes en

las noticias sin importancia o de poco relieve. El periodista no tiene que
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esforzarse para elaborarlos ya que no tiene que hacer ningun juicio acerca del
contexto, ni mas especificacién con relacion al texto que el tema de que se
trate. Los titulos de columnas, articulos y editoriales también suelen ser
tematicos ya que no tienen mas funcion que servir de rétulo al proceso de
ideas que es un articulo o un editorial.

o Titulos informativos: Son los que permiten identificar una accién de manera

singularizada. Son textuales, tienen el valor de un texto y se pueden interpretar
de manera autdbnoma, sin referencia al desarrollo informativo. Los titulos mas
informativos explican el sujeto de la accion, la accibn misma y sus
circunstancias. Al mismo tiempo, singularizan la noticia y la relacionan

contextualmente con el devenir informativo de la actualidad.

4.2. El periodismo politico

Cabe definir brevemente la comunicacion politica como “el intercambio y la
confrontacion de los contenidos de interés publico-politico que produce el sistema

politico, el sistema de los medios y el ciudadano-lector” (Mazzoleni, 2004:36).

Todas las variedades de la ciencia de la informacion cuentan con unas
caracteristicas propias que las diferencias del periodismo cotidiano. En el caso del
periodismo politico, segun el mismo autor que se cita en el anterior parrafo, la

cobertura de prensa politica se articula en los siguientes géneros informativos:

¢ La mera cronica de los actos y del debate entre los contendientes.

¢ La entrevista a los dirigentes y candidatos mas representativos.

e La encuesta o el reportaje especial sobre determinados problemas de
caracter politico o de especial interés para la opinion publica.

e La crénica colorista o satirica, dedicada a describir e interpretar los
aspectos mas singulares de la competicion.

e La informaciéon de servicio, con el calendario de las manifestaciones de los
candidatos y de los actos concretos

o El editorial y el comentario, a través de los cuales se manifiesta la linea y

la posicién del periodico con relacion a los temas del debate electoral.

Por otra parte, y en adicion a lo comentado por Mazzoleni, Casero-Ripollés (2012:1)
define el periodismo politico como “aquella practica informativa que se ocupa de la
actividad de los gobiernos, los partidos y las organizaciones politicas, las campanas
politicas, las elecciones y todos aquellos acontecimientos que estén relacionados con

la res publica”.
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4.3. Lineas editoriales de los medios seleccionados
Se puede definir la linea editorial como:

El conjunto de principios y valores por los que se rige la actividad periodistica de
un medio de comunicacién, profundizando asi en lo que también se conoce como
su ideologia. Ideologia que, normalmente esta marcada por la empresa editora,
sus intereses politicos y econdmicos y que hara llegar al resto de la poblacién que

recibira el mensaje (Cuban, 2017).

Asimismo, un medio también puede conformar su ideologia “a través de los hechos que
visibiliza o, por el contrario, silencia, los distintos enfoques que adopta ante la imperiosa
actualidad, o la relevancia que les otorga ya sea a través del espacio, tiempo o

seguimiento que les presta” (La Llave Maestra de la Comunicacion, 2014).

Analizandolo desde otra perspectiva, Arrueta (2015) explica que la linea editorial se
consolida como el lugar desde donde los periodistas y el medio de comunicacién en si

construyen una realidad social que llega a los lectores. Ahade también que:

La linea editorial de un medio de comunicacién es el extremo del iceberg que nos
permite entender la construccidn periodistica y las razones del proceso de
tematizacion; por qué publica determinados acontecimientos y desecha otros; qué
entiende por correcto o incorrecto y por qué juzga o enarbola determinadas
actitudes y/o comportamientos de agentes sociales. De esta manera, la ideologia
instituye actitudes de grupos sociales-institucionales y sustancia opiniones

generales y compartidas acerca de determinados temas de relevancia social.

Adicionalmente, De Zutter (2016:24-25) manifiesta en su Trabajo de Fin de Master que
el concepto de linea editorial es “un concepto econémico que es el fundamento de un
medio de comunicacion y su organizacion” y que “es la base del periédico que se

manifiesta en varias preguntas y decisiones”.

Una vez conocido este término es preciso aplicarlo a los medios. En primer lugar, los
dos periddicos, El Dia 'y La Provincia, que pertenecen al grupo de medios Prensa Ibérica
y, por lo tanto, siguen la misma linea ideoldgica. Segun el Cédigo Etico de Conducta

Empresarial del grupo Prensa Ibérica (2018), su politica informativa se rige por:

Los principios de libertad de expresion e independencia editorial, pero siempre en
un adecuado equilibrio con el respeto a la libertad ideoldgica, religiosa y de culto
de los individuos y el derecho al honor, la intimidad personal y familiar y a la propia

imagen.
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En cuanto a los otros dos medios, Diario de Avisos (2020) define su linea editorial como
“plural e independiente”. No obstante, su tendencia ideolégica siempre se ha inclinado
por la derecha. Un ejemplo de ello es su acuerdo con el diario El Espariol, medio de
comunicacion que se identifica con una ideolégica de derechas o centroderechas. Diario
de Avisos (2015) afirma que su labor e intencidon comunicativa consiste en realizar un
“periodismo en mayusculas, con la pluralidad y la libertad de expresiéon e informacion

como banderas de la independencia y el rigor periodistico” .

Sin embargo, el periddico de Las Palmas Canarias7, no muestra por escrito su linea
editorial en ningun articulo o noticia. Por lo que, se demostrara en esta investigacion

cuales son sus tendencias ideoldgicas una vez analizadas todas las noticias.

El término de imparcialidad es un concepto clave que, por lo general, deben seguir los
medios de comunicacion. Segun la Real Academia Espafola (s.f.), se puede definir la
imparcialidad como la “falta de designio anticipado o de prevencion en favor en contra

de alguien o algo, que permite juzgar o proceder con rectitud”.

La imparcialidad significa ofrecer una cobertura justa, equitativa y sin prejuicios de la
informacién. Asi, segun la Red Internacional de Periodistas I[JNet (2011), ser imparcial
significa “ser equilibrado con los temas y los puntos de vista, reflejar una amplia gama
de opiniones, examinar visiones opuestas y asegurarse de que ninguna corriente de

pensamiento quede excluida del reportaje”.

Por otra parte, la imparcialidad “implica un ejercicio de honestidad intelectual y equilibrio.
La misma queda cuestionada si el periodista muestra favoritismo para enfocar de una u
otra forma la noticia e intentar orientar a sus lectores hacia sus posiciones” (Rodriguez,
2013:1).

El mismo autor asegura que:

La imparcialidad periodistica representa para muchos medios de comunicacién en
el mundo un precepto a seguir. El término se encuentra en infinidad de cédigos de
ética y manuales de redaccion periodistica. Es necesario comprender a cabalidad
el término de imparcialidad, desde sus diferentes concepciones y también como

un paradigma de los medios de comunicacioén (10).
Con respecto a la imparcialidad, Ramonet (2009:6) manifiesta que:

Los medios de comunicacion de masas se han acostumbrado a tener que juzgar
a todo el mundo sin ser juzgados lo que, a su criterio, representa un tema de

comodidad. Ser o creerse jueces de lo que pasa en el mundo les permite brindar
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sus opiniones sin necesidad de analisis profundos que permitan no solo juzgar

sino también comprender esos hechos. Es decir, bajo el disfraz de imparciales

emiten criterios, muchas veces no comprobados, de personas y acontecimientos.
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5. Objetivos e hipétesis

o Objetivo general:

Evaluar el tratamiento informativo que le dispensé la prensa canaria a Isabel Diaz Ayuso

en la campana electoral del 4 de mayo de 2021.

o Objetivos especificos:
- Comparar los espacios informativos periodisticos publicados en las ediciones
impresas de El Dia, Diario de Avisos, La Provincia y Canarias?.
- Conocer las lineas editoriales de los periddicos canarios con respecto al

tratamiento periodistico de un politico.

o Hipétesis

H1. Los periddicos de Canarias han mostrado una linea editorial favorable a la figura

politica de Isabel Diaz Ayuso en la campana electoral del 4M.

H2. Los medios de la provincia de Santa Cruz de Tenerife han sido mas complacientes

con la candidata que los medios de la provincia de Las Palmas.

H3. Isabel Diaz Ayuso juega un papel destacado en la agenda setting de la prensa

canaria.
H4. Predomina el género informativo por encima del opinativo e interpretativo.

H5. La mayoria de las publicaciones se encuentran en la seccion de politica.
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6. Metodologia

Se ha desarrollado un andlisis cuantitativo y cualitativo de distintas piezas periodisticas
relacionadas con la presidenta de la comunidad de Madrid, Isabel Diaz Ayuso, y su

representacion en los medios canarios en las pasadas elecciones del cuatro de mayo.

Se han seleccionado los cuatro periédicos principales de Canarias, dos de la provincia
de Santa Cruz de Tenerife y dos de la provincia de Las Palmas, para que asi la
representacion sea mayor y mas eficaz. En el primer caso se eligieron El Dia y Diario
de Avisos y, en el sequndo, Canarias7 y La Provincia. En todo caso, las unidades de
analisis impresas de dichos medios consultada en la biblioteca digital de la Universidad

de La Laguna, concretamente, en la seccidén de prensa canaria digitalizada.

Imagen 1. Servicio de hemeroteca digital de prensa canaria de la Universidad de

La Laguna.

HEMEROTECA SEEO

Biblioteca [ Busgueda | [ Listado de publicaciones |
Universidad de La Laguna

£Qué?

Paginas que contengan los términas

O bien, los terminos

¥ gue MO incluyan los ferminos

éCuando?

® Todo el archivo ('En la fecha exacta / /
O Durante el afio [1808 v | O Desde [1808 v | Hasia [2021 ]

éDonde?

ntodo el fondo. ) En las localidades ¥ publicacionss seleccionados
s Fublizacionzs

acionzs

Granadilla de Abona Anuario General de las Islas Canarias (1927 - 1923)

La Gomera Arte v letras (1903 - 1903}

La Habana Aso_c\at.ién Canaria de Beneficencia y Proteccion

La Laguna, Tenerife Agricala (1575 - 1878)

B3 1o renbae ~ ||E Boletin Agricola de Iz Region Agrondmica de Canarias
lnventano de publicaciones

&Como?

Resultados ordenados:  [De mas reciente a mas antiguo % | Resultados por pagina

Buscar | \ Buscar solo en portadas | | Ver dossier | \ Buscar en dossier |

[ Limpiar_| [ Recuperar | [ Ayuda |

«Elblicteca oe 1a Univeraldad de La Laguna: cabecera, facha o fechas.s

Fuente: Biblioteca de la Universidad de La Laguna

Las fechas de analisis de las piezas se establecen desde el 18 de abril de 2021, dia en
el que comenzo la campana electoral de las elecciones del 4M, pasando por el dia 3 de
mayo (jornada de reflexién) y el 4 de mayo (dia de las elecciones), hasta el 5 de mayo

de 2021, jornada en la que se conocieron los resultados que arrojaban las urnas.
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Se establecié un analisis cuantitativo para enumerar las piezas analizadas y conocer el
volumen de informacién y, en segundo lugar, un analisis cualitativo para conocer la
posicién de dichos medios respecto a la politica Isabel Diaz Ayuso en el periodo
establecido. En este ultimo, se analizo el lenguaje utilizado en las distintas publicaciones
para comprobar que tipo de sesgo tenian las mismas. Desde la visién de la investigadora
se establecieron unos criterios en los cuales se valoraba la utilizaciéon de adjetivos
calificativos, la manera en la que nombraban a la candidata, el uso que se hacia de su
imagen o si el periodista expresaba su opinidén y posicionamiento con respecto a las
ideas politicas de Diaz Ayuso y, por ende, de su partido. Un vez localizados estos
criterios en las piezas periodisticas se procedi6 a clasificarlas dentro de uno de los tres

tipos de tratamiento: favorable, desfavorable o neutro.

Se elabord un modelo de ficha que ha facilitado la realizacion del estudio. Asimismo, en
adicion a la ficha de analisis que se muestra a continuacién, también se cred un
cuestionario (Imagen 2) con la plataforma de Encuestas de Google. Con este
cuestionario lo que ha conseguido es una mayor facilidad a la hora de la elaboracién de
los graficos, ya que contestando las preguntas la herramienta elabora los mismos
automaticamente. Se emplearon las mismas preguntas que en la ficha (Tabla 2) y se
fueron contestando, en primer lugar, de manera genérica para conocer la cantidad de
informacion por medio y, en segundo lugar, de una manera individualizada para poder

ver los resultados especificos de cada periddico.

Tabla 2. Ficha empleada para el analisis de las informaciones

FICHA DE ANALISIS

Ficha N.°
Periodico: Fecha:
Portada: Contraportada:
Seccion: Pagina:
Autor
Titular
[1 Informativo
Apelativo
Tipo de titular P .
Expresivo
[1 Tematico
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[0 Informativo

Género periodistico Interpretativo
Opinativo

Tipo de informacién

[0 Fotografia

[0 Grafico / Infografia
Uso de elementos visuales —

[ Vidheta

{1 Ninguno
Amplitud de la informacion

[1 Favorable
Tratamiento de la repercusion de Isabel 0 Neutro

Diaz Ayuso

Desfavorable

Fuente: elaboracion propia

Imagen 2. Ejemplo del cuestionario de Google creado para el analisis de las

piezas

Ficha de analisis

Trabajo de Fin de Grado Isabel Diaz Ayuso

Periodico
(O elpia
(O nDiario de Avisos

QO canarias 7

(O LaProvincia

Fecha

dd/mm/aaa: ]

Fuente: Formularios de Google
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7. Analisis de los resultados

7.1. Analisis general

Se ha realizado el analisis de 225 piezas correspondientes al periodo electoral de la
campana del 4M de Madrid, es decir, del 18 de abril al 5 de mayo de 2021. Las piezas
que se han recabado contienen algun tipo de relacion con Isabel Diaz Ayuso. Se han
seleccionado todas las piezas en las que se le menciona, ya sea de manera superficial

0 con reportajes y entrevistas en profundidad.

Tabla 3. Numero de articulos analizados de cada periédico por dia

Fecha El Dia | Diario de Avisos | Canarias 7 | La Provincia | Total
18 abril 1 2 4 4 11
19 abril 2 2 2 3 9
20 abril 3 2 2 3 10
21 abril 1 0 4 1 6
22 abril 1 2 4 4 11
23 abril 1 0 3 2 6
24 abril 2 2 2 2 8
25 abril 1 3 6 4 14
26 abril 2 3 3 3 11
27 abril 1 3 3 1 8
28 abril 2 2 4 3 11
29 abril 5 3 2 5 15
30 abril 1 1 3 2 7
1 mayo 0 0 2 2 4
2 mayo 2 1 2 2 7
3 mayo 3 3 3 5 14
4 mayo 5 6 6 4 21
5 mayo 13 8 18 13 52
Total 46 43 73 63 225

Fuente: elaboracion propia

Las noticias fueron localizadas por medio de la hemeroteca digital de prensa canaria de
la Universidad de La Laguna. Asimismo, también se extrajo directamente de la Biblioteca
Central de Guajara en la planta del Fondo de Canarias donde cuentan con una

hemeroteca fisica para la consulta de las versionas impresas de los periddicos.

En la Tabla 3 se observa el volumen de publicaciones que se ha encontrado. Es
importante resaltar que a la hora de comenzar el analisis no se esperaba contar con
tantas informaciones. Al ser un tema de ambito nacional, se creia que los medios

canarios se limitarian simplemente a contar las noticias vagamente sin profundizar pero,
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este no fue el caso. Como se ha comentado, se han analizado un total de 225 piezas

informativas repartidas entre los diferentes medios de Canarias.

Haciendo un analisis general, se encontré que, como era de esperar, el dia que mas
publicaciones se han localizado fue el 5 de mayo de 2021 con un total de 52 unidades
de las 225. Este dia corresponde a la jornada de resultados, en las que se conocié que
Isabel Diaz Ayuso habia resultado ganadora de las elecciones del 4 de mayo. Es por
ello que, este dia, los cuatro medios publicaron mas informacién referente a la
candidata. Canarias 7 se volcd de manera mayor en la jornada de resultados publicando
un total de 18 articulos, mientras que Diario de Avisos solo informé sobre 8 noticias. E/

Diay La Provincia se quedaron igualados consiguiendo los dos 13 articulos.

Grafico 1. Porcentaje de piezas informativas analizadas por medio

® EIDia

@ Diario de Avisos
Canarias 7

@ La Provincia

Fuente: elaboracion propia

En el Grafico 1 se visualizan los diferentes porcentajes obtenidos dependiendo del flujo
de informacién que tuviera cada medio. Tanto en este grafico como en la tabla se ve que
el periddico Canarias 7 es el que mas noticias ha publicado teniendo un 32,4 %
correspondiente a 73 informaciones. Seguido de este medio, se encuentra La Provincia
con un 28 % (63 noticias), El Dia con un 20,4 % (46 publicaciones) y, por ultimo, el

rotativo Diario de Avisos con un numero total de 43 noticias reflejadas en un 19,1 %.
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Grafico 2. Porcentaje de pertenencia a cada género periodistico

Fuente: elaboracion propia

@ Informativo

@ Interpretativo

Opinativo

Como explica el marco tedrico, dentro del ejercicio periodistico existen diferentes

geéneros a los que pertenecen las distintas publicaciones que salen en los medios. En

este caso particular, al tratarse de un medio impreso se dividen en género informativo,

interpretativo y opinativo. En el analisis general que se ha llevado a cabo se descubrio

que, en lo que respecta a la informacién sobre Isabel Diaz Ayuso publicada en estos

cuatro medios canarios, el género que predomina es el interpretativo con un 36,4 %. Le

sigue muy de cerca el género opinativo con un 35,1 % y, en ultimo lugar, el informativo

con un porcentaje del 28,4 %. Aunque el género interpretativo sea el que obtiene un

mayor porcentaje, es importante resaltar que los resultados estan bastante igualados y

que, por lo general, es muy dificil que un género cree una gran ventaja por encima de

los demas.

Tabla 4. Numero y porcentaje del tipo de informacion encontrada en las piezas

Tipo de informacién Cantidad de piezas Porcentaje
Articulo 24 10,7 %
Columna 46 20,4 %
Crobnica 57 25,3 %
Editorial 6 2,7 %
Entrevista de perfil 11 4,9 %
Noticia 54 241 %
Reportaje interpretativo 12 53 %
Reportaje objetivo 12 53 %
Vifieta 3 1,3%
Total 225 100 %

Fuente: elaboracion propia

27




Universidad
de La Laguna

Tal y como se desglosa en el anterior parrafo, el género que ha predominado en las
informaciones seleccionadas ha sido el interpretativo. Es por ello que, la Tabla 4 también
corrobora estos datos ya que, se puede ver reflejado en ella que el tipo de informacion
gue mas se utiliza es la cronica con un 25,3 % (respectivo a 57 informaciones), pieza
que corresponde a este género interpretativo. Al igual que en el anterior grafico, en este
los resultados también estan muy equiparados. La segunda pieza que mas se repite,

con un porcentaje del 24,1 % es la noticia.

Grafico 3. Tipo de titulares de las informaciones en tanto por ciento

® nformativo
@ Apelativo
Expresivo

@ Tematico

Fuente: elaboracion propia

Por otro lado, es necesario conocer qué tipo de titulares predominan en las noticias que
analizadas. Se ha aclarado anteriormente que existen cuatro tipos de titulares:
informativo, apelativo, tematico y expresivo. En el analisis, los tres primeros son los que
mas han predominado. El titular informativo con un 37,8 %, el tematico conun 32,4 % y
el apelativo con un 26,7 %. Sin embargo, de la variante expresiva solo se ha encontrado
el 3,1 % restante, correspondiente a 7 piezas de las 225 designadas. Esto se debe a
que, el prototipo de titulo expresivo suele sobresalir en la informacién de indole deportiva

y no tanto en la referente a politica.
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Grafico 4. Porcentaje del empleo de elementos visuales como acompanamiento

@ Fotografia
@ Gréfico/infografia
Fotografia del autor

\ @ Vifieta
@ Ninguno

Fuente: elaboracion propia

Es conveniente comentar el uso que se ha hecho de los elementos visuales en las 225
comunicaciones encontradas en este periodo. Como ya se sabe, el contenido visual
siempre va a ser importante porque va a llamar la atencién del lector y lo va a invitar a
leerse la noticia. Siempre una informacion que contenga cualquier tipo de contenido
oOptico va a conseguir mejores resultados y a ftriunfar de una manera mayor.
Contemplando el Grafico 4 se ve como mas de la mitad de las piezas (52,9 %) emplean
la fotografia como componente destacado de sus informaciones. Este comportamiento
se repite en todos los medios por eso creimos necesario hacer un analisis total mas que
especifico de cada diario. Asimismo, se ve como en segundo lugar (25,8 %) se
encuentran las fotografias del autor, es decir, un retrato que acompana al titular para
conocer a la persona que escribe. Este formato se utiliza, en los cuatro periédicos, para

las columnas y los articulos, es decir, para los textos pertenecientes al género opinativo.

Tabla 5. Numero de informaciones segun el sesgo ideolégico de cada medio

Sesgo El Dia Diario de Avisos | Canarias7 | La Provincia | Total
Favorable 6 10 11 8 35
Desfavorable 15 6 9 22 52
Neutro 25 27 53 33 138
Total 46 43 73 63 225

Fuente: elaboracion propia

Para terminar el analisis general, se debe hacer un breve resumen de la tendencia
ideolégica general de los medios de comunicacion elegidos. Como se ve en la Tabla 5,
en los cuatro periodicos ha destacado el tratamiento neutro ofreciendo asi informaciones

objetivas que no generan ningun juicio hacia Diaz Ayuso. Asi el orden de mayor a menor
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neutralidad seria: 53 informaciones de Canarias7, 33 de La Provincia, 27 de Diario de
Avisos y 25 de El Dia.

Por otra parte, en lo que respecta a la informacion desfavorable, La Provincia se
consolida como el periédico que ofrece un tratamiento negativo mayor a la presidenta
de la Comunidad de Madrid publicando 22 textos de esta indole. Seguido de este medio
se encuentra su compafero de grupo E/ Dia con 25 informaciones desfavorables. Por

ultimo, Canarias7 con 9y Diario de Avisos con 6.

Finalmente, el sesgo favorable lo encabeza Canarias7 que, aunque es el que mas
neutro ha permanecido, también es el que mas se ha posicionado positivamente con 11
informaciones. Le sigue muy de cerca Diario de Avisos con 10, La Provincia con 8 y El
Dia con 6. En general, el nimero de noticias que ejercen un tratamiento favorable es

bastante bajo.

7.2. Analisis del periodico El Dia

Como se observaba en el Grafico 1y en la Tabla 3, el periddico de la provincia de Santa
Cruz de Tenerife, El Dia, publicoé un total de 46 informaciones referentes a Isabel Diaz
Ayuso en el periodo seleccionado. Esta cantidad de publicaciones corresponde al 20,4
% del total.

Tabla 6. Porcentaje de aparicion en portada y contraportada en el periédico E/
Dia

Portada Contraportada
2,2% 15,2 %
97,8 % 84,8 %

Fuente: elaboracion propia

Tabla 7. Namero y porcentaje de espacios proporcionados a las piezas en el

periédico El Dia

Amplitud Cantidad Porcentaje
1 parrafo 3 6,5 %
1 columna 7 15,2 %
1 columna y 1 parrafo 1 22 %
2 columnas 9 19,6 %
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3 columnas 8,7 %
4 columnas 4,3 %
9 columnas 22%
Media pagina 12 26,1 %
1 pagina 13 %
1 imagen 2,2 %

Total 46 100 %

Fuente: elaboracion propia

En estas dos primeras tablas del analisis del periédico occidental El Dia se contemplan

los espacios informativos que se le ofrecen a Isabel Diaz Ayuso en el medio. En la Tabla

6 se puede percibir que por lo general, las noticias no suelen salir ni en portada ni en

contraportada aunque, en esta ultima seccidn se encuentran mas noticias que en la que

abre el periddico (15,2 % frente al 2,2 %).

Por otra parte, una vez hallados dentro del periddico, es decir, en las paginas interiores,

las informaciones que ocupan media pagina dominan el medio. De todas las analizadas,

se localiza que 12 de ellas (26,1 %) utilizan este espacio.

Grafico 5. Division de secciones del periédico El Dia

30

20

10

Fuente: elaboracion propia

El Gréfico 5 muestra en qué secciones se encuentran los 46 articulos que corresponden

a este rotativo. Se percibe que mas del 50 % de estas informaciones, concretamente el

60’87 %, se hallan en la seccion Nacional por lo que es en ella donde mas se menciona

a Isabel Diaz Ayuso. Sin embargo, aunque la mayoria se localiza en este apartado, se
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puede encontrar una gran variedad de secciones como Agenda (2,17 %), Humor (2,17
%) u Opinion (15,23 %), entre otras. Destacan también las secciones de A babor (6,52
%)y Retiro lo escrito (8,70 %), ya que, ambas, pertenecen a columnas de opinién de los

autores Francisco Pomares y Alfonso Gonzalez Jerez, respectivamente.

Grafico 6. Porcentaje del tratamiento informativo de Isabel Diaz Ayuso en El Dia

® Favorable
@ Neutro
Desfavorable

Fuente: elaboracién propia

Tabla 8. Recuento individualizado del sesgo ideolégico de cada una de las

piezas en El Dia

Fecha Favorable Desfavorable Neutro
18 abril 1
19 abril
20 abril
21 abril
22 abril
23 abril
24 abril
25 abril
26 abril
27 abril
28 abril
29 abril
30 abril
1 mayo
2 mayo
3 mayo
4 mayo
5 mayo
Total 6 15 25

Fuente: elaboracion propia
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Finalmente, en lo que respecta al tratamiento que le ha proporcionado a la protagonista
el periddico local El Dia, se han obtenido unos buenos resultados. Tanto el Gréafico 6
como la Tabla 8 permiten ver la tendencia ideoldgica que ha tenido El Dia. El 54,3 % de
las noticias, es decir, 25 de ellas han aportado una imagen neutra de la candidata. Dicho
de otro modo, no se han posicionado ni a favor ni en contra de la misma. En cuanto a
los resultados restantes, 15 informaciones (32,6 %) se han posicionado de manera
negativa proporcionando un tratamiento desfavorable y 6 (13 %) han dado una vision

positiva, favoreciendo el caracter mediatico de Ayuso.

Como se esclarecia en la metodologia, estos datos cualitativos se obtuvieron bajo el
criterio de la investigadora quién, tras un analisis pormenorizado de todas las piezas,

las clasificé dependiendo de que tratamiento le proporcionaban a Diaz Ayuso.

Imagen 3. Ejemplo de publicacion neutra del periédico El Dia

CITACON LASURNAS
- — ElCISdaopcionesalasizquierdasde jassanzhoomins

Una tendendia que =i casa con la
del resto de sondeos, que pintan a
la andidata del partido de Ifiigo

Yaen larecta final de las eleccio-
nes madrilefias del 4 de mayo

gobernar enla Comunidad de Madrid

hay un dato que parece incontro-
vertible: Isabel Diaz Ayuso gana-
13, y con muchisima holgura. El
consenso en las encuestas indica
que la suma de la derecha conse-
guird sin problemas la mayoria
absoluta, fijada en 69 escaios,
pere de €l se sepaa, nuevamen-
te, el Centro de Investigaciones
Sociologicas (CIS). El organismo
dirigido por José Félix Tezanos
dibuja un escenario mas ajusta-
do. Un empate entre los dos blo-
ques, entre la izquierda de PSOE,
Mis Madrid y Unidas Podemos y la
derechade PPy Vox, porque Csde-
saparece de la Asamblea regional.
Cualquiera de los dos principa-
les candidatos, la aspirante popu-
lary presidenta de la Comunidad
de Madrid y el socialista Angel
Gabilondo, podria gobemar y al-
Canzar, con sus socos naturales,
el umbral de los 69 parlamenta-
rios. El CIS incluso concede mas
probabilidades de victoria al blo-
que progresista, al augurar que
puede amarrar entre 67 y 73 esca-
fios, mientrasque el PPy laultra-
derecha se mueven entre 65 y 69.
El centro pablico difundié
ayer la encuesta preelectoral ur-
gente del 4-M. Sondeo flash -for-
mato gue estrend para las elec-

Elsondeo de Tezanos otorga al PSOE, Mas Madrid y Podemos
entre 67y 73 escanos, yal PPy a Vox de 65 a 69 < Cs desaparece

REPARTO DE ESCANOS SEGUNEL OIS

v o
*_govakn

Ly

ciones catalanas y que se aproxi-
mé a los resultados de las umas-
¥ que se conocit horas después
del primer y tnico debate electo-
1al entre los seis candidatos, en
Telemadrid. La estimacion cono-
cida ayer parte de 2.304 entrevis-
tas, realizadas entre el 19 y el 20
de abril.

Mis
Madrid

Semin la encuesta, el PP conse-
guiria un 36,7% de los votos y entre
54 y 56 escafios -22, 23% v 30 actas
en 2019-, Laaspirante popularsaca
wvarios cuerpos de ventaja a su di-
recto rival, Angel Gabilondo, que
obtendriael 234% yentre 34 y 36
diputados. Hace dos arios, el cabe-
za de cartel del PSOE madrilefio

Mis w Vo Ccs
e ipmm
33 Qsm

vencid en los comicios autonémi-
008 (2731% de los sufragios y 37 es-
carios).

Latercera fuerza yano es Cs, que
se queda con un 4,6%, por debajo
del 5% necesario para obtener re-
presentacion. Losnaranjas, con Ed-
mundo Bal de niimero uno, pier-
den todos sus escafios, los 26. Aho-

Errejon, la médica Ménica Garda,
en ascenso. Recibiriael 15,1% de los
sufragios y de 22 a 24 diputados
(con un 14,69% y 20 actas en la
convocatoria anterior).

Vo, con Rocio Monasterio, que
repite, apenas experimenta cam-
bios respecto a 2019: si entonces
tuvoun 8,88% y 12 asientos, ahora
tendriaun 82% yentrelly 13dipu-
tados. Laltima fuerza en la Asam-
blea, como ya oourria, seria Unidas
Podemos. Pablo Iglesias mejora los
resultados de hace dos afios, aun-
que tampoco brilla: lograria el 8,4%
delosvotos y entre 11 y 13 actas. En
los comidios anteriotes, a punto es-
tuvo su formadon de quedarse
fuera de la Camara, ya que recibio
el 5,62% de las papeletas y 7 esca-
fics. Respecto al estudio que el CIS
publicd el 5 de abril, se reflejaun k-
gero descenso de PP y PSOE y un
credimiento de Mis Madrid v Viox.

Con estos datos, izquierda y
derecha tienen opciones de go-
bernar. La competicion, refiida,
se resolveria por muy pocos vo-
tos. Gabilondo, Garcia e Iglesias
podrian sumar entre 67 y 73 esca-
fios, y Ayuso y Monasterio, entre
65y 69,

El sondeo flash refleja también
una presumible gran movilizacion.

Fuente: El Dia

El lenguaje visual y escrito del periddico El Dia permitio identificar a mas de la mitad de
sus piezas como informacién neutra. Los periodistas se limitaban a contar las noticias
sin crear juicios de valor sobre Diaz Ayuso. En la Imagen 3 se aprecia un ejemplo de
este tipo. La noticia se limita a contar los resultados del sondeo y a informar de que la
candidata se posiciona como clara favorita. Este tratamiento se repite en la mayoria de
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las noticias, se informa de la situacion politica y de los actos que incumben a Ayuso pero
no se realiza ningun tipo de calificacion ni negativa ni positiva. 25 de las 46
informaciones no utilizaron palabras descalificadoras ni ningun tipo de aspecto negativo

hacia la candidata.

Imagen 4. Fragmento de una publicaciéon desfavorable del periédico E/ Dia

Con su apelacion insolente a la
libertad, entendida en su sentido
neoliberal mas egoista, el PP de
Isabel Diaz Ayuso trata de magui-
llar un “modelo de metropoliza-
ddn centralista que succiona ne-

eoCios, rentas y talentos™ del res-
to de Espafia.

Fuente: El Dia

Imagen 5. Ejemplo de publicaciéon desfavorable del periédico El Dia

RETIRO LO ESCRITO
Pecios dominicales

3. Alfonso Gonzalez Jerez

Ganard Izabel Daz Ayuso v su PP -que serd el PP
del foture, trumpésta, cahero y cani- porgue tene
perfectamente definidas las mentiras e insensate-
ces que venden a los electores como mercanda
sentimental Las izquierdas, en cambio, quieren
ser a la vez reformistas y revolucionarias, trans-
formadores y moderadas, realistas y sonadoms,
madrilefizs y universalistas, mesoéticas y obre-
ristas. Las izquierdas pueden ser convincentes
para sUs pequerias parroquias, pero no vertebran
un proyecto altemativo verosimil. Las izquierdas
(y nosoloen Madrid) estin a puntode perder,
cuestiin de pooos afnios, la batalla cultumal ylos
apriorismos ideclgicos que ella misma se empe-
fif en reactivar imprudentemente en kos afios del
zapaterismo y que el PS0E agita, sigee agitando,
o por convicoion demooritics, Sino oemo estr-
tagemna politico-electorzl. Ah, la vieja borrachera
de tener la mzon y =u homible resac: el womito
dela realidad. El que solo tiene razén termina
siempre por perderda.

Fuente: El Dia

De vezencuando Abreu mira fijamente a la ca-
mara y murmura: “Me van a sofiar, malnacidos™, Y
esoque la cimara aim esti desenchufada. Losoni-
ticos mejor informados dudan que los personajes
queden vivos para una segunda temporada.
Ahosa mismo la sodedad necesita iconografiar
instantineamente productos y personas pam
apropidrselos comoimigenes, metifonas ofrag-
mentos de un relato propio vinculado a sus inte-
TESES, 515 CAUS3S, 515 manias, Por supuesto que
leha ocurrido a Andrea Abrew, la autora de esa
magnifica primera novela, Panza de burro. Lo
que mads me gusta de lanovela no es que “resca-
te” vocabulario popular canario, eso se puede ha-
cer en un dicdonario, sino que esas palabras for-
man parte del relato y del alma misma de los pes-
SOMZjes COMmo Una misica que kos emmslve y
traspasa y vivifica, y eso solo es posible gradas a
un talento narmativo indiscutible y un cido muy
intelipente, Pero eso no basta a los adoradores,
que cuando Abreu publica un articulo en E Pafs
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Sin embargo, en 15 de ellas si que se puede observar alguno de esos aspectos
negativos. Un ejemplo de ello es lo que se muestra en la Imagen 4y en la Imagen 5. En
el primer fragmento se muestra un parrafo de un articulo de opinion del dia 28 de abril.
Analizandolo se puede visualizar como el autor emplea una serie de adjetivos

desacreditadores que atacan a la figura de Diaz Ayuso y al Partido Popular.

En la segunda imagen se ve una informacion del dia 19 de marzo donde destaca como
el autor de la columna, Alfonso Gonzalez Jerez, emplea palabras negativas para
referirse a Diaz Ayuso y a su mandato como presidenta. Compararla con Donald Trump,
sefalar su mala gestion de la pandemia o expresar que Ayuso miente a sus electores
son algunas de las ideas y juicios que se emplean en las publicaciones desfavorables
de este diario. En el caso de la que se ve en la Imagen 5 destaca la siguiente frase que
utiliza el autor para referirse al partido de Diaz Ayuso: “[...] tiene perfectamente definidas

las mentiras e insensateces que venden a los electores como mercancia sentimental”.
Imagen 6. Ejemplo de publicacién favorable del periédico El Dia

ELVEREDICTO DE LAS URNAS | Tersesmoto en Madrid

Isabel Diaz Ayuso barre con 65 escanos,
siete mas que lasuma de lasizquierdas

Més Madrid empata en diputados con el PSOE, que plerde 13 + La partiapacion, hist6rica, supera
&l 80 por ciento + Cludadanos desaparece de s Asamblea, donde hace dos anos tuvo 26 diputados

Do Doctn w4 box st 0 s by
D0 M SeocK 4 b sTue B
e ol 60 por ceets se decte 11

| etei Do Ayma mmoche, Bl

Fuente: El Dia

Por otra parte, y aunque no es realmente representativo ya que se trata de una cifra
muy baja, 6 de las publicaciones presentaban un sesgo positivo hacia Ayuso. Cabe
destacar que 5 de ellas fueron publicadas el dia de los resultados (5 de mayo) por lo
que era previsible saber que las informaciones iban a estar a favor de Ayuso e iban a

celebrar su triunfo. Como se ve en la Imagen 6, se publica una informacion que favorece
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a la presidenta y que la sitia como ganadora absoluta. No solo el texto es lo que llama
la atencién sino que, sobre todo en este caso, la fotografia es lo que permite ver el
posicionamiento favorable. Es una imagen en la que destaca la expresién facial de Diaz
Ayuso ya que, es una expresion de emocion a la vez que de alegria por su victoria. Se
ve la tendencia positiva debido a que, si no se le hubiera querido destacar su felicidad y
su victoria personal, se hubiera puesto una imagen neutra o un grafico que mostrara los
resultados.

7.3. Analisis del periédico Diario de Avisos

En el caso del otro medio de la provincia de Santa Cruz de Tenerife, Diario de Avisos,
sus publicaciones corresponden a un 19,1 % del total de 225. Esta cifra pertenece a 43
informaciones, las cuales han sido publicadas como ya se explicd, en el periodo
electoral del 4M.

Tabla 9. Porcentaje de aparicién en portada y contraportada en el periédico

Diario de Avisos

Portada Contraportada
4,65 % 2,3%
95,35 % 97,7 %

Fuente: elaboracion propia

Tabla 10. Numero y porcentaje de espacios proporcionados a las piezas en el

periédico Diario de Avisos

Amplitud Cantidad Porcentaje

1 linea 1 23%
1 parrafo 10 23,2 %
1 columna 6 14 %

2 columnas 3 7%

3 columnas 8 18,6 %
4 columnas 2 4,7 %
Media pagina 4 9,3 %
1 pagina 1 23%
1 paginay 1 columna 4 9,3 %
1 pagina y 2 columnas 2 4,7 %
1 pagina y 3 columnas 1 23%

w
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2 paginas 1 2,3 %

Fuente: elaboracién propia

En cuanto a los espacios informativos que se le otorgan al tema en este medio canario,
se ve tanto en la Tabla 9 como en la 10, que no se da demasiado lugar a Diaz Ayuso.
Su aparicion tanto en portada como en contraportada es baja, 2 veces (4,65 %) en la
primeray 1 (2,3 %) en la segunda. Esto también se puede aplicar al interior del periédico,
aunque cuente con articulos a pagina completa o, incluso, a dos paginas estas cifras no
son representativas del espacio que realmente le ofrece el medio a la protagonista del
trabajo. Predominan, sobre todo, las informaciones en un parrafo (23,2 %) y en tres

columnas (18,6 %).

Grafico 7. Division de secciones en el Diario de Avisos

Fuente: elaboracion propia
Siguiendo la misma linea de analisis y en relacién a las distintas secciones en las que
se puede encontrar la informacién sobre la candidata, en el Diario de Avisos siguen un
mismo patrén en la mayoria de las publicaciones. El 55,8 % de los textos han sido
localizados en la seccidon de Actualidad Nacional, un apartado creado Unica y
exclusivamente para noticias de fuera de las Islas Canarias. Aunque en este medio
también existe una cuantia elevada de secciones, estas no son tan relevantes ni
representativas ya que, en la mayoria de los casos, solo se encuentran una o dos
informaciones en ellas. Este es el caso de las secciones de Actualidad, Analisis, El

Bestiario, Los Protagonistas, Portada, Salseos y Servicios / Cierre.
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Grafico 8. Porcentaje del tratamiento informativo de Isabel Diaz Ayuso en Diario

de Avisos

® Favorable
@® Neutro

@ Desfavorable

Fuente: elaboracién propia

Tabla 11. Recuento individualizado del sesgo ideolégico de cada una de las

piezas en Diario de Avisos

N

B 2OI 2O (NN WNWNOINIOI=N—~

A WINOOOOIO|O0O|O0|0O|O|0O|0|OC|O|O|—~
[ OIN| 2O OO0~ |OlO0|0O|O|O|—~|O|O
0 OO W= 0= WNMNWWWMNMNODMODNMNMNND

H
w

Fuente: elaboracion propia

Analizando de manera cualitativa todas las piezas de este rotativo se ha llegado a los
resultados que se muestran en el Grafico 8 y en la Tabla 11. De las 43 piezas que se
publicaron en el periddico Diario de Avisos desde el 18 de abril al 5 de mayo, solo en 16
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de ellas se puede observar algun tipo de sesgo. En 6 un sesgo desfavorable a Diaz
Ayuso (14 %) y en las 10 restante, uno positivo (23,3 %). Por lo tanto, se entiende que
el porcentaje restante (62,8 %) corresponde a los 27 textos en los que el periodista o el

medio en si se mantuvo neutro ante la situacion y la persona.

Imagen 7. Ejemplo de publicaciéon neutra del periédico Diario de Avisos

BARCELONA

[lltEl'\’ iEllEI'I Una sucursal de Correos de Bar-

celona intervino ayer una carta diri-
una carta {'!'l]'l'l gida a la presidenta de Madrid, Isabel
P l'[l}"ECtllE S Diaz Ayuso, con dos proyectiles en su
, interior. La investigacion corre a
para A} uso cargo de los Mossos d'Esquadra m

Fuente: Diario de Avisos

Imagen 8. Ejemplo de publicacion neutra del peridédico Diario de Avisos

La exconsejera de Cultura de
Madrid y miembro de Cs, Marta
Rivera de la Cruz, reaparecio ayer
junto a la presidenta de la Comuni-
dad, Isabel Diaz Ayuso, en la exposi-
cién Antonio Lépez en Sol =

Marta Rivera,
de Ciudadanos,
reaparece con

Ayuso

Fuente: Diario de Avisos

En las Imagenes 7 y 8, se puede observar un ejemplo de dos publicaciones, del 28 y 20
de abril, respectivamente, en las que la vision que se da al publico de Diaz Ayuso es
completamente neutral. En ambos casos simplemente se la menciona y el medio se cifie
a ofrecer una informacion objetiva al lector. Este comportamiento se repite en 27
publicaciones del total de 43 que se consiguid en este medio. Las publicaciones
neutrales del Diario de Avisos se caracterizan por ser noticias cortas que, por lo general,

no van acompanadas de grandes fotografias. Cumplen la funciéon de imparcialidad
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manteniéndose al margen de la situacién y solamente contando los hechos. No se utiliza

ningun tipo de vocablos que puedan referirse a Diaz Ayuso ni positiva ni negativamente.

ste pais sufre un episodio de
vértigo periférico, mal asunto.

Imagen 9. Ejemplo de publicacion desfavorable del peridédico Diario de Avisos
Los sintomas se multiplican.

E En el calendario de sesiones

del Congreso no estd prevista la celebra-
cidn de un pleno después del cuatro de
mayo; nada se dice, ni estd, ni se espera,
para los dias del después de la jornada
electoral en la Comunidad de Madrid. i
el Gobiermo cambiara de opinidn, y conla
campana madrilefia ya liquidada optara
por impulsar la prirroga del estado de
alarma, la presidenta del Congreso debe-
ria que convocar un pleno extraordinario.
El Consejo de Ministros tendria que tra-
mitar el decreto ley, enviarlo posterior-
mente al Congreso para su aceptacion por
la Mesa y llevarlo a pleno para —acto
seguido, y en su caso— aprobarlo con el
voto favorable de la mayoria simple. EI
Gobierno no dard pistas hasta que cierren
los colegios electorales de Madrid. No
hara movimiento alguno ni se abrird auna
hipotética prirroga hasta el cinco de

EL CHARCO HONDO |

=
JAIME -
PEREZ-LLOMEET 1

Vértigo periférico

mayo, a solo cuatro dias de la finaliza-
cidn del estado de alarma. ¥ no lo pro-
movera porque Ayuso, madre de drago-
nes, tapas y cafas, acusaria a los socialis-
tas de cenizos, tristes y carceleros. Hasta
el cinco de mayo nadie abrird la caja de
los truenos, habria que tirar de magia
parlamentaria (desafiando al espacio, a
la velocidad y al iempo) para despertar
el diez de mayo con el estado de alarma
en pie. Podria el Gobierno desmentirse,
y argumentar gue ha cambiado de pare-
cer porque los expertos, esto, lo otro, td
sabes, fijate nd, pero no, claro que no, no
dirian que han reculado porque las

Comunidades Autdnomas les han
metido presidn. Siel Gobierno se des-
dice, y rescata el estado de alarma, el diez
de mayo amaneceremos a un pais sin
prirroga, porque no habrd dado tiempao.
Y si mantiene lo anunciado, y lo da por
finalizado, ese lunes nos enconiraremos
con que ni una cosa ni la otra, ni promoga
ni restricciones autondmicas, y serd por-
que entretenidos con el debate de si debe
0 no prorrogarse se les olvidd definir qué
hacer, como hacerlo y quiénes deben
hacerlo. El vértigo periférico tiene a los
gobiernos autondmicos resoplando, aco-
jonados -no es el caso de Canarias, al
menos de momento-. Las comunidades
estan sorprendentemente aterrorizadas
ante la posibilidad de recuperar la mayo-
ria de edad, y la responsabilidad que
conlleva. Mala cosa. Espabilan o el diez
de diciembre estaremos, como tantas
veces, en tierra de nadie, acampados en
el vacio o, en su caso, atascados en un
despiste monumental.

Fuente: Diario de Avisos

Con respecto al tratamiento desfavorable, Diario de Avisos se consolida como el medio
que menos informaciones negativas ha publicado. Solo 6 del total establecen algun
juicio descalificador hacia Ayuso, correspondiendo esta cifra a un 14 % del total. Esta
tendencia incumbe a la linea editorial de dicho medio, ya que, como se comentaba en
el marco tedrico su tendencia siempre ha sido mas derechista. Por lo tanto, aunque en
la mayoria de las publicaciones se mantuvo neutro, el numero de publicaciones
desfavorables es minimo y el de favorables es bastante alto comparado con el resto de

medios.

En la Imagen 9 se ve un comportamiento que se repite en las 6 publicaciones
desfavorables. Todas ellas son columnas y articulos de opinién por lo que el tratamiento
es mas individualizado y se puede atafier a los propios periodistas que escriben el texto.
Asimismo, el trato no es tan negativo, simplemente utilizan algunos adjetivos o palabras
que descalifican a Diaz Ayuso pero siempre de una manera muy sutil y leve. Asi se
visualiza en la Imagen 9 en la que el columnista escribe palabras como “madre de
dragones, tapas y cafias” para referirse a ciertas declaraciones de la politica. Se puede

concluir que el tratamiento desfavorable no es tan excesivo e impetuoso como el de los
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otros medios. Prima la satira y el sarcasmo y no queda tan claro que quieran referirse a

ella negativamente.

Imagen 10. Ejemplo de publicacion favorable del periédico Diario de Avisos

l1sases Diaz AYUSO, JUNTO A PASLO CASADO EN B NGO DE LA CAMIM A PARA LAS ELECCIONES DELS DE MAYO. EF

En el auditorio Pilar Garcia

dela plaza, en las terrazas y bal-
cones. Se trata de una imagen
muy diferente a la vivida en la
campana de 2019, cuando unos
desconocidos Ayuso y Almeida
apenas llenaron el Templo de
Debod. El escenario es otro. Las
encuestas apuntan a una victoria
de Ayuso, que ha hecho en estos
dos anos bandera de su gobierno
la *libertad” Defendié las baja-
das de impuestos, la educacion
concertada, la colaboracién

publico-privada y, tras la llegada
de la pandemia, rechaz los cie-
rres de la hosteleria y el comerdo
no esencial, en una combinacién
de salud y economia.

Garda Escudero presumié de
los cerca de 90.000 afiliados en la
region, que constituyen “practi-
camente un ejército” Coinci-
diendo con el dia de su 46 cum-
pleanios, Martinez-Almeida pro-
meti6 a Casado que tanto él
como Diaz Ayuso lo llevaran has-

ta la Mondloa, por lo que llamé a
conseguir “la mayoria mds am-
plia” para que la jefa del Ejecuti-
vo pueda “seguir generando esas
politicas de estabilidad y pro-
greso” Casado pidio el apoyo con
[p! objetivo de que el PP llegue
pronto al palacio de la Moncloa:
“El 4 de mayo empieza e estado
de alarma para el Partido Socia-
lista, porque va a entrar en pa-
nico” Diaz Ayuso reivindicé su
gestién frente al “no se puede’

Peiia, en Hortaleza, al aire libre,
Gabilondo se mostré con “ilu-
sién y mas pasion que nunca”
para “plantar cara” a la cansina
confrontacion y para lograr “un
verdadero proyecto de progreso”
que haga de Madrid “un hogar”
frente a aquellos que les quieren
“robar la palabra libertad”
Arrimadas profirié que Ayuso
adelantd los comicios por “capri-
cho” y auguré que por un

Fuente: Diario de Avisos

Por ultimo, y como se anticipd en parrafos anteriores, el tratamiento positivo hacia Diaz
Ayuso es bastante elevado en comparacién a los otros medios. Aunque solo sean 10
publicaciones de las 43 el lenguaje que se utiliza en ellas es bastante favorable a la
candidata popular. En la Imagen 10 se visualiza un claro ejemplo de ello. La fotografia
es clave ya que ofrece una imagen alegre de Ayuso y de sus companeros de partido.
Del mismo modo, en el texto se pueden leer afirmaciones del tipo: “Defendio las bajadas
de impuestos, la educacion concertada, la colaboracién publico- privaday, tras la llegada
de la pandemia, rechazo los cierres de la hosteleria y el comercio no esencial, en una
combinacion de salud y economia”. No solo en esta oracion sino en muchas mas de los
diferentes textos positivos se puede observar como el medio es favorable a las ideas de
Isabel Diaz Ayuso. En este rotativo se encargan de destacar la buena gestion de la
presidenta en sus dos afos de mandato por lo que es evidente que comparten y

apuestan por la ideologia de derechas.
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7.4. Andlisis del periédico Canarias7

El tercer objeto de estudio y analisis ha sido el medio de comunicacion de la provincia
de Las Palmas, Canarias7. Este periddico, ademas de ofrecer informacion de esta
provincia y de Canarias en general, también hace llegar a los lectores noticias sobre la
actualidad a nivel nacional. Esto se puede ver claramente reflejado en su porcentaje de

noticias: 73 informaciones del total de 225 lo que corresponde al 32,4 %.

Tabla 12. Porcentaje de aparicion en portada y contraportada en el periodico

Canarias7
Portada Contraportada
14 % 14 %
98,6 % 98,6 %

Fuente: elaboracion propia

Tabla 13. Numero y porcentaje de espacios proporcionados a las piezas en el

periédico Canarias7

Amplitud Cantidad Porcentaje
2 lineas 1 1,4 %
1 parrafo 3 4.1 %
2 parrafos 2 2,7 %
3 parrafos 1 1,4 %
4 parrafos 2 2,7 %
1 columna 5 6,8 %
2 columnas 4 55 %
3 columnas 6 8,2 %
4 columnas 6 8,2 %
5 columnas 1 1,4 %
6 columnas 1 1,4 %
7 columnas 2 2,7 %
Media pagina 25 34,2 %
1 pagina 10 13,7 %
1 pagina y 3 columnas 1 1,4 %
1 pagina y media 1 1,4 %
2 paginas 1 1,4 %
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1 imagen 1 1,4 %

Fuente: elaboracién propia

A pesar de ser el medio que mas espacio le ha dado y que mas informaciones ha
publicado de Isabel Diaz Ayuso, la localizacion de estas noticias no ha sido tan relevante
ni estratégica como puede haber sido la de alguno de los otros medios analizados.
Respecto a las aparicién en portada y contraportada solo ha aparecido en una ocasion
en ambas paginas, concretamente el dia de los resultados (5 de mayo), lo que hace que
se tenga un porcentaje bastante negativo de no aparicion en las paginas mas
importantes del periddico (98,6 % en ambos casos). En contraposicion se encuentra lo
ocurrido en el interior del medio. Los espacios proporcionados para estas informaciones
han sido bastante amplios ya que, los que mas predominan son la media pagina (34,2
%) y la pagina completa (13,7 %). Por lo que se entiende que el rotativo prefiere
introducir la informacién en las paginas interiores para que esta sea mas amplia y

completa.

Grafico 9. Division de secciones en Canarias7
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Fuente: elaboracion propia

A diferencia de los anteriores medios analizados, Canarias7 abarca su contenido en
menos secciones. Se han encontrado las informaciones en un total de siete secciones
y, dichas informaciones, han sido repartidas en especial en dos secciones destacadas:
Tema del dia (41 %) y Nacional (38,4 %). En ambas secciones se incluye, casi siempre,

informacion sobre las elecciones del 4M y sobre Diaz Ayuso. En concreto, en la primera
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(Tema del dia) se le han dedicado numerosas paginas al debate, los mitines y, sobre
todo, a los resultados, haciendo mencién en la mayoria de los casos a la candidata y

presidenta de la Comunidad de Madrid.

Grafico 10. Porcentaje del tratamiento informativo de Isabel Diaz Ayuso en

Canarias7

@ Favorable
@ Neutro
@ Desfavorable

Fuente: elaboracion propia

Tabla 14. Recuento individualizado del sesgo ideoldgico de cada una de las

piezas en Canarias7

Fecha Favorable Desfavorable Neutro

18 abril 0 0 4 4
19 abril 1 0 1 2
20 abril 1 0 1 2
21 abril 1 0 3 4
22 abril 0 1 3 4
23 abril 0 0 3 3
24 abril 0 1 1 2
25 abril 0 0 6 6
26 abril 1 1 1 3
27 abril 0 1 2 3
28 abril 0 0 4 4
29 abril 1 0 1 2
30 abril 0 0 3 3
1 mayo 0 1 1 2
2 mayo 0 0 2 2
3 mayo 0 2 1 3
4 mayo 0 1 5 6
5 mayo 6 1 11

Total | 1 9 53

Fuente: elaboracion propia
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En el Grafico 10y en la Tabla 14 se puede apreciar que el porcentaje de neutralidad en
la informaciones del periédico Canarias7 y de sus periodistas es muy elevado,
sobrepasa el 50 % teniendo un porcentaje de 72,6 % lo que corresponde a 53 textos
periodisticos. Esto deja con unas cifras bajas en cuanto a posicionamiento se refiere.
Solo 9 articulos se han colocado en contra de Ayuso (12,3 %), mientras que 11 (15,1 %)

lo han hecho de manera opuesta y han ofrecido un contenido favorable a dicha politica.

Imagen 11. Ejemplo de publicacion neutra del periédico Canarias7

La campaiia madrileiia entra en una
nueva etapa polarizada por la crispacion

Los candidatos de la
izquierda empiezan a
plantear los comicios
como una batalla entre
«fascismo o democracia»

M. A. ALFONSO

MaDRID. La campana electoral
madrilefia entrd ayer en una nue-
va fase marcada por la crispacidn
=xistente entre los dos blogues
principales. A un lado, PSOE, Mds
Madrid ¥ Unidas Podemaos, han
convertido la cita en un comba-
te contra «la ultraderechas, que

tencial socio de gobierno, el Par-
tido Popular, sobre todo después
de gue la candidata de la forma-
cidn que lidera Santiago Abascal,
Rocio Monasterio, dudara el vier-
nes sobre las amenazas recibi-
das por el secretario general del
partido morado, Pablo Iglesias, y
su familia. Un hecho gue, creen,
puede dar la vuelta a las encues-
tas gque vaticinan una amplia vic-
toria de Isabel Diaz Ayuso.
Elcabeza de lista de los socia-
listas, Angel Gabilondo, dio un
giro a su eslogan de campanfia,
que ahora ha pasado a ser «no es

mostrd més combativo que de
costumbre con sus rivales de la
derecha. «Sefiora Ayuso, no es
momento de ser frivolos, paren
a su sociow, exigid mientras plan-
teaba los comicios como una lu-
cha entre «fascismo o democra-
cias. En el escenario le arropa-
ban el ministro del Interior, Fer-
nando Grande-Marslaka, v 1a di-
rectora de la Guardia Civil, Ma-
ria Gamez, gue, al igual que
Iglesias, también recibieron el
jueves las misivas amenazantes
gue contenian balas de fusil.
Mismos argumentos que em-

solo Madrid, es la democracia,_plean Mds Madrid y Unidas Po-

meros, Manica Garcia, califict de
«aberrante» la postura de Ayuso
respecto a Vox, que definid como
«equidistantes. Iglesias también
azuzd a los suyos contra Monas-
terio, a los que no desliga en un
futuro gobierno regional con el
PP. «La democracia estd en peli-
gro por la impunidads, alertd.

Ayuso, por su parte, trata de
no perder su ventaja tras el in-
cidente que se produjo el vier-
nes, cuando Gabilondo y Garcfa
secundaron a Iglesias y se mar-
charon del debate que se estaba
celebrando en la cadena Ser, al
que ella habia renunciado a asis-
tir de antemano.

Los populares quieren evitar
que la recta final de campafia se
convierta en un duelo entre Vox y
Unidas Podemos gque movilice a
sus respectivos electorados v pue-
da perjudicarles en las urnas el

que Podemos y el PSOE van ain-
tentar estirar la polémica y ex-
plotar la «radicalidad» hasta el
final de campanfia, en linea con
los mensajes que lanzaron ayer
tanto Marlaska como el candida-
to socialista Angel Gabilondo ase-
gurando que cuando hay «sefia-
lamiento» de personas no vale
«la equidistancia» y dirigiendo
sus ataques hacia ellos.
Abascal, por su parte, en un
mitin junto a Monasterio en San
Sebastiin de los Reyes, mantu-
vo que las amenazas que recibid
Iglesias son falsas. «Alguno es-
taba fuera de las encuestas, fue-
ra del Parlamento, y no sabe qué
hacer a la desesperada para de-
monizar a Voxs», denuncié. ¥ en
medio de ambos blogues, Ed-
mundo Bal {Ciudadanos), que
ayer defendid que «lolégicoylo
sensatos es que Madrid siga go-

Fuente: Canarias?7

Canarias7 sobrepasa al resto de medios en cuando a informacion neutral se refiere. Es
muy positivo para el medio que en este analisis 53 textos de 73 sean neutrales ya que,
esto significa que han cumplido con creces el principio de imparcialidad. Estas noticias
neutrales cuentan con las mismas caracteristicas que las de los demas medios (no hace
juicios de valor, solo cuenta las noticias y no utiliza adjetivos calificativos) pero el
periddico se destaca por la cantidad tan elevada de publicaciones. En la Imagen 11, se
ojea una informacién en la que puede parecer que se este dando un tratamiento
negativo a la candidata pero, simplemente, se estan contando los hechos citando entre
comillas las declaraciones y las palabras textuales de los candidatos de la oposicion.
Esta noticia corresponde al dia 25 de abril, jornada que destacada porque todas las

publicaciones de este dia tienen un caracter neutral.
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Imagen 12. Ejemplo de publicacion desfavorable del periédico Canarias7

EL HUMOR DE MORGAN

1

Fuente: Canarias?7

Imagen 13. Ejemplo de publicacion favorable del periédico Canarias7

Lideresa

JUAN CARLOS VILORIA

c on su rotundo triunfo,
Isabel Diaz Ayuso se ins-
tala por derecho propio
en la nomenclatura de los baro-
nes del PP acreditando que, en
adelante, serd una lideresa con
un enorme peso en las decisio-
nes de Pablo Casado. Ha nacido
una estrella que dirfan los cursis.
Pero nadie puede negarle que en
dos afios y en plena pandemia ha
conseguido doblar el nimero de

diputados; ha resistido la traicidn
de sus socios de Ciudadanos y ha
plantado cara a una ofensiva di-
rigida por el presidente Sdnchez
capaz de desestabilizar al polifi-
co mas curtido. Sin necesidad de
atacar a Vox ha conseguido fre-
nar su ascenso y disponer de su
apoyo sin hipotecar su politica.
Ha dado una leceidn de politica a
pie de calle haciendo gala de una
gran infuicién que le ha permiti-

Fuente: Canarias7

do captar el estado de dnimo de
los madrilefios. Con un discurso
directo, sin complejos ¥ una ges-
tidn de talante liberal, ha logrado
en unas elecciones lo que Casado
decia que precisaria siete afnos:
reagrupar buena parte del voto
de centro derecha gue estaba
disperso en tres fuerzas politicas
competidoras.

El éxito de su politicava a
marcar el camino del resto de los
barones del PP y ahora nadie
puede descartar que Juanma
Moreno Bonilla no se anime a
adelantar las elecciones en An-
dalucia para aprovechar las ho-
ras bajas de la izquierda. Perosu
éxitolo deberia compartir con
Pedro Sdnchez e Ivin Redondo,
autores de una de las campanas

electorales mas suicidas de los
tiltimos tiempos. El presidente
del Gobierno cosecha precisa-
mente lo sembrado.

También es cierto que 1 no
deseaba elecciones y por es0 pre-
paraba una mocion de censura y
cuando Ayuso disolvid la Asam-
blea pugnd en los tribunales para
impedir los comicios. Apostd por
un candidato como Gabilondo a
quien insufld una esquizofrenia
politica que dinamibd lo mejor de
su perfil humanista y dialogante.
Sanchez habita en la Moncloa
como i la Moncloa no estuviera
en Madrid, acusando a sus veci-
nos de vivir en un paraiso fiscal,
de extrema derecha.

i una visita a Ifema, niun
gesto con el hospital Zendal. Y no

solamente ha sufrido en las es-
paldas de Gabilondo una humi-
llante derrota, sino que, con su
seguidismo de la estrategia de
garrote de Pablo Iglesias, ha deja-
do el terreno como un solar des-
pués de la batalla. Identificando
critica con odio, y hablando de la
demoecracia en peligro, las emo-
ciones tardardn iempo en sose-
garse. Lo de Ciudadanos fue bo-
nito mientras durd. Mientras fue-
ron una promesa de frescura v li-
bertad. Cuando entraron en los
sdtanos de la politica y quisieron,
primero ser el PP y luego aliados
de Sdnchez, se derrumbaron
como un castillo de naipes. Y ojo
a Errejon, cuyo partido le echa el
aliento al PSOE y es otro candida-
to a robarle parte del pastel.

Dejando a un lado la gran cifra de publicaciones neutrales, Canarias7 también publico

algunas informaciones que desfavorecian y favorecian a Diaz Ayuso. En el primer caso,

fueron 9 (12,3 %) las noticias que afectaban negativamente a la protagonista de este

trabajo. Esta cifra en comparacion al gran volumen de informacién que se encontré en

este medio es minima y no es representativa. En la Imagen 12 se puede contemplar un

modelo de publicacién de este tipo en la que la imagen que se da de ella es negativa y

vejatoria. Si es cierto que las vifietas, en la mayoria de los casos, tienen el objetivo de

ridiculizar y avergonzar a la persona de la que habla. En este caso se hizo con Ayuso,

alterando sus rasgos fisicos y destacando su famoso eslogan “Comunismo o libertad”.
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Por otra parte, la comunicacion beneficiosa a la presidenta tampoco es elevada. Al igual
que ocurre en otros medios, cuando una publicaciéon es favorable es porque se trata de
un escrito que se engloba dentro del género de opinidn. Por lo que, como se avista en
la Imagen 13 es el autor el que realiza juicios de valor y comentarios positivos como:
“Ha dado una leccién de politica a pie de calle haciendo gala de una gran intuiciéon que

le ha permitido captar el estado de animo de los madrilefios”.

7.5. Analisis del periddico La Provincia

El ultimo medio de comunicacién del analisis es el periddico La Provincia, también de la
provincia de Las Palmas. Es el segundo con mas informaciones publicadas en esta
duracién como muestra el Grafico 1y la Tabla 3. Se publicaron 63 informaciones que

corresponden a un 28% del total.

Tabla 15. Porcentaje de aparicion en portada y contraportada en el periodico La

Provincia
Portada Contraportada
1,6 % 0 %
98,4 % 100 %

Fuente: elaboracion propia

Tabla 16. Numero y porcentaje de espacios proporcionados a las piezas en el

periodico La Provincia

Amplitud Cantidad Porcentaje
1 parrafo 2 3,2 %
2 parrafos 2 3,2 %
Media columna 1 1,6 %
1 columna 11 17,4 %
2 columnas 2 3.2 %
3 columnas 3 4.8 %
4 columnas 6 9,5 %
7 columnas 1 1,6 %
8 columnas 2 3.2%
9 columnas 1 1,6 %
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Media pagina 24 38 %
1 pagina 7 11,1 %
1 imagen 1 1,6 %

Total ‘ 63 IEA

Fuente: elaboracién propia

Este medio cuenta con una caracteristica muy particular que ninguno de los anteriores
habia tenido. En el resto, al menos un dia se habia lanzado informacién de esta indole
en la contraportada. Sin embargo, en La Provincia como se puede ojear en la Tabla 15,
Isabel Diaz Ayuso no fue protagonista de ninguna noticia de contraportada. Asimismo,
en la portada tampoco abunda este tipo de textos. Solo un dia (de nuevo la jornada de

los resultados) la politica ocupd la portada del medio (1,6 %).

Por otra parte, en referencia a los espacios que se le da en el interior, hay dos modelos
que predominan: informacién a media pagina (38 % equivalente a 24 publicaciones) e

informacién a una columna (17,4 % equivalente a 11 publicaciones).

Grafico 11. Division de secciones en La Provincia
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Fuente: elaboracion propia

Dentro del apartado de las secciones del rotativo en el caso de La Provincia hay un
apartado que se distingue claramente de los demas. Es el caso de la seccion de
Nacional que obtiene un 68,3 % publicando asi 43 informaciones en las que de alguna
manera u otra se menciona a Isabel Diaz Ayuso. Al igual que se veia en El Dia se

observa como se introducen secciones que ponen nombre a los articulos y columnas de
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opinién. Es el caso de Reseteando (3,2 %), Retiro lo escrito (6,3 %), Sol y sombra (1,6
%)y Volando bajito (1,6 %).

Grafico 12. Porcentaje del tratamiento informativo de Isabel Diaz ayuso en La

Provincia

Fuente: elaboracién propia

@ Favorable
@® Neutro
Desfavorable

Tabla 17. Recuento individualizado del sesgo ideolégico de cada una de las

piezas en La Provincia

Fecha

Favorable

Desfavorable

Neutro

18 abiril

1

2

RN
H

19 abril

20 abril

21 abril

22 abril

23 abril

24 abril

25 abril

26 abril

27 abril

28 abril

29 abril

30 abril

1 mayo

2 mayo

3 mayo

4 mayo

3
3
1
4
p
p
4
3
1
3
)
p
p
p
5
4

5 mayo
Total

OO0 0|0|0|O0|0|0|0|~|Ol0|O0|O|O

Fuente: elaboracion propia
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Por ultimo, y para finalizar el analisis de los resultados, se visualiza en el Grafico 12y
en la Tabla 17 que La Provincia se diferencia de los demas en el tratamiento que se le
da a Ayuso. Mientras que en los otros siempre predominaba la posicién neutral, en el
caso de este diario, aunque sigue siendo esta posicién la mas adaptada con un 52,4 %
(33 publicaciones), el punto de vista desfavorable sigue muy de cerca los pasos del
primero. Con un 34,9 % del total, 22 de las informaciones que se publicaron apostaban
por una postura negativa mostrando, asi, una mala representacion de la presidenta a

sus lectores.

Imagen 14. Ejemplo de publicacién desfavorable del periédico La Provincia

La campana esta rota Ya no ha-
brd mds debates. Quedaban dos
por celebrar la prdxima semana, en
TVE v La Sexta (ambos sin la pre-
sencia de Ayuso, que quiere armies-
gar lo minimo ¥ ya habia anunda-
do que solo participaria en el de Te-
lemadrid), pero han sido cancela-
dos después de gue los tres parti-
dos progresistas dejaran claro tras

Fuente: La Provincia

En el caso de este periddico, lo que mas sorprende es la cantidad elevada de
posicionamiento negativo. Es similar a la del periddico El Dia, debido a que, como se
aclaré en el marco tedrico ambos pertenecen al mismo grupo de medios (Prensa
Ibérica). Asimismo, cabe destacar que, aunque La Provincia contara con mas
publicaciones que El Dia la gran mayoria de ellas eran repetidas. Esto hace referencia
a que la misma informacién salia el mismo dia en ambos periddicos. El sesgo
desfavorable se visualiza en la Imagen 14 en la que el periodista la acusa de arriesgar

lo minimo en esta campana al no acudir a los debates estipulados.
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Imagen 15. Ejemplo de publicacién favorable del periédico La Provincia
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Fuente: La Provincia

La informacién favorable no es relevante ya que solo se trata de 8 publicaciones de 63

(lo que corresponde a un 12,7 %). Sin embargo, es preciso mencionarla ya que, aunque

sea minima, existe. En la Imagen 15 se distingue una entrevista en la que se ofrece una

buena imagen de la candidata, dejando que exprese sus ideas y acompanandola de una

imagen agradable y favorecedora.
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8. Conclusiones

A través de los resultados obtenidos se ha llegado a las siguientes conclusiones:

El objetivo general del trabajo consistia en evaluar el tratamiento informativo que le
dispensé la prensa canaria a Isabel Diaz Ayuso en la campana electoral del 4 de mayo
de 2021. Se ha cumplido este objetivo general llevando a cabo un analisis exhaustivo
de un total de 225 piezas informativas (46 correspondientes a El Dia, 43 a Diario de
Avisos, 73 a Canarias7 y 63 a La Provincia), utilizando una metodologia cuantitativa y
cualitativa para ello. Tras recabar todas las piezas se analizaron de manera general e

individual para lograr conseguir los resultados.

De este objetivo general partian dos objetivos especificos. En primer lugar, uno de los
fines era comparar los espacios informativos periodisticos publicados en las ediciones
impresas de El Dia, Diario de Avisos, La Provincia y Canarias7. Este objetivo se ha
cumplido de manera satisfactoria, ya que, se ha realizado una comparacion detallada
de los cuatro medios mediante imagenes, graficos y tablas, determinados y establecidos

en el apartado de Analisis de los resultados.

Asimismo, el segundo objetivo especifico que buscaba conocer las lineas editoriales de
los periddicos canarios con respecto al tratamiento periodistico de un politico también
se ha resuelto. Se ha visto como cada uno de los medios se posiciona de una manera
mas 0 menos positiva respecto a la candidata y, en ese posicionamiento, es donde se
ha podido observar y entender las lineas editoriales o ideoldgicas de cada uno de esos

periodicos.
Por otra parte, se concluye con el resultado de las hipétesis:

H1. Los peridédicos de Canarias no han mostrado una linea editorial favorable a la

figura politica de Isabel Diaz Ayuso en la campana electoral del 4M.

El tratamiento informativo ha sido generalmente neutro. Como muestran la Tabla 5y el
Gréfico 10, Canarias7 es el que presenta un mayor indice de neutralidad (72,6 %), ya
que, mas de la mitad de sus textos no se posicionan ni a favor ni en contra (53 textos
del total de 73). Este porcentaje es una cifra positiva para el medio ya que esto significa
que ha cumplido el principio de imparcialidad y sus periodistas, por lo general, no
muestran su ideologia en las informaciones. En la Imagen 11 se visualiza un ejemplo de
la neutralidad de este medio, se dedica a informar sin la necesidad de adoptar ningun

camino ideoldgico.
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En todos los casos es la neutralidad lo que predomina. La Tabla 6 que muestra el numero
de informaciones segun el sesgo ideolégico de cada medio determina que, a pesar de
que Canarias7 consiguiera un numero mayor de neutralidad, en los otros tres periddicos
también prevalece la misma. El periédico E/ Dia como se ve en el Grafico 6y en la Tabla
8 cuenta con un 54,3 % de neutralidad, es decir, 25 informaciones han aportado una
imagen neutra de la candidata. Este tratamiento se repite en la mayoria de las noticias,

se informa de la situacion politica pero no se realiza ningun tipo de calificacion.

Por otra parte, Diario de Avisos y La Provincia obtuvieron un indice de neutralidad del
62,8 % y el 52,4 %, respectivamente. Como se ha aclarado, es una cifra bastante
elevada y que deja un buena sensacion general. Aunque algunos puedan posicionarse
mas que otros se puede concluir, tras analizar todos los gréficos, que los medios
canarios saben tratar una informacion politica. Se limitan a informar, a contar que es lo
que estad pasando y dejan que los lectores saquen sus propias conclusiones. Este
razonamiento ha permitido refutar la hipétesis, ya que, no es cierto que los medios
canarios tengan una linea editorial favorable a Diaz Ayuso sino que, por lo general, su

tendencia es neutra.

H2. Los medios de la provincia de Santa Cruz de Tenerife han sido mas

complacientes con la candidata que los medios de la provincia de Las Palmas.

Siguiendo la misma linea de analisis, es prudente afirmar que se ha verificado la
hipotesis numero dos. Dentro de ese porcentaje que no ha sido neutro, es cierto que los
medios de la provincia de Santa Cruz de Tenerife se han posicionado de una manera

mas positiva en cuanto a la figura de Diaz Ayuso se trata.

Como se puede observar en la Tabla 5, la suma de informaciones desfavorables de
Canarias7 y La Provincia es mayor que la de El Dia y Diario de Avisos (31 frente a 21).
A pesar de que la suma de las favorables es mayor para los medios de Las Palmas (19
frente a 16), esta cifra se anula debido a que la desfavorable es mayor. Por lo tanto no
se puede decir que Canarias7 y La Provincia hayan sido mas favorables sino al
contrario, estos medios han dado un tratamiento mas vejatorio de la politica

posicionandose en contra de ella y de sus opiniones.

Por ende, la suma de los porcentajes favorables de El Dia y Diario de Avisos que se
aprecian en el Grafico 6y 8, respectivamente, es mayor que la de los otros dos (36,3 %
frente al 27,8 % de los medios de Las Palmas). Este resultado era previsible antes de
realizar el analisis, debido a que, como ya se conoce el medio Diario de Avisos es mas
propicio a los partidos de derechas como es en este caso el Partido Popular. Por otra

parte, como se comentaba en el marco tedrico El Dia se rige por un principio de “libertad
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de expresion e independencia editorial, pero siempre en un adecuado equilibrio con el
respeto a la libertad ideoldgica”, por lo que se entiende que los periodistas de este medio
pueden expresar su ideologia sin ningun tipo de reparo, siempre y cuando, no falten el
respeto a otras personas. La tendencia de este diario es mas izquierdista por ello tiene

mas informaciones desfavorables que el Diario de Avisos.

H3. Isabel Diaz Ayuso juega un papel importante en la agenda setting de la prensa

canaria.

La hipdtesis numero tres también ha sido confirmada. Cuando se comenzé la
investigacion no se esperaba contar con tantas informaciones, hecho que ha
sorprendido y que ha facilitado el analisis. Isabel Diaz Ayuso se ha consolidado como
una gran protagonista de la programacién de la prensa escrita canaria consiguiendo
que, en un simple periodo de dieciocho dias, se hayan publicado un total de 225

informaciones referentes a ella.

En el caso del periédico El Dia se publicaron 46 informaciones. Como se aprecia en la
Tabla 6 y la Tabla 7, a pesar de que haya sido un numero elevado de informaciones, su
localizacién no es tan estratégica ni importante como puede ser otra noticia. Tan solo el
2,2 % de las noticias ocupan la portada del periédico mientras que el 15,2 % si que
ocupa la contraportada. Esto se debe a que la contraportada cuenta con dos columnistas
que cada dia publican sus opiniones en el medio. En cuanto al espacio interior, las
informaciones referentes a Diaz Ayuso suelen ocupar media pagina. La extension no es
elevada por lo que, a pesar de ser protagonista de su peridodico en muchas ocasiones,

la informacion en si que se publica no es tan relevante.

Las publicaciones de Diario de Avisos corresponden a un 19,1 % del total de 225, cifra
perteneciente a 43 textos. Las tablas 9y 10 dejan ver un resultado similar al del periédico
El Dia. Solo un 4,65 % y un 2,3 % de las noticias han aparecido en portada y
contraportada, respectivamente. Una cifra bastante baja teniendo en cuenta que este
medio es mas favorable a Diaz Ayuso que los demas. Asimismo, la informacion que se
da en el interior tampoco se corresponde con la tendencia ideolégica que tiene el
periodico. Si se tiene en cuenta que su informacion suele ser favorable, no es légico que
las informaciones en el interior que mas predominan son las de un parrafo. Sin embargo,
se puede llegar a la conclusién que, aunque las informaciones sean cortas, el medio

siempre quiere mostrar su favoritismo.

Canarias 7 es el periddico que mas informacion publicé: 73 informaciones del total, lo
que corresponde al 32,4 %. No obstante, aunque sea el medio que mas espacio le

proporciona, la localizacién de estas noticias no es relevante ni estratégica. Como
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esboza la Tabla 12, solo un 1,4 % de las publicaciones ha aparecido tanto en portada
como portada. Empero, se encuentra lo ocurrido en las paginas interiores del rotativo.
Se le ha ofrecido un espacio elevado a Diaz Ayuso ya que, los espacios que mas
predominan (reflejados en la Tabla 13) son la media pagina (34,2 %) y la pagina
completa (13,7 %).

En ultimo caso, en La Provincia, ocurre algo que no habia pasado en los anteriores. En
el resto de los periddicos la informacién de Ayuso habia ocupado al menos una vez la
contraportada. Sin embargo en este periddico de Las Palmas, como se puede ver en la
Tabla 15 no hay ni una sola informacion en este espacio. Asimismo, el espacio de
portada tampoco predomina ya que solo en una ocasion (jornada de resultados) la
presidenta fue la encargada de abrir el periédico. En cuanto al espacio cedido
internamente, dominan dos modalidades: informacion de media pagina (38%
corresponde a 24 publicaciones) e informacion de una columna (17,4% corresponde a

11 publicaciones).

Por lo tanto, Isabel Diaz Ayuso no solo juega un papel importante en la agenda setting
canaria, sino que también, se ha convertido en un referente para la propia sociedad de
las Islas. Un tema de ambito nacional y, sobre todo, una uUnica protagonista, ha
acaparado los focos y la atencién de todos los medios a nivel local, regional y, por

supuesto, nacional.
H4. Predomina el género interpretativo por encima del opinativo e informativo.

En cuanto a la hipétesis cuatro, que enunciaba que predomina el género informativo por
encima del opinativo e interpretativo, los datos son concluyentes para refutar esta
suposicion. En términos generales y como demuestra el Grafico 2, los rotativos
estudiados han publicado mas informaciones pertenecientes al género interpretativo
(36,4 %), en primer lugar, y al opinativo (35,1 %), en segundo, siendo el género
informativo el menos utilizado (28,4 %). Es importante destacar que, aunque el género
interpretativo sea el que ha obtenido un mayor porcentaje, los resultados son bastante
uniformes y, en general, es dificil que un tipo cree una ventaja mayor sobre el otro ya

que los medios de comunicacion son muy variados e intenta abarcar todos los géneros.

Asimismo y en referencia al tipo de piezas encontradas, no es cierto que las noticias
sean el estilo predominante ya que, en todos los medios, lo mas que se publico fueron
cronicas (25,3 % de cronicas frente al 24,1% de noticias). Estos datos se pueden
visualizar en la Tabla 4. Aunque el género informativo sea el menos usado, muchas de
las publicaciones si son noticias, ya que, este es uno de los formatos que mas concuerda

con la informacion politica.
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Por lo tanto, es posible afirmar que el género interpretativo es el que predomina y que

se encuentra por encima de los otros dos.
H5. La mayoria de las publicaciones no se encuentran en la seccién Politica.

La observacién de los cuatro rotativos ha permitido impugnar la ultima hipétesis. En ella,
se afirmaba que la mayoria de las publicaciones periodisticas examinadas se
encontraban en la seccion de Politica. Sin embargo, esto no ha sido asi en ningun caso.
Ninguno de los cuatro medios de prensa escrita del archipiélago cuenta con una seccion
especifica para la politica, por lo que se descarta completamente nuestra hipotesis.
Como se puede comprobar en los graficos 5, 7, 9 y 11 en todos los periédicos la
informacién que convenia para el estudio se encontraba en una seccién denominada

Nacional.

En concreto, en el periddico El Dia 28 de las 46 informaciones estaban en esta seccion,
24 de las 43 en Diario de Avisos, 28 de las 73 publicaciones en Canarias7 y 43 de las
63 en La Provincia. No obstante, en Canarias7 esta seccion es la segunda mas utilizada

con 28 informaciones frente a la mas usada de Tema del dia con 30 noticias.

Aunque si es cierto que en dicho apartado solo se informaba de temas politicos, no se
titula la seccion como tal, denominandose Nacional debido a que comentaban, Unica y

exclusivamente, contenido referente a zonas externas a Canarias.

El analisis de una personalidad politica tan reconocida a nivel nacional ha servido para
comenzar a observar los periddicos de una manera distinta a partir de ahora. Si es cierto
que, antes de realizar la investigacion, leer las secciones de politica de un medio se
podia hacer tedioso y fastidioso. Sin embargo, un vez habiendo realizado un estudio tan
especifico y tan relacionado con estas secciones mencionadas la vision ha cambiado.
Este TFG no solo ha servido para dar fin al grado sino que, también, ha abierto la mente
y ha permitido que comience a llamar la atencion y a apasionar un mundo que antes no
se conocia tan a fondo. La elaboracion de este trabajo ha permitido alcanzar las
competencias y las aptitudes asignadas en el plan de estudios del Grado en Periodismo

de la Universidad de La Laguna.

Igualmente, ha servido para conocer las lineas editoriales y las tendencias ideoldgicas
de los periddicos de Canarias y, para poder conocer cual es el tratamiento que se le da
a un tema de esta indole en dichos medios. La investigacion ha llevado mucho trabajo,
pero dicho trabajo ha dado sus frutos ya que ha permitido ver la comunicacién politica 'y

la imagen de los politicos de una manera diferente.
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Este TFG acaba con muchas puertas abiertas y posibles investigaciones futuras. En
estudios venideros seria conveniente estudiar, no solo el tratamiento a Isabel Diaz
Ayuso, sino el tratamiento que se le proporciona a las mujeres politicas de Espafna en
general. Asi podrian responderse diferentes cuestiones como: ;Son mas favorables los
medios a los hombre politicos que a la mujeres? ¢ Se representa una imagen positiva
de las mujeres politicas o, por el contrario, el trato es vejatorio? ; Cual es el porcentaje

de mujeres politicas de Espana?

Por otra parte, también seria relevante realizar algun estudio similar al que se ha llevado
a cabo pero ajustando el foco en otro politico importante en Espafia o en cualquier zona
del mundo. Del mismo modo, también se podria hacer el mismo analisis pero
centrandolo en estudiar las lineas editoriales de otras comunidades autbnomas como

podria ser las Islas Baleares o Andalucia.

Asimismo y para culminar esta investigacion, seria interesante conocer la opinién de los
directores de los medios que se han estudiado para comparar su vision con los datos

reales.
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Informacion analizada

Se adjunta un enlace en el que se podran encontrar todas las paginas de los distintos

diarios en las que se localiza alguna informacion referente a Isabel Diaz Ayuso. Se

encuentran divididas por periodico, teniendo cada medio una carpeta propia y, dentro

de dicha carpeta, divididas en los dos meses de analisis: abril y mayo.

https://drive.google.com/drive/folders/1PPQSdP0OV5p GDkD5gNW5X7mbD1jkzIxT?us

p=sharing
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