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PALABRAS CLAVE

Cartel, folleto, sobrecubierta, motion graphics

RESUMEN

Lo que se pretende con este proyecto es crear
instrumentos que ayuden a promocionar y pu-
blicitar las fiestas que se celebran en el mes de
mayo en el municipio de Los Realejos, declara-
das de interés turistico nacional. Para ello se ha
creado una nueva imagen, moderna e innova-
dora, alejada de lo que considero que es un es-
tereotipo en el disefo promocional de este tipo
de eventos. Este modo de hacer se ha impuesto
a lo largo de los afos en la mayoria de muni-
cipios a pesar de su evidente obsolescencia en
muchos aspectos.

Este proyecto se divide en varias piezas: las tres
principales son el cartel, alrededor del cual gira
toda la propuesta grafica del proyecto, el pro-
grama de actos y del video de motion graphics,
que se ha realizado para su insercién en redes
sociales con el objetivo de aumentar el alcance
de la promocion de las fiestas del mayo reale-
jero a todo el mundo. Por dltimo se han creado
diversos objetos con la finalidad de ayudar a pu-
blicitarlas a un nivel mas local.

Tras varias entrevistas con la Concejala de Fies-
tas y con otros miembros del Ayuntamiento de
Los Realejos relacionados con este tema, es pro-
bable que el trabajo realizado se utilice en un
futuro, puesto que ya han manifestado su interés
hacia él, por lo que se espera, que este trabajo
contribuya a iniciar un cambio necesario en la

imagen de las fiestas locales.

OVERVIEW

The aim of this project is to create tools that help
promoting and advertising May parties in the
town of Los Realejos, declared of national tou-
rist interest. For this reason, it has been created
a new, modern and innovative image, far from
what | consider to be a stereotype in the design
of these promotional events. This way of doing it
has been imposed over the years in most muni-
cipalities despite their apparent obsolescence in
many aspects.

The project is developed through several parts:
the main three are the poster, around which
all graphical proposal resolves, the program of
events, and a video was made for insertion into
social networks in order to increase the scope of
the promotion of Los Realejos” May worldwide.
Finally, we have created various objects in order
to help publicize them at a more local level.

After several meetings with the Councillor for
Parties and other members of the local gover-
nment related to this issue, since they have al-
ready expressed their interest in it, | have the
feeling that this work will become a reality in
the close future. So | hope this work contributes
to initiate a needed change in the image of the
local festivals.
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CAPITULO

INTRODUCCION

En este primer capitulo introductorio se podrd ver el por qué de
este trabajo, los objetivos fijados en un principio, el alcance y los
[imites de todas las piezas que finalmente he desarrollado. Ademas,
se hard un recorrido por todos los carteles que se han realizado
para las fiestas de mayo de Los Realejos y se mostraran otros ejem-
plos de carteles de fuera de la isla de Tenerife.
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FESTAS te MAYs

Cartel de David Socas. Ao 2014.

Cartel de Jesiis Martin. Asio 1998.

1.1 JUSTIFICACION
DEL PROYECTO

Las necesidades que cubrird el proyecto seran las de promocion y
difusion. Mediante este trabajo lo que se pretende es publicitar las
denominadas fiestas de mayo del municipio de Los Realejos con
una imagen notoria e innovadora, haciendo uso de una serie de
recursos graficos que nunca se han utilizado para la promocion de
este evento.

La apuesta ha sido crear un cartel que rompa con la linea estética
comun que se ha venido empleando hasta el momento. Se preten-
de llamar la atencién de los ciudadanos del municipio, de la gente
del pueblo, pero sobretodo de otros pueblos y zonas de Espafa que
todavia no hayan modernizado la imagen de sus fiestas locales.

A continuacion, se puede apreciar que la estética de los carteles de
las fiestas de mayo de Los Realejos no presenta variaciones impor-
tantes a lo largo de los aios, ya que desde antes de 1980 aparecen
reflejados los mismos motivos: La imagen de la torre de la iglesia de
Santiago Apodstol, la cruz, los fuegos y la utilizacién de tipografias
con ornamentos. Todo ello acompanado de fotografias e ilustra-
ciones con los mismos motivos y aplicados de un modo rutinario
en multiples portadas de carteles y programas, las dos piezas mas
importantes de la campana.
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1.2 OBJETIVOS DEL
PROYECTO

El objetivo principal de este proyecto es el disefo y la creacion del
cartel de las fiestas de Mayo de Los Realejos. Con el objetivo de-
renovar la imagen y hacer llegar esta importante fiesta de caracter
cultural al mayor nimero posible de personas.

Para lograr este objetivo se han desarrollado las siguientes piezas
promocionales, la primera fundamental e imprescindible. Las dos
siguientes, menos fundamentales pero muy Utiles y eficaces.

- Crear el cartel promocional de las fiestas del mes de Mayo

- Crear el programa anual de Mayo

- Crear un video de motion graphics para conseguir una mayor
difusion

Teniendo conciencia de la importancia que estan tomando las tec-
nologias méviles cada dia, y sobretodo pensando en los usuarios
mas jovenes y en todos aquellos turistas que llegan al pueblo y
estan totalmente desubicados, se ha anadido un cédigo QR a los
carteles que se distribuyen por las calles del pueblo. Su finalidad es
la de acercar la fiesta y facilitar el acceso al programa a cualquier
persona y sobretodo contribuir al ahorro de papel, ya que este c6-
digo permitira ver el programa en cualquier dispositivo, ya sea en
pdf o en la versién interactiva digital.

Como objetivos secundarios o de cardcter mas personal, se pueden
destacar los siguientes:

- Ampliar conocimientos sobre impresion

- Aprender el manejo de programas informaticos para la creacién
de videos como Adobe After Effects

- Llevar a la practica los conocimientos adquiridos durante esta
etapa de aprendizaje



10

1.3 ALCANCE Y LIMITES

Todos los objetivos que fueron marcados en un principio que se
consideraban fundamentales para dar publicidad a las fiestas han
sido alcanzados y superados. En un primer momento sélo se espe-
raba crear el cartel y el video de motion graphics, que ayudarian
a dar mayor difusion a las fiestas del mes de mayo celebradas en
el municipio de Los Realejos, pero finalmente se han propuesto
muchas mds piezas. Estas, que se presentan a continuacién son:
Cartel, programa anual de actos, video publicitario, bolsa, mupi,
folleto, calendario, taza y banderolas.

Fiestas de Mayo

Los Realgjos 2015

LOS REALEJOS FOLCLORE

FUEGOS
SANTAMARIA,

MUSICA

DEVOCION LOS REMEDIOS”

ORGULLO
FESTIVAL

CARRETAS TAIFA
PROCESION

ae
B ?ﬁ%

Portada del programa en tamaiio DIN A5

SENTIMIENTO
SIEMPRE FLORES
UNIONBAILES

SANISIDRO |[SLAS
LABRADOR , GOFiO

PASION
ROMERIA

CRUZ

TRADICION
pos EL MEDIO
CALLES EL SOL

PUEBLO

Dia 3. Dia 26.
Cruces y fuegos de Mayo. Romeria de San Isidro Labrador.
Declarada de interés turistico de Canarias. Declarada de interés turistico nacional.

Diserio del cartel gue promocional de las fiestas de mayo de 1os Realejos

SAN ISIDR
LABRADOR,

0S
MusicA LS
FESTIVAL REMEDIOS,

PUEBLOZ
DEVOCIONy,
AN=

]
<
)

UNION
ROMERIA

Los Realejos

Ultima vireta del storyboard del video de mayo

11



LOS REALEJOS FOLCLORE

DEVOCION L0 REMEDIOS:
FUEGOS. ORGULLO

SANTAMARIA, FESTIVAL

MUSICA SaSEEs6R R INO HAY TIEMPO QUE PERDERI

SENTIMIENTO
SIEMPRE FLORES
UNIONBAILES Ll
SARBISSLAS ! s, oon =
e | U 2SR |
ROMERIA ¥ . MUSICA  PROGESION
- SRMENT
Tcﬁpé?&égl‘g 3 ONBAILES
CAlLES EL SOL | SRS, ISTAS
: PASION
ROMERIA

TRADICION
pos EL MEDIO
CALLES_EL SOL
PUEBLO

L M X J VvV 8D

En la imagen de la izquierda se presenta
o7 28 29 30 1 2 8
4 5 8 = g 9 1
5 1® 17
n o 1’ Wt
® 1o 20 21 22 28 24
o5 o6 27 28 29 0 8
g 4 5 6 7

un ejemplo de mupi, que a su vez sirve de

calendario y cuenta con un cidigo OR para

poder visnalizar rapidamente el programa en
cualguier dispositivo.

SN

Fiestas de Mayo - Los Realejos 2015 0]
Fiestas de Mayo 2015
Los Realejos

En la imagen inferior, se aprecian dos

¢jemplos de banderolas en farolas gue se

encuentran en el municipio de Ios Realejos.

En la imagen superior se puede apreciar el

diseiio para el calendario, que sirve a su vez

de sobrecubierta para el programa.

Los‘nGME
Fi Los gy
ST DEVOSIS:
IENTG" FUEGOS
FLOR| o SANT@:;«NE_
ILE:
RAS
] ~ = ON

<
m
4
>

[
$
o J0:
25
3'_5"65
~o0Z

A
(o)

FoLcy g :

SANq?,_:.. o‘ﬁz“‘"f%ggs'lf 2 20
Tha =
SIE} lMlENTQN :

En la imagen de la izquierda, se puede ver el

resultado final que se ha obtenido al querer

una imagen corporativa que fuera unitaria.
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Parte delantera del folleto

1.4 ANTECEDENTES
HISTORICOS

Lo primero que hice antes de antes de empezar a disefar fue ver el
estilo que se habia llevado hasta entonces en el disefio de carteles
para las fiestas de mayo con la intencién de intentar aportar algo
nuevo. Para ello me documenté sobre el tema, buscando qué era lo
que se reflejaba y qué mensaje se queria transmitir a través de los
carteles que se habian hecho histéricamente.

Luego realicé otra busqueda para ver la estética que siguen los car-
teles de fiestas populares de otros lugares mas avanzados en mate-
ria de disefilo, como podria ser Barcelona, en busca de algin ejem-
plo que pudiera servirme de referencia de estilo o que me aportara
ideas para crear algo diferente.

Para que el lector pueda hacerse una idea, a continuacién se mues-
tran en primer lugar, todos los carteles y programas que se han rea-
lizado hasta la fecha en el municipio de Los Realejos con motivo
de las fiestas del mes de mayo. En segundo lugar, aparecen ejem-
plos de carteles recientes de fiestas populares, tanto de Espafa,
como de otros paises.

Este punto de busqueda e informacién acerca de carteles es de
vital importancia, porque a partir del disefio del cartel se crearon
las demds piezas para la imagen corporativa de las fiestas de mayo.
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! MESA MARTIN, Jose Maria. “Los Reale-
jos y los hitos devocionales de sus Fiestas de
Mayo”. 2007.

"HERNANDEZ HDEZ, Jonés y HERNAN-
DEZ HDEZ, Jose M: “Fiestas de Mayo de Los
Realejos”. 2013.
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CARTELES DE MAYO LOS REALEJOS

FIESTAS 2MAY0

A continuacién se presentan todos los carteles que se han realizado
desde 1976 hasta la actualidad, exceptuando el cartel del afio 1986
que no ha sido posible localizar, ya que no aparece ni siquiera en
los dos unicos libros que hablan sobre las fiestas del mes de mayo
de Los Realejos, y que han sido consultados para la realizacién de
este proyecto “Los Realejos y los hitos devocionales de sus Fiestas
de Mayo”' y “Fiestas de Mayo de Los Realejos””. N
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En otros municipios utilizan desde hace afios una imagen
moderna y renovada, ya que recurren a disefiadores o
agencias de prestigio, mientras que en Los Realejos esto
no ocurre, pues normalmente los disefios de los progra-
mas para las fiestas, disefo de logotipos o cualquier otro
tipo de disefno los realizan los informaticos del Ayunta-
miento, que no tienen ningun tipo de conocimiento acer-
ca del buen diseno.

Se puede observar a simple vista que el disefio de los
carteles de las fiestas de mayo no ha sufrido transforma-
ciones muy relevantes a lo largo de los Gltimos 38 afos.
Los cambios mds notables que se pueden apreciar han
sido gracias al avance tecnolégico, que ha colaborado a
mejorar la estética y produccion de los programas, pero
no a hacer mejores disefios, porque al igual que una bue-
na cdmara no es capaz de hacer una buena fotografia
por si sola, ya que es un medio que ayuda al fotégrafo
a hacerla, los programas de edicién como Photoshop o
[llustrator no hacen buenos disefos, sino que ayudan al
disenador a hacerlos.

21



OTROS CARTELES

Para concluir este apartado de antecedentes histéricos, se presen-
tan distintos carteles de fiestas tradicionales provenientes de otras
zonas de Espafa y de otros paises.

En algunos ejemplos podemos ver que no hace falta que en los car-
s PR teles aparezca de manera explicita y exhaustiva, mediante fotogra-
fias o ilustraciones, cada acto relevante que se celebre en la fiesta.
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METODOLOGIA
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En este apartado se describird paso por paso cémo se ha hecho
el trabajo y qué métodos se han empleado, como briefing, entre-
vistas, bldsqueda de documentacion, localizacién de referencias,
comparacion, etc. Ademas, se describe de manera breve la estruc-
tura que se llevo a cabo para realizar cada uno de los disefios y los
meses en los que se llevaron a cabo.
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* Ver briefing en el apartado de Anexos

' Adolfo Gonzalez Pérez-Siverio: Primer
teniente de alcalde y concejal delegado de
Régimen Interior, Personal, Contratacion,
Proyectos y Obras Municipales, Empresa
Publica Medios de Comunicacién, Cultura y
Patrimonio Histérico

* Isabel Elena Socorro Gonzélez: Concejala
delegada de Turismo, Fiestas y Nuevas Tec-
nologias

© Asterio Jesus Herndndez Marrero: Técnico
de Fiestas y Actividades Recreativas

HERNANDEZ HDEZ, Jonds y HERNAN-
DEZ HDEZ, Jose M: “Fiestas de Mayo de Los
Realejos”. 2013.

MESA MARTIN, Jose Maria. “Los Realejos
y los hitos devocionales de sus Fiestas de
Mayo”. 2007.

“Consultar informacién de la encuesta en el
apartado de Anexos
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2.1 CRONOGRAMA

Briefing: Octubre - Noviembre

Bocetos del cartel: Noviembre - Diciembre

Encuesta: Enero - Marzo

Correccion del cartel: Marzo

Storyboard video: Febrero - Abril

Desarrollo del programa: Abril - Mayo

Desarrollo del video: Abril - Junio

Creacion del folleto y elementos de merchandising: Junio
Desarrollo de memoria y manual: Octubre - Junio
Impresion de los productos: Junio - Julio

2.2 DESCRIPCION
METODOLOGICA

En primer lugar se hizo un completo briefing’ mediante entrevis-
tas a Adolfo Gonzélez*, Isabel Socorro’ y Asterio Hernandez® que
proporcionaron detalles clave para la realizacién del trabajo, ade-
mas, hice un estudio de todos los carteles que se han hecho en
los Realejos para las fiestas del mes de mayo, asi como, de fiestas
populares de otros lugares, como Barcelona o Sevilla. Asimismo,
para terminar de completar esta primera parte de bisqueda y do-
cumentacion, lei libros relacionados con las tradiciones y fiestas
populares de Los Realejos.”

Ademads, realicé un mapa mental con todos los aspectos que se
consideraban se podian mejorar, en cuanto a la campana de pro-
mocién que se hace cada mes de mayo en Los Realejos, con moti-
vo de estas fiestas. Tras haber hecho el mapa mental que ayudaria
a priorizar las piezas que se deberian llevar a cabo, llegué a la
conclusion que debian ser tres: El cartel, el programa y un video
publicitario.

En este punto comencé a realizar los primeros bocetos para el car-
tel, que se fueron corrigiendo y modificando con el tutor. Luego, se
eligieron cinco propuestas y con ellas se hizo una encuesta a gente
muy diversa®, para asi llegar a la conclusion de cual de las pro-
puestas era la que mas gustaba al piblico en general, y sobretodo
a los habitantes de Los Realejos.

Los resultados de la encuesta dieron dos propuestas mucho mds vota-
das que las otras, una mds clasica y otra un poco mas moderna hecha
a base de elementos tipograficos (anteriormente nombradas como fig
1y fig 2). La segunda de las dos fue la que se eligi6 finalmente.

Elegida ya la que seria la definitiva se comenzé a corregir el disefo
del cartel. Se cre6 una reticula y se distribuyeron los elementos para
que la composicién fuera mas armoniosa. Con este mismo disefio
se empezaron a desarrollar las demas piezas, como el programa.

Del programa lo primero que se hizo fue hacer bocetos en lapiz
para ver la distribucion de los elementos de las paginas. Luego,
ya a ordenador se definieron los margenes (de cabeza, de pie, de
lomo y de corte) para delimitar la mancha, la cual, en este caso, se
dividi6 en columnas. Se determinaron las medidas (las medidas del
material impreso estan relacionadas porque todas estan en formato
DIN), reticulas y tipografias.

Paralelamente, se fue desarrollando a la vez el video promocional
de motion graphics (eligiendo la musica y elaborando el storyboard).

Cuando el video y el programa estaban practicamente terminados,
ya en la fase de dltimas correcciones, empecé a desarrollar una idea
que se me habia ocurrido anteriormente, que era crear, algin objeto
que pudiera utilizar la gente en sus casas durante el mes de mayo.
Fue asi como me surgi6 la idea de crear un calendario con la imagen
de la “Y”. Este calendario tiene la particularidad de servir tanto de
calendario como de sobrecubierta para el programa de las fiestas.

Una vez tenia la idea y el disefo definitivo lo ajusté a las medidas
del programa para que coincidieran perfectamente.

Por Gltimo, se realizé un diseno de folleto y otros objetos como una
bolsa, banderolas, una taza y un mupi.

Estos productos mds secundarios cumplen una importantisima fun-
cién de promocion. Las banderolas y el mupi, cuidadosamente di-
sefiados, se espera que Ilamen la atencién de los visitantes con una
imagen intimamente relacionada con la estética de la campana
que se ha llevado a cabo.

Mientras que el folleto, la bolsa y la taza podrian ofrecerse a los mi-
les de visitantes que acuden cada afio a este municipio de Tenerife,
como recordatorio y método de promocién.
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ASPECTOS
TECNICOS
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En este tercer apartado se explicaran brevemente los programas uti-
lizados, asi como las tareas que han sido realizadas con cada uno
de ellos. Por otra parte, se ha descrito el por qué del formato que
se ha utilizado y las normas o estandares elegidos para desarrollar
una imagen corporativa unitaria.
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http://www.adobe.com/es/products/pho-
toshop-lightroom/faq.html Consultado el 18
abril 2014 a las 18:07

' Ofimatica: La ofimatica es el conjunto de
técnicas, aplicaciones y herramientas infor-
maticas que se utilizan en funciones de ofici-
na para optimizar, automatizar y mejorar los
procedimientos o tareas relacionados.
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3.1 SOFTWARE Y OTROS
MEDIOS EMPLEADOS

ADOBE PHOTOSHOP

Casi todos los proyectos digitales creativos se realizan basicamente
con Photoshop. Esta es una de las mejores aplicaciones de edicion
de imédgenes del mundo, que permite mejorar, retocar y manipular
fotografias e ilustraciones.

Se ha utilizado la version de Photoshop CS6, por ejemplo, para tra-
tar las imagenes para el programa de las fiestas o simplemente para
hacernos una idea de cémo quedarian los disefios materializados
integrdndolos con fotografias en sus destinos definitivos.

ADOBE LIGHTROOM

Lightroom incluye todas las herramientas necesarias para la mayo-
ria de tareas de fotografia digital en una Unica solucién . Ayuda a
los fotografos a agilizar y hacer mas eficaz su trabajo, ya sea con
una sola imagen, un conjunto de ellas o una gran biblioteca.

La versiéon que ha sido utilizada es la 4, que ha servido para organi-
zar y retocar algunas imagenes que han sido afadidas al programa
de las fiestas de mayo. *

MICROSOFT WORD

Microsoft Word, es un programa editor de texto ofimético'” muy
popular, que permite crear documentos sencillos o profesionales.
Este programa se ha utilizado, por ejemplo, para corregir los textos
antes de enviarlos a Adobe InDesign CS6, en el que se hizo la ma-
queta del programa de las fiestas. La versién que se ha utilizado es
la que incluye el paquete Microsoft Office 2011.

ADOBE INDESIGN

InDesign CS6 es un software de disefo profesional que ayuda a
crear tipografias y disefios de pagina con una precisién a nivel de
pixel perfecta para publicaciones que van desde libros y folletos
hasta revistas digitales y apps para iPad, y otras tabletas. Adapta
disenos facilmente a diversos tamanos de pagina y de pantalla, u
orientaciones.

ADOBE ILLUSTRATOR

[llustrator CS6 es el software de gréficos vectoriales estandar que se
utiliza para crear graficos digitales, ilustraciones y tipografia para

toda clase de medios: impresion, la Web, medios interactivos, vi-
deos y dispositivos moviles.

El diseno del cartel se ha realizado con las avanzadas y precisas
herramientas de este programa , jugando con las tipografias hasta
rellenar completamente la “Y” con palabras. Ademds, entre otras
cosas, se han creado los vectores que aparecen en el video.

ADOBE AFTER EFFECTS

After Effects es el software de composicion creativa y animacion
lider del sector del que hace uso una gran cantidad de artistas de
efectos visuales y graficos animados. Ofrece un control superior,
numerosas opciones creativas y de integraciéon con otras aplica-
ciones de posproduccién. La versién de este programa que se ha
utilizado para crear el video de motion graphics ha sido la Creative
Cloud.

ADOBE PREMIERE PRO

Adobe Premiere Pro CC es un editor de video no lineal, potente y
personalizable que permite editar video. Importa y combina con
libertad practicamente cualquier tipo de medio, desde video gra-
bado con un teléfono hasta secuencias sin procesar con resolucién
5K y superior, y permite después editarlo en su formato nativo sin
perder el tiempo codificando.

ADOBE AUDITION

Adobe Audition CC posee un completo conjunto de herramientas
que incluye funciones de forma de onda, visualizacién espectral y
multipista. Este potente programa de edicién de sonido se ha dise-
fiado para acelerar los flujos de trabajo de la produccién de audio
y video y ofrecer los mas elevados estandares de calidad de sonido.
Mediante su utilizacion, se ha editado el audio del video, que pos-
teriormente se ha afiadido en el archivo de After Effects.
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3.2 ESTANDARES Y NOR-
MAS SEGUIDAS

La mayor parte del material impreso se adapta a los formatos nor-
malizados DIN, con el fin de obtener una imagen corporativa uni-
taria. Servirnos de estos formatos proporcionan ciertas ventajas:
de una parte, porque se encuentran en reserva en el almacén del
fabricante de papel y el impresor los puede solicitar sin pérdida
de tiempo. Por otro lado, porque las maquinas de impresién y las
cortadoras también tienen determinadas medidas normalizadas de
acuerdo con los formatos de papel de la serie DIN.

Un formato que se solicite al margen de los normalizados por DIN
tiene que ser elaborado en la fabrica de papel con las medidas
requeridas, o bien deberd utilizarse en la impresiéon un formato
mayor que el deseado y después cortado a la medida de éste, lo
que significa una pérdida de papel. En ambos casos se encarece la
produccion.

Las ventajas de esta normalizacién son incomparablemente mayo-
res que las desventajas. Los formatos de papel normalizados tam-
bién se conservan mejor por parte del destinatario, porque pueden
colocarse en clasificadores y ficheros, aspecto que no debe pasarse
por alto.
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un principio tanto del cartel como del video y el programa. Se re-
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""Ver en el apartado de Anexos p. 66

4.1 EVALUACION DE
ALTERNATIVAS

CARTEL

En cuanto al diseno del cartel se barajaron varias propuestas. Tres
de ellas cumplian con todas las exigencias del encargo y parecian
adecuarse a lo que estaba buscando. A continuacién se procedera
a describirlas en detalle.

La primera es la mas clasica: una fotografia que muestra una com-
posicién formada por un gran nimero de objetos que se considera
“necesario” llevar a las fiestas que se suceden en el mes de mayo.
Una de sus ventajas es que sigue la linea que han llevado los pro-
gramas hasta la fecha y el pueblo realejero estd mds acostumbrado
a ver este tipo de propuestas. (fig 1)

La segunda presenta una estética mas innovadora que la anterior
al estar realizada completamente con elementos tipograficos. Un
diseno limpio protagonizado por la letra’Y de la palabra mayo. Este
disefo pretende transmitir las sensaciones y sentimientos que le
producen a los habitantes de los realejos las fiestas del mes de Ma-
ria. (fig 2) Tras el estudio realizado se ha comprobado que la gente
del pueblo se identifica con las palabras que ahi se reflejan."

La tercera de las propuestas es la mas innovadora, quizds dema-
siado, y probablemente demasiado alejada de los gustos de los
habitantes de este pueblo del norte de Tenerife. El disefio de este
cartel intenta simplificar al maximo el contenido de las fiestas. En
él, aparece un gran circulo con un estampado a rayas caracteristico
de los trajes tipicos. La tipografia que se utiliz6 es de palo seco y el
afno aparece reflejado Ginicamente con las dos dltimas cifras, en un
tamano mas reducido junto a la palabra mayo, escrita en minutscu-
la. (fig 3)

Fiestas de Mayo
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Dia 3. Dia 26.
Cruces y fuegos de Mayo. Romer(a de San |sidro Labrador.
Declarada de interés turistica de Canarias. Declarada de interés turistico nacional.

fig 1.

1 Primera propuesta
2 Segunda propuesta
3 Tercera propuesta
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fig 3.
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PROGRAMA

En cuanto al programa, propuse dos alternativas, la primera de ellas
tenfa un largo equivalente al de dos DIN A-4 apaisados, con un
troquel en el margen de corte con la forma de la 'Y, una soluciéon
curiosa pero problemdtica.

La segunda opcion, en DIN A-5 tiene un formato poco utilizado
en los programas de las fiestas de Los Realejos, pues normalmente
tienen medidas mayores. Esta propuesta de programa se considerd
la mds acertada, porque gracias a su tamano el acabado puede ser
mucho mejor que en la propuesta del troquel y ademas, gracias a
sus medidas resulta mas practico su almacenamiento, ya que no
ocupa mucho espacio.

VIDEO

Para el video se barajé varias ideas totalmente diferentes de las que
llegaron a realizarse storyboards. La primera se basaba en grabar en
video elementos utilizados en las fiestas, una idea relacionada con
la estética de la primera propuesta de cartel (fig 1) que comenta-
bamos anteriormente. Esta idea fue descartada porque se buscaba
algo mds innovador.

La segunda idea, era mezclar recortes de fotografias de estos ob-
jetos junto con ilustraciones vectoriales y efectos de sonido. Pero
esta idea tampoco terminaba de ajustarse a lo que se buscaba por
quedar a medio camino entre lo innovador y el compromiso con lo
tradicional, asi que también se descarto.

Luego pensé en hacerla en su totalidad con objetos vectoriales y
tipografias e ir jugando con el ritmo, los tamafios y las formas. Para
esta tercera idea, lo que se hice fue recuperar la idea del circulo (fig
3) que se descart6 en las propuestas de cartel por ser demasiado
innovadora y mezclarla con los conceptos del cartel con la “Y” (fig
2), aprovechando las palabras y conceptos que en ella aparecen,
obteniéndose un resultado muy dindmico. Esta dltima idea es la
que se utilizé finalmente para crear el video promocional de las
fiestas del mes de Mayo.

Programa en formato DIN-A 4 apaisado con el troquel de la Y en todas las pdginas

Programa en formato DIN-A15

CALLE EL SOL

YYD

BAILES

Visieta niimero 32 del storyboard

Visieta 27 del storyboard
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4.2 DISENO

Una vez hecho el briefing, buscado informacién, preguntado a
personas del Ayuntamiento y leido libros relacionados con las tra-
diciones y fiestas populares de Los Realejos comencé a hacer los
bocetos para el cartel.

La primera pregunta que me formulé antes de comenzar fue ;Qué
es lo que quiero mostrar?

Las fiestas se suceden a lo largo de todo el mes de mayo en el
Municipio de Los Realejos, cada semana tiene lugar un festival, un
acto importante, hay bailes, carrozas, romerias, folclore, tradicion,
fuegos, cruces y procesiones. Es un mes lleno de sentimientos y
sensaciones, pero sobretodo de unas fiestas de las que todos los
realejeros se enorgullecen.

Asi fue como comenzé la idea; queria reflejar todo esto en un solo
cartel, evitando hacer lo que se habia venido haciendo hasta ahora,
utilizar fotografias o dibujos basados en tépicos para reflejarlo, se
queria ir mas alla con este disefio.

Asi fue como boceto a boceto se fue puliendo esta idea hasta llegar
a la solucion final, un concepto mas abstracto pero que puede de-
cir incluso mas que una foto de una carreta o una ilustraciéon con
una muchacha vestida con el traje tipico. La idea de la “Y” sera la
que le de la imagen a todos los elementos corporativos de la fiesta
de mayo.

Pretendo, mediante el concepto de la “Y”, jugar con la curiosidad
tanto de los habitantes de Los Realejos como de personas de otros
pueblos o lugares. Seguramente todo aquel que vea este cartel se
haga la pregunta ;qué significa la “Y”?. Espero que esta pregunta
estimule la curiosidad de las personas y esto les obligue a leer la
informacién que de el cartel en busca de una respuesta. También
espero que esa curiosidad facilite el recuerdo del cartel.

Ademas, se ha pensado en hacer una campana paralela para que
toda aquella persona que se acerque a los Realejos en el mes de
mayo responda a la siguiente pregunta: ;Qué es Mayo para mi? El
objetivo es que cada uno construya su propia “Y”. Lo que se pre-
tende con esto es llamar la atencion del espectador y fomentar la
participacién hacia las fiestas.

Se podria afadir en el programa algin modelo de hoja, para que
cada uno en su casa la rellenara, describiendo las fiestas del mes
de mayo con una sola palabra. Estas hojas se repartirian en puntos
estratégicos, como en la casa de la cultura, la casa de la juventud, el
ayuntamiento o el casino. En el escenario que se monta cada ano
con motivo de las fiestas estaria la palabra MAYO en gran tamafo
construida con madera y las hojas se afadirian en la Y de la palabra.

4.3 CARTEL

Richard Hollis, describe el cartel como la esencia del diseno grafi-
co. El cartel, muy a menudo es considerado una categoria de arte,
siempre ha sido un tipo de comunicacion; es parte integrante de
nuestra cultura.

La familiaridad con la forma tipogréfica es, en parte, la causa de
su invisibilidad para el espectador. Para una vista no entrenada, los
detalles mas nimios del tipo de letra y la disposicién escogida por
el disefador s6lo se perciben cuando el disefio no funciona por
alguna razén. Sin embargo, podria decirse que los carteles siempre
se ven —debido a su escala y situacion en la calle- y actian como
una forma de interrupcién de nuestro paisaje visual. ;Pero cuando
ocurre esto realmente? En nuestra rutina diaria estamos rodeados
de informacién visual y tipografica que lucha por captar nuestra
atencion y que, en general, percibimos como poco mas que papel
pintado. Este contexto es el punto de partida para el disenador, a
quien se le exige que utilice estrategias que le permitan conectar
con el publico y destacar en este mar de mensajes.'”

Se podria decir que en el cartel se encuentra una de las formas méas
tipicas de comunicacién visual: su mensaje, su informacién deben
entrar visualmente, captarse al paso. La lectura global del cartel
debe hacer comprensible todo su significado."

Tras haber hecho mas de veinte disefios de carteles, se eligieron
cinco (dos partian de la misma idea, pero presentaban una estética
diferente) y tras la encuesta'* me decanté por dos de ellos basando-
me en los que mas gustaban.

Finalmente el resultado obtenido indicaba que una de las propues-

Fiestas de Mayo

Los Realejos 2014

Dos de los diserios mis cldsicos, que fueron seleccionados para hacer la encuesta

'2 BESTLE, Russell y NOBLE, Ian. “Nuevo
disefo de carteles” . Edir: México. Editorial:

Gustavo Gili 2003. P.100

FBARNICOAT, John. “Los carteles : su histo-
ria y lenguaje”. Barcelona. Editorial: Gustavo
Gili 1976.

"Ver encuesta en el apartado de Anexos P.66
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Dos de los diseitos mas cldsicos, que fueron seleccionados para hacer la encuesta

tas preferidas era la que mediante la utilizacién de palabras rela-
cionadas con las fiesta formaban la letra “Y” de la palabra mayo, y
otra, que fue la mds votada presentaba de entre todas, una estética
mas cldsica.

Aunque los resultados de la encuesta dieron la propuesta mas cla-
sica como “ganadora”, decidi apostar por la mds arriesgada como
una apuesta personal por la innovacion.

Una vez elegida la idea del cartel se comenzaron a elegir las tipo-
grafias y la distribucion de los elementos y se colocaron todos ellos
dentro de una reticula. Al principio la colocacion de las palabras
formando la “Y” producian un efecto visual un poco extrafio, asi
que volvi a re-colocar cada una de ellas hasta encontrar una ima-
gen equilibrada.

‘ ‘ 1,25 cm

iestas de Mayo
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Reticula y diseino final del cartel

El volumen de informacién que soporta un cartel puede variar en-
tre muy poco y mucho, pero en todos los casos el impacto debe
ser inmediato para que la audiencia potencial se tome al menos la
molestia de examinar el contenido del cartel.

En este caso, estoy practicamente segura que la estética del cartel
[lamara la atencion de los habitantes de Los Realejos, al no haberse
visto hasta la fecha un cartel con tales caracteristicas en el pueblo,
y menos para las fiestas de mayo.
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Su disefno destaca por su honestidad visual, en una época de tal vez
excesivos efectos graficos.

Los buenos disefios son el resultado de la imaginacion, de la origi-
nalidad y el andlisis acertado de la informacién que quiere comu-
nicarse. Puede, y debe, echarse mano de cualquier recurso, porque
lo mas importante es que el cartel se haga notar y llame la atencion
rapidamente.’

A continuacion se presentan, en primer lugar, algunos de los boce-
tos realizados al comienzo del trabajo. En segundo lugar, se presen-
tan algunas transformaciones que sufri6 el disefio de la “Y” hasta
llegar a la solucion final.

" BLUME, Hermann: “Haga usted mismo
su disefio grafico”. Madrid: Hermann Blume

Ediciones, 1992. P.81
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“BHASKARAN, Lakshmi. “;Qué es el dise-
no editorial?”. Edit: Barcelona : Index Book,
2006.P.8

71SO: International Standards Organiza-
tion u Organizacién Internacional de Nor-
malizacion.
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4.4 PROGRAMA

En términos de disefio editorial, existen las siguientes seis areas
clave que pueden afectar a un disefio acabado: Formato, reticula,
tipografia, color, cubierta o cabecera, y uso de las imagenes'®. La
combinacién de estos elementos es lo que ha permitido cohesionar
el contenido de la publicacién, aportandole, al mismo tiempo, una
identidad dnica.

La publicacién ha sido disefiada pensando en su durabilidad, pues-
to que se espera que sea conservada por los usuarios.

En cuanto al disefio, lo primero que se hizo fueron bocetos en la-
piz para analizar la distribucién de los elementos de las paginas.
Luego, ya a ordenador, se definieron los margenes (de cabeza, de
pie, de lomo y de corte) para delimitar la mancha, la cual, en este
caso, se dividié en cuatro columnas. Se determinaron las medidas
(las medidas del material impreso estan relacionadas porque todas
estan en formato DIN), luego las reticulas y tipografias y todo lo
correspondiente con las paginas internas, una vez hecho esto, pasé
a desarrollar las partes externas que tendria el programa.

HOJAS INTERIORES

Lo primero que hice fue pensar en algin formato econémico vy lue-
go hacer con estas medidas disefos originales, con algin recurso
que no se hubiera visto hasta ahora en cuanto al disefio de progra-
mas para fiestas populares de este municipio. Entonces boceté las
ideas y propuse dos alternativas en cuanto al formato del programa;
el primero tenia un largo equivalente al de dos DIN A-4 apaisados,
caracterizado por tener una “Y” troquelada en todas sus paginas,
era una solucién cuyo resultado era tan estéticamente relevante,
como problematico.

La segunda opcién era hacer un libro de tapa blanda en un formato
con un valor ISO", que se corresponde con el DIN A-5, rompiendo
asi con las medidas y formatos elegidos para esta fiesta otros anos,
ya que suelen ser en tamafios mucho mayores. Este disefio se carac-
teriza por tener un mejor acabado y gracias a sus medidas resulta
mds practico para su almacenamiento, ya que no ocupa mucho
espacio. Finalmente la propuesta que se consideré6 mds acertada
fue esta Gltima.

Una vez claro el formato, defini los margenes que tendria el progra-
ma (de cabeza, de pie, de lomo y de corte) utilizados para delimitar
la mancha, la cual, en este caso, se dividié en columnas.

LA RETICULA

Sobretodo puse empefio en el proceso de gestion de la informa-
cién visual y la maquetacion. Estas son sélo dos de las numerosas
herramientas que tengo a mi disposicién para dirigir al lector hacia
el contenido. Ello se consigue en gran medida ideando una o mas
reticulas para la publicacién que permitan organizar los diversos
elementos de la pagina.

La finalidad primordial de la reticula es establecer orden donde hay
caos, pues ayuda a que el receptor siempre encuentre el material
en el lugar esperado'®.

El contenido de la hoja se distribuye en una reticula de 4 campos,
se utilizan tres para el recorrido del texto principal y un campo para
las notas. Mientras que en las paginas de las candidatas a romera se
utilizan dos campos para cada una de las chicas.

Reticula de cuatro campos

La reticula se usa para ubicar y contener los diferentes elementos
en un Unico diseno, asegurando un resultado mucho mas exacto y
calculado. El uso de una reticula es una de las maneras mas efec-
tivas de organizar una gran cantidad de informacién en una pagina
y asegurar una coherencia visual en la publicacién.'”

" JUTE, André. “Reticulas : la estructura del
disefio gréfico”. Editorial: Barcelona, Index
Book, 1997. P.7

" BHASKARAN, Lakshmi. “;Qué es el dise-
o editorial?”. Edit: Barcelona : Index Book,
2006. P.67
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Pagina “roja’

EN 1989 EL ENCUENTRO CORAL
REUNIO A 28 AGRUPACIONES
VENIDAS DE TODOS LOS
RINCONES DE NUESTRA ISLA
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utilizada para poner informacion interesante
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Este es un giemplo de pie de foto

Nit iam ination vo,
nosuloctuit? O tem
acipiors converit
Leens. Satum ommo
eticientiam

Imus, omnimus quaecesedit eaquas doloreperi
non re pores aut modit voluptamende il il incte conse-
rest, sit es aperum as nis quam aligendant omnime veni-
hitia nos eum alignihit a senitia quassin plitis ea porem.
Ut quam fugitin rndks ourwoie e inulpa.

Si quia volorepedi offic te vendero doluptation enis-
ciatur aut harciusandel il entur a sitiument earit dellic te-
sequam quis dellat eritem hillumque minullum et dolenis
aut voloriafth aut re natptat atempori.On necus explita
dolestiorro atur sit labo. Suntia nemolenis is evendam
fuga. Et dolo” incimillest atur sit labo. Iquidio ssequo bla-
borit dolupta dolupis et omnis sollitet utas sed enimin
por rest pre estrum et fuga. Diti ium et officia secabo. Ab
id eosa cum fugia asperum sam sumet et ut quidis que
pedi ipiducienis nostrum alicium vid quiae nos vente non
pliasime vel is quam,

Ehendes es aliquis con ellabor emporerovid que
sum rem jusinat a ti voluptur?

36

Este es un giemplo de pie de foto

Tem doloruptiae doluptur, ut quam quidebitis id
quiae landam, ipsam hari nest qui soluptur ationsediam
re nimus aligenis dellaut doles aborem quis et quid ex-
perumquate dolor rem ipit ulla coreped que nobitias a
volor aditio offictur, aut aut atquias sitibus coresed ion-
sereribus ipsanita corest, se verum cor simil et quidel
is aut aut ut pedi volorep rovide quis et aut dolore di
odi beaque et pero cum simus dolluptas dolupta core,
volupti una sarana onsec.

Imorarit grae egerem, tanulibem adem me addu-
cesses coma, occit adem coerrit publisu legerfec res
essi taris eto te confessena, noculique fue cote revit
nortatum se intiam ad ia? Irimpop tillat, Ti. Imis. Bit ela-
bulis, Catanu inprox mustrum move, sentis hil tursulis?
Maionde orterio stiestimum dem veravoc tantem in de-
ffrem res ad pra remus fauctusatque caperum imovervil
horaverio, nostis. Urei postu inihili usperce rioridi perri-
dem pulturnirit in te essu verae nostrib ulaterf.

37

Este es un giemplo de
pie de folo

Diseiio para imprimir en la parte interior de la cubierta

Pagina con fotos, situacion de los pies de foto y las notas
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DESCUBRIMIENTO DE MAYO

Isabel Elena Socorro

giala de Fie

Este es un gjemplo de pie de foto

Imus, omnimus quaecesedit eaquas doloreperi non
re pores aut modit voluptamende il il incte conserest, sit
es aperum as nis quam aligendant omnime venihitia nos
eum alignihit a senitia quassin plitis ea porem. Ut quam
fugitin rndks ourwoie e inulpa.

Si quia volorepedi offic te vendero doluptation enis-
ciatur aut harciusandel il entur a sitiument earit dellic
tesequam quis dellat us explita dolestiorroSuntia nemo-
lenis is evendam fuga. Et dolo incimillest atur sit labo.
Iquidio ssequo blaborit dolupta dolupis et omnis sollitet
utas sed enimin por rest pre et omnis estrum et fuga.
Diti ium et officia secabo.

Fere ilit illoriti invelic iuntiasitat etur re, consequ
ationse quibus et rat quam vollam, comnita destior ad
que parument labores dolut quam, suntempor mos sum

Este es un ejemplo de pie de foto rerae nihillita deribu, sitat ienditae.

24 25

Pagina con foto a pagina completay ejemplo de pagina con titnlo y nombre de autor

NOMBRE APELLIDO APELLIDO NOMBRE APELLIDO APELLIDO NOMBRE APELLIDO APELLIDO NOMBRE APELLIDO APELLIDO
Nombre de la Asociacion de vecinos ~ Nombre de la Asociacion de vecinos Nombre de la Asociacion de vecinos ~ Nombre de la Asociacion de vecinos
ala que representa ala que representa ala que representa ala que representa
NOMBRE APELLIDO APELLIDO NOMBRE APELLIDO APELLIDO NOMBRE APELLIDO APELLIDO NOMBRE APELLIDO APELLIDO
Nombre de la Asociacion de vecinos ~ Nombre de la Asociacion de vecinos Nombre de la Asociacion de vecinos ~ Nombre de la Asociacién de vecinos
ala que representa ala que representa ala que representa ala que representa

40 41

PROGRAMA DE ACTOS

Pégina introductoria a los actos celebrados en el mes de mayo

Pagina de romeras

Este es un cjemplo de pie de foto

60

MAYO

DiA 1 DE MAYO

9:00 H. PLAYA DEL SOCORRO
Campeonato de Canarias de Baloncesto Senior.

16:00 H. Pista pe AtLETISMO EsTADIO
Milla en pista.

DiA 2 DE MAYO

16:00 H. Prava DEL SocoRRO
Torneo Rector Ull y clases de pilates.

20:00 H. ParrOQUIA DE LA SanTA CRUZ
Solemne Celebracion de la Eucaristia.
A continuacién, Procesion de la Santa Cruz.

20:00 H. CaLLE EL Sou
Parrandeando por las Cruces.

21:00 H. CaLLE L Mepio
Parrandeando por las Cruces.

DiA 3 DE MAYO. FESTIVIDAD DE LA SANTA CRUZ

9:00 H. Prava DeL Socorro
Campeonato de surf del circuito canario.

11:00 H. ParrRoQUIA MATRIZ SANTIAGO APGSTOL
Solemne Funcién Eucaristica.
Procesion de la Santa Cruz.
Traca pirotécnica a la entrada de la procesion.

Primera pagina del apartado de actos
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JERARQUIA

La jerarquia hace referencia a los diferentes estilos tipograficos em-
pleados por el diseflador para guiar al lector por la maquetacion.
En general, cuanto mayor y mas dominante sea el elemento, mds
alta serd su posicion en la jerarquia.

Una de las principales tareas que se han desarrollado en esta publi-
cacion es crear una jerarquia visual fuerte y coherente para que los
elementos mds importantes destacaran y el contenido se organizara
de una manera légica y agradable.

Esta jerarquia denota diferentes niveles de importancia segin el uso
de diferentes tamanos y estilos de fuente. He seguido el siguiente
criterio para ordenar la jerarquia visual:

1° nivel: Versal

2° nivel: Versalita
3° nivel: Cursiva
4° nivel: Redonda

LA TIPOGRAFIA

En el recorrido del libro se utilizan varias fuentes tipogréficas. Se
utiliza la tipografia Walkway Bold para la portada y portadilla y
nombres de los autores de los textos que aparecen en el programa,
como el alcalde, la concejala.

Franklin Gothic Book para el texto principal, Helvetica Neue para
titulos e informacién interesante en las paginas rojas y Baskerville
para notas y pies de foto.

Texto principal:
Franklin Gothic Book . Cpo.10, interlinea 12

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz

Ta sum iliquid quia ea non cus sectum et, quideliati
dollent era volore volupta nam, et alic torrum reptis ne
sus sande restrum fugiaspicate nusaectum eum remque
est lautestio rem facepro corporum.

Pies de foto:
Baskerville Italic. Cpo.9, interlinea 11, con un blanco entre ellas.

ABCDEFGHIFKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefahyklmniiopgrstuvwxyz

Este es un ejemplo de pie de foto

Notas: Baskerville Regular. Cpo.8 interlinea 10, texto en derecha
sin espacio en la primera linea.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz

"' Nit iam ination vo,
nosuloctuit? O tem
acipiors converit.
Satum ommo eti-
cientiam

Titulos:
Helvetica Neue Bold. Cpo.18, interlinea 20

ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
RSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz

FIESTAS DE MAYO

Nombres de autores de los textos:
Walkway Bold . Cpo.14, interlinea 16. Su ocupacién ird en Cpo.
10 Int: 12.

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRS TUVWXY/Z
abcdefghiklmninop
grstuvwxyz

Manuel Dominguez Gonzdlez

Alcalde de Los Readlgjos
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Hay una pequefa variacion las paginas que introducen a las candi-
datas y al programa de actos, por entenderse como otros apartados.
La tipografia utilizada es la Helvetica Neue en versién Bold, con
cuerpo 25, e interlineado 27.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
RSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopq
rstuvwxyz

CANDIDATAS

Con el uso de estas familias tipogréficas, se pretende lograr una
apariencia moderna en el texto principal, incorporandole cierto
corte cldsico, con la combinacion de una tipografia con serif para
pies de fotos y notas.

Ademds, he dado mucha importancia a la eleccién del interlineado,
que es un aspecto fundamental, ya que, un interlineado demasiado
grande o demasiado pequeno puede afectar negativamente la ima-
gen Optica de la tipografia, disminuyendo el interés por la lectura y
provocando inconscientemente la aparicién de barreras psicolégicas.

El tipo de parrafo utilizado para el texto principal es el ordinario,
justificado con la dltima linea a la izquierda. En términos genera-
les, los bloques justificados son mas econémicos, pues admiten un
mayor nimero de caracteres por linea.

En cuanto a las imdgenes son, a una, dos, tres, cuatro columnas 'y
a pagina completa.

Puesto que aln no se sabe con seguridad ni los textos ni las image-
nes y por tanto, la extension que podria tener el programa del afio
2015, se le podria afiadir la fe de errata (hoja suelta que se imprime
y se coloca al final del libro antes del colofén) o el colofén (breve
anotacion en la que se registra las fechas, lugar, empresa, actividad,
festividad del dia en el que se escribié) con el fin de ajustar las pa-
ginas de la publicacion.

No obstante, se ha hecho un célculo aproximado poniendo como
modelo el programa realizado para el afio 2014.

El programa de fiestas de mayo de Los Realejos 2014 cuenta con:
12 paginas de texto completo (a dos columnas), mientras que en el
nuevo diseno es a una columna, asi que multiplicamos 12 péginas

por 2 columnas y nos dan 24 pdginas de texto en el disefio para el
nuevo programa. Y al ser el nuevo formato casi la mitad de tamafio
que el del afno 2014, el texto se volveria a multiplicar por 2, equi-
valente a 48 el nimero de paginas.

11 fotografias a pagina completa, mas dos a media pagina, con un
total de 12 paginas de fotos.

La suma de 48 (de texto) mds 12 (de fotografias) darian como resul-
tado 60 paginas en total para el nuevo disefio en formato DIN-A5.

Por si acaso, se dejard un colchén de 10 péginas, con la certeza de
que este nimero no se sobrepasara. Por tanto, el nimero final de
paginas que tendra la maqueta del programa seran 70.

PARTES EXTERNAS

SOBRECUBIERTA

La sobrecubierta es lo que envuelve a la cubierta, generalmente se
utiliza para los libros de tapa dura, pero también se puede utilizar
en tapa blanda.

Se ha decidido poner sobrecubierta al programa por tres motivos
fundamentales; para aumentar la calidad de la publicacién (ade-
mas protege las tapas), para darle otro aspecto y finalmente como
reclamo publicitario.

Se espera que el disefio del calendario, que sigue la estética de la
campana de imagen corporativa de las fiestas de mayo actie como
reclamo y llame la atencién del pablico objetivo.

SOLAPAS

En una de las solapas de la sobrecubierta figurara el mes de abril en
un tamafo mas reducido utilizado a modo de mancha, para gene-
rar un mayor equilibrio en la composiciéon. Ambas solapas miden
5,6 cm de ancho.

LOMO

En cuanto al lomo, se ha decidido hacerlo cuadrado, para darle
mas volumen a la publicacién. Tanto en la sobrecubierta como en
el programa aparecerd escrita la palabra mayo en mayusculas, cuya
disposicién es de arriba hacia abajo, es decir, a la inglesa, ideal
para libros que no se vayan a colocar en bibliotecas sino para lec-
turas, o libros de mano.

GUARDAS
Al ser de tapa blanda el programa, no podra tener guardas, ya que

estas se utilizan Gnicamente en publicaciones de tapa dura, pero
serd con este nombre como denominaremos la impresién que se

LOS REALEJOS FOLCLORE
DEVOCION LOS REMEDIOS
FUEGOS.
SANTAMER,  FESTIVAL
MUSICA  FROGESION
SI?NTIMI ENTO

ORGULLO

SIEMPRE FLORES
UNIONBAILES

SANISIDRO
usmnon',sslaﬁos

PASION
ROMERIA

TRADICION
pos EL MEDIO
CALLES EL SOL
PUEBLO

MAYO

Sobrecubierta/ pdster
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realizara en la pagina interior de la cubierta, y que proporcionara
un aspecto diferente al programa.

CUBIERTA

El uso de un material diferente o poco comuin puede cambiar de
forma drastica el aspecto de una publicacion; ello puede hacer que
parezca de usar y tirar o darle mas autoridad’.

ENCUADERNACION

El tipo de encuadernacién elegido ha sido en rustica, o tapa blan-
da, mucho mds econémica que si se hubiera elegido encuadernar
en tapa dura.

ERRORES

Se han evitado errores de disefio como por ejemplo el de nimero
de caracteres por linea, cuyo nlimero 6ptimo seria 45. Permitiendo,
asi una lectura mas agradable. Se ha tenido mucho cuidado con las
[ineas ladronas, viudas o huérfanas.

Con respecto al diseno de programas realizados anteriormente, se
ha corregido en esta publicacién es el uso de atrevidos elementos
tipograficos, que distraen la atencion del contenido en lugar de
llevar al lector a él. El buen disefio consiste en conseguir el equili-
brio correcto entre ambos, o sea, disefiar una potente maquetacion
y una estructura jerarquica clara que facilite la orientacién en la
publicacioén, y que sea facil de lectura y agradable a la vista.



4.5 VIDEO a

Tras analizar diversos videos promocionales en busca de referen-
cias visuales que pudieran ser de utilidad se eligié una cancién que
tuviera que ver con las fiestas de mayo. Asi, se buscé alguna can-
cién cuyo principal instrumento fuera un timple. El dltimo requisito
era que tuviera un ritmo rapido, para que diera mayor dinamismo a
la animacién. Finalmente elegi la cancion de “Vientos del Norte”,
de Jose Antonio Ramos.

SAN ISIDRO
LABRADOR

Visieta con el dibujo vectorial de la figura de San Isidro
Una vez seleccionada la musica, empecé a imaginar lo que debia
suceder en cada secuencia, para que luego cuando se llevara a la
practica encajaran la imagen y el sonido. Estas ideas se plasmaron en
papel y se comenz6 a hacer el storyboard. Inicialmente se elabora-
ron tres storys con estéticas diferentes; La primera consistia en grabar
un video con objetos canarios utilizados en el mes de mayo, como
podria ser una bota de vino, las chacaras o la tela de una falda, una

propuesta de video muy ligada a el disefio de cartel mas cldsico. MAYO M Yo MAYO

La segunda idea trataba de mezclar fotografias de estos mismos
objetos con dibujos vectoriales, afadiendo efectos de movimiento

y sonido. - —
Inicio: 0:00:00:00 Inicio: 0:00:00:19  Duracién: 0:00:00:06 Inicio: 0:00:01:15
i . Las letras desaparecen y aparecen al ritmo
Por Gltimo, la propuesta elegida fue sacada del cartel con la “Y” de la musica, de izquierda a derecha.
y del disefio del cartel con el circulo. Ambas ideas se mezclaron
y asi surgi6 la propuesta final, con una mezcla entre ilustraciones 4 5 6

vectorizadas, formas geométricas y palabras.

Una vez la mdsica estaba elegida y el storyboard estaba perfecta-
mente definido, habia que pasarlo a ordenador, esta tarea la realicé Y Y Y
mediante el programa Adobe Illustrator. MA O MA O

Llegados a este punto se creé un nuevo proyecto en After Effects,
en HDTV (High Definition TV) y se monté el video sincrénico con Inicio: 0:00:02:17 Inicio: 0:00:03:20 Inicio: 0:00:04:14

la musica, ajustando las formas y dibujos mediante una serie de Las letras parpadean hasta el 0:00:05:07
efectos y movimientos.

El video se caracteriza por no tener backgrounds, ni texturas a lo
largo de cada uno de sus fotogramas, ademas tiene un timing o
ritmo bastante rapido, sufriendo aceleraciones en algunas partes. Primeras viretas del storyboard

Una de las partes mas arduas del video fue en la que aparece San
Isidro hecho exclusivamente a base de elementos tipograficos. Otra
parte dificil fue la del final, por hacer coincidir cada una de las pa-
labras de la “Y” con el sonido.

Por Gltimo, se edité la musica para recortarla y editarla en Adobe

Audition CC, y se hicieron los Gltimos detalles al video mediante el El video estd subido en Vimeo, si se desea puede visualizarse me-
programa Adobe Premiere Pro CC, para que las palabras coincidie- diante el siguiente enlace: https://vimeo.com/100457057
ran perfectamente con la mdsica. La contrasena para poder verlo es: Mayo
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CAPITULO

CONCLUSIONES Y
AMPLIACIONES

En este séptimo capitulo aparecen las conclusiones que se han ob-
tenido al hacer este proyecto y ademds se exponen aplicaciones
del trabajo a otros casos futuros.

souoierdwy z'g
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5.1 CONCLUSIONES

Este proyecto abarca diferentes ambitos o sectores del disefio gra-
fico, como son: disefio grafico e ilustracion, disefio de carteles,
folletos e ilustraciones, disefio editorial (mediante el disefio del
programa de actos), disefio digital, entre otros, como los graficos
animados.

Este trabajo de fin de grado ha servido para aplicar los conocimien-
tos adquiridos durante esta etapa de aprendizaje en la universidad
y poder ponerlos en practica de una forma profesional.

La elaboracién de la imagen corporativa de las fiestas de mayo
de Los Realejos se ha realizado mediante fundamentos estéticos
del disefno, presentando unos resultados atractivos, realizados con
conciencia social y medioambiental.

Con la realizacion de las tres piezas principales y las secundarias se
puede concluir que este trabajo cumple funciones tan importantes
como las de informar sobre las fiestas que se suceden a lo largo del
mes de mayo, ademas, al anadirle un plus de modernidad e innova-
cién mediante el estilo, equipara la imagen de la fiesta con otras a
nivel nacional e internacional. La aplicacion rigurosa de principios
bdsicos de disefio permite obtener un producto normalizado que
sin duda resultard mds funcional y econémico que los realizados
hasta el momento.

5.2 APLICACION DEL TRA-
BAJO A OTROS CASOS FU-
TUROS

Este trabajo podria ser un ejemplo de innovacién en cuanto a di-
sefio para programas y carteles de fiestas tipicas de Tenerife o de
cualquier otra isla de archipiélago canario.

Tal vez, este pueda ser el principio para crear una conciencia social
y gusto hacia el disefo gréfico, abriendo las puertas a otros disena-
dores para que colaboren con otros ayuntamientos o entidades a
renovar la imagen que dan al exterior.

Ademds hay que afadir que este es un campo de trabajo sobre el
que existe poca literatura, pudiendo ser el inicio de una investiga-
cién tanto formal como tedrica de cara a una tesis doctoral.



ANEXOS

Este apartado contiene el todo el material utilizado en el trabajo,
demasiado extenso para ser incluido en notas, pero necesario para
justificar resultados y conclusiones.

Se afaden a continuacion, por ejemplo, los resultados de la en-
cuesta o el manual necesario para materializar el proyecto cuando
se requiera.
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ENCUESTAS
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Entre los meses de enero a marzo de 2014 se realiz6 una encuesta
a 80 personas de la isla de Tenerife, en su mayoria habitantes del
municipio de Los Realejos, para sus gustos y reacciones.

A estas personas se le mostraban 5 propuestas de carteles realiza-
dos para las fiestas de mayo de 2015 y debian decantarse por una
de ellas.

A cada propuesta se le adjudicé un nimero y los encuestados de-
bian decir cual de ellas era la mas que le gustaba y ademas tenian
que dar el motivo de su eleccion.

A continuacién se puede ver cada propuesta con el nimero asigna-
do, con el que los votantes las reconocen:

Fiestas de Mayo
Los Realejos 2014

Propuesta niimero 1 e veceis

cru 05 de Mayo.
Declarada de interés turistico de Canarias. Declarada de interés turistico nacional,

Propuesta niimero 2

Fiestas de Mayo

Los Redlgjos 2015

LOS REALEJOS FOLCLORE
DEVOCION LOS REMEDIOS
FUEGOS ORGULLO
SANTAMABIA, FESTIVAL

‘3 CARRETAS .
MUSICA  PROCESION”

SANIISIDRO |SLAS
LABRADOR , GOFIO

PASION
ROMERIA

TRADICION
pos EL MEDIO
CALLES EL SOL
PUEBLO

a3, Dia 26.
Cruces y fuegos de Mayo Romeria de San Isidro Labrador.
Declarada de interés turistico de Canarias, Declarada de inte i jonal

Propuesta niimero 3 Propuesta niimero 4

mayo™

Los Realejos

Dia 3. Cruces y fuegos de Mayo. Dia 26. Rometis de San lsidro Labrador.
Declarada de interés turfstico de Canarias. de interés turistico nacional

Propuesta niimero 5

En total se encuesté a 36 hombres y 44 mujeres, con un nimero
total de personas encuestadas de 80.

Los resultados fueron los siguientes:

Propuesta 1 = 11 votos
Propuesta 2 = 30 votos
Propuesta 3 = 7 votos
Propuesta 4 = 26 votos
Propuesta 5 = 6 votos

Dando como mas votadas a las propuestas 2 y 4. Cada una con una
estética totalmente diferente. La propuesta 2 con un aspecto mds
conservador y la propuesta 4 con una estética mas innovadora al
estar formada Gnicamente por elementos tipograficos.

Cartel Mayo Los Realejos 2015

Ep1 Ep2 “p3 Ep4q EpS

8% 14%

Grdfico en el que se muestran los porcentajes de votos para cada propuesta
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Grdfico en columnas con los resultados de la encuesta

Las encuestas se realizaron en su totalidad cara a cara, con unas
tasas de respuest del 100%.

Las edades de los encuestados estan comprendidas entre los 9 y los
96 anos. Estas fueron algunas de las respuestas obtenidas:

Sexo Edad Ocupacién Propuesta Motivo

Fem 9 Estudiante 4° primaria 2 “Es la que mas llama mi atencién y la mas que me gusta”
Masc 20 Estudiante de periodismo 2 “Es mas explicita, el mensaje que se quiere transmitir es mas claro”
Fem 39 Pastelera 3 “Representa una de nuestras tradiciones”

Masc 45 Arquitecto y técnico de fiestas 4 “Impactante”

Fem 51 Ama de casa 1 “Mas tradicional, contiene toda la informacion de las fiestas”
Masc 60 Neurdlogo 5 “Propuesta mas sencilla y estéticamente es bonita”

Masc 82 Jubilado 4 “Es inusual y rompe con lo tradicional”
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STORYBOARD
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1 2 3
Inicio: 0:00:00:00 Inicio: 0:00:00:19  Duracién: 0:00:00:06 ‘ Inicio: 0:00:01:15 ‘
Las letras desaparecen y aparecen al ritmo
de la musica, de izquierda a derecha.
4 5 6

MAYO

MAYO

Y

‘ Inicio: 0:00:02:17

‘ Inicio: 0:00:03:20

Inicio: 0:00:04:14
Las letras parpadean hasta el 0:00:05:07

7 8 9

Inicio: 0:00:05:08 ‘ Inicio: 0:00:06:02 ‘ Inicio: 0:00:07:05

10 1 12

Inicio: 0:00:08:09 ‘ Inicio: 0:00:08:21 ‘ ‘ Inicio: 0:00:09:08  Duracion: 0:00:01:1q
13 14 15

ofi
lore

‘ Inicio: 0:00:10:24 ‘ Inicio: 0:00:11:22 ‘ Inicio: 0:00:12:06 ‘
16 17 18

(})

(|

M —
N

‘ Inicio: 0:00:13:02 Duracién: 0:00:01:01

‘ Inicio: 0:00:14:06

‘ Inicio: 0:00:15:14 Duracién: 0:00:00:97

20

21

CRUZ

1.

CRUZ

CRUZ

‘I‘-I-T

Inicio: 0:00:16:12

‘ Inicio: 0:00:17:02

‘ Inicio: 0:00:17:16

22 23 24
31
8 °
o
le) [}
g 8 g
w 8 o
> =] (o]
o o o
Inicio: 0:00:18:12 ‘ Inicio: 0:00:18:15 ‘
25 26 27
.
BAILES
.00 0 o °
NTRA. SRA. DE
LOS REMEDIOS e — . [ X X J )
[ ]
Inicio: 0:00:22:14 Inicio: 0:00:28:01 Inicio: 0:00:31:08
Explota primero el de la derecha, luego el
de laizquierda y finalmente el central.
28 29 30
GANADO
y—
°
o © LY
. M __/
. [ N ) oe 0e®
Inicio: 0:00:34:20 Inicio: 0:00:37:12
Las figuras van apareciendo, de manera
progresiva.
31 32 33
\ o [ )

(2

CALLE EL SOL

CALLE EL SOL

‘ Inicio: 0:00:38:06

‘ Inicio: 0:00:39:17

35

36

‘ oo '

Inicio: 0:00:41:00

‘ Inicio: 0:00:41:01 Duracién: 0:00:01:09

‘ Inicio: 0:00:42:11
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37

38

39

D
/G
,C\

Inicio:  0:00:44:05

40

Inicio: 0:00:44:06
Las letras disminuyen su tamaio y forman
la figura de San Isidro.

41

Inicio: 0:00:46:11

42

SAN ISIDRO 'SANTA MARIA ‘SAN ISIDRO
LABRADOR DE LA CABEZA LABRADOR
Inicio: 0:00:46:12 Inicio: 0:00:46:20 Inicio: 0:00:47:01 ‘
43 44 45
SENTIMIENTO Y e
SIEMPRE FLORES
UNION BAIL
SAN ISIDRO |S]
Py LABRADOR , 3GFi0.
PASION PASION
ROMERIA ROMERIA
CRUZ CRUZ N

Inicio: 0:00:49:00

46

Final: 0:01:04:07

Inicio: 0:00:49:00 Duracién: 0:00:52:13
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ANIMACION
Procedimiento por el cual se consigue que determinados dibujos u
objetos generen el efecto 6ptico, o ilusion, de movimiento.

ANIMATIC

Tambien: Tira leica, Leica Reel

Filmacion de los storyboards con la banda sonora tener una idea
del resultado final. Sirve para ir viendo los resultados, controlar los
tiempos, etc.

BACKGROUNDS
Escenografias o fondos empleados en animacion.

BOCETOS

Sketches es el primer esbozo de una idea publicitaria. Hasta el de-
sarrollo e incorporacién de la informatica en las agencias de publi-
cidad, la mayoria de los bocetos se realizaban a mano alzada [...]
Hoy, con la ayuda de los ordenadores, se pueden realizar bocetos
mucho mds completos y acabados sin practicamente dibujar ni es-
cribir nada en un papel.

CARACTER
Signo de cualquier sistema de escritura. Estilo o forma de los signos
de la escritura. Letra de imprenta.

ENCUADERNACION

Accién de unir permanentemente y ordenadamente las partes de
un impreso multipagina, dejandolo terminado para su uso final por
el lector.

ENCUADERNACION CON TAPA BLANDA

Tipo de encuadernacién cuyas portadas acostumbran a ser de car-
tulina flexible y continuando el mismo material para la parte del
lomo.

FOLLETO
Documento compuesto solamente por unas pocas paginas y que va
encuadernado mediante cosido metalico o adhesivo.

FOTOGRAMA
Cada una de las imagenes que se suceden en una pelicula cinema-
tografica consideradas de forma aislada.

FUENTE
Conjunto de caracteres que componen un estilo determinado.

GRAMAJE
El peso del metro cuadrado de un determinado papel (se mide en
gramos).

GUARDAS
Hojas de papel que, dobladas por el centro, sirven para unir el libro
y la tapa. Los libros en rustica carecen de guardas.

HINTING

Hinting u optimizacion para pantalla, es el proceso mediante el
cual las fuentes son ajustadas para una maxima legibilidad en los
monitores de los ordenadores.

INTERLINEA

Zona blanca o no impresa entre dos lineas seguidas de un texto.
Se mide en puntos, desde la base de una linea a la base de la otra
linea.

KERNING

Término inglés utilizado en la mayoria de programas de tratamien-
to de textos, cuyo significado exacto es la modificacién del blanco
entre pares de caracteres de un tipo, aplicado sobre un tipo de letra
ya disefado.

KEY
Dibujo clave, fita.

LAYOUT

Puesta en escena, encuadre. Plantado de una escena-personaje-fon-
do en su encuadre correspondiente para ser animada. Planeacion
de la animacién, composicion basica, planeacion de movimientos
de cadmara, trazo del back.

LOMO
Parte del libro encuadernado en la que van fijadas las paginas y con
las que se une la cubierta frontal con la posterior.

MEDIANIL
Espacio o separacién entre dos columnas en cualquier disposicion
de paginas con varias columnas.

SOBRECUBIERTA
Cubierta, generalmente de papel, que sirve para proteger las tapas
de un libro.

STORYBOARD

Un storyboard o guion gréfico es un conjunto de ilustraciones mos-
tradas en secuencia con el objetivo de servir de guia para entender
una historia, previsualizar una animacién o seguir la estructura de
una pelicula antes de realizarse o filmarse.

TEXTURA
Imagen proyectada sobre parte o la totalidad de la superficie de un
objeto para darle apariencia fotorrealistica.

TIMING
Ritmo. Estudio de los tiempos en animacion.

TIPOGRAFIA
Arte de realizar la composicion de textos. Al margen de la dispo-
sicion de los caracteres, esta actividad incluye también la correcta

75



76

combinacién de fuentes y disefios y el reparto de los espacios para
obtener un resultado estético agradable.

TRACKING

Reduccion del espacio entre letras en funcién del crecimiento de
su tamafo, para compensar la sensacion que dan los caracteres
ampliados, a quedar excesivamente separados.

TRUCK IN
Tambien: zoom in, dolly in
Movimiento de camara de acercamiento, travelling hacia adelante.

TRUCK OUT
Tambien: zoom out, dolly out
Movimiento de camara de alejamiento, travelling hacia atras.

TROQUEL

Cualquiera de los elementos de corte distintos de la guillotina que
permiten obtener productos terminados con formas, normalmente
no rectas, para aplicaciones o efectos especificos.

VERSAL
Significa lo mismo que maydscula. Antiguamente se empezaba
cada verso en las composiciones poéticas con mayuscula.

VERSALITA
Letra mayuscula que tiene la altura del nicleo central de las minds-
culas del mismo cuerpo.
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1. DEFINICION DEL PROYECTO

o sQué se espera, se realice?

Programa de las fiestas, senalizacion del recorrido, carteles, trofeos
concursos, sefialética de la fiesta, camisetas, pagina web, bolsas,
videos publicitarios, recuerdos, escenario, invitaciones...

. ;Se espera se conserve la estética que se ha llevado?

Se propone hacer un proyecto con una estética innovadora acorde
con las fiestas, con el objetivo de promocionar el municipio de Los
Realejos y una de sus fiestas mas representativas.

. sCudl es el producto a publicitar? ;Qué se quiere destacar?
- Fuegos y Cruces 3 de mayo (interés turistico de Canarias)

- Romeria de San Isidro (interés turistico nacional)

- Festival de las Islas (40 anos), Concursos de vino, Baile de magos..

2. HISTORIA'Y ANTECEDENTES

. Ultima campafa. Eficacia y grado de satisfaccién.

El grado de la dltima campafa fue positivo, tuvo buena aceptacion.
Se empieza a ver un pequefio intento por romper la estética que se
habia llevado hasta entonces.

. Motivos por los que se eligio.

El trabajo fue encargado a un disefiador. Este presenté dos propues-
tas para el cartel, una mas conservadora y otra con una estética mas
moderna, que fue la que se eligid, por ser mas limpia, e innovadora.

. Camino que se debe tomar a partir de la dltima campana
emitida.

El tema sera de libre eleccion e interpretacion del autor debiendo
recoger el espiritu de cada una de las Fiestas que representara.

2.1 LA EMPRESA (EL AYUNTAMIENTO)
° Historia

Los Realejos es un municipio espanol perteneciente a la provincia
de Santa Cruz de Tenerife (Canarias). Esta situado en el norte de la
isla de Tenerife. Se sitda en el Valle de La Orotava, a las faldas del
Teide. A pocos kilémetros de La Orotava y del Puerto de la Cruz.
Y pose una poblacién de 38.015 habitantes (INE, enero de 2011).

El nicleo principal es Los Realejos (que esta formado por tres zo-
nas: Realejo Alto, San Agustin y Realejo Bajo), pero existen nume-

rosas localidades y barrios como Toscal-Longuera, La Cruz Santa,
Tigaiga, Palo Blanco, Icod El Alto o La Montafieta’'.

. Numero de empleados, quién hace cada cosa, dénde se
imprime..

Normalmente los disefios de libros, carteles, programas los suele
hacer Isidro Felipe (fotégrafo del ayuntamiento)

De los contenidos se encarga la concejalia de fiestas

2.2 EL PrODUCTO (LA FIESTA)

Fiestas be Cruz

Mayo acapara las tradiciones mas seferas de Los Realejos. Entre las
festividades mds antiguas se cuenta la de la Invencién de la Cruz,
mandada a celebrar por el Obispo Muros, poco después de fina-
lizada la conquista (1.496); fiesta litdrgica que pronto comienza
a incorporar diversos regocijos populares: danzas, hogueras (hoy
transformadas en pirotecnia), enramadas, arcos de frutos del pafs,
parrandas...

Con el paso del tiempo, la festividad ha evolucionado notable-
mente, llegando a la actualidad en que ha adquirido gran auge
el enrame de cruces existentes en los caminos, capillas y casas
particulares (variante destacadisima en el barrio de La Cruz Santa)
y aquellas hogueras de pretéritas centurias han dado paso al mayor
atractivo de la celebracion: la grandiosa exhibicion pirotécnica de
la noche del dia 3, al paso de la procesion, en que dos calles, la
del Medio y la del Sol rivalizan en la magnitud y espectacularidad
de sus respectivos castillos de fuegos, ademas del adorno de sus
respectivas capillas.

Esta rivalidad ha sido objeto de estudios etnograficos, por el motivo
del [lamado “pique” entre calles. Llega a afirmarse que en algunas
épocas han estado a punto de declararse “en pie de guerra” y oca-
sionar graves altercados, vistos hoy como meras anécdotas y como
un componente irreemplazable de la fiesta.

Un hecho curioso es que cada vecino se adscribe al lugar de resi-
dencia durante la infancia y la juventud, no al actual, -conyugal,
generalmente-, lo que revive y complica “el pique”.

Se debe segin los estudiosos a la existencia de dos clases socia-
les bien diferenciadas: los propietarios de la tierra en la calle del
Medio, también conocida como Calle de Los Marqueses, y los me-
dianeros y pequeios campesinos de la calle del Sol. Las desigual-
dades entre ambos grupos sociales habria sido el desencadenante
del “pique”. La procesion de la Santa Cruz no era sino un pretexto
legitimo que permitia la rivalidad y que incluso acabé relegando a
un segundo término el caracter religioso de la fecha.

' http://es.wikipedia.org/wiki/Los_Realejos

79



> MESA MARTIN, Jose Maria. “Los Reale-
jos y los hitos devocionales de sus Fiestas de
Mayo”. 2007.

“http://www.ayto-realejos.es/realejos/el-mu-
nicipio/fiestas/calendariofiestas/fiestadela-
cruz.html

“*http://www.ayto-realejos.es/realejos/
el-municipio/fiestas/calendariofiestas/fiesta-
delacruz.html
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Miles de forasteros expectantes acuden de todos los rincones de la
Isla. Quizd no adviertan todos los componentes de esta tradicion,
bien situados en miradores, carreteras y huertas cercanas, pero
quienes gusten del trato directo con los protagonistas advertiran las
notas distintivas de una celebraciéon que algunos entienden como
despilfarro y derroche sin sentido, pero que para los realejeros es
un instrumento de identificacion y cohesion como pueblo frente al
exterior. La Cruz de mayo, las Cruces de mayo, son todo un simbo-
lo en Los Realejos. **

RoMERriA CHicA

En los Gltimos afios se vienen celebrando dos romerias al Santo.
Una, la chica, que tiene lugar el propio dia 15 de mayo, con par-
ticipacion de carrozas engalanadas con motivos tipicos del mun-
do rural y algunas parrandas. Y otra, el Gltimo domingo de mayo,
declarada de Interés Turistico Nacional, en que los participantes
lucen vestimentas tradicionales y se multiplican las rondallas y los
grupos de magos y magas cantando y bailando delante de las ima-
genes de San Isidro Labrador y Santa Maria de la Cabeza, su mujer,
y entre las carrozas participantes (generalmente vehiculos de mo-
tor debidamente acondicionados para realzar el ambiente festero
y desplazarse por el recorrido de calles pendientes, excesivamente
dificultoso para otros vehiculos de traccion animal).”*

ROMERIA DE SAN ISIDRO

Tras la Fiesta de la Cruz, le llega el turno a San Isidro Labrador,
quien ya desde el siglo XVIl comenzaria a despertar el fervor de los
campesinos de la zona, debido a la divulgacién de sus milagros y
leyendas, a raiz de su canonizacién en 1.622 por el Papa Gregorio
XV. Los documentos acreditan que en 1.676 se celebré su primera
festividad y la colocacién de su imagen en la Iglesia parroquial de
Santiago Apdstol, por la iniciativa del mayordomo Marcos Martinez
Carranza.

En las décadas finales del pasado siglo, la sencilla festividad reco-
bra su preponderancia religiosa, sin perder su profundo sabor po-
pular: parrandas, luchadas, bailes en algunas casas de la vecindad
y la tradicional generosidad de los realejeros de Santiago a la hora
de obsequiar a los visitantes con los caldos de la zona y buena car-
ne en adobo, contribuyen a potenciar el interés por la celebracion
de numerosisimos labradores comarcanos.

Ya en la presente centuria, pasadas las primeras décadas, expe-
rimenta acusadisimas transformaciones que terminan conducien-
do a la conformacion de la actual Romeria (celebrada el dltimo
domingo de mayo), algunos de cuyos aspectos nos acercan a la
raiz y esencia de nuestras mas viejas y entrainables manifestaciones
festeras™.

° Fecha de inicio de esta fiesta

Las Fiestas de mayo tal y como las entendemos hoy en dia tienen
su punto de partida en el ano 1976, veintitin anos después de la
unién de los municipios; aunque sus raices se adentran en lo mas
profundo de nuestra historia, [legando incluso hasta los tiempos de
la Conquista de Canarias. *°

. Evolucién y caracteristicas de todos los actos que se llevan a cabo

En primer lugar, por orden cronolégico nos encontramos con la Fies-
ta de Cruz que se celebra cada 3 de mayo y que tiene su origen en
la celebracion cristiana de la Invencién de la Cruz, aunque sus raices
también se adentran en las celebraciones paganas relacionadas con
el mayo Florido.

En segundo lugar, cada dltimo domingo de mayo nos encontramos
con la Romeria en honor a San Isidro Labrador y Santa Maria de
la Cabeza. Se trata de una de las romerias mds antiguas y con mds
participacion y prestigio de Canarias, siendo declarada de interés
turistico nacional desde el afo 1980. Esta celebracion tiene sus ori-
genes a finales del siglo XVII'y ha ido evolucionando como el resto
de romerias de nuestra tierra.

En tercer lugar, cuando mayo toca a su fin (o incluso en junio en
algunas ocasiones) y justo el lunes posterior a la celebracion de la
Romeria, se celebra la festividad en honor a Nuestra Sefora de Los
Remedios: es el conocido “Lunes de Remedios”. Esta celebracién
tiene también un origen antiquisimo, remontdndose al Siglo XVII,
aunque su celebracion en el mes de mayo, tal y como la conocemos
hoy, es bastante reciente, pues data de 1959.

Estos tres actos principales se acompanan en la actualidad de otra
gran cantidad de actividades lidicas, culturales, religiosas y popula-
res durante todo el mes de mayo.

Es por eso que se habla del mayo Festivo en Los Realejos. Primero
las comisiones de fiestas organizadoras y posteriormente el Ayunta-
miento se han encargado de disefiar y organizar todo tipo de actos
para completar el mes. Esta tarea no e facil, pues las fiestas empie-
zan desde el dia 3 de mayo, dedicado a la Cruz, y se prolongan
hasta final del mes que tiene lugar la Romeria de San Isidro y el lunes
de Remedios. Asi, en la actualidad nos encontramos con que en los
primeros dias de mayo y hasta que las calles de El Sol y El Medio ce-
lebran sus tradicionales “papadas”, las celebraciones giran en torno a
la Cruz. Posteriormente, durante el resto del mes se producen nume-
rosisimas actividades culturales, folcléricas y de ocio, basicamente
vinculadas a la festividad de San Isidro, destacando la Romeria Chi-
ca, el Baile de Magos, la eleccion de la Romera Mayor de las Fiestas,
el Festival de las 7 Islas, etc. Finalmente, llegamos al Gltimo dia de
las fiestas, el Lunes de Remedios, dedicado a la Virgen**

» HERNANDEZ HDEZ, Jonds y HERNAN-
DEZ HDEZ, Jose M: “Fiestas de Mayo de Los
Realejos” 2013. P. 9

“*http://www.ayto-realejos.es/realejos/el-mu-
nicipio/fiestas/calendariofiestas/fiestadela-
cruz.html (20-11-2013)
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“ HERNANDEZ HDEZ, Jonés y HERNAN-
DEZ HDEZ, Jose M: “Fiestas de Mayo de Los
Realejos” 2013. P.11
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Algunos de los eventos que se realizan en el mes de mayo son los
siguientes:

- Fiestas de Cruz del 3 de mayo

- Romeria en honor a San Isidro Labrador y Sta. Maria de la Cabeza
- Lunes de Remedios

- Baile de Magos

- Romeria Chica

- Eleccion de la Romera Mayor de las Fiestas

- Festival Regional de las Islas

- Feria de Ganado

- Los Realejeros cantan a su pueblo

- Concurso Local y Regional de Vinos Blancos Manuel Grillo

Otros actos secundarios de las Fiestas de mayo que han tenido im-
portancia durante los dltimos afos son los siguientes:

La Semana del Cine al Aire Libre en la plaza Viera y Clavijo fue un
acto que a finales de los 90 del siglo pasado y primeros afios de
este siglo tubo una enorme aceptacion y participacion.

El Festival Nacional de Folclore que se celebra por primera vez en
el afo 2000 gracias a la iniciativa de la agrupacion Acoradn y en el
que participan en esta primera edicion, junto a Acoran, Coros y
Danzas de Madrid, Jovellanos de Gijon y Santomera de Murcia. El
festival se continta realizando durante varios afos, pero también le
afectaran las restricciones presupuestarias.

En el afno 2005, comienza a realizarse el Festival Internacional de
Parapente, también conocido como “Flypa”, de gran prestigio y
una de las apuestas turisticas importantes del municipio, que vino a
dar mas trascendencia mediatica a las fiestas, aunque fue criticado
por muchos el hecho de hacerlo coincidir en varias ocasiones con
la celebracién del 3 de mayo, en lugar de celebrarlo en otras fechas
alternativas.

Por Gltimo, en los anos 90 también fue muy aceptada la Muestra de
Rock Loca, en la que los Colectivos Juveniles Municipales volcaron
muchos esfuerzos y que se celebré por primera vez en 1993 %/,

. Numero de programas repartidos

El nimero de programas que se reparten son 3000, ademas los
eventos que se realicen en todo el mes se cuelgan en las redes so-
ciales, como Facebook o en la padgina web del Ayuntamiento.

- LA PUBLICIDAD

. Campanias anteriores y medios empleados.

Para la publicidad de campanas anteriores se han utilizado folletos,

programas, carteles, ademads las noticias se cuelgan en las redes
sociales (como el Facebook o la pagina web del Ayuntamiento)

. Errores cometidos
- Se plantea la posibilidad de crear una pagina web para las fiestas.

- Aumentar la sefalizacién
- Imagen visual proyectada no es muy potente

3. DESCRIPCION ACTUAL DEL PRODUCTO O SERVICIO.

. Los programas/carteles tienen medidas concretas?
No hay medidas, se deja a la libre eleccién del disefador.
. ;Qué se pretende transmitir mediante esta fiesta?

Poner en valor la tradicién del municipio y los aspectos mas enrai-
zados a nuestra cultura tradicional.

. ;Do6nde y cémo se ofrece? Puntos importantes.

Las fiestas se desarrollan en el ndcleo del Realejo Alto.

] ;Como se da a conocer esta fiesta? ;Mediante qué medio?
Se da a conocer mediante la web, folletos, carteles, etc

J ;Qué dias se realiza?

Todo el mes de mayo, principalmente el 3 de mayo y el Gltimo
domingo de este mes. Ademas todos los fines de semana de mayo,

hay alguin acto.

. Cémo lo percibe el consumidor. (Su calidad, su imagen, sus
ventajas, calidad-precio).

Existe una buena percepcién hacia las fiestas, que se puede apre-
ciar, ya que, cada aflo aumenta el nimero de visitantes. Y mas aho-
ra en estos tiempos de crisis en las que todos quieren salir a la calle,
pasarlo bien y olvidarse de los problemas diarios.

Mayo es un mes cargado de actos y emociones en el que la mayoria
de los dias la gente comparte comida, bebida, bailes y tradicion, en
un ambiente festivo.

Acudir a estas fiestas no supone ningun tipo de lujo, ni gasto exce-
sivo para los realejeros o visitantes.

. Qué deseos y necesidades del consumidor satisface.

Relacion que tiene una persona con la fiesta. La necesidad de rom-
per con la rutina diaria.

Sobretodo depende del grado de involucracién, depende del arrai-
go de la persona hacia su pueblo o sus fiestas.
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. Facetas benefactoras

Motivo de ruptura de la monotonia, ademds la fiesta y el mes de
mayo, evocan recuerdos de la infancia, de las tradiciones, de los
mayores, y de otros tiempos...

. Cuales son sus beneficios/ventajas principales.

Una de sus ventajas principales es que no hay competencia apa-
rente, ni siquiera con las fiestas del Carmen, sino que éstas son

complementarias/ unas con otras.

No hay rivalidad con fiestas de los municipios colindantes, en todo
caso, un “pique dentro de los pueblos vecinos”.

. Si el anunciante tuviera que elegir una de ellas entre todas
sus ventajas, jcual destacaria y por qué?

Existe un fuerte arraigo en el pueblo y estas fiestas consolidadas.
Entre todas las fiestas, las mas que destacan, mds participacion tie-
nen son la Fiestas de Cruz del 3 de mayo, Baile de Magos, Romeria
(chica, grande) y Festival de las Islas.

. Cuales son sus puntos débiles.

No se pueden incorporar actos nuevos al programa, puesto que no
tiene éxito porque a estos la gente no acude.

4. ENTORNO COMPETITIVO

. ;Contra qué otras fiestas compite?

No tiene competidores aparentes. La gente va a todas las fiestas,
sean o no de su pueblo.

. ;Qué tienen las fiestas de mayo que no tengan las demds?
Por un lado, una de las mayores exhibiciones pirotécnicas de Euro-
pa. Y por otro, el sentimiento de los habitantes del pueblo por sus
fiestas y tradiciones. Sienten orgullo y participan.

o Tendencias actuales (Habitos, costumbres, etc.)

Se pretende mantener las costumbres.

5. OBJETIVOS DE MARKETING

. Participacion

La participacion en general por parte de todo el pueblo es muy alta.

o Rentabilidad

Las fiestas mueven la economia, consumo, genera movimiento
econdémico en bares, cafeterias, pirotecnia, alquiler de trajes..

. Numero de nuevos participantes/asistentes

Este nimero es indeterminado, aunque se sabe con certeza que
aumenta cada afio.

6. Pablico objetivo del producto o servicio.

o Usuarios actuales / Compradores / Asistentes :

- Gente del pueblo, turistas de otros municipios y paises.
. Sexo / Edad

- Actos para todos los publicos

. Clase social

Sin distincion

COMPORTAMIENTOS DE:
o Usuarios actuales

Muy participativos
. Fidelidad y hébitos de asistencia

Ambos son muy altos.

6. PUNTOS/BENEFICIOS CLAVES A COMUNICAR
° Informacion

Lo que interesa es que llegue al maximo de personas posibles, para
que conozcan la riqueza artistica, patrimonial, etnografica, gastro-
némica.. y para que generen economia tanto en el pueblo como en
el resto de la isla.

° Premios

- Romera mayor

- Carreras de caballos

- Vehiculos que participan en la romeria
- Concursos de vino

7. ELEMENTOS MANDATORIOS

Relacion de todos los elementos que tienen que aparecer en la
comunicacion:
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- Programas
- Carteles

- Escenario

- Senalética

8. PRESUPUESTO
o Cantidad total

La cantidad total de la campafa incluye todos los gastos que a
continuacion se detallan y abarca, ademas, todas las acciones so-
licitadas. Se trata, en suma de la cantidad definitiva que el cliente
esta dispuesto a gastar.

(Pendiente de aprobacion)

- Cantidad estimada para medios
- Cantidad estimada para produccién
- Margen de tolerancia

9. TIMING
o Plazos

A mediados de Abril debe estar todo impreso y en la calle, serian
dos semanas antes de que empezaran las fiestas.

10. CONSIDERACIONES FINALES.

Si se trata de un concurso abierto en el que participan otras agen-
cias, conviene decirlo claramente a fin de que las agencias que
participan sepan a qué atenerse y evitar malentendidos. Explicar
aqui otros asuntos que se consideren importantes como la forma
de pago, qué personas seran las encargadas de seguir el proyecto,
sistema de valoracion de la creatividad, etc...

Suele ser por encargo o con personal propio del Ayuntamiento.
Se sigue desde la Concejalia de fiestas.
Se paga en 45 dias, que es lo que marca la Ley.



MANUAL DE USO
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El manual de uso de la imagen de las fiestas de Los Realejos que
se desarrolla en este proyecto ha sido realizado en un documento
adjunto en el que se indica cémo deber ser usado cada uno de los
elementos. En él se puede ver la construccién de la “Y”, las tipo-
grafias utilizadas, los colores corporativos, reticulas, papeles, etc.

Algunas de las ventajas que se obtienen al utilizar este manual son
entre otras:

Explicar de manera visual la construccién de la “Y”.

Facilitar la busqueda de técnicas y materiales de impresion utilizados.
Documentar el funcionamiento de cada una de las piezas realizadas.

Presentar las piezas materiales de una manera mas detallada.

1. CONSTRUCCION DE LA “Y”

LaY se ha construido a partir de la tipografia Arial Black en su ver-
sion regular.

Ha sido escogida por se un tipo funcional, simple y muy versatil.
Una de las que posee mejor hinting (especificaciones que contie-
ne para que pueda ser impresa correctamente en aparatos de baja
resolucion como un monitor) ya que Microsoft hizo muchisimos
esfuerzos en optimizarla.

2. PALABRAS INTERIORES

Helvetica Neue - Bold es la tipografia que ha sido utilizada para el
interior de las palabras de la Y.

La Helvética Neue ha sido elegida por ser una tipografia con una
alta legibilidad y eficacia en todo tipo de situaciones.
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3. MAYO

La palabra Mayo escrita en Arial Black, version Bold, se utilizara en
casos puntuales, como por ejemplo al final del video promocional
de las fiestas.

MAYO
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Pantone 7619C

4. COLORES CORPORATIVOS

Los colores corporativos utilizados han sido el Pantone 7619C y el
negro al 80 %. Este Pantone se utiliza en multitud de piezas, apor-
tando asi, una imagen corporativa unificada.

El color negro con una trama del 80% se utiliza en la construccion
de la “Y”, para que se produzca un equilibrio visual en la imagen
y en el cartel.

Negro 80 %

5. TITULO

Tipografia utilizada para el titulo del cartel se corresponde con la
Walkway Bold, que posee unos rasgos finos y sin serif.

Este tipo de letra ha sido elegida gracias a las caracteristicas que
posee, pues tiene una alta legibilidad y modernidad en sus rasgos.
Los circulos y lineas rectas le proporcionan una apariencia sélida,
fuerte y moderna.

Flestas de

L os Redlgjos 2015

6. RETICULA

La reticula utilizada para el cartel cuenta con 8 campos. La “Y” se
desplazara 1x hacia abajo, para compensar visualmente el disefio
del cartel, mejorando asi su armonia.

En tamafo A4 los bordes seran de 1,25 cm. Para la reproduccion
del cartel en otros formatos, los margenes utilizados seran propor-
cionales a estos.

Mayo

‘ ‘ 1,25 cm ‘ ‘ 1,25 cm

iestas de Mayo

os Redlgjos 2015

iestas de Mayo

Los Redlgjos 2015
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Maven Pro Light - 300

Walkway Bold - Regular
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7. CALENDARIO

La palabra MAYO utilizada en el calendario ha sido la Maven Pro
Light 300, con unos caracteres similares a la Walkway, pero mds
estrechos. Los dias de la semana y los nimeros, por el contrario
estan en Walkway Bold.

Mediante el uso de estas dos tipografias, se crea un sutil contraste,
que ayuda a diferenciar la informacién, evitando la monotonia en
la composicién del calendario.

MA

27 28 29 30 1 2 3

1 7z 183 14 1B 16 1/
B8 18 20 21 22 23 24
26 26 27 28 29 30 31

La informacién que aparece escrita al pie del calendario esta en
Optima - Regular. Esta tipografia fue elegida por su alto contraste
con respecto a las demds tipografias de palo seco utilizadas para la
composicion de la “Y” y del calendario.

Se trata de una tipografia muy elegante y legible, una mezcla entre
la objetividad de los tipos de palo seco vy el estilo y claridad de las
letras con serif.

Fiestas de Mayo 2015
Los Realejos
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8. SPBRECUBIERTA

En la esquina superior derecha aparece el mes de abril con un
tamano mucho mas reducido, que se ha utilizado a modo de man-
cha, para proporcionar al cartel un punto de interés y mds estabili-
dad al quitar tanto blanco a la composicién.

El cartel calendario que se utiliza a modo de sobrecubierta tendra
42 cm de alto por 21 cm de ancho. Con un lomo de 1 cm.
Las solapas tendran una medida de 5,65 cm de ancho.

Impreso en papel estucado multicapa brillante de 200 g/m2. Cu-
yas ventajas son: Elevada blancura, excelente brillo de tintas, muy
buen brillo del papel y altisima opacidad. La impresion recomen-
dada para este tipo de papel es Offset. Una de sus aplicaciones mas
usuales es para calendarios.

LOS REALEJOS

FUEGOS
SANTAMARIA, FE.

TIVAL
MUSICA  FROCESION
SSENTIMIENT

IEMPRE FLORES

UNIONBAILES
SCASRRDORISEAS

PASION
ROMERIA

TRADICION
pos EL MEDIO
CALLES_EL SOL
PUEBLO

MAYO

L M X J V

27 28 28 30 1

4 5 6 7 8
" 12 LS 15
8 19 20 21 22
25 26 27 28 29

Fiestas de Mayo 2015
Los Realejos

FOLCLORE
DEVOCION 5%

NTRA SRA.

k3
EMEDIOS




9. MUPI 10. BANDEROLAS

Aportando creatividad publicitaria al cartel de las fiestas se afade Las banderolas que estaran colgadas en las farolas de todo el muni-
la frase {No hay tiempo que perder!, cuyo significado se relaciona cipio estaran impresas en serigrafia. Lonas de pvc de 450 grms con
con el calendario, llamando la atencién del lector para que no se unas medidas de 900 x 2500 mm.

pierda ningln acto que se realiza a lo largo de todo el mes.
La frase ira escrita con la tipografia basicl - Thin Condensed.

El cartel contard con un codigo QR que permitird ver el programa
de forma digital, permitiendo asi el ahorro de papel.

| F
Sstag de
El papel para el péster de la calle estara impreso en un papel de QYo
. . . . < . oEV
150g/m2, ideal para publicidad, péster, calendarios. El tamafo serd &
de 120cm x 176cm, con un drea visible de 117cm x 172cm. ' s STvAL® e s
(o} Q. SR

SANTAMANA (8]

INO HAY TIEMPU UUE PERDER

RN

11. TAZA

Impresion en taza blanca de porcelana, impresa en tintas de gama
por sublimacién.

INO HAY TIEMPO QUE PERDERI
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12. BOLSA

Bolsas impresas en papel resistente con asa rizada.

Impresion en flexografia, con el interior impreso en el color gris
corporativo. En el fuelle de la bolsa aparece impresa la frase
“Fiestas de Mayo Los Realejos”, de arriba hacia abajo y vicever-
sa, escrita en la tipografia Georgia Regular.

Los formatos serian tres, grande, mediano y pequefio:
Bolsas de papel pequeias - 24 x 18 x 8 cm.

Bolsas de papel medianas - 41 x 32 x 12 cm.

Bolsas de papel grandes - 49 x 46 x 16 cm.
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14. PROGRAMA

Cubierta: Torraspapel Mega 300g/m2Laminado mate.

Estucado ecolégico brillante. Fabricado con un 50% de fibras re-
cicladas y destintadas y con un 50% de celulosa totalmente libre
de cloro (TCF). Posee unas ventajas: Elevado brillo en tintas. Muy
buena blancura, alta resistencia al envejecimiento. La impresion

recomendada para este papel es el Offset. Una de sus aplicaciones
es para cubiertas y encartes.

Interior: Torraspapel CreatorVivagloss 135g/m2
Estucado ligero brillante. Muy alta blancura, elevada opacidad,

muy alto brillo de tintas, muy buen calibre. Offset. Aplicacién para
libros y fasciculos.

13. FOLLETO

Se muestra en la imagen la parte delantera y trasera del folleto, que
cuenta con un troquel en forma de “Y” que deja ver el disefio de la
“Y” corporativa completa de fondo.

Estard impreso con los dos colores corporativos. La impresion serd
en digital y su plegado envolvente.

Flestas de Mauo

CASTELLANO

ESPANOL
SPANISH
ESPAGNOL
SPANISCH

MAYO

Los ReaALEJOS
2015

PasANDD

C/€1Sol, 21:00 horas - C/ El Medio Arriba, 22:00 horas - La Cruz Santa.
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EvcansTi, o wach,

Parroquia Matriz del Apsstol Santiago -11:00 h

PROCESION DE LA SANTA CRUZ Y EXHIBICION PROTECNICA DE LS CRUCES ¥ FUEGOS.
d 00h.

PROCESION DE LA SANTA CRUZ Y EXMICION PROTECNICA DE LS CRUCES ¥ FUEGOS.
Plaza Viera y Clavijo -21:00 h.
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o
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