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Resumen

La presente investigacion propone como objetivo estudiar la relacién entre
la percepcion del cambio climatico y la actitud hacia el consumo plateandose el
siguiente interrogante: ¢ Se producen variaciones en la actitud sobre el consumo
teniendo en cuenta como percibimos el cambio climatico? Se propusieron cinco
hipétesis para indagar en el tema. Posteriormente, se realizé un analisis
correlacional mediante el coeficiente de correlacion Pearson, ademas de un
analisis descriptivo y de fiabilidad. Para ello se utilizaron dos escalas de medida
de respuesta tipo Likert (una para cada variable de estudio) a través del
programa estadistico IBM SPSS Statistics. Para la recogida de los datos se
difundié un cuestionario empleando la plataforma Qualtrics, alcanzando una
muestra de 331 personas. En los resultados que se obtuvieron se hallaron
correlaciones significativas, ofreciendo asi las respuestas a las hipotesis
propuestas. Se encontraron tres factores que tienen relacién con una actitud
anticonsumo: considerar que el cambio climatico esta ocurriendo, entender que
el ser humano es el causante del calentamiento global, y por ultimo, percibir
como negativas las consecuencias del cambio climatico.

Palabras clave: cambio climatico, percepcion del cambio climatico,
actitud hacia el consumo, proconsumo, anticonsumo.

Abstract

The objective of this research is to study the relationship between the
perception of climate change and the attitude towards consumption, asking the
following question: Are there variations in the attitude towards consumption
taking into account how we perceive climate change? Five hypotheses were
proposed to investigate the subject. Subsequently, a correlational analysis was
performed using the Pearson correlation coefficient, in addition to a descriptive
and reliability analysis. For this, two Likert-type response measurement scales
were used (one for each study variable) through the statistical program IBM
SPSS Statistics. To collect the data, a questionnaire was distributed using the
Qualtrics platform, reaching a sample of 331 people. Significant correlations
were found in the results obtained, thus offering the answers to the proposed
hypotheses. Three factors were found that are related to an anti-consumer
attitude: considering that climate change is happening, understanding that
human beings are the cause of global warming, and finally, perceiving the
consequences of climate change as negative.

Keywords: climate change, perception of climate change, attitude
towards consumption, pro-consumption, anti-consumption.



Introduccién

El cambio climatico se conoce como la variabilidad de la temperatura y los
patrones climaticos a nivel global. Estas alteraciones, tal y como se ha estudiado,
pueden tener lugar de forma natural, o por otra parte, pueden producirse debido
a la actuacion del ser humano. De este modo, nuestra actividad ha resultado ser
la principal problematica desde el siglo XIX respecto a la evolucion del cambio
que se esta experimentando en la Tierra, siendo las emisiones de gases de
efecto invernadero (GEI) un elemento fundamental a tener en cuenta (United
Nations, 2021)

Estos gases permanecen en la atmoésfera entre 15 y mas de 100 afos
(Barros y Camilloni, 2020), siendo el sector de la ganaderia uno de los principales
contribuyentes a su incremento a traveés de la produccién de dioxido de carbono,
oxido nitroso y metano (Costantini et al., 2018). Asimismo, el uso de
combustibles petrofosiles, la industria y actividades agropecuarias, los residuos
soélidos o la construccidn de grandes ciudades, también favorecen al aumento de
los gases de efecto invernadero en el planeta (Lara, 2021).

Las consecuencias que el cambio climatico puede generar en el planeta
son muy diversas. A corto plazo, se prevén desastres naturales y fenbmenos
meteoroldgicos extremos, como tormentas, inundaciones e incluso, incendios
forestales (Clayton, 2019). Segun El Informe de Sintesis del Quinto Informe de
Evaluacion del IPCC publicado en el aiio 2014, si el cambio climatico continua a
este ritmo podria tener efectos graves e incluso, irreversibles, tanto en las
personas como en los ecosistemas. La falta de agua potable, sequias, olas de
calor y cambios en las condiciones para la produccion de alimentos son algunos
de los ejemplos sobre las predicciones que se dan acerca de lo que puede
producirse debido a la accion de los seres humanos (Gobierno de Espania, 2018)

Sin embargo, a pesar de las evidencias sobre las consecuencias
asociadas al cambio climatico, existen datos que afirman que no es considerado
como uno de los problemas mas importantes (Valdor et al., 2020). Segun Clayton
(2019) la amenaza que el cambio climatico supone, puede tratarse de algo
demasiado imponente, provocando como resultado evitar pensar sobre ello y
generar al mismo tiempo una aceptacion mas facil de las comunicaciones con
una perspectiva mas positiva o con posibilidades de cambio.

Asimismo, autores como Retamal et al. (2011) entienden que la manera
de percibir el calentamiento global es de gran importancia e interés cientifico,
puesto que permite conocer el grado de sensibilidad, informacion y comprension
sobre el mismo, incluyendo ademas la disposicion que se presenta acerca de la
participacion en estrategias y acciones concretas.

Teniendo en cuenta su relevancia, autores como Van Valkengoed et al.
(2021) han establecido la escala Climate changes perceptions scale, cuyo
objetivo radica en la medicion de esta variable utilizando los siguientes cinco
factores: realidad (medida en que las personas consideran que el cambio



climatico esta ocurriendo), causas (consideracion de si el cambio climatico es
generado por los seres humanos), valencia de las consecuencias (si se percibe
como negativas las consecuencias que el cambio climatico pueda provocar),
distancia espacial (percepcion de las consecuencias del cambio climatico como
algo que ocurre cerca o lejos) y distancia temporal (sensaciéon de que las
consecuencias del cambio climatico ocurrieran pronto o en un futuro distante).

Por otra parte, estudios como el de Chang y Pascua (2016), indican que
la informacién proporcionada por la ciencia a través de diversas fuentes
(cientificas y populares) no posee la influencia necesaria para producir cambios
conductuales dirigidos a reducir las consecuencias del cambio climatico y que,
por lo tanto, se deberian plantear nuevos planes de comunicacion y educacion
ambiental.

En este sentido, se ha encontrado que la mayor parte de la poblacion
espanola (93.5%) afirma que el cambio climatico se esta produciendo (Ideara
Investigacion, 2021) y, ademas, que la temperatura de la tierra ha incrementado
estos ultimos afos. Ahora bien, solo un 7% estima correctamente los grados que
ha aumentado. Por otro lado, un 45.2% de dicha poblacién, considera a este
incremento de la temperatura algo ‘muy peligroso’, aunque de nuevo, desconoce
a partir de qué nivel podrian existir estas consecuencias negativas (Fundacién
BBVA, 2008).

A pesar de que se considere la peligrosidad que pueda albergar el cambio
climatico, existen diferentes posicionamientos una vez que se han tenido en
cuenta variables temporales, econdmicas y de cercania. De este modo, se ha
encontrado, por ejemplo, que las personas que consideran una peligrosidad mas
baja, sefialan como mas vulnerables a los paises pobres o, por otra parte, a las
generaciones futuras. No obstante, la sociedad espafiola, en su mayoria, se
declara en contra de la inaccion respecto al cambio climatico. Sin embargo, a la
hora de la practica ‘parecemos comportarnos como si el problema no existiera’
(Heras y Meira, 2017).

Segun Cruz y Bezunarteavalencia (2016), esta discrepancia entre actitud
y conducta puede explicarse debido a que los individuos consideran que las
acciones dirigidas a la proteccion del medio ambiente requieren un coste
elevado, ademas de experimentar desconfianza hacia la accion del gobierno, la
creencia de que la solucion a este problema solo puede ser tecnolégica, e incluso
se tiene en cuenta que mostrar preocupacion por el medio se entiende como algo
‘politicamente correcto’.

El caso del estudio de Blanco et al. (2022) realizado con estudiantes
universitarios, es destacable por una posible solucion a lo anterior, de manera
que se encontro relacion entre educacion ambiental y actitud frente al cambio
climatico, correlacionandose de forma positiva y directa. Se concluye por tanto
que, al incrementar la educacion ambiental se tiene mas conciencia sobre el
cuidado del medio ambiente.



Por otra parte, desde la perspectiva de la psicologia ambiental, se define
a las actitudes ambientales como “los sentimientos favorables o desfavorables
que se tienen hacia alguna caracteristica del medio o hacia un problema
relacionado con éI” (Holahan, 1991, como se citd en Ruiz, 2018).

En las actitudes de manera general, segun Gifford y Sussman (2012),
pueden senalarse tres componentes: el cognoscitivo (entendiéndolo como
pensamientos que generalmente incluyen una evaluacién del objeto), el afectivo
(haciendo referencia a los sentimientos sobre el objeto) y por ultimo, el
componente de la predisposicion a la accion o intencionalidad (que corresponde
con las intenciones o acciones hacia el objeto). Sin embargo, atendiendo a las
actitudes ambientales se incluiria a lo anterior una opinion o predisposicion a
actuar a favor del ambiente.

Asimismo, autores como lyer y Muncy (2016), han tenido interés en
comprobar si la actitud hacia el consumo estaba o no relacionada con el
bienestar subjetivo. Para ello, emplearon la escala Aftitude toward Consumption
and Subjective Well-Being, y establecen que la variable actitud hacia el consumo
puede medirse a través de dos factores: en primer lugar, en la actitud
proconsumo, haciendo referencia a una posicion a favor del consumo vy, en
segundo lugar, el factor actitud anticonsumo, entendiéndose este como una
posicion en contra del consumo.

Teniendo todo lo anterior en cuenta, cabe afnadir que en el afio 2020, se
llevd a cabo un estudio donde se encuentra que un 73.3% de los espafioles cree
que al cambio climatico se le da menos importancia de la que tiene y que
ademas, si se comparan estos resultados con los obtenidos en afios anteriores,
se observa que en 2020 ha habido un incremento en la creencia por parte de los
encuestados de la minusvaloracion que se le da al calentamiento global (Ideara
Investigacion, 2021).

Sin embargo, a finales de 2019 se realizé una investigacion donde se
estudian las actitudes relacionadas con el cambio climatico, y se hall6 que la
mayoria de los comportamientos para hacer frente a este tiene que ver con el
ahorro energético, y que por tanto, su motivacién principal, en lugar de
corresponder con la disminucion de los efectos nocivos en el medio ambiente,
se asociaba con el ahorro economico (Valdor et al., 2020.)

Adicionalmente, también se encuentran datos que afirman que el 47% de
la poblacién cree que ‘deberiamos ocuparnos de problemas mas importantes’.
(Heras y Meira, 2017)

Considerando todos estos resultados, ¢;coémo es entonces posible que
existiendo tan alto porcentaje de ciudadanos que afirmen que el cambio climatico
esta ocurriendo y que, por otra parte, esta infravalorado, una de las principales
causas para combatirlo sea el ahorro econdmico? ; Qué entienden realmente las
personas por cambio climatico? ;Como afecta esto a su actitud hacia el
consumo?



Por consiguiente, el objetivo de esta investigacion se basa en estudiar
como influye la percepcion del cambio climatico en la actitud sobre el consumo,
En definitiva, se pretende resolver el siguiente interrogante: ;Se producen
variaciones en la actitud sobre el consumo teniendo en cuenta como percibimos
el cambio climatico?

Para ello, se utilizaran las escalas mencionadas anteriormente. La
primera, Climate changes perceptions scale, para medir la percepcion del
cambio climatico y, la segunda, Attitude toward Consumption and Subjective
Well-Being, para medir la actitud hacia el consumo.

Teniendo esto en cuenta, se plantean hipotesis atendiendo a las posibles
relaciones que puedan surgir entre los factores que conforman cada una de las
escalas. Se ha encontrado que los factores realidad, causas y consecuencias
pueden estar involucrados en el comportamiento y apoyo a las politicas para
mitigar y adaptarse al cambio climatico (Van Valkengoed et al., 2021), por lo que
ha resultado de interés, si esto es asi, estudiar si existe relacion entre estos tres
factores y una actitud anticonsumo. Es decir, si existe relacion entre considerar
qgue el cambio climatico esta ocurriendo, que su principal causa es el ser humano
Yy que sus consecuencias son negativas, y presentar una actitud en contra del
consumo.

Por otra parte, autores como Lorenzo-Carreiro (2021) afirman que en
ocasiones no se llevan a cabo estrategias de mitigacidén y adaptacién debido a
la estimacion de que las repercusiones que puedan producirse por el
calentamiento global tendran Ilugar muy lejos tanto temporal como
espacialmente. Por ello, se pretende investigar si podria existir relacién entre la
distancia espacial y temporal, y la actitud proconsumo. En definitiva, si existe una
correlacion significativa positiva entre considerar que las consecuencias del
cambio climatico se produciran en un futuro lejano y ademas, lejos
espacialmente, y entre una actitud que esté a favor del consumo.

De este modo, se proponen las siguientes cinco hipétesis:

H1: a mayor consideracion de que el cambio climatico es real, mayor actitud
anticonsumo.

H2: a mayor atribucion de la causa del cambio climatico al ser humano, mayor
actitud anticonsumo.

H3: a mayor percepcion de las consecuencias negativas del cambio climatico,
mayor actitud anticonsumo.

H4: a mayor consideracion de que el cambio climatico ocurrira lejos
espacialmente, mayor actitud proconsumo.

H5: a mayor consideracion de que el cambio climatico ocurrira en un futuro
lejano, mayor actitud proconsumo.



Método

Participantes

En este estudio participaron un total de 331 personas, donde un 63.7%
(n=211) eran mujeres y un 35.3% (n=117) eran hombres. En cuanto a la media
de edad de los participantes, esta resulté ser de 35.61 afos, siendo la minima
de 18 afios y la maxima de 66 afios. Se tuvo en cuenta, por otro lado, el nivel de
estudios completado. Se encontro que el el 35.6% (n=118) presenta los estudios
universitarios finalizados, el 31.4% (n=104) finaliz6 bachillerato/FP/COU, el
21.8% (n=72) esta cursando actualmente estudios universitarios, el 9.1% (n=30)
logro completar los estudios primarios/ESO y el 2.1% (n=7) no completd los
estudios primarios. Con respecto a la situacion laboral, el 35.3% (n=117) posee
un contrato indefinido, el 28.4% (n=94) se encuentra estudiando, el 13% (n=43)
tiene un contrato temporal, el 8.2% (n=27) se presenta desempleado en
busqueda activa de empleo, el 7.9% (n=26) es autonomo/a, el 3% (n=10)
contiene un contrato por obra o servicio, el 2.1% (n=7) se halla jubilado/a, el 1.5%
(n=5) presenta un trabajo sin ndmina o contrato, y por ultimo, 0.6% (n=2) se
encuentra en situacion de ERTE.

Instrumentos

Con respecto a los materiales empleados en esta investigacidon, cabe
destacar el uso de diferentes escalas para medir, por un lado, la percepcion del
cambio climatico, y por otra parte, la actitud hacia el consumo. Ambas disponen
de una escala de respuesta tipo Likert compuesta por siete puntuaciones que se
distribuyen desde ‘Totalmente en desacuerdo (1)’ a “Totalmente de acuerdo (7).

Para la medicion de la primera variable, se ha utilizado la escala
denominada Climate changes perceptions (Van Valkengoed et al., 2021).
conformada por 14 items. Consta de los siguientes cinco factores ya
mencionados, realidad, causas, valencia de las consecuencias, distancia
espacial y distancia temporal.

Algunos ejemplos de los items de esta escala son: ‘Creo que el cambio
climatico es real’, ‘Las actividades humanas son una causa importante del
cambio climatico’ o ‘El cambio climatico tendra en su mayoria consecuencias
positivas’.

Asimismo, para estudiar la actitud hacia el consumo, ha sido empleada la
escala Attitude toward Consumption and Subjective Well-Being (lyer y Muncy,
2016), compuesta por 13 items, donde se miden dos factores diferentes. En
primer lugar, el factor actitud proconsumo, y en segundo lugar, el factor actitud
anticonsumo.



Procedimiento

Para la recogida de datos, se cre6 un cuestionario mediante la plataforma
Qualtrics donde se presentaban las escalas de medida. En él, no solo se
hallaban las escalas propuestas en el presente estudio, sino que se incluian
algunas mas correspondientes con otros trabajos de investigacion de la misma
tematica, permitiendo asi incrementar la muestra obtenida.

Dicho cuestionario, fue difundido a través de las redes sociales, siendo las
mas utilizadas WhatsApp e Instagram. Ademas, al enviar el enlace de acceso al
mismo, se adjuntaba un mensaje de aclaracién en el que se explicaba que
formaba parte de un trabajo de investigacion para la universidad, los objetivos
que presentaba y por ultimo, se agradecia la participacion.

Fue distribuido especialmente a familiares, amigos y conocidos debido al
facil acceso de esta muestra. Asimismo, antes de comenzar el formulario, se les
garantiza el anonimato y la confidencialidad de sus datos personales. Por otra
parte, se les informa que su participacion es voluntaria y que en cualquier
momento pueden abandonar el cuestionario. Y finalmente, se les pide a los
integrantes su consentimiento para la colaboracion en el estudio.

Analisis de datos

Una vez recogidas todas las respuestas de los participantes en el estudio,
se llevo a cabo el analisis de datos con el objetivo de conocer la posible relacidon
entre la percepcion del cambio climatico y la actitud hacia el consumo,
utilizandose para ello el programa estadistico IBM SPSS Statistics, version 25.

Para poder responder a las cinco hipotesis propuestas, en primer lugar,
se obtuvieron los estadisticos de fiabilidad de cada factor. Posteriormente,
también se hallaron los estadisticos descriptivos para extraer asi la media, la
desviacion tipica y las puntuaciones maximas y minimas. Y por ultimo, se realizd
un analisis correlacional, utilizando el coeficiente de correlacién Pearson, entre
los factores que componen a la variable de percepcion del cambio climatico
(realidad, causas, consecuencias, distancia espacial y distancia temporal) y los
factores que conforman la variable de actitud sobre el consumo (actitud
proconsumo y actitud anticonsumo).

Resultados

Respecto a los resultados obtenidos, se obtuvieron dos tablas. En
la tabla 1 que se presenta a continuacion, se pueden observar de manera
conjunta los estadisticos de fiabilidad (alfa de Cronbach) y los estadisticos
descriptivos.



En el caso de los primeros, se puede destacar que en su mayoria se
alcanza una puntuacion en el alfa de Cronbach superior a 0.7, lo que significa
que las respuestas a los items en cada uno de los factores muestran
consistencia. Especialmente destacan las puntuaciones en el caso del factor
consecuencias, con un alfa de .801, y también en el factor distancia espacial
donde se observa un alfa de .882.

Sin embargo, es necesario hacer excepcion en el caso del factor
proconsumo, debido a que el alfa de Cronbach que se ha logrado alcanzar es de
.651. Para intentar corregirlo, se ha procedido a la eliminaciéon de items. No
obstante, al realizar esta accion no se ha encontrado mejora en la fiabilidad, por
lo que se ha procedido a continuar la investigacion con el resultado obtenido en
un primer momento.

En segundo lugar, en relacion con los estadisticos descriptivos, cabe
destacar en primera instancia que las puntuaciones minimas y maximas
obtenidas son muy similares entre todos los factores. En cuanto a las minimas,
estas se distribuyen en su mayoria entre las puntuaciones 1y 2. Por otro lado,
las maximas corresponden en su mayoria con un valor de 7, a excepcion del
factor distancia espacial donde se ha obtenido un 6.33 y el factor proconsumo
en el que la puntuacién maxima es de 6.57.

Asimismo, las medias de los factores muestran una tendencia
generalmente hacia puntuaciones altas, ya que se sitdan entre X = 4,1856 (para
el factor proconsumo) y X = 6,5307 (para el factor realidad), exceptuando los
casos de los factores distancia espacial y distancia temporal, que presentan unas
medias de X = 1,8681 y X = 2,4728 respectivamente.

Por otra parte, se puede observar en la tabla 2 los resultados del analisis
de correlaciones entre los factores de la percepcion del cambio climatico y la
actitud hacia el consumo.

Se han obtenido algunos resultados significativos. Si nos situamos en
primer lugar en el factor anticonsumo, cabe sefalar que se encuentran
correlaciones significativas con los factores realidad, causas, consecuencias,
distancia espacial y distancia temporal. Concretamente, se hallaron
correlaciones significativas positivas con realidad, causas y consecuencias. Por
otra parte, también se obtuvieron correlaciones negativas con el resto de los
factores, en este caso distancia espacial y distancia temporal.

Asimismo, se pueden observar también resultados significativos respecto
al factor proconsumo. En este aspecto, las correlaciones significativas han sido
todas positivas y se dan para los factores causas y consecuencias.



Tabla 1

Estadisticos Descriptivos y de Fiabilidad

N Minimo Maximo Media Desviacién Alfa de Cronbach
estandar
Realidad 331 2,00 7,00 6,5307 , 75877 , 762
Causas 331 1,00 7,00 6,1259 1,02884 776
Consecuencias 331 2,00 7,00 6,2739 ,896677 ,801
Distancia espacial 331 1,00 6,33 1,8681 91474 ,882
Distancia temporal 331 1,00 7,00 2,4728 1,33854 , 701
Anticonsumo 331 2,00 7,00 5,1974 ,88429 , 728
Proconsumo 331 1,86 6,57 4,1856 ,85264 ,651
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Tabla 2

Correlaciones entre la Percepcion del cambio climatico y la Actitud hacia el consumo

1 2 3 4 5 6 7
1. Realidad Correlacién de
Pearson 1
Sig. (bilateral)
N 331
2. Causas Correlacién de ,640** 1
Pearson
Sig. (bilateral) <,001
N 331 331
3. Consecuencias Correlacién de ,660** ,645** 1
Pearson
Sig. (bilateral) <,001 <,001
N 331 331 331
4. Distancia Correlaciéon de -,660** -,600** -,694** 1
espacial Pearson
Sig. (bilateral) <,001 <,001 <,001
N 331 331 331 331
5. Distancia Correlaciéon de -,329** -,296™** -,286™** ,389** 1
temporal Pearson
Sig. (bilateral) <,001 <,001 <,001 <,001
N 331 331 331 331
6. Anticonsumo Correlacién de ,308** ,282** ,350** -424** -,233** 1
Pearson
Sig. (bilateral) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
N 331 331 331 331 331 331
7. Proconsumo Correlacion de ,098 ,(152** ,(112* -,013 ,081 -,139* 1
Pearson
Sig. (bilateral) ,055 ,006 ,042 ,810 ,141 ,011
N 331 331 331 331 331 331 331
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Discusion

El cambio climatico puede considerarse uno de los mayores desafios a
los que nos enfrentamos en el siglo XXI (Barcena et al., 2018), teniendo en
cuenta que el dafo, independientemente de su intensidad, puede resultar una
amenaza tanto para la especie humana como para el resto (Gonzalez-Gaudiano
y Maldonado-Gonzalez, 2017).

Debido a la investigacion y divulgacion de contenido y resultados
relacionados con este tema tanto en el ambito cientifico como el académico, ha
ido incrementando el conocimiento de las personas acerca de la problematica en
la que el planeta se encuentra (Vazquez y Manassero, 2005).

Por ello, la presente investigacion ha considerado relevante establecer
como objetivo principal estudiar coémo influye la percepcion del cambio climatico
en la actitud hacia el consumo, planteandose la siguiente pregunta: ¢se
producen variaciones en la actitud sobre el consumo teniendo en cuenta como
percibimos el cambio climatico? Para realizarlo, se han establecido cinco
hipdtesis diferentes mencionadas con anterioridad en la introduccién, a las que
a continuacion, utilizando como base los resultados obtenidos, se les dara una
respuesta:

En la primera hipotesis (H1: a mayor consideracion de que el cambio
climatico es real, mayor actitud anticonsumo) se ha encontrado como resultado
una correlacion significativa positiva, por lo que se puede confirmar la hipotesis
aunque dicha relacion sea de baja magnitud. Por tanto, considerar que el cambio
climatico esta ocurriendo incrementara las posibilidades de generar una posicién
en contra del consumo.

En el caso de la segunda hipétesis (H2: a mayor atribucién de la causa
del cambio climatico al ser humano, mayor actitud anticonsumo) cabe destacar,
como se puede observar en los resultados, que se ha encontrado una correlacién
significativa positiva nuevamente de baja magnitud, por lo que se confirma la
hipdtesis propuesta, a pesar de que la intensidad de la relacion sea baja. De esta
manera, la actitud anticonsumo incrementaria si lo hace la consideracién de que
el ser humano es responsable de que el cambio climatico se produzca, y
viceversa. Sin embargo, en este caso se puede observar también una correlacion
significativa positiva baja entre actitud proconsumoy causas, lo que indicaria que
incrementar la percepcion de que el ser humano es el responsable del
calentamiento global aumentaria las probabilidades de encontrar una posicién a
favor del consumo.

Por otra parte, la tercera hipétesis (H3: a mayor percepcion de las
consecuencias negativas del cambio climatico, mayor actitud anticonsumo)
también ha obtenido resultados que la respalden ya que se ha encontrado una
correlacion significativa positiva de baja magnitud. Por lo tanto, al existir esta
relacidén, a medida que la percepcién sobre el dafio que supone el calentamiento
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global en el planeta aumenta, también lo hace la actitud anticonsumo. En este
caso, del mismo modo que el anterior, se encuentra de nuevo una correlacién
positiva baja con el factor actitud proconsumo, lo que implicaria, que al aumentar
la percepcion sobre las consecuencias negativas del cambio climatico, también
lo haria este tipo de actitud.

En ambos casos, tanto en el factor causas como en el factor
consecuencias se muestra una relacion positiva con la actitud proconsumo que
podria interpretarse como contradictoria a los resultados esperados. Sin
embargo, esto podria explicarse a través de autores como Lorenzo-Carreiro
(2021), que afirma que a pesar de que personas consideran que el cambio
climatico esta ocurriendo, que el ser humano es responsable y ademas perciben
que sus consecuencias son negativas, no llevan a cabo estrategias de mitigacion
y adaptacion debido a que estiman que las repercusiones que puedan producirse
por el calentamiento global tendran lugar muy lejos tanto temporal como
espacialmente.

De este modo, a pesar de que la presente investigacion no se ha centrado
concretamente en las estrategias mencionadas, podria resultar una explicacion
a los resultados obtenidos, de forma que resulte relevante considerar la distancia
espacial y temporal como variable que pueda interferir en las hipotesis
propuestas.

En la cuarta hipotesis (H4: a mayor consideracion de que el cambio
climatico ocurrira lejos espacialmente, mayor actitud proconsumo) no se han
encontrado resultados significativos, por lo que en este caso, se rechaza la
hipotesis propuesta.

En la quinta y ultima hipotesis (H5: a mayor consideracion de que el
cambio climatico ocurrira en un futuro lejano, mayor actitud proconsumo)
tampoco se han encontrado resultados que la corroboren, por lo que de nuevo
se rechaza la hipdétesis propuesta.

En estos dos ultimos casos, no se han encontrado resultados
significativos. Cabe destacar, que autores como Van Valkengoed et al. (2021)
hallaron en su estudio datos que corroboran que tanto la distancia espacial como
la temporal no eran predictores fuertes sobre el comportamiento y apoyo a las
politicas climaticas, lo que podria ser una explicacion a lo obtenido en el presente
trabajo.

En definitiva, tomando todo lo anterior en cuenta, puede afirmarse que
existe relacion entre los factores realidad, causas, consecuencias y el factor
actitud anticonsumo. Por tanto, se concluye que percibir que el cambio climatico
esta ocurriendo, que el ser humano es el causante y que sus consecuencias son
dafiinas para el medio ambiente incrementaria las posibilidades de situarse en
una posicion en contra del consumo.
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