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Pluma negra es un proyecto editorial que se enfo-
ca en el género del terror, con el objetivo de visibili-
zar a los/as autores/as de este género y fomentar 
la lectura del mismo. 

Dirigida hacia un público objetivo joven, la editorial 
se especializa en el diseño de libros ilustrados. Es-
tos tienen unas características concretas y un di-
seño significativo que permite reconocer los libros 
como piezas de una misma identidad.

En estas páginas se describe en profundidad el 
desarrollo de la identidad visual corporativa, el di-
seño editorial de los libros, la papelería corporativa 
y, por último, el merchandising.

Palabras claves

Diseño gráfico, Diseño editorial, ilustración,  
maquetación, identidad corporativa.

Key words

Graphic design, editorial design, illustration,  
layout, visual identity.

“Pluma negra” is an editorial project that focus on 
the horror genre for the main purpouse of drawing 
attention to authors and encouraging its  reading.

Adressed to a juvenile public, this publisher/publi-
shing house specializes in the design of illustrated 
books. These have a particular charateristics and 
a significative design which allows to recognize 
the books as a part of a same identity.

In the following pages, it is described in depth the 
progress of the visual corporative identity, the edi-
torial design of the books, the corporative statio-
nery, and, lastly, the merchandaising.

Resumen Abstract
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Hablar de la importancia de los libros nos obliga a 
pensar en la relevancia que tiene la comprensión 
lectora en nuestro desarrollo intelectual y emocio-
nal. Al leer podemos transportarnos a otras realida-
des, sentirnos parte de algo mucho más grande que 
nosotros mismos y vivir experiencias sensoriales úni-
cas, imposibles de experimentar de otro modo.

Este proyecto, enfocado especialmente al mundo 
editorial, ha permitido detectar las carencias del 
sector y así poder identificar un nicho de mercado, 
donde construir los cimientos de una editorial. En 
esta memoria se recoge todo el proceso de crea-
ción de la misma, incluyendo la identidad visual 
corporativa, el diseño editorial y la ilustración

Pluma Negra Editorial trabaja para un público juve-
nil, centrándose en la literatura de terror y ayudán-
dose de la ilustración para conseguir destacar por 
encima de otras editoriales.

Introducción
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Objetivos generales Objetivos específicos

Elaborar una editorial temática 
que visibilice a los/as autores/
as de terror y fomente la lectura 
de este género. 

Desarrollar una colección de 
clásicos del terror ilustrada.

Diseñar una Identidad Visual 
Corporativa con su respectivo 
manual de aplicación, donde se 
recojan las normas de utiliza-
ción de la marca.

Crear y producir el material 
gráfico correspondiente para el 
desarrollo y/o divulgación de la 
editorial creada.

01 01

02

03
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Metodología

Para el correcto desarrollo de este proyecto, se 
ha utilizado una metodología planificada dividida 
en varias fases. La organización que proporciona 
esta metodología es de vital importancia para 
poder construir una base sólida sobre la que co-
menzar el proyecto.

Fase de planteamiento

Este proyecto comienza con la propuesta de una 
temática sobre la que basar los contenidos. Esta 
primera etapa pone su foco de atención en aco-
tar un tema, para luego establecer los objetivos 
generales que se permiten alcanzar. Posterior-
mente, se añadirán especificaciones después de 
haber realizado una profundización en el tema, 
tras haber desarrollado la fase de investigación. 

Fase de investigación

En esta etapa se procede a realizar una revi-
sión bibliográfica y un estudio sobre la temática 
principal del proyecto. Esta consiste en recabar 
información técnica de interés, además de ana-
lizar el estado del panorama actual con referen-
tes reales. Esta fase de investigación nos ayuda 
a detectar las necesidades y delimitar las opor-
tunidades de intervención que estas ofrecen.  

Fase de desarrollo

En esta última fase del proyecto comienza el di-
seño y desarrollo de los productos que se han 
proyectado en las etapas anteriores. Es en esta 
fase donde se concretan las particularidades de 
la editorial, se crea una identidad visual que lo 
identifique y promocione, además de proponer un 
producto editorial ilustrado.
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Cronograma





1 FASE  
DE INVESTIGACIÓN
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Investigación primaria

El libro

Según la Real Academia Española, un libro es una 
“Obra científica, literaria o de cualquier otra índo-
le con extensión suficiente para formar volumen, 
que puede aparecer impresa o en otro soporte”.

Antes de la creación de la imprenta, los libros se di-
fundían exclusivamente a través de copias manus-
critas, hechas por copistas que se dedicaban a la 
copia manual de libros, principalmente por encargo 
del clero y la nobleza. Debido a esta labor artesanal, 
y a que la mayoría de la población era analfabeta, 
los libros se convertían en piezas de lujo que solo 
unos pocos podían permitirse. Con la aparición de 
la imprenta, este mercado fue creciendo cada vez 
más, y comerciantes e impresores comenzaron a 
reunirse para poder compartir sus libros.

A principios del siglo XVI, se realizaban distintas fe-
rias del libro, entre las que destacaba la feria ale-
mana de Frankfurt. Hoy en día estas ferias siguen 
celebrándose en numerosos países y permiten la 
promoción de los libros y la lectura (Pimentel, 2012).

Dentro de España, Barcelona y Madrid fueron las 
ciudades con mayor desarrollo editorial. Al princi-
pio, las editoriales eran independientes y se deno-
minaban con nombres propios. Por ejemplo, Janés 
o Plaza. Fue a partir de los años 60 cuando comen-

zaron a fundarse los sellos y los grupos editoriales 
que aún imperan en el mercado actualmente.

Tal y como afirma Manuel Pimentel en Manual del 
Editor, «la constitución de grandes grupos edito-
riales ha sido una constante en todos los países 
durante estas últimas décadas», y estos grupos 
editoriales poseen numerosos sellos y marcas edi-
toriales, así como «intereses en otras empresas del 
sector multimedia y de los medios de comunica-
ción» (2012. p.43). Sin embargo, debido a la exis-
tencia de ámbitos sin explorar y que pueden ser de 
gran interés para la población, es posible que edi-
toriales independientes puedan prosperar también.

Dentro del ámbito editorial, España puede consi-
derarse una potencia, ya que además cuenta con 
el idioma a favor, siendo el español una de las len-
guas más habladas internacionalmente. No obs-
tante, España necesita «aprender a vender los de-
rechos de nuestros escritores para su traducción 
a otras lenguas», (Pimentel, 2012.p.35) pues el país 
importa numerosos títulos del mundo anglosajón.  

La editorial

¿Qué es una editorial?

Una editorial es una empresa que realiza varios 
procesos que permiten la edición y distribución 

Fig 1. La Biblia de Gutenberg, conocida también como Biblia de 42 líneas. Primer libro impreso 
en Europa occidental con tipos móviles de metal.
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de los libros. Entre las tareas que lleva a cabo una 
editorial se encuentran: 

- La selección de autores y obras.

- La contratación de los derechos de explotación.

- La inversión económica en la realización del libro. 

- La capacidad profesional y artística para reali-
zar los libros.

- Red comercial y de distribución para llevarlos 
hasta el posible comprador.

- El esfuerzo de comunicación de los libros edi-
tados.

Según Pimentel (2012) existen diversos tipos de 
editoriales que se pueden clasificar de la siguien-
te manera.

- Tamaño. Mediante el número de libros editados 
al año, por su facturación y ventas, etc.

- Temática. Aquí podemos encontrar dos ramas, 
la generalista o la especializada.

- Dependencia o independencia de los grandes 
grupos editoriales.

- Canales de distribución.

- Soportes en los que se expresa.

- Extensión de su mercado en ventas.

Por lo tanto, lo que define a una editorial es un 
conjunto de sus aspectos tipológicos, componen-
tes como el estilo y el diseño, los títulos publica-
dos, las preferencias, los autores, etc.

El mundo editorial

Para conocer el panorama actual del ámbito edi-
torial, existen diversos estudios publicados por 
plataformas como Dosdoce.com o confedera-
ciones como CEGAL (Confederación Española de 
Gremios y Asociaciones de Libreros) que, al ser 
públicos, permiten conocer a cualquier internauta 
el desarrollo de este mercado.

CEGAL fue creada en 1978 y es la Confederación 
Española de Gremios y Asociaciones de Libreros, 
reuniendo en torno a 1100 librerías en toda España. 
Entre sus fines preferentes se encuentra, la defen-
sa de los intereses de los libreros y libreras y la or-
denación del comercio del libro. 

Por otro lado, CEGAL impulsa diferentes propues-
tas ligadas con el fomento de la lectura y el enri-

Fig 2. Cegal.
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quecimiento cultural, como «todos tus libros» un 
portal de búsqueda de libros comercializados en 
España y Latinoamérica. Otra de sus propuestas 
se llama «los libreros recomiendan», una platafor-
ma de recomendaciones realizadas por libreros. 
Esta confederación también ha creado dos pro-
yectos, «Cegal en Red» y «LibriRed». El primero sir-
ve para la administración eficiente de las librerías, 
y el segundo para el estudio del mercado del libro 
en el territorio español.

Por otro lado, El informe El Sector del libro en Espa-
ña (2018) realizado por la CEGAL, recoge los datos 
más relevantes de las principales estadísticas es-
pañolas de referencia en el ámbito de la edición y 
comercialización del libro. 

Los datos más importantes que podemos extraer 
de este informe son los siguientes:

A pesar de la crisis y del actual proceso de trans-
formación tecnológica, el sector del libro español 
continúa dando muestras de gran solidez y ca-
pacidad de adaptación, reflejando una impor-
tante actividad empresarial. Durante 2016, según 
los datos de la Agencia del ISBN recogidos en el 
estudio Panorámica de la Edición Española de 
Libros, iniciaron su actividad editorial 281 nuevas 
empresas, alcanzando las 3.026 editoriales en ac-
tivo. Con más de 86.000 nuevos títulos anuales1 , 

España se mantiene como una de las principales 
potencias editoriales del mundo

Según confirman los datos de Panorámica de la 
Edición de Libros en España, en 2016 se registraron 
60.763 ISBN correspondientes a libros en papel, un 
6,4% más que en el año anterior. Con este dato, el 
peso del libro en papel sobre el total editado es 
del 70,6% frente al 27% del libro digital.  

Por otro lado, de acuerdo con los datos de Co-
mercio Interior del Libro en España, el número de 
títulos editados en formato bolsillo aumentó en 
2016 un 6,2%. Su tirada media superó en más de 
1500 ejemplares la tirada media general, que os-
cilaba entre los 4280 ejemplares. Sin embargo, 
aún se aleja bastante de la cantidad total de los 
libros tradicionales.

De acuerdo con Comercio Interior del Libro en Es-
paña, durante 2016 la cifra de facturación en el 
mercado interior creció un 2,7%, con un total de 
2.317,20 millones de euros. Los subsectores que 
más han contribuido al incremento en factura-
ción en 2016 han sido los libros de texto, ciencias 
sociales y humanidades e infantil y juvenil.

Respecto a los hábitos de compra de libros por 
parte de los españoles, según la Encuesta de Há-
bitos y Prácticas Culturales en España 2014-2015, 

1 En este dato no están contabili-

zadas las reimpresiones.
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publicada por el Ministerio de Educación, Cultura 
y Deporte, la proporción de población española 
que compra libros muestra una evolución ascen-
dente. Los jóvenes son los que muestran mayor 
hábito de compra de libros.

La lectura es una de las actividades culturales 
preferidas por los españoles. Así lo muestran los 
datos recogidos en la Encuesta de Hábitos y Prác-
ticas Culturales en España 2014-2015, realizada 
por el Ministerio de Educación, Cultura y Deporte.

La población comprendida entre los 25 y 34 años 
es la que más lee en general, seguida de la franja 
de edad de 14 a 24 años, y la de 45-54. Respecto a 
la ocupación, los estudiantes son el grupo con el 
mayor porcentaje lector de libros, tanto en tiempo 
libre como por estudios.

Los factores que más influyen en los lectores a la 
hora de seleccionar qué libro comprar son la te-
mática, el autor, las recomendaciones, las redes 
sociales y las páginas web especializadas.

La literatura sigue siendo el campo más leído, 
destacando principalmente las novelas y los 
cuentos. La siguiente materia con más lectores es 
humanidades y ciencias sociales, seguido de los 
libros prácticas y de enseñanza.

Cabe destacar que, a partir de los 15 años, los 
lectores adolescentes empiezan a abandonar la 
literatura infantil y juvenil, para comenzar a leer 
literatura adulta.

Las materias más consumidas dentro de la litera-
tura son la novela clásica, seguida de la contem-
poránea, la policíaca y la romántica.

Debido a la crisis sanitaria ocasionada por la Co-
vid-19, la sociedad ha comenzado a depender 
mucho más de Internet para realizar todo tipo de 
compras. No obstante, según la Federación de 
Gremios de Editores de España, la librería tradi-
cional sigue siendo el lugar de compra más fre-
cuente, seguido de lejos por Internet, las cadenas 
de librería y otros.

La literatura de terror

Cuando hablamos de literatura de terror, nos re-
ferimos a un tipo de literatura que forma parte del 
género narrativo, fundamentalmente de la novela 
(aunque también puede aparecer otros formatos 
como el cuento), cuyo principal rasgo distintivo es 
el producir miedo, convirtiéndose en el principal 
objetivo de sus historias. 

El género de terror en la literatura nace del folclo-
re y las tradiciones religiosas. Por este motivo, se 
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considera uno de los géneros más antiguos, so-
bre todo si se tiene en cuenta el hecho de que se 
centra en uno de los sentimientos más intensos y 
primitivos del ser humano: el miedo.

En las Antiguas Grecia y Roma se encuentran ves-
tigios que coinciden con las principales caracte-
rísticas del terror y donde la mitología inspiró años 
más tarde a novelas referentes, que se mencio-
narán más adelante. “En la Edad Media (año 313), 
debido al establecimiento del cristianismo en 
Roma y el crecimiento de la influencia de la reli-
gión por los territorios, el mal y lo demoníaco ga-
naron cierta reputación entre varios escritores” 
(Yersey Owen, 2021).

No obstante, la narrativa gótica se considera uno 
de los principales antecedentes del género de te-
rror, que incluso podemos encontrar presente en 
los textos escritos durante la época victoriana. Por 
ese motivo, autores como H.P. Lovecraft conside-
ran que el nacimiento de la novela de terror surge 
en el periodo gótico.

La novela gótica

En términos más generales, “la literatura gótica 
puede definirse como la escritura que emplea 
paisajes oscuros y pintorescos, dispositivos na-
rrativos sorprendentes y melodramáticos, y una 

atmósfera general de exotismo, misterio, miedo y 
pavor” (Bibliografías, 2020).

Esté género surge en Inglaterra, a la sombra del 
Siglo de las Luces2, en la segunda mitad del siglo 
XVIII, entre los años 1764 y 1820, 

El autor Horace Walpole se considera el primer 
autor del género, gracias a su novela El castillo de 
Otranto (1764), que llevaba el subtítulo (en su se-
gunda edición) de “Una historia gótica”.

Aunque Walpole usó este término con una especie 
de broma sofisticada, “el estilo atmosférico y los 
temas del gótico siguieron vigentes y más elabo-
rados en obras de escritores como las hermanas 
Brontë, Edgar Allan Poe, Nathaniel Hawthorne e in-
cluso Charles Dickens” (El Estante Literario, 2022).

La ficción gótica tiende a poner énfasis tanto en 
la emoción como en un tipo de terror placentero, 
sirviendo como una extensión al movimiento lite-
rario romántico, que era relativamente nuevo en 
el momento en el que se publicó la novela de Wal-
pole. El más común de estos “placeres” entre los 
lectores góticos era el de lo “sublime”. Este término 
se utilizaba con el objetivo de describir una “gran-
deza” o belleza extrema, capaz de llevar al lector 
a un éxtasis más allá de su racionalidad, o incluso 
de provocar dolor por ser imposible de asimilar.

2 El Siglo de las Luces o Ilustra-

ción “Se trata de un movimiento 

literario, político, científico y 

filosófico que se llevó a cabo por 

toda Europa, hasta en las Co-

lonias durante el siglo XVIII. Este 

movimiento implica un cambio 

ideológico y de las costumbres 

en la población; sirvió de inspira-

ción para eventos tan importan-

tes como la Revolución France-

sa. Tomaron como ejemplo el 

espíritu renacentista, poniendo 

al ser humano en el centro de la 

vida (más allá de las ideas de la 

Iglesia)” (Fretes, 2018).

Fig 3. Segunda Edición de The Castle of Otranto, a gothic story (1764) de Horace Walpole 
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La literatura gótica se construye a partir de una 
sucesión de enigmas, a los que los protagonistas 
están obligados a enfrentarse. Hay un misterio y 
personajes ligados a ese misterio por alguna ra-
zón. A partir de ahí se da una tensión entre el día 
y la noche. Durante el día permanece el misterio 
y durante la noche se dan episodios que aportan 
detalles de ese misterio que está oculto.

Muchos de los elementos característicos de la li-
teratura gótica tienen relación con los de la Edad 
Media, incorporando temas y escenarios simila-
res. Hay muchos aspectos de la literatura gótica 
que la hacen convincente para las audiencias de 
entonces y de ahora, que incluyen:

- El misterio y el miedo. “Todo lo que está más allá 
de la comprensión científica da paso al misterio, 
y las atmósferas góticas aprovechan este princi-
pio” (Bibliografías, 2020).

- Presagio y maldiciones. Frecuentemente las 
tragedias son precedidas por la mala suerte, con 
la intención de descarrilar la vida de los persona-
jes principales. 

- La atmósfera y el entorno. “Los novelistas góti-
cos establecen el tono eligiendo cuidadosamente 
la ubicación física de una escena, ya que la at-
mósfera y el ambiente de una novela gótica con-

tribuyen directamente a la sensación de miedo e 
inquietud” (Bibliografías, 2020). Muchos escena-
rios ocurren en espacios arquitectónicos góticos, 
como castillos, mansiones, abadías, etc.

- Actividad sobrenatural y paranormal. Ocurren 
sucesos sobrenaturales o inexplicables, como ob-
jetos inanimados que cobran vida, espíritus, fan-
tasmas, etc.

- Romance. En muchas novelas góticas suele de-
sarrollarse un romance apasionado, que conduce 
a la pena y a la tragedia.

- El villano. En este género, los villanos son cons-
truidos de una forma compleja, que presentan 
inicialmente de manera simpática, para así luego 
engañar al lector.

- La angustia emocional. “Los escritores góticos 
utilizan el melodrama o la “alta emoción” para 
transmitir un pensamiento. Este lenguaje exage-
rado y apasionado ayuda a transmitir el pánico y 
el terror inherente a muchos personajes” (Biblio-
grafías, 2020). La locura y la angustia emocional 
fueron temas bastante recurrente entre los auto-
res del género.

- Las pesadillas. Relacionándose desde antaño 
con el acto de predecir, se usaban para exacer-
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bar los aspectos inquietantes de la trama de la 
novela. Asimismo, los autores describían mejor las 
emociones de sus personajes en un estado más 
inmediato y aterrador.

- El anti-héroe. “La mayoría de las veces, el pro-
tagonista toma la forma del antihéroe, un prota-
gonista imperfecto con elementos monstruosos 
popularizados por este género de escritura. Origi-
nalmente, los protagonistas también eran hom-
bres, pero a medida que surgió el movimiento 
feminista, novelistas inglesas como Clara Reeve 
comenzaron a introducir protagonistas femeni-
nos en sus obras” (Bibliografías, 2020).

- La damisela en apuros. En este género es muy 
común ver la figura de una mujer que sufre a ex-
pensas de un villano. “Llevan sentimientos de tris-
teza, opresión y soledad, y muchas fueron repre-
sentados como vírgenes en las primeras piezas 
góticas” (Bibliografías, 2020).

El goticismo decayó a finales del siglo XIX con la 
irrupción del positivismo, que promulgaba una ex-
plicación científica para todo” (Literaturas SM, s.f.).

A partir de principios del siglo XIX, se produce una 
fusión entre el gótico y el romanticismo, surgiendo 
un nuevo género un tanto distinto. No obstante, 
las características de este género eran muy simi-

lares a la novela gótica, hasta tal punto de que 
muchos la consideran casi el mismo género.

Clásicos del terror

Debido a la importancia y repercusión que tuvie-
ron muchas de las novelas de terror en su épo-
ca, han conseguido mantenerse en la actualidad, 
convirtiéndose en obras de culto de la literatura 
en general.

La novela gótica, como bien decíamos anterior-
mente, surge en Inglaterra. Por lo que la mayoría 
de las obras de este ámbito surgen principalmen-
te en este país. No obstante, podemos encontrar 
este tipo de obras en otros países como España, 
Irlanda, Francia y Estados Unidos. En los gráficos 
que aparecen en el Anexo 1, podemos visualizar 
en qué momento de la historia dieron lugar las 
obras de terror más destacadas, y cuántas de 
ellas podrían etiquetarse como novela gótica.

Hecha esta puntualización, es necesario mencio-
nar aquí los/as autores/as con más influencia del 
género y sus obras, consideradas actualmente 
clásicos de la literatura. 

Haroce Walpole (1717 – 1797). Escritor británico. De 
entre su producción destaca la novela El castillo 
de Otranto (1764), que marca el comienzo del gé-
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nero gótico dentro de  la literatura. Además, escri-
bió La madre misteriosa (1768), una tragedia en el 
que aparece el tema del incesto.

Clara Reeve (1729 – 1807). Escritora británica co-
nocida principalmente por su novela gótica El ba-
rón inglés (1778).

Ann Radcliffe (1764 – 1823). Escritora británica. 
“Fue toda una pionera en su tiempo al crear unos 
personajes femeninos fuertes, valerosos y decidi-
dos, capaces de vencer a los villanos y malvados 
de la historia” (Sadurní, 2022). Radcliffe consiguió 
crear un estilo literario que influyó profundamen-
te a autores contemporáneos y posteriores, como 
sir Walter Scott o Edgar Allan Poe.

Entre sus obras destacan principalmente Los mis-
terios de Udolfo (1974), su cuarta obra y la más 
famosa; Los castillos de Athlin y Dunbayne (1789); 
y El italiano (1797).

Charles Brockden Brown (1771 – 1810). Novelista, 
editor e historiados estadounidense.  Su obra más 
destacada fue Wieland o La transformación (1798).

Matthew Lewis (1775 – 1818). Escritor y dramatur-
go inglés que escribió El Monje en 1974, pero que 
no fue publicada hasta 1796. 

Mary Shelley (1797 – 1851). Escritora británica. 
Frankenstein o El moderno Prometeo (1818) fue 
su obra culmen, tratando temas como la moral 
científica, la creación y destrucción de vida y el 
atrevimiento de la humanidad en su relación con 
Dios.

“El género continuó atrayendo a un gran número 
de lectores hasta bien entrado el siglo XIX, prime-
ro cuando autores románticos incorporaron con-
venciones y motivos góticos en sus historias de 
horror y suspenso” (Bibliografías, 2020).

Algunos autores y obras góticos de los más co-
nocidos son:

- Walter Scott (La cámara de los tapices, 1829).

- Robert Louis Stevenson (El extraño caso de Dr. 
Jekyll y Mr. Hyde, 1886).

- Bram Stoker (Drácula, 1897).

En muchos de los clásicos de la literatura del siglo 
XIX, se encuentran vestigios de la ficción gótica, 
aunque las novelas no entren en concretamente 
en esta categoría. No obstante, siguen conside-
rando clásicos del terror. Algunas obras son:

Fig 4. El barón ingles o El campeón de la virtud.
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Fig 5. Los misterios de Udolfo. Edición de CreateSpace Independent 
Publishing Platform de 2015.

Fig 6. El Monje. Edición de Alma Clásicos Ilustrados. Fig 7. Primera edición de Drácula, de Bram Stoker. Fig 8. El extraño caso del doctor Jekyll y el señor Hyde.  
Edición de Alba clásica.
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- La casa de los siete aguilones (1851) de Natha-
niel Hawthorne.

- Jane Eyre (1847) de Charlotte Brontë.

- El jorobado de Notre Dame (1831) de Victor Hugo.

- Los asesinatos en la calle Morgue (1841) y El 
corazón delator (1843) y otros cuentos de Edgar 
Allan Poe.

- El fantasma de la ópera (1910) de Gaston Leroux.

Dentro de la literatura de terror, pero que no abar-
ca la novela gótica, es de suma importancia des-
tacar dos figuras.

En primer lugar, es escritor y poeta estadounidense 
Edgar Allan Poe (1809 – 1849), uno de los mejores 
escritores de terror más conocidos de la historia. 
Sus cuentos son un clásico de la literatura univer-
sal. Otras de sus obras más conocidas son: El gato 
negro (1843), El cuervo (1845), El retrato oval (1842) 
y El escarabajo de oro (1843), entre otros.

En segundo lugar, el escritor estadounidense H.P. 
Lovecraft (1890 – 1937), innovador del género. “Su 
obra se clasifica a menudo como “horror cós-
mico” apartándose del terror sobrenatural más 
clásico y dando lugar a una mezcla explosiva de 

miedo y ciencia ficción con personajes como alie-
nígenas, la aparición de otras dimensiones, etc.” 
(Fernández, 2010)

Sus obras más conocidas son La llamada de 
Cthulhu (1928), En las montañas de la locura 
(1936), y En la noche de los tiempos (1936).

Desarrollo del terror en la literatura

Tras el fin de la novela gótica y los cuentos eminen-
temente sobrenaturales, se podría establecer un 
paso del Terror Clásico al Contemporáneo con la 
llegada del siglo XX y con figuras con H.P Lovecraft y 
Arthur Machen como puente entre ambas épocas.

El Terror Contemporáneo, a diferencia de lo que se 
venía planteando anteriormente, se aleja de las tra-
diciones y cuentos populares para centrarse más 
en los personajes y “desarrollar un tipo de horror de 
diferentes modelos, tanto intimista, en el que se re-
flejan las propias obsesiones de los autores, como 
totalmente explícito, en el que el gore3  y el splatter-
punk4  llenan de sangre las novelas” (Lecturalia, s.f.).

En el proceso de escritura, pueden aparecer varian-
tes que han detonado en el surgimiento de vertien-
tes de este tipo de literatura, dando origen a tres 
categorías de terror que podemos identificar en la 
actualidad. Entre ellas encontramos las siguientes:

3 “Gore es un término del idioma 

inglés que significa “sangre”. 

Esta palabra también se lo usa 

para denominar a un géne-

ro cinematográfico, que se 

caracteriza por películas donde 

la estética es muy violenta, 

sangrienta y desagradable. 

En estos films se muestran 

escenas de cuerpos mutilados, 

muchísima sangre, tortura, 

desmembramientos y toda 

clase de violencia totalmente 

explícita” (Orsi, s.f.).

4 “Splatterpunk es una forma de 

definir un movimiento dentro 

del cine y la literatura de los 

años 80s que se destacaba por 

su uso extremadamente gráfico 

y exagerado, a veces hasta 

el absurdo, de la violencia. Se 

considera un subgénero del 

Horror, aunque perfectamente 

puede expresarse en otros, 

como la comedia o la acción” 

(Comiqueros, 2020).
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- Terror psicológico. “Incluye todo tipo de textos en 
los que el lector tiene dificultades para identificar 
lo real de lo que no lo es. De esta manera, el autor 
presenta una obra en la que no está expresamen-
te claro si lo sobrenatural que se desarrolla en su 
historia se encuentra en la realidad o en la menta-
lidad de sus personajes” (Tipos de arte, s.f.). En mu-
chas ocasiones, este aspecto puede quedar sin re-
solver, fomentando así la incertidumbre del lector.

- Terror Uncanny.  Esta categoría hace alusión a 
lo siniestro y misterioso. Podemos encontrar todo 
tipo de textos en los que el terror se produce a par-
tir de elementos de la vida habitual en momentos 
específicos en los que resulta discordante. En este 
género podemos apreciar con frecuencia figuras 
como muñecos. “En definitiva, se trata de textos 
que, si bien son cotidianos, adquieren una cuali-
dad misteriosa ante situaciones específicas” (Ti-
pos de arte, s.f.).

- Terror fantástico. En esta última categoría se 
incluyen textos que producen terror, a partir de 
elementos irracionales que proceden del mun-
do sobrenatural. Aquí podemos ver la aparición 
de diversas figuras como la del hombre lobo, los 
muertos vivientes, vampiros, etc.

La literatura de terror ha conseguido mantenerse 
con el paso del tiempo, motivo por el cual, en la 

actualidad, podemos encontrar una gran canti-
dad de obras que “han sobrevivido a los cambios 
culturales, pero también a las modificaciones y la 
evolución de la literatura, produciendo así más li-
teratura de este estilo en nuestras generaciones 
recientes” (Tipos de arte, s.f.).

Para finalizar este recorrido por la literatura de 
terror, es necesario destacar algunas obras que 
han marcado los estándares de creación para la 
posteridad, siendo historias que han logrado so-
brevivir y trascender con el paso del tiempo. En-
tre ellas encontramos obras como lo son: El res-
plandor (1977), Carrie (1974) It (1986) de Stephen 
King, Libros de sangre (1984) de Clive Barker, El rito 
(2014) de Laird Barron, Coraline (2002) de Neil Gai-
man, y Uzumaki (1998) de Junji Ito.

Fig 9. El Resplandor de Stephen King. Edición de bolsillo 
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Conclusiones de la investigación primaria

Tras haber analizado la información de la inves-
tigación primaria, se han decidido establecer las 
siguientes cuestiones con el objetivo de tomar 
decisiones importantes que mantengan la cohe-
rencia del proyecto.

La editorial por desarrollar se corresponde con 
una editorial tradicional, con la finalidad de tener 
el control total sobre las decisiones de la edición 
que afectan a ámbitos como el catálogo, diseño, 
distribución o marketing. Asimismo, será temáti-
ca, para que de esta forma se pueda crear un ni-
cho con clientes habituales y pueda destacar en 
su sector. En este caso, la temática de la editorial 
será la ilustración, dirigida a un público objetivo 
joven que abarca entre los 15-30 años. Además, 
se centrará en el género de terror, pudiendo dar 
protagonismo a temáticas centradas en el miedo, 
el misterio y el suspense.

El mercado de esta editorial se centrará en el te-
rritorio nacional. Por consiguiente, los libros serán 
impresos en la Península Ibérica, utilizando las 
distribuidoras correspondientes. Para poder dis-
tribuir los libros se hará uso de la distribución ma-
yorista, que es la que se utiliza tradicionalmente. 

Respecto a la parte técnica de los libros, el papel 
que se utilizará será un papel offset blanco, utili-
zado tradicionalmente en este tipo de publicacio-

nes. Por otro lado, la encuadernación será cosida 
en cartoné o tapa dura, no solo para conseguir 
una mayor calidad y resistencia, sino para apor-
tar también valor al producto.

Tras establecer las bases de la editorial, es nece-
sario realizar una investigación más específica. 
En ella, es importante realizar un estudio acerca 
de las editoriales en España que se desenvuelven 
en un entorno similar a la nuestra. También será 
necesario estudiar el campo de la ilustración, con 
distintos referentes, para así poder ver qué pode-
mos aportar al mercado.
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Investigación específica

La ilustración 

La ilustración consiste en introducir imágenes, ca-
paces de transmitir un mensaje, referentes al texto 
o historia al que acompañan normalmente. Uno de 
sus objetivos fundamentales es favorecer la inter-
pretación del escrito y proporcionar información 
extra al lector sobre la narración.

De esta manera, al combinar las palabras y las 
ilustraciones, se consigue que el lector focalice su 
atención y adquiera una mayor comprensión del 
tema. Además, son fundamentales para mejorar el 
contenido textual del libro. 

Por lo que, si tuviéramos que destacar de forma 
breve y concisa la esencia de la ilustración, podría-
mos decir que su relevancia reside en la función 
que ejerce respecto al texto al que hace alusión y 
en comunicar de forma visual.

Por otra parte, La ilustración fomenta la imagina-
ción de los niños y tiene una importancia funda-
mental para favorecer el amor por la lectura des-
de edades tempranas (Arteneo, 2017). Tanto niños 
como adultos se guían a través de imágenes, pero 
a diferencia de los mayores, tienen una mayor per-
cepción de los detalles. Por lo tanto, con la ayuda 
de la ilustración, los niños se reconocen, se iden-
tifican e imaginan, construyendo así su mundo 

interior. Este es uno de los motivos por el que los 
álbumes ilustrados triunfan entre este segmento 
de la población.

Tipos de ilustración

Ha medida que la sociedad ha ido cambiando con 
el paso del tiempo, también lo ha hecho la forma 
de ilustrar. Por ese motivo, encontramos distintas 
categorías de ilustración basadas en su grado de 
representación.

- Ilustraciones conceptuales. “Es aquella que no 
tiene obligación de ceñirse a los datos que se dan 
en un texto, sino que lo que se propone es desarro-
llar una idea personal que nace de las considera-
ciones que hace el propio ilustrador sobre el tema 
que se está proponiendo” (Barber, 2016).

- Ilustraciones narrativas. Esta nos muestra una 
secuencia de sucesos que se ciñe a un guion lite-
rario. “En este caso debe ajustarse a los contenidos 
y detalles del texto ilustrado, procurando mantener 
el equilibrio entre la propia interpretación personal 
del ilustrador” (Barber, 2016).

- Ilustraciones decorativas. Acompañan al texto 
con la finalidad de embellecer la página. 
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Por otro lado, también existe una división que tie-
ne en cuenta el formato y la herramienta que se 
utilice:

- Ilustración tradicional. “Es el tipo “clásico” de 
ilustración, en el que se dibuja y pinta a mano” 
(Xcolme, s.f.).

- Ilustración digital. Este tipo de ilustración emplea 
las nuevas tecnologías, a través de distintos tipos 
de software, para la producción de imágenes.

Finalmente, podemos encontrar diversos campos 
en los que se puede recurrir a la ilustración. Por 
ejemplo, la ilustración infantil, fantástica, para vi-
deojuegos, cómic, y un largo etc. 

Análisis de otras editoriales

Para poder ofrecer productos de una buena cali-
dad, es necesario ver qué es lo que están hacien-
do otros referentes en el sector. Tras haber esta-
blecido que la editorial será temática centrada 
en la ilustración, centrada en un público joven, es 
importante comenzar a investigar editoriales si-
milares para saber qué poder adaptar y qué po-
der mejorar.

En este análisis, se investigarán aquellas editoria-
les que posean una temática similar a la nues-
tra, ya sea debido a la ilustración o al género de 
terror. Los aspectos en los que nos centraremos 
serán los siguientes: identidad visual corporati-
va; el catálogo que ofrecen; qué tipo de editorial 
es; cuál es su ubicación y dónde se encuentra su 
sede; cómo se dan a conocer; y, finalmente, cómo 
es el diseño de sus colecciones.
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Editorial Alma es una empresa española con sede 
en Barcelona que se especializa en libros ilustra-
dos y obras de ingenio y creatividad, así como li-
bros infantiles y objetos literarios (marcapaginas, 
libretas literarias). Se especializa sobre todo en la 
reedición de clásicos de la literatura. Dentro de 
sus colecciones, la que más notoriedad ha con-
seguido es la de Clásicos ilustrados, que incluye 
libros muy buscados como Drácula, Frankenstein, 
Orgullo y Prejuicio, Mujercitas, etc.

- Géneros que publica: libros ilustrados, infantiles.
- Tipo: editorial tradicional.
- Ubicación: Cataluña, España.
- Sede: Barcelona.
- Web: https://www.editorialalma.com 

Respecto a la Identidad visual corporativa, nos 
encontramos con un logotipo que se compone 
por una tipografía de palo seco de color blanco, 
con los bordes ligeramente redondeados, centra-
do sobre un rectángulo de color rojo. En términos 
generales, la editorial utiliza de forma coherente 
todos los recursos gráficos de los que disponen, 
ya sea el color, la tipografía y la distribución de 
los elementos. Esto lo podemos ver, por ejemplo, 
en su página web, que se encuentra actualizada 
y bien organizada, pudiendo acceder fácilmente 
al contenido que esté buscando. 

Editorial Alma
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Aparte de la web, La Editorial Alma da a conocer 
su contenido a través de redes sociales como Fa-
cebook, Instagram y TikTok (@almaeditorial). 

Respecto a su colección de clásicos ilustrados, 
nos encontramos con una colección que no sigue 
unos patrones fijos a la hora de diseñar no solo los 
aspectos exteriores del libro, sino también su tripa. 
Cada libro tiene una gama cromática, un estilo de 
ilustración y una tipografía que depende directa-
mente del tipo de historia que se esté contando. 
No obstante, debido al tratamiento tipográfico, un 
buen diseño editorial y una excelente selección de 
ilustradores, se mantiene la coherencia dentro de 
la colección, resultando fácil asociar cualquiera 
de estos libros a esta editorial. 
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Libros del Zorro Rojo es una editorial catalana que 
nació en Barcelona en el año 2004. Se especiali-
za en libros ilustrados para lectores de todas las 
edades. El objetivo de Libros Zorro Rojo es crear 
obras donde la literatura y las bellas artes se en-
cuentren, y por ello publican obras para todos los 
públicos, con clásicos ilustrados, obras de autores 
universales, cuentos surrealistas, poemas censu-
rados, etc.

El Zorro Rojo Editorial articula su catálogo en torno 
a estos pilares: Juvenil/Adulto, Infantil, Castellano, 
Catalán Y Ediciones Especiales.

Ediciones Zorro Rojo ha conseguido diversos reco-
nocimientos desde su creación en 2004, entre los 
que destacan el haber obtenido el Premio Nacio-
nal a la Mejor Labor Editorial en 2011 (Premio con-
cedido por el Ministerio de Cultura de España) y el 
Premio a la Mejor Editorial Europea 2015, otorgado 
por la Feria del Libro de Bolonia. Además, sus libros 
y autores también acumulan un extenso historial 
de premios.

- Géneros que publica: libros ilustrados.
- Tipo: editorial tradicional.
- Ubicación: Cataluña, España.
- Sede: Barcelona.
- Web: https://librosdelzorrorojo.com 

Libros del Zorro Rojo
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Esta editorial cuenta con una imagen versátil ca-
paz de adaptarse a cualquier situación. El ima-
gotipo consiste en una tipografía serifa, en ma-
yúsculas, acompañado de un zorro rojo, haciendo 
alusión al nombre de la editorial. Al igual que la 
Editorial Alma, esta dispone de una página web 
actualizada y con un diseño sencillo, pero eficaz, 
que ayuda a mantener la coherencia de la marca. 

Aparte de la web, Los Libros del Zorro Rojo da a 
conocer su contenido a través de redes sociales 
como Facebook, YouTube, Instagram (@librosdel-
zorrorojo) y Twitter (@LibrosZorroRojo). 

Respecto a su colección de clásicos ilustrados, 
nos encontramos con ediciones bastante cui-
dadas, con una mancha tipográfica adecuada y 
unas ilustraciones excelentes, que acompañan a 
la perfección las sensaciones y sentimientos del 
texto al que acompañan.
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Valdemar Editorial es una editorial independiente 
que está especializada en publicar obras clásicas 
de terror, narrativa gótica, literatura fantástica y 
ciencia ficción. Tiene su sede en Madrid desde 
1989, cuando se fundó, y su fondo editorial acu-
mula más de 600 obras, muchas de ellas referen-
tes internacionales del género.

En el año 2001 recibió el Premio Nacional a la Mejora 
Labor Editorial y en 2014 recibió un galardón hono-
rífico de los Premios Nocte de Terror, convocados 
por la Asociación Española de Escritores de Terror.

Ediciones Valdemar divide su catálogo en una 
amplia variedad de colecciones, entre ellas: Val-
demar Gótica, Valdemar Insomnia, Sherlock Hol-
mes Valdemar, Valdemar Clásicos, Colección 
frontera Valdemar, El Club Diógenes, Intempesti-
vas, El padre Brown y El gato negro.

- Géneros que publica: terror, Narrativa.
- Tipo: editorial tradicional.
- Ubicación: Madrid, España.
- Sede: Madrid.
- Web: http://www.valdemar.com/default.php 

La identidad visual de esta editorial no es tan bue-
na como las dos analizadas anteriormente. Su 
imagotipo consiste en una tipografía de serifa en 
mayúsculas, en la que se ha ajustado el espacio 

Valdemar Editorial
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entre letras para crear mayor espacio. Además, su 
isotipo se añade al final de la palabra, ocupando 
el espacio y distribución de otra letra más. A pe-
sar de que utilizan el color rojo, dentro de su ima-
gotipo utilizan distintos tonos de este, generando 
cierta tensión visual e incoherencia. Asimismo, 
cabe destacar que su página web tiene un diseño 
bastante obsoleto, menos accesible que los casos 
anteriores y con un diseño bastante mejorable.

Aparte de la web, Ediciones Valdemar da a cono-
cer su contenido a través de redes sociales como 
Facebook y Twitter (@ed_valdemar). 

Las cubiertas que utilizan es sus colecciones tie-
nen diseños bastante monótonos que, aunque 
posean elementos decorativos y usen una tipo-
grafía que hace referencia al momento en el que 
se publicaron originalmente los títulos de la co-
lección, tienen un diseño mejorable. No obstante, 
consiguen mantener la coherencia de la marca, 
ya que todos sus elementos se encuentran en el 
mismo nivel de diseño.



37

Memoria

37

Austral fue la primera colección de libros de bolsi-
llo de habla hispana y cuenta con un amplio ca-
tálogo que ha ido construyéndose durante más 
de 75 años. Forma parte del Grupo Planeta. Po-
see varias colecciones: Austral Clásica (Publica a 
autores de antes de 1927); Austral Contempránea 
(Publica a autores de después de 1927 que están 
considerados clásicos modernos); Austral Educa-
ción (Edita obras recomendadas en los progra-
mas de estudio de los institutos); Austral Básicos 
(Recoge los textos más importantes de la edito-
rial); y Austral Singular (Reúne en tapa dura algu-
nas de las obras más emblemáticas de la litera-
tura universal).

- Géneros que publica: Narrativa.
- Tipo: editorial tradicional.
- Ubicación: Cataluña, España.
- Sede: Barcelona.
- Web: https://www.planetadelibros.com/edito-
rial/austral/33 

El imagotipo de austral está compuesto por un 
isotipo en negro, de mayor tamaño, centrado con 
el texto, este más pequeño y una tipografía de 
palo seco con remates más geométricos. Debi-
do a su versatilidad, se puede aplicar en diversos 
soportes sin perder la esencia de la marca. La in-
formación acerca de este sello editorial se puede 
encontrar mediante la página web de planeta de 

Editorial Austral
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libros. Esta se encuentra actualizada y cuenta con 
una interfaz bastante intuitiva y moderna. 

Aparte de la web, la Editorial Austral da a conocer 
su contenido a través de redes sociales como Ins-
tagram (@australeditorial) y Twitter (@Austral_ed).

El diseño de la colección de clásicos es simple y 
eficaz. Cuenta con una estructura fija, donde se 
juega principalmente con la gama cromática. No 
obstante, dependiendo de la obra, se puede jugar 
más con el diseño de la portada, siempre y cuan-
do mantenga la línea vertical, el isotipo y la tipo-
grafía con sus pesos correspondientes. El diseño 
de la tripa, especialmente la selección tipográfica 
y la proporción de la mancha de texto, están he-
chos cuidadosamente, aportando mayor calidad 
a la colección. 
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Edelvives es una editorial española que se espe-
cializa en la publicación de libros de texto y mate-
rial educativo, además de publicar cuentos infan-
tiles y libros para jóvenes. Su nombre completo es 
Editorial Luis Vives y rinde homenaje al impresor y 
humanista Luis Vives.

Ed Edelvives se fundó en Cataluña a finales del si-
glo XIX para dar respuesta a las necesidades de 
material escolar de los Hermanos Maristas, una 
orden religiosa relacionada con la enseñanza que 
hoy en día sigue funcionando. En 1936, con el co-
mienzo de la Guerra Civil, sus talleres sufrieron un 
incendio que arrasaron el edificio y la editorial se 
trasladó en 1937 a Zaragoza, donde todavía tiene 
una sede. Actualmente sus sedes principales son 
la de Madrid y la de Zaragoza, aunque también 
cuenta con representación en Barcelona, Toledo, 
Valencia, Bilbao, Asturias, Sevilla…

Actualmente ha crecido considerablemente has-
ta crear el Grupo Edelvives, formado por varios se-
llos editoriales y con presencia no solo en España, 
sino también en México y Argentina. El Grupo Edel-
vives está compuesto por numerosos sellos, pero 
los más importantes para esta investigación son 
los siguientes: Laude, dedicado a la literatura para 
jóvenes y niños; y Contempla Edelvives, sello que 
combina ilustración, diseño y literatura para crear 
obras de gran belleza gráfica.

Editorial Edelvives
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- Géneros que publica: Juveniles, Libros de texto, 
infantiles, libros ilustrados.
- Tipo: editorial tradicional.
- Ubicación: Madrid, España.
- Sede: Madrid.
- Web: https://edelvives.com/es 

Respecto a la Identidad visual corporativa, nos 
encontramos con un logotipo compuesto por una 
tipografía de palo seco, con remates geométricos 
y una modificación notable del kerning. La gama 
cromática de esta marca consiste en un color rojo 
anaranjado y una tonalidad de azul bastante os-
cura. Cuentan con una página web actualizada, 
con una interfaz sencilla con la que poder acce-
der de forma fácil a las distintas secciones que 
muestran. Los elementos gráficos se utilizan de 
forma coherente, por lo que se mantiene la armo-
nía de la marca.

Aparte de la web, la Editorial Edelvives da a cono-
cer su contenido a través de redes sociales como 
Instagram, Twitter, Facebook, YouTube y Pinterest.

Su colección de libros ilustrados destaca princi-
palmente por unos formatos grandes que se salen 
de lo tradicional. La encuadernación es de tapa 
dura y las ilustraciones suelen aparecer a color 
(todo depende de la naturaleza de la historia). El 
diseño editorial es distinto a lo que hemos anali-

zado anteriormente, pero se mantiene en armo-
nía con el tipo de historia que se está contando. 
Las ilustraciones acompañan muy bien al texto. En 
general, esta colección aporta al mercado edicio-
nes de lujo bastante cuidadas.
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Estudio de ilustradores

Tasia M S
@tasia.m.s en Instagram
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Lois van Baarle
@loisvb en Instagram 
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Gabriel Picolo
@_picolo en Instagram
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Laura Brouwers
@cyarine en Instagram 
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Gretel Lusky
@gretlusky en Instagram
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Hirohiko Araki
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Sui Ishida
@ishida_____sui en Intagram  
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Adachitoka



49

Memoria

49

Conclusiones de la investigación específica

Tras analizar el trabajo que se está realizando en 
el panorama editorial actual, podemos estable-
cer las pautas que seguirá nuestra editorial, para 
que de esta forma encaje con el público y aporte 
algo innovador.

La editorial debe tener una imagen potente y lla-
mativa, para que pueda destacar en el sector y 
atraer así la curiosidad de nuevos lectores. Tanto 
el nombre de la editorial como su representación 
gráfica han de ser potentes, acorde a la temática 
de la misma, pero que esté equilibrada con el res-
to de los elementos gráficos.

Respecto a la ilustración, los diferentes libros ten-
drán ilustraciones narrativas que destaquen prin-
cipalmente por su expresividad y dinamismo. Es 
de vital importancia que los/as ilustradores/as 
que trabajen en la editorial sepan cómo crear una 
atmósfera intrigante y a la vez terrorífica, que me-
jore la experiencia lectora del usuario.

Finalmente, el primer y principal producto que 
desarrollará la editorial será una novela ilustrada, 
del género de terror, junto con ilustraciones gran-
des y expresivas, acorde con la atmósfera que se 
presente en la historia.





2 FASE  
DE DESARROLLO
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Naming y desarrollo de la Identidad

Una vez acotado el proyecto, comenzamos a de-
sarrollar la parte gráfica. Esta consta de un na-
ming con su correspondiente identidad visual 
corporativa, un libro ilustrado, una página web y 
finalmente todos los materiales promocionales y 
merchandising necesarios.

Elegir un nombre para la editorial fue un proce-
so largo en el que se descartaron muchísimas 
opciones por el camino. Para poder representar 
los valores de la empresa a través del nombre, se 
elaboraron varios mapas mentales con temáticas 
distintas como la mitología, elementos de terror, 
nombres de personajes u obras destacadas del 
género, etc (Recogidos en el Anexo 2). Finalmente, 
decidimos centrarnos en buscar un nombre que 
tuviera relación con elementos típicos del terror, 
intentando jugar con los dobles sentidos.

Entre algunas de las palabras que se propusieron, 
podemos encontrar “mandrágora”, “gato negro”, 
“niebla” y “abismo”.

Escogemos como nombre finalmente “Pluma ne-
gra”, ya que es el que mejor transmite los valo-
res de la empresa. Por un lado, podemos hacer la 
asociación con la pluma negra del cuervo (ani-
mal que, de hecho, aparece de forma recurren-
te en los libros de este género); y por otro lado, 
la pluma se puede asociar con la pluma de es-
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cribir, relacionando el nombre de la editorial con 
los orígenes del género. Asimismo, “Pluma Negra” 
en su conjunto es fácil de recordar y, al tener ese 
doble significado que mencionábamos anterior-
mente, puede despertar curiosidad en el espec-
tador. Además, debido al juego de palabras, tiene 
un abanico amplio de posibilidades a la hora de 
realizar una buena identidad corporativa que im-
pacte y sea memorable. También cabe destacar 
el hecho de que tanto pluma como negra tienen 
el mismo número de caracteres, facilitando la 
composición del texto,

El desarrollo gráfico de la propuesta hasta po-
der encontrar un resultado coherente fue tedioso. 
Durante ese proceso se descartaron numerosas 
tipografías que no terminaban de funcionar bien 
en el contexto. Paralelamente, se iban realizando 
bocetos para el isotipo relacionado con el cuervo. 
En un principio se utilizó distintas representacio-
nes gráficas de una pluma, pero al ser un elemen-
to demasiado obvio, se descartó enseguida.

Finalmente, para la identidad decidimos utilizar 
la tipografía condensada “Unica One”, del dise-
ñador Eduardo Tunni, que destaca por su legibili-
dad y simpleza. Aunque solo cuenta con un peso 
tipográfico, fue suficiente para poder desarrollar 
el imagotipo. No obstante, se seleccionó una se-
gunda tipografía corporativa para todas aquellas 
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aplicaciones de la marca en las que fuera nece-
sario. Esta tipografía es la Poppins, una fuente de 
palo seco, diseñada por Jonny Pinhorn, bastante 
versátil, cuyos remates, formas y contraformas 
permiten que sea una tipografía bastante legible. 

Con respecto al montaje de la identidad, se hi-
cieron varias pruebas jugando con las distintas 
composiciones del texto, además de los tamaños. 
Para llegar a la solución final, primero nos centra-
mos en el hecho de que tanto pluma como negra 
tienen el mismo número de caracteres, por lo que 
nos decantamos por una composición alineada, 
jugando con el kerning para terminar de encajar 
todos los elementos. 

Para terminar de rematar la identidad, se selec-
cionó el mejor boceto de un cuervo que se hizo 
previamente. Este destacaba sobre los demás por 
tener una forma impactante, ya que se encontra-
ba de espaldas, con la cabeza girada hacia un 
lado, dando la sensación de estar apoyado en 
algo mientras observaba. Esta imagen del cuervo 
fue la que mejor representaba no solo al animal 
en sí, ya que era fácilmente reconocible, sino a su 
figura dentro de la literatura de terror. Asimismo, 
al vectorizar la imagen en Illustrator de forma au-
tomática aplicando “crear contornos”, consegui-
mos un isotipo que recuerda mucho a los bocetos 
hechos a mano con lápiz y papel. A pesar de las 

Tipografía Unica One Boceto definitivo del cuervo

Cuervo vectorizado
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formas aleatorias del contorno, al reducir a tama-
ños pequeños, se seguía visualizando sin proble-
ma el cuervo.

La gama cromática está formada principalmente 
por el negro y el blanco, ya que son los colores 
que mejor representan los valores de la editorial. 
No obstante, se añadió un tercer color que solo 
se utilizará en los elementos corporativos corres-
pondientes.

CMYK 0 | 0 | 100 
RGB 0 | 0 | 0 
HEX #000000

CMYK 0 | 0 | 0 
RGB 255 | 255 | 255 
HEX #FFFFFF

CMYK 10 | 5 | 28 
RGB 236 | 233 | 199 
HEX #ECE9C7
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Libro ilustrado

Una vez terminada la identidad, comenzamos a 
desarrollar el libro ilustrado. Gracias la investiga-
ción primaria, ya contaba con una lista de posi-
bles títulos que poder ilustrar y que siguieran las 
pautas de la editorial. Además, la mayor parte 
de las novelas mencionadas en este trabajo es-
tán libres de derechos debido a su antigüedad. La 
conclusión a todo este proceso de selección fue 
“El fantasma de la ópera”, obra conocida interna-
cionalmente, que además cuenta con diversas 
representaciones en la gran pantalla y un musical 
de prestigio. Además, en esta obra aparecen mu-
chísimos elementos de las novelas góticas, aun-
que su publicación fuera posterior. Por lo que era 
una opción viable.

Una vez seleccionada la obra, empezamos con 
el diseño editorial. Al tratarse de una colección, el 
diseño se repetirá en el resto de los libros que pu-
blique la editorial en el futuro. 

A la hora de seleccionar el formato, se tuvo muy 
en cuenta el peso tan grande que iba a aportar la 
ilustración a la obra, por lo que se buscaba que 
las ilustraciones pudieran verse bien y se pudie-
ran percibir bien los detalle. Por lo que finalmente 
se seleccionó un tamaño de 16 x 23 cm.

La imposición se realizará en pliegos de 50 x 70 
cm, ya que este es el formato en el que mejor se 

50 - (23 x 2) = 4  4 - (0,5 + 1 + 0,5) = 1,5 restante de papel (alto)

70 cm

70 - (16 x 4) = 6  6 - (1,5 + 1) = 3,5 restante de papel (largo)

página de 16 x 23 cm

50 cm
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puede aprovechar el papel. En cada pliego pue-
den imprimirse 8 páginas en total, 4 por cada 
lado, sobrando un total de 4 cm de ancho y 6 de 
alto, que cubren la distancia de seguridad (1,5 cm 
de seguridad de la pinza, en la parte inferior, 1 cm 
en la contraprinza, en la parte superior, 0,5 centí-
metros de contrataquete, y 1 centímetro de espa-
cio entre páginas).

Respecto al diseño de la tripa, se decidió bus-
car una composición bastante equilibrada, para 
aprovechar la página de forma óptima. Por lo que 
las medidas finales fueron 3 cm en el margen in-
ferior y en el resto 2,5cm.

17,5 cm

11 cm2,5 cm2,5 cm

3 cm

2,5 cm
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Para el texto, se decidió utilizar una tipografía con 
serifa, la “EB Garamond”, una versión más moder-
na de la tipografía Garamond. Tras realizar distin-
tas pruebas de impresión, comprobamos que era 
bastante legible, sobre todo en textos largos. 

El texto seguido está formado por la EB Garamond 
con un peso Regular, cuerpo 12 e interlineado 14. 
Esta selección permite que la macha tipográfica 
esté bien equilibrada con los espacios en blanco 
y sea agradable de leer. Para los inicios de capítu-
lo, se creó una capitular integrada en el texto que 
ocupa tres líneas de alto. Para aquellos capítulos 
que comienzan con guion, se utilizó el mismo pro-
cedimiento en los dos primeros caracteres.

Para el título del capítulo se utilizó otra tipografía 
llamada “Saveur Sans Round”, cuerpo 20 pt. Esta 
tipografía display de palo seco destaca princi-
palmente por sus influencias del Art Nouveau. Sus 
formas son simples y modernas, pero sin dejar 
atrás ese toque retro de la época. 

UNICA ONe
a b c d e f g h i j k l m  
n ñ o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M  
N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9  
“ ¡ ! ¿ ? @ #

Regular
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Cada capítulo está enumerado con números ro-
manos, utilizando la tipografía mencionada an-
teriormente. A continuación, el título del capítulo 
se coloca también centrado, utilizando las ver-
salitas de la “EB Garamond”, del mismo tamaño 
que el texto seguido. Como separador, se diseñó 
un pequeño elemento decorativo, cuyas formas 
recuerdan de nuevo al Art Nouveau.

La numeración de las páginas se encuentra en 
el extremo opuesto al lomo, para así mejorar la 
experiencia del lector, ya que, de esta forma, es 
más rápido encontrar el número de página al que 
quieres acceder. La tipografía empleada nueva-
mente es la “EB Garamond”, cuerpo 10.

1

2

3

4

5

1. Saveur Sans Round Light 20 pt. 
Interlineado 24 pt.

2. EB Garamond Regular 12 pt. 
Interlineado 13 pt.

3. EB Garamond Regular 12 pt. 
Interlineado 14 pt.

4. EB Garamond Regular 9 pt. 
Interlineado 10,8 pt.

5. EB Garamond Regular 10 pt. 
Interlineado 12 pt.
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1

1. EB Garamond Regular 9 pt. 
Interlineado 10,8 pt.
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Las ilustraciones digitales fueron realizadas utili-
zando varios programas. En primer lugar, el pro-
create para realizar algunos bocetos, tanto de 
personajes como de ilustraciones finales. Y en se-
gundo lugar, el Clip Studio Paint, en el que desa-
rrollé todas las ilustraciones finales de la novela.

Antes de comenzar a ilustrar, se hizo una búsque-
da acerca de todas las descripciones existentes 
de los personajes que aparecían en la obra. Tras 
apuntarlas en un documento (Anexo 3), era más 
sencillo imaginarse las características físicas de 
los personajes más importantes. Por lo que se 
empezaron a desarrollar los bocetos, para saber 
cuál sería el estilo de las ilustraciones.

Finalmente, nos decantamos por un estilo de ilus-
tración centrado en la expresividad de la línea. 
Nos alejamos completamente de buscar la per-
fección de la línea, limpiando el lineart, para cen-
trarnos en un estilo más de boceto y que no per-
día potencia visual. Además, al ser ilustraciones 
en blanco y negro, se podía jugar con las escalas 
de grises e incorporar tramas utilizadas normal-
mente en comics, para generar volumen. 

Un gran porcentaje de las ilustraciones son a 
sangre, es decir, aparecen a página completa. No 
obstante, también se incorporan pequeñas ilus- Primeras pruebas de ilustración
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traciones que muestran objetos o escenas muy 
concretas, que ayudan a comprender la escena.

Para la portada, decidí crear una ilustración si-
guiendo el mismo estilo que las que aparecen en 
la tripa. La única diferencia es el uso del color, que 
se utilizaría para realizar un elemento en concreto.

Tras varios bocetos de composición, se optó por 
elegir la figura del fantasma como representa-
ción de la novela. Este aparecería quitándose la 
máscara en forma de cráneo que utiliza en todo 
momento, dejando entrever un rostro deformado, 

Bocetos
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en el que destaca su ojo dorado. La intención de 
esta ilustración es transmitir misterio e inquietud, 
generando en el espectador la intriga de conocer 
más sobre la obra.

Para la portada utilicé la tipografía del cuerpo de 
texto, la EB Garamond para indicar la ilustradora 
de la novela. Para el título de la obra, busqué una 
tipografía que destacara por sus remates deco-
rativos y formas orgánicas, que tuviera un aire 
vintage. Por ese motivo, seleccioné la tipografía 
Riesling, que recordaba a las tipografías que se 
utilizaban en la época en la que se desarrolla “El 
fantasma de la ópera”. Se incorporó también el 
separador que se utilizó en la tripa en los comien-
zos de capítulo, ya que guardaba relación con la 
tipografía seleccionada para el título. Finalmente, 
busqué una composición equilibrada entre texto 
e ilustración, para que una no destacara por en-
cima de la otra.

En la contraportada, utilicé la misma tipografía 
que el interior, utilizando esta vez el párrafo espa-
ñol. Además, incorporé el imagotipo de la edito-
rial (ya que en la portada rompía la armonía y la 
composición de la misma) y le añadí un código 
de barras en negro que, debido a la claridad del 
fondo, se lee bastante bien. El color principal es 
un tono amarillento, reforzado con una textura 
de papel antiguo, haciendo alusión a la literatu-

Ideas para la cubierta

Tipografía utilizada en la portada
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Ilustración portada

Composición tipográfica

ra clásica. La selección de este color se debe a la 
dualidad del amarillo, ya que, al combinarse con 
tonos oscuros neutros, no solo podemos ver su 
faceta elegante que recuerda al oro y a la gran-
deza, sino también el uso de este color para in-
dicar precaución y cuidado, un color que puede 
generar cierta inquietud, y que va acorde con la 
esencia de la novela. 

Finalmente, en el lomo coloqué los elementos de-
corativos en ambos extremos, junto con el nom-
bre del autor en horizontal y el título de la obra 
acostado y centrado, siguiendo el sentido del 
lomo español (lectura desde abajo hacia arriba).

Al tratarse de una edición de tapa dura, también 
se diseñó un patrón que se utilizase en las guar-
das. Por lo que se optó por seguir con la temática 
estilo Art Nouveau que sigue todo este proyecto 
editorial. El diseño final se caracteriza por unas 
líneas delgadas y elegantes que hacen referen-
cia a las tipografías display utilizadas en el libro. 
Además, se utiliza unas tonalidades similares a 
los colores de la cubierta, para así mantener la 
coherencia de la edición.
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Desarrollo de la cubierta
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Diseño de las guardas
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Papelería corporativa y merchandising

Para terminar de complementar la elaboración de 
la identidad, se diseño todos aquellos productos 
referidos a la papelería corporativa. Por ese moti-
vo, se realizó un diseño para la primera y segunda 
hoja de carta, con sus correspondientes sobres 
americanos, tarjetas de visita y un sobre bolsa en 
el que se realizarán los envíos de los sobres. Asi-
mismo, también se realizó el diseño de una carpe-
ta Dossier, una bolsa de papel, un tarjetón, un taco 
de notas y la firma de los correos electrónicos.

Por otro lado, se desarrollaron varios carteles para 
la promoción de la editorial, junto con material de 
merchandising como marcadores de libros, ad-
hesivos, chapas, papel de regalo, una bolsa de 
tela y una libreta.

En todo este material predominan los colores cor-
porativos y el uso del imagotipo o el isotipo como 
elementos principales de diseño. No obstante, 
para el material de promoción y merchandising, 
se utilizó la ilustración y cubierta del libro.

Todas y cada una de estas aplicaciones se des-
criben con mayor precisión en el Manual de Iden-
tidad Visual Corporativa de Pluma Negra Editorial.

Primera hoja de carta Segunda hoja de carta
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Sobre americano sin ventanilla Sobre americano con ventanilla
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Carpeta Dossier

Sobre bolsa

Papelería corporativa y merchandising



82

Pluma Negra Editorial

Bolsa de papel

Tarjeta de visita general (izquierda) y tarjeta de visita personal (derecha)
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Taco de notas Tarjetón

Andrea Socas
DIRECTORA

C. San Rodolfo, 22, 2º, 38002
Santa Cruz de Tenerife, España
Tlf. 922 58 65 89
info@plumanegra.com
www.plumanegraeditorial.com

Por favor, ten en cuenta el medio ambiente antes de imprimir este e-mail.
Please, keep in mind the environment before printing this e-mail.

Firma correo electrónico
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Diseño Valla Publicitaria Marcadores

Diseño de adhesivos y chapas
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Conclusiones

Tras un año de trabajo duro, este proyecto por fin 
llega a su fin. Durante todo este tiempo he podido 
aprender en profundidad sobre diversas discipli-
nas del diseño, que me han mantenido fuera de 
mi zona de confort constantemente, obligándo-
me a superar los obstáculos que aparecían a lo 
largo del camino.

Uno de los campos donde he tenido que innovar 
completamente mi forma de hacer las cosas ha 
sido en la ilustración. No solo por la temática tan 
distinta al tipo de dibujo que suelo realizar por mi 
cuenta, sino por la forma de realizarlas. Durante 
estos meses he estado constantemente intentan-
do superarme a mi misma, para poder ilustrar de 
la mejor forma posible una novela con significado 
especial para mí y poder hacerle justicia. Ha sido 
un camino lleno de altibajos, donde muchas ve-
ces no conseguía estar cómoda con lo que estaba 
haciendo, pero tras mucho insistir, conseguí desa-
rrollar un nuevo estilo de ilustración nuevo, que sin 
duda enriquece mis recursos como ilustradora.

También cabe destacar todo el trabajo de dise-
ño editorial, que disfruté desde el minuto 0. Nunca 
había maquetado una obra tan extensa, pero fue 
un proceso con el que me divertí, y que me ayudó 
a confirmar de nuevo la devoción que siento ha-
cia el mundo editorial en su totalidad, con lo bue-
no y lo malo.

Estos últimos mesen han sido especialmente in-
tensos, donde muchas veces no sabía qué camino 
estaba recorriendo ni por dónde debía ir. No obs-
tante, ha sido un proyecto que ha valido comple-
tamente la pena por todo lo que ha conseguido 
aportarme, no solo a nivel técnico, sino también a 
nivel personal.
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Anexo 1
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Anexo 2
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Anexo 2
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Anexo 3

Descripciones de los personajes

Erik

El fantasma de la ópera.

- Erik se describe como cadavérica sin nariz, ojos 
hundidos y las mejillas, la piel amarilla, aperga-
minada, y sólo unos pocos mechones de pelo de 
tinta negro que cubre su cabeza. A menudo se le 
describe como “un esqueleto andante”, y Christi-
ne describe gráficamente las manos frías.

MANOS:

- “Algo huesudo y helado” (Pág. 159).
- “Sus manos, pese a ser muy ligeras, no dejaban 
de oler a muerte” (Pág. 159)

EN EL BAILE DE LAS MÁSCARAS:

- “Personaje cuyo aspecto extraño y macabro (...) 
Este personaje iba totalmente de escarlata con 
un inmenso sombrero de plumas encima de una 
calavera” (Pág 124).
- “El hombre de la calavera con sombrero de plu-
mas y traje escarlata arrastraba tras de sí un am-
plio manto de terciopelo rojo cuya cola se desliza-
ba majestuosamente sobre el parqué. En el manto 

había bordado con letras de oro una frase que 
todo invitado leía y releía en voz alta: “¡No me to-
quéis! ¡Yo soy la Muerte roja que pasa!” (Pág. 126).

APARIENCIA GENERAL:

- “Hombre envuelto en una gran capa negra con 
una máscara que le ocultaba toda la cara” (Pág. 
159).

 ROSTRO:

- “la máscara de la Muerte reviviendo de repente 
para expresar, a través de los agujeros negros de 
sus oos, su nariz y su boca (...) imagine la ausen-
cia de mirada en las cuencas de los ojos (...) sus 
ojos de brasa no pueden verse más que en la no-
che profunda… (Pág. 171).
- “Entonces acercó a mi el rechinar horrible de sus 
dientes sin labios (Pág. 171).
- No tiene nariz (evidencia en la página 285, al fi-
nal).

MÁSCARA PARA SALIR POR LA CALLE:

- “En lugar del horrible agujero de su nariz se po-
nía una nariz de cartón piedra provista de un bi-
gote que no le quitaba del todo el aire macabro 
(Pág. 265).

NOMBRES:

- El fantasma de la ópera, ángel de la música, la 
muerte roja.

Christine Daaé

La protagonista, la cantante de la que se han 
enamorado Erik, el fantasma de la ópera, y tam-
bién el vizconde Raoul de Chagny.

- Ojos azules y cabellera dorada (Pág. 72).
-“Su rostro estaba fresco y rosado (...) Sus ojos, 
claros espejos de pálido azul (...) El abrigo de pie-
les estaba entreabierto, descubriendo una cintura 
estilizada, la armoniosa línea de un cuerpo lleno 
de gracia. (Pág. 75).

Vizconde Raoul de Chagny 

Amigo de la infancia de Christine, la cantante de 
la que también se ha enamorado él, al igual que 
Erik, el fantasma de la ópera.

Raoul se describe como un “pequeño bigote, jus-
to, hermosos ojos azules y tez una como la de una 
niña y un aire de” justo después de haber dejado 
las mujeres delantal-strings “.



El persa (el daroga) 

- “Personaje con la piel color ébano y ojos de jade, 
cubierto con un gorro de astracán” (Pág. 202).

Gaston Leroux escribió que él tiene “un corazón 
noble y generoso” y está muy preocupado por la 
suerte de los demás.

Joseph Buquet

El tramoyista jefe.

La Carlotta

Una consentida prima donna; la soprano princi-
pal de la Ópera de París.

Mercier

El director de escena de la Ópera.

Gabriel

El supersticioso maestro del coro.

Mifroid

El comisario de policía llamado a causa de la des-
aparición de Christine.

- “hombre de rostro sereno que se muestra ama-
ble, muy sonrosado y mofletudo, de cabellos riza-
dos, iluminado por dos ojos azules de una mara-
villosa tranquilidad” (Pág. 201).

Rémy

El secretario del director.

- 24 años, bigote fino, elegante, distinguido, muy 
buena presencia (pág. 56).

El inspector

Un inspector contratado para investigar los extra-
ños sucesos concernientes a la Butaca Cinco.

Shah y el Sultán

Dos reyes que intentaron asesinar a Erik después 
de que este les construyera un palacio.

La Sorelli

La bailarina de ballet principal, con quien estuvo 
el Conde de Chagny.

Pequeña Meg Giry

Una bailarina de ballet mencionada en la Ópera.

Madame Giry

La madre de Meg Giry y la acomodadora del pal-
co número 5.

Madame Valérius

Anciana tutora y madre adoptiva de Christine 
Daaé.

Lugares

Palco nº 5

-“movían los muebles del palco, levantaban las 
fundas y las butacas (...) Se trataba de un simple 
sillón que no tenía nada de mágico. En resumen, 



ese palco era uno de los más normales, con su 
tapicería roja, sus sillones, su alfombra y su pasa-
manos de terciopelo rojo. Tras haber examinado 
la alfombra…” (Pág. 89).

Cámara de tortura

-“Estábamos en medio de una pequeña sala de 
forma hexagonal perfecta cuyas seis caras es-
taban forradas en el interior de espejos de arri-
ba abajo. En los ángulos se distinguían muy bien 
las juntas de los espejos, los pequeños sectores 
destinados a girar sobre sus goznes (...) Y reconocí 
el árbol de hierro en un rincón, al final de uno de 
esos pequeños sectores, el árbol de hierro con su 
rama de hierro… para los ahorcados (Pág. 275).

Habitación de la decisión final

- “Aquí está la llavecita de bronce que abre los 
cofres de ébano que están encima de la chime-
nea de la habitación estilo Luis Felipe (...) Encon-
trarás un escorpión y en el otro un saltamontes, 
unos animalitos muy bien reproducidos en bron-
ce del Japón (Pág 306).

- “Aquella cama-barco, aquellas sillas de caoba 
encerada, aquella cómoda y aquellos cofres, el 

cuidado con el que los mantelitos de puntilla es-
taban colocados en los respaldos de los sillones, 
el reloj del péndulo y, a cada lado de la chimenea, 
los cofrecillos de apariencia tan inofensiva (...) 
Aquella estantería adornada con conchas, con 
acericos rojos para los alfileres, con barcos de ná-
car y con un enorme huevo de avestruz, todo ello 
discretamente iluminado por una lámpara con 
tulipa puesta sobre un velador” (Pág. 316).

- “Todo este mobiliario, que era de una conmove-
dora cursilería hogareña, tan apacible, tan razo-
nable, en el fondo de los sótanos de la Ópera, era 
una decoración que desconcertaba la imagina-
ción más que todas las fantasmagorías pasadas” 
(Pág. 316).
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Pluma Negra Editorial. 
Manual de Identidad Corporativa.

Este manual recoge las bases del correcto uso y 
aplicación de la marca visual Pluma Negra Edito-
rial en todas sus expresiones. Ha sido elaborado 
pensando en las necesidades de aquellas perso-
nas encargadas de comunicar y aplicar la marca 
en sus diferentes ámbitos. Se pretende conseguir 
una imagen uniforme, por lo que es de obligado 
cumplimiento el uso de las normas establecidas.

Los casos que no estén descritos se regirán por los 
criterios de estilo aquí definidos. Así, el correcto y 
consistente uso de la marca contribuirá a que se 
consigan los objetivos de identificación y refuer-
zos de la misma.
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1.1 Elementos básicos

En este apartado se muestran los elementos bá-
sicos que definen la marca de Pluma Negra Edito-
rial. La tipografía, los colore seleccionados para el 
desarrollo de la campaña gráfica y el imagotipo 
oficial de la marca.

Tipografía Sanserif

Paleta Cromática

La Marca

Aa Unica One
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii

Jj Kk Ll Mm Nn Ññ Oo Pp Qq 

Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
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1.2 Tipografía corporativa

Para la construcción tipográfica se utiliza la fuente 
“Unica One”. Pese a no contar con diferentes esti-
los tipográficos, cubre a la perfección las necesi-
dades básicas de la marca. Esta tipografía sanse-
rif condensada, cuyas características fortalecen 
la legibilidad y simplicidad, aportan una mayor 
coherencia al conjunto.

La marca se presenta en todas sus versiones en 
letras mayúsculas.

UNICA ONe
a b c d e f g h i j k l m  
n ñ o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M  
N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9  
“ ¡ ! ¿ ? @ #

Regular

Fundición tipográfica:  
Google Fonts

Diseñador:  
Eduardo Tunni
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Poppins

a b c d e f g h i j k l m  
n ñ o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N 
Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9  
“ ¡ ! ¿ ? @ #

Regular

1.3 Tipografía secundaria

Además de la tipografía principal, se hace uso de 
la tipografía Poppins para complementar el pro-
yecto. Esta tipografía de líneas rectas y formas 
redondeadas, de aspecto moderno, aporta cohe-
rencia al conjunto.

Asimismo, se muestra una gran versatilidad debi-
do al amplio catálogo de estilos que ofrece. 

Fundición tipográfica:  
Indian Type Foundry

Diseñador:  
Jonny Pinhorn

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Aa1

Poppins 
Thin

Poppins 
Bold

Poppins 
Regular

Poppins 
Thin 
Italic

Poppins 
Italic

Poppins 
ExtraLight

Poppins 
ExtraBold

Poppins 
Medium

Poppins 
ExtraLight 
Italic

Poppins 
Medium 
Italic

Poppins 
Light

Poppins 
Black

Poppins 
SemiBold

Poppins 
Light 
Italic

Poppins 
SemiBold 
Italic
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1.4 Colores corporativos

El color es un elemento fundamental en la identi-
dad de la editorial y la estrategia de color se usará 
de manera intensiva y consistente, para así garan-
tizar una mayor coherencia.

La paleta cromática principal se utilizará conjunta-
mente, empleando el negro sobre el fondo blanco.

El color secundario se utilizará concretamente para 
la papelería corporativa y otros elementos relacio-
nados con la marca.

CMYK 0 | 0 | 100 
RGB 0 | 0 | 0 
HEX #000000

CMYK 0 | 0 | 0 
RGB 255 | 255 | 255 
HEX #FFFFFF

CMYK 10 | 5 | 28 
RGB 236 | 233 | 199 
HEX #ECE9C7

Colores principales

Color secundario



CONSTRUCCIÓN 
DE LA MARCA2 
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2.1 Versiones

La principal versión es el imagotipo. Se utilizará el 
isotipo en aquellos casos en los que el logotipo vaya 
a tomar un tamaño menor a 24 mm de ancho. 

Imagotipo principal Isotipo reducido
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2.2 Construcción

Es necesario respetar el área de construcción con 
su correspondiente altura, para así adquirir una 
correcta proporción de la marca.

Aquí se muestra la rejilla base utilizada donde el 
valor “x” establece la unidad de medida, siendo 
ese valor un cuadro de la rejilla de construcción.

La longitud del conjunto visual es de 19x, mientras 
que de alto es de 12x. 12x

19x
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2.3 Tamaño mínimo

Como se ha visto anteriormente, la rejilla base 
ayuda a establecer unas dimensiones proporcio-
nales que le dan coherencia a la marca.

Se establece un tamaño mínimo en reducción que 
se aplica tanto a offset, como a cualquier soporte 
digital. La finalidad de este apartado es conservar 
la legibilidad en cualquier tipo de espacio.

24 mm 6 mm

Tamaño mínimo  
del imagotipo

Tamaño mínimo  
del isotipo
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2.4 Área de reserva

Para evitar que elementos externos a la marca 
interfieran en ella comprometiendo su legibilidad 
o coherencia gráfica, se impone la siguiente área 
de reserva o protección.

En este caso, la construcción del área de reserva 
queda determinada por la letra “e” del conjunto 
tipográfico.

E D I T O R I A L
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2.5 Versiones en positivo y negativo

Sobre fondo blanco la marca se empleará siem-
pre en su versión original, con sus colores corpo-
rativos. Sobre fondo negro u oscuro se utilizará 
el logo inscrito dentro de un rectángulo blanco, 
guiándose por el área de reserva mencionada 
anteriormente. 

Sobre fondos de color se elegirá cualquiera de las 
dos versiones priorizando la máxima legibilidad. 
En todo caso, queda recogida en este manual la 
jerarquía de preferencia de uso de la marca.

E D I T O R I A L

Versión sobre fondo blanco/claro

Versión sobre fondo negro/oscuro
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E D I T O R I A L
Colabora:

2.6 Convivencia con otras marcas

La marca se aplicará junto a otras en ciertos pro-
yectos. Para ello, se utilizará una medida mínima 
de separación. De esta manera se asegura su co-
rrecta legibilidad.

En este caso, el área de protección de la marca 
viene delimitado por la misma letra que en el área 
de reserva, es decir, la letra “e”.

E D I T O R I A L

E D I T O R I A L



PAPELERÍA  
CORPORATIVA3 
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3.1 Primera hoja de carta

Formato: 210 x 297 mm
Gramaje: 80 g/m2
Escala: 40%

1. Poppins Regular 8 pt. 
Interlineado 9,6 pt.

2. Poppins Medium 9 pt. 
Interlineado 13 pt.

3. Poppins Light 9 pt. 
Interlineado 13 pt.

4. Poppins Regular 8 pt. 
Interlineado 11 pt.

5. Poppins SemiBold 8 pt. 
Interlineado 11 pt.

27 mm

2
3

1

4

5
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3.2 Segunda hoja de carta

Formato: 210 x 297 mm
Gramaje: 80 g/m2
Escala: 40%

25 mm

15 mm

25 mm
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3.3 Sobre americano sin ventanilla

15 mm

25 mm

1

2

Formato: 220 x 110 mm
Gramaje: 100 g/m2
Escala: 55%

1. Poppins Regular 8 pt. 
Interlineado 11 pt.

2. Poppins SemiBold 8 pt. 
Interlineado 11 pt.
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3.4 Sobre americano con ventanilla

1

2

Formato: 220 x 110 mm
Gramaje: 100 g/m2
Escala: 55%

1. Poppins Regular 8 pt. 
Interlineado 11 pt.

2. Poppins SemiBold 8 pt. 
Interlineado 11 pt.

15 mm

25 mm
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3.5 Sobre bolsa

Formato: 250 x 353 mm
Gramaje: 100 g/m2
Solapa con tira adhesiva
Escala: 35%

1. Poppins Regular 10 pt. 
Interlineado 12 pt.

2. Poppins SemiBold 10 pt. 
Interlineado 12 pt.

1
2

32 mm
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3.6 Carpeta Dossier

1

Formato: 230 x 310 mm
Gramaje: 250 g/m2
Escala: 30%

1. Poppins SemiBold 14 pt. 
Interlineado 16,8 pt.

30 mm

79 mm
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3.7 Bolsa de papel

Formato: 320 x 410 x 130 mm
Gramaje: 100 g/m2
Impresión por ambas caras.
Escala: 30%

1. Poppins SemiBold 20 pt. 
Interlineado 24 pt.

1

90 mm
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3.8 Tarjeta de visita general

Formato: 85 x 55 mm
Gramaje: 300 g/m2
Escala: 100%

22 mm

12 mm

2

1

4,1 mm

1. Poppins Regular 7 pt. 
Interlineado 10 pt.

2. Poppins SemiBold 7 pt. 
Interlineado 10 pt.
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3.9 Tarjeta de visita personal

12 mm

4,1 mm 4

3

1
2

22 mm

Formato: 85 x 55 mm
Gramaje: 300 g/m2
Escala: 100%

1. Poppins Medium 9 pt. 
Interlineado 10,8 pt.

3. Poppins Regular 7 pt. 
Interlineado 10 pt.

2. Poppins Light 7 pt. 
Interlineado 8,4 pt.

4. Poppins SemiBold 7 pt. 
Interlineado 10 pt.
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3.10 Tarjetón

Formato: 210 x 105 mm
Gramaje: 300 g/m2
Papel verjurado
Escala: 60%

1. Poppins Regular 7 pt. 
Interlineado 10 pt.

2. Poppins SemiBold 7 pt. 
Interlineado 10 pt.

1

2

25 mm

48 mm
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3.11 Taco de notas

Formato: 100 x 73 mm
Gramaje: 100 g/m2
Escala: 100%

1. Poppins Regular 7 pt.  
Interlineado 11 pt.

2. Poppins SemiBold 7 pt.  
Interlineado 11 pt.

1

2

12 mm

29 mm
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3.12 Firma email

Andrea Socas
DIRECTORA

C. San Rodolfo, 22, 2º, 38002
Santa Cruz de Tenerife, España
Tlf. 922 58 65 89
info@plumanegra.com
www.plumanegraeditorial.com

Por favor, ten en cuenta el medio ambiente antes de imprimir este e-mail.
Please, keep in mind the environment before printing this e-mail.

1. Poppins Medium 10 pt. 
Interlineado 12 pt.

3. Poppins Light 7 pt. 
Interlineado 8,4 pt.

2. Poppins Light 7 pt. 
Interlineado 8,4 pt.

4. Poppins SemiBold 87 pt. 
Interlineado 8,4 pt.

5. Poppins Regular 5 pt. 
Interlineado 6 pt.

1
2

3

4

5
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4.1 Valla publicitaria

Formato: 6000 x 3000 mm
Escala: 10%

3 m

6 m
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4.2 Marcadores

Formato: 220 x 110 mm
Gramaje: 100 g/m2
Escala: 70%

Formato: 50 x 200 mm
Gramaje: 200 g/m2
Papel verjurado
Escala: 70%

1. EB Garamond Regular 10 pt. 
Interlineado 12 pt.

1

17 mm
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4.3 Adhesivos 

Formato: 50 x 50 mm
Gramaje: 120 g/m2
Papel adhesivo
Escala: 100%

50 mm

50 mm
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4.4 Chapas 

Formato: 50 x 50 mm
Acabado brillante
Escala: 100%

50 mm

50 mm
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4.5 Papel de regalo

Gramaje: 70 g/m2
Escala: 40%
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4.6 Bolsa de tela

Formato: 380 x 420 mm
Técnica de impresión: Sublimación
Color base de  la bolsa: Gris o negro
Escala: 40%
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4.7 Libreta

Formato: 90 x 140 mm
Escala: 90%










