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El arte y la arquitectura de lo efímero 
cuestionan lo perdurable del recuerdo
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Resumen

A través de un festival cultural donde se antepone lo fugaz a lo permanente y se am-
biciona crear una experiencia memorable dentro de una construcción momentánea, 
nace A0. Un proyecto que pretende incentivar la curiosidad y el interés por la cultura, 
tanto del arte, la música, el teatro y la danza, en Canarias. Fusionando los ámbitos del 
diseño y de la arquitectura, se ideará un espacio por medio de contenedores maríti-
mos que albergará durante una semana este festival cultural. El contenedor acoge, a 
la vez que es, el espectáculo. Gracias a sus diversas características como su propie-
dad modular, su rapidez de ensamblaje y su resistencia, permite la creación de espa-
cios que pueden ser habilitados para diversas funciones.

El oxímoron entre lo efímero y lo perdurable que se plantea pretende resolver la cues-
tión de que aquello que es capaz de desaparecer, es también capaz de permanecer, 
en este caso, no de forma física pero sí mental. Para ello, no solo habrá que diseñar 
el espacio donde se realizará dicho festival sino también la propia programación del 
mismo para que sea lo suficientemente atrayente para todo tipo de públicos.

Con estos ideales, surge A0 que explicaremos a continuación su proceso de creación.

Through a cultural festival where it becomes a priority the fleeting before the per-
manent and its ambition is to create a memorable experience within a momentary 
construction, A0 was born. A project that aims to encourage curiosity and interest in 
culture, both art, music, theater and dance, in the Canary Islands. Merging the fields of 
design and architecture, a space will be devised by means of maritime containers that 
will house this cultural festival for a week. The container hosts, at the same time that 
it is, the spectacle. Thanks to its different characteristics such as its modular quality, 
its speed of assembling and its resistance, it allows the creation of spaces that can be 
enabled for various functions.

The oxymoron between the ephemeral and the enduring that is proposed aims to re-
solve the question that what is capable of disappearing is also capable of remaining, 
in this case, not physically but mentally. To do this, not only will the space where the 
festival will take place have to be designed, but also the programming itself so that it 
is sufficiently attractive for all types of audiences.

With these ideals, A0 arises, which we will explain below its creation process.

Palabras claves:
Diseño, arte, arquitectura, arquitectura efí-
mera, festival cultural, identidad corporativa 
y diseño 3D.

Keywords:
Design, art, architecture, ephemeral architec-
ture, cultural festival, visual identity and 3D 
design.

Abstract
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Metodología Memoria del Trabajo Final de GradoA0

Metodología

Para el correcto desarrollo de este proyecto, se ha utilizado una metodología de tra-
bajo dividida en cuatro partes bien diferenciadas que están en concordancia con el 
modelo del Doble diamante desarrollado por el British Council. Las fases en cuestión 
son las siguientes:

En esta primera etapa se comienza 
analizando las diferentes primeras 
propuestas y la factibilidad de las 
mismas así como las posibles pautas 
y objetivos a llevar a cabo. Con ello, 
se destaca las propuestas de pro-
yectos más idóneas que podrán ser 
desarrolladas en las próximas fases.  

Focalizada en la elaboración de pro-
puestas a partir de los conocimien-
tos teóricos obtenidos en la fase 
precedente, se desarrolla una iden-
tidad visual que sintetiza y expresa 
todos los valores y conceptos que 
se pretenden transmitir además de 
los primeros bocetos para el posible 
espacio en 3D a realizar. En esta fase 
se generan diferentes lluvias ideas 
para el naming, la línea visual de la 
marca y otros conceptos a considerar 
para su posterior desarrollo. 

En esta última fase del proyecto, se 
da comienzo al diseño y desarrollo 
de la identidad visual, la cartelería, 
la señalización, el diseño en 3D y la 
página web, entre otros. 

Por medio de una exhausta inves-
tigación, se logra recabar informa-
ción de interés y, en consecuencia, 
de gran utilidad para las cuestiones 
tanto teóricas como prácticas que 
conciernen a este trabajo. Gracias a 
una amplia consulta bibliográfica en 
la que se incluyen libros, artículos, 
trabajos finales de grado y máster, 
entre otros, se consigue discernir los 
datos principales que encauzarán las 
dos siguientes fases y, por ende, el 
proyecto. 

Esta etapa se divide en dos bloques 
distintivos que se corresponden a 
los dos ejes que fundamentan este 
proyecto: la arquitectura y el festival. 
Partiendo de estos dos conceptos, se 
investigó sobre ambos para la co-
rrecta ideación del trabajo y su res-
pectivo desarrollo.

Fase de planificación Fase de investigación Fase de ideación Fase de desarrollo
A1 A2 A3 A4



8

Cronorgrama Memoria del Trabajo Final de GradoA0

Cronograma
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Objetivos Memoria del Trabajo Final de GradoA0

Objetivos

•	 Promover la curiosidad y el interés por 
la cultura en Canarias

•	 Dar a conocer artistas de las islas

•	 Crear un festival a través de la arqui-
tectura efímera

•	 Diseñar la estructura con contenedo-
res y sus diversas salas funcionales 
para el festival

•	 Creación de una marca para un festi-
val cultural

•	 Crear un espacio funcional y bien 
habilitado para albergar las diversas 
actividades del festival

•	 Estudiar cómo crear un espacio con 
contenedores de fácil ensamblaje y 
transporte

•	 Elegir los posibles espacios públicos 
dónde podría situarse el festival

•	 Crear e idear las actividades, espec-
táculos, talleres y charlas que tendrá 
dicho festival

•	 Diseñar una posible programación y 
calendario en concordancia a los pun-
tos previamente expuestos

Generales Específicos
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A1



Arquitectura efímera

A1.1



12

A1. Fase de investigación / A1.1. Arquitectura efímera Memoria del Trabajo Final de GradoA0

Es innegable que la sociedad transita por un proceso de transformación continúa y, 
con ello, las propias necesidades del ser humano. A su vez que el ciudadano cambia, 
también lo hace la propia ciudad y su entorno. Ante esa transformación, surgen res-
puestas, algunas de ellas, por medio de la arquitectura. A través de ella, arquitectos y 
expertos cuestionan y reflexionan sobre el futuro de la misma en un contexto de me-
tamorfosis social.

El nomadismo recurrente de estos últimos años ha propiciado que las necesidades 
constructivas pasen de ser de larga duración a lo conocido como “efímero”, dando lu-
gar a lo que llamamos “arquitectura efímera”. Nuevas técnicas de construcción y nue-
vos ideales dentro de la arquitectura permiten que lo perdurable pase a un segundo 
plano y sea lo fugaz lo que prevalezca. Ante este principio, arte y arquitectura parecen 
disolver fronteras e interconectarse entre ellas para crear espacios que aparezcan y 
desaparezcan con rapidez. Este concepto de momentaneidad supone, dentro del arte, 
una vía de expresión que manifiesta las propias percepciones del artista que tiene del 
mundo. Por ello, estas dos expresiones creativas se juntan para intentar dar respues-
ta, a la vez que exhibir, el cambio de la sociedad y sus consecuencias, entre ellas, las 
propias dinámicas e ideales de estas. 

Este cambio social se denota durante los años 60 cuando algunos arquitectos co-
mienzan a experimentar en este ámbito haciéndose eco de las propias necesidades 
del nuevo ciudadano. En este mismo marco histórico, también vuelve a resurgir el 

concepto de utopía. El imaginario de un posible mundo nuevo se hacía cada vez más 
presente y así lo manifestaron los artistas por medio de la arquitectura. Romper con 
lo tradicional y lo establecido era el principal objetivo de aquellos que se adentraban 
en lo efímero. A través de materiales como el plástico, se lograba exponer dicha rup-
tura y poner en manifiesto la antítesis existente con la arquitectura brutalista de la 
década. 

Ante este ideal surgen grupos de artistas y arquitectos que investigan y propo-
nen nuevos e innovadores proyectos. Entre ellos cabe destacar el trabajo del grupo 
avant-garde estadounidense, Ant Farm, que por medio de su libro auto-publicado bau-
tizado como InflatoCookBook realiza un recorrido gráfico a través del análisis y expe-
rimentación de estructuras hinchables. El manual de lo inflable presentaba propuestas 
de estilo nómada y comunal de vida por medio de materiales de bajo costo y de fácil 
manejo como era el polietileno. Continuando con proyectos de arquitectura hinchable, 
el arquitecto español José Miguel de Prada Poole construyó en el año 1971 en la cala 
de Sant Miquel en Ibiza su memorable Instant City, o Ciudad Instantánea. Respon-
diendo a las ideas utópicas del momento en una España franquista, se creó la primera 
ciudad neumática del mundo. Junto a un grupo de jóvenes arquitectos y bajo la super-
visión de Prada Poole, se diseñó el espacio a construir con sus áreas de circulación y 
sus espacios comunes. Por medio de materiales como el cloruro de polivinilo, el deriva-
do de plástico más versátil, usado en diversos colores, alrededor de un millón de grapas 
y fuentes de ventilación, se alzó en menos de dos semanas esta ciudad de plástico. Instant City (2019). Architectours
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La arquitectura hinchable, como ramificación de la efímera, ha tomado diferentes 
formas en estos últimos años. Proyectos más actuales como los realizados por el gru-
po artístico alemán Plastique Fantastique quienes afirman que “es el aire que hace 
lo inflable, no el plástico” (Plastique Fantastique, 1999) ; las también creaciones del 
estudio catalán Penique Productions y, como otro gran ejemplo, el pabellón Ark Nova, 
concebido gracias a la colaboración entre el arquitecto Arata Isozaki 1 y el escultor 
Anish Kapoor 2. Este último fue diseñado como una sala de conciertos hinchable, que 
viajaría por distintas regiones de Japón tras los terremotos y tsunami ocurridos en el 
país con el fin de apoyar a la población afectada. 

La arquitectura hinchable es propia de la efímera donde ambas se afanan en la bús-
queda de un objetivo particular. Ese principal propósito es alterar el espacio público 
como vía para transformar la mirada y percepción de la gente de un lugar. Como con-
secuencia, también se pone en manifiesto el concepto de perdurabilidad, priorizando 
la idea de que lo perdurable es el recuerdo. Por ello, el proceso constructivo y los ma-
teriales utilizados es determinante, exponiendo la intención de crear espacios eternos 
en la memoria pero no en lo físico. Estos diferentes objetivos constituyen la esencia 
de la arquitectura efímera.

1 Arquitecto japonés conocido internacional-
mente por su enfoque innovador de influen-
cias occidentales y orientales que incorporan 
conceptos modernistas y postmodernistas.

2 Destacado escultor y artista contemporáneo 
británico de origen indio cuyas obras exploran 
el uso de diferentes materiales como concreto, 
fibra de vidrio e incluso acero inoxidable.

Loud Shadows. (2017). Plastique Fantastique. 

A0A1. Fase de investigación / A1.1. Arquitectura efímera



El contenedor

A1.2



15

Memoria del Trabajo Final de GradoA0

Es cada vez más usual la realización de proyectos de arquitectura que sean hechos en 
parte o en su totalidad con contenedores marítimos. Además con la creciente preocu-
pación global por la sostenibilidad ante un panorama de crisis medioambiental, estas 
estructuras modulares parecen responder a las necesidades ecológicas.

Gracias a sus diversas características, los contenedores marítimos, utilizados en el 
transporte de mercancías, están siendo cada día más utilizados para diferentes mo-
tivos, entre ellos, construcciones temporales, edificios públicos, casas familiares, ar-
quitectura de eventos y mucho más. La alta calidad que proporciona en estos proyec-
tos confirma que no es tanto con qué se construye sino cómo. Además de ello, logra 
paliar con las inquietudes medioambientales en un marco de crisis climática donde 
la reutilización y la sostenibilidad son prioritarios. Con ello, se intenta dejar atrás la 
economía lineal de la mayoría de productos de la actualidad, atendiendo y estudiando 
a una circular donde el fin de esta caja de metal no sea en desuso en un puerto marí-
timo.

Justamente por el ínfimo valor monetario que supone para las empresas encargadas 
del transporte marítimo un único contenedor, abandonarlo en puerto cuando presenta 
pequeños desperfectos no perjudica a su economía. Sin embargo, el impacto ecoló-
gico si se ve afectado. Por ello, recientemente se está buscando la vía para darle una 
nueva vida a estos grandes contenedores. Para este fin, se pretende atender a los 
principios de la economía circular, previamente nombrada. El “tomar, hacer y tirar” de 

la lineal supone cada vez más un riesgo, por este motivo, el ciclo de desarrollo conti-
nuo donde se optimiza los rendimientos y uso de los recursos además de un estudio 
exhaustivo sobre la renovabilidad de estos, luce una opción más atractiva. 

Diferentes arquitectos y estudios de arquitectura están sumergiéndose en llamativas 
propuestas con el container como protagonista. Este recipiente de carga brinda un 
gran juego donde las posibilidades espaciales y de montaje son ilimitadas, poniendo 
a prueba los límites formales y técnicos del material que lo conforma. A partir de ello, 
se apuesta por una nueva filosofía: reciclar, reutilizar y rediseñar, que se mantiene en 
sintonía con aquello que se espera de la nueva arquitectura y su respectivo futuro.

A1. Fase de investigación / A1.2. El contenedor

Arquitectura con contenedores
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Desde su nacimiento, a mitades del siglo pasado, el contenedor ha supuesto un cam-
bio a nivel mundial gracias a su propiedad modular, rapidez y seguridad en el trans-
porte de mercancías marítimas. Según palabras y propias investigaciones de Jaime 
Rodrigo de Larrucea, graduado en Derecho e Ingeniería Náutica y autor del libro Ma-
nual del transporte en contenedor, asegura que “el contenedor es una de las grandes 
creaciones del hombre y ha transformado nuestra realidad contemporánea” (Rodrigo 
de Larrucea, 2018).

La creación de esta caja de metal se le atribuye a Malcolm McLean quien, en un con-
texto de posguerra mundial, desarrolló la idea de facilitar la carga y descarga de mer-
cancía así como su respectivo transporte. McLean, empresario estadounidense de 
Carolina del Norte, ideó la manera de agilizar estas operaciones, con la intención de 
colocar en el buque un contenedor que ya tendría la carga dentro evitando la tediosa 
tarea de hacerlo gradualmente. 

Fue en abril de 1956 cuando un buque cargado con cincuenta y ocho cajas metálicas 
de aluminio se dirigió desde Nueva Jersey a Houston, EEUU, donde se repartiría la 
mercancía cargada en dichas cajas de la manera más eficaz que se había podido rea-
lizar hasta el momento. Así fue el inicio de una revolución. 

Marc Levinson, economista estadounidense, asegura que la invención del que hoy en 
día conocemos como el padre del contenedor de transporte, Malcolm McLean, supuso 

un cambio absoluto, afirmando que “la globalización, tal como la conocemos hoy, no 
habría sido posible sin el contenedor” (Levinson, M. (2006) La Caja. Universidad de 
Princeton). Esta caja de metal logró adaptarse a distintos modos de transporte tanto 
por mar como por tierra. Barcos, camiones y trenes fueron modificados para simpli-
ficar el proceso logístico ocasionando una absoluta revolución en el transporte y el 
comercio internacional. 

Se modificó el propio buque portacontenedores así como las terminales portuarias 
en una búsqueda de agilizar dichas operaciones. A partir de estas transformaciones, 
se manifestaron unas claras ventajas y desventajas. Entre lo desfavorable cabe desta-
car que, ante un marco de crisis económica, las importaciones y exportaciones sufren 
importantes recesiones ocasionando el aumento de los depósitos de contenedores 
así como los respectivos gastos de almacenaje (Kotnik, 2013). Ante este escenario, 
arquitectos y estudios de arquitectura han barajado la posibilidad de crear espacios 
habitables y funcionales con estas cajas metálicas. Para llevar este tipo de proyecto 
a cabo, se ha debido estudiar profundamente los diversos aspectos técnicos de los 
contenedores.

A1. Fase de investigación / A1.2. El contenedor

El contenedor marítimo. Sus comienzos
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Su estandarización fue certificada por la recomendación de ISO (International Stan-
darization Organization) definiendo a la caja metálica como una estructura de carác-
ter permanente y de resistencia, con un diseño que facilite su movilidad en diferentes 
modalidades de transporte donde exista un fácil manejo y sencilla carga y descarga 
de su contenido de almacenaje. 

Según el Banco Mundial, el tráfico marítimo de esta caja de metal ha crecido expo-
nencialmente en estas últimas décadas, siendo la principal vía de transporte de mer-
cancías. Para ello, la “caja” ha debido transformarse para ser adaptada a diferentes 
necesidades. Pueden llegar a transportar productos alimenticios que deben mante-
nerse en perfecto estado a través de la refrigeración (contenedor reefer), líquidos a 
granel (contenedor cisterna), vehículos o maquinaria industrial (flat-rack container), 
materiales de grandes dimensiones o equipamiento pesado (contenedor open top) 
pero el más común y de mercancía generalizada es el Dry Van o de carga seca. Se en-
cuentran en tres diferentes medidas regidas por la estandarización ISO y expresadas 
en pies (feet) con respecto a su capacidad de almacenamiento. En la siguiente tabla 
se muestran las especificaciones de cada una de las 3 medidas:

Kotnik, J. (2008), Container architecture. Este 
libro contiene 6.441 contenedores. Links-
Books.Net

A1. Fase de investigación / A1.2. El contenedor

Aspectos técnicos del contenedor
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Este tipo de contenedor tiene tres partes bien diferenciadas: la estructura, las paredes 
y la base. El material predilecto para la construcción de estas es el acero que aporta 
resistencia, sobre todo a la corrosión, protegiéndolo de fenómenos externos como el 
salitre que podría conllevar un proceso acelerado de oxidación. También se puede 
utilizar el aluminio, que es más ligero y de menor costo. En la base del contenedor, se 
utiliza madera contrachapada que recibe un tratamiento para su protección. 

En cuanto a las pinturas utilizadas para los contenedores, son variadas. Cada una 
tiene su específica aplicación y secado, intentando aportar durabilidad con su preciso 
mantenimiento preventivo ante condiciones climáticas adversas. Algunas de las repa-
raciones más frecuentes están ligadas a las ocasionadas por el clima, como pueden 
ser, la eliminación del óxido, tratamientos antihumedad o incluso, taponamiento de 
orificios debido a la oxidación. A pesar de ello, la vida útil de estos contenedores es 
bastante corta, siendo lo común que duren entre 7 y 14 años. 

Yigin, A. (2020). Contenedores de 
mercancía. Unsplash.

A1. Fase de investigación / A1.2. El contenedor



19

Memoria del Trabajo Final de GradoA0

Se ha comprobado que el uso del contenedor marítimo no tiene por qué estar limi-
tado al de transporte de mercancía sino que sus diversas características permiten su 
utilización como casas familiares, edificios públicos, construcciones efímeras para 
eventos… Las posibilidades son infinitas y esto se debe a la gran calidad y resistencia 
con la que están construidos, brindando la solidez necesaria para la construcción, por 
ejemplo, de un hogar. Gracias a esta adaptabilidad, también se contribuye a la sos-
tenibilidad y el cuidado del medio ambiente. La reutilización de estos contenedores 
evita la generación de residuos de construcción y reduce la necesidad de utilizar nue-
vos materiales. 

A parte de ello, cabe destacar otras importantes características como son su propie-
dad modular, su velocidad de construcción, su bajo coste, su fácil transporte y su ca-
pacidad de transformación que suponen aspectos esenciales de la estructura. A conti-
nuación se especifican cada una de estas características.

Contenedor vivienda. (2021). Zarca

Views, V. (2021). Contenedores de mercancía 
en California, EE.UU. Unsplash.

A1. Fase de investigación / A1.2. El contenedor

Características del contenedor
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Podrían referirse a ellos como unas 
piezas de Lego a gran escala, y tal y 
como sucede con estos juguetes, las 
posibilidades de ensamblaje son tan 
ilimitadas como tu propia creatividad.

Al ser una estructura ya creada, el 
coste de producción se reduce, 
creando la posibilidad de producción 
y construcción en cadena que abara-
ta los costes.

Estos contenedores fueron creados 
específicamente para el transporte 
de mercancías marítimas por lo que 
no es de extrañar que este hecho se 
convierta en una cualidad atractiva 
para su posible uso arquitectónico.

El contenedor parece sufrir una me-
tamorfosis una vez realizado el es-
tudio arquitectónico. De crisálida a 
mariposa, se transforma dando lugar 
a una nueva estructura cuya finalidad 
difiere de aquella inicial. Además de 
ello, los límites de transformación no 
están definidos, siendo posible que 
el diseño estructural original varíe a 
lo largo del tiempo fomentando así la 
economía circular.

La rapidez de ejecución con los con-
tainers es bastante más alta que 
con una construcción tradicional de 
bloques y cemento, aportando una 
reducción considerable del tiempo 
empleado y dando óptimos resulta-
dos en un límite de tiempo mucho 
más corto del usual.

1. Propiedad modular

2. Velocidad de construcción

4. Fácil transporte

3. Bajo coste

5. Capacidad de transformación

A1. Fase de investigación / A1.2. El contenedor
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Desarrollando los aspectos expuestos, los contenedores son, por tanto, convenientes 
e idóneos para un uso arquitectónico. Además de ello, la disponibilidad de encontrar-
los alrededor del mundo debido a su compatibilidad con la mayoría de los sistemas 
de transporte de mercancías. No sólo ello, sino al ser producidos en masa y debido al 
gran número de demanda que existe dentro del mercado, hay una gran cantidad de 
ellos lo que abarata el precio de esta caja y los hace relativamente económicos para 
su posterior uso. Un contenedor usado cuesta tan sólo 1500 dólares y uno nuevo al-
canza los $4000. Los bajos costes de construcción también se deben a su carácter 
modular que, como explicado anteriormente, son concebidos como piezas de LEGO, 
lo que permite que se armen, se mueven y se vuelvan a ensamblar con total facilidad.

Otra gran característica que hace destacable su uso en la arquitectura, ya sea para 
una vivienda u otras estructuras, es su respeto con el medio ambiente. Dentro de 
un marco de crisis climática, donde se está tomando conciencia sobre los impac-
tos medioambientales que existen, parece que estas grandes cajas metálicas son la 
solución a dichos problemas o, al menos, una vía para reducir el impacto. Estas es-
tructuras se pueden reutilizar para diversos fines y ser así recicladas, además, que si 
se construye con ellos, se podría llegar a reducir el uso de otros materiales de cons-
trucción, completando las 3R (reutilizar, reciclar y reducir). Otro aspecto a considerar 
siguiendo esta misma línea de concienciación climática, es que las construcciones 
hechas con contenedores no requieren de excavaciones, con lo cual se reduce el im-
pacto sobre el lugar así como la polución auditiva que generaría esas excavaciones.

Tienen una gran fortaleza, siendo capaces de resistir hasta las peores condiciones 
climáticas. Dicha resistencia los hace atractivos nuevamente para ser usados como la 
estructura de una vivienda, soportando su exterior a drásticos cambios de temperatu-
ra, el agua salada, fuertes rachas de viento y otros inconvenientes.

Son, en definitiva, económicos, móviles, fuertes, resistentes, modernos y reutilizables 
por lo que, lo que se pretende con estos recipientes de carga es que su uso no se 
vea limitado por el inicial, abriendo la puerta a nuevas e innovadoras posibilidades. 
La flexibilidad de innovación que estas estructuras ofrecen se presenta como la solu-
ción perfecta para la arquitectura de eventos. Pudiendo utilizarse un solo contenedor 
o cientos, estos containers se amoldan a las necesidades del evento y al atractivo que 
se quiera lograr con los mismos. Asimismo, el posible individualismo que es capaz de 
generarse en el diseño de estas estructuras permite que sus límites se vean desdibu-
jados y difusos ante la posibilidad de diferenciación entre unos y otros.

Casa-contenedor en Woodside Ohio (2023) Expansión
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22

Memoria del Trabajo Final de GradoA0

LOT/EK es un estudio de diseño y de arquitectura especialmente conocido por su 
trabajo innovador con los contenedores de mercancías de estandarización ISO. Sus 
socios fundadores, Ada Tolla y Giuseppe Lignano, graduados en arquitectura y diseño 
urbano por la Universidad de Nápoles, tras cursar estudios de postgrado por la Uni-
versidad de Columbia, Nueva York, decidieron, en 1993, fundar este estudio con base 
en esta ciudad estadounidense (ABOUT/Studio — LOT-EK ARCHITECTURE & DESIGN, 
s. f.). Con una trayectoria de 30 años explorando y adaptando la caja metálica a diver-
sas aplicaciones arquitectónicas, se consideran los pioneros de esta moderna forma 
de hacer arquitectura. Han sido galardonados con diferentes premios, los más desta-
cables siendo el Foro de Voces Emergentes de la Liga de Arquitectura de Nueva York 
y los Premios de Honor del Instituto Americano de Arquitectos (AIA) de Nueva York.

Sus proyectos, como aseguran ellos, hacen extraordinario lo ordinario a través de una 
práctica experimental, ecológica y tecnológica con una metodología de trabajo basa-
do en el upcycling 3. No obstante, mantienen una actitud sencilla y práctica adoptan-
do un enfoque personalizado en cada proyecto y con cada cliente y es que, cada uno 
de sus trabajos arquitectónicos es original generando una constante diferenciación y 
afirmando una gran adaptabilidad del estudio.

Los proyectos de LOT/EK van desde colaboraciones e instalaciones con artistas hasta 
viviendas familiares o proyectos de interiorismo. Han realizado trabajos, a nivel cultu-
ral, para el Museo Guggenheim o el Museo de Arte Whitney, también otros más insti-

tucionales como clientes como Google pero sus más destacables son sus proyectos 
comerciales para clientes como Puma y Uniqlo. Además, han llevado a cabo proyectos 
en todo el mundo, desde su ciudad de origen en Nueva York, hasta lugares tan lejanos 
como en Queensland, Australia, en Huangshan, China o en Londres, Inglaterra.

Uno de sus proyectos más ambiciosos y memorables es PUMA City, en el 2009. Fue 
una edificación arquitectónica para la empresa alemana deportiva PUMA donde se 
contó con el ensamblaje y construcción de un total de veinticuatro contenedores ma-
rítimos que fueron montados y desmontados en diferentes puertos internacionales.
Según especificaciones del estudio Lot-Ek, este proyecto fue concebido como una 
estructura con tres niveles para cuatro diversas funciones. En el primer piso se en-
cuentra la tienda, diseñada con grandes techos de doble altura y cuatro contenedores 
de ancho; la segunda planta alberga las oficinas y el almacenamiento; por último, en 
el piso superior, se ubica un bar, un salón y un espacio para eventos con una gran te-
rraza abierta. Cada uno de estos módulos está diseñado para enviarse como un con-
tenedor de carga convencional. Para ello, Lot-Ek, diseñó un sistema de paneles que 
sellaran completamente los contenedores durante su transporte en barco y que, una 
vez en el puerto de destino, pudiese ser removida para conectar los grandes espacios 
interiores. Esta gran estructura de impresionantes dimensiones, fue la primera a está 
gran escala de ser completamente transportable (PUMA CITY copy — LOT-EK ARCHI-
TECTURE & DESIGN, s. f.).

3 Consiste en el aprovechamiento de objetos 
ya fabricados con la intención de darle una 
nueva funcionalidad, extendiendo el ciclo de 
vida de estos y explorando su posible nuevo 
futuro. A través de la curiosidad y el aprendi-
zaje sobre el rendimiento y el buen aprovecha-
miento de los objetos, han logrado aplicar este 
concepto reduciendo así el impacto ambiental 
de sus proyectos.

LOT-EK
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Puma City. (2018). ArchDaily. 
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Otro reconocible trabajo del estudio de diseño neoyorquino fue en su colaboración con 
la empresa de ropa y complementos japonesa Uniqlo en el 2006. El estudio creó con 
dos contenedores de medidas de 20 pies, una tienda a pequeña escala de la marca ja-
ponesa. De esta manera, los contenedores fueron recorriendo diversos barrios de Nueva 
York con la intención de promocionar y hacer conocer la firma en la ciudad estadouni-
dense. Estos dos contenedores incluían en su interior diversas baldas con ropas y per-
cheros, la caja donde cobrar los artículos e incluso unos probadores.

Uniqlo Pop-Up. (2006). Lot-Ek
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Giant Containers es una empresa proveedora mundial de estructuras modulares y 
prefabricadas, especializados en la construcción con contenedores marítimos usa-
dos ​​y modificados . Sus proyectos abarcan diversas finalidades desde residenciales 
a comerciales o desde minoristas a industriales. 

Se fundó en el año 2008, teniendo sede en Toronto, Canadá. Comenzó siendo una 
simple empresa de venta de contenedores usados pero pocos años después, empe-
zaron a realizar estructuras de carácter modular y en menos de diez años lograron 
consolidarse como una de las empresas de arquitectura con contenedores más des-
tacables (Giant Containers, Modular Buildings, 2023).

El compromiso con la construcción prefabricada y la artesanía de calidad les per-
mite producir espacios de vida, de trabajo y de eventos sostenibles y rentables. 
Gracias a esta filosofía junto a su rápida metodología de trabajo y su gran servicio 
al cliente, ellos mismos aseguran ser líderes en la industria brindando innovadoras 
ideas y proyectos. Su cartera de clientes cuenta con reconocidas marcas como Nike, 
Corona o Levis pero su más reconocible proyecto es con la firma de moda francesa 
Louis Vuitton.

En plena pandemia, Virgil Abloh, el director creativo de Louis Vuitton, decidió llevar 
su colección de primavera-verano del 2021 a distintos puntos del globo terráqueo. 
Para ello, colaboró con esta empresa de contenedores creando un espacio interacti-

vo donde se realizaría el espectáculo. Comenzó su travesía en París retransmitiendo 
la colección a través de un simple vídeo en sus diversas plataformas para luego ha-
cer su debut en pasarela en la ciudad china de Shanghái. Tras ello sus contenedores 
y respectivo show viajaron por Tokio, Miami (durante la semana del arte) e incluso 
por Singapur. 

De esta forma, Virgil Abloh (2021) aseguraba que “probablemente sea el mayor sal-
to que he dado para llegar a una nueva forma de trabajo” (Abloh, V. 2021) al haber 
logrado trasladar su colección prêt-à-porter por diferentes lugares recorriendo el 
mundo. Los contenedores fueron diseñados en el llamativo color rojo que utiliza 
frecuentemente la marca destacando así las letras en blanco que se pintaron en el 
exterior de la estructura metálica como fueron do not open o el mismísimo logo de 
la firma a gran escala. Cabe destacar que el uso de los contenedores no fue una op-
ción arbitraria, la colección apostaba principalmente por el reciclaje, viéndose en la 
pasarela prendas de colecciones anteriores, por lo que la reutilización y el rediseño 
de los contenedores marítimos para el show fue la opción que más se adaptaba a 
estos principios.

Memoria del Trabajo Final de GradoA0

Giant Containers

Presentación de la colección de Louis Vuitton para 
la colección de primavera-verano 2021 durante la 

Digital Paris Fashion Week (2020). The Cut
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Pasando a un contexto más local, la empresa Singular Home Design (Admin, s. f.) 
está especializada en la construcción de viviendas con contenedores marítimos. Lo-
calizada en Gran Canaria pero con clientes en toda Canarias, ofrecen rapidez, aho-
rro y sostenibilidad en sus estructuras industrializadas. 

Surge hace ya más de diez años como alternativa más económica y eficiente a la 
construcción tradicional. La finalidad de sus proyectos es la arquitectura modular 
de viviendas, oficinas, hoteles o stands. Algunas de las empresas que han confiado 
en esta innovadora constructora son el puerto de Las Palmas, el Ayuntamiento de 
Agaete o la empresa de cervezas Dorada.  

Según propias especificaciones de Javier Valentín, uno de los fundadores de este 
ambicioso proyecto, han logrado industrializar al máximo el proceso constructivo 
(Valentín, J. 2017). Comenta en una entrevista realizada en el programa canario Tú 
mismo (Singular Home Design, 2017) que todas sus propuestas se realizan dentro 
de una nave industrial, donde acondicionan, preparan e incluso amueblan el conte-
nedor. Asegura que se tratan de procesos muy veloces, estableciendo la nueva vi-
vienda en la parcela en tan solo una mañana, alrededor de unas tres horas. De esta 
manera, al transportar el container al lugar especificado, se reduciría la contamina-
ción acústica y las molestias que tanto se ocasionan en construcciones convencio-
nales de hormigón o madera. Además de ello, hace una aportación destacable y es 
que las viviendas con contenedores no están limitadas tras su construcción, pueden 

seguir ampliándose y cambiando en función a las necesidades de su huésped, lo 
que lo hace una opción más atractiva. Javier Valentín con respecto a esto, afirma 
que “hay mucha gente que me pregunta cuál es el límite, y el límite realmente es tu 
imaginación” (Javier Valentín, 2017, 14:50).

Singular Home Design
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GAD es una galería de arte móvil diseñada por el estudio de arquitectos estadouni-
dense MMW. Este espacio fue concebido para ser desmontado, trasladado y nueva-
mente montado con facilidad. Fue construido a partir de diez contenedores creando 
la impresión desde el exterior de ser una disposición apilada de contenedores de 
carga, con un saliente considerable que sobresale de la base. Cinco de los diez, de 
dimensiones estandarizadas de 20 pies, son los que constituyen dicha base, apor-
tando solidez a la estructura para los siguientes dos niveles. En el segundo piso, se 
colocaron otros tres containers, esta vez de 40 pies, colocados en forma de U con 
los extremos en voladizo. Para ello, fue necesario aportar rigidez por medio de otros 
soportes a través de columnas de acero. Por último, para la tercera planta, los dos 
contenedores restantes, también de 40 pies, fueron dispuestos al final de esos ex-
tremos de la segunda planta creando un cuadrado. Además de ello, en esta última 
planta y sobre el segundo piso, se realizó una azotea con acceso desde ese último 
piso. 

El sistema de circulación primordial en la galería son las escaleras, de diseño in-
dustrial, que conectan las tres plantas. Además de ello, cabe destacar que cada 
contenedor está aislado por dentro, cubiertos de láminas de madera contrachapada 
y yeso dejando, junto una pintura blanca, un espacio de paredes y techos limpios y 
uniformes. Esto brinda una superficie ideal para exhibir las obras de arte. En adición 
para proporcionar una exposición óptima, los contenedores cuentan con ventanas 
circulares que se ubican de frente una a la otra, o en su defecto, con claraboyas y 

ventanas de vidrio de seguridad que van desde el piso hasta el techo. Estas están 
localizadas en la parte final de cada contenedor, lo cual permite que una gran can-
tidad de luz natural del norte fluya hacia el interior del edificio. La galería GAD, con 
su diseño abierto e industrial, es adecuada para cualquier entorno y representa un 
emocionante espacio para exhibir arte.

Galería GAD
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Galería de arte GAD (s. f.). Is Arquitectura
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La Expo de Zaragoza llevada a cabo en el año 2008 tenía como temática la sosteni-
bilidad, el agua y sus respectivos desarrollos. Ante este tema, uno de los stands in-
cluidos en la exposición internacional fue la Caravana, que algunos apodaron como 
acueducto. Una estructura de un total de 14 contenedores con 12 metros de altura 
y 22 metros de ancho, que se basaba en el acueducto de Segovia, pero llevado a lo 
industrial.

Este gran proyecto contó con la participación de más de 50 personas, que entre 
ellos la mitad se encargaron del ensamblaje. La Caravana fue transportada por di-
versas ciudades del territorio español como Barcelona, Madrid, Sevilla, Valencia 
y Bilbao para dar a conocer las curiosidades y los elementos más atractivos de la 
exposición que se celebró en Zaragoza del 14 de junio al 14 de septiembre del año 
2008 (Europa Press, 2017). Para ello, la estructura tuvo que ser ensamblada en cada 
uno de esos lugares y desmontada para la siguiente localización. Esto fue posible 
gracias al uso de los contenedores de reciclaje. En el interior de ellos, se dispuso en 
este tour por las principales ciudades españolas una zona de exposiciones donde 
se explicaba cómo sería la Expo en Zaragoza. 

La Caravana no sólo informaría a la gente los principios y las virtudes fundamen-
tales de la EXPO 2008, sino que también se transformaría en un emocionante 
espectáculo ambulante. Se contó con la colaboración del Circo del Sol y para su 
espectáculo, se creó una banda sonora propia que acompañaría los impresionan-

tes movimientos de los artistas durante el espectáculo. Desde la parte alta de la 
estructura con contenedores, en el cuarto piso, colgarían las telas aéreas donde los 
artistas del circo realizan sus acrobacias en el aire, dando un show asombroso y di-
señado exclusivamente por primera vez para España. La exhibición estaría también 
acompañada de proyecciones y efectos digitales que se proyectarán en los extre-
mos de la estructura. El presidente de la exposición, Roque Gistau (2007) confirma 
que “a través de esta puesta en escena, la Caravana de la Expo quiere dar a conocer 
EXPO ZARAGOZA 2008 a todos los ciudadanos y transmitir el mensaje de la Expo-
sición Internacional de forma creativa, sugerente y entretenida” (Gistau R. 2007).

Expo Zaragoza 2008
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Caravana-Expo y planos de la Expo Zaragoza de 2008  
(2008). Asociación Legado Expo Zaragoza 2008
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Las exposiciones universales, entendidas como un escaparate de progreso e inno-
vación, son un evento ferial de naturaleza global donde el intercambio de conoci-
miento, tanto cultural, económico y tecnológico, es determinante. Sus claras premi-
sas de exhibir las destrezas, ideas y la visión de futuro de cada uno de los países 
participantes, concluye en un fin principal, descrito en el Convenio de París de 1928 
sobre las Exposiciones Internacionales: “mostrar los progresos realizados por los 
diversos países en una o en varias ramas de la producción” (BOE, 1931).

Crystal Palace en la primera Exposición 
Universal en Londres (s. f.). La Misma Historia

Introducción
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Nacen, comprendidas como universales, en el siglo XIX siendo el lugar idóneo para 
exponer los avances e inventos tras la Revolución Industrial. Más específicamente y 
en un contexto de pleno desarrollo de la industria siderúrgica británica, se constru-
ye el imponente Crystal Palace o Palacio de Cristal 4, que albergaría la primera ex-
posición universal en 1851, en Londres. Se considera la auténtica síntesis arquitec-
tónica de la Revolución Industrial (López César, 2014) al utilizar el hierro y el vidrio 
como sus principales elementos constructivos. 

A partir de ella, el formato y concepto de Exposición Universal puede ser también 
comprendido como un encuentro global, con un gran poder transformador al dar 
forma a las percepciones de las naciones (What is an Expo?, s. f.) participantes y sus 
respectivas culturas. Además, tras institucionalizarse como un acontecimiento pe-
riódico de carácter efímero, las exposiciones se comprendieron como eventos cata-
líticos de la actividad industrial. 

Ya fuese por la construcción de la estructura arquitectónica que albergaría el even-
to en el país anfitrión o, por los inventos expuestos de los países participantes, lo 
industrial era protagonista. De esta manera, y bajo la elección de una temática en 
particular para la exposición, estos eventos permitían que cada país planteara las 
soluciones relativas a esa temática, proporcionando respuestas a problemas de la 
realidad global.

Desde su nacimiento con el Palacio de Cristal, se generó un espacio en específi-
co que pudiera albergar las exposiciones y al público visitante. Bajo esta idea, se 
crearon otras célebres estructuras como la Galería de Máquinas de la Exposición de 
París de 1889 o el Grand Palais también en esta ciudad en 1900. 

A medida que se crearon estos nuevos edificios, el espacio expositivo se transformó 
para adaptarse a las necesidades de cada exposición y de cada época. La relación 
objeto-espectador sufrió una metamorfosis dando lugar a experiencias más inmer-
sivas para los visitantes. 

El trabajo curatorial de estas muestras se vio alterado para generar una nueva espa-
cialidad donde la prioridad recae en la interacción del público con el espacio. Por 
esta razón, el espacio se empezó a estructurar desde el recorrido, generando una 
mayor participación y compromiso por parte del público en las exposiciones, lo que 
a su vez aumentaba la relevancia y el impacto de estos eventos en la sociedad. A 
pesar de ello, durante las primeras exposiciones universales, se mantuvo el pabellón 
como símbolo de la “imagen-país” (Morales Ahues, 2022) que, a diferencia de las 
exhibiciones que existen en la actualidad, se aleja de ese concepto de gran edifica-
ción. Por el contrario, es una suma de elementos individuales que responden a una 
lógica de “unidad-nación” (Morales Ahues, 2022).

4 Imponente estructura de hierro y vidrio crea-
da para la primera Exposición Universal por 
el arquitecto Joseph Paxton. La construcción 
reveló las enormes posibilidades de utilizar el 
hierro como soporte estructural y de incorpo-
rar la prefabricación como método constructi-
vo.
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Bajo este planteamiento, esa evolución se muestra primeramente en la Exposición 
de París de 1889. El gran pabellón que acogió la mayor parte de la exhibición fue la 
Galería de Máquinas pero además hubo un despliegue de unas 96 hectáreas en la 
ciudad parisina incluyendo el Champ de Mars 5, donde se dispondría en sus extre-
mos otro ejemplo de la nueva arquitectura de la época: la torre Eiffel. 

Partiendo de esta idea ya efectuada décadas atrás, las exposiciones universales del 
siglo XXI se plantean como una convocatoria donde poder intervenir, urbanizar y 
consolidar un fragmento de la ciudad, sin la limitación de una edificación única.

Memoria del Trabajo Final de GradoA0

5 Parque público situado en París, Francia. Se 
encuentra justo al pie de la Torre Eiffel y se ex-
tiende hasta el río Sena. El nombre “Champ de 
Mars” significa “Campo de Marte” en francés, 
en referencia al dios romano de la guerra.

Exposición Universal de París (s.f.) Tour Eiffel. 
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Dentro de un panorama de constante cambio, la obsolescencia de las estructuras de 
las exposiciones universales relucen ante la ostensible inadaptación. La reutilización 
de las ostentosas edificaciones creadas durante estos eventos, se ven limitados debi-
do a la poca planificación previa del posible uso que se le darán a posteriori. Asimis-
mo, esa falta de planificación pone en manifiesto el carente entendimiento de cómo 
funciona la ciudad anfitriona y, en consecuencia, cómo aprovechar las dinámicas de la 
misma durante y después de la exposición.

Las primeras exposiciones universales, aquellas entendidas durante el llamado perio-
do de “la era de las exposiciones”, es decir, desde la de Londres en 1851 a París en el 
1900, abogaban por el desarrollo y la transformación de la propia metrópolis. Gracias 
a la enorme relevancia durante esta época dorada, muchas de las ciudades se diseña-
ron para alojar este gran evento internacional. 

Se construyeron grandes infraestructuras, se mejoraron las redes de transporte y, lo más 
notorio, se realizaron enormes espacios y recintos feriales para albergar dentro de ellos 
las exhibiciones (Hevia Tagle, 2022). Tras ello, en los periodos entre y post-guerra mun-
diales, surgieron movimientos totalitaristas que aprovecharían este escaparate mundial 
que brindaban las exposiciones para hacer propaganda política, alejándose así del ini-
cial objetivo del evento que era “mostrar los progresos realizados por los diversos paí-
ses en una o en varias ramas de la producción” (BOE, 1931). Ante esto, las exposiciones 
nunca volvieron a tener la importancia que tenían en sus primeros casi 50 años.

Situándonos en la actualidad, la manera en la que se celebran estos eventos no ha 
cambiado a grandes rasgos. Por ejemplo, la última realizada fue la Expo Dubai 2020, 
que debido a la pandemia por COVID-19 tuvo que retrasarse dos años. En ella, en un 
par de meses y en mitad del desierto, se construyó un recinto de 4,38 km2 acompaña-
do de hoteles, nuevas autopistas y carreteras, así como una nueva extensión del metro 
para poder preparar la ciudad de Dubai a las visitas internacionales. 

Visto la obsolescencia de infraestructuras pasadas y el creciente interés social por la 
sostenibilidad, Dubai apostó por, tras cerrar sus puertas en el 2022, mantener vivo al 
menos el 80% de las instalaciones creadas de manera exclusiva para la Expo 2020. 
Algunos de ellos transformándolos en hospitales, escuelas y universidades y otros, 
manteniéndose como espacios para futuros eventos. De esta manera, el espacio ur-
bano vuelve a cobrar importancia para la propia ciudad y sus respectivos habitantes, 
comprendiendo que los procesos de planificación de la exposición deben ser enten-
didos desde la relevancia de la propia metrópolis y su respectivo futuro.

Otro destacable ejemplo de esa intención de priorizar el espacio urbano fue en am-
bas exposiciones de Sevilla, en la de 1929 y la de 1992. En esta primera, se consideró 
la Expo como una oportunidad de transformación y modernización del territorio sevi-
llano. La planificación del crecimiento urbano otorgó a la ciudad un mejor posicio-
namiento a nivel nacional e internacional. 
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El despliegue de los diversos pabellones en un total de 34 hectáreas de la metró-
polis logró transformar Sevilla al completo, brindando nuevas redes de transporte, 
infraestructuras y una mejora en las propias calles y vías de Sevilla. El paso de la 
Expo por la ciudad supuso un antes y un después en la misma, dejando un legado 
duradero que aún hoy en día puede apreciarse.

Esa misma planificación urbanística se efectuó en la Expo de Sevilla de 1992, tam-
bién conocida como EUSE ‘92. Esta supuso un destacable impulso económico para 
la comunidad de Andalucía, posicionando a Sevilla como una de las ciudades más 
importantes del territorio español. 

La exposición se articuló en 125 hectáreas donde se desplegaron los diversos pa-
bellones de carácter permanente o efímero por la ciudad. Se consideró este evento 
como otra oportunidad para dotar al territorio de nuevas infraestructuras que pudie-
ran ser aprovechadas después de la clausura. A pesar de dichas intenciones, en la 
actualidad el abandono y deterioro de ciertas estructuras es visible en ciertas zonas 
de Sevilla. Esto pone de manifiesto la dificultad que significa hacerse cargo de las 
edificaciones creadas durante este evento ferial e internacional.

Por estos motivos, para la mayoría de países anfitriones así como los participantes, 
parece ser una óptima opción dar una vida nueva a estas infraestructuras. La reu-
tilización de ciertos pabellones permanentes o incluso de los materiales utilizados 
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para construir los efímeros resulta ser una preferencia atractiva aunque en ciertas 
ocasiones de difícil ejecución. Es de hecho la planificación y el diseño de estas 
infraestructuras la que a menudo carecen de la flexibilidad necesaria para ser re-
utilizados con otros fines. Por tanto, el tema no se limita al edificio en sí, sino a su 
capacidad para contribuir al entorno, adaptarse y funcionar en una ciudad dinámica 
en constante cambio y movimiento (Hevia Tagle, 2022).

Exposición Universal de Sevilla de 1992 (2017). Público
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Los festivales culturales permiten presentar, preservar y difundir la cultura de una 
sociedad (Festivales culturales | BlogBibliotecas, 2014) estableciéndose como uno 
de los fenómenos de mayor divulgación cultural de la actualidad. Han crecido ex-
ponencialmente en las últimas décadas de manera que resulta un arduo trabajo 
encontrar una ciudad donde no se celebre uno o dos festivales anuales dedicados 
a alguna manifestación artística. Además de ello, suponen un espacio de puesta en 
valor del patrimonio cultural así como una cita para disfrutar del arte, la música, el 
cine, las artes escénicas o incluso la literatura.

Con ellos, “las ciudades se han convertido en centros de celebración y festejo” 
(Finkel & Platt, 2020) que promueven la diversidad, propician el diálogo entre veci-
nos, incrementan la creatividad y el orgullo cívico y, en general, mejoran el bienestar 
psicológico de la población (Binder, 2012). A parte de ello, el gran impacto econó-
mico de estos festivales ha desdibujado en ocasiones esos verdaderos motivos por 
el que se iniciaron. Por consiguiente, los festivales culturales parecen utilizarse con 
mayor frecuencia por las ciudades con fines de promocionar la urbe, aumentar el tu-
rismo y otros beneficios socioeconómicos de interés principalmente político (Finkel 
& Platt, 2020).
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Panorámica de Art Madrid (2019). El Independiente
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En el libro Festival and events management: an international arts and culture perspective 
(2004) detalla que hay tantas definiciones de festival como textos sobre el mismo existen. 
Su carácter polisémico se debe a que manifestaciones tanto artísticas como no artísticas 
acogen la palabra para definir ese concepto de festejo o simple celebración. De esta for-
ma encontramos amplias y genéricas definiciones sobre el término.

El escritor británico Norman Douglas define a los festivales en su libro Special Interest 
Tourism (2001) como un “evento donde las personas se unen para celebrar, manifestar, 
adorar, honrar, recordar y socializar” (Douglas, N. 2001). También añade que los festivales 
se originan gracias a un sector de la población que tiene la necesidad o deseo de cele-
brar uno de sus rasgos culturales, de su estilo de vida o de su historia. Teniendo en cuenta 
esta generalizada definición, no es de extrañar que el término lo acojan eventos como 
meros festejos, competiciones o incluso mercados o intercambio de bienes. Sin embargo, 
según la Real Academia Española, quien aporta una versión más acertada al término que 
buscamos, explica que un festival es el “conjunto de representaciones dedicadas a un arte 
o a un artista” (Real Academia Española, s.f., definición 3).  Por otro lado, si se considera 
el origen etimológico de la palabra, es en Inglaterra a principios del siglo XVIII donde pri-
meramente usan el término “festival” con el significado de “gran acontecimiento artístico 
de periodicidad anual” (Bonet, 2011). Por ello, el Oxford English Dictionary lo define como 
“una serie de actuaciones musicales, obras de teatro, películas, etc., generalmente organi-
zadas en el mismo lugar una vez al año” (Oxford English Dictionary, s.f., definición 1). 

Estas dos últimas definiciones describen el concepto que nos atañe. Aún así, aquellos 

eventos con una periodicidad estable así como una programación distinguida acogen el 
término. Por tanto, no existe una definición precisa, ni tampoco es cuestión de buscar la 
universalidad de ella porque se debe tener en cuenta que los objetivos e intereses espe-
cíficos planteados en cada caso influyen en la denominación del evento (Bonet, 2011). Así 
pues, se deberá hacer una clave distinción en el concepto si se desea conversar sobre las 
manifestaciones artísticas. Con esto, nos encontramos con el término de festival cultural, 
entendido desde la concepción de manifestación artística.

En los festivales culturales se celebran aspectos de la cultura como la música, las artes 
escénicas, el arte o la danza, entre otros. Consiguen a través de una duración temporal 
limitada y siendo un acontecimiento público, “ser una vía de escape temporal de la na-
turaleza mundana de las rutinas diarias de la población” (Finkel & Platt, 2020). Partiendo 
de este simple entendimiento, los festivales consiguen generar experiencias memorables 
para sus visitantes a pesar de su característica efímera. Gracias además a su programa-
ción intensiva y bien planificada, que logra en unas pocas horas o días (dependiendo de 
la duración del evento) realizar un programa cultural atractivo e inolvidable. 

En numerosos lugares, los festivales representan prácticamente la única oportunidad para 
muchos visitantes de presenciar actuaciones que están fuera de su realidad cultural (Bo-
net, 2011). Por ello, el diseño y planificación de un festival debe pensarse alrededor de su 
contexto socioeconómico, cultural y geográfico para que tenga coherencia y sea a la vez 
exitoso.

Festival Fringe de artes escénicas en Edimburgo 
(2016). Inlingua
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Según Lluis Bonet, profesor en la Universitat de Barcelona y autor del artículo Tipo-
logías y modelos de gestión de festivales (2011), existen cuatro factores claves que 
determinan el desarrollo y planteamiento de un festival: “el territorio, la institucio-
nalidad, el presupuesto y el proyecto artístico” (Bonet, 2011). Estos cuatro agentes 
interactúan entre sí además de otros externos que logran definir la tipología del 
festival.

El primero citado, el territorio, debe entenderse como el espacio físico y de interac-
ción social y cultural para los habitantes y visitantes. Esto es clave tenerlo en cuenta 
a la hora de desarrollar un festival ya que celebrar un festival en una gran ciudad di-
fiere significativamente de hacerlo en una zona rural, donde la programación profe-
sional llega solo ocasionalmente. Si es al aire libre o en un entorno cerrado; si tiene 
lugar en comunidades con una gran vitalidad artística de vanguardia o, sin embargo, 
es una comunidad arraigada en la tradición; si se sitúa en un lugar emblemático o 
en una zona de difícil acceso… Todas estas cuestiones por superficiales o insignifi-
cantes que puedan llegar a parecer son de las más determinantes en la creación de 
un festival.

Además de ello, la participación de los residentes o visitantes externos es clave 
para el valor simbólico que se le otorga al festival. Estos dos grupos pueden tener 
distintas motivaciones y vivir la experiencia de forma bastante diferente (Bonet, 
2011). Por ello, es preciso otorgar valor al lugar y potenciar técnicas que permitan 

fidelizar a la audiencia local así como la extranjera y turística. Por medio de estas 
acciones, el festival podría lograr maximizar el empleo del territorio y su valor eco-
nómico, aumentar el orgullo local y la oferta cultural.

Continuando con el otro factor que comenta Bonet, el segundo aspecto determinante es 
la institucionalidad del festival. Dependiendo de su titularidad, pública o privada, el desa-
rrollo del festival se verá condicionado. Según un estudio realizado en el año 2007 por el 
autor, el 65,6% de los festivales escénicos con programación profesional eran de titulari-
dad pública. Esto supone una mayor conveniencia económica para su realización y tam-
bién para su posible cancelación, que será respaldada por las administraciones públicas. 
Aún así, de manera generalizada, si la titularidad es privada, el presupuesto suele ser mu-
cho mayor y más ambicioso gracias a las rigurosas estrategias de financiación. En el caso 
de que sea pública, también pueden encontrarse con un festival bien financiado pero 
también otros de iniciativas locales y, por ende, más pequeños y con escasos recursos. 

Este hecho nos lleva al siguiente factor: el presupuesto. Los principales objetivos y accio-
nes a llevar a cabo por parte del festival se verán condicionados por este aspecto. Tanto 
es así, que los recursos financieros disponibles así como la manera de manejarlos, supon-
drá una importante diferencia en la promoción del evento, los artistas invitados, la orga-
nización, la calidad del festival y otros muchos factores que los atañen. Además, el propio 
precio de la entrada también supone un importante hecho para determinar el perfil de 
los asistentes, tanto si es gratuito como si es de un gran valor.
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Por último, el cuarto factor es el proyecto artístico. Es para Lluis Bonet el aspecto más 
esencial y determinante de estos cuatro descritos y el que definirá y marcará las pau-
tas del desarrollo del festival. Hay cinco criterios que determinan estos eventos y sus 
estrategias de diseño que han sido descritos por el autor francés Claude Vauclare en 
su ensayo Les événements culturels : essai de typologie (2009): 

1. La presencia de la creación artística

2. La tipología del público participante

3. La inversión en un espacio

4. El criterio del tiempo

5.  La excepcionalidad del evento

Permite distinguir los festivales o eventos de manifestación artística de los no artísti-
cos que además pueden ser en un formato más tradicional, como podría ser enfocada 
en un género artístico, o más novedoso, en torno a un tema o una mezcla de varios.

Esto determinará la gestión del mismo y las posibilidades existentes para llegar a una 
amplia audiencia o, si no fuese este el objetivo, llegar a un público bien determinado.

En general, los festivales suelen situarse en espacios al aire libre y de fácil acceso 
que no precisamente estén única y exclusivamente dedicados a la cultura como 

Diseñar un festival que se concentre en un pequeño espacio de tiempo y que logre 
que su cualidad efímera le aporte importancia y relevancia. Cabe destacar, que a pe-
sar de esta característica, en general, los festivales buscan una reiteración, normal-
mente, anual lo que lo aleja de su carácter efímero entendido como un evento finito 
de corta duración.

La “rareza” de sus actividades diseñadas y su programación contribuye a esa excep-
cionalidad buscada para hacerlo más atractivo y memorable para sus visitantes. 

Con estos criterios podría definirse de forma coherente el desarrollo de un festival, 
aún así, hay ciertos pasos a cumplimentar para llevarlo a cabo de la manera más efi-
ciente posible. En este contexto, la organización del festival es crucial para ello.
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podría ser un museo. Es por esto que concentrar en un espacio público el festival re-
quiere de una planificación e inversión para que encaje y tenga concordancia con el 
lugar donde desea establecerse.

Ritmos del Mundo (2022). The Showroom Magazine
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Para poder llevar a cabo de forma coherente la organización del festival se comenzará 
por tres simples pasos previos: 

1.	 Definir la gente que estará involucrada en el proyecto, como organizadores, direc-
tores creativos, diseñadores…

2.	 Realizar una pequeña lluvia de ideas sobre el festival y las posibles actividades que 
contendrá

3.	 Realizar un análisis de viabilidad de estas ideas

A parte de estos tres pasos a cumplimentar, es recomendable responder a las si-
guientes cuestiones para tener un perfil claro de lo que se deberá realizar, organizar 
y desarrollar: ¿qué se está tratando de hacer y para quién?; ¿qué beneficios para los 
participantes podemos incorporar en el festival?; ¿cuáles son los diversos planes para 
lograr esto?; ¿cuáles son los pros y contras de cada idea?; ¿cuál es la mejor idea y 
cuáles serán los pasos a seguir para llevarla a cabo? 

Comenzando con las personas que formarán parte de la organización del festival, 
puede partirse de un grupo ya existente que tenga conocimiento en estas áreas 
como, tal y como se comentó en el apartado anterior, dependerá de la institucionali-
dad del evento. Se considera que el tamaño óptimo de un equipo es de alrededor de 

seis personas para mantener una buena organización (Event Management, s. f.). Este 
equipo se encargará de las tareas relacionadas con la planificación, financiamiento, 
marketing, búsqueda de recursos, seguridad y aspectos legales.

Una vez formado este equipo, es necesario continuar con la realización de la lluvia de 
ideas o brainstorming para discutir y generar conceptos alrededor de lo que será el 
festival. A continuación, las ideas principales y aquellas que se desean llevar a cabo 
deberán someterse a una prueba de viabilidad donde se deberá comprobar quiénes 
podrían llegar a participar, asistir, presenciar e incluso pagar por el festival. De esta 
manera, se podría también comprobar cuál es el público objetivo del evento que esta-
mos creando y marcar las pautas a seguir para su efectiva y exitosa realización.

Además de estos apartados, en esta primera fase también se deberá hablar sobre 
las estrategias de mercado, las operaciones comerciales y el presupuesto. Entre ellos 
cabe destacar el conjunto de gestiones para la captación de ingresos externos como 
subvenciones y patrocinios así como la planificación de las estrategias para generar 
recursos propios (Bonet, 2011). Todas estas estrategias deberán ser ajustadas y desa-
rrolladas con la mayor factibilidad posible dependiendo de cada festival.

Tras esta primera etapa, viene la fase de planificación. La clave para el éxito de un 
evento radica en una planificación cuidadosa, estructurada y lógica, que reduce la in-
certidumbre, enfoca la atención en los objetivos y garantiza una operación eficiente. 

Festival de danza Move (2022). Culturamania
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Por estas razones, la planificación es de las etapas más importantes para organizar 
un festival. 

Es recomendable hacer un pequeño borrador para planificar los puntos fuertes y 
claves del festival a desarrollar, incluyendo el propósito o diferentes objetivos, el 
público objetivo, las diversas actividades que tendrá y resolver las cuestiones de 
“cómo, dónde y cuándo” (Event Management, s. f.). Planificar también es tener en 
cuenta los posibles contratiempos o problemas que puedan surgir cuando se realice 
el evento así que también se deberá realizar un plan de acción que solvente estos 
imprevistos de la mejor manera posible.

Tras este apartado, llega la etapa de la estrategia financiera. Independientemente 
del nivel de complejidad del festival, los planes financieros deben ajustarse a los 
objetivos del evento para poder cumplirlos en la medida de lo posible. Algunos de 
los costes a considerar incluyen: los gastos en marketing y diseño como impresión 
y publicidad del evento, el transporte de mercancías, la estructura en la que se aloja 
y se realiza el festival, asientos o lugares de descanso para el público si fuese nece-
sario, comida y bebida, equipos audiovisuales y su respectivo coste de producción, 
seguridad como podría ser un cuerpo de policías, zona de primeros auxilios y sus 
sanitarios y también considerar los posibles costes en caso de imprevisto.

En el caso de que la institucionalidad del evento sea de administraciones públicas, 

estos gastos y los recursos necesarios serán aportados por ellas. Aún así, tanto sea 
público o privado, muchos festivales intentan captar recursos procedentes del patro-
cinio empresarial. De hecho, los festivales que generan un mayor impacto mediático 
y atraen a un público numeroso tienen más facilidad para obtener financiamiento de 
fuentes no gubernamentales (Bonet, 2011). Aparte de esta opción, que ayuda a los 
patrocinadores a tener una buena imagen pública en este tipo de festivales exito-
sos, otra de las formas de generar y recaudar fondos para el evento es a través de la 
venta de entradas. Son sobre todo los grandes festivales de música que aprovechan 
este recurso para financiar la realización y organización de estos. Según expertos, 
la opinión generalizada de estos es que las entradas gratuitas deberán limitarse 
a espectáculos al aire libre o en la calle que invite a visualizar las actividades del 
evento. 

Por último, dentro de esta financiación deberá considerarse el presupuesto estima-
do para el equipo y trabajadores externos que elaboren el festival. Para ello, lo mejor 
será organizar un equipo de profesionales que ayuden a toda la logística como sería 
la gestión del lugar, el catering si lo hubiese, la administración de permisos, contra-
tos y seguros y también la gestión de los visitantes en el caso de que fuese necesa-
rio acomodarlos y registrar su asistencia. Además se necesitarán otros expertos que 
organicen las actividades así como un equipo de publicidad que las promocione a 
través de una página web, presencia en redes sociales, la programación impresa y 
otros tipos de promociones. 
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Es ostensible que la realización de un festival requiere de un arduo y tedioso trabajo 
que de manera minuciosa y precisa podrá llevarse a cabo por medio del desarrollo 
y planificación de todos los apartados nombrados anteriormente. Debido a su alto 
nivel de complejidad, será por tanto preciso tener un equipo capacitado para todas 
estas tareas. Aún así, cabe destacar otros aspectos para el desarrollo de un festival 
que se consideran claves para su diferenciación como es el proyecto artístico, que 
se explicará más detenidamente a continuación. 
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Festival de Avignon en Francia (2020). Culture Trip
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Tradicionalmente, las artes estaban relacionadas con la música clásica, la ópera, el 
ballet, las artes plásticas y también escénicas. Sin embargo, hoy en día, a pesar de 
incluir las dichas, se ha expandido ese término relacionándolo también con la danza 
contemporánea o el cine. De hecho, el programa artístico de cualquier festival cultu-
ral incluye alguna de estas diversas ramas de lo artístico (Festival and Events Mana-
gement, 2004).

El proyecto artístico de un festival hace referencia principalmente a su programa-
ción. Las actividades varían ampliamente entre unos y otros, pero la clave para su 
diseño es la coherencia de estas dentro del tiempo y espacio elegidos para su de-
sarrollo. Existen festivales que incluyen exposiciones, talleres, entregas de premios 
o incluso competiciones, entre otros. Aún así, la calidad del conjunto es también 
determinante. También cabe considerar que la publicidad y marketing para promo-
cionar el festival será clave para el éxito del mismo.

Podría decirse que la propuesta artística es el alma del festival y el elemento dife-
renciador. Por ello, los objetivos y los recursos disponibles han de ser considerados 
en este apartado, para que el progreso sea adecuado y no incongruente o preten-
cioso. Asimismo, conviene enfatizar en la idea que el éxito del festival no se sostie-
ne sobre un gran número de espectáculos de calidad. Uno de los objetivos a consi-
derar dentro de la programación artística es la inclusión de otro tipo de actividades 
que aporten dinamismo y variedad al festival. Por consiguiente, ha de pensarse que 

en la propuesta será decisivo incluir exposiciones, encuentros profesionales, cursos, 
actividades, entregas de premios, etc (Bonet, 2011). Con ellas, se enriquece la expe-
riencia de los visitantes, se obtiene mayor difusión, se mejora y posiciona la imagen 
del festival y se singulariza la programación frente a otros festivales de la misma 
categoría. 

Con respecto a la programación, hay que buscar el balance entre los espectácu-
los y otras actividades, saber colocar de manera equilibrada los eventos con mayor 
afluencia y, en general, realizar un proyecto atractivo para el público objetivo. Por 
esto, no existen unas reglas o criterios que determinen los pasos a seguir para crear 
una programación triunfante y, por tanto, un festival que también lo sea. En realidad, 
todo depende de los objetivos marcados en el proyecto artístico y la tipología del 
festival. 
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Partiendo de la singularidad del evento con una programación coherente dentro del 
tiempo y el espacio elegido para el desarrollo de este, la comunicación del mismo 
se sustenta precisamente en esta excepcionalidad. 

Como se ha explicado anteriormente, hay muchos factores que condicionan el de-
sarrollo del festival por lo que, en consecuencia, la estrategia de imagen y comuni-
cación también se verá restringida. El territorio, la institucionalidad, el presupuesto 
y la proyección artística deberán ser definidas previo a la decisión de la estrategia. 
Esta sin duda pretende posicionar a una escala nacional o internacional la marca 
e imagen del festival, y al mismo tiempo atraer un público objetivo bien definido, 
siendo este determinante. Por ello, los canales y acciones de comunicación variarán 
dependiendo de los visitantes a los que se desee llegar. 

Como consecuencia de la realización de un festival y su respectiva comunicación, la 
propia imagen del territorio donde se desarrolle se ve favorecida. Ante esto, en los 
últimos años ha surgido un nuevo término dentro del marketing, llamado marketing 
territorial. El impacto de un festival sobre la mejora de la imagen de la ciudad se ve 
definida por estrategias de este nuevo término (Selkani, 2019). Ciudades alrededor 
del mundo parecen incorporar tácticas de marketing que anteriormente se limitaban 
al entorno empresarial para posicionarse en un nivel deseable por diferentes gru-
pos de población. Con ello, los festivales de manifestación artística parecen ser una 
buena forma de posicionar la imagen de una ciudad.

En las últimas décadas el marketing ha evolucionado y se ha centrado en el bienes-
tar de los ciudadanos posicionando a estos como el centro de su actividad. De esta 
forma, se busca la oferta y la calidad de nuevos servicios que podrían ser positivos 
para ellos. Por ello, los eventos y festivales han sido una buena forma de mejorar la 
calidad de vida de los residentes además de ser un buen atractivo para los turistas 
o visitantes. Actualmente componen uno de los formatos dominantes del paisaje 
cultural de la ciudad (Morales Pérez & Pacheco Bernal, 2017). 

Entrada al Festival Internacional de Arte 
Contemporáneo (FIAC) de París (2019) Artnet
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En continuación con el punto anterior, el festival y su desarrollo forma parte de las 
estrategias para posicionar y mejorar la imagen de la ciudad. Las administraciones 
públicas han tomado un papel clave para la realización de estos eventos, tanto por 
ser las organizadoras o por la implantación de políticas culturales que fomentan su 
creación. Además, para ser capaces de desarrollarlas es vital una planificación a 
nivel territorial, económico y social tanto para el presente como para el futuro (Se-
lkani, 2019). Es sobre todo primordial este enfoque para pequeñas y medianas ciu-
dades donde los festivales pueden ser la vía para generar riquezas e ingresos eco-
nómicos así como un desarrollo de las comunidades gracias al turismo que atraen  
(Morales Pérez & Pacheco Bernal, 2017).

Si los festivales culturales son de carácter público, tienen un papel muy significativo 
en la vida cotidiana de las ciudades y de sus habitantes. A través de la atribución de 
los espacios públicos, se favorece la redefinición, el redescubrimiento y la amplia-
ción de la vida social de los residentes y de los significados asociados a esos luga-
res (Stevens & Shin, 2014).  Estos espacios redefinidos crean experiencias colecti-
vas que irrumpen esa normalidad y monotonía característica en la vida diaria de los 
habitantes.

Es preciso considerar que la relación entre festival y ciudad altera el concepto de 
ambos indistintamente. La ciudad en los festivales o los festivales en la ciudad pa-
rece ser una relación dialógica que no tiene por qué considerarse efímera (Morales 

Pérez & Pacheco Bernal, 2017). El paso de un festival por un espacio público de la 
ciudad supone un antes y un después en la percepción de la misma así como el 
propio evento se ve condicionado por el lugar espacial que ocupe. Además, la rela-
ción de las personas con el espacio se puede ver condicionado por los festivales a 
la vez que los propios visitantes dan forma y definen el evento. Por tanto, nace un 
nuevo paradigma espacial que reflexiona sobre la construcción del espacio a través 
de la relación con este medio y no como un mero lugar donde suceden fenómenos 
(Villarino, 2012).

Con lo dicho, se confirma que los lugares tienen “vida” al transformarse con su uso, 
y son “las prácticas, las acciones y las interacciones sociales los elementos que 
pueden dibujar un nuevo significado del espacio” (Morales Pérez & Pacheco Bernal, 
2017).

The sultan’s Elephant en Londres (s. f.). The Dots
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Estudio de casos

A nivel global cabe destacar el festival internacional de Edimburgo, uno de los 
más prestigiosos y destacados festivales del mundo. Se celebra de manera anual 
en esta ciudad de la región escocesa desde el año 1947. Se estableció como un 
evento cultural con la intención de reunir artistas y visitantes internacionales en 
una sola ciudad para promover el arte y la cultura en todas sus expresiones. Con 
más de 70 años de trayectoria, continúa fortaleciéndose como uno de los princi-
pales festivales.

Durante tres semanas del mes de agosto, Edimburgo se transforma. La música, el 
teatro, la danza, la ópera y las artes plásticas toman las calles convirtiendo a la 
ciudad en una celebración y punto de encuentro anual para personas de cualquier 
parte del mundo (Edinburgh International Festival, 2023). Destaca además gracias 
a su programación de alta calidad que contiene una gran diversidad de activida-
des como producciones teatrales de vanguardia, actuaciones musicales, exposi-
ciones de arte contemporáneo, conferencias, eventos educativos para todos los 
públicos…

Los principales objetivos del festival internacional de Edimburgo descritos en su 
página web son presentar una amplia variedad de actuaciones artísticas por los 
artistas más relevantes del momento a la mayor audiencia posible que sean ase-
quibles y pongan en valor la rica cultura de Escocia. Además de presentar actua-
ciones innovadoras en una programación de alta calidad comprometida con las 

nuevas creaciones a parte de animar al público a participar en las artes durante 
todo el año (Edinburgh International Festival, 2023).

Gracias a su variada programación, enfoque innovador y atmósfera festiva, el fes-
tival se ha establecido como una destacada plataforma para la creatividad y una 
vibrante celebración de la cultura en todas sus manifestaciones.

Otro célebre festival de alta categoría es el festival de Avignon, en Francia. Fue 
fundado en 1947, mismo año que el de Edimburgo, por Jean Vilar, un reconocido 
director de teatro francés. En propias palabras del fundador, el objetivo del festival 
es “proporcionar al teatro y al arte colectivo algo más que espacios cerrados; re-
conciliar la arquitectura y la poesía dramática”(Jean Vilar, s.f.).

Durante el mes de julio, Aviñón se convierte en una “ciudad-teatro” (The Festival 
d’Avignon, s. f.) transformando su arquitectura tradicional en diversos escenarios 
por las calles de la ciudad para acoger a amantes de las artes, principalmente es-
cénicas, de todas partes del mundo. 

El principal foco de la programación del festival de Aviñón es el teatro pero tam-
bién cuenta con otras manifestaciones artísticas como la música y la danza. Ade-
más, durante ese mes de julio, a parte de los emocionantes espectáculos, también 
se incluye lecturas, exposiciones, películas y debates de artistas y grupos invitados 

Internacional

Escenario del Festival Internacional de 
Edimburgo (2022) Reviewsphere

Espectáculo del Festival Internacional de 
Edimburgo (s. f.) Edinburgh Festival City
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que permiten el intercambio de ideas entre profesionales de las artes y el propio pú-
blico. En total, el festival ofrece alrededor de 45 espectáculos de Francia y del extran-
jero, con un total de aproximadamente 300 representaciones y más de 400 eventos, 
que incluyen esas otras actividades.

Otro referente a mencionar es el festival de Salzburgo en Austria que tiene un varia-
do programa de ópera, música y teatro. Sin embargo, se centra principalmente en la 
música clásica, ofreciendo una amplia gama de conciertos sinfónicos, música de cá-
mara y recitales de renombrados artistas y orquestas nacionales e internacionales. 

Para la edición de este año 2023 que se celebrará entre el 20 de julio al 31 de agosto, 
se presentan 179 presentaciones en 43 días y en 15 ubicaciones entre los que des-
taca Las bodas de Fígaro de Mozart, conciertos de música clásica brindados por la 
Filarmónica de Viena y la obra de teatro Jedermann de Hugo von Hofmannsthal (Salz-
burg.info, s. f.).

Conviene también resaltar un referente a nivel mundial: la Bienal de Venecia. Se co-
noce popularmente como la Exposición Internacional de Arte de Venecia donde su 
mayor foco y por lo que mundialmente se le conoce, es el arte contemporáneo. Aún 
así bianualmente se organiza la exposición internacional de arquitectura, el festival de 
teatro, el festival de danza y música contemporánea y el festival internacional de cine 
de Venecia. 

La Bienal de Arte de Venecia fue fundada en 1895 y ha sido recientemente reconoci-
da como la líder mundial en exposiciones de arte contemporáneo (La Biennale di Ve-
nezia, s. f.). La importancia y el renombre de esta radica en su capacidad para estimu-
lar y fomentar el diálogo artístico entre visitantes y artistas, poner en valor las nuevas 
tendencias en el mundo del arte a la vez que se brinda una plataforma con exposición 
mundial para los artistas participantes.

Se extiende por diversos lugares de la ciudad italiana entre los que destacan los pa-
bellones históricos en los Jardines de la Bienal, el Arsenal y otros espacios culturales 
de la ciudad.

Memoria del Trabajo Final de GradoA0

Building Bridges de Lorenzo Quinn en la 
Biennale de Venecia (2019). Traveler
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A nivel nacional en España destacan distintos festivales culturales que se centran 
exclusivamente en una manifestación artística como sería el arte, el teatro, la músi-
ca, el cine y la danza. A continuación se exponen algunos ejemplos de ellos.

Comenzando con la feria de arte contemporáneo más importante a nivel nacional, 
se destaca ARCOMadrid. Constituye una de las principales plataformas del merca-
do del arte celebrada cada año durante el mes de febrero en la capital española. 
La primera edición de esta feria fue en 1985 bajo el objetivo de reunir en un mismo 
espacio una amplia oferta artística que fuese desde las vanguardias históricas hasta 
el arte contemporáneo. De esta manera, ARCOMadrid ha logrado reunir bajo un mis-
mo techo, el recinto ferial de IFEMA, las obras más relevantes de pintura, escultura, 
fotografía y otros medios audiovisuales tanto de galerías nacionales e internaciona-
les como de nuevos artistas emergentes. 

La feria dura alrededor de una semana, este año 2023 fue desde el 22 al 26 de fe-
brero. La primera parte de la feria está dedicada única y exclusivamente a profesio-
nales mientras que el fin de semana, a partir de las 15:00h abre sus puertas para 
todos los públicos. La zona de exposiciones y galería de arte se une a otras activi-
dades como conferencias, exposiciones, debates, mesas redondas y presentaciones 
que convierten a ARCOMadrid en un referente nacional y mundial dentro del arte 
contemporáneo.

Nacional

Memoria del Trabajo Final de GradoA0

ARCOMadrid (s. f.) Ifema Madrid
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Continuando con otro festival de renombre dentro del panorama español, cabe subrayar 
al Festival Internacional de Teatro Clásico de Almagro. Desde 1978, ha supuesto un 
encuentro singular y único en nuestro país gracias a su proyección artística en cada una 
de sus ediciones y el mayor escaparate de creación escénica inspirada en el Siglo de Oro 
(Festival Internacional de Teatro Clásico de Almagro, 2023). 

Durante casi un mes, la ciudad de Almagro, situada en la comunidad de Castilla La Man-
cha, convierte sus calles, plazas y otros singulares espacios en un escenario donde reina 
las artes en vivo. 

Uno de los grandes festivales de cine de nuestro país con reconocimiento a nivel global 
se celebra en la ciudad de San Sebastián, en el norte de España. El festival internacio-
nal de cine de San Sebastián, también abreviado como SSIFF, se centra en tres áreas 
bien diferenciadas:

•	 La exposición y visionado de películas que consta de un total de 200 seleccionadas y 
divididas en diferentes secciones (seis secciones competitivas y siete no competitivas)

•	 La sección llamada films-to-be está dirigida principalmente a profesionales del mundo 
cinematográfico y promueve futuros proyectos, algunos en desarrollo y otros que están 
en las primeras etapas de pre-producción 

•	 Por último, la otra área dentro del festival es el pensamiento y debate. Descrito por el 
propio festival de San Sebastián como “un paraguas que agrupa actividades que pro-
mueven el diálogo sobre el cine desde la perspectiva industrial, creativa y formativa y 
programas que generan oportunidades de acuerdos y negocio para creadores, produc-
tores y distribuidores” (Festival de San Sebastián, s. f.).

Desde su primera edición en 1952 hasta ahora, ha sido protagonista de grandes 
momentos del mundo del cine como con el estreno internacional de Vértigo de Al-
fred Hitchcock o el estreno a nivel europeo del primer título de la saga de Star Wars. 
Este año celebrará su 71º edición del 22 al 30 de septiembre con el actor Javier 
Bardem como principal protagonista.

Con respecto a festivales de música, en España se celebran, sobre todo a lo largo 
del verano, algunos de los festivales más destacados como, por ejemplo, el Prima-
vera Sound.

El festival reúne a artistas de diferentes géneros musicales, desde el indie hasta el 
rock, aunque es mayormente conocido por traer a importantes músicos del pop inter-
nacional y electrónica. Su primera edición fue en el 2001 en Barcelona pero debido a 
su popularidad en los últimos años se ha ido expandiendo a otros lugares del mundo 
como Madrid, Oporto, Buenos Aires, Sao Paulo, Bogotá, Asunción y Benidorm. 

A1. Fase de investigación / A1.4. Festivales culturales
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En Barcelona se celebra en Parc del Forum, este año del 29 de mayo al 4 de junio, y 
contó con la participación de artistas como Kendrick Lamar, Depeche Mode, Rosa-
lía, Calvin Harris y muchos otros. Dentro del propio recinto se destinan varias zonas 
con una amplia oferta gastronómica y áreas de descanso.

Como cualquiera de los otros festivales nombrados, Primavera Sound también cuen-
ta con una programación extensa que no se limita a los conciertos en vivo, incluyen-
do actividades, charlas y conferencias. De esta forma, se ha convertido en una cita 
imprescindible para los amantes de la música ayudando a Barcelona a posicionarse 
como uno de los referentes en festivales a nivel global.

Por último, el festival internacional de danza contemporánea de Madrid es uno de 
los eventos más importantes de este ámbito. También puede referirse a él como 
Festival Madrid en Danza, que justo este año celebra su 38º edición. 

Durante casi un mes, este año específicamente es del 13 de mayo al 11 de junio, la 
capital española acoge un total de 20 espectáculos de los cuales, 14 serán estre-
nos exclusivos. Los significativos objetivos de este festival son poner en valor la 
contemporaneidad y la vanguardia de la danza “mostrando el trabajo de compañías 
nacionales e internacionales, grandes y pequeñas, consagradas y noveles” (Festival 
Madrid en Danza 2023 de la Comunidad de Madrid, s. f.). 
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Primavera Sound (2022). Al Día News
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A nivel local y regional, existen diferentes festivales culturales de gran valor y de alta 
calidad como el festival MasDanza o TEMUDAS, celebrados ambos en Gran Canaria, y 
el festival internacional de música de Canarias.

El festival MasDanza, también conocido como el festival internacional de danza con-
temporánea de Canarias fue fundado en 1996 por la bailarina y coreógrafa Natalia 
Medina. Nació con el objetivo de dar a conocer la danza contemporánea en las islas 
además de intentar ser una plataforma para compañías y artistas locales, nacionales e 
internacionales. 

El evento se divide en dos certámenes con sus respectivos premios: el certamen de 
coreógrafos y el de solos. Además de la oportunidad de ganar alguno de los premios, 
a través de los convenios de colaboración, también se proporciona la opción para los 
artistas participantes de ser seleccionados para residencias artísticas, actuaciones y 
colaboraciones.

Por otro lado, tenemos el festival TEMUDAS, cuyo significado hace referencia a “tea-
tro”, “música” y “danza”. Es, por tanto, el festival de teatro, música y danza de Cana-
rias que se celebra, al igual que MasDanza,  en la isla de Gran Canaria. 

Cuenta con un variado programa de actividades y espectáculos relacionados con esas 
manifestaciones artísticas incluyendo la participación de artistas nacionales y locales 

con la intención de dar a conocer su arte y la cultura de nuestro país. En el año 2022, 
celebró su vigésimo séptima edición con un programa muy rico en eventos entre los 
que destacó el estreno de cuatro montajes de sello canario de diferentes disciplinas.
Por medio de TEMUDAS, se pretende brindar una oportunidad a las promesas del 
mundo de las artes escénicas en las islas además de dejar latente el compromiso por 
la creación artística isleña.

Finalmente, uno de los festivales más sobresalientes de las islas es el festival in-
ternacional de música de Canarias que se celebra tanto en Santa Cruz de Tenerife 
como en Las Palmas de Gran Canaria. Además del desarrollo en las capitales de pro-
vincias, durante los meses de enero y febrero que dura el festival también se produ-
cen una serie de conciertos en algunas de las otras islas del archipiélago.

Este año celebró la 39º edición con las increíbles cifras de sesenta conciertos, ocho 
grandes orquestas, destacadas batutas, solistas, músicos de cámara y partituras de 
todas las épocas (Festival Internacional de música de Canarias, s. f.). Entre los artistas 
más destacados cabe nombrar la invitada orquesta sinfónica de Kiev junto a las dos 
residentes, la Sinfónica de Tenerife y la Filarmónica de Gran Canaria. 

Local
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Festival MasDanza (2023) Facebook
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El análisis de las marcas gráficas del mercado examina y comprende los elementos 
visuales que componen una marca o logotipo. Para ello, se descompone y estudia los 
diferentes aspectos y características de la identidad visual de una marca con la in-
teción de comprender su significado, efectividad y coherencia. Entre esos aspectos 
a estudiar deberán definirse el color, la tipografía, la composición y otros elementos 
visuales que puedan llegar a estar presentes en el diseño.

El objetivo de este análisis es entender la manera en que estos elementos se unen y 
se relacionan entre sí para comunicar un mensaje o reflejar la identidad de la marca. 
Además, contribuye a reconocer las fortalezas y debilidades del diseño con respecto a 
sus valores y público objetivo, obteniendo la información necesaria para comprender 
la efectividad de esta. Al fin y al cabo, gracias a este análisis se logra entender el po-
sicionamiento de la marca con respecto a sus posibles competidores. 

Se ha realizado este estudio con los festivales más importantes tanto local, nacional e 
internacionalmente divididos en cuatro grandes grupos: 

1.	 Festival de arte o ferias
2.	 Festival de música
3.	 Festival de danza
4.	Festival de teatro

Con esto se pretende estudiar y comprender las diferencias gráficas entre ellas para 
hallar un punto intermedio que permita desarrollar la identidad visual de este proyecto. 

Como se verá a continuación, se ha realizado una tabla que analiza brevemente el lo-
gotipo de la marca además de las aplicaciones en cartelería, página web, redes socia-
les, publicidad e inclusive su aplicación en el propio espacio del festival. 

Introducción
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Primeramente se realizó un análisis de tres ferias de arte distintas. Principalmente se 
observa que las dichas siguen una línea bastante sencilla y plana donde los colores 
que priman son el blanco y negro combinado con otro que acentúa las aplicaciones 
de la marca pero siempre manteniendo cierto minimalismo. 

Debido a su público objetivo de expertos y profesionales del arte, tanto nacional como 
internacional, se pretende mantener una línea gráfica que concuerde con esa profe-
sionalidad y seriedad.

Las ferias de arte analizadas son las tres siguientes:

Feria Internacional de Arte Contemporáneo de Madrid Feria Internacional de Arte de Barcelona Feria Internacional de Arte Contemporáneo 
de París

ARCO Madrid FIA Barcelona FIAC París
A1 A2 A3
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Línea gráfica sencilla en concordancia con el logotipo. 
Sus aplicaciones en carteles y página web así como en el espacio del propio museo utilizan un rosa rojizo acompañado 
del blanco y el negro como principales colores corporativos. Además, por cada edición se combina la paleta principal con 
una secundaria como puede ser el amarillo o el azul. Se consigue gran contraste con la paleta cromática.
La tipografía continúa siendo sans-serif combinada en diferentes pesos en las aplicaciones de la marca.
Composición minimalista y sencilla con grandes bloques de color.
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Línea gráfica sencilla en concordancia con el logotipo. Sus aplicaciones en carteles y página web así como en el espacio 
del propio museo utilizan el blanco principalmente. Junto con este color, cada edición de la feria varía el otro principal 
siendo la edición pasada un verde agua.
La tipografía continúa siendo sans-serif combinada en diferentes pesos en las aplicaciones de la marca.
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Línea gráfica sencilla en concordancia con el logotipo. Sus aplicaciones en carteles, página web y redes sociales mantiene el 
uso del blanco y el negro. Con ello consiguen que las imágenes escogidas destaquen gracias a los altos contrastes de color 
que las caracterizan. 
La tipografía es con serifas para títulos y otros usos, como en los carteles, pero para texto continuo optan por una sans-serif.
Los carteles son simples con un alto impacto visual gracias a las llamativas fotografías. El logo suele colocarse en la zona 
central del cartel con el texto explicativo a su alrededor.
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Se realizó un análisis de tres festivales de música distintos, uno internacional, otro 
nacional y, por último, regional. 

A primera instancia se observa que, en general, todas siguen una línea gráfica bastan-
te llamativa con colores vibrantes tanto para su logotipo como para las aplicaciones 
de la marca. Son sobretodo en su cartelería donde puede observarse el uso del color y 
de la tipografía, que esta varía bastante entre festival y festival aunque con una visible 
preferencia por la sans-serif en texto de lectura corrida. 

Su público objetivo son principalmente jóvenes que disfrutan de la música en vivo, de 
la interacción social y la expresión creativa, por ello, no es de extrañar que se use un 
diseño llamativo y enérgico. Con esto logran transmitir esa experiencia festiva y vera-
niega que ofrecen.

Los festivales de música analizados son los tres siguientes:

Festival de Música y Artes de Coachella Valley Festival de música independiente en Castellón Festival de música en Tenerife

Coachella Arenal Sound Sunblast
A1 A2 A3
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Línea gráfica llamativa gracias al uso de imágenes e ilustraciones que presentan el paisaje del desierto de Indio, California, 
donde se realiza el festival. El desierto se convierte en un elemento identificador del festival.
El color usado es principalmente el negro y el blanco en el texto pero para destacar cierta información se utilizan amarillos 
o naranjas que van en concordancia con la temática del cartel principal del festival. Para las redes sociales, app y página 
web se usa un degradado de azul que se asemeja al cielo.
La tipografía varía en sus diferentes aplicaciones: la manuscrita del logotipo se reserva para este uso exclusivo mientras 
que para títulos e información relevante se alterna entre serif  y sans-serif. La composición o estructura compositiva de los 
carteles se mantiene igual en toda sus ediciones.
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Línea gráfica llamativa y muy colorida. Uso de ilustraciones que varían por cada edición del festival aunque siempre mante-
niendo temática de verano con palmeras, playas o piscinas, bikinis...
El color más usado es el amarillo pero en diferentes tonalidades dependiendo de la edición. Otros colores de la paleta cromá-
tica son el azul, el naranja y el rosa o violeta. Para el texto suele usarse el negro.
La tipografía es siempre  sans-serif.
La composición o estructura compositiva de los carteles varía cada año debido a las ilustraciones creadas que lo acompañan.
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Línea gráfica llamativa y muy colorida. Uso de ilustraciones que varían por cada edición del festival incluyendo el propio logotipo.
El color rosa corporativo se mantiene en líneas generales en todas las ediciones y lo combinan con otros como el amarillo, el na-
ranja, el azul y el verde. 
La tipografía es siempre  sans-serif .
La composición o estructura compositiva de los carteles varía cada año debido a las ilustraciones creadas que lo acompañan.



62

Memoria del Trabajo Final de GradoA0

Se realizó un análisis de dos festivales de danza distintos, uno a nivel nacional y otro 
a nivel local.

Ambas siguen una línea gráfica simple donde destaca el nombre del evento pero a 
nivel gráfico, su enfoque es completamente distinto. En Madrid en Danza se mantiene 
la estética y estructura compositiva edición tras edición mientras que en el festival 
MasDanza, cada año cambian su estilo gráfico. 

Los festivales de danza analizados son los siguientes:

Festival internacional de danza en Madrid Festival internacional de danza contemporánea 
de Canarias

Madrid en Danza MasDanza
A1 A2
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Línea gráfica simple en concordancia con el logotipo. Este es meramente tipográfico y se adapta dependiendo de su uso.
Los colores corporativos son tres: el negro, el blanco y el rojo. Estos concuerdan con la identidad visual de la Comunidad de 
Madrid que es quien organiza el festival.
La tipografía es sans-serif tanto en el logotipo como en las aplicaciones de la marca. 
La composición de los carteles se repite año tras año con muy poca variación entre ellas. La fotografía es el elemento princi-
pal y el fondo del cartel. Otros elementos usados son los cuadrados con trazado o bloque de color rojo. El logo de la Comuni-
dad de Madrid se coloca a la derecha, en la esquina inferior.
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Línea gráfica muy diversa entre edición y edición. El elemento de unión es el naming del festival.
No hay presencia del logotipo en la cartelería promocional.
Cada año varían bastante la línea gráfica por lo que no hay homogeneidad en las decisiones gráficas y sus elementos. El color 
y la tipografía es siempre distinto excepto en texto explicativo que suelen utilizar una sans-serif tanto en su página web como 
en su cartelería.
En sus redes sociales usan el icono del trompo de manera recurrente. 
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Festivales de teatro

Festival de artes escénicas en Francia Festival internacional de artes escénicas en Canarias

Festival de Avignon Canarias Artes Escénicas
A1 A2

Se realizó un análisis de dos festivales de teatro distintos, uno a nivel internacional y 
otro a nivel local.

Ambas siguen una línea gráfica simple con la misma paleta corporativa y uso pareci-
dos tipográficos. Los colores que priman son el rojo, el negro y el blanco que puede 
verse aplicado en la propia imagen visual además de sus respectivas páginas web, 
cartelería, publicidad y redes sociales.

Los festivales de artes escénicas analizados son los siguientes:

A1. Fase de investigación / A1.5. Análisis del mercado
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Línea gráfica simple en concordancia con el logotipo. 
Los colores corporativos son tres: el negro, el blanco y el rojo. Se combinan en las aplicaciones pudiendo encontrar el logotipo 
en negro, blanco o rojo con la información a destacar también en alguno de estos tres.
La tipografía es sans-serif para el logotipoy texto continuo pero para títulos se utiliza una serif.  
La composición de los carteles se repite año tras año con muy poca variación entre ellas. El fondo es siempre una ilustración, 
una fotografía o un dibujo y se coloca el logotipo en el centro.  
La página web sigue la línea gráfica con el uso de la tipografía y paleta cromática corporativos.
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Línea gráfica simple en concordancia con el logotipo. 
El negro, el blanco y el rojo se mantienen en las aplicaciones pero dependiendo de la edición, se añade un cuarto color como 
el rosa o el naranja. El logotipo se combina en las aplicaciones pudiendo encontrarlo en negro, blanco o rojo.
La tipografía es sans-serif para el logotipo y texto continuo pero para títulos se utiliza una serif.  
La composición de los carteles varía cada año pero, en general, el logotipo tiene bastante peso en la composición. También 
se suelen añadir imágenes de los espectáculos que se interpretarán en el festival.
La página web sigue la línea gráfica con el uso de la tipografía y paleta cromática corporativos. Aunque los títulos utilizan una 
tercera tipografía.
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Síntesis del análisis

Como se ha podido observar, a rasgos generales, cada festival varía su línea gráfica 
dependiendo de su tipología y público objetivo. 

Los festivales de arte, danza y teatro suelen seguir una estética similar donde se prio-
riza la sencillez y el minimalismo de las composiciones. El uso de tipografías sin seri-
fas es bastante recurrente así como el color negro para logotipos y otras aplicaciones 
que pueda tener la marca. Se ha observado que, además, estos festivales incluyen 
imágenes a sangre con un gran peso visual mientras mantienen la simpleza del resto 
de elementos.

Por el contrario, los festivales de música analizados se alejan de esta estética y prio-
rizan el color como medio para hacer más atractivo y llamativo su marca. En los tres 
estudiados, se recurre a la creación de ilustraciones que acompañan el resto de in-
formación relevante del festival como podrían ser los artistas invitados y la progra-
mación. Todos ellos tienen logotipos meramente tipográficos pero con una tipografía 
completamente distinta entre ellos y que mucho se aleja de la sencillez vista de los 
festivales de arte. 

Algo común en todos ellos, es que se usa para texto continuo una tipografía sans-serif 
y, a grandes rasgos, muchos de ellos utilizan una tipo con serifas para títulos o texto 
informativo a destacar.

En definitiva, la sencillez de festivales enfocados a un público más profesional y ex-
perto no concuerda con el maximalismo de aquellos que se dirigen a un público más 
joven. Por ello, si se quisiera hacer un festival para todos los públicos y de estas cua-
tro tipologías diferentes, ha de buscarse el equilibro entre estas líneas gráficas.

A1. Fase de investigación / A1.5. Análisis de referentes
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Conclusión
de la fase de investigación

El nomadismo recurrente de estas últimas décadas permite cuestionar el modo de vida 
de la sociedad a la vez que se reflexiona por el futuro de la misma. Ante un panorama de 
constante evolución y cambio social, donde las necesidades del ser humano se han visto 
transformadas, la arquitectura parece ser una vía para paliar con esta metamorfosis. 

Frente a este panorama, surge el concepto de “arquitectura efímera” donde se antepo-
ne lo fugaz a lo permanente. Bajo este ideal, arte y arquitectura disuelven sus límites 
para fusionarse y crear espacios momentáneos hallando soluciones en los contenedo-
res de mercancía. Sus diferentes características como su propiedad modular, su fácil y 
rápido ensamblaje y transporte y su velocidad de construcción han captado la atención 
de estas dos disciplinas. Gracias a esas singularidades, el contenedor se aleja de su 
función principal, transformándose y reinventándose. Innumerables son las posibilida-
des de esta “gran pieza de Lego” que parece tomar protagonismo paulatinamente.

Entre las posibles aplicaciones del contenedor, cabe destacar su viabilidad para ser una 
vivienda, de atributo más permanente, pero también de un espacio de disfrute y ocio 
momentáneo capaz de trasladarse a diferentes lugares como una tienda de ropa efíme-
ra, una galería de arte o un festival.

El contenedor, entendido desde lo momentáneo, y el festival comparten atributos. Am-
bos logran que lo efímero cuestione lo perdurable del recuerdo y su capacidad de que 
una experiencia sea lo suficientemente memorable para aquel que la vive. 

Además de ello, debe tenerse en cuenta la carencia de festivales que aunan las diferen-
tes manifestaciones artísticas en Canarias así como la dificultad de hacer llegar a cada 
una de las islas el programa de un festival. Ante estas presentes problemáticas, 
es preciso concluir que la posibilidad de generar un espacio por medio de contene-
dores que, a la vez que alberga el espectáculo, también lo es, constituirá un elemento 
clave en la creación de un festival.
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Conceptualización

La conceptualización implica generar ideas y explorar diferentes enfoques creativos 
que puedan comunicar de manera efectiva el mensaje o el valor deseado de la marca. 
Por ello, es preciso antes de comenzar con esta fase, realizar una ardua investigación 
que permita definir los valores que desean transmitirse con la identidad a diseñar.

Tras realizar lo dicho, se comenzará con un proceso de creación y selección de un 
nombre para la marca. Este proceso se denomina naming y es una fase crucial en el 
desarrollo del proyecto ya que supondrá el primer paso para la construcción de una 
identidad distintiva y memorable. Esto conlleva el estudio y análisis de los posibles 
conceptos y, en consecuencia, la esencia y la personalidad que caracterizarían a la 
marca. 

Partiendo de esto último y con lo estudiado durante la fase de investigación, se gene-
ran cinco conceptos claves con los que partir para la creación del nombre del festival 
de este proyecto:

•	 El contenedor de mercancía (tanto por sus propiedades físicas como por las ideas 
existentes alrededor de este)

•	 La capacidad de transporte del contenedor (que brinda la posibilidad de que el fes-
tival pueda moverse por diferentes lugares)

•	 La arquitectura efímera (lo efímero como concepto)
•	 Las Islas Canarias (como lugar de ceremonia del festival)

•	 La cultura (el arte, el teatro, la música y la danza y los conceptos que pudieran sur-
gir a partir de ellos)

Con estos cinco principales conceptos, se comenzó la búsqueda del naming para 
nuestra marca. En la página siguiente puede observarse un pequeño fragmento de 
como fue el proceso de ideación y conceptualización.

Memoria del Trabajo Final de GradoA0
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Con esa primera lluvia de ideas, de conceptos e ideas con los que poder partir, se co-
menzó a elegir y buscar palabras que pudiesen expresar lo ideado. Entre los términos 
buscados caben destacar los expuestos a la derecha.

Se comenzó con la idea de “lo efímero” que tal y como se ha expresado con anterio-
ridad, es un concepto crucial en el desarrollo del festival. Del griego “ephémeros”, se 
realizaron algunos bocetos con este término pero fue rápidamente descartado debido 
a la incoherencia conceptual entre los valores del festival y el origen etimológico de 
esta palabra.

Otros conceptos como la fugacidad del evento, en relación a la velocidad de ensam-
blaje que caracteriza a los contenedores de mercancía, derivaron a palabras como 
“fugaz”, “breve” o “pasajero”. Sin embargo, al considerar los valores, la visión y los ob-
jetivos de la marca, se concluyó que estos términos no reflejaban adecuadamente la 
identidad deseada. Lo mismo ocurrió con otras palabras como “estela” o “mudanza”.

Finalmente, se optó por fusionar dos ideas antes expuestas: las Islas Canarias y el 
contenedor. Para este primero se consideró clave buscar elementos que caracteri-
zan al archipiélago. “Salitre” fue uno de ellos. Con respecto al contenedor, el material 
con el que están construidos generalmente son de acero, más específicamente acero 
corten, un material resistible a la corrosión y, por ende, al salitre y agua marina. Algu-
no de los namings considerados entre estas dos nociones fueron “de acero y salitre” 

A2. Fase de desarrollo / A2.1. Identidad visual Memoria del Trabajo Final de GradoA0

y “entre acero y salitre”. Sin embargo, era bastante extenso para ser el nombre del fes-
tival. En consecuencia, se escogió “acero” como el concepto principal y el que fue final-
mente elegido para su desarrollo visual, el cual derivaría al que conocemos ahora, “A0”.
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Color

Desde el inicio, inclusive previo a la fase de análisis de referentes, se intentó buscar una 
paleta de colores corporativa que posicionara al festival a diseñar de manera distintiva. 
Para ello, se generaron diferentes paletas con una gran variedad cromática donde ama-
rillos, rosas y naranjas estaban siempre presentes.

La razón de la elección de llamativos colores viene justificada primeramente por los va-
lores deseados a transmitir por la marca y, por ende, por el festival, además de la inten-
ción de generar un impacto visual y resaltar de la posible competencia. Asimismo, cabe 
destacar que siendo un festival cultural donde se celebrarán distintas manifestaciones 
artísticas, se pretendió buscar un balance entre la simpleza y seriedad conceptual y 
visual de festivales de arte y teatro y la vivacidad y festividad celebrada y representada 
en los festivales de música. El punto medio de ello podía ser encontrado a través de la 
elección de la paleta cromática.

Esta primera paleta fue descartada debido a la similitud cromática entre, por un lado, 
los dos rosas y, por otro lado, el azul y violeta. Además, su aplicación durante la fase de 
desarrollo de la identidad no brindaba las posibilidades creativas requeridas.

Paleta cromática nº1 Paleta cromática nº2

Memoria del Trabajo Final de GradoA0

Por otra parte, a pesar de la vivacidad de esta segunda paleta cromática siguió con-
siderándose inadecuada para la identidad visual del festival. Precisamente durante 
la búsqueda por establecer la identidad de forma sólida y coherente, era crucial se-
leccionar colores que reflejen los atributos y el posicionamiento de la marca de ma-
nera precisa. Por ello, estos colores sugeridos no lograban establecer una conexión 
adecuada con el público objetivo al que se dirige el festival ni tampoco transmitir los 
valores que se desean representar como marca. Además, considerando el contexto 
competitivo, el naranja, el verde y el rojo son utilizados constatemente por otras em-
presas y festivales por lo que para poder diferenciarse de manera efectiva, se debió 
descartar la presente paleta.
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Tipografía

La tipografía así como el naming es de los elementos que más se han visto expuestos 
a cambios durante el desarrollo de la identidad visual.

En un principio se elegieron tipografías que transmitieran un cierto sentimiento festi-
vo junto la combinación correcta de colores. Por ello, se propusieron tipografías como 
“Climate Crisis” que posee un alto contraste en la construcción de cada letra.

Sin embargo, se decidió que lo más apropiado para la representación visual de los 
valores y la personalidad de la marca serían tipografías sans-serif, como las ya estu-
diadas y analizadas en los referentes de festivales culturales. Se comenzó a realizar 
las primeras propuestas con la fuente tipográfica “Comfortaa” y “Gotham” pero fueron 
rápidamente desechadas para ser sustituidas por la “Clash Display” la cual daba más 
juego visual para generar las propuestas de logotipos de la identidad.

Finalmente, tras el cambio de naming, se usó la fuente “Atkinson Hyperlegible” que 
fue nombrada en honor del fundador del Instituto Braille y fue desarrollada específi-
camente para mejorar la legibilidad para lectores con poca visión así como mejorar 
la comprensión. No obstante, el uso de esta tipografía en la identidad se reservó para 
textos largos y no para la creación en sí del logotipo de la identidad corporativa.

Climate crisis

Comfortaa

Gotham

Clash Display

Tamaño nombre de la tipografía: 30 pt
Tamaño abecedario: 85 pt 

AaBbCcDdEeFf

AaBbCcDdEeFf

AaBbCcDdEeFf

AaBbCcDdEeFf
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Primeras propuestas

Las primeras propuestas realizadas partían de algunos de los conceptos y los elemen-
tos gráficos previamente expuestos. Se procedió a intentar representar por medio de 
símbolos, logotipos o la combinación de ambos, la personalidad que la marca quería 
que proyectase.

En estos primeros planteamientos se realizaron diferentes logotipos en los que se 
modificó algunas de las letras o incluso se crearon unas nuevas a partir de la original.

Memoria del Trabajo Final de GradoA0
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Las siguientes propuestas creadas se corresponderían con el símbolo de la identidad 
visual. Fueron diseñadas a partir de los colores corporativos pertenecientes a la pale-
ta definitiva de la identidad que simbolizan, bajo un fondo rosa llamativo, la bandera 
de Canarias. Además de ello, se pretendió representar tres contenedores de mercan-
cía de una manera muy simplificada hasta el punto de ser solo tres cuadrados planos.

A pesar de que el símbolo funciona y corresponde con los valores que el festival que-
ría transmitir además de encontrar el punto medio entre las distintas categorías de 
festivales y su representación visual, durante la fase de desarrollo se encontró una 
marca de arquitectura con contenedores cuya identidad visual era prácticamente igual 
a la diseñada y presentada aquí. Por ello, se tuvieron que desechar y continuar con el 
desarrollo de la identidad. Al fin y al cabo, el uso de elementos geométricos tan sim-
ples limita las posibilidades de crear algo innovador y una propuesta gráfica adecua-
da sin caer en posibles confusiones o, incluso, acusaciones de plagio.
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Esto forma parte de un pequeño fragmento de los diferentes símbolos y logotipos que 
se diseñaron para la identidad, todos ellos descartados. 

Desde la desconstrucción de los contenedores de mercancía a una vista aérea repre-
sentada de forma conceptual de los “cementerios” de containers, se tomó el conte-
nedor como concepto principal para el desarrollo de la identidad visual corporativa. 
Algunos de los planteamientos nacen a partir de otros, como es el caso de “Acero”. 
La tipografía diseñada para la posible imagen de la marca daba un gran juego visual 
debido a lo sencillo y a la vez abstracto que luce. No obstante, observados deteni-
damente la construcción de cada una de sus letras, su redondez y poca angulosidad 
quedaba injustificada con el contenedor cuadriforme de ángulos rectos.

Aun así, la palabra “acero” acabó derivando en a-cero y este, en A0, que finalmente se 
eligiría como naming de la marca.

A0



A2.2

Identidad visual
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Justificación de la identidad visual

Para la propuesta definitiva, se decidió continuar con el contenedor como símbolo de la 
marca junto la combinación del naming escogido creando así una distintiva identidad que 
expusiese fielmente los valores de la marca, A0. 

Entre los valores a destacar cabe nombrar su intención de atraer a un amplio público ob-
jetivo que por medio del uso del color y su simple forma puede llegar a captar la atención 
de distintos públicos sin renunciar a la profesionalidad que supone el evento. 

Se trata de un festival que combina cuatro manifestaciones artísticas diferenciadas, el 
arte, la música, la danza y el teatro, que, como ya se ha visto con anterioridad, las identi-
dades visuales de los respectivos festivales o ferias de cada uno de estos grupos difieren 
enormemente entre ellas. Hallar el balance entre las distintas identidades visuales era 
crucial para la creación de A0.

A parte de ello, se añade un tagline que explica de forma concisa de qué trata el evento: 
festival cultural efímero de Canarias. La textual explicación se justifica por la abstracción 
y simpleza del logotipo con símbolo o isologo creado con la intención de ser una mejor 
aclaración del concepto y del propio festival. Se decidió no renunciar a la palabra “efíme-
ro” a pesar de ser descartada previamente en la fase de ideación de la identidad visual. 

Junto con el tagline, también se añadió una segunda frase con el propósito de crear un 
juego conceptual e identificativo para el festival. Contenedor de cultura se presenta como 
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una segunda aclaración de la marca con un doble significado: el contenedor, como re-
cipiente para transportar mercancía, y contenedor, partiendo del verbo “contener” con 
el significado de almacenar la cultura o almacén de cultura. Además de esto, cultura es 
sustituido en las diversas aplicaciones del festival que son divididas en las cuatro expre-
siones artísticas previamente nombradas. 

Por tanto, el contenedor contiene la cultura, el arte, la música, la danza y el teatro para ser 
disfrutados en el festival cultural efímero de Canarias, A0.
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82

Versión principal
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Manual de identidad visual corporativa  

Las otras versiones de la identidad visual de A0 fueron creadas como submarcas para 
cada una de las expresiones artísticas del festival Se sustituye la palabra “cultura” de 
la versión principal por arte, música, danza y teatro para representarlas con los colo-
res correspondientes de cada una de ellas.

Submarcas de la versión principal

A2. Fase de desarrollo / A2.2. Identidad visual
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Detrás del significado de A0

A0 nace ante la conjunción de dos de los conceptos que sustentan la marca: el conte-
nedor, como recipiente de carga y mercancía, y el festival, como espacio para celebrar 
la cultura y todas sus respectivas manifestaciones artísticas. 

La primera letra del abecedario y el primer número del sistema numérico se fusionan 
con la intención de representar al contenedor, por medio del material que lo compo-
ne, y al festival, a través del concepto de “a un mismo nivel”. A0 pretende rendir ho-
menaje a la cultura de una manera íntima y cercana, estableciendo una conexión más 
directa y personal con el público y los artistas. Este vínculo es posible establecerlo 
gracias a la estructura creada para el festival por medio de los contenedores maríti-
mos donde el escenario está a ras del suelo, es decir, a nivel 0 o a 0.

Por tanto, de estos dos conceptos surge A0: un festival cultural celebrado en conte-
nedores de acero que celebra el arte, la música, la danza y el teatro donde artistas y 
espectadores se sitúan a nivel cero.
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Color

El universo visual de A0 se construye gracias al uso del color.

Una paleta cromática vibrante y llamativa que, además, conforman entre algunos de 
sus colores la bandera de Canarias con tonos más saturados. El azul, el rosa, el blan-
co, el amarillo y el naranja cobran significado propio dentro del universo generado 
para A0. Cada uno de estos colores simboliza un concepto en el festival siendo estos 
los siguientes:

El azul se corresponde principalmente con la celebración de la cultura, uno de los moti-
vos de ser de A0. Por ello, forma parte de la identidad visual corporativa, correspondién-
dose como el color principal de la marca. El azul además simboliza el océano, medio 
por el que se transportará el propio festival y los contenedores marítimos que compo-
nen la estructura. Además, con relación al significado que cobra en la bandera de las 
islas, es el elemento de unión entre provincias por lo que su justificación se refuerza.

El rosa, en cambio, es el segundo color primordial de la identidad y es utilizado tanto 
para aplicaciones de la marca como para el fondo de la identidad además de su sig-
nificado principal. El rosa se asocia con el arte, una de las manifestaciones incluidas 
en el festival. Por esta razón, la galería de arte y todos los elementos relacionados con 
ella son diseñados con este color.

El blancoblanco  cobra significado para A0 siendo utilizado y relacionado con otra manifes-

tación, la música. Además de esto, su uso también se visualiza en texto sobre fondo 
de color por lo que es usado de manera constante durante la identidad. También se 
corresponde con una de las franjas de la bandera de Canarias, que representa a las 
islas situadas en el oeste, las de la provincia de Santa Cruz de Tenerife.

El amarillo representa al teatro y las artes escénicas, usándose para todas las aplica-
ciones del mismo. Además, se corresponde con la última franja de color de la bandera 
canaria, en representación a la zona este (la provincia de Las Palmas de Gran Cana-
ria) completando así los tres colores que la conforman.

Por último, el naranja se asocia en A0 a la danza que, como ya se ha analizado, otros 
festivales de este arte utilizan en su imagen visual este color. A parte de esto, su uso 
también se extrapola a la zona multidisciplinar creada para el festival, donde se cele-
bran talleres, conferencias y charlas. Es un color que aporta calidez y energía, valores 
que también representan a A0.
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Estos cinco colores conforman la paleta cromática corporativa de la identidad visual 
de A0 y su importancia en el universo visual de esta sobrepasa los límites del signi-
ficado inicial que se pueda llegar a intuir de cada uno de ellos. Las asociaciones con 
las manifestaciones artísticas celebradas en el festival permite señalizar de forma 
más efectiva cada una de ellas, a la vez que se genera una gran distinción creando 
una identidad de gran vivacidad y energía.
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Tipografía

Para el desarrollo de la identidad visual de A0, se utilizaron dos tipografías: Atkinson 
Hyperlegible y PP Supply Sans.

Esta primera tipografía es la principal de la identidad, utilizada principalmente en tex-
tos largos. Esta fuente ha sido nombrada en honor del fundador del Instituto Braille y 
fue desarrollada específicamente para mejorar la legibilidad para lectores con poca 
visión y también mejorar la comprensión. Con ello, se pretende que la accesibilidad a 
la información del festival sea la mayor posible para todo tipo de personas, cumplien-
do la función de uno de los valores de A0 (ser accesible para todo tipo de públicos).

Con respecto a la segunda tipografía, que será complementaria, es PP Supply Sans de 
la fundición tipográfica Pangram Pangram. Es la utilizada en el isologo y tagline de A0 
pero su uso será también para títulos o textos más grandes. Está basada en la usada 
en la identificación de los contenedores marítimos colocada en las puertas frontales. 
El código del fabricante, el número de serie y el dígito de control se escriben con una 
fuente tipográfica slab-serif, como la elegida para la identidad.

Atkinson Hyperlegible

Aa
PP Supply Sans

Aa
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Un sistema de señalización adecuado dota a las personas la capacidad de deambular 
y recorrer las diferentes zonas del festival con total autonomía. Contribuye a una me-
jor experiencia del visitante que evitará, con un buen sistema claro y efectivo, la con-
fusión o incluso pérdida. Es primordial para ayudar a crear un ambiente más seguro, 
organizado y agradable para el público.

Además de esta razón principal, la señalización adecuada permite que el flujo de per-
sonas esté mejor organizado y, por ende, sea más eficiente. Se debe dirigir a las per-
sonas por medio de este sistema hacia las salidas, entradas y puntos de interés que 
tendrá el festival como la galería de arte, el escenario o la cafetería. Todo ello deberá 
ser debidamente señalizado.

A parte de esto, la creación del este sistema de guía puede suponer una herramienta 
para reforzar la identidad visual creada para A0. A través del uso del color y la tipo-
grafía corporativos, se crea una coherencia visual que promueve la marca. Por ello, 
era importante relacionar los colores de la paleta cromática con sus respectivas áreas 
de manifestaciones artísticas. De esta forma, el color también cumple una función 
determinante en la identidad.

Como se observa en la imagen derecha, los primeros bocetos para la señalización 
incluyen dos tipos de señales: un panel informativo y una señal vertical o de pared. 
Ambas pretenden continuar con la estética marcada por la identidad, por esta razón, 
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se ideó estas señales en forma de prismas que se asemejan a la forma rectangular de 
los contenedores. 

Para el panel informativo se pretende apilar distintos bloques cúbicos con una flecha 
en una de sus caras que indique dirección y, en otra de sus caras, la información re-
levante con el lugar y la planta para guiar a los visitantes además de un icono. Para la 
señal vertical, se desea añadir ese mismo icono a la izquierda que corresponda con 
el lugar donde se encuentra. A la derecha de este, iría la palabra escrita del lugar que, 
como se muestra en el boceto, serán la galería, los servicios, el escenario...

Además de la ideación y el desarrollo de la señalización, también se estudió los po-
sibles materiales a utilizar para que “las señales resistan lo mejor posible los golpes 
y las agresiones medioambientales, sin que las mismas se degraden fácilmente” (Mi-
nisterio de trabajo e inmigración & Instituto nacional de seguridad e higiene en el 
trabajo, s. f.).

Por último, también se creó un sistema iconográfico que fuese de ayuda para la co-
rrecta comprensión de la señalización.

A2. Fase de desarrollo / A2.3. Sistema de señalización
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La iconografía diseñada pretende ser un elemento de ayuda para reconocer con mayor 
facilidad las zonas del festival. Por esta razón se generaron, siete iconos diferentes. 

El primero se corresponde con la galería de arte interpretado por medio de un cua-
dro de pintura. El segundo es la zona de tickets, donde poder adquirir los billetes para 
la entrada o visita programada de la galería. Estos dos iconos son representados en 
el color rosa corporativo ya que se corresponden con la parte de “arte” del festival. 
Como tercer icono se realizó una reinterpretación de las máscaras de la comedia y la 
tragedia, recurso que suele utilizarse para representar las artes escénicas. Este dise-
ño se corresponde con el escenario del festival, donde se celebrará los espectáculos 
musicales, las actuaciones e interpretaciones. El siguiente es la zona multidisciplinar, 
representado como una bombilla. En este área se celebrará las charlas, conferencias 
y talleres donde poder aprender de profesionales de los diferentes sectores artísticos. 
Luego, también se diseñó una reinterpretación del icono de servicios más angular y 
geométrica. Los dos últimos iconos son para la tienda y la cafetería representados por 
medio de un regalo y un café respectivamente. El color usado para estos dos últimos 
es el azul para diferenciarlos del resto de zonas.

Para el correcto uso de la iconografía dentro del sistema de señalización, se deberá 
utilizar sobre los fondos de color designados para cada uno de los seis. 

También se diseñaron una serie de flechas de dirección con la intención de orientar a 
los visitantes de una forma más sencilla.
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Iconografía

Iconos informativos

Iconos informativos sobre fondo de color

Flechas de dirección

A2. Fase de desarrollo / A2.3. Sistema de señalización



91
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Señales verticales

La iconografía diseñada pretende ser un elemento de ayuda para reconocer con ma-
yor facilidad las zonas del festival. Por esta razón se generaron, seis iconos diferentes. 

El primero se corresponde con la galería de arte interpretado por medio de un cua-
dro de pintura. El segundo es la zona de tickets, donde poder adquirir los billetes para 
la entrada o visita programada de la galería. Estos dos iconos son representados en 
el color rosa corporativo ya que se corresponden con la parte de “arte” del festival. 
Como tercer icono se realizó una reinterpretación de las máscaras de la comedia y la 
tragedia, recurso que suele utilizarse para representar las artes escénicas. Este dise-
ño se corresponde con el escenario del festival, donde se celebrará los espectáculos 
musicales, las actuaciones e interpretaciones. El siguiente es la zona multidisciplinar, 
representado como una bombilla. En este área se celebrará las charlas, conferencias 
y talleres donde poder aprender de profesionales de los diferentes sectores artísticos. 
Los dos últimos iconos son para la tienda y la cafetería representados por medio de 
un regalo y un café respectivamente. El color usado para estos dos últimos es el azul 
para diferenciarlos del resto de zonas.

Para el correcto uso de la iconografía dentro del sistema de señalización, se deberá 
utilizar sobre los fondos de color designados para cada uno de los seis. 

También se diseñaron una serie de flechas de dirección con la intención de orientar a 
los visitantes de una forma más sencilla.

Señales verticales de la galería de arte y los tickets 
en la entrada de la galería
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Señales verticales diseñadas en forma de prima rectangular
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Render de cómo se verían las señales verticales en el 
espacio 3D creado para el festival.
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A2. Fase de desarrollo / A2.3. Sistema de señalización A0

Paneles informativos

Los paneles informativos creados se componen de cuatro cubos y un prisma. En cada 
uno de los cubos se muestra la información relativa al espacio o zona del festival jun-
to con su respectivo número de planta. Además de ello, también se añade una flecha 
que permite ubicar y señalar la dirección a la que dirigirse. El prisma funciona como 
base y soporte.

Cada cubo, mide 30 cm de largo, alto y ancho, por lo que apilándolos uno encima de 
otros junto con el prisma, el panel informativo mide un total de 1,80 m de alto. De 
esta forma, es lo suficientemente accesible y legible para diferentes tipos de perso-
nas y se garantiza la visibilidad desde largas distancias.

Con respecto al material utilizado para el panel, se usará acero inoxidable, no solo 
por su directa conexión con la marca sino debido a su alta resistencia. Para el aca-
bado deseado, se utilizará pintura de poliuretano que es considerado por diferentes 
expertos una buena solución para pintar sobre este material. Esta pintura es bastante 
resistente a rayos ultravioletas y, por tanto, a la exposición solar, lo que lo convierte 
en un material idóneo para el uso que tendrá el panel informativo en los exteriores del 
festival.

Se crearon un total de cuatro paneles para el festival donde únicamente se cambió el 
sentido de la flecha y la rotación de algunos de los cubos dependiendo de la posición 
en las que se situasen. 

El primer y segundo panel se colocarían al lado de las escaleras, justo en la planta 0 y 
la 1, para señalizar correctamente ambos pisos y las áreas que se encuentran en cada 
una de ellas. La siguiente señal se coloca justo al lado del escenario y la última sería 
junto a la zona multidisciplinar y la galería de arte.
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180 cm

30 cm

Icono

Áreas de festival

Número de planta

Flecha de dirección

Pintura de poliuretano sobre 
acero inoxidable

Aspectos técnicos
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El objetivo principal de este proyecto fue establecer un espacio multidisciplinario que 
fomentara la creatividad y la expresión artística y celebrara la cultura con la intención de 
incentivar la curiosidad por la misma. Para ello, se ideó y diseñó una estructura sosteni-
ble creada a partir de contenedores de mercancía reutilizados, dándoles una nueva vida. 

Para poder realizarlo, se optó por usar el programa de diseño 3D: Blender. Pero previo a 
iniciar con las posibles propuestas para el diseño definitivo del festival, se hicieron unos 
simples bocetos a mano con el objetivo de crear un espacio lo más fiel a la realidad. Se 
tuvo en cuenta el recorrido de los visitantes y la interacción con el espacio para diseñar 
la estructura, priorizando la creación de un buen escenario y una galería de arte donde 
celebrar las cuatro expresiones artísticas del festival A0.

Asimismo, para la creación de los simples bocetos se tomó como referencias otros 
festivales o espacios creados con contenedores como los de la empresa de arquitectura 
Lot-Ek, cuyos diseños se caracterizan por su innovación y creatividad. Se intentó aunar 
todos los elementos que más captaron mi atención a la vez que se intentaba crear un 
espacio atractivo que no perdiese la esencia de A0.

El escenario principal se erige como el epicentro del festival, proporcionando un en-
torno idóneo para las actuaciones artísticas. Diseñado únicamente con un contenedor 
de mercancía, se logra una estructura modular y adaptable, capaz de albergar diversas 
representaciones teatrales, conciertos y espectáculos de danza. La disposición estraté-
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gica del contenedor garantiza una óptima visibilidad y acústica para los asistentes que 
encima se sitúan al mismo nivel que el escenario favoreciendo a una experiencia me-
morable.

Como complemento al escenario principal, se ha también creado una galería de arte 
que exhibe obras de artistas locales. El diseño de la galería incorpora tres contenedores 
dispuestos de manera que sea un recorrido cerrado para que aquel que lo visite pueda 
ir observando las obras expuestas paulatinamente. Además de esto, se ha debido cui-
dar la iluminación de la galería para que los cuadros puedan verse de manera correcta.

Por otro lado, para fomentar la interacción y la colaboración entre artistas y el público, 
se ha destinado para esto una zona multidisciplinaria. Gracias a este espacio versátil se 
podría llegar a realizar talleres, conferencias y charlas que enriquecerían la experiencia 
del festival y lo haría más distinguible. 

Para A0, también era muy importante que, como en cualquier otro festival, se destinace 
una zona para cafetería o bar donde los visitantes pudiesen relajarse, comer y beber en 
un buen ambiente. Quizás conseguir implementar este requisito dentro de la estructura 
fue uno de los más desafiantes pero finalmente se halló con la respuesta. La cafetería 
fue también construida con un solo contenedor de mercancía situado en primera planta 
donde se puede acceder a ella por medio de unas escaleras colocadas en el interior de 
un contenedor.

A2. Fase de desarrollo / A2.4. Diseño del espacio

Introducción
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Justo en esta planta alta, se ha reservado un espacio al aire libre tipo terraza, donde los 
visitantes puedan pasar un momento agradable. Además, se diseñó en el propio conte-
nedor de la cafetería, una pequeña tienda con souvenirs y merchandising de la marca.

A pesar de la complejidad de la cuestión, este proyecto y festival pretende contribuir al 
ámbito cultural y arquitectónico, proporcionando una plataforma única para el desarro-
llo y la apreciación de las artes en armonía con el entorno.

Memoria del Trabajo Final de GradoA0A2. Fase de desarrollo / A2.4. Diseño del espacio
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El proceso de creación fue, sin duda, tedioso pero, a su vez, muy gratificante. Tratar con 
un programa de diseño 3D es siempre una tarea desafiante y en esta ocasión no fue 
menos.

Se comenzó con la realización de los contenedores de mercancía, uno más pequeño de 
20 pies, que sería utilizado para la escalera, y otro mayor de 40 pies. Este último sería 
el que diese forma a las zonas principales del espacio del festival. Con él, previamente 
se propusieron diferentes estructuras que fueron formándose gracias a las incalcula-
bles posibilidades que brinda la estructura modular que caracteriza a los contenedores. 
Como piezas de Lego se fue apilando, transformando y alterando las combinaciones 
hasta encontrar la correcta.

La elegida fue la disposición de cinco contenedores de 40 pies en forma de “U” junto a 
uno de 20 pies que serviría de escalera para acceder a la planta superior. La forma en 
“U” brindaba ciertas ventajas para el espacio del festival. Entre esas, caben destacar la 
posibilidad de crear un recorrido cerrado dentro de la galería de arte, en el interior de 
esa “U” se pudo colocar la zona multidisciplinar que en un principio carecía de área y 
por último, permitía que las zonas estuviesen muy bien diferenciadas cada una de ellas, 
ya fuese la parte frontal, lateral o trasera cobrase relevancia en el evento.

Tras definir la forma que tomaría la estructura, inició el proceso creativo. Laborioso y 
extenso, debido al propósito de crear una propuesta lo suficientemente atractiva y rea-
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lista posible. Esta meta dificultó el proceso de creación por lo que se tuvo que desechar 
ciertos elementos adicionales que dificultaban extremadamente el renderizado de las 
imágenes. Algunas texturas, objetos e iluminación provocaron un retraso en el ritmo de 
trabajo viéndose comprometido. Se tuvo que recurrir a ordenadores secundarios para 
crear los renders necesarios para la presentación de la estructura creada. Por esto, y por 
la lentitud del renderizado, se optó por simplificar algunos aspectos del diseño, mejo-
rando la eficiencia y reduciendo las problemáticas encontradas.

Una vez, realizados los renders deseados se prosiguió a la edición de algunas imágenes 
en Photoshop para intentar arreglar la iluminación, el color y otros elementos. 

Las imágenes definitivas se presentan a continuación.

A2. Fase de desarrollo / A2.4. Diseño del espacio

Proceso de creación
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Vista de pájaro del espacio diseñado para el fes-
tival A0 donde se observa la entrada a la galería, 
la zona multidisciplinar y la primera planta con la 

tienda, la cafetería y su respectiva terraza.
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Vista de pájaro del espacio diseñado para el festival 
A0 donde se observa el escenario con una demostra-
ción de como se vería un espectáculo con las respec-
tivas pantallas LED a los lados y en la parte superior.
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Zona del escenario desde diferentes puntos.
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Tickets
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Vista de la entrada de la galería con su correspon-
diente señalización y vista de las escaleras que 

acceden al primer piso. 
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Zona de mostrador con la cartelería correspondiente 
a la exposición y la compra de billetes y paneles ex-
plicativos sobre la exhibición “Entre acero y salitre”.
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Interior de la galería de arte
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Interior de la galería de arte
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Zona multidisciplinar de A0
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Vista de la cafetería, tienda y terraza con el diseño 
de mobiliario de los colores corporativos de A0.



109

Memoria del Trabajo Final de GradoA0A2. Fase de desarrollo / A2.4. Diseño del espacio

Detalles del mobiliario de sillas y mesas para la 
terraza y cafetería del festival.
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La cartelería desempeña un papel fundamental en la comunicación, información y pro-
moción de un festival, y su importancia radica en diversos aspectos que contribuyen 
al éxito y la visibilidad del evento. Por ello, en A0 los carteles cobran un gran sentido y 
simbología para la justa representación de la identidad.

Para crear el diseño de estos, se debió tener en cuenta varias cuestiones como la buena 
legibilidad o el impacto visual con la intención de llamar la atención de diferentes públi-
cos y despertar el interés por la cultura y las expresiones de esta. 

Se tuvieron en cuenta distintos referentes, entre los que cabe destacar Quim Marin, di-
señador gráfico especializado en cartelería. El gran impacto visual que consigue cons-
tantemente en todas sus creaciones era inspirador. Por ello mismo, se estudió su ma-
nera de estructurar los carteles y la información dispuesta en ellos ya que su jerarquía 
tipográfica suele ser clara, limpia y concisa.

Al final se crearon un total de cinco carteles con el objetivo de crear un universo visual 
en relación al festival de A0 por medio de la cartelería.

Uno de estos carteles es animado, para poder ser visualizado en diferentes soportes 
digitales.

Memoria del Trabajo Final de GradoA0A2. Fase de desarrollo / A2.5. Material informativo y promocional

Cartelería

Principal cartel del festival A0
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Cartel del festival A0 para promocionar las fechas 
programadas en Santa Cruz de Tenerife

Cartel del festival A0 para promocionar las fechas y la 
programación en Santa Cruz de Tenerife
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Cartel para promocionar una de las actividades del festival 
(charla de Javier Arozena sobre El cuerpo en el espacio) en 

Santa Cruz de Tenerife

Cartel sobre el tour de las islas que realizará A0 
entre septiembre y noviembre del 2023
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Ticket de acceso a la galería

Para asegurar una buena experiencia a los visitantes, se ha diseñado un ticket de acce-
so a la galería que se podrá adquirir por la página web oficial y en el mostrador dentro 
de la propia galería. Con esto, se pretende que el número de personas viendo la expo-
sición sea como máximo de 15 personas. Así, se podrá disfrutar tranquilamente de las 
obras expuestas además de controlar debidamente el control de acceso.

El ticket diseñado parte del propio isologo de la identidad de A0, siendo completamen-
te de color rosa debido a su relación con la parte de arte del festival lo que refuerza la 
imagen visual de la marca.

En la cara frontal, se muestra simplemente el contenedor con el logotipo y en la parte 
trasera es donde se incluye toda la información relevante tanto para los visitantes como 
para los organizadores del evento. Se incluye un código QR que, en este caso se corres-
ponde con la página web de A0, los recepcionistas o personal del festival puedan tener 
un seguimiento del público que entra a la galería además de comprobar que la hora y 
día se corresponde con el billete comprado.
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El ticket mide de ancho un total de 12 cm siendo la letra más pequeña la reservada para 
el texto “billete válido para una entrada” de 5 puntos de tamaño. Se dispone orgnizada-
mente la información para que sea de fácil entendimiento para los visitantes y los em-
pleados del festival.

12 cm
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Dentro de la galería de arte, se disponen los cuadros en cuatro paredes para ser obser-
vados con detenimiento mientras se realiza el recorrido de la exhibición. El ruido visual 
que generarían los carteles informativos sobre las obras expuestas podría llegar a ser 
molesto o causar distracción a lo verdaderamente importante que son las obras. Por 
este motivo, se realizó un folleto para guiar y ayudar a identificar los cuadros sin la ne-
cesidad de colocar una distracción visual. 

El folleto es de tamaño din A4 para que sea de fácil manejo y no suponga un estorbo 
si se desea seguir disfrutando del festival tras la visita. Además, podría considerarse 
como un souvenir o pequeño recuerdo de la estancia en A0. Se dobla dos veces por la 
mitad para ser guardado en un bolso o incluso bolsillo por lo que para ser leído adecua-
damente se comenzaría con la parte frontal, donde está el título de la exhibición “Entre 
acero y salitre”, se abriría de par en par para obtener la información relevante sobre de 
como se estructura el recorrido y por último, se abriría en su totalidad donde se encon-
trarían debidamente señalizadas, las obras y su información más relevante en el si-
guiente orden: nombre del autor, año de realización y nombre de la obra.

Este folleto ha sido impreso en risografía a una sola tinta sobre papel ecológico de 80 
gramos/m2 lo que aporta un acabado único y especial con un color muy vibrante de rosa 
(para continuar con el refuerzo de la identidad visual corporativa y el uso del color de la 
marca). 
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Folleto de la galería

Portada y contraportada del folleto de la 
exhibición Entre acero y salitre
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Aspectos técnicos
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Para la correcta impresión en risografía se debe preparar el documento para imprimir, 
esto consiste en realizar el diseño completamente en negro e imprimirlo en un folio co-
rriente para luego ser escaneado en la impresora. El diseño debe ir en negro para que 
la tinta de la impresora comprenda que se debe realizar con la mayor opacidad posible 
además hay que dejar ciertos márgenes alrededor del diseño como área de seguridad. 

El área de seguridad recomendada para esta impresora es de 2 cm pero tras varias 
pruebas se comprobó que el diseño de este folleto podía imprimirse con un poco me-
nos de márgenes. Esto se hizo para que pudiese aprovecharse el folio al completo sin 
necesidad de guillotinar, lo cual puede inducir a error.

Tras varios testeos, se tuvo que modificar el diseño original y finalmente se realizó el 
exhibido. 

Hay que recalcar que con la máquina de impresión risográfica disponible se deben 
hacer muchos de los procesos manualmente como la impresión a doble cara, por lo que 
se debe prestar especial atención a la forma de imprimir para evitar cometer errores. 

El diseño final del folleto de la exhibición de A0, Entre acero y salitre, se muestra más 
en detalle en las siguientes páginas.

Pliegues señalados
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Página web

La página web fue creada en el programa Cargo para promover y difundir la información 
relevante de A0. Esta plataforma digital busca brindar una experiencia interactiva y atrac-
tiva para los usuarios, proporcionando información detallada sobre el festival y sus distin-
tas áreas temáticas, así como una programación actualizada y un mapa con la ubicación 
de los eventos que se realizarán en las islas.

Para el inicio de la página, se realizó en los programas de Blender y After Effects una ani-
mación del contenedor de mercancía, símbolo principal de A0. Es una simple animación 
donde se observa a esta caja de metal girar en “loop” mientras se van cambiando los co-
lores para representar la paleta cromática de la identidad. El menú se dispone en la parte 
inferior de la pantalla y en la zona superior izquierda se encuentra el nombre de festival 
junto con su tagline, que al hacer click en ellos se volvería a esta pantalla inicial.

Con respecto al resto de apartados, se han diseñado un total de siete:

1.	 Sobre A0
2.	 Arte
3.	 Música
4.	 Danza
5.	 Teatro
6.	 Programa
7.	 Mapa

En los apartados de las manifestaciones artísticas se ha realizado un tratamiento 
de las fotografías con efecto de duotono o monotono dependiendo de la imagen. 
Se desarrolló con la idea de que cada sección fuese bien diferenciada siguiendo el 
uso de color que se establece como parte de la identidad visual de A0. Aún así, se 
consideeró adecaudo incorporar de alguna manera efectiva la imagen original para 
ser visualizada por el usuario. Por esto, a través del uso de código tanto CSS como 
HTML, se logró que al pasar por encima de la imagen se pudiera ver la original. 
Además de esto, también se consideró oportuno añadir los enlaces a las respecti-
vas páginas webs de los artistas. De esta forma, si el usuario quisiera aprender más 
sobre el artista puede simplemente hacer click, lo que automatiza y reduce el tiem-
po de búsqueda. Para algunos de los músicos y cantantes se enlazó directamente 
con su perfil de Spotify o canal de YouTube para disfrutar de la música de cada uno 
de ellos. En cuanto a las secciones de “Sobre A0”, el programa y el mapa, el diseño 
es más simple. 

Para esta primera, se reservó este espacio para la presentación del festival con una 
descripción completa y concisa de la esencia y los objetivos de A0. En ella puede 
observarse un carrusel de imágenes del diseño de espacios realizado para este pro-
yecto por medio del programa Blender de diseño 3D. A parte del menú dispuesto en 
la zona inferior, se ha añadido los links o enlaces a las páginas, resaltados en color 
rosa dentro de la descripción. 
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Por otro lado, el apartado de programa presenta la programación diseñada e ideada 
para el festival. Durante tres días desde la mañana hasta la noche, se podrá disfrutar de 
actuaciones, talleres, actividades, charlas y conferencias de diferentes artistas de cada 
ámbito que incluye el festival. El programa mostrado es el de la Avenida Marítima, en 
Santa Cruz de Tenerife que se realizaría del viernes 1 de septiembre al domingo 3. Este 
apartado se divide en 5 columnas: la primera con la información del lugar y los días que 
durará el evento, la segunda con la fecha específica, la siguiente se desarrolla cada una 
de las actividades con su respectivo horario y las siguientes dos columnas indican la 
zona donde se realizará dentro del espacio del festival y el tipo de manifestación artísti-
ca al que corresponde el evento.

Por último, para la realización de la sección del mapa, se estudió minusiosamente las 
posibles zonas donde podría llegar a realizarse el festival para hacerlo lo más realista 
posible. Para averiguar los puntos estratégicos donde poder desarrollar un evento de 
esta índole, se realizó un estudio de referentes para ver como y donde previos eventos, 
ferias y festivales se hicieron. Se llegó a la conclusión que era en las zonas más turísti-
cas y capitales de isla donde se desarrollaban. Gracias a esta información y junto expe-
riencias personales, se pudo diseñar ese tour por las islas Canarias para hacer llegar A0 
a cada una de ellas. En esta sección también se incluye el recorrido con sus respectivas 
fechas e imágenes vectorizadas de cada una de las islas con la ubicación exacta donde 
se desarrollaría el festival.
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Conclusión
de la fase de desarrollo

Cuando la arquitectura, el arte y sus respectivas manifestaciones se aunan, se erige A0. 

Un proyecto ambicioso y desafiante desde su inicio hasta su fin donde se disipa los 
límites del diseño, el arte y la arquitectura con la intención de generar un trabajo úni-
co y memorable. Los valores de A0 como identidad quedan patentes en estas páginas 
y se extrapolan a los propios de este proyecto en un intento de hacer, lo efímero y 
fugaz, lo memorable y resistente. 

Este proyecto ha supuesto un desafío y, a su vez, un logro personal viéndose compro-
metidos conocimientos y límites propios pero que con mucho orgullo han sido supe-
rados. Un crecimiento constante que es ostensible en esta memoria donde quedan 
recogidos cada uno de los proyectos realizados para A0.

Los objetivos y metas creativas que se plantearon en un principio, han sido llevados a 
cabo, con la creación de un festival cultural donde el arte y la arquitectura de lo efí-
mero cuestiona lo perdurable del recuerdo. Con este ideal, se ha diseñado un even-
to que celebra el arte, la música, la danza y el teatro de las islas con la intención de 
incentivar la curiosidad por la cultura entre un vasto número de personas. A0 se ha 
comprometido por crear un acercamiento único entre el público y la cultura, entre los 
visitantes y los artistas, entre las personas y el arte. 

Gracias a las propiedades modulares de los contenedores marítimos se ha podido de-

sarrollar y diseñar este proyecto con su respectiva propuesta de diseño de espacio en 
3D y la identidad visual corporativa que toma como símbolo a esta gran caja de metal. 

Se ha también logrado idear una programación atractiva, una señalética que responde 
al código visual de la marca, una cartelería que consigue cautivar el interés del espec-
tador hacia el evento y una página web interactiva e informativa. 

Con todo esto, se ha podido poner en práctica todas las herramientas, metodologías y 
técnicas aprendidas hasta el momento, en un proyecto que ha resuelto la cuestión de 
que aquello que es capaz de desaparecer, es también capaz de permanecer, en este 
caso, no de forma física pero sí mental. 
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A0 nace ante la ambición de crear una experien-
cia memorable dentro de una construcción mo-
mentánea que logre incentivar la curiosidad por 
la cultura, tanto arte, danza, teatro y música, en 
Canarias. Para ello, se idea un festival cultural que 
será albergado en una estructura generada con 
contenedores marítimos.

Como se mostrará a continuación, para la crea-
ción de la identidad de este festival se partió del 
concepto de contenedor marítimo, de esta forma 
estaría en concordancia con el propio espacio es-
tructural del festival cultural.

Estos grandes contenedores de transporte de mer-
cancía se caracterizan por su forma rectangular. 
Además, para ser fácilmente identificables, a partir 
de la estandarización certificada ISO (International 
Standarization Organization) se establece que el 
número de identificación de los contenedores debe-
rá situarse en la esquina superior derecha de la zona 
de compuertas. Con dicha información, se generó y 
desarrolló la identidad visual de A0.

En este manual se recoge la normatización y la 
construcción gráfica de la identidad del festival 
cultural A0. 

En las siguientes páginas de este manual se in-
dican los elementos gráficos que constituyen la 
marca, como el logo, los colores y la tipografía, 
así como el criterio a seguir para su correcto uso 
y desarrollo. Por medio del buen cumplimiento, es 
posible lograr la consistencia y armonía adecuada 
para los diferentes contextos en el que sea aplica-
da la marca, tanto en medios digitales o impresos.

Introducción

Manual de identidad visual corporativa  A0. Introducción A0
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Isologo
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Versión 
principal

La versión principal del isologo diseñado se com-
pone de un prisma rectangular representado como 
una mancha plana de color azul. Al prisma, que 
está basado en los contenedores de mercancía, se 
le despoja de su cualidad 3D para ser representa-
do en formato bidimensional gracias al uso de un 
solo color. Aún así, la distorsión y colocación del 
nombre del festival, A0, en la parte derecha permi-
te ver la tridimensionalidad del conjunto a pesar de 
la uniformidad cromática. 
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Versión 
monocromática

Se muestra el diseño del isologo principal en ver-
sión monocromática.

La primera, en la parte superior, bajo fondo blanco 
y el diseño en negro y la segunda, en la zona infe-
rior de la página, justo al contrario.

Esta versión monocolor del isologo permite ser uti-
lizada en impresiones en blanco y negro así como 
usos digitales en los que se requiera esta versión.

A1. Isologo / Versión principal Manual de identidad visual corporativa  A0
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Construcción

Para la construcción del isologo, se realizó bajo 
una retícula de 19x19 ‘x’ (la ‘x’ se corresponde a 
un cuadrado) que gracias a la simpleza del isologo 
puede trasarse su forma de manera sencilla par-
tiendo de un prisma rectangular.

A1. Isologo / Versión principal Manual de identidad visual corporativa  A0

19x

19x
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Construcción

El desarrollo de la construcción del isologo mues-
tra en la misma retícula de 19x19 ‘x’ las medidas 
establecidas para la correcta ejecución de este. El 
isologo debe ser utilizado tal y como se esclarece 
en este manual, con sus debidas proporciones, sin 
ningún tipo de modificación o alteración.

A1. Isologo / Versión principal Manual de identidad visual corporativa  A0
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Área de 
protección

Se establece los márgenes en blanco que deberán 
ser respetados y reservados alrededor del dise-
ño creado tal y como se muestra en la página a la 
derecha.

Al mantener un espacio en blanco entre el isologo 
y otros elementos gráficos, como imágenes, logoti-
pos u otros, nos aseguramos de que sea claramen-
te diferenciable y visible.

El área de protección está delimitada por el propio 
logotipo de A0 que se incluye en el isologo lo que 
se corresponde a 3 ‘x’ de ancho.

A1. Isologo / Versión principal Manual de identidad visual corporativa  A0
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Submarcas

A partir del isologo principal, se han desarrollado 
otras variantes que se corresponden a las submar-
cas de la identidad A0. Cada una de ellas corres-
ponde a una de las actividades promocionadas en 
el festival diferenciadas por cuatro colores de la 
paleta cromótica corporativa.

El blanco se corresponde con la música, el naranja 
con la danza, el rosa con el arte y el amarillo con 
el teatro. De esta forma, a la hora de desarrollar la 
identidad en estos cuatro ámbitos podrá ser utiliza-
da sus correspondientes versiones.

A0
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Versión 
secundaria

Partiendo del diseño del isologo principal, se de-
sarrolló una segunda versión para ser utilizada en 
casos donde la distinción y legibilidad de la princi-
pal se vea comprometida.

Se parte del diseño original tomando únicamente 
el cuadrado distorsionado que representa la parte 
frontal y zona de puertas del contenedor marítimo. 
El logotipo, A0, se mantiene en la misma posición 
que la anterior versión.
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Construcción

Para la construcción de esta versión secundaria, se 
realizó una retícula de 7x7 ‘x’ que parte de las me-
didas originales de la versión principal. 

A1 . Isologo / Versión secundaria Manual de identidad visual corporativa  A0
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Construcción

El desarrollo de la construcción de esta segunda 
versión se basa en la establecida anteriormente. 
Bajo una retícula de menores dimensiones que 
respeta las medidas de la principal, sin alterar nin-
guna proporción ni ubicación de los elementos que 
la componen, se realizó esta segunda.

A1 . Isologo / Versión secundaria Manual de identidad visual corporativa  A0
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Área de 
protección

Se establece los márgenes en blanco que deberán 
ser respetados y reservados alrededor del dise-
ño creado tal y como se muestra en la página a la 
derecha.

Al mantener un espacio en blanco entre el isologo 
y otros elementos gráficos, como imágenes, logoti-
pos u otros, nos aseguramos de que sea claramen-
te diferenciable y visible.

El área de protección está delimitada por el propio 
logotipo de A0 que se incluye en el isologo lo que 
se corresponde a 3 ‘x’ de ancho.

A1 . Isologo / Versión secundaria Manual de identidad visual corporativa  A0
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Versión 
principal 
horizontal
La versión principal y preferente para la marca 
será en formato horizontal con los colores y pro-
porciones que se presentan en la página de la 
derecha. 

El tagline de A0 describe en unas pocas palabras 
el festival. Está colocado a la derecha del isologo 
y justificado a la izquierda. Debajo de este y en un 
tamaño más reducido, se coloca la frase en azul 
contenedor de cultura. 



150

Versión 
monocromática

Se muestra el diseño de la versión principal de la 
marca en versión monocromática.

La primera, en la parte superior, bajo fondo blanco 
y el diseño en negro y la segunda, en la zona infe-
rior de la página, justo al contrario.

Esta versión monocolor del isologo permite ser uti-
lizada en impresiones en blanco y negro así como 
usos digitales en los que se requiera esta versión.

A2 . La marca / Versión principal Manual de identidad visual corporativa  A0



151

Versión 
monocromática 
a color
Se muestra el diseño de la versión principal de la 
marca en versión monocromática con colores tanto 
en positivo como en negativo.

La primera, en la parte superior, bajo fondo blanco 
y el conjunto visual en color azul y la segunda, en la 
zona inferior de la página, con el fondo rosa corpo-
rativo, el isologo como se ha establecido en el apar-
tado de Isologo y esta vez el tagline en blanco.

Esta versión monocolor a color en positivo y nega-
tivo, permite establecer como deberá ser tratada la 
marca de la marca bajo estos dos diferentes fondos.

A2 . La marca / Versión principal Manual de identidad visual corporativa  A0
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21x2x19x

x

x

2x

4x

6x

Construcción

Para la construcción de la marca en horizontal, se 
amplió la retícula del isologo horizontalmente y 
se estableció una separación de 2 unidades de ‘x’ 
entre el texto y el isologo.

A2 . La marca / Versión principal Manual de identidad visual corporativa  A0
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Área de 
protección

Se establece los márgenes en blanco que deberán 
ser respetados y reservados alrededor del diseño 
creado.

Al mantener un espacio en blanco entre la marca 
y otros elementos gráficos, como imágenes, logo-
tipos u otros , nos aseguramos de que sea clara-
mente diferenciable y visible.

El área de protección está delimitada por el propio 
logotipo de A0 que se incluye en el isologo lo que 
se corresponde a 3 ‘x’ de ancho.

A2 . La marca / Versión principal Manual de identidad visual corporativa  A0
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Submarcas

A partir del diseño de la marca principal en forma-
to horizontal, se han desarrollado otras variantes 
que se corresponden a las submarcas de la iden-
tidad A0. Cada una de ellas corresponde a una de 
las actividades promocionadas en el festival dife-
renciadas por cuatro colores de la paleta cromática 
corporativa.

El blanco se corresponde con la música, el naranja 
con la danza, el rosa con el arte y el amarillo con 
el teatro. De esta forma, a la hora de desarrollar la 
identidad en estos cuatro ámbitos podrá ser uti-
lizada sus correspondientes versiones. Además, 
para cada versión, deberá sustituirse en la frase 
contenedor de cultura la palabra cultura para es-
clarecer y diferenciar textualmente los distintos 
ámbitos culturales.

A2 . La marca / Versión principal Manual de identidad visual corporativa  
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Versión 
principal 
vertical
La versión principal para la marca en formato verti-
cal, se presentan en la página de la derecha. 

El tagline de A0 describe en unas pocas palabras 
el festival. Está colocado bajo el isologo y justifi-
cado a la izquierda, ocupando el mismo ancho que 
las dimensiones del contenedor. Debajo de este y 
en un tamaño más reducido, se coloca la frase en 
azul contenedor de cultura.
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Construcción

Para la construcción de la marca en vertical, se 
amplió la retícula del isologo verticalmente y se es-
tableció una separación de 2 unidades de ‘x’ entre 
el texto y el isologo.
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Área de
protección

El área de protección está delimitada por el propio 
logotipo de A0 que se incluye en el isologo lo que 
se corresponde a 3 ‘x’ de ancho.
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Versión 
secundaria

Partiendo del diseño de la marca principal y el iso-
logo secundario, se desarrolló una segunda versión 
para ser utilizada en casos donde la distinción y 
legibilidad de la principal se vea comprometida.

Se parte del diseño original tomando únicamente 
el cuadrado distorsionado que representa la parte 
frontal y zona de puertas del contenedor marítimo. 
El logotipo, A0, se mantiene en la misma posición 
que la anterior versión así como el tagline de la 
marca.
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Construcción

Para la construcción de la marca en vertical, se 
amplió la retícula del isologo verticalmente y se es-
tableció una separación de 2 unidades de ‘x’ entre 
el texto y el isologo.
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Área de 
protección

El área de protección está delimitada por el propio 
logotipo de A0 que se incluye en el isologo lo que 
se corresponde a 3 ‘x’ de ancho.
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Versión 
especial

Esta versión de la marca incluye en un plano hori-
zontal los diferentes isologos creados. Debajo de 
ellos, se coloca el tagline en el centro y en una sola 
línea.

Esta versión especial podrá ser utilizada en aplica-
ciones secundarias de la marca como merchandi-
sing y otros productos promocionales. 
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Versiones sobre 
fondo de color

Siempre que sea posible, se deberá utilizar la ver-
sión principal de la marca. En el caso de que esto 
no fuese factible por cuestiones de legibilidad y 
diferenciación, se aplicará la marca en su versión 
en negativo. Asimismo también podrá utilizarse 
únicamente el azul para el texto de la identidad si 
se coloca sobre fondos claros donde el blanco de 
la versión preferente sea de díficil lectura.

A2 . La marca
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Sobre fondos de 
imágenes

En el caso de que la identidad se coloque encima 
de imágenes a color será preciso adaptarlo para 
conseguir una mayor legibilidad. Podrá modificar-
se, a partir de la versión principal y preferente, en 
sus versiones monocromáticas a color, tanto en po-
sitivo como en negativo. Aún así, deberá aplicarse 
preferiblemente la versión principal.

Lo mismo deberá aplicarse a las submarcas de A0 
de la música, el teatro, la danza y el arte.

A2 . La marca Manual de identidad visual corporativa  A0
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Tamaños 
mínimos

El tamaño mínimo de reducción es la versión míni-
ma a la que podemos reproducir nuestro identifi-
cador corporativo y garantizar su legibilidad.

En la página de la derecha se muestra las diferen-
tes versiones de la marca así como de los isologos 
a su respectivo tamaño mínimo. 

A2 . La marca Manual de identidad visual corporativa  A0

270 px 120 px 80 px 180 px 30 px



165

Jerarquía con
otras marcas

Si la marca tiene que coexistir con otras en un 
mismo medio, se establecerá una jerarquía de im-
portancia basada en la entidad que se representa. 
Para ello, se deberá respetar las zonas de protec-
ción de cada identidad según sus respectivas nor-
mativas establecidas en su manuales de identidad.

A2 . La marca Manual de identidad visual corporativa  A0
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Usos 
incorrectos

La normatividad mostrada hasta ahora permiten 
la homogeneidad y la consistencia de la identidad 
visual de la marca. Si alguna de las pautas mostra-
das se ve alterada, se estará haciendo un mal uso 
de la marca y del universo visual que se ha plan-
teado y desarrollado.

A2 . La marca Manual de identidad visual corporativa  A0
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Color

El color es una parte fundamental en la identidad 
visual de A0, siendo uno de los factores más reco-
nocibles y diferenciadores de la marca.

Los colores de la identidad visual han sido basa-
dos en las Islas Canarias y son cinco: el blanco, el 
azul, el amarillo, el rosa y el naranja, 

A3 . Identidad Manual de identidad visual corporativa  A0
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Tipografía
corporativa

A3 . Identidad Manual de identidad visual corporativa  A0

Para el desarrollo de la identidad visual de A0, se 
utilizaron dos tipografías: Atkinson Hyperlegible y 
PP Supply Sans.

Esta primera tipografía es la principal de la identi-
dad, utilizada principalmente en textos largos. Esta 
fuente ha sido nombrada en honor del fundador del 
Instituto Braille y fue desarrollada específicamente 
para mejorar la legibilidad para lectores con poca 
visión y también mejorar la comprensión.

Con respecto a la segunda tipografía, que será 
complementaria, es PP Supply Sans de la fundición 
tipográfica Pangram Pangram. Es la utilizada en el 
isologo y tagline de A0 pero su uso será también 
para títulos o textos más grandes.

Atkinson Hyperlegible

Aa
PP Supply Sans

Aa
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Atkinson Hyperlegible

Manual de identidad visual corporativa  A3 . Identidad / Tipografía A0



171

PP Supply Sans
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Iconografía

Iconografía corporativa para señalizar las áreas del 
festival y así ayudar a la comunicación y entendi-
miento de cada una de ellas.

La retícula base es cuadrada de 13 “x” a partir de 
la cual se generaron los iconos.
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Iconografía
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Iconografía corporativa con el azul corporativo de 
la marca A0.
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Iconografía
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Iconografía corporativa sobre fondo de color que 
complementa la señalización de las áreas del fes-
tival como la galería de arte, el escenario o la zona 
multidisciplinar.
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Iconografía

A3 . Identidad Manual de identidad visual corporativa  A0

Iconografía corporativa sobre fondo de color 
acompañado del nombre del área del festival para 
su debida señalización.
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Aplicaciones

A4
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