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Los dibujos animados han estado presentes en nuestras
vidas préacticamente desde que nacemos. Recibimos mucha
informacién a través de nuestros sentidos, pero sobre todo a
través de los ojos. Desde pequenas, nos enfrentamos a una
pantalla con imégenes en movimiento que principalmente
nos entretienen y educan. Los dibujos animados, tienen como
propésito contarnos una historia. Este trabajo tiene como
objetivo la creacién de una productora que se dedica
principalmente a la creacién de animacién 2D y una
introduccioén y comienzo de capitulo de la serie de animacién,
que seria el proyecto.

La mencionada productora, se convertiria finalmente en mi
marca personal. Con este proyecto, se pretende impulsar una
serie de animacién juvenil y adulta, educativa y actual, que
refleje lo que estd sucediendo realmente en Canarias.

Para esta propuesta, primero se llevard a cabo una
invetigacion en torno a Canarias, el turismo, la historia de la
animacién etcétera. Posteriormente se entraria en la fase
de creacioén, y desarrollo final. Se pretende transmitir que los
dibujos animados son una herramienta muy potente para
concienciar a las personas.

La creacion de este trabajo se ha logrado gracias a la utiliza-
cién de programas informaticos como InDesign, Photoshop,
After Effects, Da Vinci, Storyboarder y, sobre todo, Toon Boom
Harmony.

Palabras clave: Animacion 2D, dibujos animados,
productora, concienciar, informar, Adobe, DaVinci Resolve y
Toon Boom Harmony.
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El motivo principal para seleccionar este tema, comienza por
un profundo interés por el mundo de la animacién desde mi
infancia. Siempre he estado fascinada por este campo, tanto
ha significado para mi que decidi el afilo pasado formarme
en este aspecto de una forma autodidacta y plantedndo-
me a dia de hoy si debo seguir por ese camino. Esto supuso
realizar como proyecto final de grado la creacién de una
productora de animacién de dos dimensiones para presen-
tar un prototipo lo mds real posible. Con real me refiero que
siempre he percibido la falta de identificacién con historias
animadas que reflejan mis experiencias, mi dia a dia. Siempre
nos ofrecen en las series de animacion paisajes americanos
por excelencia o mundos de fantasia pero, en mi caso, ¢qué
pasa con Canarias? ¢solo contamos con la serie de
animacién “Historia de Canarias” como referente?

Mi objetivo es captar la atencién del espectador de forma
sencilla y efectiva, utilizando un estilo distintivo que me
caracteriza como ilustradora, animadora y, en general, como
disefiadora. De esta manera, poder crear una serie de
animacién ambientada en la Canarias actual.



El debate sobre el futuro que le decanta a Canarias ha esta-
do en boca de todas desde que experimentamos la inquietud
generada por la ausencia de turistas por la expansiéon del
COVID-19 en 2019. Canarias se enfrenta a una situacién cada
vez madas dificil, somos muchos en un lugar muy pequeno, un
sitio que ya apenas es nuestro, no sintiéndonos en

nuestro hogar. Por esta razén, mi proyecto se enfoca en dar
una vision realista de la situacion actual de las islas, sobre
todo en Tenerife, mi isla, en contraposicion a los que nos
presentan ferias turisticas como FITUR o las redes sociales.



Para ser mdés concretos, se han establecido dos tipos de
objetivos, generales y especificos.

Los objetivos generales consisten en crear un fragmento
animado junto a la productora, asi como desarrollar
estrategias de marketing y productos relacionados que se
derivardn del proyecto.

Por otro lado, los objetivos especificos se centran en
concienciar al pUblico sobre la situacién actual de Canarias,
difundir el mensaje planteado y ofrecer una serie de
animacién auténtica que refleje dicha realidad.



La metodologia comenzard con una investigaciéon exhaustiva
sobre la historia de Canarias y la evolucién del estilo de vida
de sus habitantes, asi como informacién relevante sobre la
animacioén y sus diversos aspectos. Tomaremos como
referencia a otras productoras, aunque se considera la posi-
bilidad de explorar enfoques visuales como los de los comics.

Realizaremos un trabajo de campo para observar deteni-
damente nuestro entorno y captar conceptos que podamos
mostrar e ilustrar en la animacién. Seria interesante realizar
preguntas al pablico objetivo, para ver qué pueden opinar de
una serie de animacién con estas caracteristicas. Ademds,
seria ideal poder tener la oportunidad de entrevistar a un
animador 2D para conocer su perspectiva sobre el proyecto y
determinar si es interesante el proyecto vy Util.

Cuando tengamos terminadas esas fases, empezaremos con
la fase de desarrollo; storyboard, estudio del personaje princi-
pal, creacién del logotipo para la productora, la planificacion
de los productos y campana grdfica.
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Las Islas Canarias son un archipiélago compuesto por ocho
islas de origen volcdnico, situadas a tan solo 100 kilbmetros
de la costa africana. Durante millones de afios, estas islas
permanecieron deshabitadas, hasta que en el siglo 1000 a.C,,
los primeros habitantes, conocidos como bereberes,
comenzaron a establecerse en ellas. Segln un estudio
publicado en Plos One, se ha determinado que estos
bereberes tenian su origen en el norte de Africa. El estudio
también reveld la existencia de cuatro linajes autéctonos en
las islas, aunque varian segun laisla.

Es importante mencionar que cada isla tiene su propia identi-
dad y sus habitantes poseen distintos nombres. Por ejemplo,
en la isla de Tenerife, se llamaban “guanches”. En otras islas,
se utilizan diferentes términos, como “bimbaches” para los
que residian en El Hierro, “gomeros” para los de la isla de La
Gomeraq, “benahoritas” para los de La Palma y “canarios” para
los aborigenes de Gran Canaria. En Lanzarote y Fuerteventura
los habitantes eran conocidos como “majos”.

Canarias fue durante muchos afios un lugar de paso para
recoger reservas de comida para alimentarse durante las
travesias. Uno de esos alimentos fue el pldtano, aunque este
no era originario de las islas, siendo en realidad del sudeste
asidtico traido por los portugueses. La explotacion de la fruta
fue en el siglo XIX cuando se instauraron puertos francos,

“Lugar en la costa o en las orillas de un rio que por sus
caracteristicas, naturales o artificiales, sirve para que las
embarcaciones realicen operaciones de carga y descarga,
emb?rque y desembarco, etc”. (Real Academia Espariolq,
2023).

Fueron los ingleses quienes controlaban la produccién para
luego exportarlo a Europa, pero no solo sucedia con el
platano, luego, ailadieron el cultivo del tomate en el sur de
Tenerife y de Gran Canaria. Mas tarde aparecid en 1852 la Ley
de Puertos Francos de Canarias, impuesta por Bravo Murillo, que
llevé a la liberalizacién de esta fruta, lo que supuso un auge
en la economia de las islas, para ser exactos esto “supuso la
liberacién de entrada y salida de mercancias del archipiéla-
go canario.” (Wikipedia, 2022).



Debido a la ubicacién de las islas, nos diferenciamos por
poseer un rico ecosistema terrestre y marino que nos di-
ferencia. Es tanto que la UNESCO definié algunas reservas
mundiales en nuestras islas, por ejemplo el Macizo de Anaga
en Tenerife, nombrada patrimonio en 2015. Esta diferenciacion
atrajo en el siglo XVII a cientificos como Bory de Sant- Vincent,
viajero, botdnico y zodlogo para dibujar el paisaje canario, al
igual que Marianne North con “veintiséis 6leos que conforman
un bello rincén Tinerfefio”. Otro autor que quedd asombrado
del ecosistema Canario fue Charles Darwin naturalista que
lleg6 alas islas en el HM.S “Beagle” buque de la marina real
briténica y en su diario, este cientifico describe las
caracteristicas del paisaje canario que tanto le fascinaron
desde la lejania.

A lo largo de su historia, Canarias ha experimentado un
aislamiento geografico que, en cierta medida, persiste en la
actualidad. Siempre se ha considerado un lugar de paso y
susceptible de ser conquistado, sin tener en cuenta la opinién
de su pueblo. Estas conquistas no solo hacen referencia a
episodios manchados de sangre en el pasado, sino también
a la invasiéon actual llamada turismo.



Segun la RAE se denomina turismo a la “actividad o hecho de
viajar por placer”, y este movimiento surgié con los sumerios
en la Edad Antigua 3000 A.C segln nos explican en el libro
titulado Introduccién al Turismo. Los autores insisten en que
“no hay una connotacién propiamente del turismo”
(Gonzalez Perla y Mendoza José, 2014). Nos explican que
podemos ver los primeros movimientos turisticos en la Edad
Antigua 3000 a.C al 476 d.C, con los sumerios que eran los
Unicos que podian realizar estos desplazamientos. Luego con
el comienzo de los Juegos Olimpicos los griegos tuvieron un
papel muy importante, que era atraer a turistas para que
disfrutaran de los espectdculos. Més adelante, se
empezaron a construir zonas de ocio asentadas como
centros comerciales. No obstante, cuando cae el imperio
romano, el turismo empieza a disminuir porque viajar se con-
vertiria en una actividad sumamente peligrosa, debido a los
conflictos que estaban surgiendo por causa de los barbaros.
En la Edad Media (477 d.C. - 1453) los viajes eran principal-
mente peregrinaciones a lugares sagrados como Santiago
de Compostela y Jerusalén. Con la llegada de las cruzadas,
los viajes se revitalizaron y surgieron posadas en Florencia
en 1282 para hospedar a los visitantes. El turismo continué
creciendo en la Edad Moderna (1454-1789), con la aparicién
de los primeros hoteles y el surgimiento del movimiento
Grand Tour en Inglaterra en 1670 que “se deriva de la palabra
turismo, y se comienzan a desarrollar centros vacaciona-
les” (Gonzalez Perla y Mendoza José, 2014) como en Bath en
Inglaterra o en Alemania encontrdbamos Baden.

Mds adelante con la Revolucion Industrial (1750-1850), las
personas contaban con tiempo libre y comenzaron las activi-
dades turisticas como ocio.

Finalizando esta linea de tiempo, con la Edad Contempord-
nea (1790 a 3000) aparecen las primeras travesias
transocednicas en Inglaterra, comienza el turismo de
montanfa, aparecen en 1841 los primeros pioneros del turismo
como Thomas Cook. En 1950 a 1979 se inicia el boom turistico,
en 1980 a 1989 aparecen los baby-boomers que son personas
jubiladas o con mucha edad que tienen dinero para gastarlo
en aventuras, “ecoturismo o turismo de lujo”.

También en esta etapa los autores nos cuentan que aparece
el turismo sustentable;



“que son todas aquellas actividades turisticas respetuosas
y participativas con el medio ecolégico, cultural, social y
con los valores de una comunidad, que permiten disfrutar
de un positivo intercambio de experiencias y necesidades
entre residentes y visitantes”. (Gonzdlez Perla y Mendoza
José, 2014. Introduccién al turismo. Pag 17)

y ademds comienzan a aparecer los quioscos, puestos donde
ofrecen alojamientos en hoteles, alquiler de coches, excursio-
nes turisticas etcétera.

Para concluir, es importante mencionar el impacto de Inter-
net en la promocién de las agencias de viajes. Ademas, sur-
ge el turismo de negocios, donde los empleados viajan junto
a sus superiores. Y ademds para dar a conocer las distintas
empresas del mercado de turismo tenemos en Espania ferias
como FITUR, un espacio que tiene lugar en Madrid y se enfoca
en la promocién de destinos en el pais, como Canarias.



La primera oleada de turistas llegd a Canarias en 1971 con
31112 plazas de hoteles y 103.301 plazas en apartamentos.
Segun un articulo del periédico de ABC, esto fue el “inicio del
capitalismo popular en las islas” (Jiménez, J.L, ABC, 2018). En
este contexto, los bancos subsidiaron a las empresas cons-
tructoras “para alquilar esas camas a operadores turisticos
a cambio de usarlos solamente un par de meses al afno”
(Jiménez, J.L.ABC 2018).

El turismo “es una nueva forma de colonialismo e imperialis-
mo” (Santana. A, 2005). Canarias vive por y para el turismo.
En la pagina web del Gobierno de Canarias podemos ver
que en 2021, el turismo generd ingresos directos o indirec-
tos por un total de 8.834 millones de euros en las islas. Este
movimiento de masas hace que Canarias sufra alarmantes
cambios como; aumento de precios, transformaciones en los
establecimientos locales, alteraciones en las costumbres tra-
dicionales e incorporar nuevas festividades como Halloween
en el pueblo canario.

¢Cudndo comenz6 a hablarse del turismo en Canarias? El fe-
némeno turistico empezé a mencionarse en el siglo XIX en el
municipio de Puerto de la Cruz, en la isla de Tenerife. Fue du-
rante varios afios una de las principales atracciones turisti-
cas, atrayendo a extranjeros britdnicos en busca de un clima
favorable para aliviar enfermedades como la tuberculosis, asi
como alemanes en busca de climas mas cdlidos.

Al comienzo de este movimiento econémico, los turistas se
hospedaban en lugares sencillos, pero en 1886 se cred “La
Compania de Hoteles y Sanatorium del Valle de la Orotava”
con el propésito principal de promover el turismo. Aunque
este lugar, cerré en 1975 y se quedd con un casino que luego
seria trasladado al Lago Martidnez en Puerto de la Cruz.

“en el verano de 2006, lo que dej6 este historico edificio
practicamente sin uso. Sélo sirvié de sede temporal para el
Consorcio Urbanistico para la Rehabilitacion de Puerto de

la Cruz y para algin congreso esporddico.” (Sénchez Quiles,
Radl. El Dig, La Opinién de Tenerife. 2020).



Segun informa el periédico, han habido cuatro llamamientos
a concurso para este recinto, pero en 2019 fue asignado por
el Cabildo Insular a Tropical Turistica Canaria.

Debido al crecimiento del nUmero de turistas que llegaban a
la isla, se comenzaron a distribuir folletos en el idioma de los
visitantes y se establecidé el Comité de Turismo del Valle de
la Orotava en 1912. Sin embargo, durante el surgimiento del
turismo, surgieron obstéculos como guerras, crisis econémi-
cas, como la de 1929. A pesar de estos desafios, se construyd
el aeropuerto Los Rodeos ubicado en el norte de la isla de
Tenerife.

Retomando al municipio costero del Puerto de la Cruz, fue
tanto la fama del pueblo portuense “que en 1955, la con-
dicién de destino preferente para el turismo internacional,
fue reconocida por la orden ministerial, y la Administracién
Turistica Espafiola declara a Puerto de la Cruz como “Lugar
de Interés Turistico Nacional”. (Rivero Raquel, Gonzdlez Yeniz,
Azami Diana, 2011. El turismo en Canarias. Pag 125).

No obstante, este lugar de ensuefio vacacional ha protago-
nizado un declive significativo en los Ultimos afos, “desgaste
alarmante del medio, exceso desordenado de construc-
ciones, escasa calidad alojativa y falta de espacios verdes
(Gonzdalez y Miranda, 2002)” (Rivero Raquel, Gonzélez Yeniz,
Azami Diana, 2011. El turismo en Canarias. Pag 127).

Este declive ha llevado a que otros municipios, especialmente
en el sur de la isla, ganen protagonismo. Para ser exactos en
el Diario de Avisos indica que aproximadamente 300.000 per-
sonas se han establecido en el sur de Tenerife, pero surge la
pregunta de cudntos de ellos son realmente tinerfefios. Como
sefala Nuria Delgado (2017),

“si vives en una zona de interés turistico tienes la suerte de
que te asfalten la calle con bastante regularidad, acceso
a parques y paseos bonitos, pero si vives en una zona por
donde no transitan turistas rindete al abandono absoluto”.
(Delgado, Nuria. Si algun lugar deberia sentir turismofobiga,
ese es Tenerife, 2017).



Anuncio en el exterior de una vivienda vacacional ubicada en el municiio de La Orotava, 2023



En las islas podemos encontrar numerosos ejemplos de esta
disparidad, asi como situaciones en las que se ha perdido

la identidad de los pueblos canarios. Por ejemplo, dreas de
camping, una actividad popular en lugares de clima agrada-
ble, estén siendo demolidas para dar paso a la construccion
de hoteles en primera linea de playa, como el hotel “Palacio
de Isora” en el municipio de Alcalg, en el sur de Tenerife. Otro
ejemplo es la “Cuna del AIma”, en el Puertito de Armenime,
donde se arrasé parte de la fauna y flora, como la planta
tabaibal cardonal, una especie endémica, para iniciar la
construccién de un hotel.



En este apartado hemos accedido al ISTAC,

Instituto Canario de Estadistica que se define como un
érgano capaz de “proporcionar informacion estadistica de
interés relativa a la comunidad auténoma, atendiendo a las
singularidades del territorio”. En esta plataforma podemos ver
las encuestas de “alojamiento turistico” mensualmente de
hoteles y apartamentos “sobre capacidad, ocupacion,
precios, ingresos y empleo en Canarias”.

En esta ocasidn se realizd la basqueda en el apartado de
Poblacién turistica; Segun municipios de alojamientos por
periodos. Se escogié el municipio de Adeje, afio 2021y se
obtuvo el resultado de 15.791, que lo podemos comparar con
el municipio de Puerto de la Cruz que recibid 5.390.

Ahora miremos la media tarifa diaria (ADR), ingresos por
habitacién disponibles (RevPAR) e ingresos totales por islas
de alojamientos de Canarias y periodos. Vamos a seleccio-
nar Ingresos totales, afio 2022 Febrero. Vemos los siguientes
datos; en Canarias en general; 295.081.544,23, Lanzarote;
48.178.010,28; Fuerteventura; 34.679.983,83; Gran Canariaq;
92.554.967,91; Tenerife; 115.132.359,82; La Gomeraq; 3.029.192,81;
La Palma;1.275.625,86 y el Hierro; 231.403,72.



Uno de los acompafantes imprescindibles que adquirimos
como compafieros de viaje son los populares souvenirs, esos
pequenos objetos que representan caracteristicas
especificas del lugar visitado. Por ejemplo, una pequena torre
inclinada que simboliza la Torre de Pisa o pequefios papaga-
yos rojos con la inscripcién “Tenerife”, como si en la isla fuera
féacil encontrarse con estas exéticas aves en libertad.

Un turista no se considera completo sin su souvenir ya que,

“la materialidad del souvenir contribuye a definir, a
congelar en el tiempo y a localizar, una experiencia efimera
vivida en un tiempo extra-ordinario en un tiempo y espacio
ordinarios.”(Estévez, Fernando. Narrativas de seduccion.
Apropiacién y muerte o el souvenir en la época de la
reproductibilidad turistica Pag 44)

Esto nos lleva a la conclusién de que el turista estd
estrechamente vinculado al capitalismo, adquiriendo un
objeto que posiblemente no evocard ningdn sentimiento
profundo al verlo, sino que simplemente fue comprado como
un recuerdo. Ademds, otra caracteristica de estos objetos es
que suelen ser totalmente kitsch, una corriente que se burla
del buen disefio, ya que se fabrican en masa y se consumen
de manera superficial.



Canarias es sin lugar a dudas, un paraiso del cual solo
algunos hemos tenido la suerte de nacer en él. Sin embar-
go, en los Ultimos tiempos, se estdn produciendo diversas
movilizaciones para defender nuestra tierra, ya que estd
experimentando muchos cambios en beneficio del turista.
Me gustaria mencionar el ejemplo de la feria que se celebra
en Madrid llamada FITUR. Este evento sirve como escaparate
para promocionar y disfrutar de diferentes lugares en Espafia,
incluyendo a Canarias. Durante la feria se exhiben imdgenes
con perspectivas favorables y una edicién fotogréfica
adecuada, que llega a engariar al pablico y no refleja la
realidad. Varios activistas alzaron su voz en el recinto para
denunciar esta situacion. El periédico Canarias7 recogia
varios de los canticos como; “Ecotasa y moratoria turistica
ya”. Mostraban indignados que no se cuenta la verdad de
Canarias como; los continuos colapsos que surgen cada dia
en la autopista, o que “nunca te dirdn que hay centenares de
emisarios ilegales vertiendo aguas fecales al mar, que
bafarte en estas “idilicas” playas podré causarte una
infeccién por E. coli” (Anénimo, Canarias?, 2023). Los activis-
tas defienden un turismo sostenible en las islas, que creo que
todos deberiamos fomentar realmente.

Canarias también se encuentra defendida por autoras como
Meryem El Mehdati, una joven de Gran Canaria. En su libro
“Supersaurio”, utiliza el lenguaje comun de la regién, lo que
nos hace sentir realmente cémodas con su estilo de
escritura y nos permite conectar mds con la historia. El libro
narra la vida de una trabajadora de una cadena de
supermercados en las islas, y la autora utiliza palabras y
expresiones propias de la zona. Por ejemplo, encontramos
frases como “... alquilado por cuatro perras cochinas..”o “Yo
no tengo la culpa, compadre”. A través de su obraq, la autora
aborda el tema de la presencia masiva de extranjeros en su
isla de origen. En sus palabras,

“..Gran Canaria es un cementerio de elefantes borrachos
de origen briténico, aleman, sueco o noruego, estoy harta
de ellos, no los soporto mds. Nadie les grita que se vuelvan
a sus paises, claro. Son blancos.” (El Mehdati, Meryem Pag
30). También se encuentra la frase “La fantasia de un jubila-
do del norte de Europaq, la pesadilla de una persona normal”
(El Mehdati, Meryem Pag 65).



Es por esto que el pueblo Canario hoy mds que nunca se en-
cuentra en el pie del canén en las movilizaciones, en contra
de todo aquello que nos afecta negativamente, a nosotras

y a la naturaleza. Una de las movilizaciones mds cercanas

y por la que me enfoqué para este trabajo fue la iniciaciéon

de un proyecto hotelero llamado Cuna del AIma, que seria
construido en el Puerto de Armefime, en el municipio de
Adeje. Este lugar siempre ha sido como un encuentro con

la naturaleza, con menos de 30 vecinos, excepto en verano,
donde varias personas suelen acampar, aunque hace afios
era mds normal quedarse, hoy en dia hay mas restricciones y
no cuentan con espacio para ello. En mi experiencia, recuerdo
que por 2012 cuando se celebraban las fiestas patronales del
pueblo, la gran parte de los que asistian eran personas que
se habian afincado en la zona para acampar y pasar unas
vacaciones de verano diferentes, véase la mia con mi familia,
aunque, tuvimos la suerte de pasar varios veranos.

Con el paso de los afos, este lugar se fue volviendo mas
conocido y sufrié oleadas de turistas. Veias por la zona una
tira de excursionistas que iban en quads, varias agencias de
submarinismo para ver y desgraciadamente, tocar la fauna
y flora marina, como las tortugas bobas que habitaban alliy
lo digo en pasado porque debido a las excesivas visitas tanto
por personas y barcos que se quedaban alli montdndose una
fiestq, las tortugas decidieron irse, porque era eso, 0 morir
atropelladas. Hubo un proyecto anterior al desastre para evi-
tar lo que sucedié, y se llamaba Sealab un Aula Marina (Juan
Centeno, 2016) el 8 de junio de 2016, yo tuve el placer de estar
presente en esas charlas. De esta manera se conseguiria
educar a los mds pequerios para que fueran conscientes de
que hay que cuidar al medio ambiente. No obstante, en 2022
nos encontramos excavadoras allanando el terreno de esa
zona para construir una cadena hotelera “Cuna del AlIma”.
Pero esto no queda solo aqui, haciendo una bisqueday
confirmando con una vecina de la zonag, uno de los promo-
tores del Sea Lab es Filip Hoste, el mismo que presenta en su
biografia de Linkedin “Cuna del Alma”.



Otro movimiento sucedio el 19 de Julio de 2022 en el exterior
del Auditorio de Santa Cruz de Tenerife, donde varios activis-
tas se manifestaron al grito de;”Tenerife no necesita un cir-
cuito del motor”. En Tenerife se ha presentado una campana
para la préxima apertura de un circuito del motor de 650km
cuadrados, 4.050km de pista y de 16 curvas en el sur de la
isla. Es un proyecto financiado por el Cabildo de Tenerife, y
aprobado por el alcalde Pedro Martin, que mencioné en el in-
terior del recinto que “la creacidn del circuito seria un aspecto
positivo para la isla”.

Encontramos otro cambio del espacio natural canario en
Fuerteventura, con la creacién de una “ciudad del cine” lla-
mado Dreamland. Este proyecto de “bien de interés cultural”
ocuparia “160.001 metros cuadrados de suelo rdstico comuan”
(Vorgos Natalig, Las claves del Dreamland, la ciudad del cine
que ocupard 160.000 metros de suelo rdstico en Fuerteven-
tura, 2022). Como nos dice la autora del articulo, este hecho
ha abierto un debate debido a que esa isla estd sufriendo “un
abastecimiento de agua potable”. El periddico nos cuenta
que el proyecto estd definido como un préximo desarrollo de
una “ciudad cinematogrdfica dedicada a la creacién audio-
visual y al ocio turistico”. Después de contar todo esto, no nos
queda muy claro cémo se podré construir esto si se encuen-
tra en suelo rustico.

“La abogada del colectivo Transparencia Urbanistica, Irma
Ferrer, apunta que la propia nomenclatura de la ley revela
un uso mercantilista del suelo. “Se va a utilizar un suelo
rastico que nos va a hacer falta para la vida. Francia lleva
tiempo comprando suelo rustico para dar de comer a su
poblacién”

Ademds de eso, en Fuerteventura han habido otras moviliza-
ciones como la que no se explica Isaac Marrero-Guillamén
nos explica un trabajo de campo sobre el caso de la monta-
fia de Tindaya. En 1960 badjo la dictadura de Francisco Franco
en Espafia, la isla majorera empieza a ser un destino turistico
con construcciones de hoteles y aeropuerto. Nos comenta
Isaac que en 1980 visitaron la isla 62.000 turistas aproxima-
damente, cuando en esa época habitaban 30.000 perso-
nas. Teniendo esto en cuenta, y el constante afén de atraer
turistas, se les ocurri6 la idea de atraer un turista cultural,



que fueran seguidores de Eduardo Chillida. Para ello, querian
construir una monumento en Tindaya con la estética del au-
tor, cuando el interior de la montafia es un espacio protegido
porque cuenta con grabados aborigenes en su interior.
Aspiraban emular lo que habia conseguido la isla vecina

con César Manrique, pero querian perjudicar un sitio pro-
tegido, algo que no haria el artista canario. No obstante, no
se ha llevado a cabo la obra del mismo debido a que varios
activistas han hecho voz a un asunto ilegal para su cons-
truccién, la cual habia sido tapada bajo el nombre de PMMT.
AUn asi, veian proyectos futuros de turistas de sol, por lo que
empezaron a edificar, pero con la llegada de la crisis de 2008,
actualmente encontramos los esqueletos de esos hoteles a lo
largo de varias hectdreas. Isaac en este articulo nos deja una
reflexion, nos comenta que nos hemos olvidado de nuestros
antepasados aborigenes y por ende, no contamos con
demasiada historia.

En la isla de Tenerife, en el afno 2008 en el barrio marinero de
Cho Vito, ubicado en el municipio de Candelarig, se activé la
destruccién de las casas que se encontraban en ese lugar
por no respetar la Ley de Costas, que se impuso en el afno
1988. La obra se pard, pero se retomo en 2012 destruyendo

9 viviendas que quedaban aun. En el directo de televisién
canaria el 16 de noviembre de 2012 entrevistaron a uno de
los portavoces y a la vez afectado de esta injusticia donde
decia lo siguiente “..los atropellos se cometen contra los mds
débiles..".

En el mes de Abril de 2023, sali6 la siguiente noticia: “El
Gobierno Canario ha sancionado a seis propietarios de
apartamentos turisticos por usarlos como residencia” asi lo
recoge el periédico digital CanariasAhora. Al parecer, estos
propietarios no lo estén haciendo de la manera correcta
porque sus casas son de primera o segunda residencia, en
vez de ser otro piso de alquiler turistico mds. Debido a esto,
algunos locales se manifestaron en Playa del Inglés.

El turismo masivo es un problema, no signifique que esté en
contra, pero, no estoy a favor que se le preste mds atencién
al que viene que el que estd. No nos sorprende ver que esta
Semana Santa las islas han recibido 6.000 vuelos.



En Canarias es cada vez mds comun encontrarnos con esta
imagen. Esto es debido a la oferta y la demanda que tienen
nuestras islas “afortunadas”. Gran parte de esos inquilinos
son extranjeros y se van sumando esa cifra, como en el pue-
blo de La Oliva en Fuerteventura donde el periédico El Diario
nos indica que hay mds de 1.000 viviendas para turistas,
llegando a ser “el porcentaje mds elevado del pais”, habiendo
un 23,7% de viviendas vacacionales. Ademds de la vivienda,
encontraron el problema de que “uno de cada dos empleos
estd vinculado a la restauracion” y “40% de los contratos son
de cardcter estacional”. Aprendemos que los locales se mu-
dan a contenedores de barco colocados en partes de la isla
que dafian al paisaje, como argumenta la concejala, que a
la vez se contradice. Toni Ferrara en el articulo comenta; “Los
hoteles se acumulan a pocos metros del mar y se acercan,
cada vez mds, como si en un futuro préximo fueran a levan-
tarse sobre el agua”.

Otro problema que destaca en las islas es que los locales
que residen en lugares turisticos han debido dejar de pagar
el alquiler y mudarse, por el aumento de precios. Esto se
llama segn Toni “alquiler tensionado”, es decir, subida de
precio en alquileres donde el coste no deberia ser asi.

El articulo nos ensefia una tabla de algunos municipios
Canarios que sufren este fendbmeno como; Valle Gran Rey
donde la renta media anual es de 15.900 y el alquiler
unifamiliar es de unos 760 euros, es decir, se ingresa un
57,36% del salario solo en el alquiler. También encontramos
un municipio tinerfefio llamado El Sauzal, 21.671 de renta
anual, por un alquiler unifamiliar de 975 euros y se destina al
pago del alquiler un 53,99% estos datos de la Agencia
Tributaria impactan.

En el proyecto de Autonomia Automatizacion participa el
antropélogo Pablo Estévez Hernéndez en el que habla de un
género musical llamado hardcore, un género musical que
lleg6 alas islas en los 80 y ahi sigue, pero no destaca entre
las verbenas por ejemplo. Queria destacar partes de este
texto, debido a que trata el tema de sus raices, el sur de
Tenerife en este caso, tema acorde con el proyecto de
trabajo de fin de grado, dejando frases como;



“El sur constituye hoy un entramado turistico donde se
negocian y chocan significados comunes del hedonismo:
el consumismo, el placer, los negocios, y lo laboral —sector
terciario basicamente”

o dejando claro esa sensacidn que tiene el tinerfefio cuando
conduce hacia el sur los fines de semana, llamando al sur
como lo “Otro” y esos es debido a que no nos sentimos identi-
ficados con esa zona de nuestra tierra, siendo la zona sur

“una colonia de muchas colonias, con una periferia cons-
tante y tenebrosa de asombrosos y asombrados; de timi-
dos, pero ya iniciados nativos y nativas. Y esto es no mas
que otra manera de mencionar lo conocido como “zonas
turisticas” y sus “ciudades dormitorios”.



La animacién de estilo moderno llegd en la década de los 40,
cuando por ese entonces el que se encontraba por encima
de todos los estilos era el mundo y estilo clasico de la
productora Walt Disney Productions. Esta compafiia tenia
unos rasgos muy marcados a la hora de dibujar los
personajes y de crearlos también. Se componian sus historias
de personajes que seguian formas circuladas articuladas,
donde en su centro encontrdbamos el centerlined school.
Otro de los puntos fuertes de esta productora eran los fondos
realistas como los que encontrdbamos en la pelicula de
“Blancanieves”. También tenian a los Nine old men, que eran
unos animadores de muy alto nivel que se encontraban en la
empresa durante un tiempo, pero estos, crearon sus propias
reglas bdsicas para ser animador, esas reglas hoy en dia se
siguen usando para poder llegar a ser un gran animador 2d.
Esto es lo que estaba sucediendo en Estados Unidos, luego en
Europa y la Unién Soviética, encontrdbamos peliculas
totalmente opuestas a los ideales de Disney. Podemos
encontrar animaciones rusas como estas “The Tale of Tsar
Duranday” de Ilvan lvanov-Vano, un cortometraje de 20:10
minutos y que es lo contrario a Disney. Vemos escenas muy
planas con escasez de detalles donde la sencillez brilla por si
sola, hasta el estilo de animacién, que en este caso es cut out
(de los estilos de animacién hablaremos mas adelante) o al
menos, nos da entender en algunas escenas que se usa ese
estilo, desde el minuto 8:55 al 10:55 con el desfile del ejército,
vemos movimientos bastante rigidos. De esta animacién me
resulta muy curioso cémo simbolizan la noche y el dia de una
forma tan sencilla, pero a la vez lo observamos de manera
natural, el mensaje nos llega rapido al espectador. También,
se basan en la masica, no hay didlogo apenas, quizds algdn
bostezo si podemos observar, pero todos los movimientos
van al son de la musica.

Segun el temario de la asignatura Historia del Disefio del
grado en Disefio, este corto de Ivan Ivanov-Vano fue
proyectado por el mismisimo Frank Lioyd Wright en la sede
de Walt Disney, con el objetivo de mostrarle a los integran-
tes de la empresa que hay otros estilos de animacion en
otros lugares del mundo, en este caso, la Unién Soviética. No
obstante, en Europa antes de Disney y anterior a este corto
de Ilvan, encontramos en Francia en el afio 1908 un corto que
dura un minuto y medio llamado “Fantasmagorie” creado por



el francés Emile Cohl donde utilizé 700 dibujos para dar con
ese resultado, siendo una animacién tradicional porque estd
dibujada a mano frame a frame.

Retomando el tema de Disney, esta productora de ensuefio
empez6 a presentar varios altibajos, uno de los mas impac-
tantes fue que varios trabajadores de su plantilla crearon su
propio estudio de animacién. Dicha nueva productora se lla-
maba UPA, United Productions of America. Esta agencia cred
miticos personajes de ficcion como Mr Magoo;

“El protagonista era un humano, adulto y con serios proble-
mas de vision. La serie contaba con fondos verdaderamen-
te vanguardistas, los mds importantes de los cuales fueron
diseflados por Jules Engels”.

Esta productora se dio a conocer por esa serie, pero también
dos de sus ideas de estrellato fueron “Gerald McBoing Boing”
de Bobe Canon en 1951y “Rooty Toot Toot” de John Hubley en
el afo 1952. Estaban caracterizadas por ser absolutamente
modernas, compuestas por fondos planos y dimensiona-
les, con un uso constante de formas alargadas y angulosas,
animacién limitada y fondos no figurativos. Otro ejemplo
conocido de UPA fue “An Unicorn in the Garden” de Bill Hurtz,
siendo una adaptacién de los dibujos de James Hurber.

No obstante, la animacién no solo era una herramienta para
entretener, también para concienciar y educar. Se funda

la FMPU, Film Production Unirt, dicha empresa present un
corto para la campana presidencial de Franklin D.Roosvelt
“Hell Bent for Election” producido por Hibermann, Schwartz y
Bosustow, animadores de la productora UPA.



El desarrollo turistico, un tema que nos toca de primeras en
esta memoria, tiene un capitulo de 11 minutos dedicado al
turismo en la serie de animacién de Historia de Canarias.
En este capitulo de la serie, nuestro protagonista nos rela-
ta la historia de nuestro archipiélago desde el siglo XIX que
es donde él menciona que empieza el turismo en Canarias
hasta el siglo XX.

En esta serie ridiculizan en parte a la lengua extranjera, en
este caso el inglés. Me resulta un poco fuera de lugar, debido
a que no hacia falta que los personajes ingleses hablaran en
espafol entre ellos con ese acento tipico que ponemos cuan-
do interpretamos a un extranjero de habla inglesa hablan-
do espanol. Nos presentan al extranjero como una persona
estUpida, y vemos a los locales reirse de ellos por no saber
integrarse a las costumbres de los canarios, por ejemplo, la
vestimenta.

El protagonista comenta que el turismo de masa comenzé en
1955 y nos enserian como ya estaban llegando los primeros
aviones a las islas y no hacia falta llegar en barco.

En una de las escenas, otra de las protagonistas de este ca-
pitulo que es inglesa dice con alegria “qué morena y guapa
me voy a poner”, sin uso de proteccién solar. Como mencioné
anteriormente, estos no se saben adaptar a las costumbres
canarias, asi que llevan sus costumbres a las islas, como la
hora de la cena. En la escena del restaurante por ejemplo,
donde el “alemdn” ordena la cena a las 18:00 de la tarde,
donde él dice “es que en nuestros paises cenamos a las seis”.

Otro aspecto es cuando “Don Manuel” le compra la casa por
pocas pesetas a un vecino de la zona que vivia frente al mar,
para asi construir su hotel en primera linea de playa. Comen-
tan en la serie que habian mdas canarios como Manuel que
construian los hoteles para llamar a mds turistas, sobre todo
ingleses y escandinavos. Vemos una escena donde podemos
ver un paisaje de la isla y como van emergiendo edificios del
suelo. Hay frases durante el capitulo que impactan un poco
como “hay que invertir alli dinero alemdn inmediatamente”

0 “vamos a construir aqui en Maspalomas una gran urbani-
zacién con capital aleman”. Ante esto el narrador de la serie
nos cuenta que esto implementé a que los locales canarios



tuvieran que cambiar de oficio, por ejemplo, hay unos que
trabajaban en el campo, y pasan a ser obreros.

También nos muestran como en los afos setenta hubo una
decaida de turistas por el aumento del precio del petréleo
por la guerra entre Irén e Irak, esto hizo que no vinieran mu-
chos turistas a las islas, aunque, vuelven en los afios 80.

Un personaje canario primordial de la presentacién total de
las islas es César Manrique, el cual es caracterizado en la
serie y que no estd a favor de la construccion que los “guiris”
quieren. El mismo dice; “No tenemos derecho a destrozar el
paisaje con bloques de cemento” y “Un dia la naturaleza se
vengard”.

Este capitulo de “Historia de Canarias”, nos hace recordar

a la pelicula de Lilo y Stitch donde la nifia se encuentra en

su tierra hawaiana repleta de turistas que no siguen sus
tradiciones. Refleja el turismo de masas y como la hosteleria
se adapta a ellos. Hay escenas donde la hermana mayor se
encuentra agobiada en el bar donde trabaja completamen-
te agobiada, o escenas de superioridad colona. Ademds la
pelicula guarda un secreto que muy pocos conocen, aunque
dudo de si es realmente cierto, debido a que le pude pregun-
tar cara a cara a Andreas, el creador de Lilo si lo que voy a
redactar a continuacién era cierto y no me supo contestar,
aunque me dijo ante mi pregunta de ¢lilo y Stich es una
critica al turismo?

- Idon ‘t know, pero, si me referia al turismo que se reflejaba
en la pelicula si, que en parte era como en Canarias.



Hawaii, que es donde se basa la peliculg, es una isla muy
visitada por un turismo masivo, donde apenas quedan habi-
tantes de la zona. En esta peliculg, si nos fijamos bien, apenas
aparecen hawaianos de verdad y estos son muy faciles de
reconocer, ya sea por el tono de piel, la vestimenta y los mo-
dales. Hubo una escena eliminada que pude encontrar.

Para empezar, vemos como Lilo engana a los turistas sobre la
direccién de la playa, y hay uno que le pregunta

-"Hey! Speak English?” un poco brusco como para dirigirse a
una nifna. También Lilo llega a la playa y dice una extranjera
-"Hey look! A real native!” como si fuera una atraccién y la
pequenia Lilo los espanta preparando, una pequena
performance la cual parece que la realiza muy a menudo por
coémo coincidia su grito con una alarma de la playa.

Copia el siguiente enlace para acceder a la escena:
https://youtu.be/7L2ZY9UF|60




En este punto, se pretende explicar los distintos tipos de
animacién que existen, desde técnicas artesanales a las mds
actuales realizadas practicamente con nuevas tecnologias.

Zobtropo: El blog de My Modern Met en espariol lo explica muy
bien;

“El zobtropo consiste en un cilindro con lineas cortadas ver-
ticalmente a lo largo de los lados. La superficie interior del
cilindro presenta una fila de imagenes secuenciales. Para
ver la animacién en movimiento, el espectador debe mirar
a través de las rendijas mientras gira simultdneamente el
zobtropo con la mano. Las imdgenes giran rdpidamente y
crean la ilusién de movimiento.” (Sienra, Regina. Blog de My
Modern Met, en espafiol. 2021).

Praxinoscopio: es parecido al zo6tropo porque ambas son en
ruedas giratorias, en cambio en esta no hace falta mirar por
ningln agujero. Este tiene en su centro una circunferencia de
espejo que refleja lo que estd dibujado en su frente, y al girar
da esa sensacién de movimiento.

Marionetas: Es un estilo précticamente manual donde los
personajes, que en este caso son mufiecos de distintos
tamanos se mueven con la ayuda de un titiritero. Vemos
ejemplos como Barrio Sésamo, Los Lunnies.

Animacién 2D: Es el estilo fundamental del principio de Dis-
ney. Donde se pintaba un fondo estdtico y encima se crea-
ban los personajes sobre unas ldminas transparentes y estos
eran dibujados paso a paso para dar el efecto de movimien-
to. Disney perfecciond la técnica de este tipo de animacion
con la creacién de la cdmara multiplano. No obstante, dentro
de este estilo también encontramos el flipbook y animacioén
Whitebord. Cabe destacar que en la pelicula de Blanca Nie-
ves se usé la técnica de rotoscopia, que se basa en dibujar
encima de imdagenes que se mueven para tener mds clara
las poses y los movimientos de los personajes.



Pintura Animada: Sigue la misma estructura que la rotosco-
pia, en cambio, se diferencian porque en esta se usa el 6leo
para pintar y se van modificando segun las escenas van
avanzando. De este estilo encontramos peliculas

como The Peasants.

Stop Motion: Es un estilo altamente manual donde poco a
poco se van realizando fotos del momento para cuando se
junten las distintas fotografias realizadas, se cree una escena
en movimiento. Este recurso se utiliza para realizar peliculas
de claymation, donde los personajes han sido realizados con
plastilina y se van moviendo poco a poco e incluso cam-

biar algunas de sus piezas, como las cabezas. Hay peliculas
donde un personaje tiene mds de 20 cabezas para expre-

sar emociones y generar sus emociones de manera mds
efectiva. Encontramos peliculas como Frankenweenie de 2012.
Ademds del claymation, tenemos stop motion pero los perso-
najes no son de plastiling, son directamente marionetas que
se van moviendo poco a poco. Como la pelicula infantil Even
Mice Belong in Heaven de 2021. No obstante con la tecnologia,
esta pelicula fue realizada de esta forma pero algunos de sus
fondos tenian acabados de forma digital, porque colocaban
cromas en los fondos de algunas de las escenas. Asinos lo
comentaron los directores en el Animayo de 2023.

Animacién 3D: Es el estilo que mds se esté gestando desde
el debut de Toy Story en 1995. Para conseguir este estilo, se
debe crear una figura volumétrica a la cual posteriormen-
te se le anade un esqueleto para poder moverlo. Tenemos
ejemplos como el mencionado anteriormente o Planet 51 en
2009.

Motion Capture: Este estilo necesita la presencia del humano.
Con esto me refiero que los mismos actores se colocan un
traje especializado, que luego es pasado por ordenador para
guardar los movimientos que el actor realizé durante una
escena. Un claro ejemplo es Avatar o el Planeta de los Simios.



En los dltimos afos Canarias se ha estd convirtiendo no sélo
mayormente conocida por ser un lugar vacacional, también
se estd concediendo como el lugar donde las industrias de
animacién mayormente conocidas se estdn afincando. Esto
lo sé por haber asistido por dos afios seguidos al mayor
evento de Animacién que hay en Espafia sobre la Animacion
y ese es el Animayo, en la isla vecina de Gran Canaria.

Tanto ha sido ese boom en Canarias que por ejemplo una de
las series con mds éxito lanzadas por la plataforma onli-

ne Netflix, fue la serie League of Legends, que se basa en la
saga de un videojuego. En el articulo de El Pais, el periodista
comenta que solo en tres semanas acumuld “mas de 130 mi-
llones de horas de visionado”. El estudio que llevaba a cabo
la serie se llama Fortiche y este trabajo de animacién fue
repartido en tres de sus sedes, dos en Paris, Montpellier y en
Gran Canaria, “se instalaron en octubre de 2020".

Entonces ¢por qué las empresas se afincan en Canarias?

El autor del articulo cita a Radl Carbé, fundador de la produc-
tora In Efecto, donde dice que decidié trasladar su empresa
a Tenerife porque queria “aprovechar sus incentivos fisca-
les y sus facilidades” y asi crear Tara Duncan “primera serie
enteramente producida en Canarias”. Raul Carbé también
comenta lo siguiente;

“Recibimos apoyo en el dmbito de la innovacién, y aporta
una base sélida para crear empresas duraderas. Y esto
puede dar pie a que se termine creando un centro de ope-
raciones (hub) europeo de la animacién: hay talento, hay
apoyo, hay incentivos”.

Ademds quiere incentivar que en Canarias se aparte a un
lado el tener que depender del sector turistico, y que comien-
cen las personas canarias a trabajar en este mundo que es
“una industria fuerte en la que hay futuro”.

Ahora seria 6ptimo hablar de una de las empresas prime-
rizas en Canarias y se podria decir fue una de las pioneras
en laisla de Tenerife, la Casa Animada. En un apartado de la
pagina oficial de Proexca, encontramos una entrevista que
le realizaron a la productora en 2016, y comentan que para la
creacién de la serie animada Cleo no contaron con apenas



ayudas por parte del Gobierno de Canarias “cuando dos
afos antes nuestro Parlamento habia declarado estratégi-
co el sector”. No obstante recibieron el apoyo de Television
Canaria, algunos puntuales del Cabildo de Tenerife, Canarias
Cultura en Red y Proexca en la ayuda para internacionalizar
el proyecto. Mas adelante para la creacién de la segunda
temporada se ayudaron econdmicamente de las ganancias
de la primera temporada y de ayuda econémica por parte
del Cabildo y del Gobierno.



Tras finalizar la fase de investigacion y tras los resultados de
la pequefia encuesta a la poblacién canaria y externa a ella
sobre cémo ven Canarias, deducimos que hay aspectos a
mejorar en las islas, y hay que empezar a moderar las formas
de atraer al turismo a ellas. Tener un turismo responsable es
siempre positivo, y que estos se den cuenta realmente como
estd la situacién realmente en las islas, porque no solo hay
buen clima y playas, también hay desempleo, precariedad,
abandono estudiantil etcétera.

Por ello, se cree que es 6ptimo reflejar realmente la situacion
que vivimos dia a dia los canarios, y esa manera de ensefiar
la realidad actual, vemos coémo ha funcionado en series como
Cortar por la linea de puntos, donde el autor Zerocalcare nos
muestra otra vision de Roma. Asi pues, apoydndonos en la
animacién 2D para mostrar la realidad de Canarias a través
de historias reales acompanadas de humor y de una pizca
de imaginacién, creemos que puede llegar a difundir el
mensaje de la cara B del archipiélago canario.
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Se ha llevado a cabo una busqueda de varias productoras de
animacién de varias técnicas de producciéon o empresas que
publican campanas publicitarias animadas, siendo todas
ellas las principales productoras competidoras en el sector.

Encontramos productoras de animaciéon como DreamWorks
y Nickelodeon Animation, la antigua UPA en Estados Uni-
dos, Cartoon Saloon en Irlanda, Studio Redfrog en Francia y
Movimenti Production en Italia; por otra parte, encontramos
en nuestra regién, concretamente en Tenerife a producto-
ras como Toma Vision, La Casa Animada, Mondo TVy en la
isla vecina, Gran Canaria; Amuse Studios y Fortiche Amuse
Studios.

La busqueda que se requeria era buscar en la productora
que oferta una serie de animacién que se asemeje a lo que
yo quiero construir.



Como referentes he seleccionado para empezar aquellas
productoras que contengan un grafismo plano, de estilo
cartoon y que cuenten historias reales que puedan llegar a
interactuar con el espectador y hacerles razonar. Estos son:



Presenta dos cortos de animacién en su pequefia productora,
uno de 3D y otro de dos dimensiones. La que se asemeja mds
a esta bUsqueda de inspiracién es la segunda opciodn, titula-
da “Amarradas”. Este trabajo de Carmen Cérdoba refleja ese
momento de crecimiento como mujer, desde la etapa en la
que nacemos hasta que somos madres. Trata de una unidn
entre una madre y una hija desde el momento del parto y el
momento en que la nifia es separada de su madre por cortar
el cordén umbilical. La técnica utilizada es frame a frame,
donde sus trazos, los colores saturados utilizados durante
esos minutos, que van variando dependiendo de la ilumina-
ciébn que pretende dar esa escena es algo que me encanté.
La creacion de sus personajes y como se van moviendo por
la escena es algo que tendré en cuenta.

Para acceder al trdiler copie este enlace:
https://acortar.link/XAxiSG




Es una productora de animacién con base en Milan, Italia.

Se caracterizan por contar historias y encontrar la manera
correcta de animacién para cada historia. Su principal regla
es que la historia va primero, una caracteristica que tengo
en cuenta desde el principio en este proyecto. No obstante,
esta productora se unié junto a otras tres productoras para
formar una compafia nueva llamada For Fun Media. Sabien-
do esto, queria comentar a la productora principal que cred
Strappare lungo i bordi, o conocida en espafol como Cortar
por la linea de puntos, mi serie de animacién favorita hasta
la fecha, que puedes encontrar en la plataforma digital de
Netflix. Cortar por la linea de puntos es una serie breve que
cuenta con una temporada, que refleja temas reales como
la ansiedad, depresidn, miedo de ser adultos y sentirse vacio
porque no has llegado a cumplir tus objetivos. Trata de la
vida misma, es muy real y te puedes llegar a sentir identifica-
do con cualquiera de los cuatro personajes o con pequefios
rasgos de cada uno. Su estilo de dibujo lineal y plano, con
mucho contraste por la utilizacién del negro. Ademds, esta
basado en los mismos cémics del autor, donde él mismo es
el protagonista, pero desconocemos si lo que sucede en la
ficcion haya pasado en la realidad. Sobre los cémics, tienen
varias ediciones y puede que algunos frames nos recuerdan
a algunas vifietas de los cémics, porque adn asi mantiene
esa esencia que nos evoca a la novela grdfica.
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United Productions of America o mayormente conocida como
UPA como se ha comentado en la fase de investigacion, fue
una productora de animacién muy importante compitiendo
con Walt Disney, uno de los grandes magnates de la indus-
tria. A pesar de su cierre, aln podemos encontrar por Internet
algunas de sus producciones como “Gerald McBoing Boing”,
“Rooty Root Root”, “Mr Magoo” y la escogida como referen-

te visual “A Unicorn in the garden”. Tiene un estilo moderno
donde hay pocos detalles y la hace muy especial por eso.

Se usan manchas para definir algunos props y aspectos y
fondos planos, donde la perspectiva no es real, pero de eso
trataba el movimiento modernista.

Para acceder al corto copie este enlace:
https://youtu.be/8qCIGYJbx5Y




WELCOME To THE FAMILY, MAN/ “réses

Disney es una de las productoras por excelencia, y hoy en dia
ha ido comprando varias series de animacién, como el caso
de Los Simpsons, que “se emitieron por primera vez en Televi-
si6n Espanola en 1991” (Soler, Adrian. NIUS, 2021).

Teniendo esto en cuentaq, es una serie de animacién que

ha ido rotando por varias cadenas de television. Recuerdo
durante mi infancia almorzar viéndola en Antena 3 y ahora
mismo se encuentran en la cadena Neox algunos capitulos
antiguos. Es notable que mi estilo de dibujo es similar al de
estos personajes, pero es que me encanta como han sido
dibujados, porque reflejan al personaje, dandoles mucha
personalidad. Con esto me refiero que por ejemplo, Homer,
hombre adulto, vago y fan del alcohol, pues es obvio que iba
a ser gordo o cada detalle que caracteriza a cada personaje.
Es mds, si se dibuja la silueta de cada personaje son faciles
de reconocer y creo que eso es muy importante, y lo tendré
en cuenta.



Podemos ver que las cuatro productoras de animacion
cuentan con un estilo Gnico cada una que las distingue y
cuentan historias reales o que se asemejan a la realidad
aportando un mensaje al publico o al menos es lo que a mi
me ha generado como espectadora. Las dos productoras del
principio son las mds actuales que he conocido y desde ahi
he seguido a los creadores de ambas, no tanto a la produc-
tora si no a los artistas que hay detrds. Luego, las dos Gltimas
que presento son las miticas que me han acompaniada en
infancia de una manera u otra, siempre recordaré los al-
muerzos mientras veia “The Simpsons” en Antena 3.

Con estas productoras como referentes me he basado para
integrar de cada una algln aspecto al conjunto de la serie.
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Cada productora cuenta con un logotipo que les identifica,

y lo hemos podido ver en a anterior pdgina, por lo tanto, en
esta parte me atrevo a escoger a aquellas productoras que
se asemeje a un estilo cartoon y juvenil, que es a fin de cuen-
tas el target group con el que me enfrento principalmente.
Las seleccionadas respecto a su logotipo fueron

Cartoon Saloon, Carmen Cérdoba y La Casa Animada.

Cartoon Saloon: es una empresa Irlandesa y cuenta con
obras maestras como Song of the sea, una pelicula
visualmente preciosa, pero no consta con el estilo de
grafismo que yo queria dar, por lo que fue descartada por
eso, no obstante su logotipo lo he tomado como referente.

Su tipografia me parece adecuada con su naming, porque
refleja que hacen cartoon, un estilo que suele tener contornos
negros y lineas gruesas.

Carmen Cérdoba: fue nombrada anteriormente y también es
clave su logotipo. Es su marca personal, que me parece
bastante clave como identificacion Unica de sus obras y de
sus historias. Su nombre es su productora, con trazos
simulando a un lépiz en fisico y el detalle del zapato tipico de
tradicién en Andalucia.

La Casa Animada: es una empresa local ubicada en
Tenerife, exactamente en Tegueste y la he seleccionado
porque su naming refleja lo que es realmente, y su icono y su
motion graphic del mismo lo refleja a la perfecciéon. No obs-
tante, su tipografia no me llega a convencer porque simula
como movimiento, pero no sé si llega a funcionar de verdad.



Después de la fase de investigacién, andlisis de mercado y de
los referentes, se comienza a definir la marca, en este caso,
mi propia marca personal.

Desde un primer momento no sabia realmente cémo llamar
a la productora, porque en principio se iba a realizar un pro-
totipo de productora pero, el tutor me aconsejé y me comen-
t6 que seria buena idea realizar mi logotipo como mi marca
personal, que en si el proyecto giraria entorno a mi, como
realizé el afo pasado una compariera del grado, que optd su
propio nombre real como identidad corporativa.

Una vez supe que la marca seria personal, lo tenia bastante
claro desde un principio. A lo largo de mi etapa como artista
si podemos decir, me definia como Karol con K, Karol Fria 'y
cuento en la actualidad con una cuenta de ilustraciones que
se llama Virgo Fria. Actualmente con este Gltimo, que seria el
cambio que voy a dar, no me siento totalmente identificada.
Lo de “fria” surgié porque en la cuarentena me creé ese nom-
bre, cuando peor lo pasé y a la vez bien, porque me encon-
traba conmigo misma pero a la vez estaba alejdndome de
personas, llegando a ser distante y fria. Y Virgo, pues porque
es mi signo zodiacal. Por lo tanto, no queria reflejar esos este-
reotipos que yo misma tenia de mi en mi marca.

A raiz de esto, seria 6ptimo comentar que la siguiente idea
de naming que fue totalmente acertada y visto bueno por mi
tutor fue Carol Pimiento Animation Studios. Animation Studios
era una caracteristica que debia aparecer si o si en la marca,
debido a que es un término que se usa mucho en la indus-
tria, como se pudo observar en el estudio de las anteriores
péginas.

Carol Pimiento surgié cuando tuve la oportunidad de par-
ticipar en una movilidad Erasmus del primer cuatrimestre
del cuarto ano. Alli pude vivir una de las experiencias mas
bonitas que he podido vivir. La historia serd de manera mas
explicada en el anexo con la memoria, pero en resumen, mi
nick de Whatsapp era Carol y acomparnado de un emoji de
un pimiento, y en el grupo de los estudiantes que se encon-
traban en la movilidad, les aparecia ese nombre y en varias
de las quedadas se me daba cara por decir que yo era Carol
Pimiento.



Antes de comenzar con el proceso de bocetos para el
logotipo, es 6ptimo realizar un moodboard, donde recomiendan
presentar colores, tipografias, ejemplos de fotografias,
texturas y carteles grdficos.



El naming estaba realmente definido, y ya era bastante
caracteristico donde el principal aporte visual seria el
pimiento. Se probé una técnica que en una de las asignatu-
ras del grado se tenia que realizar y este era hacer un sello a
mano, y probé como quedaria, debido que queria ese aca-
bado como ruidoso, pero se descartd porque se alejaba de la
figura del pimiento.

No obstante, seguia en la basqueda del icono perfecto del
pimiento o de la forma de este para en su interior integrar mi
nombre.
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Tras varias pruebas en boligrafo y 1&piz, me dispuse a probar
la herramienta pincel de llustrator. Realicé varias pruebas de
ello, pero no nos llegaba a convencer.

Luego utilicé la herramienta pluma y vectoricé un boceto que
nos habia convencido. No obstante, este posterior lo hice con
la herramienta pincel fijndome en la anterior figura, y este se
asemejoé mas al resultado final.



Teniendo ese resultado de Carol Pimiento con la “m” en forma
de esa verdura, se vectorizd el pimiento por separado y se
hicieron varias pruebas.

Todavia seguiamos con la idea de dar aspecto de imprefec-
cion, por lo que se decidié que la mancha de color saliera de
la linea negra.

Se pensd que aparecieran tres pimientos por los colores que
mads reconocibles de estos

Finalmente, se decidié que apareciera un pimiento rojo, que-
dando asi.



Partiendo de la figura anterior, se empezo a modificar los
nodos que componian los trazos realizados.

Se penso6 en afadirle color a la m de pimiento, pero le restaba
protagonimo al icono principal, que seria el isotipo. Ademas,
se pens6 en anadirle ojos a la figura, pero no era del todo
correcto elegir esa opcidn porque le daria un aspecto mas
infantil que realmente no representaba tanto a la marca.
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Al final se optd por utilizar como isotipo el Pimiento. El pimien-
to es fundamental de mi marca personal, y no se haya ningu-
na marca que utilice este recurso. Por lo tanto, es de alguna
manera muy identificable para el proyecto y se asemeja a mi
persona.

Asimismo, como se ha comentado me gustaria que se refleja
el logotipo y se identificara rGpidamente con mi personalidad
con mi estilo de ilustracién y mi manera de contar historias.

En cuanto a la tipografia, se decidié hacerla a mano y vecto-
rizarla previamente en lllustrator, debido a que refleja y repite
mi estilo de dibujo a trazos por asi decirlo.
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Como se ha comentado, la tipografia principal fue realizada
a mano, pero en la parte inferior como debia aparecer como
tagline "Animation Studios” escogi una tipografia de palo
seco, que generara contraste con la realizado a mano. Dicha
fuente es la Poppins, creada por Jonny Pinhorn. Se encuentra
en la fundicén de Google Fonts.

La realizada a mano refleja mi estilo de dibujo no correcto,
desigual, donde no me caracterizo por tener lineas rectas o
seguir las normas como se suele decir. Transmitiendo juven-
tud e ilustracion sin dejar de ser legible, que era un aspecto
muy importante.

Luego la tipografia Poppins es sin serifa de facil lectura, y
durante su lanzamiento la podemos ver en varios usos como
complemento, ya que funciona realmente bien.

Aunque para la marca, se ha utilizado el peso Light de esta
como tagline.



Poppins Regular

ABCD EFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZ
0123456789 *@ %¢?i!

Poppins Italic

ABCD EFGHIJKLMNNOPQR
STUVWXYZ

0123456789 *@%¢?i!

Poppins Bold

ABCD EFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ

0123456789 *@%¢?i!

Poppins Black

ABCD EFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ
0123456789*@%¢:?;!

Se debe usar esta tipografia palo seco para cualquier
ocasién, excepto la de peso Light, que seria exclusivamente
para el tagline.

Los usos mds comunes serian para textos, donde habria que
usar negritas y cursivas siempre que sed hecesario.



CMYKO|0]0]100
RGB 0/0]0
HEX #000000

CMYKO0|90|90|0
RGB 230|51]35
HEX #e63323
PANTONE P 45-8 C

CMYK 62]01]100|0
RGB M21182 |44
HEX #70b62c
PANTONE P 154-8 C

En relacion al uso del color, la paleta se enfoca mas en el
isotipo que en el logotipo en si. Se formé pensando principal-
mente en la verdura protagonista.

La paleta es sencilla, formada por tres colores. Su color princi-
pal seria el rojo, como la verdura y su palo verde, como el de
la fruta real. Por lo que contamos con dos colores que forman
la verdura y el negro, para transmitir el estilo cartoon de mi
marca personal.



Para animar el logotipo tuve que visualizar previamente va-
rios ejemplos de motion graphics. Era inevitable que uno de
los principales referentes de intro para peliculas de anima-
cién fuera el logotipo de Pixar con la Ildmpara que pisa la I. En
mi caso, al tener un pimiento realmente no sabia qué podia
hacer. Pensé en que fuera cambiando el color del pimien-

to mientras saltaba hasta posicionarse correctamente en

su color rojo, o que se fuera creando la silueta del mismo a
través de un efecto de trazo que hay en After Effects que te va
creando la linea. Tras esos intentos llegué a la conclusién que
deberia jugar mds con el movimiento y que realmente podria
crear algo sencillo y que funcionara.

El resultado fue el sieguiente: https://youtu.be/4jzRkxc3xeA

Que aparezca el rabito del pimiento y media cabeza, que sal-
tara y al caer, apareceria el nombre de la marca y el pimiento
pasara a tener color. Realmente sencillo, pero, no queria que
el movimiento de este fuera rigido, por lo que tuve que basar-
me en un ejercicio clave de animacién que se llama el saco
de harina. Con este, practicas el movimiento y el volumen de
la forma para practicar los principios de la animacién, que
son path of action, squash-stretch, pose to pose,

ease infease out, timing and spacing, anticipacion, linea de
accién, accién y reaccion.

Tenia que estar atenta a el momento de esperar antes de es-
tirarse para saltar, el estiramiento para el salto, los momentos
en el aire y la bajada répida, que haria que se estrechara
mds la forma y rebotara hacia su posicién inicial.



En las paginas siguientes se podrdn ver las distintas. Hemos
decidido ser lo bastante realistas en cuanto a sus aplicacio-
nes y colocarlos en soportes reales donde fueran realmente
de uso, siendo actuales también. De aplicaciones corpora-
tivas de la marca contamos con: pie de correo electrénico,
tarjetas de visita, facturas, papeleria. Como merchandising:
talegas y pegatinas y como recursos digitales, pdgina weby
redes sociales.

Ademds, aprovechando la creacién de la serie animada y los
recursos que tengo de la misma, se cre6 una campafia gra-
fica, teniendo en cuenta los valores que esta representa. Se
queria evocar ese mundo hippie del protagonista y que apa-
reciera el logotipo de mi marca en todo momento también.



La tarjeta de visita es una herramienta que aunque esté cada
vez en desuso, sigue teniendo importancia. Es por ello que se
decidié crear una para cualquier ocasién, que las personas
se puedan mantener en contacto.

Cartulina de 300 gr. impresa a 3/1 con acabado en mate.

Diemensiones 9 cm x5 cm.
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Cada vez que visito eventos de animacién siempre me he
fijado que varios de los asistentes llevan colgados
acrediraciones del lugar donde aparecen los datos de estos.
Por lo tanto, decidi agregar como aplicaciones estas tarjetas.

Mi idea es que cuando vaya creciendo la productora anadir
el cargo de cada persona en ella.

Dimensiones: 43 x 54 mm.

Cartulina de 300 gr.




Otra manera de recordar la imagen de la marca es usar
rotulacion en vehiculos.

Rotulacién en vinilo de corte.



No se han realizado papeleria de oficina tipicos como
facturas, cartas porque actualmente se encuentran en
desuso por el uso de las nuevas tecnologias que se usan
para comunicar. Por ello, una de estas herramientas funda-
mentales es el email, por lo que pensamos en realizar un pie
de correo electronico que acompanase a los mensajes.



Las redes sociales son la principal fuente de informacién y de
comunicacién actualmente, convirtiéndose en una gran he-

rramienta de marketing digital. Carol Pimiento Animation Stu-
dios contaré como principal canal la aplicacién de Instagram.



También contard con canal de Youtube para subir algunas
partes de la serie o cualquier idea audiovisual que vayan
apareciendo.

Enlace a canal de Youtube: https://youtu.be/m5I1ZsWVvax_k




A modo de concluir mds la productora se ha realizado una
pégina web. Para la realizacién de esta, se ha requerido de la
plataforma Cargo.

Es un recurso para crear tu propia péagina web de forma
intuitiva sin requerir de muchos conocimientos de programa-
cién, no obstante, haber aprendido de disefio web durante

el grado en disefio, habian partes donde recurria a tutoriales
de internet para anadir personalidad a la web y estos deben
usar htmly css, y me sentia comoda al realizarla.

Como referente tenia a una de las plantillas de la seccidn
de pago de la plataforma y rescaté algunas cosas que me
gustaron de esta.

Sin embargo, un aspecto negativo es que el dominio muestra
la marca de Cargo, lo cual considero como una marca de
agua. Por lo tanto, para eliminar este dominio es necesario
realizar un pago para eliminar esa marca. Aun asi, en el futu-
ro tengo la intencién de pagar por un dominio propio y crear
una pdgina web desde cero, basdndose en el disefio de la ya
creada, usando el software de Visual Code y adquirir un lugar
en la nube mds econémico.



Mds aspectos sobre la pdgina, encontramos en las esquinas
de esta puntos de interés para el usuario. En la parte superior
derecha estaria el apartado de About donde cuento un poco
quién soy. Luego en la parte inferior derecha el apartado

de Contact. Este resultd ser practicamente todo hecho en
co6digo, porque no encontraba ninguna plantilla de pagina
de contacto que me convenciera, por lo que decidi crearla
yo y anadir los iconos de las redes sociales de Carol Pimiento
Animation Studios.

Por dltimo, cuando vuelves al inicio pinchando en el logotipo
que se encuentra en el centro, a la parte superior izquier-

da encontramos el Index, cuando pinchas, aparecen tres
apartados. Un para hablar de la serie “Las Aventuras de Suso
y Ruso”, otro para Merchandising para mostrar lo que le ofre-
cemos al publico y Galeria, donde en ella se subirdn bocetos
realizados de los trabajos de la productora.



Aqui muestro esos tres apartados de los que comentaba

en la pagina anterior. La pagina donde hablo un poco del
proyecto de Suso y Ruso y hay que deslizar hacia abajo para
ver mds. Luego, la pdgina de Merchandising es una galeria de
fotos que la misma plataforma te coloca si escoges la opcién
que te facilitan ellos. Por Gltimo en Galeria también hay que
deslizar hacia abajo para visualizar los distintos bocetos.



Esta seria el inicio de la pagina web.

En el centro encontramos el logotipo sin el isotipo porque este
ya estd en el fondo. Comentar que el fondo es cambiante,
para ello realicé varias fotos con los pimientos cayendo para
dar movimiento sin que realmente lo sea.

Luego del referente escogi el tipo de menl que ideb. Este es
que las distintas pdginas que componen a la web se encuen-
tren en las cuatro esquinas del recténgulo. Excepto en | apar-
te inferior izquierda que seria el posible Copyright de la web.



Cuando se selecciona el apartado de Index te redirige a este
menU que aparece con una animacién y cuando seleccionas
uno de ellos se genera otra pequefia animacién donde
aparece una linea que subraya la palabra.

También si pulsas a la X de la parte superior central, te rediri-
ge alinicio.



Este seria en lugar donde se explica la historia de nuestros
personajes que se encuentran asomando desde que pinchas
y si vas bajando van desapareciendo dando paso a la des-
cripcién de estos dos junto a un video animado de ellos. Mi
intencién era colocar un gif y no un enlace a Youtube, pero no
sabia como hacer eso en Cargo.



En la padgina de Merchandising se mostrarian los materiales
realizados segln la serie. A medida que se vayan realizando
mds proyectos se dividiran por secciones para tener un ma-
yor orden, pero para esta ocasién realmente no hacia falta.

Por ahora es una muestra sin dirigirte a ningdn carrito.



En esta pdgina sucede lo mismo que en la de Merchandi-
sing, a medida de generar mds proyectos se subirian mas
imagenes.

De momento cuenta con bocetos del personaje y al lado
coémo ha aparecido en la animacion.



En todas las pdginas de creativos siempre hay un apartado
para conocer un poco mds quién o quiénes estdn detrds de
todo lo que acabas de ver en la pagina web. En este caso
recurri de nuevo al referente que he mostrado para explicar
un poco quién soy, qué hago y qué quiero conseguir. De esta
manera llegar al visitante de la pagina o intento dar una
sensacién de proximidad, porque mi intencion es crear una
productora cercana.



También, visitando varias pdginas de productoras de anima-
cién me he fijado que cuentan con un apartado de contacto.
Lo suelen hacer para dudas o para que les envien sus portfo-
lio o reels las productoras parfa aumentar plantilla, que esa
es mi intencién..

Aprovechando este apartado, a través de tutoriales generé
un mini apartado de enviar mensaje para dudas.

También dibujé iconos de las redes sociales donde poder
contactar también o visualizarlos trabajos realizados.



Toda empresa presenta Gltimamente estas bolsas de tela
que son una buena herramienta de marketing, debido a que
los usuarios de la calle pueden ver la serigrafia que luce la
bolsa y buscar posteriormente de donde es, siendo una pu-
blicidad gratuita basicamente.

Al principio sacaremos este estilo de bolsa de tela negra de
una sola tinta blanca.



Como estamos hablando de una productora de animacion,
se pensd que seria buena idea lanzar libretas normales para
apuntar ideas y otra tipo sketchbook con un gramaje alto
para poder dibujar.

Libreta blanca: 140 gr. con una dimensién de 9 x 14 cm con
una estampacion en la tapa exterior.

Libreta negra: 100 gr. con una dimensién de 9 x 14 cm con una
estampacién de una sola tinta en la tapa exterior.



Como en este proyecto tratamos el tema del turismo en
primera mano me inspiré de un proyecto parecido al mio
de una companera, donde ella el dia de su presentacion
nos regald postales a modo de regalo. Esa postal habia sido
construida a través de la técnica de risografia, y me gustd
esa idea para anadirla en mi trabajo final de grado.

No obstante la diferencia es que ella mostraba un paisaje de
los acantilados de Los Gigantes y en mi caso, yo sacaria a la
venta cuatro tipos de postales con iméagenes que estamos
acostumbrados a ver las personas que viven en la isla de
Tenerife.

Tamaro de las postales 15x10 cm 100 gr. estucada y tintas 4/1
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Postal, Cine Chimisay

Es un cine que lleva abandonado desde 2008 en plena
ciudad de Puerto de la Cruz.

Postal, La piscina del Puerto de la Cruz

De pequeria solia ir a entrenar con mi prima, hasta que de
repente una de las piscinas dej6 de funcionar y se cerr6 el
complejo en 2011. Afortunadamente, ya se estd volviendo a
construir, aln asi estuvo muchos anos siendo un cimulo de
cemento sin sentido que estropea el paisaje.

Desarrollo



Postal, Cuna del Alma
En la parte de investigacion se tratd este tema, y como era el

principal foque de al menos del primer capitulo de la serie no
podia faltar la pala.

Postal, La Tejita

Hace unos afos también se queria edificar un hotel a primera
linea de playa, afortunadamente no se hizo.



Las pegatinas también son una buena manera de publici-
dad de calle, siempre y cuando se respete donde estas se
coloquen. Ademads, colocarlas en el portatil siempre queda
muy bien.
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Esta historia nace de este dibujo. Hace afos dibujé a este
personaje, y a medida que pasé el tiempo dibujé a estos
otros. Por un casual solo perseguia tener una estética en con-
creto, sin ninguna historia detrds de los mismos. No obstante,
llegdé un momento que me volvi a obsesionar con esa cara
que habia dibujado y decidi hacerle un cuerpo completo.

Y por qué no dibujarle un acomparfiante, su perro. Volvié a
pasar el tiempo y me volvi a olvidar de él, excepto para una
asignatura del grado lo volvi a dibujar y empecé a establecer
su historia, aunque ahora es realmente mas distinta.

De ahi se consolida de alguna mejor manera la historia de los
personajes, de este caso, tres que rescaté de lo que yo habia
llamado “Villa en la Playa”, y serian Suso, Ruso y la sirena.

Partiendo de esta base para el proyecto de fin de grado, que-
ria ser mds reivindicativa y crear una serie de animacién que
engloba todo lo que estd sucediendo en las islas, porque lo
que habia hecho para la asignatura era un pequenio fanzine
con ilustraciones a partir de palabras que la profesora nos
habia expuesto.

Por lo tanto, empecé a investigar, y cai que era buena idea
contar lo que le habia pasado a un familiar por el proyecto
de Cuna del Alma, pero cambiando un poco la historia, pero,
sin alejarme de la realidad. Con ello, me gustaria reflejar que
cada capitulo serd diferente y contara las problematicas que
sufrimos en Canarias.



A través de la encuesta que realicé a varias personas que
tenian conexién con la isla o no (anexos) obtuve definiciones
y como visualizan a Canarias a través de una pregunta muy
sencilla; “Utiliza 8 palabras para describir las Islas Canarias”.
Preguntar sobre 8 palabras es debido a que el archipiélago
canario se conforma por 8 islas. Con estas palabras yo queria
reflejar en la intro de la serie lo encuestado, ¢cémo nos ven?
¢Como definiriamos realmente a Canarias los canarios?

De esta encuesta salieron tépicos como pléatano, o palabras
que no me esperaba como Quevedo, un cantante joven
canario que estd Gltimamente en la cuspide del éxito. Con
esta forma de presentar la serie, crearia interés al espectador
por ser dindmico.



En este yo muestro el principio de como es el protagonista
siendo entrevistado, pero, tocan a su puerta para desalojarlos
a ély a su perro, al igual que a los demds vecinos del terreno,
porque mi intencion era crear una narracién en retrospecti-
va y después de la aparicién del titulo de la serie contar un
poco el dia anterior a ese desalojo. Y posterior a ese capitulo
pues contar mds la historia de Suso de pequeno, el motivo de
Ruso en un albergue, cémo surge ese romance con la sirena
etcétera.



Me gustaria comentar que los bocetos no son muy buenos,
entiendo que he perdido calidad a la hora de dibujar por
estar bastante tiempo sin practicar con el Iapiz, pero las
herramientas de software me ayudaron a obtener mejores
resultados.

También me gustaria hacer hincapié que mucha de las ve-
ces no generé bocetos a mano y dibujaba directamente en
el software de Toon Boom o en el programa donde realicé la
animética me hacia una idea de composiciéon de la escena 'y
de lo que debia aparecer en ella.
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El storyboard es una plantilla donde se presentan las esce-
nas que van a aparecer de manera sencilla. Hay directores
de cine que presentan sus ideas a través de circulos y palos
para reflejar a los personajes y ver qué plano utilizar en cada
escena. Hay otros casos de empresas que contratan a pro-
fesionales del storyboard y luego estd mi caso donde queria
reflejar de forma rdpida cada escena de la serie porque el
tiempo se me estaba echando encima.

No obstante, en mi caso, utilicé una plantilla que me fue faci-
litada por el curso de Animacién 2d Avanzado del programa
Capacita. Entonces, tenia que dibujar en la parte izquierda la
escenay a la derecha el diélogo, si es que en ese momento
habia y sonido de fondo.

En la pagina siguiente muestr el storyboard de la introy en la
otra la otra de la intro del capitulo 1.
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Teniendo en cuenta a mis referentes, creo que queda refle-
jado un poco quiénes son estos. Opté por usar un estilo de
dibujo sencillo para conseguir los mayores resultados posi-
bles, ademdas, tampoco queria salir realmente de mi estilo de
dibujo para no perder el tiempo, queria encontrarme cémoda
en todo momento. Ademds, uno de mis principales referentes
para tener esta idea de sencillez eran las series de UPA, como
el corto “A Unicorn in the garden.”



Desde un principio se queria tener animacion sin texturas,
para conseguir un estilo lo mas plano posible.

Ademds, junto a mi tutor decidimos en que la paleta bdsica
de la serie seria negray blancay sitiene que aparecer algdn
color seria el amarillo.

No veiamos necesario anadir colores, de esta manera se
crearia un estilo Gnico también, porque no solemos ver series
en blanco y negro.



Como se ha mencionado anteriormente, yo ya presentaba
por asi decirlo una base previa de los mismos, aunque
surgieron bastantes cambios, sobre todo el perro. Algo que
he aprendido es que cuando se quiere animar, se debe pen-
sar muy bien la morfologia de los personajes.

En cuanto a Ruso por ejemplo, me fijé mucho en la morfolo-
gia del personaje de animacién Cleo, que es una animacién
cut out donde realmente el cuerpo es un cilindro con pelos
que se asoman que se irian cambiado para dar sensacion

de movimiento. Respecto a Suso, tuve que pedir ayuda a un
amigo para dibujar el cuerpo porque no estaba consiguiendo
una anatomia correcta realmente.






99

A continuacién explicaré el montaje de este personaije,
porque para explicar sobre cémo es él se utiliza la biblia de
animacién (véase apartado 11 Anexos, epigrafe 11.3 Biblia de
animacién)

Desde un principio quise ser lo mds efectiva posible para
realizar un buen trabajo. Es por ello que tras varios intentos
para realizar el turn around del personajes, es decir, el cuerpo
desde distintas posiciones, opté a dibujarlo en 3/4, una pose
con la que estoy muy cémoda trabajando. No obstante,
cuando estaba animando me encontré con la escena de de
él en el exterior de la caravana mirando al frente, por lo que lo
tuve que dibujar para ese momento solamente. Por lo que mi
idea principal es que siempre que sea posible apareciera con
esta pose.

Para este personaje era idéneo si se queria realizar una
caminata afadirle un rigging, que es agregarle como unos
huesos por el cuerpo y posteriormente puedan ser maneja-
dos para manipular el cualquer situacion, es decir, si durante
ala animacién tenia que aparecer Suso caminando, le habria
afadido ese esqueleto, pero como no se di6 el caso, no se
aplicé, pero si se cred un tpl de el personaje (véase apartado
8 Las aventuras de Suso y Ruso, epigrafe 8.10 Animacién con
Toon Boom)

Las Aventuras de Suso y Ruso



Cuando se quiere realizar un personaje siempre es correcto
realizar una hoja de expresiones de este. De esta maneraq, se
puede ver como se expresa el personaje y asi agilizar el tra-
bajo de los animadores. También tener creada una hoja de
expresiones desde el principio le da mas valor al personaje,
porque le agregas cardcter y sobre todo personalidad, que es
muy importante a la hora de crear uno.

Suso queria que diera un aspecto de pasotismo absoluto,
pero a la vez carismdatico y lo mds expresivo posible. Siempre
es recomendable seguir una guia de expresiones para que
de esa manera no nos falte ninguna expresion, porque nunca
sabes cudndo la puedes llegar a utilizar.

Si quieres verme trabajar con las expresiones desde la
interfaz, copia este enlace:
https://youtu.be/SVAfP _-FGAM




Como ya ha sido mencionado anteriormente, a través del
curso de Animacién 2D Avanzado aprendi muchos aspectos
a tener en cuenta, entre los cuales se destaca la creacion de
una carta de bocas. Se recurre a este cada vez que el perso-
naje hable, y se crea en la seccién de sustituciones del sof-
tware de Toon Boom (ver ejemplo en la siguiente pagina). Es
importante mencionar que realicé de la A hasta la L en inglés,
que es lo que aprendi en el curso, sin embargo, en Internet se
puede encontrar variedad de plantillas para guiarte.



Aqui muestro de manera mds detallada a lo que me referia
en la pagina anterior.

En la seccién de “Sustituciones de dibujo” dibujé la letra G.

Sin embargo, si diriges la mirada al deslizador que se
encuentra en esa ventana, podrds ver el nUmero 17. Eso
significa que el dibujo de la letra G se encuentra en la capa 17
y previamente a esta capa, se encuentran las demds bocas y
en mi caso, también dibujé las bocas de Suso de la carta de
expresiones.

Accede a este enlace para entender de manera visual lo
explicado: https://youtu.be/40q6BbdgK7g




103

Las Aventuras de Suso y Ruso
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Ruso es el leal compariero peludo de su amigo Suso. En la Bi-
blia de animacién, se puede conocer mds sobre la historia de
estos dos personajes (consulte el apartado 11 de los Anexos,
epigrafe 11.3 Biblia de animacién).

La creacion de este personaje me generaba inquietud, ya que
existia la posibilidad de que saliera perfecto o resultara un
fracaso. Mi objetivo era lograr que el personaje se asemejara
a su duerio, por lo que lo primero que le agregué fueron esas
rastas que caen como flequillo. Luego, en cuanto al cuerpo,
pensaba crearle cuatro patas, pero decidi que este personaje
debia caminar en algunas escenas por lo que decidi basar-
me en el cuerpo del personaje de ficcién Cleo. La serie de
esta perrita ha sido una gran ayuda para entender los movi-
mientos, de esta forma, usando el mismo recurso de Cleo de
cuerpo, yo en mi caso, lo adapté a la estética del proyecto y
que aparentara ser el perro de Suso.

Cabe destacar que Ruso no tiene ojos, ya que considero que
este personaje puede expresarse mucho con muy poco.

Acceda al siguiente enlace para visualizar a Ruso en la
interfaz de Toon Boom: https://youtu.be/64I1H_1r8hR8
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La Sirena

De esta ya tenia algun boceto previo pero lo mencionado,
cuando vas a animar tienes que tener varios aspectos en
mente para conseguir una animacioéon rapida, y més, como
es mi caso, siendo una persona. Queria que este personaje
se saliera de los tépicos del prototipo de sirena que tenemos
establecido. Buscaba crear un personaje vulgar, que hasta
chocard un poco al espectador, aunque no se pudo ver refle-
jado tanto como queria en la animacion.



Animar en Toon Boom se ha convertido realmente un reto
para mi.

Cuando te encuentras con una estructura de nodos asi el
trabajo se hace mdas a meno para saber dénde se encuentra
cada parte del cuerpo del personaje, pero. al principio me
resulté complicado llegar a este orden, que aln asi, no estd
perfecto del todo.

Desde un principio mi intencién era realizar la animacién de
una manera eficaz, por ello me ayudaba bastante de la
galeria de Toon Boom. En ella puedes crear distintos recursos
que usards durante tu trabajo y siempre puedes acudir a ella.

En mi caso, creé un tpl de Ruso y Suso, para asi tener ambos
personajes siempre a mano y poder afiadirlos en cualquier
escenaq, asi ahorro tiempo. No obstante, para conseguir esto,
debia enlazar cada uno de los nodos del personaje, como se
puede ver en la imagen de la izquierda. Es muy importantes
colocarlos como si fueran capas de Photoshop, con esto me
refiero que el que tiene que estar mas arriba seria uno de los
flecos del pelo y el mds inferior pues los pelos traseros del pelo.



Para entender mejor el movimiento de Ruso te invito a diri-
girte al siguiente https://youtu.be/m5IZsWV4x_k para ver la
caminata tan sencilla que tiene.




En este apartado sucedieron varios inconvenientes.

Al principio en la introduccién, tenia bastante claro que una
de las voces en off seria la mia y por otro lado, como se
encuentra una pregunta al aire que dice;

“¢qué es Canarias?” opté a comentarle esta idea a mi amiga
Ana Tovar, que es sevillana, por lo que contempla un habla
distinta. En la introduccién por lo tanto, aparece su voz y la
mia en todo momento. No obstante, ponerle la voz al
protagonista resulté ser més complicado.

Comencé la busqueda de la voz a través de las redes so-
ciales, publicando en mis stories de Instagram que necesi-
taba una voz masculina con las siguientes caracteristicas
(adjuntas foto) para mi sorpresa, muchas personas querian
ser participes, pero realmente no me convencian. Aunque
antes de esta busqueda yo ya contaba con el guién, (que se
encuentra en los anexos) y me habia grabado mi voz para
saber los tiempos. Con el transcurso de los dias pensé que
seria buena idea que la voz fuera mi padre, porque tiene el
acento canario muy marcado, pero me era imposible porque
no paraba de reirse, por lo que decidi basarme en la serie

de Cortar por la linea de puntos, donde solo aparece una
Unica voz, pero cambia el tono dependiendo si es mujer, nifio,
anciano etcétera.

Una vez montado el proyecto con mi voz me di cuenta que
realmente no era tan buena ideq, y pensé que podria contac-
tar con un tik toker de Gran Canaria y pedirle que fuera la voz
de Suso, para mi sorpresa se present6 voluntario. Le facilité el
guién y una pequefia escena, ambas contaban con marcas
de agua. Lo envig, lo vi, le gustd mucho la idea pero no me
llegb a contestar. Me desanimé un poco el hecho de haber
perdido una semana de esperaq, pero finalmente recurri a un
amigo para que me hiciera finalmente la voz.

Finalmente un amigo se ofecié para dar voz a Suso.



Como no cuento con la posibilidad de contar con personas
que se dediquen a la musica, tuve que conformarme con
una musica libre de uso no comercial.

La cancién que utilicé fue “The builder” de Kevin Macleod
Mi intencién es contar con una banda sonora reconocible de

la serie, incluso que pueda llegar a convertirse en una masica
tatareable o que se pueda incluso hasta cantar.



Ademds de la voz del protagonista, de la voz 1y la voz 2, tam-
bién se encontramos efectos de sonido, tanto para el perro
con los ladridos o el sonido de las olas para reforzar las esce-
nas y dar un efecto mds creible. Varios de los efectos los creé
yo misma con la boca, como en el caso del dolor de tripa de
Quevedo, o gritos de jViva la virgen del Puertito! pero, en el
caso de las olas, campanas, volcdn, pdjaro... fueron adquiri-
dos de una pagina web.



Como se ha comentado en el apartado de Animacién en Toon Boom
el momento de crear librerias fue un antes y después, al igual que
generar los tpl de Suso y Ruso.

La creacidén de la introduccién, no fue realizada de esa manera. Como
se ha mencionado, con esta herramienta era un poco amateur y estu-
ve al principio un poco perdida. Aunque cuando comencé a realizar la
otra parte, el principio del capitulo, mi rapidez fue aumentando.

La introduccién tuvo momentos de cut out y otros de animacién
frame a frame para que los movimientos no parrecieram demasiado
forzados, porque tampoco era mi intencién que toda la animacién pa-
reciera de estilo marioneta, con movimientos rigidos, queria conseguir
de alguna manera mas fluidez en algunos momentos de las escenas,
como las olas en la arena por ejemplo.

Una vez montada las escenas las iba exportando del programa y las
anadia al programa de After Effects para generar el conjunto. Sé que
no es la mejor herramienta de postproduccién para juntar, que hay
otras posibilidades como Da Vinci, pero esta aplicacién me dejé de
funcionar por la licencia. Formé las escenas y fui afladiendo el spot de
la marca personal de Carol Pimiento Animation Studios y el inicio del
comienzo del capitulo, del que tuve que recurrir a tutoriales de youtu-
be para poder generar el efecto mecanografico que buscaba.

Lo presentado finalmente a través de este enlace:
https://voutu.be/65z0f474ST|




La creacion de este proyecto de crear una serie animada
para el trabajo de fin de grado précticamente desde cero,
me ha llevado a reflexionar sobre varios aspectos de mi
misma.

Me he dado cuenta que si quiero lograr algo, puedo hacerlo.
Sin embargo, también me di cuenta que si hubiera sabido
que el camino de este proyecto, me iba a suponer tanto
tiempo, le habria propuesto a algun compariero trabajar
conjuntamente en esto o hubiera pedido més ayuda pro-
fesional. De todas formas me siento orgullosa de lo que he
conseguido. De alguna manera u otra, pude aprender a
organizarme y creo firmemente que se puede ver reflejado
todo lo que he aprendido durante la carrera y algunos cursos
externos de formacién impartidos por la Universidad.

Ademds, he aprendido mds sobre la importancia de valorar
lo nuestro, en este caso, las islas. Disfruté mucho investigan-
do la realidad que tenemos actualmente y fotografiando la
mayoria de las imdgenes que aparecen durante la memoria
de acompafiamiento para los textos. Uno de mis objetivos
principales era mostrar lo que realmente sucede en Canarias
en todo el proyecto.

En cuanto a la entrega, en un principio se pensé en realizar
mds minutos de animacién, y crear una campana grdfica
mds potente, pero el tiempo me jugd en mi contra. Ademds,
si cabia la posibilidad, me habria gustado visitar el Puertito de
Armefiime y realizar un pequenio documental donde apare-
cieran los personajes.

Pero esto no es solo el final de mi proyecto personal. A partir
de aqui, me gustaria realizar més minutos de animacién, y
presentar este proyecto a algunas productoras canarias o
formar un pequefio equipo y presentarnos de manera inde-
pendiente en algln concurso o difundir la idea a través de las
redes sociales.

En conclusidn, no ha sido una tarea facil para una per-
sona recién llegada de un programa de intercambio que
se encontrd con las précticas externas y una asignatura
obligatoria que le costé aprobar. A pesar de las dificultades
y mis propias inseguridades, creo que he logrado presentar
algo decente, que espero que vea la luz en el futuro. Seria
un orgullo para mis mds cercanos que uno de mis primeros
“machangos” pudiera llegar a la gran pantalla.
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Se realizb una pequefa encuesta para los residentes de
Canarias y externos a ella para saber qué visién tenian de
Canarias. Como se ha explicado a lo largo de la memoriaq,
vemos que a las islas se las presenta como un lugar idilico,
con buen clima, playas limpias, naturaleza viva etcéra pe-
ro..crealmente es asi?

Muchas veces esas imégenes son lo que nos quieren mostrar
las empresas para atraer a los clientes, que Canarias es un
lugar ideal si, pero, no hay que engafiar tampoco.

Debido a ese debate interno que yo misma presentaba en
mi pensé en cémo podia empezar la intro de la animacion.
Desde un principio yo queria que fueran palabras sueltas
que fueran apareciendo acomparadas de imdgenes, pero
estaba cayendo un poco en el cliché. Estaba pensando en
platanos, buen clima, playas.. que realmente es asi, pero no
era mi intencién. Por ello realicé esta encuesta para pregun-
tar a los residentes y extranjeros

¢Coémo describirian a las Islas Canarias usando 8 palabras?

También era clave saber sus edades, para saber la visién de
cada uno segun el baremo de la edad, tuve como resultado
un rango de 20 a 29 y luego fueron encuestados una persona
de 49 afios y otra de 52 anos.

Desgraciadamente no hubo mucha participacién porque
muchos me llegaban a decir que no sabian cémo contestar,
me resultd un poco desconcertante y pensé en volver a plan-
tear la pregunta, pero en realidad era bastante sencilla. No
obstante, tuve una amplia lluvia de ideas para poder conso-
lidar un poco el reflejo que tienen las personas sobre las islas.
Muchas de ellas se repetian como: Turismo, familia, vulcano,
acento, su gente, montafa, emigracion, dafiadas... y hubo dos
personas que me escribieron una frase:

“Un paraiso que a veces no reconocemos”

“Un paraiso que por avaricia dejaré de serlo”



Los guiones fueron una parte esencial para ayudar a aquellas
personas que hacian de dobladores y también, conforme yo
iban animando los movimientos de la boca, leia el guién en
alto para colocar mejor el movimiento de las bocas, sobre
todo, con la que tuve una experiencia fue con Suso, que es el
que mds habla.

Se realizaron dos, uno para la introduccién de lo que serd la
serie de animacién y otra para la el comienzo del capitulo 1

Enlace al guién de la intro de la serie
“Las aventuras de Suso y Ruso”; https://acortar.link/pdgesj

Enlace al comienzo del capitulo 1: Canarias en oferta
https://acortar.link/pdges;




Cuando ya se habia finalizado la obra, llegé la parte de la biblia de

la animacién. En mi caso, desconocia de esta parte fundamental del
trabajo. La biblia de la animacién como me comenté Alfonso Ruiz en
una pequefia tutoria, es una especie de libro que contiene todo lo que
tiene que ver con la serie de animacién, en mi caso, la introduccion y
el comienzo de capitulo 1.

Con este libro, puedes presentar de manera mds eficaz y visual tu
proyecto a las productoras de animacion. De esta manera, consigues
que se conozca de mejor manera a cada uno de los persondijes, linea
argumental, formatos y técnicas de animacion, fondos que aparecen
y algunos objetos destacados de la animacién, cuyo nombre técnico
es props.

Ser@ impreso formato dina3 con un gramaje de 180 gr.
Cartulina estucada mate.

A continuacién, mostraré en tamafo apasaido o que muestro en ella.
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S | no p S | S —> Storyline

Como de la nada el mundo de Suso se vi6 afectado
por los intereses de otros.

/\/\/\/\,> Breve sinopsis general

Soy Suso Yy el protagonista de esta serie, aunque no vengo solo, cuento
con mi compariero de aventuras Ruso, mi perro. Vivimos en una caravand
en el Puertito de Adeje, en el sur de la isla de Tenerife. Nuestra vida ha sido
de color de rosas, viviendo tranquilitos al lado de la playa, rodeados de
buena gente, todo el dia ensalitrados, disfrutamos de buenas fiestas y

de una naturaleza viva. Lo que no sabia es que me convertiria en

némada digital y me echarian de mi casa por la construccién de un hotel.

En este capitulo cuento un poco de mi, quién soy, qué hago y en los préximos capitulos avanzar& mi historia y la lucha.

Linea argumental: Capitulo, Canarias en oferta

Suso es un canario de 34 afos que decidié cambiar su vida de una manera radical. El, cuando era joven no tenia muy
claro a qué se queria dedicar, asi que decidi6 seguir los pasos de su padre, pero no en finanzas si no en marketing.

Para ello se muda a Madrid y es alli donde pasa la carrera. El problema de ese sitio es que no habia playq, y es importante
saber que se cri6 en el sur de Tenerife en el Médano, concretamente donde se pasaba todo el dia en la playa surfeando.

Consiguié trabajo en Madrid, pero a los 30 se di6 cuenta que ese no era su lugar, que tenia que volver.



o
d:wao\uﬁm
A su vuelta decidi6 lo que muchos hacen, trabajar telematicamente desde su pequeia caravana.
Pero Suso no estd solo en esta aventura le acomparia Ruso su sato peludo, y junto a él esta viviendo estos
momentos de paz que tanto queria alejado de la gran ciudad. Se instalan en el Puertito de Adeje y conocen a
mucha gente de la zong, los que iban y venian en verano y los que viven alli. Era parte de alli ya. También se
preocupa por todo lo que pasaba en el lugar. Ademds, estar tanto tiempo bajo el sol le hace tener visiones, como
ver sirenas, bueno, él cree que su novia es una sirena.
Pero un diq, su mundo de tranquilidad se vio amenazado por un movimiento que desde las Gltimas décadas siempre
ha sido el motor financiero de las islas, pero es que, estos Ultimos afos la cosa ha ido empeorando, y ese movimiento

del que hablo se denomina “turismo”.

Formatos y técnicas de animacion

La breve exposicién del capitulo cuenta con un target group de mayores de 13 afos. Estd pensada para un
pablico adolesecente y adulto, que vivan, hayan vivido o presenten alguna conexién con Canarias, para que estos
se sientan mas identificados con algunos aspectos que suceden. La técnica de animacién usada ha sido

Cut out digital, utilizando el software de Toon Boom.
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1. Normatividad



1.1 Marca principal versién en positivo

Carol Pimiento surgié como marca personal para presentar
de manera mds uniforme y bajo la misma marca gréfica los
trabajos de Carolina Martinez. Su principal caracteristica ser
una productora de animacion independiente por el momento
donde demostrar los trabajos de ella misma y todo lo que
conlleva realizar un trabajo de animacion.

En general, su marca personal es un conjunto de ideas
grdéficas y animadas. Como resultados finales animados, o
los procesos que se han llevado a cabo primero como
realizacién de concepts arts, layout, paisajes etcétera.

El Manual de Identidad es un instrumento que sirve de
modelo de referencia y de trabajo. En este se encuentra la
normalizacién y las pautas de forma detallada para poder
llegar a la construir de forma exacta la marca gréfica de
Carol Pimiento Animation Studios.

Se deberd de tener en cuenta las normas que en este manual
para dar un correcto uso de la marca.
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1.2 Versiones

La principal versién seria la del imagotipo , luego contamos
con una versién de logotipo con la ausencia del pimiento.
Este se usd para la pagina web. Por otro lado, tenemos el
simbolo y se realizé una estructura secundaria de imagotipo
para los momentos en el que se necesite usar una estructura
mads rectangular y no cuadrada como la marca principal.

Imagotipo principal Logotipo

4
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Imagotipo secundario
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4 Versiobn monocromatica
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1.5 Versidon monocromdatica con fondo fotografico

Cuando se utilice la marca con una fotografia de fondo,

deberd estar en versibn monocromdtica en blanco o negro.

No obstante, esto dependerd mas de la imagen que se

dispondrd en la parte inferior. p
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1.6 Colores corporativos

Se queria representar en todo momento la esencia del
pimiento. Por ello se eligid el color mdés caracteristico de esta
verdura, aungue este cuente con otros colores, nos interesa el
color rojo por ser un color vivo que destaca con fortaleza.

Deben aparecer en todo momento el rojo con el verde en el
simbolo, el negro para el logotipo y la tipografia del tagline.

144

CMYK 000100
RGBOOO
HEX #000000

CMYK 090900
RGB 230 5135

HEX #e63323
PANTONE P 45-8 C

CMYK 62 0100 0
RGB 112182 44

HEX #70b62c
PANTONE P 154-8 C



1.7 Marca monocromatica con color secundario
en positivo

Se utilizard el gris como color secundario de la marca, porque
lo asociamos con el gris del grafito del I&piz.

4
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1.8 Uso de la marca monocromdtica con colores
secundarios en negativo

Se recurrir@n a dos colores, el gris anterior y el rojo del simbo-
lo, para generar un contraste vivo a la marca.

0 0
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1.9 Construccidn y area de proteccion de la

marca principal
Esta es la version que usaremos de manera preferente.

En el gréfico de la derecha se muestran las medidas guia
para su correcta reproduccion, tomando de referencia la
unidad de longitud “x” de la cuadricula empleada en la
construccién del simbolo.

En este epigrafe se sefiala como se establecen los margenes
en blanco que hay que reservar alrededor de las diferentes
variantes del conjunto visual. Manteniendo este espacio

en blanco entre el logo y otros elementos gréficos, como
imdagenes u otros logotipos, nos aseguramos de que nuestra
marca se percibiré sin ningdn tipo de obstruccién y clara-
mente separada de otros elementos gréficos, garantizando
su 6ptima legibilidad e identificacion. El rea de respeto surge
tras aplicar la distancia de una “P".
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1.10 Construccién y area de proteccion
de la imagotipo secundario
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1.12 Construcciéon del simbolo
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1.14 Tipografia del tagline

El tagline que debe estar escrito en mayuscula para su
correcta legibilidad.

Fundicién de la geométrica sans serif:
Indian Type Foundry
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1.15 Tipografia para textos

Como no se queria recargar a la imagen de la marca con
demasiados tipografias, siendo la principal la realizada a
mano, se decidié que seria lo mds idoneo que los textos que
acomparfien a la marca presenten la misma tipografia usada
para “Animation Studios”, y esta es la Poppins.

En esta ocasién, se pueden usar los siguientes pesos que se
para dar mas personalidad a los escritos.
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Poppins Regular

ABCD EFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZ
0123456789 *@ %¢?i!

Poppins Italic

ABCD EFGHIJKLMNNOPQR
STUVWXYZ

0123456789 *@%¢?i!

Poppins Bold

ABCD EFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ

0123456789 *@%¢?i!

Poppins Black

ABCD EFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ
0123456789*@%¢?;!



1.16 Usos incorrectos

La marca no deberd en ningln caso presentarse de estas
maneras ni de otras que no respeten lo estipulado en este

manual.
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1.18 Arquitectura de marca
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2. Aplicaciones



2.1 Corporativas

2.1.1 Tarjeta comercial

Se ha desarrollado de manera mds tradicional una tarjeta de
visita, que adn asi ha dia de hoy se siguen utilizando.

Seria una cartulina de 300 gr. impresa 3/1
con acabado en mate.

Aplicaciones - Corporativas
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Aplicaciones - Corporativas

2.1.2 Libretas

Como estamos hablando de una productora de animacion,
se pensd que seria buena idea lanzar libretas normales para
apuntar ideas y otra tipo sketchbook con un gramaje alto
para poder dibujar.

Libreta blanca: 140 gr. con una dimensién de 9 x 14 cm con
una estampacién en la tapa exterior.

Libreta negra: 100 gr. con una dimensién de 9 x 14 cm con una
estampacion de una sola tinta en la tapa exterior.
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2.1.3 Pie de correo electréonico

Se ha desarrollado este acompafiamiento para los correos
electronicos para que aparezca en cada mensaje que se
envie a través del gmail.
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Aplicaciones - Corporativas

2.1.4 Tarjetas para trabajadores

Se ha decidido crear tarjetas de identificacién para que en
asambleas, charlas, concursos... los trabajadores se encuen-
tren identificados en todo momento. En ellas aparecerd el
nombre de la persona y su puesto dentro de Carol Pimiento
Animation Studios.
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Dimensiones: 43 x 54 mm
Cartulina de 300 gr.

Directora creativa
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Aplicaciones - Corporativas

2.1.5 Rotulacién en vehiculos

Otra manera de recordar la imagen de la marca es usar
rotulacién en vehiculos.

Rotulacién en vinilo de corte.
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Aplicaciones - Merchandising

2.2 Merchandising

2.2.1 Bolsa de tela

Se realizaria una bolsa de tela con un solo estampado del
imagotipo de la marca.

El material de las bolsas es de algodén 250 gr. e impresa en
serigrafia 1/0
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Aplicaciones - Merchandising

2.2.2 Postales

Tamano de las postales 15 x 10 cm 100 gr. cartulina
estucada y tintas 2/1
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Aplicaciones - Merchandising

2.2.3 Pegatinas

Pegatinas troqueladas en papel adhesivo 1/0
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2.3 Recursos de internet

2.3.1 Pagina web

En las siguientes paginas se presentan capturas de pantallas
de la pagina web realizada en la plataforma de Cargo.

Se queria conseguir una pagina web muy sencilla y para
mostrar los trabajos realizados, objetos que se pueden
adquirir pero que adn no se encuentran a la venta por no
estar acabada la serie animada.

Se pretende que sea una plataforma que sirva como ventana
a futuros clientes, comparieros y compareros o
simplemente, personas que mantengan una posible
curiosidad por el proyecto.

Aplicaciones - Recursos de internet
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2.3.2 Instagram

La principal red social de la productora donde se subirén
noticias y constante contenido seria Instagram.

Cada vez que se publiquen stories, se irian guardando en las
carpetas de historias destacadas. Por ahora encontrariamos
una para informacién, merchandising y de nuestros perso-
najes de la primera serie que seria producida. En estas dos
carpetas se subirian cualquier contenido relacionado con
cada uno.

A medida que se vayan creando mds proyectos, se pondria
de imagen de portada de la carpeta el logotipo de la serie o
algln prop caracteristico.

La estética de las publicaciones deberdn ser primariamente
con los colores de la identidad y siempre que sea posible,
usar la tipografia ( véase apartado 1.1.5 tipografias para tex-
tos) junto a trazos libres para generar contraste.

Las primeras publicaciones serdn para dar a conocer a la
productora, en la siguiente pagina podré ver las imdgenes a
mayor escala.
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2.3.3 Canal de Youtube

Se ha creado un canal de Youtube también para ensefiar
escenas inéditas o curiosidades de la serie, como por
ejemplo la hoja de expresiones de Suso desde la interfaz de
Toon Boom.

Ademds, para crear homogeneidad se ha realizado una
plantilla para la miniatura de los videos explicativos, que es-
tos se graban con el capturador del ordenador y se editardn
en DaVinci Resolve, que cuenta con una opciéon muy cébmoda
de exportar los videos como Youtube soporta, sin necesidad
de buscar tu lo que impone la plataforma.

Las miniaturas de Youtube deben contar con las siguientes
caracteristicas:

2560 x 1440 px y trabajar la imagen en RGB de 72 ppp.

Enlace al canal: https://www.youtube.com/@CarolPimiento

Aplicaciones - Recursos de internet
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