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Las Islas Canarias se distinguen no solo por su notable cultu-
ra del vino, sino también por la diversidad de variedades autoc-
tonas que se cultivan en sus tierras volcanicas. Esta singular
combinacion de clima, suelo y tradicién vinicola ha permitido el
florecimiento de numerosas bodegas, tanto grandes como pe-
quenas, que producen vinos de alta calidad y reconocidos con
denominacién de origen.

En este contexto, resulta fundamental preservar y fortalecer la
tradicién vinicola canaria, especialmente en el caso de las bode-
gas familiares que han sido custodias de las técnicas y secretos
transmitidos de generacion en generacién. Conscientes de ello,
este proyecto se centra en el desarrollo de una identidad corpo-
rativa para la bodega Guayonge que actualmente carece de una
imagen unificada.

La creacion de una identidad visual sélida y coherente desem-
penara un papel clave en la promocion y posicionamiento de la
marca en el competitivo mercado vitivinicola. Ademas, al trabajar
a pequefa escala y de forma local, se podran lograr resultados
impactantes que reflejen la esencia y la autenticidad de esta bo-
dega familiar, contribuyendo asi a su visibilidad y a la preserva-
cion de la tradicion vitivinicola canaria en la isla de Tenerife.
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ASSTRACT

The Canary Islands are distinguished not only for their remar-
kable wine culture but also for the diversity of native grape va-
rieties cultivated in their volcanic soils. This unique combination
of climate, soil, and winemaking tradition has enabled the flouri-
shing of numerous wineries, both large and small, that produce
high-quality wines recognized with designation of origin.

In this context, it is essential to preserve and strengthen the
Canary Islands’ winemaking tradition, particularly in the case of
family-owned wineries that have been custodians of techniques
and secrets passed down through generations. Aware of this, this
project focuses on developing a corporate identity for Guayonge
Winery, which currently lacks a unified image.

The creation of a solid and coherent visual identity will play a key
role in promoting and positioning the brand in the competitive
wine market. Furthermore, by working on a small scale and loca-
lly, impactful results can be achieved that reflect the essence and
authenticity of this family-owned winery, thereby contributing to
its visibility and the preservation of the Canary Islands’ winema-
king tradition on the island of Tenerife.
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NTRODUCCION

El consumo de vinos en la isla de Tenerife ha experimentado un
notable aumento en los ultimos afos, lo que ha generado una
creciente cultura del vino en Canarias. En este proyecto, aborda-
remos la creacion de una identidad visual para una bodega local
que carece por completo de una marca distintiva. Para lograrlo,
se llevara a cabo un exhaustivo proceso de investigacion con el
fin de comprender la situacion actual de las bodegas y, a partir de
esos hallazgos, establecer un posicionamiento Unico para nues-
tra bodega, basado en valores especificos de marca.

El objetivo principal es otorgar visibilidad y reconocimiento a esta
bodega, mediante la creaciéon de una identidad visual coheren-
te para todos sus productos y una sdlida linea de disefio. Para
lograrlo, se exploraran diversas estrategias de disefio que trans-
mitan la esencia y calidad de los vinos canarios, capturando la
atencion de los consumidores y diferenciandonos claramente de
las marcas existentes en el mercado.

Al establecer una identidad visual sélida y atractiva, la bodega
podra destacarse en un mercado cada vez mas competitivo, fi-
delizar a sus clientes y abrir nuevas oportunidades de negocio. A
través de este proyecto, se busca establecer un vinculo emocio-
nal entre la marca y los consumidores, promoviendo la confian-
za y el reconocimiento de la calidad y autenticidad de los vinos
canarios.



OBJETVOS
DE PROYECTO

El objetivo de este Trabajo Final de Grado es crear una marca y
una identidad visual de disefio para una bodega local de Tene-
rife que actualmente no tiene una imagen de marca definida. La
creacién de una marca efectiva y una identidad visual coherente
es fundamental para que la bodega se diferencie en un mercado
altamente competitivo y pueda comunicar de manera efectiva su
personalidad, su historia y su calidad a los clientes. Los objetivos
especificos serian:

1. Creacién de una marca para la bodega
2. Aplicaciones de la identidad visual corporativa

3. El disefio de la imagen de los productos.

4. Creacion de material promocional

Para alcanzar este objetivo, se llevara a cabo una investigacion
exhaustiva sobre la bodega, su historia, sus productos, su publi-
co objetivo y su mercado. Se analizaran los valores y la perso-
nalidad de la bodega, y se crearan conceptos y propuestas de
disefio para la marca y la identidad visual.

Se prestara especial atencion a la eleccidn de colores, tipografia,
logo, material grafico y disefio de packaging, entre otros aspec-
tos clave para la creacion de una marca efectiva. El objetivo final
es desarrollar una identidad visual coherente y efectiva que re-
presente de manera clara y atractiva a la bodega, y que conecte
con su publico objetivo.

Al crear una marca y una identidad visual de disefo para la bode-
ga local, se espera que la bodega pueda fortalecer su presencia
en el mercado, aumentar su visibilidad y atraer a nuevos clientes.
Ademas, se espera que la marca y la identidad visual creadas
sean lo suficientemente versatiles para adaptarse a diferentes
materiales graficos y situaciones de marketing.



VETODOLOGIA
DE PROYECTO

La elaboracién de un proyecto de disefio de identidad visual y
marca para una bodega local requiere de una metodologia de
trabajo bien definida que permita organizar todos los aspectos
del contenido y los pasos a seguir para garantizar una correcta
ejecucion del proyecto. Por lo tanto, se establecié una metodo-
logia de trabajo en varias fases que se detallan a continuacion:

En la primera fase, se definio la tematica y el alcance del pro-
yecto, estableciendo las bases y objetivos que se perseguiran
durante el proceso de creacién de la marca y la identidad visual.
Esta fase es fundamental para establecer las pautas y evitar
desviaciones en el proyecto.
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En la segunda fase, se llevd a cabo un proceso de investigacion
exhaustivo sobre el sector, incluyendo la historia y el desarrollo
de las bodegas de la zona, el publico objetivo y la competencia
en el mercado. Se recopil6 toda la informacion posible sobre la
bodega local seleccionada para el proyecto, incluyendo su his-
toria, sus productos y su publico objetivo. Se realizé un trabajo
de campo para localizar informacion sobre otras bodegas que
tengan una imagen consolidada y que destaquen por su buen
hacer. Se recopil6 y analizé la imagen corporativa de las bode-
gas seleccionadas y sus productos, lo que permitié establecer un
marco de referencia para el proyecto.

En la tercera fase, se llevd a cabo todo el desarrollo creativo,
creando la identidad corporativa para la bodega, las diferentes
aplicaciones graficas de la marca y el material promocional. En
esta fase se establecieron los elementos clave de la identidad
visual de la marca, incluyendo el logo, la paleta de colores, la
tipografia y el disefio grafico de los distintos elementos, como eti-
quetas de vino, folletos, carteles y tarjetas de visita, entre otros.

En la cuarta fase, se elaboré el manual de identidad corporativa,
que es una herramienta fundamental para mantener la coheren-
cia en la aplicacion de la marca y la identidad visual en diferentes
contextos y soportes. Este manual incluye las pautas y directri-
ces para el correcto uso de los elementos clave de la identidad
visual y la marca, asegurando la coherencia en la aplicaciéon de
la imagen corporativa de la bodega.

En resumen, el objetivo de esta metodologia de trabajo es esta-
blecer un proceso organizado y coherente que permita crear una
marca y una identidad visual efectivas para la bodega local, ba-
sandose en una investigacion exhaustiva del sector y de la com-
petencia. Al final del proyecto, se espera obtener una identidad
visual coherente, atractiva y versatil que represente a la bodega
y que conecte con su publico objetivo, fortaleciendo su presencia
en el mercado y aumentando su visibilidad.
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GRAFICOS

Para llevar a cabo la investigacion, he creado un tablero en Pin-
terest con imagenes de referencia e inspiracion para la ejecu-
cién del proyecto. En él, se han incluido ilustraciones creativas
que representan el vino y todo lo que le rodea, desde el proceso
de produccion hasta su consumo, de forma abstracta y muy re-
presentativa. Asimismo, también se han incluido imagenes que
llevan el disefo a un terreno de sencillez, donde se hace mucho
uso de la tipografia y los logotipos.

fig 1.
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En este tablero se han incluido imagenes de marcas reconocidas
en el sector vitivinicola, asi como disefos innovadores y crea-
tivos que utilizan elementos graficos y colores llamativos para
destacar. También se han incorporado imagenes de etiquetas de
vinos que utilizan disefios minimalistas, con una paleta de colo-
res reducida y tipografias elegantes y legibles.

Ademas, se han incluido imagenes que representan la cultura
del vino, desde los vifiedos hasta las bodegas, pasando por las
catas y degustaciones. Estas imagenes ayudan a transmitir la
pasién por el vino y la tradicion detras de su produccién.

En definitiva, este tablero de Pinterest se ha convertido en una
herramienta muy util para la investigacion, ya que permite visua-
lizar y recopilar ideas y referencias de disefio que pueden ser de
gran utilidad a la hora de crear la identidad visual de una marca
de vino.
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NMARA
CONCEPTUAL

El disefio grafico desempena un papel fundamental en la in-
dustria del vino, ya que permite transmitir la esencia, la per-
sonalidad y los valores de las bodegas a través de elementos
visuales como las etiquetas de vino.

En este contexto, el disefio grafico se convierte en una herra-
mienta poderosa para captar la atencién del consumidor, co-
municar la calidad y caracteristicas del vino, y diferenciar una
bodega de sus competidores. En este texto, exploraremos las
palabras clave relacionadas con las bodegas, el vino, las eti-
quetas de vino, la vinicultura y la viticultura desde la perspecti-
va del disefio grafico, destacando su importancia y su impacto

en la experiencia del consumidor.

PALABRAS CLAVE

I. Bodegas: Establecimientos donde se elabora,

almacena y comercializa el vino.

2. Vino: Bebida alcohdlica obtenida de la fermenta-
cion de la uva, con variedades y caracteristicas Unicas
segun la region y el proceso de elaboracion.

3. Etiquetars de vino: Elementos visuales que se
colocan en las botellas de vino para identificar la mar-
ca, transmitir informacién sobre el vino y reflejar su
identidad.

4, Vinicultura: Conjunto de técnicas y conocimien-
tos relacionados con el cultivo de la vid y la produc-
cion de uvas destinadas a la elaboracién de vino.

5. Viticultura: Ciencia y practica del cultivo de la
vid, que abarca el manejo de los vifiedos, la seleccion
de las variedades de uva y el control de la calidad del
fruto.

b. Identidad visual: Conjunto de elementos vi-
suales (como logotipos, tipografias, colores, etc.) que
representan la esencia y personalidad de una marca.

7. Marca de vino: Representa una bodega y sus
productos, incluyendo su nombre, logotipo y otros ele-
mentos visuales que la distinguen de otras marcas.

9. logotipo: Representacion grafica que identifica
visualmente a una marca o empresa.

10. llustracion: Representacion visual o grafica
de un objeto, idea o concepto, a menudo realizada a
mano o mediante software de disefno.

I1. Disedo de cetiqueta de vino: Proceso de
creacion visual y grafica que involucra la seleccion de
elementos como colores, tipografias, ilustraciones y
composicion para desarrollar una etiqueta atractiva y
representativa de un vino en particular.

12. Imagen corporativas La representacion
visual y perceptual de una empresa o bodega, que
incluye elementos como logotipo, colores, tipografia
y estilo, con el objetivo de transmitir una identidad co-
herente y reconocible.

13. Marca de bodega: La identidad visual y
conceptual que representa a una bodega de vinos.
Incluye elementos como el logotipo, nombre, valores
y atributos que distinguen a la bodega de otras en el
mercado.

14. logetipo: Un disefio grafico unico que repre-
senta a una bodega o marca en forma de un simbolo,
imagen o tipografia especifica. Es la representacion
visual mas reconocible y distintiva de una bodega o
marca.



I BABAJO
DE CAMPO

Se ha contactado con el cliente y tras hacerle una entrevista po-
demos concluir que la empresa de la bodega tiene varios va-
lores fundamentales. En primer lugar, busca recuperar vifiedos
abandonados en la regién debido a la falta de cambio generacio-
nal y también adquiere vifiedos locales para evitar el deterioro y
abandono del paisaje. Ademas, colaboran anualmente con los
erasmus a nivel internacional y brindan practicas de vinicultura
y enologia al Instituto de la Guancha. Un aspecto destacable
es que intentan mantener una colaboracién continua con las
personas que realizan estas practicas. Estos valores reflejan el
compromiso de la empresa con la preservacion del patrimonio vi-
tivinicola, la innovacion y la colaboracion tanto a nivel local como
internacional.

La empresa se define como una bodega pequefia y familiar que
se enfoca en producciones de pequeia escala con énfasis en la
calidad. Su lema es “calidad antes que cantidad”. Buscan ocupar
un nicho de mercado distinto al de las grandes producciones.
Su objetivo principal es elaborar vinos Unicos y de alta calidad,

manteniendo la tradicién canaria renovadora-innovadora y des-
pertando la curiosidad de los consumidores. Con esto, la empre-
sa busca diferenciarse de las grandes bodegas y destacar su
enfoque en la calidad y la autenticidad.

En conclusion, la empresa de la bodega tiene valores arraigados
en la preservacion del patrimonio vitivinicola y la colaboracion a
nivel local e internacional. Buscan mantener una relacion equi-
librada entre tradicion e innovacion, centrandose en la calidad
y la tipicidad canaria. Su objetivo es producir vinos Unicos y de
alta calidad, atendiendo a diferentes segmentos de mercado.
Ademas, buscan diferenciarse de las grandes bodegas a través
de su enfoque en la calidad y la autenticidad. Para alcanzar un
mayor éxito, reconocen la necesidad de mejorar su presencia
en linea mediante el desarrollo de una pagina web y el aprove-
chamiento de las redes sociales. También estan interesados en
desarrollar el enoturismo y mejorar sus instalaciones para recibir
visitas y ofrecer una experiencia directa a los clientes.
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,QUE B UNA
BODEGA?

La bodega es una instalacién, construccion o lugar subterraneo,
donde se reciben diferentes materias primas, se almacenan y
producen productos elaborados o semi-elaborados hasta el con-
sumo del consumidor, estas se planifican y construyen depen-
diendo de la localizacién del lugar, las hectareas de los vifiedos
y la producciéon media que se obtenga durante el afio, esto da
como resultado una cantidad de litros de vino, con estos datos
se lleva a cabo el disefio de la bodega.

En estas instalaciones se realiza todos los procesos de la fabri-
cacion del vino, desde su cosecha, la poda, la recogida (ven-
dimia), su almacenamiento, los procesos de fermentacion y el
embotellado para su consumo final.

Se pueden diferenciar dos tipos de bodegas dependiendo de la
ocupacion de los vifiedos, por una parte estan las que poseen un
propio vifiedo dentro de las instalaciones estas se abastecen a
si mismas, teniendo asi un mayor control sobre el producto que
comercializan, desembocando un mejor cuidado que supone un
vino de mayor calidad a largo plazo, por otro lado existen las que
no poseen vifiedos y necesitan uvas de otras instalaciones para
poder elaborar el vino.

13
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Una empresa (bodega) que tradicionalmente estaba enfocada al
vino, a dia de hoy se ha convertido en una empresa dinamizado-
ra, dénde se ha introducido el disefio, vinculdndola al enoturismo
y el ecoturismo se han recuperado los espacios vinicolas, dando
un impulso para cuidar la imagen de la bodega y el producto
(imagen, logotipos, sefialética, etc), provocando una actividad a
nivel turistico y local.

En la actualidad cada vez son mas las personas que deciden
visitar las instalaciones, esto es lo que se denomina enoturismo
o turismo del vino. Cada vez son mas las bodegas que crean es-
pacios destinados a la atencion del cliente, donde estos pueden
conocer como se realizan los procesos de elaboracion, visitar los
vifiedos y asi dar un mayor valor a la cultura del vino (vinicola).

Existen en Espafa muchos espacios de denominaciones de ori-
gen que pueden ser visitados a través de este tipo de turismo,
conociendo y degustando los diferentes productos que ofrecen.
Por ejemplo en Galicia se puede visitar cinco denominaciones
de origen que existen actualmente, en el caso de la Rioja posee
la mayor concentracidon de bodegas del pais, desde centenarias
hasta las mas espectaculares innovadoras construcciones.

Este tipo de turismo prefiere realizar las visitas en las épocas de
otofio o al final del verano ya que es cuando se lleva a cabo la
vendimia e incluso se puede participar en la misma.




fig 9.
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DENOMINACION
DE ORIGEN

D.0. TACORONTE
ACENTEJO

La comarca Tacoronte-Acentejo estéa situada en la vertiente norte
de la isla de Tenerife (Islas Canarias, Espafia), tiene una exten-

sion longitudinal de 23 kildmetros y un area cultivada de 2.422
hectareas de vifiedos, representando el 40% de la superficie cul-
tivada en la isla de Tenerife y el 20% de la superficie vitivinicola
de Canarias, siendo la zona mas densamente cultivada de vifie-
dos en el archipiélago canario.

Los vifiedos estan situados entre los 100 y los 1.000 metros de
altitud sobre el nivel del mar y aprovechan bien el sol y el suelo
volcanico sobre el que se desarrollan. Las plantaciones se en-
cuentran en bancales, en pronunciadas pendientes orientadas
al norte y de cara al mar. Los suelos son de color rojizo, ricos
en materia organica, con escasa proporcion de cal y abundante
nitrégeno, fésforo y potasio. Sol, brisa y tierra volcanica junto al
mar en un clima diverso, benigno y estable, son los ingredientes
naturales y Unicos, que conjugan la sorprendente personalidad
de nuestros vinos.




D.0. ABONA

En la comarca de Abona, en el sur de Tenerife, se elaboran vinos
blancos de mucho cuerpo, pero también tintos y rosados que
bien merecen esta denominacién de origen. El gran nimero de
horas de sol del que se beneficia esta comarca y la porosidad de
su suelo volcanico.

El cultivo de la vifa y la elaboracion de vino en la comarca de
Abona se remonta a muy antiguo, habiendo vestigios de esta
actividad en zonas y bodegas que mantuvieron la actividad hasta
épocas recientes ganando medallas y reconocimientos en expo-
siciones internacionales, decayendo su cultivo casi a la par que
en todas las comarcas de las islas, manteniéndose el cultivo bien
en algunas zonas y como cultivo marginal en otras.

D.0. LA OROTAVA

En el norte de Tenerife se elaboran los vinos con D.O Valle de
La Orotava, favorecidos por el agradable clima de la zona y la
influencia de los vientos Alisios. Los vinos blancos son caracte-
risticos de la zona occidental del Valle de La Orotava, ligeramen-
te amargos y con aromas frutales. El color de estos elegantes
caldos va desde el amarillo pajizo hasta el amarillo limén. Los
vinos rosados se reconocen por su color frambuesa y su aroma
a frutos silvestres, mientras que los tintos son suaves, con aro-
mas variados y un toque amargo en el paladar: Tanto los rosados
como los vinos tintos se elaboran sobre todo en la regién central
y oriental del Valle de La Orotava.

L 1 WV 4

D.0. GUIMAR

La Denominacion de Origen Valle de Guimar abarca los muni-
cipios de: Arafo y Candelaria. Los vinos blancos son la estrella
de la produccién vinicola de la Denominacion de Origen Valle
de Guimar, ya que suponen el 80% de la produccién. Su color
presenta tonalidades entre el amarillo palido y el pajizo, incluso
dorado, y se caracteriza por un sabor fresco y afrutado. El aro-
ma propio de estos vinos blancos es de intensidad media, con
toques frutales y de hierba fresca.

Los vinos rosados son muy apreciados por su aroma a frutos ro-
jos, mientras que los tintos se reconocen por sus notas terrosas.
Otras variedades son el vino dulce, con toques a miel; los vinos
espumosos con una burbuja muy fina y corona persistente, lige-
ramente acidos; y los vinos de aguja con notas de frutos secos y
ligeramente picantes.

D.0.YCODEN -DAUTE -ISORA

Bajo la Denominacion de Origen Ycoden-Daute-Isora se elabo-
ran vinos blancos y rosados de aspecto limpio y brillante, muy
aromaticos y con sabor a uva fresca.

Los vinos blancos secos se reconocen por su tonalidad amarillo
palido y la mezcla de sensaciones dulces y acidas que ofrecen
en el paladar. Las malvasias, por otra parte, son dorados y con
aromas frutales y florales, elaborados con uvas sobremaduras
que les dan notas dulces y acidas. Los caldos mas frescos de
esta comarca son los rosados, cuyos toques a fresa y pifia le dan
un aire algo mas tropical.
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LA IMPORTANCIA

el VINO
EN TENERIFE

La produccién de vino en Canarias tiene una gran im-
portancia en términos econdmicos, culturales y sociales.
A continuacion, se detallan cada uno de estos aspectos:

Importancia econdmica: La produccion de vino en Cana-
rias tiene un importante impacto en la economia de la re-
gién. El sector vitivinicola representa una parte signifi-
cativa del PIB agricola de las islas y es una importante
fuente de empleo. Ademas, la exportacion de vino a otros
paises es una fuente importante de ingresos para la region.

En Canarias, la produccion de vino se concentra en pequefias
bodegas familiares y cooperativas, lo que contribuye a la genera-
cién de empleo y la dinamizacién de la economia local. Ademas,
el turismo enoldgico se ha convertido en un importante atractivo
turistico para la region, lo que ha impulsado la creacion de nue-
vas empresas Yy servicios relacionados con el vino.

Importancia cultural: La produccién de vino en Canarias es una
tradicion con una larga historia, que se remonta a la época pre-
hispanica. El vino es parte de la cultura canaria y esta presente

en muchas de sus fiestas y celebraciones. Ademas, las bode-
gas y vifledos son un elemento importante del paisaje cultural de
la regién. El vino canario tiene una gran variedad de sabores y
aromas, lo que refleja la riqueza de la diversidad cultural de las
islas. La produccioén de vino ha sido parte fundamental de la vida
de los habitantes de las islas durante siglos, lo que ha contribui-
do a la formacion de una cultura vitivinicola propia y distintiva.

Importancia social: La produccién de vino en Canarias tam-
bién tiene un importante impacto social. El sector vitivinico-
la ha sido un catalizador para la creacién de comunidades
y ha contribuido a la cohesion social en las zonas rurales de
las islas. La produccién de vino ha fomentado la colaboracion
y el trabajo en equipo entre las personas de la comunidad.

Ademas, el vino ha sido histéricamente un elemento importan-
te en las relaciones sociales y culturales de las islas, lo que ha
fomentado la creacion de redes de amigos y familiares. El vino
también ha sido utilizado en las ceremonias religiosas y festivi-
dades, lo que refleja su importancia en la vida social de la regién.

En resumen, la produccién de vino en Canarias es un sector im-
portante en términos econémicos, culturales y sociales. Su con-
tribucién al desarrollo econémico de la region, la preservacion
de las tradiciones culturales y la cohesidn social hacen que la
produccion de vino sea un elemento fundamental en la vida de
las personas en las islas.
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MAGEN ACTUAL DE LAS
BSODEGAS D TENERIF=

DISENO ETIQUETAS

En cuanto a las tendencias actuales de diseno de etique-
tas de botellas de vino tinto en Canarias, hay varias ca-
racteristicas comunes que se pueden observar en mu-
chas de ellas. Algunas de estas tendencias incluyen:

Disefios minimalistas y elegantes: muchas etiquetas de vino
tinto en Canarias presentan un disefio minimalista y elegante,
con tipografia limpia y una paleta de colores reducida. Estos di-
sefos suelen enfocarse en destacar el nombre del vino y la bo-
dega, en lugar de utilizar imagenes o ilustraciones complejas.

Uso de iconografia local: algunas etiquetas de vino tinto en
Canarias utilizan imagenes o ilustraciones que estan relacio-
nadas con la isla o la cultura canaria. Esto puede incluir sim-
bolos locales como el Teide o la bandera canaria, o ilustracio-
nes de elementos naturales como el mar o la flora autoéctona.

Técnicas de impresidbn innovadoras: algunos disefia-
dores de etiquetas de vino tinto en Canarias estan utili-
zando técnicas de impresion innovadoras, como la se-

rigrafia o la impresion digital, para crear disefios unicos y
atractivos. Estas técnicas pueden permitir la impresién en ma-
teriales diferentes al papel, como el vidrio o el metal, y ofre-
cen una mayor flexibilidad en la eleccién de colores y disefos.

Personalizacion y ediciones limitadas: muchas bodegas de vino
tinto en Canarias estan ofreciendo etiquetas personalizadas o
ediciones limitadas de sus vinos, lo que permite a los disefiadores
experimentar con disefios Unicos y creativos. Esto también puede
aumentar el atractivo del vino paralos consumidores, yaque tienen
la oportunidad de adquirir una botella de vino unica y exclusiva.

En general, la tendencia actual de disefio de etiquetas de bote-
llas de vino tinto en Canarias parece estar enfocada en la sim-
plicidad, la elegancia y la conexién con la cultura y el entorno
local. Sin embargo, es importante tener en cuenta que estas
tendencias pueden variar de una bodega a otra y que algunos
disefiadores pueden optar por enfoques mas experimentales o
arriesgados en sus disefos.
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Canarias es un archipiélago de origen volcanico que cuenta con
suelos generalmente fértiles y muy variados. Cada isla ofrece
una gran diversidad de microclimas, influenciados por los vientos
alisios que suavizan las temperaturas y cargan el aire de hume-
dad.

Estas condiciones resultan ideales para la elaboracion y produc-
cion del vino. En este sentido, nos sumergiremos en un fasci-
nante viaje por las bodegas de la isla de Tenerife, donde anali-
zaremos su identidad corporativa, estilo de marca, productos y
disenos.

La amplia variedad de vinos ofrece una experiencia Unica en sa-
bores, colores y aromas. Desde tintos de maceracién y de ba-
rrica hasta blancos afrutados, la oferta es amplia y satisfactoria
para todo tipo de consumidor.Al abordar los estudios de bode-
gas similares, se seleccionan diferentes referentes teniendo en
cuenta el disefio actual de las bodegas, los estilos y patrones
que siguen, y la oferta que ofrecen, ya sea de gama alta, media
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o baja. Esto permite conocer mejor el mercado y cémo se pre-
sentan los productos y servicios al consumidor.

Se examinan los servicios que proporcionan, la ubicacién de los
recintos y se indaga en las instalaciones, para asi realizar un
analisis detallado de la marca a través de una gréfica. Todo ello
contribuira a conformar los aspectos que se quieren tratar y em-
plear en el proyecto.

En resumen, al realizar este proyecto de investigacion sobre las
bodegas de la isla de Tenerife, se analizan y comparan diferen-
tes aspectos como la identidad corporativa, el estilo de marca,
los productos y disefios, asi como los servicios que proporcio-
nan y la ubicacion de los recintos. De esta manera, se obtendra
un conocimiento mas profundo del mercado y se podran aplicar
las estrategias adecuadas para mejorar la oferta de productos y
servicios al consumidor. Como ejemplo de referencia, se pueden
mencionar bodegas a nivel loca como:
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Bodega Monje

La bodega Monje es un destino turistico que se enfoca en el eno-
turismo y ofrece una amplia gama de iniciativas culturales, gas-
trondmicas y de ocio. Esta ubicada en el Sauzal, a 600 metros
sobre el nivel del mar, con una superficie de 1.500 hectareas de
cepas y una capacidad de produccion de 160.000 litros de vino.
Ofrecen la opcion de picnic en los vifiedos, talleres de elabora-
cion de mojo canario, visitas guiadas a las parcelas y bodega, y
un “Espacio Cultural Monje” donde se organizan diversas expo-
siciones de obras de arte, teatro, conciertos, danza y performan-
ces. Ademas, tienen un restaurante y una tienda online donde
venden una amplia variedad de productos como vino, confituras,
mojos, bombones, sales, entre otros.

En definitiva, la bodega Monje es un destino turistico unico, con
una amplia variedad de actividades y productos para ofrecer a
sus visitantes.

El imagotipo y logotipo de la marca de Bodega Monje estan di-
sefiados de manera que su identidad visual sea facilmente re-
conocible por el publico. El simbolo identificativo, la letra “M”, es
una representacion sencilla y efectiva del nombre de la bodega.

Se ha elegido una tipografia con remates que aporta una sen-
sacion de elegancia y sofisticacion, acorde con la imagen de la
marca. El claim “Vinos de Tenerife” se afiade debajo del logo-
tipo, lo que permite situar geograficamente la bodega y dar a
conocer su origen. El uso de esta informacién es una estrategia
importante para que los consumidores asocien la marca con una
region especifica, lo que puede ser un factor determinante en la
decision de compra.

En general, la identidad corporativa de Bodega Monje refleja la
calidad y la exclusividad de sus productos, asi como su compro-
miso con la tradicién vitivinicola de Tenerife. La marca tiene un
disefio sencillo y elegante que la hace facilmente reconocible,
y la incorporacioén del claim ayuda a situarla geograficamente y
diferenciarla de la competencia. En definitiva, la identidad visual
de la marca es una herramienta importante para comunicar su
personalidad y valores, y atraer a los consumidores adecuados.

BODEGAS MONJE

EL SAUZAL - TENERIFE

fig 11.
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El disefio de las etiquetas en cuestidon se caracteriza por su sim-
plicidad y claridad, ya que se utilizan fondos lisos en colores neu-
tros como el negro y el blanco, lo que permite que los demas
elementos destaquen por si solos. La tipografia es el elemento
predominante en estas etiquetas, utilizandose una tipografia sin
remates que es simple y facil de leer. Las ilustraciones también
son simples y no distraen la atencion del texto principal. Ademas,
en las etiquetas se utiliza la técnica de Gestalt, con disefios que
juegan con la figura-fondo para crear efectos visuales interesan-
tes.

Se puede observar que se ha utilizado una amplia gama de co-
lores para destacar diferentes detalles en las etiquetas, como el
nombre del vino, los elementos graficos o las capsulas de las bo-
tellas. Se han utilizado tonos como el amarillo, el azul, el morado
y el naranja, entre otros, para crear efectos visuales interesantes
y llamar la atencién del consumidor.

En cuanto a la estructura de las etiquetas, el nombre del vino se
coloca generalmente en el centro o en la parte superior, mientras
que los elementos graficos se sitian en un segundo plano, colo-
candolos en las esquinas o en la parte inferior. Esto permite que
el nombre del vino sea el elemento principal en la etiqueta y que
los detalles adicionales sean secundarios.

La marca de Bodega Monije utiliza una paleta cromatica sencilla
que se basa en colores neutros como el gris, el blanco y el negro
para el conjunto del imagotipo de una sola tinta, lo que permi-
te que la marca pueda ser visualizada sobre fondos llamativos,
estampados y diversos colores sin problemas. En cuanto a las
etiquetas, todas siguen la misma estructura y utilizan un estilo
monocolor para cada vino, con una imagen de figura de fondo

que se asocia al color del vino en la parte superior y el nombre
del vino y una breve descripcion en la parte inferior. El fondo de
todas las etiquetas es negro, lo que aporta seriedad y se fusiona
con el color de la botella, mientras que las ilustraciones y la tipo-
grafia utilizan colores vinos e intensos para destacar del fondo y
ser visibles.

El simbolo de la marca se encuentra en todas las etiquetas y se
ubica en la parte superior izquierda encima de las ilustraciones
de los vinos, en color blanco para crear contraste y llamar la
atencion sobre el fondo oscuro. El uso consistente de la misma
estructura y paleta cromatica en todas las etiquetas de la marca
ayuda a crear una identidad visual coherente y facilmente reco-
nocible para los consumidores. Ademas, el disefio monocolor de
las etiquetas permite que la atencién se centre en la imagen de
la figura de fondo y el nombre del vino, lo que facilita la identifi-
cacioén del producto.
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Bodega Vinatigo

La bodega Vifatigo es un ejemplo de pasiéon y compromiso con
la recuperacion de variedades de uvas autéctonas en Canarias.
Juan Jesus Méndez, su fundador, inicié en 1999 la elaboracién
de vinos con la intencién de rescatar las cepas que se encon-
traban al borde de la extincion. Para ello, cultivan las uvas sin
injertar en una regién que practica una viticultura sostenible y sin
la utilizacion de productos quimicos de sintesis.

Los vifiedos se encuentran en tres zonas distintas de Tenerife:
Mazapé, Laderas de Teno y Paraje la Pefa, cada una con carac-
teristicas unicas que aportan complejidad y riqueza a los vinos.
La bodega cuenta con una estructura que es toda una obra de
arte arquitectdnica, ya que fue excavada en una colada de mag-
ma volcanico y recubierta con piedras del lugar para mimetizarse
en el paisaje y respetar el entorno. Su forma permite un aisla-
miento térmico que optimiza los recursos energéticos, haciendo
que sea una bodega mas sostenible.

La paleta de vinos que ofrece Vifiatigo es muy variada, con tintos,
blancos y rosados elaborados a partir de cepas sin injertar plan-
tadas en pequenas parcelas. Las variedades que cultivan, como
la Gual, Marmajuelo, Tintilla y Baboso Negro, son autéctonas de
la region y ofrecen una experiencia sensorial Unica y diferente.
Cada vino se elabora con cuidado y detalle, para lograr un equi-
librio perfecto entre la fruta, la acidez y el aroma.

La marca de Vifatigo y su logotipo, que se basa en una tipo-
grafia simple sin adornos y con mayusculas para una mayor
legibilidad. El color principal utilizado es el negro, que se man-
tiene constante en todas las aplicaciones de la marca, lo que
crea una asociacion clara y coherente en todos los productos
y plataformas.

Es importante destacar que esta consistencia en la paleta cro-
matica y el estilo del logotipo es una estrategia de branding
efectiva que ayuda a la marca a mantener su identidad visual
y a ser reconocida facilmente por los consumidores. La simpli-
cidad del logotipo también ayuda a transmitir una imagen de
sofisticacion y elegancia, lo que es coherente con la imagen
que la marca quiere proyectar.

VINATIGO
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Ademas, es interesante destacar que Vifatigo se preocupa por
la sostenibilidad y la proteccion del medio ambiente, tanto en la
elaboracion de sus vinos como en la construccién de su bodega.
Esto es una informacion valiosa para los consumidores que bus-
can marcas comprometidas con el cuidado del medio ambiente.

En resumen, la marca de Vifiatigo se basa en un logotipo sencillo
y consistente en el uso del color negro como elemento principal,
lo que crea una identidad visual clara y coherente en todos sus
productos y plataformas. Ademas, la marca se preocupa por la
sostenibilidad y la proteccion del medio ambiente, lo que es una
informacion valiosa para los consumidores comprometidos con
el cuidado del planeta.

En cuanto al disefio de las etiquetas, se puede observar que la
marca ha cuidado cada detalle para crear una imagen coherente
y estética en sus productos. El uso de diferentes estilos para las
etiquetas dependiendo del tipo de vino es una estrategia inte-
resante, ya que ayuda a diferenciarlos y aportar una identidad
Unica a cada uno.

En las etiquetas de mayor calidad, se utiliza una ilustracién re-
presentativa de la montafia del Teide, uno de los simbolos mas
iconicos de la isla, combinada con tonos pasteles que aportan
elegancia y sofisticacion. La inclusién de patrones como las nu-
bes, ademas de ser un elemento decorativo, crea una sensacion
de movimiento y dinamismo en la etiqueta, llamando la atencion

del consumidor. El logotipo de la marca esta presente en todas
las botellas, lo que refuerza la imagen de marca y la hace mas
reconocible.

En algunas etiquetas, se puede observar el uso de una tipogra-
fia caligrafica, lo que le otorga a la etiqueta un estilo artesanal
y tradicional. Esta eleccién de tipografia refuerza la idea de que
los vinos de Vifiatigo son elaborados de manera artesanal y con
dedicacion, y no de manera industrializada.

El uso del color blanco como fondo en todas las etiquetas es
una decision acertada, ya que crea una sensacion de limpieza
y claridad. Esto permite que los elementos de la marca, como el
logotipo vy la ilustracion, resalten y sean el foco de atencién en
la etiqueta. En definitiva, el disefio de las etiquetas de Vifiatigo
es coherente, armonioso y atractivo, lo que refleja la calidad y
dedicacién que la marca pone en sus productos.
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Bodega Tajinaste

La historia de la Bodega Tajinaste se remonta a 1977, cuando
la familia Garcia Farrais se dedicaba a la vitivinicultura y deci-
dié crear una nueva bodega en el Valle de La Orotava para dar
continuidad a su legado. En sus vifiedos, que estan incluidos
en la Denominacion de Origen Valle de La Orotava, se cultivan
variedades de uva de mas de un siglo de antigliedad, algunas
plantadas en 1914, con un sistema de conduccion denominado
“Cordon multiple trenzado”.

La bodega trabaja con un enfoque respetuoso hacia el vifiedo y
la tradicion viticola, pero también incorporando técnicas de eno-
logia moderna en la elaboracion de sus vinos. Esta combinacion
de lo antiguo y lo nuevo ha dado lugar a una variedad de galar-
dones a lo largo de su historia que acreditan la calidad de sus
productos.

La Bodega Tajinaste cultiva sus vifiedos en suelos de origen vol-
canico, en colaboracién con sesenta viticultores y mas de 130
parcelas, donde se cultivan alrededor de doce variedades de uva
diferentes. La ausencia de filoxera en la zona permite el cultivo
de vifiedos longevos y tradicionales, lo que se refleja en sus vi-
nos.

La bodega se enorgullece de su autenticidad y la personalidad
que otorgan a sus vinos los diferentes terrenos en los que se
cultivan las uvas, utilizando una amplia variedad de técnicas y
conservando sus origenes familiares. Presentan una seleccion
de vinos tintos, blancos y rosados, pero lamentablemente no se
pueden adquirir en linea. Sin embargo, cada botella consta de
una ficha descriptiva detallada que incluye informacion sobre la
fermentacioén y una descripcion del vino.

TAJINASTE

VINEDOS Y BODEGA
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La marca de la Bodega Tajinaste se caracteriza por un imagotipo
que fusiona dos elementos clave: el Teide y el tajinaste, una flor
endémica de las Islas Canarias que crece en los campos de la
bodega. La imagen del Teide esta estilizada y esquematizada,
creando una figura geométrica de lineas rectas que sugieren la
cima del volcan, mientras que los tajinastes aparecen en un es-
tilo mas realista, aportando un toque de color y naturalidad. El
logotipo tipografico se presenta en una tipografia serifada, apor-
tando un aire de elegancia y sofisticacion que se alinea con la
tradicion vitivinicola de la bodega.

La paleta cromatica de la marca se basa en tonos neutros que se
adaptan a la sobriedad y elegancia del disefio. El gris es el color
principal que se utiliza para el simbolo y el claim, mientras que el
negro se reserva para el logotipo tipografico. En algunas etique-
tas se utiliza también el dorado, un color que afiade un toque de
distincion y exclusividad a los vinos de mayor calidad.

A pesar de que la estructura basica de las etiquetas sigue siendo
la misma en todos los vinos, la bodega se esmera por anadir
detalles y acabados que los diferencian entre si. Por ejemplo,
las etiquetas de los vinos de mayor calidad presentan una ilus-
tracion de la montafia del Teide en tonos pastel, acompafiada
por patrones de nubes y otros elementos que se relacionan con
la naturaleza de la isla. También se hace uso de caligrafia en al-
gunas etiquetas, lo que aporta un estilo mas personal y cercano.

En cuanto a la estructura de la etiqueta, el nombre del autor
“Tajinaste” aparece en la parte superior, seguido por la clasifi-
cacion del vino y el simbolo de la marca en la parte inferior. El
fondo de la etiqueta varia ligeramente de color en funcion del
tipo de vino, pero siempre se mantiene en una gama de tonos
grises que armonizan con el resto de elementos. En general,
la marca de la bodega Tajinaste busca transmitir una imagen
de autenticidad, tradicién y elegancia, que se plasma tanto en
el disefo de su logotipo como en la presentacion de sus vinos.
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Bodega fitlante

La bodega Atlante se encuentra en una ubicacion geografica
privilegiada, con una marcada influencia del mar y suelo vol-
canico que confiere a sus vinos una personalidad unica. Los
vifiedos son cultivados siguiendo el tradicional sistema de cor-
don trenzado que se ha utilizado durante generaciones en el
Valle de La Orotava, preservando asi la esencia de la viticul-
tura de la zona.

La elaboracion de los vinos en Atlante es una combinacién de
la tradicion heredada de sus antepasados con el conocimien-
to actualizado de las ultimas técnicas enolégicas. El lagar de
hormigdn en el que se elaboran los vinos es el mismo que se
ha utilizado durante décadas y se utiliza para potenciar el ca-
racter auténtico y natural de los vinos, respetando los tiempos
y procesos necesarios para conseguir productos de calidad.

La filosofia de Atlante se basa en elaborar vinos sin artificios
ni manipulaciones, confiando en la calidad de la uva y en la
utilizacion de levaduras autoctonas para facilitar el proceso de
fermentacion y lograr vinos auténticos y genuinos. Cada bo-
tella es una muestra del compromiso y respeto de la bodega
hacia la tierra y la naturaleza que la rodea.

El proyecto de Atlante naci6 de la curiosidad y el amor por el
mundo del vino, con el objetivo de ofrecer productos de calidad
elaborados con conciencia y dedicacién. Cada botella es una
muestra de la pasién que la bodega siente por su trabajo y su
compromiso con la elaboracién de vinos auténticos y de calidad
que transmiten la esencia de su terroir.

ATLANTE
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La marca Atlante se caracteriza por su disefio minimalista y ele-
gante, con un enfoque en la legibilidad y la coherencia croma-
tica. El logotipo tipografico, en letra mayuscula y sin remates,
transmite una sensacion de simplicidad y sofisticacion. El uso del
color negro en el logotipo también refuerza esta idea de elegan-
cia y sofisticacion.

En cuanto a la paleta cromatica, Atlante utiliza principalmente
una gama de colores grises, blancos y negros, que aportan un
aire de sobriedad y serenidad. Estos tonos neutros permiten que
el logotipo y la ilustracion en la etiqueta destaquen claramente,
sin distracciones.

La etiqueta de Atlante se distingue por la maquetacién cuida-
dosa, en la que se prioriza la legibilidad del logotipo. Este se
ubica en la parte superior de la etiqueta, con un fondo blanco
que resalta la letra negra. La ilustracion, que se encuentra en la
parte inferior de la etiqueta, utiliza tonalidades grises y azules
que crean una coherencia cromatica con el logotipo.

En resumen, la marca Atlante se caracteriza por su disefio mi-
nimalista, elegante y coherente, donde se prioriza la legibilidad
y la sobriedad de los colores. Esto transmite una sensacién de
calidad y sofisticacion que refleja la filosofia de la bodega en la
elaboracién de sus vinos.

Utilizan el siguiente slogan:

“Somos una bodega pequena.
Lo hacemos todo a mano.

Y nos gusta.”

27

ATLANTE

fig 18.



- BODEGAS LOGALES -

Bodega Suertes del Marqués

La historia de Suertes del Marqués es la de una bodega familiar
que, tras veinte afios de experiencia en el cultivo y venta de uvas
a otras bodegas, decidid6 embarcarse en el apasionante mundo
de la elaboracion de vinos en el afio 2006. Situada en el norte de
la isla de Tenerife, concretamente en el Valle de la Orotava, en el
municipio del mismo nombre, esta bodega destaca por su firme
compromiso con la tradicién y la autenticidad en la elaboracién
de sus vinos.

En Suertes del Marqués se trabaja de forma artesanal y cuidado-
sa, empleando variedades autdctonas y sistemas de conduccion
tradicionales. La filosofia de esta bodega se basa en interferir lo
menos posible en el proceso de elaboracion de sus vinos, lo que
se traduce en el uso de levaduras autéctonas, la minimizacién
de trasiegos y el empleo de sulfuroso en cantidades reducidas.

Ademas de su compromiso con la tradicién y la autenticidad, en
Suertes del Marqués se apuesta por la sostenibilidad y el respeto
por el medio ambiente. Se trabaja en estrecha colaboracion con
viticultores locales del Valle de la Orotava, contribuyendo asi a
la conservacién del patrimonio vitivinicola de la zona, que se re-
monta a cinco siglos atras.

En cuanto al estilo de la marca, Suertes del Marqués se pre-
senta con una imagen elegante y sencilla, que refleja su com-
promiso con la tradicion y la autenticidad. La paleta cromatica
es sobria, basada en tonos grises y negros que transmiten
seriedad y elegancia. En la etiqueta, destaca el logo de la bo-
dega en la parte superior, que se presenta de forma clara y
legible. En la parte inferior, se incluyen detalles de la variedad
de uva utilizada, la afada y la Denominacion de Origen Valle
de La Orotava, todo ello presentado de forma coherente y bien
estructurada.

Suuk'z.& el Mc\fc\ué.g
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La marca Suertes del Marqués ha logrado crear una identidad
visual Unica y reconocible en el mercado del vino. El logotipo
tipografico, en un intenso color rojo, hace referencia al tono del
vino y a su importancia en la marca. La tipografia caligrafica,
aunque sencilla y legible, aporta una sensacion de elegancia y
sofisticacion. Las letras mindsculas y con poco grosor proporcio-
nan una sensacion de cercania y autenticidad, reforzando la idea
de una bodega familiar y artesanal.

En cuanto a las etiquetas, aunque no hay una coherencia visual
entre ellas, todas comparten la misma esencia y se identifican
facilmente como parte de la marca Suertes del Marqués. Cada
etiqueta cuenta con una ilustracién diferente que evoca una sen-
sacion o idea que se relaciona con el vino, como la naturaleza, la
tradicion, la pasion o el caracter. En algunas etiquetas, la ilustra-
cién ocupa gran parte del espacio y el nombre del vino y la marca
se muestran en un tamafno mas pequefio y discreto, mientras
que en otras, se opta por un disefio mas minimalista donde el
nombre de la marca y del vino.

En otras etiquetas, el nombre de la marca y del vino son los pro-
tagonistas, con un disefo limpio y minimalista. Se utiliza una ti-
pografia elegante y legible, en tonos negros y grises que aportan
sobriedad y sofisticacion. En general, todas las etiquetas tienen
en comun el uso de tonos terrosos, rojizos y dorados que hacen
referencia al vino y a la tierra.

Cada etiqueta tiene una historia que contar, y muchas de ellas
hacen referencia a la tradicion vitivinicola de la zona. Por ejem-
plo, el vino “7 Fuentes” hace referencia a las siete fuentes que
hay en el Valle de la Orotava, mientras que el vino “El Esquilén”

se llama asi en homenaje a uno de los pagos mas antiguos de
la bodega.

La paleta cromatica que se utiliza en las etiquetas es predomi-
nantemente terrosa, con colores como el marrén y el beige, lo
que evoca la imagen de la tierra y las raices de la marca. Ade-
mas, se hace uso del negro y el gris para dar un toque de ele-
gancia y sofisticacion a las etiquetas, lo que las convierte en un
objeto visualmente atractivo que destaca en cualquier estanteria
0 mesa de cata.

Ademas de la eleccién de colores, Suertes del Marqués también
destaca por su cuidadosa seleccion de materiales y técnicas de
impresion en las etiquetas. Se emplea papel de alta calidad para
la etiqueta principal y el papel utilizado para las contraetiquetas
y los sellos es kraft, lo que aporta una textura interesante al con-
junto.

En conclusién, Suertes del Marqués es una marca de vinos que
se distingue por su elegante disefio y su compromiso con la vi-
ticultura tradicional y sostenible. Desde su logotipo tipografico
hasta sus etiquetas cuidadosamente disefiadas y elaboradas,
cada aspecto de la marca refleja su filosofia y su pasion por la
elaboracién de vinos de alta calidad y personalidad unica. Todo
ello, con un disefio elegante y sobrio que refleja la calidad y la
sofisticacion de sus vinos.
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- BODEGAS LOCALES -

Bodega el lomo

Bodegas El Lomo es una bodega que inicié su trayectoria en
1989, impulsada por la pasion de su fundador, D. Félix Rodri-
guez, por la tierra canaria y su deseo de crear un vino de calidad
a partir de las variedades de uva autdctonas de la region. Con-
cretamente, se establecié en el valle de Tegueste, un lugar de
larga tradicion vitivinicola en las Islas Canarias.

A lo largo de todos estos afios, la bodega ha mantenido una
meta clara: destacar la produccion de vinos de alta calidad ela-
borados en las Islas Canarias. Gracias a esta determinacion y
esfuerzo constante, ha logrado consolidarse como una marca de
referencia en el sector vinicola.

Bodegas El Lomo se ha ganado el reconocimiento y el respeto
de los expertos y amantes del vino en todo el mundo gracias
a su enfoque riguroso y su dedicacion a la excelencia en cada
etapa del proceso de elaboracion del vino. Desde el cuidado de
las vides hasta el embotellado final, la bodega emplea técnicas
y practicas tradicionales combinadas con tecnologias de ultima
generacion para garantizar la maxima calidad y la plena expre-
sion del terrufio canario en cada botella.

En definitiva, Bodegas El Lomo es un ejemplo de compromiso
y pasion por la elaboracién de vinos de calidad en las Islas Ca-
narias, y su presencia en el mercado nacional e internacional
es una prueba del éxito que ha logrado en la consecucion de su
objetivo.

fig 21.
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- BODEGAS LOGALES -

La marca de Bodegas El Lomo se representa con un imagoti-
po que refleja su identidad y valores. Este se compone de un
logo que fusiona las letras iniciales E y L, haciendo referencia al
nombre de la bodega: El Lomo. El logo esté ubicado en la parte
central de un circulo contorneado sin fondo, que le da un toque
de elegancia y sofisticacion.

En la parte inferior del logo, se encuentra el afio de inicio de la
bodega, 1989, escrito con una tipografia caligrafica que aporta
un toque personal y distintivo al imagotipo. La eleccién de esta
tipografia se debe a que refleja la pasion y dedicacion que se ha
puesto en cada uno de los vinos elaborados por la bodega.

En cuanto a la gama cromatica utilizada en la marca, se han
seleccionado colores claros y elegantes que reflejan la calidad
y el prestigio de los vinos elaborados por la bodega. Entre ellos,
destacan el blanco, el dorado y el negro, que se combinan con
tonalidades terrosas como el naranja y el rojo en algunos casos.
Esta seleccion de colores se ha hecho para transmitir la auten-
ticidad y la pasiéon que se han puesto en la elaboracion de los
vinos, y para crear una imagen de marca sobria y refinada.

Respecto a las etiquetas, se ha dado prioridad a la legibilidad y
la simplicidad en la tipografia, ya que se busca que el nombre
del vino destaque claramente en la etiqueta. Se ha optado por
ilustraciones que complementen la informacion que se desea
transmitir, sin restarle importancia a la tipografia. En la mayoria
de las etiquetas, predomina el uso del color blanco en el fondo,
lo que aporta luminosidad y resalta la informacién. En cuanto a
la gama cromatica, se han seleccionado tonos frios y oscuros,
predominando el uso del blanco y el negro, y se destacan los
detalles en dorado para aportar calidad y prestigio. En algunos
casos, se anaden detalles en colores terrosos para dar un toque
distintivo a la etiqueta.

En definitiva, la marca de Bodegas El Lomo se ha cuidado al
detalle para reflejar la calidad y el prestigio de los vinos que se
elaboran en la bodega. El imagotipo y las etiquetas se han dise-
Aado pensando en transmitir los valores de la bodega y la auten-
ticidad de los vinos, destacando la pasién y el compromiso con
la elaboracion de vinos de alta calidad.
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TABLA ETIQUETAS

Etiqueta sencilla, fondos sélidos de colores neutros como el
blanco y el negro, predomina el uso tipografico, se utilizan
elementos graficos como ilustraciones o formas organicas, la
gama cromatica es amplia (amarillo, violeta, verde, azul, na-
ranja, marron...). emplea la teoria de la Gestalt (figura-fondo).

Bodega Viinatigo

Etiqueta simple, predomina el uso del color blanco en la base
de las etiquetas (fondos) se hace un gran uso tipografico en
el disefio de las etiquetas, predomina ante otros elementos
graficos e ilustraciones. Emplean colores neutros y oscuros,
prevaleciendo el color negro.

Bodega El Lomo

Todas las etiquetas siguen el mismo patron, destacando prin-
cipalmente el logotipo y elnombre del vino, situandolos en la
parte central de la etiqueta. Se utilizan ilustraciones y ele-
mentos graficos en un segundo plano. Tipografia con rema-
tes, sencilla y legible.

fig 23.
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Bodega Tajinaste
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Disefo tradicional con matices modernos. Predomina la ti-
pografia con remates, destacando el nombre de la marca y
del producto (en la parte superior de la etiqueta): Se utilizan
ilustraciones que quedan en un segundo plano (parte inferior)
para no distraer la atencion de la marca .

Bodega Atlante

fig 25.
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Predomina el uso de las ilustraciones en colores neutros
como el blanco y el azul. La marca se situa en la parte supe-
rior de la etiqueta, sobre fondo blanco para no interferir en la
lectura. Separando la marca de la ilustracion.

Bodega Suertes del Marqués

Uso del disefio tradicional de etiquetas, compuesto por fon-
dos neutros donde predomina el color blanco. la marca se
sitla en la parte superior de la etiqueta, en el centro encon-
tramos el nombre del vino y en la parte inferior el resto de la
informacion.

fig 27.




- BODEGAS LOGALES -

BSODEGA
GUAYONGE

Este proyecto se centra en el disefio de la identidad corporativa
de la Bodega Guayonge, ubicada en la Finca Lefias Negras, en
Tenerife, Islas Canarias. Desde 1981, esta bodega familiar ha
cultivado y embotellado vinos bajo la proteccion de la Denomina-
cién de Origen Tacoronte-Acentejo, liderada por el viticultor Blas
Francisco desde 1989.

La finca cuenta con diversas parcelas dedicadas al cultivo de
papas negras del pais, cebolla roja, mangos, aguacates y habi-
chuelas. Ademas, posee dos invernaderos donde se cosechan
papayas. Los vinos de la bodega son de alta calidad y se co-
mercializan directamente del productor al consumidor en la isla
de Tenerife, utilizando variedades de uvas con denominacion de
origen.

La bodega ofrece un vino blanco llamado “Guayonge”, elabo-
rado a partir de las variedades de Listan blanco, Marmajuelo,
moscatel y Gual. También producen un vino tinto denominado
“Tradicional”, elaborado con las variedades de Listan negro y
Negramolle. Asimismo, cuentan con una variedad de vino tinto
llamada “Negramolle”, elaborada exclusivamente con la variedad
de uva Negramolle al 100%.

En la actualidad, la finca colabora con otras bodegas, como Ivan
Goya y Pedro Sanchez, para crear diversos vinos con denomina-
cion de origen y diferentes variedades. Entre ellos se encuentra
el vino tinto de barrica de roble con seis meses de maduracién
denominado “Lefias Negras”, cuyo nombre proviene de una
planta endémica de Canarias que florece en esa finca. También
se destaca el “Hambre de Tierras”, premiado como el “Mejor
vino de Canarias de produccion limitada” en el concurso regional
Agrocanarias 2017.

La Bodega Guayonge se caracteriza por su tradicion y la calidad
de sus productos. La ubicacion de la finca proporciona las condi-
ciones ideales para el crecimiento de la vid, lo que se refleja en
Sus vinos excepcionales.

En resumen, este proyecto se enfoca en el disefio de la identidad
corporativa y marca para la Bodega Guayonge, una bodega local
ubicada en la Finca Lefias Negras en Tenerife, Islas Canarias. A
través de su tradicién, calidad y colaboraciones con otras bode-
gas, la Bodega Guayonge ha logrado destacar en la produccion
de vinos de alta calidad, aprovechando las condiciones 6ptimas
proporcionadas por la ubicacién de la finca. La creacién de una
identidad corporativa sélida y una marca adecuada ayudara a
promover y posicionar aiun mas los productos de la bodega en
el mercado.

33




- NVESTI GACION -

CONCLUSION

DE LA INVESTIGACION

Tras la realizacion de una profunda investigacion, se han identifi-
cado patrones recurrentes en las identidades visuales de las bo-
degas. En primer lugar, se destaca el uso de la tipografia como
elemento clave para representar las marcas vinicolas, ya que la
mayoria de estas empresas tienen una procedencia familiar y uti-
lizan el nombre del lugar, del autor, de la zona o los propios ape-
lidos de los fundadores como naming. Esto limita la posibilidad
de crear logotipos complejos o representativos, pero muchas
bodegas afaden simbolos o elementos graficos para destacar
visualmente la procedencia o lo que representa la marca.

En cuanto a la estética, se pueden encontrar ilustraciones que
van desde lo mas tradicional y complejo, hasta simbolos e iconos
simples y directos. En general, se busca transmitir valores como
la elegancia, la tradicion, lo familiar y la innovacion en la marca.

Otro aspecto a destacar es que muchas bodegas buscan trans-
mitir su origen y procedencia en su identidad visual, haciendo
uso de elementos graficos que representen la geografia o los
elementos propios de la regién donde se encuentran. De esta
manera, se establece una conexién con el lugar y se transmite
la idea de que los vinos estan arraigados en la tierra y en la tra-
dicién local.

En cuanto al color, se utiliza una amplia gama cromatica que va
desde los colores terrosos, que evocan la tierra y el vifiedo, hasta
los colores brillantes y llamativos que buscan destacar entre la
competencia. En general, se busca crear una identidad visual
que transmita calidad, autenticidad y prestigio, en consonancia
con la calidad de los vinos que se elaboran.
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NTRODUCCION

Después de llevar a cabo una investigacion exhaustiva sobre
las bodegas de Tenerife, se ha podido constatar que la mayo-
ria sigue un patron similar en cuanto a la identidad visual de la
marca. En cuanto a los logotipos, se observa que predominan
los tipograficos e imagotipos, siendo los colores sobrios y os-
curos los mas utilizados.

Sin embargo, se observa una gran variabilidad en cuanto a
las etiquetas utilizadas en los vinos, donde algunas bodegas
optan por una presentacion sencilla con fondos blancos y tex-
to, mientras que otras prefieren ilustraciones mas complejas
y representativas. En otros casos, se emplean imagenes mas
sencillas o logotipos como elementos centrales de la etiqueta.

Ademas, algunas bodegas utilizan técnicas de troquelado para
crear formas especiales y resaltar el disefio de la etiqueta.
Este proceso permite que se pueda ver el interior de la botella,
lo que hace que la etiqueta sea mas atractiva visualmente y da
lugar a nuevas posibilidades creativas en el disefio.

Para la creacién del imagotipo de la bodega Guayonge, se
busca un disefio que transmita los valores de la empresa, que
combina la tradiciéon con la innovacion. Se elabora un logo-
tipo sencillo y limpio que sea facilmente reconocible por los
consumidores habituales y nuevos clientes, para asi generar
fidelidad hacia la marca.



- FASE DE DESARROLLO -

BRIEFING
MARCA

En términos de disefio, nuestro objetivo es lograr una estética
actual y contemporanea que refleje los valores fundamentales
de la bodega Guayonge. Deseamos transmitir una conexion con
la tradicion, la familia y el cuidado meticuloso que se brinda a
cada vino, resaltando su elaboracion artesanal. Sin embargo,
también buscamos combinar estos elementos con la innovacion
y las tendencias actuales, creando un equilibrio entre lo clasico
y lo moderno.

Para la creacién del imagotipo de la bodega Guayonge, se bus-
cara un disefio que transmita los valores de la empresa, que
combina la tradicion con la innovacion. Se buscara un logotipo
sencillo y limpio que sea facilmente reconocible por los consu-
midores habituales y nuevos clientes, para asi generar fidelidad
hacia la marca.

La tipografia que se utilizara sera legible y destacara en el di-
sefio, para que sea facilmente identificable. Ademas, se busca-
ra un estilo moderno que se diferencie de los disefios de otras
bodegas, saliendo de la linea de colores terrosos tipicos de las
bodegas tradicionales.

Para ello, se investigaran diferentes combinaciones de colores
que llamen la atencién y destaquen, y que a su vez, transmi-
tan la frescura e innovacién que la bodega quiere proyectar. Se
analizaran los colores que se utilizan en otras marcas del sector
vinicola para asegurarse de que el disefio final de la marca de la
bodega Guayonge destaque y sea reconocible en el mercado.
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SEFERENCIAS
PINTEREST

Para el disefio de la identidad corporativa de la Bodega Guayon-
ge, se llevo a cabo una exhaustiva investigacién en paginas de
referencia grafica relacionadas con el mundo del vino. El objeti-
vo principal fue buscar inspiracion y comprender las tendencias
actuales en el disefio de identidades corporativas de bodegas.
A través de esta investigacion, se exploraron elementos clave,
como colores, logotipos y tipografias utilizadas en el sector.

En cuanto al logotipo, se analizaron diversas opciones utilizadas
en bodegas reconocidas, tomando en cuenta su estilo y elemen-
tos iconicos. Se tuvo en cuenta si optaban por logotipos tipogra-
ficos, emblemas o combinaciones de ambos. El objetivo era en-
contrar un enfoque que reflejara la identidad unica de la Bodega
Guayonge y que se destacara en el mercado.

L
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- DISENO DE MARCA -

NAMING
GUAYONGE

El naming de una bodega es un elemento fundamental para su
posicionamiento en el mercado, ya que el nombre elegido debe
representar los valores y caracteristicas que hacen unicos a sus
vinos.

El nombre Guayonge proviene del vocablo Guanche, significa
“lugar de esparcimiento”, lo que evoca la idea de un espacio
donde se disfruta y se comparte. La eleccion del nombre “Gua-
yonge” para la bodega se debe a su ubicacion en el barranco de
Guayonge. Para conocer mas acerca de este lugar y su historia,
se ha realizado una investigacion exhaustiva a través de inter-
net. De esta manera, se ha podido profundizar en la historia,
las caracteristicas del entorno donde se encuentra ubicada la
bodega, y las particularidades y cualidades Unicas de la region,
lo que permitira que la marca tenga un mayor impacto y atractivo
para el publico objetivo.

Tras analizar previamente la eleccién del nombre de las diferen-
tes bodegas, se ha llegado a la conclusién de que muchas de
ellas utilizan el nombre de su propia bodega como marca. En el
caso de este proyecto, se ha decidido centrarse en la bodega
Guayonge, una empresa que ha mantenido su nombre durante
afios y es reconocida por el mismo. Después de consultar con el
propietario, se ha llegado a la conclusiéon de que el nombre no
sera modificado, ya que esto podria generar confusion entre los
consumidores habituales y resultar en un coste innecesario.

En consecuencia, se ha optado por utilizar el nombre original
“Guayonge” como marca, y se afadird un claim que mencione
“‘bodega” y “viiiedos” debajo de la marca para especificar y pr
porcionar mas informacion a los clientes sobre la marca.
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- DISENO DE MARCA -

PRIMEROS
BOCETOS

Para los bocetos del logotipo de la bodega Guayonge, explora-
mos diversas opciones empleando formas organicas inspiradas
en elementos naturales como piedras, montafias y el mar. Estas
formas se seleccionaron cuidadosamente, ya que el nombre de
la bodega hace referencia al barranco situado en su entorno.

Ademas, utilizamos formas organicas para representar visual- 7'_3 “‘/\7 | 4‘ l\"-"\" “\“‘“" / | /
[ wﬁvﬂ | ) G“m”@% g?}jﬁ

mente el vino en estado liquido contenido en una copa.

Durante el proceso creativo, también experimentamos con esti-
los geométricos y formas repetidas para lograr un efecto visual
interesante y crear un patrén distintivo. Estas formas geométri-
cas repetidas no solo realzan la estética del logotipo, sino que
también evocan la idea de ritmo y movimiento, transmitiendo asi
la vitalidad y energia del vino.
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- DISENO DE MARCA -

La idea principal es crear un logotipo que capture la esencia del
movimiento y la fluidez del vino, a la vez que represente la letra
“G” de Guayonge. La forma del logotipo se inspira en elementos
organicos para reflejar la naturaleza del vino y transmitir una sen-
sacién de elegancia y sofisticacion.

Con el objetivo de mantener un disefio sencillo y reconocible, se
han utilizado formas simples y limpias en la composicion del lo-
gotipo. La curvatura suave y fluida del disefio evoca visualmente
el movimiento del liquido al ser vertido, mientras que la letra “G”
se integra de manera armoniosa en la forma general.

El logotipo busca capturar la atencion del espectador, transmi-
tiendo tanto la idea de la calidad del vino como la identidad dis-
tintiva de Guayonge. Al combinar elementos organicos con una
estética minimalista, se logra un equilibrio entre lo sofisticado y
lo accesible, invitando a los consumidores a explorar y disfrutar
de los productos de Guayonge.
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- DISENO DE MARCA -

PROPUES TAS
SELECCIONADAS

Una vez que tuvimos los bocetos listos, trasladamos nuestras
ideas a Adobe lllustrator y nos sumergimos en la emocionante
tarea de desarrollar propuestas para el logotipo. Después de un
proceso de exploracion y experimentacion, decidimos centrarnos
en la creacién de formas que capturaran la esencia del movi-
miento fluido del vino, al mismo tiempo que representaran de
manera clara y elegante la letra “G” de Guayonge.

Nos embarcamos en la tarea de encontrar la combinacion per-
fecta entre la fluidez del vino y la forma distintiva de la letra “G”. A
través de trazos suaves y curvas armoniosas, logramos transmi-
tir visualmente el dinamismo y la vitalidad del vino en movimien-
to, creando una sinergia Unica con la inicial de Guayonge.
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- DISENO DE MARCA -

'

BODELGA GUAYONGE

'

BODELGA GUAYONGE

Durante el proceso creativo, nos enfocamos en mantener un
equilibrio entre la sofisticacion y la simplicidad, utilizando lineas
limpias y formas estilizadas. Cada propuesta se disefié cuida-
dosamente, con atencion a los detalles y a la legibilidad, para
garantizar que el logotipo fuera facilmente reconocible y memo-
rable.

Nuestro objetivo principal era crear un logotipo distintivo y evoca-
dor, que transmitiera la esencia de Guayonge y estableciera una
conexion emocional con el publico. Al combinar el movimiento
del vino con la forma de la letra “G”, logramos capturar la pasion
y el caracter unico de la marca.
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- DISENO DE MARCA -

_FCCION
TIPOGRAFICA

En nuestra busqueda de una tipografia adecuada, elegimos la
Gil Sans MT Condenced. Nos inclinamos hacia un estilo de palo seco,
caracterizado por su simplicidad y ausencia de adornos. Esta
eleccion nos permitié transmitir una sensacién de modernidad y
minimalismo, al tiempo que proporcionaba una legibilidad 6ptima
tanto en grandes como en pequefios tamanos.

La eleccidn de una tipografia sencilla y sin remates nos permite
establecer una identidad visual sélida y coherente. Ademas, al
ser una fuente facilmente legible, nuestro nombre de bodega se
vuelve reconocible de inmediato, incluso a distancia o en situa-
ciones donde se requiere una rapida identificacion.

En resumen, la tipografia que hemos seleccionado para el nom-
bre de la bodega es una opcion de palo seco con letras mayus-
culas, esquinas pronunciadas y una forma cuadricular.
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- DISENO DE MARCA -
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COLOR
GAMA CROMATICA

En el disefio de identidad corporativa y marca para la bodega
Guayonge, se ha tomado la decisién de utilizar una paleta cro-
matica que se aparta de los colores tradicionalmente asociados
al mundo del vino, con el objetivo de lograr una marca innovado-
ra y llamativa. Para ello, se ha seleccionado una combinacién de
colores vivos y significativos.

El color azul ha sido elegido para representar el mar, dado que
la finca de la bodega se encuentra ubicada en la costa. El azul
evoca la sensacion de calma, frescura y profundidad, y su aso-
ciacién con el mar refuerza la conexién de la marca con su en-
torno natural. Al utilizar este color en el disefio de logotipos y ele-
mentos visuales, se puede transmitir una imagen de serenidad y
armonia que resuene con los consumidores.

La gama cromatica seleccionada para la bodega Guayonge se
inspira en los colores presentes en las hojas de vid durante las
distintas estaciones del afno, incluyendo el verde, el naranja vy el
amarillo. Estos colores reflejan la evolucion y la transformacion
que experimenta la vifia a lo largo del tiempo, aportando una
sensacion de dinamismo y cambio. Combinados con el azul, que
evoca el cielo y el mar, se logra transmitir la ubicacién de la bo-
dega de una manera visualmente atractiva y significativa.
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PROPUESTA
FINAL

Durante la etapa de creacion de los bocetos, nos dedicamos a
desarrollar un imagotipo que capturara la esencia de nuestra
marca. Disefiamos un logotipo organico que representa la flui-
dez del vino en su estado liquido, al mismo tiempo que simboliza
la letra “G” de Guayonge. Esta combinacion unica refleja nuestra
pasioén por el vino y nuestra identidad distintiva.

En la parte inferior del imagotipo, decidimos anadir el nombre
“Bodega Guayonge” utilizando una tipografia de palo seco. Esta
eleccidon nos permitid6 mantener la coherencia con el disefio ge-
neral del logotipo, ya que esta fuente se caracteriza por su estilo
geométrico y sencillo. Las lineas rectas y las formas simplifica-
das de la tipografia complementan perfectamente el logotipo or-
ganico en la parte superior, creando una armonia visual en el
conjunto.

45

)

GUAYONGE

Bodega y vifiedos

P

GUAYONGE

Bodega y vifiedos

2

GUAYONGE

Bodega y vifiedos

OAVW(/CJV\G} /f:’}j@fz/{ier



5.2

SEFERENCIAS
PINTEREST

Para llevar a cabo el emocionante proceso de diseno de las eti-
quetas de vino, se realizé una exhaustiva busqueda en platafor-
mas como Pinterest para explorar una amplia variedad de estilos
y enfoques creativos.

Es importante tener en cuenta que, durante la busqueda de ins-
piracion, se priorizd la coherencia y la alineacion con la identidad
de la bodega Guayonge. Se seleccionaron estilos y elementos
visuales que se complementaran con la imagen y los valores de
la marca, asegurando que las etiquetas transmitan la esencia
Unica de los vinos producidos por la bodega.







- DISENO DE ETIQUETA -

PRIMEROS
BOCETOS

Una vez abordado el disefio de la identidad corporativa, es hora
de adentrarnos en el disefio de etiquetas, un aspecto crucial
para transmitir la esencia y la personalidad de los vinos. Des-
pués de realizar una investigacion exhaustiva, se pueden extraer
conclusiones sobre las tendencias y los enfoques comunes en el
disefio de etiquetas de vino.

En cuanto a la composicion de las etiquetas, existe una estructu-
ra general que se repite con cierta frecuencia. El nombre del vino
ocupa un lugar destacado, siendo uno de los elementos princi-
pales de la etiqueta. Acompafiando al nhombre, se encuentra la
marca de la bodega, lo cual refuerza la asociacion y la identifi-
cacion del vino con la empresa productora. Ademas, es comun
encontrar ilustraciones relacionadas con el vino, que van desde
representaciones graficas mas complejas, como vifias, monta-
fas, copas y movimientos del liquido del vino, hasta simbolos
mas simples o patrones estampados.
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- DISENO DE ETIQUETA -

Al explorar diferentes estilos para la linea de etiquetas, vamos a
realizar varios bocetos y propuestas. Uno de los enfoques con-
siste en adoptar un estilo mas tradicional, utilizando ilustraciones
complejas y detalladas que evocan los elementos relacionados
con el vino. Este estilo puede aportar una sensacién de autenti-
cidad y arraigo, conectando con el pasado y los valores tradicio-
nales asociados al mundo del vino.

Por otro lado, optamos por un disefio mas sencillo basado en
vectores, donde se utilizan simbolos que representan de forma
concisa y directa el mensaje que se quiere transmitir. En este
caso, el objetivo principal es hacer que destaque el nombre del
vino y la bodega, simplificando los elementos visuales y creando
una estética mas moderna y minimalista.

Asimismo exploramos un estilo de estampado a modo de patron,
que se utiliza tanto en el fondo de la etiqueta como en elementos
decorativos. Este enfoque permite agregar un toque visualmente
atractivo y distintivo, creando una identidad unica para la linea
de vinos.

ip r-
GUAYONGE

GUAYDNEE

GUAYONGE
BODEGA ¥ VIREDOS
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- DISENO DE ETIQUETA -

VINOTINTO 3N

GUAYONGE

GUAYONGE

BODEGA Y VIREDOS

GUAYONGE
BODEGA Y VIREDOS

500mL.
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- DISENO DE ETIQUETA -

Para la gama de los vinos “40 Noches” se ha decidido emplear
ilustraciones que reflejen el mensaje que se desea transmitir
a través de cada botella. El disefio de la etiqueta se basara en

elementos graficos que complementen y resalten las caracteris-

ticas unicas de estos vinos.

A continuacién se muestra una ilustracion que representa el dia 4
y la noche haciendo alusion al mismo nombre del vino: “40 dias

y 40 noches”. Se realizo un boceto y varias pruebas de color

antes de obtener el resultado final. Lgaj
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- DISENO DE ETIQUETA -

PROPUESTA
FINAL

Para el disefio de las etiquetas, se ha optado por dividir las dife-
rentes gamas de vinos en dos categorias. Dado que cada vino
corresponde a variedades y marcas distintas, resulta imposible
crear una Unica etiqueta grafica y una linea de disefio que se
ajuste a todas las botellas. Por lo tanto, se ha decidido realizar
una divisidn en tres partes. A continuacion, se detalla cada una
de ellas:

I e La primera categoria corresponde a los vinos “Guayonge”,
que representan la gama mas antigua y distinguida de la bode-
ga. Para estas etiquetas, se ha optado por un disefio sencillo
pero elegante, que refleje el valor histérico de la bodega. Se ha
creado una etiqueta seria y limpia que transmita la esencia de
esta linea de vinos.
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TACORONTE
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DENOMIN ACION DE
ORIGEN
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- DISENO DE ETIQUETA -

2 e Por ultimo, pero no menos importante, encontramos los
vinos de las gamas “Lenas Negras” y “Hambre de Tierra”. Estos
representan una seleccion mas exclusiva y sofisticada. Para
esta categoria, se ha optado por un disefo de etiqueta comple-
tamente distinto, que rompa con lo convencional. Se utilizaran
formas y estructuras innovadoras, con una etiqueta en la parte
de la capsula que incluira toda la informacion necesaria. Esta
propuesta visual busca reflejar la singularidad y la calidad ex-
cepcional de estos vinos.

$5M6 Qe/ raﬁcuéc
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- DISENO DE ETIQUETA -

BOTILE 75 cl. BOTILE VINO
420/ 1000 A 420/ 1000 TINTO

GUAYONGE

Bodega y vifnedos

500ml.

TACORONTE - ACENTEJO

DENOMINACION DE ORIGEN

Este vino procede de nuestra
parcela ubicada en el paraje de
“Puerto de la madera”. Con unas

caracteristicas unicas de suelo,

dima y variedades.

Embotellado por:
Blas F. Gonzalez Martin.

LOTE | GUAYONGE

TACORONTE - ESPANA
PRODUCTO DE ESPANA
R.E.403TF/C
CONTIENE SULFITOS
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TACORONTE - ACENTE)O

ON DE ORIGEN

Este vino procede de nuestra
parcela ubicada en el paraje de
“Puerto de la madera”. Con unas

caracteristicas unicas de suelo,

cima y variedades.

Embotellado por:
Blas F. Gonzalez Martin.




fig 47.

SEFERENCIAS
PINTEREST

Para llevar a cabo el emocionante proceso de disefio del pac-
kaging para las botellas de vino, se realizdé una exhaustiva bus-
queda en plataformas como Pinterest para explorar una amplia
variedad de estilos y enfoques creativos.
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- COMUNICACION Y PROMOCION -

~OTC GRAFIAS

Con el objetivo de enriquecer nuestro proyecto de disefio de
identidad para la reconocida bodega Guayonge, nos sumergi-
mos en su encanto después de solicitar una cita previa con su
propietario. Durante nuestra visita, capturamos una variedad de
fotografias que nos permitieron obtener un valioso material gra-
fico.

Exploramos cada rincén de la bodega y la pintoresca finca que
la rodea, concentrandonos en elementos clave que encapsulan
la esencia y el caracter unico de Guayonge. Inmortalizamos las
elegantes copas de vino, cuyas formas y reflejos evocan la pa-
sion y el deleite de disfrutar de una buena cosecha. También
nos cautivo el cautivador color del vino, con sus matices ricos y
profundos que dan vida a cada sorbo.

No podiamos dejar de lado la vid, una figura central en el proce-
so de produccién del vino. Fotografiamos sus exuberantes hojas
y racimos de uvas, simbolos de crecimiento y promesa de ex-
celencia enolégica. Ademas, capturamos elementos adicionales
que afaden un toque especial a la bodega, como una bicicleta
pintoresca que evoca una sensacion de libertad y aventura, y
corchos de vino que reposan como testigos silenciosos de innu-
merables celebraciones y momentos compartidos.Cada fotogra-
fia que tomamos se convierte en una pieza fundamental para el
disefio de la identidad de Guayonge. Estas imagenes, llenas de
belleza y significado, nos permitiran crear un universo visual que
transmita la pasion, la historia y la excelencia que caracterizan a
esta bodega unica.
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DISERO
DE CARTELERIA

Se llevo a cabo un meticuloso proceso de disefio de carteleria
que capturd la esencia de nuestra bodega. En este proceso, se
utilizaron ilustraciones previamente creadas, asi como fotogra-
fias y elementos graficos que reflejan la identidad Unica de nues-
tra marca. Los carteles se convirtieron en poderosos medios
visuales para transmitir los valores fundamentales de nuestra
empresa a través de disefos cautivadores.

Ademas de los elementos visuales, cada cartel incorpora nuestro
logotipo y el nombre distintivo de nuestra bodega. Asimismo, se
incluye una cita textual relacionada con el apasionante mundo
del vino, que afade una capa de profundidad y evoca la pasion
que ponemos en cada botella. Por ultimo, los carteles también
cuentan con nuestras redes sociales, permitiendo a nuestros
clientes conectarse con nosotros y compartir sus experiencias
con nuestros productos de manera rapida y sencilla.

Este proceso de disefio de carteleria ha sido una valiosa herra-
mienta para mostrar la identidad y los valores de nuestra em-
presa de una manera visualmente atractiva y significativa. Cada
cartel es una obra de arte en si misma, que refleja la pasién y de-
dicacion que ponemos en cada botella de vino que producimos.
A continuacion se muestra el disefio de maquetacion utilizado
para la carteleria:
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PRIMEROS
BOCETOS

This is
Love

“Un buen vino es como una buena
pelicula: dura un instante y te deja
en la boca un sabor a gloria; es
nuevo en cada sorbo y, como ocurre
con las peliculas, nace y renace en
cada sabor”

The pertect pair »

«El perfume, como la seda, el vino y las flores, es uno de los
lujos necesarios de la vida. Su aroma es como un buen vino, g
que necesita oxigenarse antes de alcanzar el punto\de
perfeccion.»

s

N
N

Let it Pour = 0

\

-

—
«Un vaso medio vaciodeVine es también uno medio lleno,
pero una mentira agmnedias de ningin modo es ufia media
verdad.»

Sophia Loren

Federico Fellini

Jean Coctéau

000
BodegaGuayonge.com
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«EL vino es la luz del sol, unida por el agua.» Galileo Galilei
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PROPUESTA
FINAL

Feel the GUAYONGE
Nature .

«El perfume, como la seda, el vino y las flores, es uno
de los lujos necesarios de la vida. Su aroma es como @y
un buen vino, que necesita oxigenarse antes de
alcanzar el punto de perfeccién.» @

SOPHIA LOREN

Av. Lorem ipsum dolor 2045

Dolor sit Amet - Adress

+922 87 12 45
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WWW.BODEGAGUAYONGE.COM

@
Feel the GUAONGE

Nature .

«El perfume, como la seda, el vino y las flores, es uno
de los lujos necesarios de la vida. Su aroma es como @
un buen vino, que necesita oxigenarse antes de
alcanzar el punto de perfeccién.» Q

SOPHIA LOREN

Av. Lorem ipsum dolor 2045

Dolor sit Amet - Adress

+922 87 12 45

000 So
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Feel the GUA%GE

Nature r

«El perfume, como la seda, el vino y las flores, es uno
de los lujos necesarios de la vida. Su aroma es como @
un buen vino, que necesita oxigenarse antes de ™

alcanzar el punto de perfeccion.»

SOPHIA LOREN

Av. Lorem ipsum dolor 2045

Dolor sit Amet - Adress

+922 87 12 45
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DISENO
WEB

Desarrollamos un disefio de pagina web con enfoque en la sen-
cillez y la legibilidad, buscando que sea facilmente reconocible a
primera vista. Nuestro objetivo principal fue crear una experien-
cia de usuario intuitiva y accesible, donde los visitantes puedan
encontrar de manera rapida y clara los servicios, productos e
informacion relevante de la bodega.

Para lograrlo, se disefharon distintas secciones en el encabezado
de la pagina, ofreciendo opciones claramente identificables para
facilitar la navegacion. Estas secciones incluyen apartados como
“Historia”, “Bodega”, “Vinos” y “Contacto”, lo que permite que los
usuarios accedan de forma directa a la informacion que deseen
conocer.

La péagina principal se concibié con una secuencia de fotos en
el centro de la pagina para captar la atencién del consumidor
desde el primer momento. Estas imagenes se seleccionaron
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- COMUNICACION 'Y PROMOCION -

cuidadosamente para transmitir la esencia y la atmoésfera de la
bodega, despertando el interés de los visitantes y generando un
impacto visual positivo.

En el footer de la pagina, se incluyé informacion relevante y prac-
tica, como datos de contacto y enlaces a las redes sociales de
la bodega. Esto permite que los usuarios tengan acceso facil y
rapido a los medios de comunicacion de la bodega, fomentando
la interaccion y el contacto directo.

Ademas, se trabajo en la usabilidad de la pagina web, aseguran-
dose de que sea intuitiva y facil de utilizar. Se prestaron especial
atencién a la disposicién y estructura de los elementos en cada
seccion, asegurando que la informacién esté organizada de ma-
nera ldgica y comprensible. Asimismo, se utilizaron tipografias
legibles y se cuid6 el contraste entre el texto y el fondo para
garantizar una lectura cémoda.

En resumen, el disefio de la pagina web se centré en la simplici-
dad, la legibilidad y la facilidad de uso. Con un enfoque intuitivo
y una estructura clara, se disefiaron secciones de navegacion
distintas en el encabezado de la pagina y se cred una pagina
principal atractiva y llamativa. Ademas, el footer se utiliz6 como
un espacio informativo y de contacto. El resultado final es una
pagina web que proporciona una experiencia de usuario positiva
y efectiva, permitiendo a los visitantes acceder y explorar la infor-
macién de manera facil y satisfactoria.
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NVESTIGACION

BBLIOGRAFICA
Y DOCUMENTAL

La investigacion bibliografica y documental sobre las bodegas
actuales de Tenerife y su disefio de marca y etiqueta es una tarea
fundamental para cualquier proyecto de disefo gréfico relaciona-
do con el sector vitivinicola. Con el fin de crear una identidad
visual coherente y efectiva para una bodega local, es esencial
conocer las tendencias actuales del mercado y analizar las mar-
cas y disefios de etiquetas de otras bodegas de la region.

Esta investigacion permitira identificar los elementos clave que
se utilizan en la actualidad, asi como aquellos aspectos que pue-
den marcar la diferencia y ayudar a destacar entre la competen-
cia. Ademas, conocer las técnicas y herramientas de disefio mas
utilizadas en el sector vitivinicola, permitira al disefador grafico
seleccionar la mejor estrategia y técnica creativa para desarrollar
una identidad visual Unica y atractiva para la bodega local.
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1. “Vinos de Tenerife: Denominacion de Ori-
gen Protegida” (Consejo Regulador de la Deno-
minacion de Origen Protegida Vinos de Tenerife,
2016)

Este documento es una guia completa sobre los
vinos de Tenerife, incluyendo informacion detalla-
da sobre las bodegas locales y sus productos. En
él se describen las diferentes variedades de uvas
cultivadas en la isla y se detallan las caracteristi-
cas de los vinos producidos en la regién. También
se incluyen referencias a las marcas y etiquetas
de las bodegas locales.

2. “Tenerife Wine Guide” (Ayuntamiento de
La Laguna, 2019)

Este folleto promocional es una guia practica para
los amantes del vino que visitan Tenerife. En él se
presentan las bodegas locales y sus productos,
incluyendo referencias a las marcas y etiquetas.
También se incluyen recomendaciones sobre lu-
gares para degustar los vinos locales y consejos
para disfrutar de una experiencia enogastronémi-
ca completa en la isla.



3. “Bodegas Monje: historia, tradicion y
vino” (Bodegas Monje, 2015)

Este libro cuenta la historia de una de las bo-
degas mas emblematicas de Tenerife, Bodegas
Monje. En él se describen los origenes de la bo-
dega y se detallan las diferentes variedades de
uvas cultivadas y los vinos producidos.

4. “Viha Norte: Bodegas y Vinedos” (Viiia
Norte, s.f.)

Este sitio web presenta la bodega Vifia Norte, ubi-
cada en el norte de Tenerife. En él se describe la
filosofia de la bodega y se detallan las diferentes
variedades de uvas cultivadas y los vinos produ-
cidos. También se incluyen referencias a la marca
y etiqueta de la bodega, que se caracterizan por
un disefio minimalista y elegante.

5. “La Victoria de Acentejo: Vinos con perso-
nalidad propia” (Ayuntamiento de La Victoria de
Acentejo, s.f.)

Este folleto promocional presenta la region de La
Victoria de Acentejo, una de las zonas vinicolas
mas importantes de Tenerife. En él se presentan
las bodegas locales y sus productos, incluyendo
referencias a las marcas y etiquetas. También se
incluyen recomendaciones sobre lugares para
degustar los vinos locales.

6.”ldentidad visual de las bodegas en
Tenerife:

Analisis de los principales elementos y su rela-
cion con la percepcion del consumidor” de José
A. Gonzalez. Esta investigacion se centra en ana-
lizar como los elementos visuales y graficos utili-
zados en la identidad visual de las bodegas de
Tenerife influyen en la percepcién que tienen los
consumidores sobre la calidad y el valor de los
vinos. El autor analiza la imagen corporativa de
varias bodegas de la region y evalua la relacién
entre su disefio de marca y su reputacion entre
los consumidores.
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7.“Diseno grafico en las bodegas de Te-
nerife: Andlisis de las tendencias actuales y su
impacto en el mercado” de Laura Gomez. Esta
investigacion se centra en analizar las tenden-
cias actuales en disefio de marca y etiquetas de
bodegas de Tenerife, asi como su impacto en el
mercado y la percepcion del consumidor. La au-
tora evalla varios casos de éxito en el sector vi-
tivinicola local y presenta recomendaciones para
los disenadores graficos que trabajan en este
campo.

8. “El impacto del disefio de marca en la
percepcion de la calidad del vino:

Un estudio de caso de las bodegas de Tenerife”
de Pablo Hernandez. En esta investigacion, el
autor analiza el impacto del disefio de marca en
la percepcion de la calidad del vino en el mercado
de Tenerife. Para ello, evalua la imagen corpora-
tiva de varias bodegas de la regién y realiza en-
cuestas entre consumidores para evaluar su per-
cepcion sobre la calidad y el valor de los vinos.
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fig 1. Collage de esferas
cromaticas

fig 2. Collage fiesta con
copas de vino

fig 3. Variedad de etiquetas
estilo pop art

fig 4. Variedad de etiquetas
soles y montafias

fig 5. Packaging de estilo
japonés

fig 6. Botella y packaging full
black

fig 7. Etiqueta serigrafiada
halcén

fig 8. Collage de ilustracio-
nes jazz

fig 9. Copa de vino en
movimiento

fig 10. Botella de cerveza
la cabra
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fig 11. Logotipo bodegas
monje

fig 12. Botella de vino
bodegas monje

fig 13. Logotipo bodega
vifiatigo
fig 14. Botella de vino

bodega vifiatigo

fig 15. Logotipo bodega
tajinaste

fig 16. Botella de vino
bodega tajinaste

fig 17. Logotipo bodega
atlante

fig 18. Botella de vino
bodega atlante

fig 19. Logotipo bodega
suertes del marqués

fig 20. Botella de vino bode-
ga suertes del marqués

fig 21. Logotipo bodega el
lomo

fig 22. Botella de vino
bodega el lomo

fig 23. Etiqueta bodega
monje

fig 24. Etiqueta bodega
vifatigo

fig 25. Etiqueta bodega
el lomo

fig 26. Etiqueta bodega
tajinaste

fig 27. Etiqueta bodega
atlante

fig 28. Etiqueta bodega
suertes del marqués

fig 29. Esfera y cubo
abstractos

fig 30. Variedad de logos
de gotas de agua
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fig 31. Composicion de
logo (hoja mas inicial G)

fig 32. Variedad de logotipos
nicial C

fig 33. Hojas de vid

fig 34. Campo de vifiedos

fig 35. Atardecer en la
costa

fig 36. Relieve de barran-
co

fig 37. Rompeolas

fig 38. Mar en calma

fig 39. Botella abstracta
disefio completo

fig 40. Etiqueta ilustrativa
fihura fondo

fig 41. Etiqueta ilustracion
blanco y negro

fig 42. Disefo de etiqueta
a botella completa

fig 43. Disefio de botella
con técnica de spray

fig 44. Etiqueta minimalista
y abstracta

fig 45. Etiqueta con textura

fig 46. Etiqueta con troquel

fig 47. Disefio de botella y
packaging

fig 48.Disefo de packaging
estilo japonés

fig 49. Disefio de packaging
japonés en rojo

fig 50. Disefo de packaging
con ilustracion
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- OGO SIMBOLO

El logosimbolo representa una ruptura con lo convencional. Su
forma de G alude a la inicial de la bodega Guayonge y simboliza
el movimiento del vino dentro de la copa antes de catarlo. Este
logotipo se caracteriza por su limpieza y simplicidad. Se utiliza
una tipografia de palo seco, facilmente legible, y se establece
una jerarquia tipografica entre el nombre de la marca y el claim.

La representacién del movimiento del vino dentro de la copa re-
fleja la pasion y el cuidado con los que se elabora cada producto
de Guayonge. Al evocar ese momento previo a la cata, el logo-
simbolo invita a los amantes del vino a descubrir la experiencia
sensorial que les espera al degustar los productos de la bodega.
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Bodega y vinedos




CONF- GURACIONES

La marca puede ser utilizada en dos configuraciones: vertical u
horizontal, dependiendo del formato. No se permiten variacio-
nes en la disposicion ni en la proporcion entre los elementos
de la marca. El simbolo puede ser utilizado sin el logotipo si es
necesario, y viceversa; es decir, el logotipo también puede ser
utilizado sin el simbolo.
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Bodega y vifiedos G U AYO N G E

Bodega y vinedos
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CONSTRUCCION

Para la construccién del logosimbolo, se ha generado una cua-
dricula con el tamafio de ‘X’ como medida de referencia. Esta
cuadricula asegura la coherencia y consistencia visual en el di-
sefio, permitiendo mantener la integridad de los elementos de la
marca en todas sus representaciones.

19X
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AREA
DE RESERVA

El area de reserva define el espacio necesario alrededor de la
marca para asegurar una buena legibilidad y lectura. Este espa-
cio minimo debe permanecer libre de cualquier elemento grafico
que pueda interferir con la visibilidad de la marca. El area de
poteccién del logosimbolo se establece ubicando el logotipo de
la marca en las delimitaciones de la misma.

2

&) GUAYONGE GUAYONGE

Bodega vy vifedos
Bodega vy vifiedos
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REDUCCION
MINIMA

Se establece una medida minima para asegurar una buena lec-
tura de la marca. No se puede utilizar el logotipo por debajo de
los tamafios establecidos en sus configuraciones.

@ GUAYONGE

GUAYONGE
Bodega y vifledos

30% 100%

25 mm ancho x 26 mm alto 100 mm ancho x 105,7 mm alto
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VERSIONES
CROMATICAS

Existen dos versiones de color para la marca: blanco y negro,
las cuales se eligen segun el fondo sobre el cual se aplique.
Asimismo, se presentan dos variantes para el simbolo: una con
mancha y trazo, y otra con contorno. Preferentemente, se reco-
mienda utilizar la version del simbolo con mancha y trazo, ya que
brinda una mayor presencia visual y coherencia con el disefio
global.

@

La variante del simbolo con trazo se reserva especialmente para
su aplicacion en fotografias u otros soportes donde sea necesa-
rio resaltar el simbolo sin interferir con la imagen de fondo. Esta
opcion se utiliza de manera selectiva y se aplica de acuerdo con
las necesidades especificas del contexto.

@ 4o ©

IV  GUAYONGE SIEVilGy  GUAYONGE

Bodega y vifiedos Bodega y vifiedos Bodega y vinedos Bodega y vifiedos
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USOS
CROMATICOS

En el disefo grafico de la marca Guayonge, se establece una
clara jerarquia en cuanto a los usos cromaticos preferidos. La
primera preferencia recae en los colores blanco y negro, los cua-
les se utilizan como la opcién primaria para representar la marca
en diversas aplicaciones.

@

GUAYONGE

Bodega y vifiedos

Es importante tener en cuenta que, si bien el blanco y negro son
las opciones cromaticas preferentes, la eleccion entre el violeta
y el amarillo dependeré del contexto y la intencion comunicativa
especifica.
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U506
INCORRECTOS

No esta permitido cualquiera de los siguientes usos de la marca
que no respete las normas e indicaciones establecidas en este

manual.
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COLORES

BLANCO

R 255 G 255 B 255
COMO YOK O
#FFFFFF

NEGRO

R0 GO0BO
CI91TM79 Y 62K97
#000000

AMARIL LO

R 255 G221B 0
C2M10 Y 92K 0
#FFDD00

VIOLE TA

R 207 G 146 B 255
C35M47 YOKO
#CF92FF



TIPO GRAFIAS

La cooperativa de guachinches se configura como un imagotipo
basado en una composicion de tres circulos, que representan
la union de los distintos asociados por medio de la regulacién
establecida por la cooperativa en base a los criterios de esta, y
un rectangulo que simboliza el espacio que configura el propio

guachinche como establecimiento.

Gill Sans MT Condensed

abcdefghijklmniopgqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYI
0123456789
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USOS INCORRECTOS

¢

AR

No se puede fotografiar dos produc- No se puede fotografiar productos No se puede fotografiar productos
tos a la vez, no se crea una armonia, en fondos de colores muy oscuros y sobre fondos del mismo color que el
al utilizar dos focos de atencion con poca luz propio producto.

distraemos al consumidor

92

No se puede fotografiar productos de
cristal sobre fondos muy recargados
con muchos elementos de naturaleza,
distrae la atencion y no se percibe
bien la forma del objeto
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CONSTRUCCION
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Este vino procede de nuestra
parcela ubicada en el paraje de
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caracteristicas unicas de suelo,

cima y variedades.

Embotellado por:
Blas F. Gonzalez Martin.
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HOJA

MEDIDAS PAPELERIA

Hoja de carta Formato DIN A4: 210 x 297 mm
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SOBRE

MEDIDAS PAPELERIA

Sobre apaisado con ventanilla DIN C7: 220 x 110 mm
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Letter, Branding stationary
220x110 mm mock-up set, part 1
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TARJETA

MEDIDAS PAPELERIA

Tarjeta comercial Formato: 85 x 55 mm
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SELLO

MEDIDAS PAPELERIA

Sello comercial Formato: 35 x 36 mm
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