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Resumen

Este trabajo presenta la creacion de laimagen e identidad visual, asi
como la campania grafica de un evento deportivo centrado en el tenis
que tiene como propdsito generar interés e invitar a las personas a co-
nocer y practicar este deporte.

Las paginas de esta memoria, recogen el proceso que implica la elabo-
racion de una campana gréfica eficaz y una identidad visual impactan-
te que pueda captar la atencion del publico, a la vez que comunicar la
esencia del evento.

Palabras clave:
Disefo, deporte, identidad visual, tenis, campaia gréfica

Abstract

This work presents the creation of the image and visual identity, as well
as the graphic campaign of a sporting event focused on tennis that
aims to generate interest and invite people to learn about and practice
this sport.

The pages of this report cover the process involved in developing an
effective graphic campaign and a striking visual identity that can captu-
re the attention of the public, while communicating the essence of the
event.

Keywords:
Design, sport, visual identity, tennis, graphic campaign
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Introduccion

Este proyecto surge del interés
personal por el deporte del tenis,
una actividad que practico desde

la nifiez. En los diferentes entrena-
mientos a los que he asistido, he po-
dido comprobar la comunidad que
se formayy las relaciones de amistad
que se desarrollan, gracias al interés
compartido, fomentando asi el tra-
bajo en equipo, el compaferismoy
la sana competencia. Por ello, decidi
como trabajo de fin de grado, dise-
flar un espacio para congregar a los
amantes de este deporte e invitar a
la poblacién a probarlo, ofreciéndo-
les a la vez una experiencia memora-
ble e interesante.

A través del evento se busca con-
tribuir al espiritu de comunidad y
de equipo, reuniendo a grupos de
personas que buscan socializary a
la vez aprender junto a otros aficio-
nados. Asimismo, se espera poder
incrementar los sentimientos de
unién entre las personas que prac-
tican el tenis, un deporte que se ha
convertido de gran relevancia en
Canarias, gracias a las favorables
condiciones climaticas, las inversio-
nes en infraestructuras y el apoyo
institucional.

El trabajo tiene como producto

final el disefio de cada uno de los
aspectos del evento: laidentidad e
imagen visual de la marca, creacion
de estructuras y elementos para el
espacio donde se celebrara y una
campahia grafica para su promocion.

2023/2024
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Para la realizacion de este proyecto se comenzé con una investi-
gacion sobre el tenis, recogiendo desde sus origenes, su historia,
hasta las competiciones que, a dia de hoy, lo convierten en uno de
los deportes mas seguidos a nivel Internacional.

Durante la fase de investigacion se realizé una amplia busqueda
de referentes de cuyo analisis se extrajo el material necesario que
nos sirvié de guia para el desarrollo tanto visual como conceptual
de nuestro trabajo.

Tras las fases de investigacion, analisis de referentes y trabajo de
campo, se comenzod con la ideacion y posterior desarrollo de la
propuesta. Durante este tiempo se realizan los bocetos previos,
que dan lugar a generar un espacio de ensayo y error a nivel grafi-
co y visual. Este periodo da sus frutos con las primeras propuestas
y formalizaciones gréficas, que acabaran por conformar la identi-
dad visual desde la que se establece toda la campaia grafica y sus
aplicaciones.
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Cronograma

Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio

Anteproyecto -

Fase de analisis
Fase de desarrollo

Elaboracion de la memoria

Entrega final y defensa
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Objetivos
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Generales

Los objetivos generales son: investigar
y afrontar las fases de creacién de una
campafa grafica para promocionar un
evento deportivo. Trabajar desde la
visualidad y poner en préctica todos los
conocimientos adquiridos durante los
aflos de formacién.

Memoria del trabajo de fin de grado

Especificos

- Crear una identidad visual que ex-
prese personalidad y los objetivos del
evento.

- Disefar un espacio atractivo y que sea
funcional.

- Desarrollar una campafia grafica tanto
para su difusién en medios impresos
como digitales.

- Idear y elaborar un programa que
recoja las distintas actividades que se
llevaran a cabo.

10
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El deporte
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De acuerdo con Garzarelli (2009), el
deporte es una actividad fisica que se
practica en diversos paises, o que otor-
ga un gran beneficio a las sociedades.
El deporte ha adquirido un papel funda-
mental y de relevancia en la estructura
social de las comunidades, ya que ha
desarrollado un aspecto sentimental

en las personas, que ha propiciado un
vinculo de unidad y de comunidad.

Muchos estudios han demostrado que
las actividades deportivas ofrecen
beneficios en lo que respecta a la me-
joria de la salud de las personas, ya sea
fisica 0 mental, ademas de que aportan
aspectos positivos en lo social. Algu-
nos de estos beneficios son el poder
reducir el riesgo de enfermedades del
corazén, mejora del estado de animo,
fortalece los huesos y musculos, ade-
mas de mejorar la calidad de vida y el
bienestar.Hemos visto que la actividad
fisica la practican desde los nifios, los
jovenes hasta las personas mayores,
en definitiva, la puede realizar cual-
quier persona, que se sienta motivada
y siempre que realice el ejercicio ade-
cuado. En las personas jévenes y nifios,
la practica del deporte mejora la salud
dsea, el estado fisico, la salud cardio
metabdlica, entre otras cosas. En el
caso de los adultos y mayores, desta-
camos que ayuda al suefio, mejora la
mortalidad por enfermedades cardio-
vasculares y la prevencion de caidas.
Otros estudios muestran algunos de

los motivos por la que las personas
sienten una motivacion por participar
en alguna clase de deporte, algunos
son la diversidn, y otros mejorar las
habilidades fisicas. También hay que
sumar la necesidad de movimiento,
rendimiento y afiliacion. Asimismo,
muchas personas ven el deporte como
una oportunidad de hacer amistades

y de pertenecer a un equipo donde
conseguir logros deportivos. A la hora
de realizar un deporte es importante te-
ner personalidad, deseo y la motivacion
para practicarlo.

En distintos paises el deporte se ha
convertido en una parte muy signifi-
cativa en las vidas de las personas.

En el libro “Motivacion en la actividad
fisicay el deporte” (Moreno y Cervelld,
2010) los autores mantienen que en las
sociedades que presentan mas tiempo
para el ocio, la practica de actividades
deportivas entre las personas es eleva-
da. Entre los paises donde predomina la
realizacidn de actividad fisica, destaca
Espania.

Los espaiioles presentan un interés
elevado por deportes como el futbol, el
tenis, el baloncesto, asi como el ciclis-
mo. Dentro de la cultura del deporte,
encontramos la celebracién de eventos
internacionales donde se exhiben las
habilidades de los deportistas y la uni-
dad entre naciones. Un ejemplo de este
tipo de eventos son los Juegos Olim-

picos, donde atletas de todo el mundo
compiten en diversas disciplinas para
representar a sus paises.

Memoria del trabajo de fin de grado
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Origen

Pinturas en los murales de la tumba de Beni-Hassan

El tenis es un deporte que proviene de
los denominados juegos de pelota, los
cuales surgieron en distintas partes
del mundo y se desarrollaron a lo largo
del tiempo. Aunque el inicio exacto de
la practica de estos juegos ha creado
discusiones entre los historiadores,
se sabe que se remontan a los juegos
romanos, griegos y egipcios, donde

un jugador lanzaba un objeto hacia el
campo contrario con el objetivo de que
tocara el suelo para ganar al oponen-
te. En Egipto y en el Imperio Romano,
encontramos huellas pictdricas donde
se muestran personajes practicando
juegos de pelota. En el caso del antiguo
Egipto, estas pinturas se hallan en los
murales de la tumba de Beni-Hassan
(Tebas) de 3000 a. de J.C. ; en el Impe-
rio Romano, se pueden encontrar en
una tumba subterrdnea del siglo | d.C,
donde los romanos jugaban al “ludus
pilar cum palma”.

Segun varios estudios, el juego moder-
no se originé en Francia. En dicho pais
surge el juego “Jeu de paume” y con-
sistia en usar la mano “paume”

para lanzar la pelota al campo contra-
rio. Esta actividad se podia practicar en
espacios abiertos llamados “loungue
paume” (palma larga) como en espa-
cios cerrados llamados “courte paume
(palma corta). Este deporte dio lugar a
la palabra “courte”, que mas tarde se
convertiria en “court” para referirse ala
cancha donde se juega al tenis. Ade-

95

mas, las raquetas de tenis aparecieron
en Francia en el siglo XVI. Estas raque-
tas eran de una sola pieza de madera,
con un cordaje similar a las actuales y
un mango muy largo y un cordaje flojo
en diagonal. Las pelotas que los fran-
ceses usaban en los partidos estaban
rellenas de pelo. Dichas pelotas fueron
evolucionando y el relleno se convirtid
en una mezcla de masilla, pelo, lana
eincluso de intestinos de animales o
madera. Es importante destacar que el
juego en sus inicios tenia un caracter
clasista, ya que se practicaba principal-
mente en las Iglesias y en la Corte.

El tenis comenzé a ganar popularidad
en Europa durante los siglos XVIy XVII,
llegando a naciones como Alemania,
Suecia e incluso a paises centroeuro-
peos como Hungria, Checoslovaquiay
Austria. En estos paises se desarrolla-
ron juegos de pelota y José Maria lllan
Fernandez (2024) describe alguno de
ellos en su trabajo. Entre estos paises
destacamos ltalia, donde existio el
denominado “Tamburello”, el cual llegé
a Roma en el siglo XV y era un deporte
de raqueta-pelota, en la que dos equi-
pos se enfrentaban a través de unos
jugadores con una especie de tambo-
res, a modo de raqueta. Otra actividad
que desarrollaron los italianos fue el
“Pallapugno”, un juego en el que cada
equipo estaba formado por cuatro ju-
gadores, la pelota era de goma, jugaban
con el puio vendado y la puntuacién se

15
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O ° contaba por decenas y quincenas. Otro
rlgzn deporte que crearon fue la “Pallacor-

da”, que se jugaba en una sala cerrada
con una red divisora en el centroy se
practicaba con la mano o con la raque-
ta. Ademas, destacar Alemania, donde
se disefidé y construyo el edificio cono-
cido como Ballhaus, donde se llevaban
a cabo los juegos. Las canchas de tenis
actuales se derivaron de este edificio.

Jeu du paume
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Evolucion

Wimbledon
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El tenis ha sufrido una gran transforma-
ciéon desde sus origenes hasta la actua-
lidad. Esto se debe a los cambios en las
reglas, el impacto de las nuevas tecno-
logias, ademas de la profesionalizacion
del deporte. En diferentes épocas, ju-
gadores profesionales han desempeiia-
do un papel importante en la evolucién
y mejora del nivel competitivo del tenis,
lo que ha llevado a la creacion de pres-
tigiosos eventos como son el Grand
Slam, US Open y Roland Garros.

Muntafola (1996) en su articulo titulado
“Evolucién del deporte del tenis” afirma
que el All England Croquet Club, tam-
bién conocido como Wimbledon, fue el
lugar donde el tenis alcanzé su punto
maximo. Aparte del croquet, empeza-
ron a incorporar el deporte del tenis
debido a que su practica entre la po-
blaciéon aumentd, y fue en 1869 cuando
cambiaron su nombre por All England
Croquet and Lawn Tennis Club. En

1877, el subcomité de tenis de campo
se encargo de introducir el sistema de
puntuacion, las dimensiones de la pista
(23,77 x 8,23), laaltura de lared (0,99) y
coémo se aproximaba la linea de servicio
alared.

Desde los aios setenta, se estableci6
una distincion entre los jugadores de
nivel profesional y amateur, y se lleva-
ron a cabo torneos abiertos para que
todos los aficionados al tenis pudieran
participar. Se originé una nueva era,

Memoria del trabajo de fin de grado

que destaca por la aparicion de grandes
estrellas del tenis, como por ejemplo,
Jack Kramer y Rod Laver, entre otros.
El primer campeonato de tenis femeni-
no nacié en Dublin en 1879, y la tenista
Maureen Connolly fue la primera mujer
en ganar un Gran Slam en 1953. En 1973,
las mujeres en el tenis profesional ya
son reconocidas, y Chris Evert destaca
por ser parte de las primeras mujeres
millonarias de este deporte.

El tenis llegd a Espaia a través de los
ingleses, y fue en la Exposicion Univer-
sal de 1888 donde se presento el nuevo
deporte por primera vez. El Real Club
Tenis Barcelona fue el primer club de
tenis de Espafa, y en 1909 se estable-
cio la Asociacion de Lawn de Tenis de
Espaia. En el afio 1913, la organizacién
cambia su nombre por Real Federacion
Espaiola de Tenis.

Los primeros éxitos del tenis en Espafia
fueron de jugadores espafioles como
Manuel Alonso, Manolo Santanay An-
drés Gimeno. Este deporte empezé a
crecer en popularidad, gracias al equipo
espafol que llegé a la final del campeo-
nato de la Copa Davis; dicho equipo
estaba conformado por Jose Luis Arilla,
Manuel Santana, Juan Gisbert y Juan
Manuel Couder. Este acontecimiento
hizo que muchas personas comenza-
ran a practicar el deporte en clubes e
instalaciones.
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Evolucion

Manuel Alonso Manolo Santana Andrés Gimeno

El pais ha tenido y tiene grandes tenis-
tas, como Conchita Martinez, Carlos
Moy4d, Arancha Sanchez-Vicario, Juan
Carlos Ferrero y Rafael Nadal (San-
chez-Alcaraz Martinez, 2024).

Actualmente, el tenis sigue siendo un
componente vibrante del panorama de
la cultura deportiva espafiola, ya sea a
nivel recreativo o profesional. Gracias a
las instalaciones, programas de desa-
rrollo y a la creacion de academias, ha
habido un crecimiento del tenisen la
sociedad. Asimismo, los eventos han
desempefiado un papel importante en
la promocién, atrayendo a entusiastas y
manteniendo viva la pasion.

18
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Caracteristicas

Pelotas de tenis

Raqueta de tenis

El tenis es un deporte dividido en dos
categorias: el juego individual, en el
que se juega solo contra un oponente, y
el juego de dobles, en el que se juega en
parejas con dos oponentes. Este de-
porte se disputa en una pista rectangu-
lar con restricciones espaciales, como
unared en el centro y lineas que indican
doénde puede y no puede rebotar la pe-
lota. El objetivo es golpear la pelota de
tal manera que el adversario no pueda
devolverla con éxito. Para jugar al tenis
es necesario disponer de una raqueta
que sea adecuada al nivel y altura de la
persona, asi como una pelota pequefia.
La puntuacidn se cuenta en términos
de “juegos™ y “sets”.

Los partidos de tenis comienzan con
un saque, en el que el jugador lanza la
pelotay la golpea con la raqueta hacia
el campo opuesto, donde se encuentra
el oponente. Desde este momento, los
jugadores intercambian golpes hasta
que uno falle y la pelota caiga fuera de
los limites del campo o no logre devol-
verla correctamente. La duracion de
un partido de tenis puede variar segun
muchos factores, pero los individuales
en torneos profesionales suelen ser en-
tre 1y 4 horas. En el caso de los dobles,
su duracioén suele ser mas corta. Este
deporte se puede jugar en diferentes
superficies, como tierra batida, sobre
hierba o en cancha dura.

Memoria del trabajo de fin de grado

El tenis obliga al jugador a desarrollar
habilidades tacticas, y en el articulo
“Caracteristicas especificas del tenis”
el Dr. Miguel Crespo (1997) menciona
algunas de estas habilidades, como
puede ser realizar calculos 6pticos-mo-
tores, tener una gran amplitud de vista,
analizar adecuadamente las situa-
ciones, reaccionar rapidamente, etc.
Estas habilidades son necesarias si uno
quiere salir victorioso de un partido, ya
que permiten a la persona mejorar su
actuacion en la pista. Asimismo, el tenis
tiene cuatro componentes, uno de los
cuales es la percepcion y analisis de la
situacion, la toma de decisiones tac-
ticas, la ejecuciony el feedback. En un
juego se dan cambios tacticos constan-
tesy es por lo que el jugador debe ser
capaz de adaptarse.

En cuanto a los aspectos de condicion
fisica, en el articulo el autor expresa
que un jugador de tenis presenta: coor-
dinacién, fuerza, velocidad de reaccion,
resistencia aerébica como anaerodbica,
agilidad y flexibilidad para movilidad ar-
ticular y la elongacion muscular. Los as-
pectos psicoldgicos del tenis también
son importantes; uno de ellos es que

si el jugador esté lesionado, no podra
participar en el partido; los jugadores
de tenis deben de estar concentrados
en todo momento y a los entrenadores
no se les esta permitido dar consejos
durante el partido. Otros aspectos son
que los jugadores deben de ser rapidos
a la hora de tomar decisiones, ya que
20
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Caracteristicas

Pista dura

solo disponen de 20 segundos para
prepararse y no hay descansos. (Cres-
p0,1997).

Como en muchos deportes, la motiva-
cidén es un factor muy importante. Uno
de los factores mas relevantes es tener
pasion por dicha actividad, en este caso
hacia el tenis. Si sientes una conexion
con sus desafios, sientes emocion
mientras lo practicas, es més probable
que te mantengas comprometido. La
motivacidn para jugar al tenis puede
provenir de la mejora personal, es decir,
querer perfeccionar un golpe o mejo-
rar la resistencia fisica; la pasion, ya
mencionada; la competencia saludable,
enfrentarse a oponentes, crea en las
personas el deseo de superar desafios
y querer conseguir el éxito. El propio
disfrute del deporte es la motivacion
de muchas personas, ya que al final si
no se esta disfrutando, se empieza a
perder el interés y la pasién por este,
causando el abandono.

En el libro “Motivacion en el tenis: un
estudio con jovenes tenistas” (Lope
Alvarez y Antofanzas Laborda, 2017),
los autores describen un estudio rea-
lizado con tenistas de competicion de
diferentes categorias, que tuvieron que
completar un cuestionario antes del en-
trenamiento. Las respuestas de dicho
cuestionario fueron analizadas y die-
ron como resultado que los jugadores
que deseaban convertirse en tenistas,
tenian como motivacién ser los mejo-

res, mientras que otros tenistas tenian
como meta ganar torneos importantes.
Asimismo, los investigadores descu-
brieron que en el entrenamiento, los
jugadores se comparan con otros.

Pista tierra batida

21
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° En 1900, la vestimenta iba determinada
VQStI m¢nt0 por la estética de la moda victoriana

y esto consistia en el uso de vestidos

]900 con cuellos altos, y faldas largas que
no dejaban que se vieran los tobillos de
las jugadoras. No se permitian mangas
cortasy el color de los uniformes eran
completamente de color blanco, norma
que impuso los organizadores de Wim-
bledon en el afio 1890. Destacar entre
las jugadoras de la época a la tenista
britanica Dorothea Douglass.

Foto: Bob Thomas/Popperfoto/Getty Images Foto: Getty Images
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1930

Foto: Imagno/Getty Images Foto: AFP/Getty Images
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Para mayor comodidad y rango de
movilidad, se empezaron a usar faldas
plisadas hasta la rodilla. Los uniformes
de esta época creaban en el cuerpo de
las deportistas siluetas cuadradas y
sueltas, y en ocasiones entalladas, de-
pendiendo del tipo de ropa que llevaran
puesto. Los disefiadores en esta época
ya no se centraban en dar volumen ala
ropa, sino en hacerlas mas rectas y en-
talladas al cuerpo. También, destacar el
abandono de lujosos bordados, ya que
se empieza a hacer uso de tejidos mas
esconémicos.

Vestimenta

2023/2024
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1950

Foto: Leombruno-Bodi, Vogue, May 1954
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Enlos 50, la moda en el tenis reflejaba
tanto elegancia como funcionalidad.
Por un lado, los uniformes de las tenis-
tas eran cehidos, cardigans decorati-
vos y recatados, vestidos blancos, y
faldas plisadas. Por otro lado, los hom-
bres usaban camisas de manga corta
con cuello de polo y pantalones cortos
de algoddn. Esta década destacé por
un uso constante del color blancoy
marco el regreso de la elegancia feme-
nina en el tenis.

Vestimenta

24



MEC®

1960

Foto: Keystone/Getty Images Foto: Getty Images
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En esta década, la moda en el tenis ex-
perimenté varias transformaciones, in-
fluenciadas tanto por los cambios en la
cultura popular, como por la evolucion
del mismo deporte. Los Mod minis con
dobladillos fueron los protagonistas en
1960. Asimismo, se volvieron populares
los pantalones cortos con graficos y las
tunicas aerodinamicas con toques de
cuadros vichy. Destacar que los pan-
talones ya se empezaron a llevar por
encima de la rodilla.
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Enlos 70, la ropa deportiva se volvid
mas ajustada, a la vez que las faldas
se empezaron a llevar mas cortas en
comparacion con épocas anteriores.
Las telas con estampados, junto con
los cuellos exagerados fueron protago-
nistas en esta década. Estos cambios
radicales de vestimenta se debieron a
la moda de los 70 marcada por la libe-
racion, la diversidad y por atreverse a
usar prendas coloridas y divertidas.
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En esta década se produjo un gran
cambio, el cual consistio en dejar de
usar colores pasteles y sustituirlos por
colores brillantes y neones. La vesti-
menta ya no era tan ajustada, se incor-
poraron telas ligeras y transpirables
(nailon, spandex, etc.).

Andre Agassi, fue un tenista que des-
taco en los 90, por su extravagante y
distinta vestimenta, en comparacion
con los uniformes que llevaban el resto
de tenistas masculinos. Dicho jugador,
combinaba pantalones cortos de mez-
clilla con pantalones cortos de ciclismo
fluorescentes y camisas extravagan-
tes. Ademas, en un partido de Roland
Garros (1990), lleg6 a usar peluca. Otro
look famoso de este tenista fue combi-
nar unas mallas de color rosa eléctrico
debajo de unos pantalones vaqueros
cortos. Agassi, estaba en contra del
uniforme estandar de color blanco que
habia impuesto Wimbledon.
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Distintas tenistas destacaron en esta
década, entre ellas encontramos a
Anna Kournikova y Maria Sharapova.

La ropa corta, ajustada y que dejara

al descubierto el abdomen, era lo que
preferia Kournikova usar en los parti-
dos. En el caso de Sharapova, ella fue
famosa por agregar elementos de ropa
masculina y cristales Swarovski a sus
uniformes.

En esta década no nos podemos olvi-
dar de las hermanas Williams, Venus y
Serena, que con sus atuendos extrava-
gantes, llamaron la atencion del publico
en las competiciones. Serena Williams
utilizaba la moda para mandar mensa-
jes, como dejar claro que si compite es
con estilo. Los looks mas iconicos de
esta tenista fueron: el mono asimétri-
CO negro, rojo y rosa; las botas negras
de la marca Nike combinadas con un
vestido de volante y por ultimo la falda
denim tableada.
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A partir de este afo, las marcas de-
portivas comienzan a tener relevancia,
siendo patrocinadores de tenistas y
empiezan a introducir tejidos de alta
tecnologia para mejor transpirabilidad y
control de la humedad.

La incorporacion de patrocinadores
implicaba que los atletas solo podian
usar la vestimenta de la marca que le
patrocina. En el caso de la jugadora Ana
Ivanovic, son las prendas coloridas de
Adidas las que luce en los partidos.
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En Canarias la practica del tenis es
elevada debido a varios factores que la
favorecen. Uno de ellos son las tem-
peraturas, el clima subtropical hace
que durante todo el afio los grados se
mantengan en una media de entre 18

y 24 grados. Este clima tan favorable
permite que se puedan jugar y realizar
torneos alo largo de todo el aio.

Gracias a las numerosas instalaciones
deportivas que ofrecen las islas, los ca-
narios pueden disfrutar de la practica
de este deporte. Dichas instalaciones,
las encontramos principalmente dentro
de los clubes deportivos donde se ubi-
can las canchas para su uso y también
se brindan clases de tenis para aque-
llos que estén interesados en aprender
ajugar. Algunos de estos clubes son el
Real Club Nautico y el Club de Tenis,

en laisla de Tenerife y el club Natacién
Metropole, en la isla de Gran Canaria.

Otro factor que ayuda a la promocién
del tenis en las islas son las competi-
ciones locales que invitan a las perso-
nas a participar. Estos torneos se llevan
a cabo en diferentes partes de las islas
Y, muchos de ellos son organizados por
clubes.

Para organizar y regular el tenis en la
regiéon auténoma de Canarias, se cred
una entidad denominada Federacion de
Tenis de Canarias. Desde su fundacion
en 1992, los miembros de la organiza-

cién se han encargado de gestionar
torneos, promover el desarrollo del
tenis, asi como de supervisar las activi-
dades relacionadas con este deporte.
La federacion es un ente asociativo

que trabaja para organizar, promovery
regular dicho deporte en todo el archi-
piélago canario. Ademas, colabora con
la Administracién Publica de la Comuni-
dad Auténoma de Canarias.

En su pagina web, utilizado como medio
de difusién de informacion, la federa-
cién destaca sus metas, que incluyen
fomentar la practica del tenisenla
Comunidad Auténoma de Canarias, asi
como supervisar, administrar y regular
el deporte del tenis. Asimismo, controla
y supervisa el ordenamiento juridico
deportivo.

Otras de las funciones de la entidad
son la de organizar las actividades y
competiciones deportivas oficiales
dentro de canarias; promover y ordenar
su modalidad deportiva; colaborar en

la prevencién del uso de sustancias y
grupos farmacoldgicos prohibidos en
el deporte; disefar y elaborar planes de
preparacion de los deportistas de alto
nivel; desempenfar la potestad discipli-
naria en los términos establecidos en la
Ley Canaria del Deporte; llevar a cabo
las resoluciones de la Administracion
Publica de la Comunidad Auténoma

de Canarias, de la Junta Canaria de
Garantias Electorales del Deporte y del
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Comité Canario de Disciplina Deporti-
va. También la federacién es encargada
de establecer y aplicar el régimen para
la eleccion de sus érganos de gobierno
y representacién (FEDERACION CANA-
RIA DE TENIS, 2024).
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Se realizd un trabajo de campo, para
conocer las opiniones acerca del de-
porte del tenis en la isla de Tenerife. La
encuesta se realizé con el objetivo de
conocer, mas de cerca, el interés y la
motivacién hacia el tenis en la isla.

Se prepard y lanzé una encuesta que
sirvié como herramienta para recopilar
datos y comprender a la audiencia, asi
como para tomar decisiones basadas
en la retroalimentacién directa de la
poblacién objetiva. A la hora de disefar
un evento deportivo es fundamental
conocer las preferencias especificas y
necesidades de las personas, en este
caso en relacion con el tenis.

Las personas que han participado en

la encuesta se encuentran entre las
edades de 20 a 60 afios. Esto muestra
que la practica de este deporte enla
isla es popular, ya que personas de di-
versas edades lo juegan. El tenis se ha
ido convirtiendo en un deporte versatil
que puede adaptarse a cualquier edad
y habilidad que tenga el individuo. En
cuanto, al tiempo que llevan jugando al
tenis, encontramos que alguna persona
lleva solamente 8 meses, mientras que
otros se encuentran entre 1a 25 afos,
llegando incluso hasta 37 afios jugando
al tenis. Los resultados reflejan que
cualquier edad es buena para empezar
a practicar dicho deporte, aunque se
suele aconsejar iniciarse en edades
tempranas.
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A través de la encuesta, se preguntd
por la principal motivacién a la hora

de realizar esta actividad fisicay se
obtuvieron distintas respuestas que
ayudaron a entender la razén por la que
las personas siguen practicandolo. Una
de las motivaciones es el simple hecho
de hacer ejercicio y poder despejar la
mente. También les preocupa la salud
y el estado fisico, por lo que esto les
impulsa a hacer ejercicio y poder mejo-
rar estos aspectos. Otras motivaciones
son el poder conocer gente,divertirse
y la buena sensacién que les produce
jugar al tenis, ya que logran desarrollar
una conexién con este deporte.

Otro tema relevante fue conocer los
factores que influyeron en su interés
por el tenis. Entre ellos encontramos

la estrategia que se emplea cuando se
juega un partido, y el control mental
que se requiere a la hora de practicar
dicho deporte. Temas como disponer
de canchas cercanas al hogar y el he-
cho de ser socia de un club deportivo,
también influyeron en el momento de
iniciarse y empezar a hacer ejercicio,
con el fin de llevar una vida activa. Asi-
mismo, algunas personas consideran
que el tenis es una actividad bonita que
puedes disfrutar con amigos y donde la
diversion estd asegurada.

EI100% de las personas que rellenaron
la encuesta afirma asistir a clases de
tenis 0 a entrenamientos regulares.
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Siendo este el resultado, se les pregun-
t6 por cédmo la interaccidn con otros
aficionados al tenis les afecta y sus res-
puestas fueron positivas. Les permite
percibir el deporte desde otra perspec-
tiva, donde la deportividad y el respeto
juega un papel importante. El hecho de
estar acompafados por mas personas
cuando juegan, les da la oportunidad
de conocer a mas gentey el interés
comun hace que se creen amistades,
ademas de que pueden comentar los
diferentes momentos de los partidos
que se dan lugar durante las clases.
Con el fin de conocer el grado de
interés por los eventos deportivos, se
crearon una serie de preguntas rela-
cionadas con este tema. La primera
consistioé en saber si seguian regu-
larmente torneos o si habian asistido
anteriormente a algun evento de esta
clasey la respuesta a ambas preguntas
fue afirmativa. Otra pregunta fue sobre
siles gustaria tener la oportunidad de
interactuar con otros aficionados al
tenis, y fue un “Si” al 100%. Finalmente,
la ultima cuestion se centraba en cono-
cer qué tipo de ambiente o experiencia
esperan encontrar en un evento de-
portivo, y las respuestas fueron varias:
companerismo, ambiente respetuoso,
ameno y divertido, al mismo tiempo
que exista la competitividad, amistad y
poder disfrutar de un espectaculo.

En resumen, tras los resultados de esta
encuesta, podemos decir que enlaisla
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existe una pasién por el tenis, la cual se
debe por el deseo de realizar ejercicio,
asi como de poder socializar con per-
sonas. Este deporte, creainterés en

la poblacion por la forma en la que se
juega, caracterizada por la estrategia
y el control mental en el partido, en la
que latoma de decisiones debe ser

al instante. Asimismo, los datos nos
muestran una respuesta positiva ante
el interés por eventos deportivos, y el
querer interactuar con otras personas
que practican el tenis.
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Caracteristicaos

Los eventos deportivos son aconte-
cimientos a los que acuden las per-
sonas para socializar y compartir sus
motivaciones, logros, asi como sus
experiencias. En estos eventos que
pueden incluir uno o mas deportes, se
realizan actividades fisicas bajo una
serie normas. En algunos se crean acti-
vidades recreativas mientras que otros
pueden convertirse en espectaculos
deportivos. En general, los eventos

no son rutinarios, ocasionalmente, se
llevan a cabo en fechas especificas y se
realizan con fines culturales, de ocio,
celebrar y entretener a los asistentes.
Los eventos deportivos son particular-
mente notables porque tienen un gran
impacto social y econémico.

En “Los eventos deportivos: Calidad de
servicio, valor percibido y satisfaccion
de los espectadores”, Crespo Hervas
(2011) enumerd a los lectores ocho ca-
racteristicas distintivas de este tipo de
eventos: repercusioén social, audiencia
televisiva, nivel amplio de asistencia de
publico, presencia de los medios de co-
municacion, tipo de deporte, patrocina-
dores, dificultad de la practica e ingre-
SOS propios. Las carreras populares, las
exhibiciones o0 competiciones amisto-
sas, los partidos de liga, los torneos o
grandes premios, los juegos olimpicos
y los torneos preolimpicos son algunos
ejemplos de la clasificacién de eventos
deportivos.

Estos eventos tienen lugar en el ambito
urbano, con el objetivo de influir positi-
vamente en el crecimiento humano y no
solo para atraer turistas. Actualmente,
en muchas ciudades existen instala-
ciones deportivas, estadios, centros
culturales, recintos, entre otras, que
pueden ser aprovechadas para llevar a
cabo eventos, debido al gran espacio
que ofrecen.

A la hora de realizar un evento, es cru-
cial tener el respaldo de la poblacion
residente de la ciudad. Para obtener
dicho apoyo, el evento debe de resultar
atractivo, fascinante y positivo para la
sociedad. Los eventos deportivos pue-
den aportar beneficios a la comunidad,
uno de ellos es fomentar un estilo de
vida saludable. Asimismo, la realizaciéon
de eventos puede tener efectos per-
judiciales, como aglomeraciones, y el
incremento del trafico. El evento puede
llegar a realizarse si las personas priori-
zan los efectos positivos sobre los ne-
gativos. Los efectos positivos estaran
determinados por el involucramiento
de las personas en el evento (Gonzalez
Damiany Lépez Pefia, 2017).
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Organizacion

Un evento deportivo es considerado
como una actividad de espectaculo,
debido a que se une lo festivo con la
competicion, es un acontecimiento
donde los amantes de un deporte lo
celebran jugandolo. Suelen tener una
repercusion social y generan ingresos
econémicos (Magaz-Gonzalez y Fan-
jul-Suarez, 2012).

A la hora de planificar, es importante
seguir un proceso de desarrollo. Lo
primero es presentar la idea, discutir
en qué consiste, los motivos y marcar
los objetivos que se quieren conseguir.
Después de estar aprobada la idea
pasaremos a buscar informacién sobre
el tema en cuestion; es fundamental
conocer el tema. Estos datos servi-

ran como ayuda para obtener mayor
conocimiento y desarrollar el evento

lo mejor posible. La fecha, el lugar, la
duracién y los medios de celebracién
se abordaran en la segunda etapa. En el
momento en el que estos aspectos es-
tén resueltos, se podra comenzar a dar
forma e imagen al evento. Por ultimo se
abordard la definicidn y disefio de las
caracteristicas del evento.

A la hora de disefar la identidad, es
importante tener en cuenta que esta
debe de ser facil y rapida de reconocer,
que el mensaje del mismo llegue inme-
diatamente al publico, que tenga fuerza
y que identifique sin problema lo que
ofrece el evento. Todo debe estudiar-

se y analizarse con cuidado durante el
proceso de disefio. Los uniformes de
los empleados y voluntarios se disefian
para que representen a la marcay se
ajusten al trabajo, con el fin de que el
publico los pueda identificar. Segun
autores como Ayora Pérez y Garcia
Sanchez (2004) hacen hincapié en que
el éxito del evento depende en gran
medida de la imagen que se muestre
al exterior, por lo que usa el marketing
para presentar de manera positiva.

El disefio de la estructura y programa-
cion del evento comienza en la cuarta
fase. A la hora de elegir la estructura

y el lugar donde se llevara a cabo el
evento, se debe considerar sus dimen-
siones,necesidades y caracteristicas
técnicas.

Después de completar todas estas
etapas, solo quedara la ejecuciény
celebracion del evento. Al finalizar el
evento, se podra realizar un andlisis de
los resultados para determinar si se han
cumplido los objetivos. La valoracién de
los usuarios que asistieron sera rele-
vante a la hora de la evaluacion.
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Identidad visual

En la obra “Laimagen corporativa en
los ecosistemas comunicativos lo-
cales”, Ana Belén Fernandez Souto
(2005) afirma que la identidad de una
organizacion se compone de cuatro
elementos: el comportamiento, la co-
municacion, el simbolismo y la perso-
nalidad. Estos conceptos establecen la
definicion de una identidad corporativa.
Una identidad fuerte puede lograr crear
un sentimiento entre los empleados

de identificacion y de compromiso con
la entidad, mostrar unaimagen mas
clara al exterior que genere confianzay
garantizar que la empresa perdure en el
mercado .

La identidad corporativa es el conjun-
to de elementos que identifican a una
marca y sirven para generar una repre-
sentacion de forma visual a los clientes.
Ademas, el diseio de una identidad
implica identificar los elementos y los
colores apropiados para transmitir los
valores y la personalidad de la empresa.
Cada marca posee una identidad que

la diferencia de las demas y le ayuda a
posicionarse en el mercado.

El manual de identidad corporativa es
un documento que recopila todas las
caracteristicas y directrices de la ima-
gen de una marca. La creacion de un
manual de identidad es esencial porque
ayuda a comprender cOmo se ha dise-
flado una marcay como debe de ser

utilizada adecuadamente. Segun Juani-
ta Morenos en su trabajo “Cémo crear
un manual de identidad corporativa”
(Martin Martin,2016), crear un manual
es generar beneficios para la marca.
Uno de ellos es que la empresa presen-
tara unaimagen mas sélida y evitara
que se produzcan variaciones del logo-
tipo que no estén autorizadas. Otro be-
neficio es que el manual ayudara a que
la marca perdure y facilitara el proceso
de trabajo entre los disefiadores de la
empresa al proporcionar instrucciones
sobre cémo usar los elementos de la
imagen. Ademas, fortalece la comuni-
cacidn en medios externos, donde se
menciona a la marcay por ello se em-
plean elementos propios de esta. Por
ultimo, pero no menos importante, el
manual ayuda a mantener una imagen
claray consistente de la marcay evita
que los elementos se modifiquen.

Un manual de identidad presenta una
estructura en la que se muestran los
diferentes apartados que forman dicho
documento. Cada seccion aborda
distintos aspectos que conforman la
imagen de la marca y, en conjunto,
constituyen una guia completa de la
marca. Siempre es recomendable que
el documento comience con una intro-
duccidn breve en la que se describan
los valores, la personalidad y filosofia
que se desean transmitir por la empre-
sa. El logotipo es uno de los primeros
elementos que se presenta en el ma-
nual. Se explica cédmo se cred, la es-
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cala permitida y su area de seguridad,
ademas de ensefar los usos correctos
e incorrectos del logotipo. Al crear una
imagen se decide una paleta cromati-
ca que identifica ala marcay ayuda a
transmitir sus valores, en el manual se
sefialan los tonos permitidos, asi como
las combinaciones de colores autori-
zadas. La tipografia es otro aspecto
que se incluye en este documento, se
muestran las fuentes que forman parte
de la marcay las combinaciones entre
titulos y parrafos de texto. Ademas de
la tipografia, se explica el uso de los
iconos, imagenes y otros elementos, ya
que en ocasiones estos se plasman en
impresos o medios digitales.

La marca de una organizacion esté pre-
sente en muchos ambitos de actuacion
y es por esta razdn por lo que se crea un
apartado en el manual especificamente
sobre las aplicaciones de la identidad,
los mas comunes son los soportes
graficos como es la papeleria; se apli-
catambién a publicaciones o folletos
que forman parte de la comunicacion
grafica; sistemas de senalizaciéon y de
comunicacion publicitaria, esto ultimo
hace referencia a los anuncios, carte-
les, etc.
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Actualmente, encontramos multiples
eventos populares a los que acuden
miles de personas cada afo y esta po-
pularidad en parte es gracias a la exce-
lente difusidon y promocidén. Para que un
evento llegue a una magnitud grande,
es necesario emplear diferentes estra-
tegias y canales de marketing para dar
a conocer el acontecimiento, los cuales
ayudaran a distribuir y difundir la infor-
maciodn a una audiencia especifica.

La primera forma de comunicacion es
a través de una pagina web, donde se
muestran las caracteristicas del even-
to y toda la informacidén necesaria en
relacion con el acto, como puede ser,
las actividades que ofrece, el horarioy
la ubicacion. Esta web sera el punto de
contacto principal con la poblaciéony
debera presentar una estética que se
integre a la de la propia marca del even-
to, con el fin de que no cree confusion
entre las personas (Oliver Gonzélez,
2021).

Las redes sociales son una plataforma
clave para las campafias. Antes de pu-
blicar nada se prepara un calendario de
contenido con un mes de anticipacién
para tener aseguradas publicaciones.
Antes de la inauguracion del evento, se
comienza a publicar en las redes, para
ir llegando a los posibles asistentes y
crear interés entre el publico al que se
quiere llegar. Planear un contenido en
serie es una buena forma de generar
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en las personas la necesidad de visitar
continuamente la cuenta, a la espera
de nuevo contenido (Oliver Gonzalez,
2021).

Actualmente, las redes sociales que
mas se consumen son Instagram, X,
anteriormente denominado Twitter; y
Tiktok. El plan de contenido en la plata-
formai

Instagram se centra en la creacién de
publicaciones atractivas, como puede
ser imagenes de asistentes, del interior
de evento, de los invitados, los asisten-
tes, asi como también la creacién de
video. La red social X es conocida como
plataforma para el debate, en esta app
el usar hashtags e identificadores de
actos, ayuda a crear y buscar discusion
sobre el evento (Oliver Gonzalez, 2021).

Tiktok, es la red social mas reciente de
estas tres y es la que mas popularidad
presenta entre los mas jovenes. Dicha
red es ideal para compartir, a través de
videos, momentos mas destacados del
evento, asi como la creacidn de conte-
nido mas creativo.

A la hora de planear una estrategia

de comunicacion, sera clave definir la
audiencia, para poder desarrollar una
estrategia de marketing enfocada, con-
cretamente, a un grupo de personas.

El marketing se emplea como forma de
comunicacion con el exterior, al mismo
tiempo que se usa para entablar rela-
ciones con un tipo de personas con-
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cretas. A fin de promocionar,en este
caso un evento, es importante ser lo
mas creativo posible y crear una distin-
cién, destacar entre el resto. Para ello,
es necesario mostrar la personalidad
de la identidad, asi como buscar for-
mas innovadoras, con el fin de captar

la atencién del publico. Cuando una
empresa es nueva, necesita planificar
su lanzamiento, a la vez que desarrollar
una estrategia para poder posicionarse
en el mercado, los creativos tienen un
papel importante, ya que son los encar-
gados en disefiar y crear el producto de
comunicacion.

En la dltima década, la publicidad ha
cambiado, dando paso a nhuevas for-
mas y herramientas para publicitar un
producto o servicio. Estos cambios se
deben a los continuos avances tecnol6-
gicos, ofreciendo nuevas posibilidades
a los disefiadores a la hora de desarro-
llar nuevas estrategias de difusion. Este
cambio ha afectado a la publicidad, ha-
ciendo que sea mas complicada, debi-
do a que la variedad de medios y sopor-
tes se han multiplicado, pero creando
que el trabajo de disefio sea mas intere-
sante, a la vez que emocionante.

Segun Penélope Martin (2016), los vi-
deos de calidad, se han convertido en la
primera opcidn para promocionar ser-
vicios, productos, etc. Es importante
conocer el gusto del consumidor actual
, para poder desarrollar un producto de
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comunicacion que interese, y que incita
al individuo a compartirlo y de esta
manera que llegue a mas personas. Los
spots son los anuncios publicitarios
que mas se utilizan y destacan por ser
elaborados, imaginativos, a la vez que
ingeniosos. Este tipo de publicidad lo
vemos constantemente en las pantallas
situadas en los edificios de grandes y
pequeiias ciudades.

A pesar de que el formato video sea

el mas popular ahora mismo, los di-
sefiadores siguen experimentando
con productos fisicos. Los creativos
también buscan técnicas de impresion
y encuadernaciones interesantes, asi
como formatos originales y Unicos.
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Otros Eventos

A pesar de que el proyecto se centra
en el tenis, también fue relevante el
analisis de eventos de otras tematicas,
para conocer, de forma general, los
elementos que lo integran. Esto per-
mitid identificar otros elementos que,
posiblemente, no se encuentran en los
deportivos, pero que pueden ser utiles
para este trabajo.

En este apartado se realizd un breve
analisis de los eventos:

- Design Degree Show

- WORLDS
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Eventos y
campeonatos
de tenis

En este apartado se estudian las dife-
rentes caracteristicas de la identidad
visual de los eventos deportivos de te-
nis mas importantes y prestigiosos. El
propdsito de este analisis es identificar
y extraer atributos que pueden ser em-
pleados durante la fase de desarrollo.

Los referentes que se han elegido para
el andlisis son:

- Beyond the court (Nike)
- Wimbledon

- Roland Garros

- Copa Davis

- Dallas Open

- Open 13 Provence
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Beyond the court

Tipologia de marca: logotipo
Tipografia: sans-serif

Bﬂo Colores: amarillo, negro

Anadlisis de la identidad: El disefio del material promocional, asi
11-|E n como el disefio del espacio estén caracterizados por el uso constan-
Vv te de elementos geométricos.

Los colores coporativos son usados en todas las aplicaciones, con-

siguiendo una cohesién visual.

[
M
==
= =1
SO
a]

Descripcion:

“Beyond The Court” es un evento de la
empresa Nike que tuvo lugaren NYC y
estuvo centrado en el deporte del tenis, la
moda y la creatividad. Dentro del evento
se realizaron talleres practicos de disefo,
conversaciones interactivas con invitados
especiales, desfiles de moda exclusivos de
disefladores emergentes. En este evento,
también contaron con una cancha de tenis
agran escala.

Eventos de tenis
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Wimbledon

Memoria del trabajo de fin de grado

Descripcion:

Wimbledon es uno de los torneos mas im-
portantes y con mas prestigio del mundo,
ademas de ser el mas antiguo. Desde 1877,
se lleva celebrando en pistas de hierba al
aire libre en Londres. Wimbledon es uno de
los cuatro torneos de Grand Slamy es el
unico campeonato de tenis que ha mante-
nido un cédigo de vestimenta, el cual obliga
a los tenistas a jugar con uniforme comple-
tamente blanco.

Tipologia de marca: isologo
Tipografia: sans-serif
Colores: azul, verde

Analisis de la identidad: Esta marca utiliza como color principal el
verde y el azul, los cuales se aplican en todos los elementos que
conforman la identidad.

En el caso del mercandising, podemos observar la incorporacién de
colores secundarios como el violeta y el naranja.

La tipografia es siempre sans -serif.

FLATEST

Campeonatos prestigiosos

2023/2024
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Roland Garros
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Descripcion:

El Abierto de Francia, también conocido
como Roland Garros, se celebra duran-

te dos semanas en el estadio de Roland
Garros de Paris, a partir de finales del mes
de mayo. Este torneo tiene la particularidad
de ser el unico en el que los tenistas juegan
en una superficie de arcillay su nombre se
debe al aviador francés Roland Garros.

Tipologia de marca: isologo
Tipografia: serif
Colores: rojo, verde

Analisis de la identidad: El color corporativo naranja alude al color
de las canchas de tierra batida donde se llevan a cabo los partidos.
En el merchandising se siguen usando los colores corporativos pero
se afiaden dos mas, que son el azul y el amarillo.

La tipografia no siempre es la misma, en su pagina web combinan la
sans-serif con la serif.

HOLAKD-GARROS  LIVE O E
ZOMAY S NNE IO OB NEWS TOURNAMENT R SPIRIT VISIT & TICKETS STURE @

BN PATIEAS

wTA AT

PAOLINI REVELS IN

'UNBELIEVABLE" DUBAI WIN

SEE MORE

Campeonatos prestigiosos
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Copa Davis
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&) DAVIS CUP

Descripcion:

La Copa Davis, es un torneo masculinoy
su participacion no es de forma individual,
sino equipos nacionales compuestos por
jugadores designados por su federacién
nacional deportiva. Dicho campeonato se
celebra anualmente y esta organizado por
la Federacion Internacional de Tenis (ITF).
Dwight Filley Davis fue un tenista, politico
estadounidense y creador del torneo de la
Copa Davis en el afio 1900.

Tipologia de marca: imagotipo
Tipografia: serif
Colores: verde, negro

Analisis de la identidad: Esta marca presenta una estética sencilla,
con el uso constante del color verde en sus aplicaciones.

THE WORLD CUP i © San
© Davis cup | MEombcur By » § 5 @ =

E. 3 MOTICIAS CUADRES E RESULTADOS EQUIPOS IOEADBRTS RANKIRG ESTADISTICAS DREAMITACHIN ENTRADAS

193D 16H 27M 55 S

PERD
igracio BUSE

7t ex SRNRORPERT. N0k cofAzd

TABILO.VIVIO UNA JORNADA INOLVIDABLE EN HTIAGU

Campeonatos prestigiosos
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Dallos Open
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DO

DALLAS OPEN

Descripcion:

El Torneo de Dallas, también conocido
como Dallas Open, es un evento oficial de
tenis de la ATP, que se lleva a cabo en Da-
llas, Estados Unidos. Se lleva a cabo desde
2022y se juega sobre pistas duras, siendo
de categoria ATP 250.

Tipologia de marca: isologo
Tipografia: sans-serif
Colores: azul, amarillo

Andlisis de la identidad: El elemento a destacar en su identidad es
la estrella, la cual forma parte del logo, y se usa en las aplicaciones.
Los colores en ocasiones son planos y en otras se emplea el degra-
dado, como por ejemplo en algunas imagenes de la web.

La tipografia siempre es sans-serif.

ATPToir DMkl Toumament ATPTOUR English w

.;)

DALLAS OPEN

l { H | Tammy's Trophy!
- - .. Paul defeats Giran
1 & 44 for Dallas title

TN PALL

g Paul stunts Sheltor's
serve to reach Dallas
final

Campeonatos prestigiosos

2023/2024
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Open 13 Provence
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’13

ORPEN 13 PROVENCE

Descripcion:

El Open 13 Provence es una competicion
oficial de tenis que se disputa en Marse-
lla, Francia. Este torneo, forma parte del
calendario masculino en la categoria ATP
250y se juega sobre pista dura en estadio
cubierto desde la temporada 1993.

Tipologia de marca: imagotipo
Tipografia: sans-serif
Colores: negro

Analisis de la identidad: esta marca presenta una linea gréfica ca-
racterizada por la simpleza.

En cuanto a las aplicaciones, podemos destacar el uso del dutono
en la carteleria.

La tipografia no varia, siempre se emplea la sans-serif

. 13 EF»IEL:.:LE:- wa'i%ei"
‘) -

OPRPEN13 PROVENCE

Campeonatos prestigiosos
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El tenis en
ilustraciones

En Estados Unidos, la revista New Yor-
ker es considerada una de las mas in-
fluyentes y prestigiosas por su mezcla
de periodismo, critica, ensayo, ficcion,
poesiay artes, entre otras cosas. La
revista fue fundada en 1925, por Harold
Ross y su esposa Jane Grant. Desde
su inicio, ha destacado por su enfoque
literario y artistico, ofreciendo una vi-
suén profunda y reflexiva de la cultura.

Ademas de por su contenido, la revista
es conocida por sus ilustraciones y por-
tadas iconicas. Las ilustraciones sobre
el deporte del tenis capturan la esencia
del juego, los jugadores y el ambien-

te de una manera artisticay, a veces,
humoristica.

En este apartado se va a mostrar
algunas de las portadas de tenis, mas
relevantes de la revista New Yorker.



MEC®

The New Yorker

2023/2024

llustrador: Theodore Haupt

llustrador: Adolph K Kronengold
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El tenis en revista
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THE

MEC®

Price 15 cents

YORKER

NEW

Sept. 11,1937

e
}

llustrador: Constantin Alajalov

The New Yorker

El tenis en revista

llustrador: Constantin Alajalov
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The New Yorker

June 251860

2023/2024

llustrador: Constantin Alajalov

llustrador: Christoph Niemann
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El tenis en revista
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El tenis en
peliculos

El tenis, en los ultimos anos, se ha
convertido en una fuente de inspiracion
para el mundo cinematografico. Algu-
nas peliculas lo han usado, dentro de
su trama, como metafora del esfuerzo,
la perseverancia o la superacién. Algu-
nas, a su vez, se han aprovechado del
componente competitivo para generar
tension entre los protagonistas. Asi-
mismo, a través del cine se ha mostra-
do de forma intima la vida de tenistas
profesionales.

En este apartado se ha seleccionado
una serie de peliculas exitosas que su
historia gira alrededor del tenis:

- “Challengers”

- “El método Williams”

- “Borg/McEnroe”

- “La batalla de los sexos™

- “Wimbledon”
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Cho I Izngzrs “Challengers” “Challengers” es una pelicula que gira
entorno a un triangulo amoroso que se
ARo: 2024 desarrolla en el mundo del tenis profe-
Duracién: 131 min. sional. Es una pelicula que ofrece una
Director: Luca Guadagnino mirada profunda y emocional a este

deporte, explorando temas de amor,
competenciay traicion, a través de
personajes complejos.

El tenis en peliculas

GERS

A GUADAGNING
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EI método “El Método Williams™
ogge Ano: 2021
UJI"IOmS DE?acién:BS min.

Director: Reinaldo Marcus Green

WILL SMITH

El tenis en peliculas

VENUE, SEREKA Y UN PLAN PARA EL EXITO

2023/2024
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“El Método Williams™ es un biopic
sobre la vida de Richard Williams,
padre de las tenistas Serenay Venus
Williams. En los comienzos de las dos
deportistas en el mundo del tenis, el
padre fue la persona que ayudo a for-
marlas a través de sus métodos poco
convencionales. La pelicula muestrala
visién y el plan que siguio el padre, con-
siguiendo que las hermanas Williams se
convirtieran en iconos del tenis.




MEC®

Borg / McEnrone

El tenis en peliculas

2023/2024

“Borg/ McEnroe”

Ano: 2017
Duracién: 103 min.
Director: Janus Metz Pedersen

DUE LEGGENDE.
LA SFIDA DEL SECOLO.

McENROE

Memoria del trabajo de fin de grado

Esta es una pelicula ambientada en
1980, que gira en torno a la rivalidad en-
tre el sueco Bjérn Borg y el norteameri-
cano John McEnroe. Es en el campeo-
nato de Wimbledon de ese afio, donde
se enfrentan, dando lugar a uno de los
partidos mas iconicos y legendarios de
la historia del tenis. Ademas, muestra
el precio que tuvieron que pagar los dos
deportistas para llegar a convertirse en
leyendas del tenis.
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La bqtq I IO dz “La batalla de los sexos” El nombre de la pelicula est4 relaciona-

da con el evento que se dio lugar en el

SQXOS Aio: 2017 afo 1973, y que se publicitd en la época
Duracion: 121 min. como “La batalla de los sexos”. Esta
Director: Jonathan Dayton cronica se centra en la rivalidad entre

la tenista de 29 afios Billie Jean King y
el ex-tenista de 55 aiflos Bobby Riggs.
Los dos deportistas se enfrentaron a
un duelo para determinar si una mujer
podria ganar a un hombre en el tenis.
King era un defensora de los derechos
de la mujer y para ella el partido fue
una oportunidad para demostrar que
una tenista femenina no es inferior

al tenista masculino. El campeonato

. tuvo un gran éxito que llegd a generar
DE LOS c-mscwus. oe PE OLIE_N A_ MISS SUNSHINE ConversaCioneS en Ia SOCiedad SObre el
feminismo y laigualdad de género.

El tenis en peliculas
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Wimbledon

El tenis en peliculas
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“Wimbledon™ Esta pelicula es una comedia romanti-
ca sobre Peter un tenista situado muy
Afo: 2017 bajo en el ranking al punto de retirarse y
Duracién: 121 min. la tenista Lizzie. En el torneo de Wim-
Director: Jonathan Dayton bledon se conoceny él se empieza a

enamorar de ella. El amor que desarro-
lla hacia la tenista, hace que comience
a mejorar en el juego y gracias a su des-
treza, consigue ir ganando a sus con-
trincantes e ir pasando a las siguientes
rondas del campeonato.

Kirsten paul

dunst bettany

kL MMIII ESTA EN JUEGD

} De los creadores de;
Notting Hill
Bridget Jones

‘ * Love Actually

UNIVERSAL
r
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Conclusion
de lo fase de
investigacion

El tenis ha demostrado ser mucho mas
que un simple juego alolargo de la
investigacion. Este deporte presenta
unas raices histdricas y ha ido evolucio-
nando hasta llegar al juego que conoce-
mos actualmente. A través del analisis
de su historia, reglas, impacto econé-
mico y social, se ha podido entender
mejor por qué el tenis se ha convertido
en un deporte global. Alo largo de la
historia, ha tenido un impacto significa-
tivo en el mundo, dejandonos grandes
momentos en los ultimos afios.

En lo comercial, ha logrado introducirse
en las grandes pantallas, convirtiéndo-
se en protagonista de peliculas exito-
sas. Asimismo,en el mundo editorial,
se ha usado como portada de revistas
y formando parte de las historias de
algunos escritores.

Este deporte, a pesar de tener un
caracter competitivo, consigue unir a
las personas, dandoles el sentimiento
de pertenencia y comunidad, en la que
existe el apoyo mutuo y la colaboracién.

62
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Conceptualizacion
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Parainiciar este apartado se plantea-
ron una serie de valores y mensajes de
la marca que sirvieron como base. El
primero de ellos, fue fomentar el cono-
cimiento sobre el tenis, invitar a probar
el deporte, promoverlo y crear una co-
munidad mayor que permita compartir
experiencias.

En este proceso también se plantean
los inicios de la marca, como el naming,
un desarrollo fundamental y necesario.
Mas adelante se muestra, en detalle,
las distintas propuestas que ayudaron
también a decidir el rumbo que tomaria
este proyecto.

Asimismo, se pueden observar dife-
rentes maneras en las que se planted
la idea principal, como la realizacion
de un moodboard, que permitié formar
una idea mas visual de lo que se tenia
en mente, para si poder empezar a dar
cuerpo al proyecto.

65
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Moodboard

Se realizé un moodboard que fue utili-
zado para empezar a plasmar una ima-
gen visual sobre la marca. En este caso
concreto, fue de especial ayuda para
definir la estética del evento y sentar
las bases del mismo.

En esta pagina se muestra el mood-

board llevado a cabo y que sirvié de
guia en el proceso de creacion.

2023/2024
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Color

A la hora de crear una imagen visual
debemos tener en cuenta la paleta cro-
matica. En este caso los colores a plan-
tear debian estar sujetos a una relacion
con el tenis, es decir, debian tener algo
que ver con este deporte.

En uninicio se planted una paleta
cromatica que estaba compuesta por
tonos naranja, azul, verde y amarillo,
pero esta quedd descartada.

Se planted una segunda paleta, en este
caso con una variedad de tonos ver-
des, azules, rojos y amarillos, pero que
también terminaron siendo descarta-
das por el exceso de colores que no se
consideraban relevantes o apropiados
para el evento.

2023/2024
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Primera paleta cromatica:

Segunda paleta cromética:
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Texturo

Se puso en juego un elemento im-
portante: la textura. En este caso se
plantea una textura similar ala de la
serigrafia o risografia pues se asemeja
enormemente a la textura del suelo de
las canchas de tenis.

La superficie del suelo donde se juega
al tenis puede estar construida con
concreto o una carpeta asfaltica, y con
un terminado del piso de materiales
como el pasto sintético y la arcilla.
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MEC®

Primeras
propuestaos
Naming

En la etapa de ideacidn, elegir un nom-
bre para el evento fue un proceso lento,
en el que se estudiaron distintas opcio-
nes para conseguir el adecuado. A la
hora de elegir el naming final se tuvie-
ron en cuenta una serie de caracteris-
ticas que se consideraron fundamen-
tales, algunas de ellas fueron que sea
recordable, flexible, legible, atemporal,
asi como distintivo.

A continuacién, se muestran diferentes
propuestas que se testaron con el uso
de distintas familias tipogréficas, con el
objetivo de visualizar mejor el potencial
de cada una. Finalmente, estos nom-
bres fueron descartadas debido a que
la mayoria no proyectaban adecuada-
mente la identidad y personalidad que
se le queria dar al evento.

In your court ‘"°c>~‘~"
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Primeras
propuestaos
Naming

Primer naming: About Tennis

El primer nombre que se pensé fue
About Tennis, que en espaiiol se tradu-
ce a “Sobre Tenis”. Se planteaba como
un nombre directo que transmitia el
mensaje con facilidad, pero fueron
estas mismas razones las que provoca-
ron una sensacion de simpleza y falta
de atractivo. Con esta propuesta se
planteaba también una fase de experi-
mentacion de las palabras, en la que se
probaba una distorsién de las letras.

2023/2024

ABO®UT TENNIS

ABOUT ABOUT
TENNIS TENNIS

ABOUT ABOUT
TENNIS TENNIS

ABOUT
TENNIS

Memoria del trabajo de fin de grado
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Primeras
propuestaos
Naming

Segundo naming: MOTC

La segunda propuesta fue MOTC, que
conforman las siglas de Meet me On
The Court, traducido al espafiol como
“Nos vemos en la cancha”. Las siglas
permitian generar un nombre corto

y simple, como se buscaba desde un
principio, pero esta propuesta genera-

ba una problematica, la pronunciacion.

Esto genera una dificultad a la hora
de recordar el nombre, por lo que fue
descartado.

2023/2024

MOTC

MEET ME ON THE COURT

MOTC

MEET ME ON THE COURT

|—mE ON
|.uTHE

ECOURT
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MEC®

Primeras
propuestaos
Naming

Tercer naming: TENCO

En base a la frase planteada: Meet

me on the Court, se plantearon otras
variaciones que ademas fueron funda-
mentales para la creacidon del naming
definitivo.

TENCO fue la primera de estas varian-
tes que mantenia esta frase, afadiendo
ademads una alusién directa al depor-
te “TEN” de tenis y “CO” de cancha.
Esta propuesta, aunque innovadora,

se alejaba de la propuesta inicial que
se planteaba con la frase, por lo que se
optd por eliminarla.

TENCO TENCO

MEET ME ON THE COURT NOS VEMOS EN LA CANCHA

TENCO TENCO

NOS VEMOS EN LA CANCHA NOS VEMOS EN LA PISTA
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Primeras
propuestaos
Naming

Cuarto naming: METCO

Por otro lado, se propuso también
METCO, siguiendo las mismas pre-
misas. Con esta propuesta se pudo
observar una facilidad a la hora de
pronunciarla, ademas de ser conside-
rado el nombre mas corto y simple.
Esta propuesta fue fundamental para la
determinacién del naming final.

METCO

MEET ME ON THE COURT

METCO

MEET ME ON THE COURT

METCO

MEET ME ON THE COURT

METCO

NOS VEMOS EN LA CANCHA

METCO

NOS VEMOS EN LA PISTA

2023/2024
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Tipografia

También se llevd a cabo una propuesta

de tipografia, que terminé descartada.

En este caso se optd por una combina-

cion de dos fuentes, una con serifay

otra sin serifa, pero terminaron por es-

tar faltas de fuerza y no ser adecuadas

para una marca de un evento deportivo.

Ademas, la tipografia sin serifa termind I

siendo muy fina, por lo que la lectura no
era la optima.

Se llegé entonces a la conclusién de
que la tipografia deberia ser solo sin
serifa, como veremos mas adelante.
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Justificacion de la
identidad visual

Para la propuesta definitiva se escogid
como naming final MECO y se decidié
disefiar un isologo simple, en el cual

el texto y el simbolo estuvieran inte-
grados en una sola unidad visual, de
tal manera que no pudieran separarse
sin perder el sentido o la identidad del
disefio. Las ventajas que ofrece este
tipo de logo es poder conseguir una
mayor cohesidn visual, memorabilidad
y versatilidad.

Elisologo de este evento combina el
nombre oficial del mismo “MECO”

con un simbolo que alude a una pelota
de tenis, situada en la “0” del propio
naming. MECO lo conforman las siglas
de la frase “meet me on the court” y se
emplea en la identidad como tagline en
el logo secundario.

Los valores que se buscan transmitir a
través de la identidad son:

- La deportividad, fomentar el juego
limpio y el respeto entre los jugadores.

- Comunidad, fortalecer los lazos den-
tro de la comunidad del tenis y hacerla
mayor.

- Pasion, celebrar este deporte e ins-
pirar a otras personas a disfrutarlo y
otro valor fundamental es la educacion,
promover el aprendizaje del tenis.

Memoria del trabajo de fin de grado

Se ha logrado disefiar una identidad vi-
sual fuerte, que logra comunicar eficaz-
mente la misién del evento. MECO es
un evento deportivo que busca fomen-
tar la actividad fisica y el ejercicio, asi
como establecer conexiones entre los
participantes y generar un sentido de
comunidad en torno al tenis y esta con-
cebido para atender tanto a principian-
tes como a aficionados, permitiéndoles
disfrutar plenamente de la experiencia.

2023/2024
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Versiones
secundarias

MECD®
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ME
o




MEC®

Color

La paleta de color de MECO lo confor-
man:

El azul. Este color es el principal y se
escogio debido a que se asociaala
confianza y seguridad, logrando pro-
yectar una imagen sélida de la marca.
Ademas, en el tenis lo encontramos en
las canchas de superficie dura, las cua-
les son las mas populares en los clubes
y complejos deportivos.

El naranja, es el segundo color principal
y estd asociado a la energia, vitalidad

y dinamismo. Por ser un color célido,
también transmite confort, amabilidad
y crea un ambiente amigable. En el
tenis este color se encuentra en las pe-
lotas que se usan en el entrenamiento
de las personas principiantes.

El verde, es el tercer color de la marca
y se escogid por estar relacionado con
la salud y por su capacidad de transmi-
tir bienestar. Al ser un evento centrado
en el deporte, fue importante incorpo-

rar un color que estuviera ligado con
el campo de la salud. Ademas, dicho
color se encuentra, como el azul, en
las canchas de tenis, ya que también
se realizan partidos sobre hierba.

El blanco, se utiliza constantemen-
te durante la identidad, dado que

se usa en los textos con fondos de
color, para una mejor legibilidad,
ademas de que la combinacién de
blanco con los colores azul, naranjay
verde ayuda a transmitir profesiona-
lismo.

CMVYK:
RGB:
HEX:

85% 53% 0% 0%
34 108 180
#226¢cbl

0% 60% 83% 0%
240 128 54

#f08036

75% 0% 75% 0%
u7 172 104
#2fac68

0% 0% 0% 0%
255 255 255
#FFFFFF
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Tipografia
Para el logo principal de MECO, se

utiliza la familia tipografica denomina- .

da Righteous, la cual esta inspirada en I e n o u S
las letras mayusculas de los carteles

decorativos del artista hungaro Robert
Berény. Esta tipografia es geométrica,
muy legible y esta basada en cuadricu-
las. Ademas, ofrece un juego completo
de minusculas para mayor flexibilidad
la General Sans, disefiada por el dise-

de uso.
fador tipografico Frode Helland. Esta

ventajas es que al contrario de la Righ-
teous, ofrece doce gramajes que van

tipografia sans-serif, complementa
desde Extralight hasta Bold e incorpora

La familia tipografica secundaria es

exitosamente a la principal y una las
la cursiva.
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Diseno de lo
mascota
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MEC®

Proceso de
creocion

Con el objetivo de mostrar unaimagen
amigable y cercana a la poblacion, se
penso en la creacion de una mascota, la
cual representaria al evento. La pelota
de tenis, fue el elemento principal que
se escogio para que formara parte del
personaje.

En el proceso de ideacion de la masco-
ta se realizaron bocetos y disefios que
finalmente fueron descartados por ser
muy recargados y por la utilizacién de
lineas finas que consiguieron que se
alejara de la estética de la identidad,
provocando una desvinculacién hacia el
evento.
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Propuesta final

Para el disefio final de la mascota, se
partié del simbolo que se encuentra
integrado en el isologo del evento. La
incorporacion de este elemento ala
estructura de la mascota, supuso una
mayor cohesiodn visual con la identidad.

Con el fin de que todas las partes que
conforman el personaje trabajasen de
forma armoniosa, se mantuvo el estilo
grafico de la marca, caracterizada por
el uso de lineas gruesas, asicomo la
simpleza en el disefo.

La mascota la podemos encontrar apli-
cada tanto en los elementos graficos
de las campanfas, asi como en el dise-
flo del espacio, de forma estaticay en
movimiento.

Memoria del trabajo de fin de grado
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Diseno final de la mascota
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Diseino del
espacio




Introduccion

En este apartado se comenz6 a dise-
fiar lo que seria el espacio del evento,

el cual tendra un impacto significativo
en la experiencia de los asistentes. Su
disefio juega un papel crucial en la crea-
cion de una atmdsfera atractiva que re-
fleje la marca y sus objetivos. Ademas,
un espacio bien organizado, funcional

y atractivo puede influir positivamente
en las personas.

Antes de comenzar a realizar bocetos,
primero se realizd una serie de pasos
claves:

- El primero fue visitar el lugar donde se
va a realizar el evento, para conocer sus
caracteristicas.

- El segundo paso consistio en la selec-
cion de las zonas que seran utilizadas
para la colocacién de estructuras o
elementos graficos.

- El tercer paso fue la busqueda de refe-
rentes que pudieran ayudar a desarro-
llar ideas.

- El cuarto pero no menos importante
fue la realizacién de bocetos para des-
cartar los que no pudieran funcionary
desarrollar los que tuvieran mas poten-
cial.



MEC®

Proceso de
creacion

A continuacién se muestra una serie de
fotografias tomadas en el lugar de cele-
bracion del evento, el cual es el Com-
plejo Deportivo San Benito ubicado en
San Cristébal de La Laguna.

Este centro ofrece una variedad de ins-
talaciones y servicios disehados para
promover la actividad fisica y el bienes-
tar de sus usuarios.
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Proceso de
creocion

Antes de disefar las estructuras finales
que conformarian el evento, se realizé
una serie de simples bocetos, para
explorar las ideas de una manera mas
rapida y eficiente.

Esta herramienta permitié identificar

areas de mejora, realizar ajustes y ex-
plorar nuevas direcciones hasta llegar
al disefio final.
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MEC®

Propuesta final

El disefio final del espacio para el
evento MECO ha sido cuidadosamente
concebido para crear una experiencia
memorable y funcional para todos los
asistentes. Asimismo, su disefio final
ayuda a reforzar la identidad visual, ya
que se incluyen los colores corporati-
Vos, logos, graficos y mensajes de la
marca. Con un enfoque en la como-
didad, la estéticay la eficiencia, cada
elemento del disefio se ha selecciona-
do y colocado estratégicamente para
maximizar el impacto visual, facilitar el
movimiento, asi como para alcanzar los
objetivos del evento.

El espacio se divide en varias zonas dis-
tintas, cada una disefada para cumplir
una funcién especifica:

La entrada: disefio y creacidon de una
estructura para dar la bienvenida a los
asistentes.

Zona de marcas deportivas: puestos
situados en fila, presentan una estruc-
tura propia de un armario. Incorporan
ruedas para facilitar la movilidad.

Zona de photocall: elemento deco-
rativo para mejorar la experiencia del
usuario y fomentar la interaccion.

Carritos de comida y bebida: situados
en distintas zonas del evento, ofrecen
comida y bebida para que los asisten-
tes se refresquen y descansen.

Zona de actividades: situada en las
canchas de tenis, encontramos lonas
diseflas con elementos propios de la
identidad.

Seializacion: disefio de paneles para
ayudar a las personas a identificar don-
de estan ubicadas las cosas.

Pantallas, y vinilo para el suelo: crea-

dos para mejorar la experiencia y au-
mentar el atractivo del evento.
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Propuesta final

Puesto de marcas
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Propuesta final
Sefalética

Zona de actividades Merchandising Puestos de marcas

-~ [

Senalizaciéon Photocall Zona de comida y bebida

Medidas: 100 (cm) x 180 (cm)




Propuesta final
Pantallas

Videos promocionales

Medidas: 260 (cm) x 180 (cm)

MEC®
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Propuesta final
Vinilo del suelo
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Campania grafica




Carteleria

Los carteles son a menudo la primera
interaccion visual que los asistentes
potenciales tienen con un evento. Un
disefio atractivo y bien pensado puede
capturar su atencién de inmediato y
generar interés en participar. Por ello,
para la promocién del evento, se ha
llevado a cabo el disefio de una serie
de carteles que presentan los colores,
logos y tipografia de la identidad y que
reflejan la personalidad del evento. En
la carteleria se comunica la fecha, hora,
ubicacion y el programa con las activi-
dades que se van a llevar a cabo.



MEC®

Proceso de
creacion

En el proceso de diseio de la carteleria
se experimentd con diferentes compo-
siciones para visualizar cual funcionaba
mejor, siguiendo como guia los refe-
rentes del moodboard, anteriormente
mostrados. En la aplicaciéon de dibujo y
disefio denominada Procreate, se cred
un pincel especificamente paraincor-
porar una textura cercana a la de la riso-
grafia y serigrafia para poder aplicarla
luego a la campaiia grafica. Asimismo,
en la misma aplicacidn se diseidé una
estructura que alude a una cancha de
tenis, y se realizaron variaciones de la
misma.

Estos disefios fueron descartados por
ciertos problemas notorios como la
erronea combinacion de algunos colo-
res que no resultaban agradables ala
vista, tamafos de texto y logos peque-
flos, composiciones poco atractivas,
asi como poca efectividad a la hora de
transmitir la informacion.
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° La propuesta final de carteleria pre-

prOpUQStG ﬁ n0| senta un disefio visualmente atractivo
Yy una comunicacion clara y persuasiva,
que sirve como una herramienta efec-
tiva para promover y generar interés en
el evento MECO. En total se presentan
cuatro modelos de disefio, los cuales
parten de la estructura de la pista de
una cancha de tenis.

En los carteles se han incluido image-
nes en duotono, ademas de mensajes
para motivar a los espectadores a par-
ticipar y acudir al evento, utilizando fra-
ses persuasivas como “jVen y disfruta
de un evento deportivo donde podras
aprender y disfrutar del tenis!”

Asimismo, se han proporcionado deta-
lles de contacto adicionales, como un
sitio web o direccién de correo electro-
nico, para que los interesados puedan
obtener mas informacion o realizar
consultas sobre el evento.
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2025—— Moarzo

MECO

Complejo Deportivo San Benito

v

-
N\ <

iVen y disfruta de un evento deportivo donde
podrés aprender, a la vez que disfrutar del tenis!

Calla Leapoldo de la Rose Olivers /N, 38204, Emeco_svent
San Cristébal De La Laguna (Tenerife) www.meco.com
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MEC®

MEET ME ON THE COURT

Complejo Deportivo
San Benito

é :

Calle Leopoldo de la Rosa Olivera §/N, 38206,
San Cristobal De La Laguna [Tenerife)

Propuesta final
Medidas: A3
Carteleria
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08/03/2025

Sala de actividades
17:30 ———  Chaorla
Complejo Deportivo San Benito

CARLA
SUAREZ

NAVARRO

Miexperiencia en
los campeonatos

Calle Leopoldo de Ia Rosa Ofivers S/N, 38206,
San Cristdbal De La Laguna [Tanerife)

Universidad
i La Lagura

MECO®
Marzo/2025

PROGRAMA
DEL EVENTO

Complejo Deportivo San Benito

Dia1

1700 Inmugurasidn y slacuras de bianvenids.

DiA 2

Calle Leopoldo de Is Rosa Ofivera S/N, 38206,
San Cristébal Do La Laguna [Tenerifo)

e ks
@ LA LAGRINA
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@meco_svent

WWW.meco.com

Propuesta final
Medidas: A3
Carteleria
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Vallas
publicitarias

Para el desarrollo creativo de las vallas
publicitarias se buscé crear un diseiio
llamativo y memorable que capturase
la atencién del publico objetivo y trans-
mitiera de manera efectiva la informa-
cion clave sobre el evento.

La valla publicitaria actia como un pun-
to focal en el espacio publico, comuni-
cando el mensaje del evento de manera
impactante y persuasiva.
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MEC®

Proceso de
creocion

En el proceso de diseio de las vallas
publicitarias, como en el de carteleria,
se experimentoé con diferentes estruc-
turas para ver cudl funcionaba mejor.

Estos disefios fueron descartados

por ciertos problemas notorios como
el exceso de elementos, tamafios de
texto no adecuadoss para la visibilidad
y composiciones poco efectivas.

IVEN Y DISFRUTA

DEL TENIS!

© COMPLEJO DEPORTIVO SAN BENITO

£ DEL7 ALY DE MARZO 2026

BIGUENDS EN GMECO_EVENT

MECO

MEET ME ON THE COURT

Q COMPLEJO DEPORTIVO SAN BENITO
£ DEL7 ALY DE MARZO 2025

SIGUENCS EN @MECO_EVENT

EVENTO DE TENID

COMPLEJO
DEPORTIVO
SAN BENITO

[ —————

WWW.MECD.COM
EMECD

e TV oo
P DEL TENISI @Meco_sveNT

EVENTO DE TENIS

COMPLE.JO
DEPORTIVO

.............

WWHMECOLCDM
@MECO_EVENT

MECO

MEET ME ON THE COURT

Q COMPLEJO DEFORTIVO SAN BENITO
[l DEL7 AL 9 DE MARZO 2025

SIGUENDS EN @MECO_EVENT
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° Las vallas publicitarias presentan una
prOpUQStG ﬁ n0| imagen visualmente atractiva que

refleja la esencia y el tema del evento.
Se han realizado disefios para generar
interés y curiosidad en el publico obje-
tivo, invitdndolos a conocer mas sobre
el evento. En las vallas se muestra un
mensaje claro y conciso que comunica
la informacidén esencial, como la fecha,
hora, ubicacién y transmite un mensaje,
el cual se presenta de manera legible y
prominente en el disefio, asegurando
que sea facil de entender y recordar.
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iNOS
VEMOS
ENLA
CANCHA!
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Propuesta final

Medidas: 8 x 3 metros

Vallas publicitarias
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07-08-09
MARZO 2025

COMPLEJO DEPORTIVO

SAN BENITO

(SAN CRISTGBAL DE LA LAGUNA)

MARZO 2025
COMPLEJO DEPORTIVO

SAN BENITO

(SAN Gltlm DELA mum}_

s @ snl cttiTOlM. Di I
Goderso | Propuesta final

Medidas: 8 x 3 metros
Vallas publicitarias

%@ umvenldf; @MECO_EVENT WWW.MECO.COM
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A L .
i{VEN Y DISFRUTA

DEL TENIS!

@ COMPLEJO DEPORTIVO SAN BENITO
DEL7 AL 9 DE MARZO 2025

SIGUENOS EN @MECO_EVENT
MAS INFORMACION EN WWW.MECO.COM

iVEN Y DISFRUTA

DEL TENIS!

© COMPLEJO DEPORTIVO SAN BENITO

DEL 7 AL 9 DE MARZO 2025

SiIGUENOS EN @MECO_EVENT
MAS INFORMACION EN WWW.MECO.COM

fian)

E o i@ @r): S CRIS
it @Y LA L

de Canarias
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Propuesta final
Medidas: 8 x 3 metros
Vallas publicitarias
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Mupis

Como en el disefio de vallas publicita-
rias, en la publicidad de los mupis se
buscé también crear un disefio llamati-
vo Yy memorable que capturase la aten-
cion del publico objetivo y que transmi-
tiera de manera efectiva la informacion
clave sobre el evento.

Para el disefio del material informar-
tivo en los mupis se ha disefado una
propuesta en dos colores: azul y verde,
junto con el blanco.
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Marzo

07-08-09

SF-’IN BENIT.

{Men y disfruta de un evento deportivo donde
podras aprender, 8 la vez que disfrutar del tenis!

Calle Leopolde de la Rosa Ollvera S/, 38204,
San Cristdbal De La Laguna [Tenerife)

Propuesta final
Medidas: 120 x 174 cm
Mupis

2023/2024

112



Propuesta final
Medidas: 120 x 174 cm
Mupis



Transporte

Con el fin de alcanzar una audiencia
mas amplia, se han elaborado graficas
para ser ubicadas en el transporte
publico.

La via ferroviaria y la guagua son el
medio de transporte que mas se utiliza
en laisla de Tenerife. Por esta razon, se
ha decidido disefar dos vinilos especi-
ficos para estos dos vehiculos.
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MEC®
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Propuesta final
Vinilo microperforado
para el tranvia

115

2023/2024



MECO Memoria del trabajo de fin de grado

Propuesta final
Vinilo microperforado
para la parte trasera de la guagua
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Folleto

El disefiar un folleto fisico nos permi-
te que la informacién sobre el evento
esté presente de forma tangible, lo que
puede ser mas efectivo para captar la
atencion de las personas. El folleto que
se ha disefiado contiene una cantidad
considerable de informacién sobre el
evento, como la fecha, hora, ubicacion,
programa y detalles de contacto. Este
folleto sirve como un recordatorio tan-
gible del evento, ademas de poder ser
usado como decoracion ya que en la
parte reversa del mismo, se encuentra
un poster.

La promocién digital es importante,
pero también es la fisica, los folletos
pueden complementar estas estrate-
gias de promocion del evento.
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Propuesta final
Medidas: A3
Plegado: triptico y
envolvente
Folleto
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Redes sociales

Para la campafia publicitaria, se tuvo

en cuenta las redes sociales, una
herramienta muy util para llegar a las
personas. La creacion de una cuenta de
Instagram permite que la promocion
del evento llegue a una amplia gama de
personas, aumentando las posibilida-
des de que se genere interés y partici-
pacién. Las plataformas de redes socia-
les ofrecen herramientas avanzadas de
segmentacién que permiten dirigirse

a audiencias especifica. Esto garantiza
que el mensaje del evento llegue a las
personas adecuadas que podrian estar
interesadas en asistir. Asimismo, las re-
des sociales ofrecen la oportunidad de
interactuar directamente con el publico
objetivo.
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Meco. Meet Me On The Court

Evento deportivo de tenis
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Feed de Instagram
@meco_event
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Propuesta final
Stories para Instagram
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08/03/2025
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Complejo Deportivo San Benito

iINOS A&
VEMOS
ENLA &
CANCHA!

etk
pin 3
VIERNES 09

15:00
18:00

Memorial del trabajo de fin de grado

MEC®

COMPLEJO DEPORTIVO
SAN BENITO

Callo Laspoldo da I Rosa Olivera 5/N, 38206,
San Cristobal De La Laguna (Tenerife)

DiA 1

VIERNES 07

17:00

Inauguracién y
discurso de bienvenida

Propuesta final

Publicaciones para Instagram
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Pagina web

Las paginas web son una herramienta
que sirve para mostrar toda la informa-
cién relevante sobre el evento, como
fecha, hora, ubicacion, programa y
detalles de contacto. Tener una pagina
web bien disefiada y actualizada pro-
yecta una imagen profesional y confia-
ble del evento. Esto puede aumentar la
credibilidad y la confianza de los asis-
tentes potenciales, lo que es especial-
mente importante para eventos, ya que
una mala imagen podria provocar la
suspension del mismo.
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Menu
~ desplegable

SOBRE MEC®

Este evento estd disefiado para celebrar la pasién, la de-
streza y la emocidn del tenis, e invitar a las personas &
probar este deporte y disfrutar de momentos inelvid-
ables llenos de accion en la cancha.

Con el evento MECO queremos que todos se sumerjan
en la emocion del tenis. Habra oportunidades para que
los aficlonados principiantes participen en juegos, activ-
Idades y desafios relacionados con el tenis, ademads de
torneos para aficionados, charlas y mucho mds.

La atmdsfera estard llens de enargia positiva y entusias-
mo. Se ha disefiado el evento con el fin de crear el ambi-
ente perfecto para disfrutar de una experiencia deporti-
va inolvidable.

[Nos vemos en la canchal

Camiseta 20€

Camiseta naranja MECO 20€

Propuesta final
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| COMPLEJO DEpom'lvo ADIDAS
DEL EVENTO an BE NITO > Adidas combina estilo y funcionalidad en cada uno de

sus productos. Conocida por sus icénicas tres franjas,
esta marca ofrece calzado, ropa y equipos deportivos
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INVITADAS

El evento contaré con la presencia de dos destacadas
tenistas espafiolas que han dejado una huella imborrable
en el mundo del tenis. Este evento s oportunidad
unica para todos los pres ar con dos de
las figuras mads influyentes del tenis espafiol.

u

2ntes de o

nec

Propuesta final
Pagina web: formato mavil



Videos
promocionales

Para las redes sociales y las pantallas
del espasio, se han creado dos videos
con el fin de promocionar el evento. En
ellos se a aplicado los colores, tipo-
grafia y gréficos de la propia identidad
para mayor cohesion visual con el resto
de materiales que forman la campaia
grafica.

En el primer video se muestra la in-
formacion relevante, como la fecha y
la ubicacién de celebracion. El video
comienza con una animacion del logo
principal para captar la atencion del
usuario, y prosigue con la mascota en
movimiento. La informacion va apare-
ciendo a lo largo del video.

El segundo video, es un collage de
distintas escenas, relacionadas con el
tenis. En estos pequefios fragmentos
se muestra movimientos de raqueta,
pelotas botando y personas practican-
do este deporte. Cada uno de estos
videos ha sido editado para conseguir
un acabado de duotono con los colores
corporativos.
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https://youtu.be/rl_q40UjRB4

2023/2024 131



https://youtu.be/-4kNaW7f_Gs



Aplicaciones
de la marca




m EC@ MARZO 2025 Complde s>
14 ivo M  @meco_event www.meco.com
07-08-09 Saﬁoacnito %am‘*?

Propuesta final
Pulsera de acceso



MEC® Memorial del trabajo de fin de grado

Propuesta final
Polos para uniforme

2023/2024 135



MECO Memoria del trabajo de fin de grado

Propuesta final
Polos para uniforme

2023/2024 136




MECO Memorial del trabajo de fin de grado

Cristina
Dominguez
ORGANIZADORA

e

Propuesta final
Lanyard

2023/2024 137




MEC® Memoria del trabajo de fin de grado

Propuesta final
Vasos

2023/2024 138



MECO

MEET ME ON THE COURT

Propuesta final
Merchandising: camisetas






MECO Memorial del trabajo de fin de grado

Propuesta final
Merchandising: camisetas

2023/2024 141






UK m o TR R

Propuesta final
Merchandising: cantimploras



MEC®

Memoria del trabajo de fin de grado

2023/2024

Propuesta final
Merchandising: mochilas de cuerdas

144



MEC®

2023/2024

Memorial del trabajo de fin de grado

Propuesta final
Merchandising: gorras

145



MECO

2023/2024

Memoria del trabajo de fin de grado

Propuesta final
Merchandising: pulseras

146




mEC@ Memorial del trabajo de fin de grado

2023/2024 147

Propuesta final
Merchandising: pegatinas




MEC®

2023/2024

Memoria del trabajo de fin de grado

Propuesta final
Merchandising: bolsas de papel

148




Memoria del trabajo de fin de grado

MEC®

Conclusion
de la fase
de desarrollo

La fase de desarrollo ha sido un proce-
so largo y tedioso, que ha dado como
resultado la creacién y el disefio de la
identidad e imagen del evento MECO.

Esta fase comenzé con el desarrollo de
la identidad visual y acabd con el disefio
de la campaiia grafica. A lo largo del
desarrollo, se han econtrado desafios,
como la construccion de estructuras
en 3D, asi como la creacion y planifica-
cién de una campafia grafica completa.

El desarrollo del evento, ha estado
lleno de aprendizaje, que ha dado como
resultado el crecimiento profesional y
la mejora en la confianza a la hora de
exponer ideas y desarrollarlas.

Asimismo, este proyecto refleja el duro
trabajo que hay detras de la creacion
de un evento deportivo y lo complejo
que puede llegar a ser.

Con el trabajo de fin de grado ya fina-
lizado, es un placer poder presentar al
exterior el evento deportivo de tenis
MECO. Un proyecto que no solo bus-
cainvitar a las personas a probar este
deporte, sino también en ofrecer una
experiencia memorable.
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O1. Introduccioén

En este Manual de Identidad se recogen
la normativizacién y las pautas para una
construccioén exacta de la marca grafica
de MECO, proporcionando las relacio-
nes de medida necesarias y la confi-
guracion de los sighos que integran el
sistema de identidad visual de la

marca: logotipo, simbolo, colores y
tipografia, asicomo los criterios para

el manejo consistente y coherente de
los mismos en diferentes usos y aplica-
ciones. Es importante seguir y cumplir
plenamente con los parametros aqui
establecidos, para lograr la consisten-
cia de laidentidad visual de la marca

en los diferentes contextos en los que
sea aplicada, sea en medios impresos,
digitales o publicitarios.
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Elisologo
2.2 El isologo con tagline
2.3 Construccion de proporciones del logo
2.4 \Versiones en positivo y negativo del logo
2.5 Area de proteccion
2.6 Tamainos minimos de reducciodn
2.7 Firmas especiales



e.l. El Isologo

El isologo esta formado por el nom-
bre de la marcay por el simbolo de
una pelota de tenis. La conversion
del nombre de la empresa a su for-
ma gréafica se realiza a través de una
firma tipografica Unica que no pue-
de ser reemplazada por otra fuente
estandar.

Righteous

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrs
tuvwxyz

0123456789
1"$%&/()=2¢"*C;:




e.2. El isologo
con tagline

Righteous

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXVYZ
abcdefghijklmniopqrs
tuvwxyz

0123456789
1"$%&/()=2¢"*C;:

MEC®

MEET ME ON THE COURT




2.3. Marca.
Version principal

Este apartado se destina a describir las
diversas configuraciones del conjunto
visual.

Esta es la version principal del isologo y
por tanto, la que usaremos de manera
preferente.

En el grafico de la derecha se mues-
tran las medidas guia para su correcta
reproduccién, tomando de referencia la
unidad de longitud de un mddulo “x” de
lareticula.

El logo debe ser utilizado tal y como

viene proporcionado, y no debe ser
alterado de ninguna manera.




2.3. Marca.
Version secundario A

El tagline se inscribe en una linea justifi-
cada al ancho del logotipo.

Para calcular la distancia con respecto
la base de la altura x del isologo, toma-
remos el alto de un mdédulo “x” de la
reticula.

No alterar las proporciones entre el
isologo y el tagline. El tagline siempre
se escribe en mayusculas en la tipogra-
fia corporativa Righteous.

Righteous
ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrs
tuvwxyz

0123456789
1"$%€/()=2¢"*C;:

MECD®

MEET ME ON THE COURT

6Xx

1/2x



2.3. Marca.
Version secundario B

3x

En aquellas ocasiones en las que el uso
del logo principal no sea adecuado, por

ejemplo, por las caracteristicas del
producto, su tamafno, condiciones de
legibilidad, etc., puede considerarse la
utilizacién de la versién secundaria que
mejor se adapte a las condiciones.




2.4. Marco.
Version principal

Versiones positivas

Se presentan a continuacion una serie
de combinaciones especificas para
aquellas ocasiones en las que nuestra
marca no pueda ser impresa a formato
completo, sino a una sola tinta, tanto en
positivo como en negativo.

Versién monocolor 1

MECO

Version monocolor 3

MECO

Version monocolor 2

MEC®

Version monocolor B/N

MECO



2.4. Marco.
Version principal

Versiones negativas

Se presentan a continuacidn una serie
de combinaciones especificas para
aquellas ocasiones en las que nuestra
marca no pueda ser impresa a formato
completo, sino a una sola tinta, tanto en
positivo como en negativo.

Versién monocolor negativo 1

MEC®

Version monocolor negativo 3

MEC®

Version monocolor negativo 2

MECO®

Versién monocolor negativo B/N

MEC®




e.li. Marca.
Version secundario A

Versiones positivas

Se presentan a continuacidn una serie
de combinaciones especificas para
aquellas ocasiones en las que nuestra
marca no pueda ser impresa a formato
completo, sino a una sola tinta, tanto en
positivo como en negativo.

Versién monocolor1

MECO

MEET ME ON THE COURT

Versién monocolor 3

MECO

MEET ME ON THE COURT

Versiéon monocolor 2

MECD®

MEET ME ON THE COURT

Versién monocolor B/N

MECO

MEET ME ON THE COURT



e.li. Marca.
Version secundario A

Versiones negativas

Se presentan a continuacidn una serie
de combinaciones especificas para
aquellas ocasiones en las que nuestra
marca no pueda ser impresa a formato
completo, sino a una sola tinta, tanto en
positivo como en negativo.

Version monocolor negativo 1 Version monocolor negativo 2

MEC® MEC®

MEET ME ON THE COURT MEET ME ON THE COURT

Versiéon monocolor negativo 3 Versién monocolor negativo B/N

MECO MECO

MEET ME ON THE COURT MEET ME ON THE COURT




2.u. Marca.
Version secundario B

Versiones positivas

Versién monocolor 1 Version monocolor 2

Se presentan a continuacidén una serie
de combinaciones especificas para
aquellas ocasiones en las que nuestra
marca no pueda ser impresa a formato
completo, sino a una sola tinta, tanto en
positivo como en negativo.

Version monocolor 3 Version monocolor B/N




2.u. Marca.
Version secundario B

Versiones negativas

Versién monocolor negativo 1 Versién monocolor negativo 2

Versién monocolor negativo 3 Version monocolor negativo B/N

Se presentan a continuacidn una serie
de combinaciones especificas para
aquellas ocasiones en las que nuestra
marca no pueda ser impresa a formato
completo, sino a una sola tinta, tanto en
positivo como en negativo.




2.5. Area de
proteccion

Version principal

En este apartado se sefiala coémo se
establecen los margenes en blanco que
hay que reservar alrededor de las dife-
rentes variantes del conjunto visual.

Este area de respeto surge tras aplicar
la distancia de una “M” de la logomarca
por todos los lados de esta.




2.5. Area de
proteccion

Version secundaria

En este apartado se sefala codmo se
establecen los margenes en blanco que
hay que reservar alrededor de las dife-
rentes variantes del conjunto visual.

Este drea de respeto surge tras aplicar
la distancia de una “M” de la logomarca
por todos los lados de esta.

EET ME ON THE

URT




2.5. Area de
proteccion

Version secundaria

En este apartado se sefiala coémo se

establecen los margenes en blanco que
hay que reservar alrededor de las dife-
rentes variantes del conjunto visual.

Este area de respeto surge tras aplicar
la distancia de una “M” de la logomarca
por todos los lados de esta.




2.6. Tamanos
minimos

El tamafio minimo de reduccién es

la versidn minima a la que podemos
reproducir nuestro identificador corpo-
rativo y garantizar su legibilidad.

MECO MEC®

MEET ME ON THE COURT
50 mm/355 px. 50 mm/355 px.
20 mm/143 px.
MEC® MEC®
21 mm/150 px. 21 mm/150 px.

ME
CoO

12 mm/85 px.



2.7. Firmas
especiales

En este apartado se muestran las fir-
mas especiales que forman parte de la
identidad de la marca.

Estas firmas son creadas para ser usa-
das en aplicaciones secundarias como
productos y merchandising.




2.7. Firmas
especiales

En este apartado se muestran las fir-
mas especiales que forman parte de la
identidad de la marca.

Estas firmas son creadas para ser usa-

das en aplicaciones secundarias como
productos y merchandising.




03

IDENTIDQD

3.2.
3.3.
3.4.
3.5.

Tipografia principal

Tipografia secundaria

Paleta de cromatica

Aplicacion de la marca sobre fondos de color
Iconografia



3.1. Tipografia
corporativa
principal

La fuente principal debe ser utilizada
para todo tipo de comunicacién ya sea
impresa o digital.

Para nuestra marca utilizaremos la Fa-
milia tipografica Rightenous en version
regular.

Rightenous es una fuente que estéa
inspirada en las letras mayusculas de
los carteles decorativos del artista hun-
garo Robert Berény. Esta tipografia es
geomeétrica, muy legible y esta basada
en cuadriculas. Ademas, ofrece un jue-
go completo de minusculas para mayor
flexibilidad de uso.

ale

Rightenous

Reqular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
0123456789
1"$%6/()=2¢"*C;:




3.2. Tipografia
complementaria

Para nuestra marca utilizaremos como
tipografia complementaria la familia
tipografica General Sans en su versio-
nes Medium, Semibold y Bold.

General Sans esté disefiada por el
diseflador tipografico Frode Helland.
Esta tipografia sans-serif, complemen-
ta exitosamente a la principal y una las
ventajas es que al contrario de la Righ-
teous, ofrece doce gramajes que van
desde Extralight hasta Bold e incorpora
la cursiva.

JAYs

General Sans

Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ
abcdefghijkimnfiopqrstuvwxyz
0123456789

1”.$%8&/()=2¢A*"Cs:

Medium Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
112474
abcdefghijklmnhAopqrstuvwxyz
0123456789

1”.S%&/()=2:2*"C;:

Semibold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ
abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
0123456789

.$%&/()=2.7*"Csie

Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VWXYZ
abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
0123456789

P.8$%&/()=2¢A*Cs:




3.4. Paleta
cromatica

La paleta de color es la encargada de
hacer reconocible de manera instanta-
nea nuestra marca.

Los colores de la identidad visual han
sido basados en las canchas de tenis y
son tres: el azul, el naranja y el verde.

CMVYK:

RGB:
HEX:

85% 53% 0% 0%
34 108 180
#226¢cblU

0% 60% 83% 0%
240 128 54

#f08036

75% 0% 75% 0%
u7 172 104
#2fac68

0% 0% 0% 0%
255 255 255
#FFFFFF




3.5. Aplicacion de
lo marca sobre
fondos de color

En esta pagina se muestra el uso de
distintas versiones del logo en funcion
de los fondos sobre los que se aplique.

MEC® MECO MECD




3.5. Aplicacion de
la marca sobre
fondos de
imagenes

En el caso de que el logo se coloque
sobre una imagen a color sera preciso
adaptarlo para conseguir una mayor
legibilidad.

Sobre las imagenes podra colocarse la
version principal y las secundarias en
Sus versiones monocromaticas a color,
tanto en positivo como en negativo.




3.7. Iconografia

Los iconos son un recurso rapido y di-

recto de comunicacion y sefalizacion.

La reticula base que se propone para el

trazado de los pictogramas parte de un

cuadrado de 6 x de lado.

Aqui se presentan los pictogramas que
representan las distintas zonas del

evento: actividades, descanso, puesto
de merchandising, photocall y puesto de

marcas.




3.7. Iconografia

Los iconos son un recurso rapido y di-
recto de comunicacion y sefalizacion.

Aqui se presentan los pictogramas que
representan las distintas zonas del
evento: actividades, descanso, puesto
de merchandising, photocall y puesto de
marcas.




3.7. Iconografia

Iconografia corporativa sobre fondo de
color que complementa la sefalizacion
de las areas del evento como la zona
de actividades, descanso, puesto de
merchandising, photocall y puesto de
marcas.

F

A

ZONA ZONA
ACTIVIDADES PHOTOCALL

ZONA ZONA
PUESTOS DE MARCA MERCHANDISING

ZONA
DESCANSO
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Anexo 2: diseno
de los diferentes
espacios

Puesto de marcas

Se disefé y construyé las estructuras que
formaran parte del espacio del evento en
el programa informatico multiplataforma
denominado Blender.

A continuacidn se muestra unas capturas
de pantalla del programa.




Anexo 2: diseno
de los diferentes
espacios

B e i

Pantallas

Se disefé y construyé las estructuras que
formaran parte del espacio del evento en
el programa informatico multiplataforma
denominado Blender.

A continuacidn se muestra unas capturas
de pantalla del programa.




Anexo 2: diseno
de los diferentes
espacios

B Fi

Senalética

Se disefé y construyé las estructuras que
formaran parte del espacio del evento en
el programa informatico multiplataforma
denominado Blender.

A continuacidn se muestra unas capturas
de pantalla del programa.




Anexo 2: diseno
de los diferentes
QSPOCioS Photocall

Se disefid y construyd las estructuras que
formaran parte del espacio del evento en
el programa informatico multiplataforma
denominado Blender.

A continuacidn se muestra unas capturas
de pantalla del programa.




Anexo 2: diseno
de los diferentes
espacios

Entrada

L] 14 8e4d brésl

Se disefid y construyd las estructuras que
formaran parte del espacio del evento en
el programa informatico multiplataforma
denominado Blender.

A continuacidn se muestra unas capturas
de pantalla del programa.




Anexo 2: diseno
de los diferentes
espacios

Entrada

(] Hesd borerl

Se disefé y construyé las estructuras que
formaran parte del espacio del evento en
el programa informatico multiplataforma
denominado Blender.

A continuacidn se muestra unas capturas
de pantalla del programa.
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Anexo 3: diseno
de los videos
publicitarios

Se disefi6 en After Effects los videos
publicitarios que se usaran en las redes
sociales y en las pantallas colocadas en el
espacio del evento.

After Effects es un software de postpro-
duccién para crear graficos en movimien-
to, efectos digitales y animaciones.



Anexo 3: diseno
de los videos
publicitarios

Fotogramas



Anexo 3: diseho
de los videos
publicitarios

Fotogramas



Anexo 3: diseno
de los videos
publicitarios

Fotogramas
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Anexo U: datos
de la encuesta

Investigacion TFG: El tenis en la isla de

H 5 |:| Copiar
Tenerife Génam [ Cor
10 respuestas
iHola! Soy Cristina, una estudiante de cuarto afo de carrera de diseno en la Universidad
de La Laguna y estoy realizando para mi TFG (trabajo de fin de grade) un proyecto &
basado en el disefio de un evento deportivo centrado en el tenis. Este formulario va
dirigido a las personas que practican este deporte en la isla de Tenerife, con el chjgtivo 5 (50 %)
de conocer el interés y la motivacion por el tenis. 4
Este cuestionario es anénime v la informacion proporcionada serd utilizada con fines
estrictamente academicos y de investigacion. 2 2 (20 %) 2 (20 %)
iGracias por su colaboracion! 1i(30:%)
0
Femening Hombre Masculing Mujer

alu0101410906@ull.edu.es Cambiar de cuenta )
P@ Mo compartido
* |ndica gue la pregunta es obligatoria
Edad
10 respuestas

21

60

43

54

h2

38 Encuesta

Google Forms
49
61

58



Anexo U: datos
de la encuesta

i Cudnto tiempo llevas jugando al tenis? L[_'J Copiar

10 respuestas

# 2
{20 %)
1
1 1 1 1 1 1 1 1
{10 %) {10 %) {10 %) {10%) (10%) (10 %) (10 %) (10 %)
a
1 ano 10 afios 2 afios 20 afos 25 aros 37 arios 4 afios 8 afios 8 meses

¢ Qué factores influyen mas en tu interés por este deporte?

10 respuestas

Mi entorno mas cercano v las circunstancias del momento al ser socia de un club deportive
Conseguir mejorar mi técnica de juego y los amigos con los que juego.

La estrategia y lo completo que es,

El contral mental

Cercania de canchas para realizarlo, el ejercicio que supone, la satisfaccidn y diversion que genera.
Hacer ejercicio

Superacién

Llevar una vida activa

:Cual es tu principal motivacion?

10 respuestas

Hacer ejercicio y despejar la mente

La buena sensacion que siento cuando juego. Me hace feliz

Salud y deporte

Me gusta el tenis

Diversion

Disfrutar

Salud y estado fisico

El tenia en si, es divertido

T

Encuesta
Google Forms



Anexo U: datos
de la encuesta

;Participas en clases de tenis o entrenamientos regulares? D copiar ¢Como la interaccion con otros aficionados al tenis afecta tu interes y motivacion?

10 respuestas 10 respuestas

@ s Permite percibir el deporte desde otra perspectiva
@ No
Genera amistad por el interés coman en este deporte

A nivel social es interesante, conoces a mucha gente y haces amistades.

Mucho, al comentar |os diferentes momentos del partido.

5i, la acentua.
Deportividad y respeto
De manera positiva

Es un motive mas de socializar

¢ Sigues regularmente torneos o eventos de tenis?

10 respuestas

® si
@® No

Encuesta
Google Forms




Anexo U: datos
de la encuesta

¢Has asistido alguna vez a un evento? D copiar ¢ Te gustaria tener la oportunidad de interactuar con otros jugadores durante un [0 copiar
10 respuestas evento?
10 respuestas

@si

@ No @®si

® o

¢Qué tipo de ambiente o experiencia esperas encontrar en un evento deportivo?

10 respuestas

Un ambiente respetuoso y calido

Pader ver en directo a grandes jugadores y aprender de su téenica.
Mucha aficion y competitividad.

Ambiente amable y respetuoso

Companerismo, camaraderia, amistad. Encuesta

Google Forms

Siempre buen ambiente en este deporte
Cordialidad, rivalidad y respeto

Los partidos en directo de gran nivel






