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objetivo de la asignatura TFG es demostrar los conocimien-

tos y competencias adquiridas durante la titulacion del Gra-

do en Disefo de la Universidad de La Laguna mediante el
desarrolloy la ejecucién de un trabajo individual. Estas competen-
cias y objetivos de aprendizaje se abordan en el siguiente proyec-
to a través de las asignaturas mencionadas a continuacion:

- Artes Gréaficas

- Disefio Editorial

- Diseno Web

- Gréficos Animados

- Identidad Corporativa

- llustracion Aplicada

- Marketing

- Packaging

- Teoria y Lenguaje de la Imagen
- Técnicas y Precedimientos en el Disefio Gréfico
- Tipografia

Esta memoria describe el planteamiento y desarrollo de una propuesta de
negocio innovador y su identidad visual corporativa estableciendo direc-
trices en su disefio y posterior uso en diferentes aplicaciones y soportes.

“..Lo que diferencia a una marca es la forma en la que esta
caracterizada, su identidad visual y verbal como se expresa
en cada medio. Dicho con palabras sencillas, la diferencia-
cién es lo que distingue a una marca del resto...”

Toda empresa u organizacién tiene sus propias caracteristicas y com-
portamiento. Al igual que los individuos poseen personalidad pro-
pia, una empresa también puede verse como un individuo, un estilo
o identidad que tiene tantos puntos fuertes como débiles. Cada una
de las organizaciones existentes desean diferenciarse y diferenciar sus
productos de los ofrecidos en el mercado por la competencia.

Una identidad visual se define a través de una iconografia entre los
que forma parte la tipografia y los colores, logrando que una empre-
sa se distinga de otras. Cabe mencionar que los términos Imagen
Corporativa e Identidad Corporativa no significan los mismo, pues la
primera es aquella imagen que una empresa ha adquirido entre el
publico, mientras que el segundo término se aplica a aquella imagen
que la empresa pugna por conseguir, a fin de crear notoriedad entre
sus clientes.

Con el desarrollo de una identidad visual corporativa coherente pre-
tendemos que la marca sea visible, tangible y omnipresente. El si-
guiente proyecto propone una serie de caracteristicas especiales que
emiten una idea simple y centralizada sobre la marca logrando revelar
la estructura de la empresa y proyectar con claridad su finalidad y su
forma. Veremos cémo se hacen visibles dichas caracteristicas y estilo
por medio del disefio de la marca y sus distintas aplicaciones impre-
sas y multimedia -papeleria corporativa, publicidad exterior, marchan-
disign, publicidad editorial y disefio web.-

'"LANDA, Robin. Publicidad y disefio.
Las claves del éxito. Ed. Anaya Multi-
media, Madrid, 2011, p. 69
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1.1 ABSTRACT

The purpose of the subject Final Degree Project is to demonstrate
the knowledge and skills acquired during the Degree in Design for
the University of La Laguna through the execution of an individual
work. These competencies and objectives are covered in this draft
by the subjects listed below:

- Graphic Arts

- Editorial Design

- Web Design

- Graphic Motion

- Corporative Identity

- lllustration

- Marketing

- Packaging

- The Image theory and Language

- Graphic Design Techniques and Procedures

- Typography

This report describes the approach and development of an inno-
vative business proposition and its corporate visual identity, set-
ting guidelines for the design and later use in different applica-
tions and media.
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Any company or organization has its own characteristics and be-
havior. As individuals have their own personality, a company can
also be seen as an individual with a style or identity that has so
many strong and weak points. Any current Organization want to
make a difference with their products, compared to those offered
in the market competition.

A visual identity is defined by an iconography where the typo-
graphy and colors are the main tools for getting a company apart
from others. Should be noted that the terms Corporate Image and
Corporate Identity are not the same, the first means the image a
company has acquired among the public but the second term is
applied to that image that the company is trying to get creating
reputation among its customers.

With the development of a coherent corporate identity we pre-
tend the brand to be visible, tangible and pervasive. This project
proposes a special set of characteristics which emit a single and
centralized idea about the brand, revealing the structure of the
company and projecting clearly its purpose and form. We will see
how these characteristics become visible through the style and
design of the brand also in various print and media applications,
corporate stationery, outdoor advertising, marchandisign, edito-
rial advertising, design web, etc.

6



2. PLANTEAMIENTO

Disefios y manualidades con palitos de helado




estra propuesta de negocio plantea la manifestacién de
un proyecto emprendedor, pues se trata, de una empre-
sa cuya principal peculiaridad es la innovacion, no sélo
en el producto, sino también en su modelo de venta y distribucion.

Actualmente, no existe ninguna empresa en Espafa a gran escala
destinada a fabricar productos de disefio empleando los conoci-
dos palos de polo o helado y que tan cominmente desechamos
en nuestra vida cotidiana.

El objetivo principal es reutilizar este material llegando a crear con
ellos auténticos objetos de decoracién, juguetes y un sin fin de
productos utiles para toda clase de publicos, sin importar edad,
sexo o condicién social. Se trata, por tanto, de un tipo de tienda
de especialidad, pues nuestro negocio desea manejar una linea
limitada de productos con surtido profundo dentro de esa linea,
desde juguetes para ninos hasta ldamparas, espejos y toda clase de
objetos de decoracién para nuestro hogar u oficina partiendo del
mismo material, los palitos de helado o madera.

Através de esta nueva propuesta vemos una clara oportunidad de
negocio valida en el mercado actual, gracias entre otras cosas, a
su estrategia de lineas de actuacidn que consiste en:

2.1. VENTA AL DETALLE

Venta directa a través de una red de tiendas en diversos puntos
de laisla y centros comerciales destinadas al publico en general.
La tienda a su vez, no sdlo pretende vender el producto acabado

para el cliente, sino que ademas, contara con diferentes espacios
destinados a la oferta de:

e Kits: Cajas con materiales y herramientas de confeccion nece-
sarias -palitos de madera, cola, utensilios de corte y manual de
instrucciones- en su interior para que el cliente pueda manipulary
armar por si mismo el disefio adquirido.

® Packs: Cajas de 50 6 100 palitos de madera mas cola, con el fin
de que el propio cliente elabore su propio objeto de diseno, de
este modo, buscamos estimular la creatividad del individuo.

* Herramientas y materiales de confeccion: La tienda persigue la
idea de destinar una zona a la venta de herramientas y materiales
utiles para las manualidades como seguetas de marqueteria, lijas,
taladros y punteros, cutters, bases de corte, etc.

Implantar este negocio supone una serie de aspectos comerciales
a destacar:

1. Se trata de la primera empresa en Espafa, destinada al comer-
cio de productos elaborados con un material poco habitual, resis-
tente y econdmico para el mercado.

2. Sumodelo de negocio apuesta por el disefio, concepto que va
desde la funcionalidad del producto hasta la relacién del objeto
con el usuario final, aportando diferenciacién, coherencia y efica-
cia en la comunicacién y en laimagen de la marca lo que conlleva
también grandes beneficios econdmicos.
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2.2 TALLERES

Junto con la tienda al publico, se persigue la idea de crear talleres,
los cuales se dividen en dos:

1. Talleres con monitores:

Talleres de manualidades para ninos y adultos con instructores
que guien y supervisen su aprendizaje.

2. Talleres ocupacionales:

Este nuevo negocio considera la importancia que debe tener una
sociedad en igualdad de condiciones y apuesta por la participa-
ciéon completa de la persona con discapacidad, por lo que ade-
mas, se propone realizar talleres ocupacionales para sujetos con
ciertas deficiencias fisicas, mentales o intelectuales. La puesta en
marcha de estos talleres significa la posibilidad de crear un nuevo
foco de empleo en el pais, pues las personas discapacitadas po-
dran trabajar fabricando piezas y disefios propios de la empresa,
asi como piezas por encargo disefados por el cliente.

Esto supone la integracion laboral en la sociedad de colectivos
con dificultades fisicas o mentales en riesgo de exclusion.

Por otro lado, la colaboraciéon de disefiadores individuales y asociacio-
nes de disenadores es primordial en la nueva empresa, ya que el mo-
delo de negocio apuesta por el disefio y la innovacion del producto.
Ademas de aportar prestigio a la compafiia, suponen un interés social,
debido a que los talleres ocupacionales podran encargarse también
de llevar a cabo los disefios planteados por dichos organismos tra-
bajando conjuntamente en el acabado final del producto, contando

asimismo con un equipo de apoyo individualizado.
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2.3 VENTA AL POR MAYOR

No sélo se venderia el producto a través de nuestra red de tien-
das, también llegariamos al consumidor por medio de la venta al
por mayor buscando distribuir nuestros Kits de materiales y Packs
de palitos de madera a otro tipo de colectividades como centros
educativos, geriatricos, etc.

Las actividades de este negocio permiten mejorar el desarrollo
integral de la persona. Es recomendable ensefar nociones de ma-
nualidades desde temprana edad porque aportan un desarrollo
integral al alumno.

El aumento motor mejora gracias a la coordinacién entre mente,
mano y vista.

También existe un desarrollo emocional pues es una forma de
plasmar ideas a través de la imaginacién.

Este tipo de actividades se pueden desarrollar en grupos lo que a
su vez favorece la relacion social del individuo.

Aportan beneficios a discapacitados y ancianos, pues con la llega-
da de la tercera edad, en especial, se pierden oportunidades de
trabajo, actividad social y capacidad de socializacién, por lo tanto,
se busca el bienestar del individuo a través de la psicomotricidad,
trabajando el esquema corporal, espacial y temporal de la persona.

Llevar a cabo trabajos de manualidades ayudan a la psicomotrici-
dad que beneficia tres dreas en especial:

1. A nivel motor: Posibilita la adquisicion del esquema corporal,
permite tomar conciencia y percepcion de nuestro propio cuerpo,
asi como, dominar el movimiento corporal.

2 Algunas asociaciones de disefiado-
res en Espaiia que pueden participar
en dicha iniciativa son, por ejemplo:

DICA:
Asociacién de profesionales y empre-
sas de disefio de Canarias.

EIDE:
Asociacion de Disenadores Industria-
les de Euskadi.

ADCV:
Asociacion de Disefiadores de la Co-
munidad Valenciana

DIP:

Asociacién de Profesionales del Dise-
fio y la Comunicaciéon Publicitaria de
la Region de Murcia.

AAD:
Asociacion Andaluza de Disefiadores

DIMAD:
Asociacion Disefadores de Madrid.

Todas ellas tienen como objetivo prin-
cipal fomentar la practica profesional
del disefio en base a criterios de sos-
tenibilidad y responsabilidad social,
asi como, fomentar el encuentro y el
intercambio entre profesionales, y la
colaboracién con otras asociaciones
y/o entidades de promocion del dise-
Ao, nacional e internacional.
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Ayuda a controlar el equilibrio, la coordinaciéon y la ubicacién en
tiempo y espacio.

2. A nivel cognitivo: Estimula la percepcién y discriminacion de las
cualidades de los objetos asi como la exploracién de los diferen-
tes usos que se les puede dar.

Facilita el aprendizaje, enriquece la memoria, la atencidn, concen-
tracion y creatividad.

Refuerza nociones basicas de color, tamafo, forma y cantidad a
través del contacto directo con elementos del entorno.

3. A nivel socio-afectivo: Funciona como canalizador de sentimien-
tos, pues la descarga de impulsos determina el equilibrio afectivo
del individuo.

Ayuda a fortalecer no solo el cuerpo sino también la personalidad
superando miedos y temores.

Reafirma el autoestima, como consecuencia de conocer nuestros
propios limites y capacidades.

Las manualidades son una forma de desconectar de la rutina y su
realizado aporta satisfaccién personal.

2.4 LA MATERIA PRIMA. VALORES MEDIOAMBIENTALES

Por otro lado, y como peculiaridad, este proyecto ain se hace més in-
teresante porque la filosofia de la compafiia aboga por el respeto ha-
cia el medioambiente, lo que implica reutilizar acciones que permiten
el volver a usar un determinado producto, en este caso los palitos de
helado o madera, para darles una segunda vida con un uso diferente.
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La madera, como recurso natural renovable, ofrece grandes ven-
tajas para los usuarios al tratarse de un material:

Renovable - Ecolégico
Reciclable - Biodegradable - No téxico

- Aproximadamente se pierden unos 130.000 kilémetros cuadra-
dos de superficie de bosques cada afo, esta accién obviamente
cuenta con una serie de consecuencias directas y negativas sobre
el entorno natural.

- La versatilidad de la madera permite construir una gran variedad
de productos.

- El uso de productos reciclados disminuye el consumo de ener-
gia. Si se consumen menos combustibles fosiles, se generard me-
nos CO, y, por lo tanto, habrd menos lluvia dcida y se reduciré el
efecto invernadero.

- La madera es un residuo voluminoso, por lo que su recuperacién
minimiza de manera notable la ocupacién de vertederos.

- Su aprovechamiento racional permite que el bosque se regenere
y aumente de extension.

- Aumenta la conciencia ecoldgica de la sociedad y su satisfaccién
porque sus residuos se gestionan adecuadamente y se generan
puestos de trabajo y un desarrollo socioecondmico muy disperso.

Nuestro proyecto pretende colocar en puntos especificos, como
pueden ser bares, terrazas o plazas, pequenos contenedores des-
tinados a la recogida de dicha materia prima para ser tratados a fin
de satisfacer el reciclaje.
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1. PROPUESTA DE NEGOCIO: Aspectos destacables

* VENTA AL DETALLE
Tienda al publico

Objeto finalizado
para el cliente

Packs de palitos
de madera + cola

Kits de montaje

VALORES COMERCIALES

e TALLERES e VENTA AL POR MAYOR
Kits / Packs

Centros educativos Geriatricos

ATRIBUTOS DIDACTICOS

Motor Cognitivo Socio / Afectivo

Reutilizacién de
la materia prima

Manualidades con
monitores

N
>

Ninos

. Adultos

Ocupacionales para
discapacitados

Piezas de disefio Piezas y disefios Piezas por encargo
colaboracién de la em- propios disefios del cliente
presa con disefiadores

Equipo individualizado de apoyo

INTERES SOCIAL
Integracién laboral de colectivos con
dificultad / riesgo de exclusién

VALORES MEDIOAMBIENTALES

Explotacion Ecolégico Sostenible  Biodegradable
controlada

2. OBJETIVOS DEL DISENO DE LA MARCA:

NAMING

1.V.C
LOGOTIPO SiMBOLO COLORES TIPOGRAFIAS MANUAL TECNICO
DE IV.C
Variantes Versiones
e APLICACIONES IMPRESAS

PAPELERIA PUBLICIDAD PUBLICIDAD PACKAGING MARCHANDISIGN
CORPORATIVA EXTERIOR EDITORIAL
Hoja de carta Valla Anuncios en prensa e
Sobres Marquesina Cartel Kit
Tarjeta de visita Mupi Triptico Pack
Hoja de fax Roll up
Factura
Carpeta

Sello de caucho

* APLICACIONES MULTIMEDIA Y ELECTRONICAS

PAGINA WEB
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materia prima de nuestro proyecto son los palitos de he-

lado. Antes de continuar, indagamos sobre su historia,

cémo y de quién nace la idea de crear un soporte para
polos y helados.

El uso del palito se le atribuye a Frank Epperson que cuando a los
11 afios de edad al mezclar agua con soda se olvidé en el porche el
vaso con la cucharilla dentro, esa noche held y a la mafana siguiente
se encontrd con su bebida congelada y con algo muy similar al polo
actual. Dieciocho afios mas tarde cred una compafia para fabricar
helados de siete sabores frutales llamados Popsicle (Figura 1).

Un caso muy similar en Espana es el de Chupa Chupsla. Enric Ber-
nat después de finalizar el servicio militar, en 1950 inauguré su pri-
mera empresa confitera, Productos Bernat. Entre 1956 y 1957 tuvo
la idea de hacer un caramelo que se pudiera agarrar con un palo,
esta inspiracién le vino del publico infantil, pues acostaumbran a
sacarse el caramelo de la boca con la mano. En 1958, introdujo en
el mercado espafiol el primer caramelo redondo con palo bajo la
marca comercial “Chups”. Un eslogan publicitario de la marca decia
"Chupa Chups” y la gente lo adopté como nombre del producto.

Como curiosidad, en 1968 el logotipo de Chupa Chups fue redi-
sefiado por el surrealista Salvador Dali, quien colocé la envolvente
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en forma de margarita que conocemos hoy en dia, conservando la
composicion tipografica ya utilizada (Figura 2).

Otro producto muy similary también de posible aplicacién a nues-
tro negocio son los bajalenguas o depresores linguales, un instru-
mento médico para deprimir la lengua y permitir el examen de la
bocay la garganta. El més usado es con forma de pequeiia espa-
tula, generalmente es de madera siendo asi desechable o de uso
Unico, aunque los hay también en plastico y acero inoxidable. Sus
dimensiones universales son de 15 cm de largo y 2 cm de ancho,
con los extremos redondeados. Para uso en nifilos han aparecido
en el mercado bajalenguas de material plastico y con diferentes
sabores, igualmente desechables.

Partiendo de estos materiales, los palitos de helado y los depresores
linguales, la cantidad de objetos que se pueden fabricar son innume-
rables, basta con ir a Google y escribir en su buscador palos de he-
lados para conseguir cientos de paginas que se dedican a enseiar a
individuos de todas las edades a crear cajas, lapiceros, pulseras, etc.

De este modo, nace la posibilidad de poner en marcha un nego-
cio dedicado especialmente a trabajar con este material. Algunas
de las piezas acabadas que la compaiia pretende ofertar son, por
ejemplo, las que se muestran en las paginas siguientes.

Figura 1. Cartel de Popsicle

Figura 2. Logotipo de Chupa Chups
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1. Ldmpara de mesa.

2. Lampara de techo.
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3. Moto. Decoracidn.

4. Adorno para pared.
5. Guarda discos.

6. Adorno de mesa.

7. Comedero de péjaros.

8. Ladmpara de techo.

4 6 8 9 9. Ldmpara de mesa



3.1 TIPOLOGIA

Los palitos de helado son fabricados de bambu natural, madera
de abedul blanco o madera de 4dlamo y sus dimensiones varian
segun el tipo de proveedor. Se trata de un material desechable,
limpio e higiénico, aislante del calor, antibacteriano y ecoldgico,
facilmente biodegradable.

A continuacién, mencionamos algunos de los acabados que pre-
sentan una vez fabricados:

114x10x2 mm biselado liado, encerado
114x10x2 mm llano, liado, encerado
93x10x2mm biselado liado, encerado
93x10x2 mm llano, liado, encerado

94x17 - 11x2 mm biselado liado, encerado

Sus bordes pueden ser redondos o rectos con superficie lisa e inodoro.

Escala de las imagenes 1:1

114 mm

PALITO PARA HELADO

10 mm

93 mm

10 mm

CORBATA CUCHARA

93 mm

CORTO

17 mm

CORBATA PARA

114 mm

HELADO

17 mm
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3.2 PROCESO DE PRODUCCION

Desde el momento de la extraccién en el bosque, son rechazados los
arboles que muestren ataque de hongos o de insectos o crecimiento
anormal tal como fibra revirada. De la misma forma, al recibo de la
madera en planta se rechaza cualquier tronco que muestre indicios
de ataque de insectos u hongos. Durante el proceso de desenrollado
el espesory la textura de la chapa son continuamente monitoreados.

Posteriormente se efectia el proceso de troquelado, el cual es conti-
nuamente monitoreado por operarios e inspectores de calidad para
garantizar la forma y dimensiones correctas del producto.

A continuacion, se efectla el proceso de secado, el cual se lleva a
cabo a una temperatura justa de acuerdo a temperatura y humedad
ambiente quedando los palitos con una humedad final que varia entre
el 8%y el 12% libres de bacterias y hongos. A la salida del secador el
inspector de calidad revisa los productos de forma aleatoria.

Posteriormente los palitos son pulidos y encerados. En el caso de los
palitos para helados, el encerado es indispensable para el manejo
adecuado del producto en las maquinas automaticas de helados.

En el caso de los productos que requieren exactitud dimensional en
el rango de décimas de milimetro porque son utilizados en maquina-
ria automatica en las fabricas de helados, cada uno de los palitos es
inspeccionado y empacado por maquinas de seleccién electrénica.
Un inspector de calidad revisa continuamente la produccién de
las maquinas de seleccién asegurando que se mantengan dentro
de las tolerancias estipuladas. Si encuentra desviaciones, la ma-
quina es parada y ajustada y el material sospechoso es deselec-
cionado o descartado. Todos los operarios de la zona de seleccién
y empaque de palitos deben utilizar protectores auditivos, cofias,
tapabocas y guantes de latex.

Los productos empacados se inspeccionan aleatoriamente. Son
enviados a la bodega si pasan la inspeccion. Las cajas son cuida-
dosamente pegadas y selladas con cinta de seguridad para preve-
nir variaciones en humedad o que penetre polvo o cualquier otro
tipo de contaminacién. En cada una de las secciones, las cajas son
marcadas con un cédigo de identificacién que permite determinar la
fecha de fabricacion, maquina y cédigo del operador, tipo de produc-
to y contenido por caja.
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3.2.1 PROVEEDORES

Nuestro negocio pretende reciclar los palos de polo, sin embargo,
también creemos conveniente en un futuro contar con el apoyo de fa-
bricantes de palitos de madera para la venta al por mayor de nuestro
producto, ademés de poder suministrarnos asi, de paletas defectuosas
en su acabado a las que poder sacarles provecho con nuestros disefnos.

3.2.1.1 Proveedores en Espana

o Industrias Betik.’

Es fabricante y distribuidor mayorista de palillos, mondadientes,
depresores y espatulas de uso sanitario, varillas / palos de hela-
dos, fésforos, pinzas para ropa y demas articulos en madera para
el uso diario en diversos sectores, tales como hosteleria, alimenta-
cién, medicina, sector conservero, heladeria, etc...

Industrias Betik S.A. no sdlo fabrica bajo su propia marca, muchas
de las principales cadenas de distribucién de alimentacién y abas-
tecimiento en general en Espafa son sus clientes: Makro, Eroski,
Ahorramas, Grupo IFA o El Corte Inglés.

MEMORIA EXLICATIVA : TRABAJO DE FIN DE GRADO

3.2.1.2 Otros Proveedores

* Palitos Deltas: Argentina.4
Palitos Delta es fundada en 1964. Desde sus inicios la empresa se
dedicd a la fabricacién de cucharitas de madera pero ya a princi-
pios de la década de los 80 comenzd a fabricar palitos de madera
para helados. Palitos Delta exporta su producto ademads, a Chile,
Uruguay, Paraguay y México.

. . . S
e Industrias Iberia: Argentina.

Industrias IBERIA es una empresa Argentina pionera en la produccién
de utensilios de madera para uso doméstico, gastronémico e industrial.

s Palillos de Madera San Carlos: México.’

Palillos de Madera San Carlos es una empresa fundada con el obje-
tivo de distribuir y comercializar en toda la Republica Mexicana los
diferentes tipos de palillos de madera existentes.

3 http://www.palillosbetik.com/

4 http://www.palitos-delta.com.ar/
S http://www.iberiahogar.com.ar/
6 http://www.palillosancarlos.com/
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3.3 COMPETENCIA

Se establecen como competencia directa aquellas empresas que ofer-
tan servicios similares a los de Woodenstick en el mismo mercado.

En este epigrafe, hacemos un anélisis de algunas empresas con cuali-
dades muy parecidas a las de Woodenstick, como pueden ser utilizar
la madera como materia prima o basar su filosofia de trabajo en el cui-
dado del medioambiente y reutilizacion de materiales desechables.

1. Nimio’

Tienda de Madrid- Espafia, especializada en la fabricacién de mue-
bles y objetos de madera. Fundada en 2012 por Francesco Monaco.
Los objetos de esta empresa nacen de la observacion del entorno y
como solucién a una determinada necesidad.

Nimio trabaja de forma completamente artesanal con el objetivo de
conseguir objetos resistentes, duraderos, Unicos y sostenibles.

2. Cardboard Furniture and Projects :

Estudio de diseno de mobiliario ecolégico ubicado en Madrid. Nace
bajo el concepto de innovacion y sostenibilidad.

Este estudio desarrolla una linea de mobiliario Unico partiendo de la
simpleza de las formas y de materiales reciclables.
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9
3. Garabage
Tienda de Viena que se basa en recolectar piezas desechadas para
crear a partir de ellas objetos nuevos.

4. SystemDesignStudio N

Equipo multiciplinario en Espafia (Barcelona) y Noruega, cuyo tra-
bajo se basa en crear soluciones en todas las areas del disefio,
desde la arquitectura hasta los objetos cotidianos bajo conceptos
sostenibles, el uso de energias renovables, materiales ecoldgicos
y objetos recuperados.

5. Cartoon

Disefan y producen objetos de uso cotidiano transformando los de-
sechos en recursos. Sus productos sélo son hechos de materiales
100% reciclables. Disenan considerando los aspectos ambientales en
todos los niveles del proceso de produccion.

En cuanto a talleres de manualidades, hemos podido darnos cuenta a
través de esta investigacion que la mayoria son impartidos por parti-
culares en fechas determinadas. Gran parte de los talleres de manua-
lidades se ofertan via online o a través de tutoriales en Youtube.

r ¢
7 http://www.nimio-lab.es/

1111111t

FURNITUREANDPROIJECTS

8 http://www.cardboard.es/

snbnrnge

upcycling design

? http://www.gabarage.at/

mesign 5tudio®

10 hitp://www.systemdesignstudio.com/

oOg

" http://www.cartoonlab.ar/
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3.3.1 ANALISIS DE LA COMPETENCIA

@ nirmio

1. Nimio:

La marca se construye a partir de
simbolo y tipografia. El simbolo
de estilo sencillo representa dos
muebles, quizas dos mesas, em-
pleadas también en la construc-
cién del logotipo sustituyendo
las letras “n” y “m”. Esta empresa
trabaja Unicamente con la made-
ray de forma artesanal, aspecto
que representa a través de la
tipografia caligréfica utilizada con
un cierto aire infantil, lo que pue-
dellegara confundir ala gente
ya que no se sabe exactamente a
qué publico va dirigida la marca.
El color que utiliza es un azul gri-
saceo que transmite tranquilidad
y confianza.

1131111t

FURNITUREANDPROIJECTS

2. Cardboard:

Construye su marca tipogra-
ficamente. Cardboard como
bien mencionamos antes,

es un estudio de disefio de
mobiliario ecoldgico. La tipo-
grafia empleada es gruesa 'y
de gran impacto visual por no
tener contorno interior. Sus
trazos y vértices son rectos,
lo que crea una composicion
estatica y estable. Su claim
"Furniture and project", deja
claro que fabrica muebles
pero no ecoldégicamente.

gnbn rage

upcycling design

3. Gabarage:

Se trata de un logotipo, es
decir, la marca se construye
sélo por medio de tipografia
condensada y trazos curvos.
En tamanos grandes tiene
una buena lectura visual,
gracias al espacio interiory
los ojales. El color que utiliza
es el blanco que nos evoca
unidad. Se aprecia sencillez y
resulta un logotipo compac-
to, sin embargo, sélo refleja
la caracteristica principal de
la empresa, recolectar piezas
desechadas para crear nue-
vos objetos, por medio de su
claim “upcycling design”, por
lo tanto, el logotipo siempre
debe ir acompanado de este
para identificar la clase de
producto o servicio que brin-
da a la sociedad.
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mesign Studio®

4. SystemDesignStudio:

La tipografia empleada, asi
como el simbolo forman una
marca que exactamente no
reflejan las peculiaridades de
la empresa, se relaciona mas
facilmente con una compafia
de produccién audiovisual.

5. Cartoon:

Cartoon es la marca que me-
jor refleja sus valores a través
de un disefio puramente tipo-
grafico, su naming y tipografia
representan el trabajo que
ofertan que se basa en produ-
cir objetos de uso cotidiano
transformando los desechos
en recursos. Jugando con el
aspecto de la tipografia y el
naming escogido, el publico
facilmente puede situar en un
sector a la empresa.
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3.4 OBJETIVOS DE NUESTRA PROPUESTA DE NEGOCIO
* A nivel de disefo:

1. Crear una marca que represente la estructura e identidad del
nuevo negocio.

2. Desarrollar una Identidad Visual Corporativa con normas para su
correcto uso e implantacién en diversas aplicaciones.

3. Establecer una estratégia de imagen publicitaria para comunicar la
marca de forma distintiva, positiva y honesta al publico. Esta deberé
ser una estrategia global, en la que cada manifestacion, por insignifi-
cante que parezca, sea aprovechada para transmitirla y llevarla a sus
destinatarios con el fin de recordarla facilmente.

* A nivel comercial:

1. Estimular la demanda especifica de los mercados objetivos y
posicionar el producto respecto a los principales competidores.

2. Potenciar el uso del producto por parte de los clientes propo-
niendo nuevas aplicaciones.

3. Crear sensacién de oportunidad comunicando la fidelidad de la marca.

4. Diferenciarnos de la competencia.
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* A nivel social:
1. Informar sobre la existencia del producto y sus principales caracteristicas.

2. Educar e informar al publico objetivo sobre los beneficios del reci-
claje y la aplicacion de materiales desechables en nuevos productos.

3. Aumentar la participacién de la sociedad con respecto al dise-
o, asi como fomentar su importancia y dar a conocer a los gran-
des profesionales del sector.

4. Buscamos diferenciarnos de la competencia a través de una
identidad visual y verbal cercana al publico creando vinculos de
confianza.

Estos obejtivos seran alcanzados a través de una serie de componen-
tes bésicos, teniendo en cuenta, también, sus expectativas de futuro.

Por medio de estrategias crearemos vinculos de confianza con el pu-
blico, ejemplificando nuestro producto para que la gente lo encuentre
irresistible e incluso importante para sus vidas. También intentaremos
establecer en la mente del consumidor la idea de que la marca posee
una cualidad Unica que nos diferencia en el mercado.
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3.5 PUBLICO OBJETIVO

Identificar el tipo de cliente principal para la formulaciéon de nues-
tros disefos y estrategias mas adelante es esencial, pues no sélo
es vital estudiar la edad, el sexo o género de nuestro futuro consu-
midor, sino que también tomamos en cuenta las variables de com-
portamiento que hacen referencia a cosas tales como la lealtad a
la marca, sus intereses o actividades.

Se trata de un producto que puede ser adquirido por el publico
general, es destinado a toda clase de persona sin importar edad,
sexo o condicidn social o cultural.



4. DESARROLLO

. 4




proyecto se ha llevado a cabo mediante diferentes fases de

trabajo que han ido acorde con los objetivos establecidos.

Bajo un guidn preestablecido y el planteamiento del pro-
yecto, hemos especificado en primer lugar, el tipo y modelo de
negocio a desarrollar en un futuro.

De esta forma comenzamos con el desarrollo de propuestas y so-
luciones, abarcando diversas fases diferenciadas:

1. Naming

2. Isologotipo

3. Tipografias

4. Colores

5. Manual Técnico Bésico de |.V.C

6. Aplicaciones Impresas: papeleria corporativa, publicidad
exterior, marchandisign, publicidad editorial, packaging.

7. Aplicaciones Multimedia: Pagina web

“...En un mercado competitivo sobresaturado, dar relevancia
y notoriedad a una marca puede asegurar la eficacia de la ca-
lidad de un producto, servicio, grupo, individuo o articulo. La
promocién de una marca no sélo tiene como objetivo su iden-
tificacion y distincion, sino también construir equidad (el valor
de una marca o grupo)....” ”

2LANDA, Robin. Publicidad y disefio.
Las claves del éxito. Ed. Anaya Multi-
media, Madrid, 2011, p. 69
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4.1 NAMING

Para que el producto se diferencie del resto lo principal es buscar un
naming apropiado a las caracteristicas y al estilo de nuestra empresa.

Naming significa nombrar, es decir, poner nombre a una marca. La
gente no compra productos, compra marcas, de aqui la importan-
cia de crear un naming que perdure en el tiempo, que el publico
recuerde y ademads asocie a una serie de valores.

Pero sélo buscamos un nombre, necesitamos una palabra que nos
identifique y conecte con el publico, por ello, para aplicar un pro-
ceso de naming a nuestro proyecto hemos seguido una serie de
pasos esenciales:

Describir a qué nos dedicamos.

Definir el perfil de publico que nos interesa.

Concretar los valores de marca: creatividad, diversiéon, disefio y
respeto hacia el medioambiente.

Seleccionarideasy conseguir una lista reducida de posibles nombres.
Analizar adaptaciones linguisticas.

Para la eleccidn del nombre de nuestra nueva marca hemos teni-
do siempre presente un conjunto de factores:

® Extension del nombre: Siempre es mas facil de recordar un nombre cor-
to de una o dos palabras, con la menor cantidad de silabas posibles.

® L ectura y pronunciacién: Debe ser facil de leer, pronunciar e interpretar.

® Pregnancia: La mente humana tiene un periodo de interés corto
el cual no supera los dos segundos en la mayoria de los casos.
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e Significado y asociacion cultural: Debemos considerar la posibili-
dad de que nuestro mercado llegue a otras fronteras y se expanda
fuera de Canarias, por este motivo, debemos cuidar el significado
del naming seleccionado pues hay palabras que dependiendo de
donde se usen pueden tener un significado u otro.

e Creatividad: Dotar al nombre de personalidad propia.

e Legalidad: Revisar en la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas
que nuestro naming no exista ya.

Después de un listado de diversos nombres entre los descartados
Palo Palito ,Bambu Planet, Fuerte Palo o Bambu Wooden, entre
otros, el nombre designado para distinguir nuestra marca de la
competencia es:

WOODEN STICK

Traducido en espaiol significa Palo de Madera.

Se trata de un término anglosajén pues la traduccién en espariol, Palo
de Madera, es muy larga para ser usada como marca.

El ingés es una lengua utilizada internacionalmente por una amplia
gama de personas independientemente de su origen y nacién , suele
resultar mas atractivo para la gente joven. Por Ultimo, mencionar que
hace referencia claramente a la materia prima de nuestro negocio y
ademas, es facil de pronunciar.
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4.1.1 SLOGAN

Un slogan es la expresién repetitiva de una idea o de un propédsito
plubilictario resumidos y representados en un dicho. Los mejores
slogans son recordados por el publico durante un largo periodo de
tiempo, algunos ejemplos de diferentes marcas son los siguientes:

- Think Different de Apple: Director de la campana publicitaria Rob
Siltanen. El lanzamiento de esta campana triplic el valor de Apple
en un anoy los anuncios consiguieron varios premios incluyendo el
de mejor anuncio del afo.

- Just do it de Nike: Solo tres palabras reflejan la marca, sus valores y
filosofia. Wieden, fundador de la agencia Weiden&Kennedy fue quien
adapté las Ultimas palabras de Gilmore condenado a pena de muerte
en Estados Unidos.

De "Lets do it" nacid "Just do it"

- Piensa en verde de Heinneken: Potencia el color corporativa de la
marca y lo diferencia de las demas bebidas del sector, tras el lan-
zamiento de esta campafia ninguna otra bebida se atreve a usar el
color verde en las botellas.

- Vuelve a casa por navidad de Turrones el Almendro: conecta con
el publico porque se basa en la cercania de las personas en dichas
fiestas, a pesar de ser un producto que se vende por navidad su
slogan permanece durante todo el ano.

Estos son sdlo, algunos ejemplos de los muchos slogans que han
sabido transmitir de una manera éxitosa las cualidades de sus res-
pectivas marcas.

Como lema de nuestra propuesta de negocio y frase identificativa
en un contexto comercial, también hemos seleccionado un slogan
siguiendo unas pautas preestablecidas:

Debe ser una declaracion simple, breve, directa, concluyente y apro-
piada al producto y servicio que se brinda al publico.

Debe declarar los beneficios principales de la marca.

Ser original y adoptar una personalidad unica.

Hacer que el consumidor sienta deseo de adquirir el producto o servicio.
El publico debe recordarlo con facilidad.

En Woodenstick todo gira en torno a la creatividad, pues se basa en
la realizacién de diferentes objetos partiendo de un mismo produc-
to base, Woodenstick es:

IMAGINAR - CREAR - HACER

Estos conceptos deben ser transmitidos al publico de forma répida
y activa, asi pues, siguiendo la misma ténica se optd por crear un
slogan también anglosajén como IS DARING TO BE CREATIVE, que
en espafol significa, ES ATREVERSE A SER CREATIVO, sin embargo
esta alternativa se descarté por redundar en un mismo idioma.
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Woodenstick nace en las Islas Canarias y el espanol es la segunda
lengua més hablada en el mundo tras el chino mandarin. Estos fac-
tores junto al contraste que crea usar dos idiomas distintos fueron
las claves en nuestra decision.

Finalmente el slogan de Woodenstick es:
atrévete a ser creativo

Este slogan refleja la esencia de Woodenstick, un negocio que
apuesta por el disefio y la creatividad de las personas, pues no sélo
implanta en el mercado objetos de disefio propios sino que anima
a la gente a imaginar y crear algo suyo, poniendo a su disposicién
las herramientas necesarias para conseguirlo.

La nueva imagen corporativa de Woodenstick, ademas utiliza una
versién de la marca con otro lema:

exclusives design
Esta version se dirige a aquel departamento de Woodenstick destina-

do a disefnos Unicos, talleres, seminarios y conferencias realizadas gra-
cias a las colaboraciones de disefiadores individuales y asociaciones.
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4.2 PRIMERAS IDEAS

Crear bocetos con un lapiz o un rotulador fomenta la exploracién,
la busqueda de problemas, el pensamiento visual y los descubri-
mientos...Cuando creamos bocetos, el proceso de dibujo nos
permite pensar visualmente, para explorar y hacer descubrimien-
tos y para permanecer abiertos a todas las posibilidades durante
el proceso de creacion.

Asi pues, comenzamos bocetando nuestro brainstorming sobre
papel una vez definida la propuesta de negocio y el naming elegi-
do para la nueva marca comercial.

Linea 1:

Nuestra primera idea consistié en crear un logotipo acompanado
por un simbolo, de este modo se cred un personaje basado en los
palos de helado cuyos accesorios podrian ir cambiando segun las
estaciones del afio, pero esta idea se desechd méas adelante al re-
flexionar sobre aquello de “Menos es més” de Mies van der Rohe.

Linea 2:

Otra de las propuestas descartadas fue la de disefar diversas for-
mas sobreponiendo los palitos de helado, sin embargo, esta idea
no reflejé los valores establecidos anteriormente sobre la marca 'y
también se desechd.

LINEA 1
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Linea 3:

Seguidamente nos centramos en la representacion tipogréafica de
Woodenstick y sus principales caracteristicas, por lo que se lle-
vé a cabo una busqueda exhaustiva de diferentes tipos de letras
acordes a la nueva marca, reflejando modernidad, innovacion y
creatividad entre otros valores.

Se buscaron y realizaron bocetos con tipografias de Palo Seco de
tipo Geométrico como la Futura, construidas a partir de formas
simples como el circulo y el rectdngulo, y usualmente monolinea-
les. También se probaron letras de Palo Seco de tipo Humanistico,
basadas en las proporciones de las mayusculas.

Por otro lado, también se buscaron tipografias de estilo Caligréfi-
co buscando siempre contraste e intentando reflejar una imagen
frescay jovial.

LINEA 3

TIPOGRAFIAS DE PALO SECO

SF Old Republic
wooden stick

Century Gothic
woodenstick

Avenir
woodenstick

Avenir Next
woodenstick

Helvetica Neue
woodenstick

Neometric Medium
wooden stick
Opificio
WOODEN STICK

Futura
wooden stick

TIPOGRAFIAS CALIGRAFICAS

boty! Bton Akt
V7.0 A
Tobster 1.4

wooden slick

Prime Sewipt

wooden stiel:
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Linea 4: LINEA 4 LINEA 5. FASE INICIAL
Woodenstick se basa en el reciclaje de su principal materia prima, los °
palos de helado, por esta razén se crearon bocetos durante el pro- ‘I‘ ;
ceso de brainstorming intentando incorporar a la marca el simbolo W 4 @ ms ‘ C

del reciclaje para proyectar asi, una imagen respetuosa y amable con
el medioambiente. En este caso probamos la solucion de mezclar ti-
pografias de Palo Seco con trazos rectos y letras de estilo Caligrafico
como la Prime Script.

Esta opcién también fue descartada por no conseguir una unidn
total entre simbolo y tipografia.

Linea 5:

Llegados a este punto, siempre se mantuvo clara la idea de crear
contraste entre las dos palabras que conforman el nombre de la
marca por medio de diferentes tipos de letras o contraste visual en-
tre el ancho o grueso de ellas, empleando también el uso de minus-

culas y mayusculas conjuntamente. . NOOden STI C K

LINEA 5. FASE DE ELABORACION DIGITAL
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Linea é: LINEA 6 PRUEBAS DE COLOR
Por ultimo, una vez escogida la tipografia, que méas adelante co-

o
mentaremos en esta memoria, se llegd a la conclusién de crear
una imagen centrandonos tan sélo en la materia prima de Woo-
denstick, es decir, en los palos de helado con los que se forma la

idea de desarrollar esta nueva propuesta de negocio.

Asi pues, los ultimos bocetos plasman la representaciéon de un

)
palo de helado empleando una tipografia especifica y sustituyen-
do la "i" de stick por un palito inclinado.
O
Esta propuesta dio lugar al resultado final, una marca acorde a las
caracteristicas y valores de nuestra empresa.
1[5 1ST/CK




(WoodensTier

4.3 SOLUCION Y PROPUESTA DEFINITIVA

Un isologotipo debe transmitir al pdblico una gran cantidad de in-
formacion en una sola imagen sdlida y perdurable en el tiempo.

La principal caracteristica de Woodenstick no es mas que la de un
negocio que parte de la base de trabajar con un material reutiliza-
ble y Unico, innovador con las formas creadas a partir de él apostan-
do por el disefio y la creatividad.

La marca creada finalmente hace referencia a dicho material, pues su
naming queda plasmado sobre una textura vectorial imitando la ma-
dera, de este modo conseguimos comunicar de forma claray sencilla
la esencia de nuestro negocio y el servicio que presta a la sociedad.

Se trata de una imagen con una gran calidad gréfica genérica pues
su construccidn garantiza su correcta reproduccion en diversos so-
portes, ademas, funciona como elemento Unico e identificador.

Debido a una serie de variaciones en su gama cromatica, mas ade-
lante detallada en esta memoria, es un isologotipo cargado de ver-
satilidad. Esta nueva imagen gréafica posee componentes simples
y neutros que garantizan su vigencia y permanencia en el tiempo.

Es desarrollada teniendo en cuenta la posibilidad de reproduccion en
una amplia gama de sistemas de impresién: offset, serigrafia, graba-
do, laser, plotter de impresion, vinilos y telas especiales, web, etc.
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Posee un alto grado de legibilidad en los diferentes soportes a los que
se puede aplicar debido a la utilizacidon de una tipografia Sans Serif.

Gracias a la composiciéon y a la utilizacién de tipografias y colores
acordes y coherentes entre si, es considerada una imagen gréfica
con un alto nivel de pregnancia. La normalizacién del isologotipo
y la reglamentaciéon de su uso permite aplicar y articular la marca
con la posibilidad de codificar mensajes y crear sistemas.

En definitiva, es una marca facil de reconocer, presenta solucién al disefio
de una imagen jovial y fresca despertando curiosidad en el pdblico.

woodensuie

atrénete a ser creativo
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4.3.1 TIPOGRAFIAS

“..Un hito importante en la historia del disefo tipografico
ocurrié en 1816, cuando la fabrica de Caslon edité un dise-
Ao monolinea (todos los trazos eran del mismo grosor)- el
primer tipo de Palo Seco o Gético, como se le conoce en
Estados Unidos. Este tipo, que era sélo un borrador, recibié
una respuesta apagada por parte del publico, pero proba-
blemente se debié a que aparecié en una época en la que
la Letra Gruesa y los tipos Egipcios estaban inundando el
mercado...William Thorowgood fue el primero en producir
un tipo de Palo Seco en caja baja, un tipo al que llamé Gro-
tesque...Ya en 1850, el concepto flexible de disefo de ti-
pos de Palo Seco fue explotado para producirlos con pesos
diferentes y otras variaciones. Estos tipos se utilizaron ex-
tensamente en rotulacién, tanto en Europa como en Estados
Unidos, pero no fue hasta la década glse los setenta cuando
se hicieron populares en Inglaterra...”

Estos tipos se dividen en tres categorias principales: Grotescos, Geomé-
tricos y Humanisticos. También se conocen como Gothics en Estados Uni-
dosy Grotescos o Lineales en Europa.

La tipografia escogida para el diseno de nuestro logotipo es la
Haettenschweiler creada por el equipo de disefio de la fundicion
Monotype en 1995, estd basada en una tipografia aiin mas con-
densada llamada Scmalfette Grotesk, disenada por Walter Haet-
tenschweiler y que fue muy popular en la década de 1960.
Presenta un fuerte impacto visual por el peso y ancho de cada una
de sus letras. El empleo limitado de un peso diferente enriquece
nuestro disefio gracias a la adicién de un valor tonal oscuro que
contrasta con el tipo de peso regular.
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En nuestro disefio hemos empleado el uso de cajas bajas (minus-
culas) y cajas altas (mayusculas) logrando asi una perfecta combi-
nacién de caracteres y una composicién compacta y estable.

Ademés, hemos modificado el espaciado entre letras, asi como la
altura y ancho de algunas de ellas consiguiendo una mayor legibi-
lidad en la nueva imagen gréfica.

4.3.1.1 Slogan:

Un isologotipo acompanado de slogan debe dividirse en bloques
|6gicos reflejando las relaciones entre los elementos y el disefio
como un todo homogéneo.

Bajo este criterio hemos producido un disefio concluyente con un
contraste de tipos fuerte escogiendo para el slogan una tipografia
de rotulacion caligréafica llamada Cover by your Grace.

De este modo, generamos un cambio estructural combinando un
tipo de Palo Seco con otro tipo de estilo Caligréfico. Estas tipo-
grafias cuentan con pocas reglas, sin embargo, siempre se deben
usar de forma sensible y provechosa para optimizar su efecto.

En este caso, hacemos uso de la caja baja buscando un sutil cam-
bio de énfasis en el ritmo regular de nuestro disefio y evitando
que la parte inferior de la marca parezca saturado de informacion.

Estas tipografias y variaciones pueden consultarse en el Anexo de
esta memoria explicativa.

3 PERFECT, Christopher. Manual
Préactico para el disefio tipografico.
Ed. Editorial Blume, Barcelona, 1994,
pp. 19-20

4 \edse Anexo, Manual de |.V.C Woo-
denstick, p.p. 46,49
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4.3.2 COLORES

El color es un medio poderoso para transmitir emociones, ambien-
tes y reforzar el interés visual y la efectividad de un disefio.

Los colores que determinan e identifican la marca de una empresa
implican siempre el impacto que este tendré en la sociedad.

® Marca Genérica:

En esta propuesta hemos escogido una gama cromética de colores
terrosos. Hacemos uso del marrén y otros dos colores méas en diferen-
tes tonalidades creanso asi una textura vectorial que imita la madera.
El marrdn es el color de la tierra y la madera, hace referencia a la segu-
ridad, la constancia y la fiabilidad, es sdlido, reflexivo y célido.

® Marca Talleres:

Otra variante de la marca es azul, se trata de un color que nos ayuda a
controlar la mente, a tener claridad de ideas y a ser creativos. También
significa amistad y se asocia con la inteligencia y la unidad. Esta ver-
sién es destinada a los talleres organizados por Woodenstick.

MEMORIA EXLICATIVA : TRABAJO DE FIN DE GRADO

® Marca Exclusives Design:

Por Ultimo, una variante pero que tiene que ver con las colaboracio-
nes con disefadores que Woodenstick pretende crear, es la forma-
da por el color rojo y el dorado.

El color dorado, al igual que el amarillo, se le asocia con el sol, la abun-
dancia y el poder. Es un color que revitaliza la mente, las energias y la
inspiracion, aleja los miedos y las cosas superfluas.

El rojo evoca energia, vigor, fuerza, valor, capacidad de liderazgo.

En esta versidon hemos anulado la textura del fondo utilizando el rojo
como un color liso. La mezcla de estos colores y su contraste busca la
elegancia y el lujo en esta variante.
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4.3.2.1 Soportes publicitarios

Basandonos en la psicologia del color y buscando crear un dise-
fio animado, optimista y llamativo, hemos optado por emplear en
los soportes publicitarios de nuestro negocio una gama de colo-
res complementarios proporcionando mayor contraste visual en la
nueva imagen grafica de Woodenstick.

Publicidad Genérica:

Publicidad Talleres:

Publicidad Exclusives Design:

En el caso de la publicidad de Exclusives Design hemos optado por
mantener la elegancia de la marca por lo que se ha escogido un
sélo color neutro, el gris que se adapta perfectamente a los colores
ya establecidos para la variante y simboliza independencia, gran-
des dotes organizativas y estabilidad.

Esta gama cromatica y variaciones pueden consultarse en el Anexo
de la memoria explicativa.

5 Vedse Anexo, Manual de |V.C Woo-
denstick, p.p 50, 80
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de los resultados
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partir del trabajo realizado hemos puesto de manifiesto

los conocimientos adquiridos durante la titulacién del

Grado en Disefio, conocimientos que comienzan con una
visién general del problema en el que recopilamos informacién,
pasando por una serie de estrategias hasta finalmente encontrar
soluciones creativas para producir e implantar nuestro disefo.

Woodenstick nace desde cero, la idea de crear un negocio basado
en la reutilizacion de los palos de polo emerge una tarde en casa
reflexionando sobre el Trabajo de Fin de Grado.

El desarrollo general de este proyecto ha supuesto un gran de-
safio puesto que formular una idea requiere investigacion, analisis
y un pensamiento creativo y reflexivo. Sin embargo, los objetivos
planteados han sido cumplidos con éxito logrando implantar un
negocio nuevo y una marca Unica por medio de una serie de com-
ponentes trabajados en profundidad.

Woodenstick ha supuesto una gran experiencia y satisfaccion
personal, pues no sélo se ha expuesto mediante este proyecto el
aprendizaje adquirido en estos anos sino que durante el periodo
de trabajo se han obtenido otras muchas competencias culminan-
do la etapa universitaria con rotundo regocijo.

El resultado final del disefio de la marca y las directrices estableci-
das para su correcto uso y aplicacion en diversos medios, ha sido
el esperado desde un principio. Hemos logrado transmitir de for-
ma clara y eficaz la estructura, filosofia de trabajo y peculiaridades
de Woodenstick con agrado.

woonensuie

atrénete a ser creativo
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1. FINALIDAD E INSTRUCCIONES
del uso del manual

4




fin de este Manual es crear pautas para un uso correcto de la mar-

ca con la intencién de dar a conocer al publico los servicios presta-

dos a la sociedad por Woodenstick y el producto a vender, respe-
tando un disefio y una normativa en consonancia, atractiva y sugerente.

Este Manual de Identidad Grafica debe ser apreciado por sus usua-
rios como lo que es: un aliado, un valioso instrumento que facilita y
enriquece la comunicacién de Woodenstick. No obstante, se deberd
instruir también a estos usuarios sobre la importancia de un riguro-
so cumplimiento de sus prescripciones y sobre la gravedad del dafio
que un uso descuidado o negligente de estos recursos ocasionaria
a esa comunicacion y, mas ampliamente, a la imagen de la empresa.

Los contenidos de este Manual deberan ser conocidos y asumidos
plenamente por todas y cada una de las personas y servicios que
tengan, directa o indirectamente, alguna responsabilidad sobre la
comunicacién de la empresa en cualquiera de sus niveles. Para ello,
Woodenstick habra de garantizar a cada usuario la disponibilidad
permanente de la informacién para un uso correcto de cualquier
pieza o aplicacion descrita en el Manual, quedando, de este modo,
bajo la responsabilidad del usuario su efectivo cumplimiento.

Los contenidos de este Manual no podran ser modificados en ninguin caso,
reservandose la posibilidad de ampliaciones o futuras nuevas aplicaciones.



2. ELEMENTOS BASE
de identidad




2.1 MARCA PRINCIPAL

La identidad corporativa es la principal carta de presentacion de cual-
quier empresa y, como tal, debe transmitir eficazmente los rasgos o
valores que la definen y la diferencian. En la préctica, este objetivo
se consigue utilizando adecuadamente los elementos visuales que la
componen: tipografia, formas, colores, armonia del conjunto.

Para Woodenstick se ha elaborado una marca sencilla logrando
transmitir todas aquellas caracteristicas que lo definen.

Se trata en definitiva de una iniciativa emprendedora que abarca
desde la venta de productos elaborados con un Unico material es-
pecifico, hasta la realizacion de talleres ocupacionales, seminarios
y conferencias organizadas por colectivos de disefiadores.

2.2 EL SIMBOLO: PROCESO CONSTRUCTIVO
Elemento gréfico que comunica un concepto, idea u objeto.

El simbolo se compone sobre trama modular para facilitar de ma-
nera clara sus dimensiones y pueda ser utilizada como guia para
su realizacion en tamafios superiores.

El simbolo se construye a partir de dos évalos de 16 x de ancho y
20 x de alto mas dos circunferencias de tamafio menor, dando for-
ma a la silueta de un palo de helado, sustituyendo en el logotipo a

mnn

la “i” de la palabra Stick.

Las medidas establecidas estan calculadas en funcién de x, que
corresponde a una medida aleatoria.

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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VERSALITA. TIPOGRAFIA BASE

2.3 EL LOGOTIPO: wnnden s I IBK

PROCESO CONSTRUCTIVO
MODIFICACION EN LA ALTURA DE LAS MAYUSCULAS

wooden STICK

Debido a problemas de legibilidad en algunos caracteres, y con la
intencién de pulir rasgos de la tipografia base, se presenta en este
epigrafe algunas transformaciones que no sélo afectan a los carac-
teres sino también al interletraje de la marca.

Haettenschweiler- CORRECCION ESTABLECIDA EN LOS DIFERENTES CARACTERES
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abecdefghijkimnnopqrstuvwxyz
1234567830
21H“8%E/()=.,-<*+ SUPERPOSICION CON EL DISENO ORIGINAL
RESULTADO FINAL

WooaensuieLXs




2.4 LA MARCA: PROCESO CONSTRUCTIVO

Se presenta en este epigrafe la construccién gréfica de la marca
corporativa Woodenstick, determinada sobre trama modular para
facilitar de una forma clara las dimensiones proporcionales de los
elementos que componen la marca.

Para el fondo se usa una textura vectorial partiendo de un mapa de
bits tratado primero en Photoshop y seguidamente manipulado en
llustrator por medio de un calco interactivo, empleando los colores
corporativos en distintos porcentajes de tonalidad.

Las medidas establecidas estan calculadas en funcién de x, que
corresponde a una medida aleatoria. El isologotipo se establecera
siguiendo los pardmetros expuestos en el esquema.

La forma se deberé expandir y sumarla siempre a una proporcion
del 25 % de la altura de x. En cuanto a la relacion del grueso de la
linea del borde, esta debera ser siempre de 1,33% del grosor del
original digital.

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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2.5 AREA DE PROTECCION

Para facilitar una éptima percepcién de la marca, se delimita una zona
de proteccion alrededor de la cual no deberé colocarse ningin elemen-
to perturbador (otras marcas, gréficos, fotografias, ilustraciones, etc.).

Esta zona de proteccién alrededor de la marca coincide en tamano con
la altura de la caja baja de la letra "o" del isologotipo.

2.6 TAMANO MINIMO DE LA MARCA

El tamafio minimo establecido para que la marca conserve todas sus
propiedades de comprensién y legibilidad es de 26 x 6mm.

La marca acompanada de slogan no se podra usar en un tamafo
menora 37 x 11 mm.

La reduccidn en cualquiera de los casos debera hacerse a escala para asi
no crear modificacion alguna en la marca.

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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P

atrévete a sex creativo

1T mm

(WoodensTiar)
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37 mm
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2.7 TIPOGRAFIAS CORPORATIVAS Haettenschweiler: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

La familia tipogréfica escogida para el logotipo es la Haettenschwei- d I] [H [I (1] f u Il ij k I mi ﬁ 0 I] II rs t UVYWX v l
ler, se trata de una tipografia de Palo Seco que presenta un fuerte

peso visual debido al ancho de sus caracteres. La altura de la caja I 2 3 4 5 ﬁ 7 8 3 ﬂ

alta coincide con los trazos ascendentes de las de caja baja, aspecto = p= @ *

que hemos modificado en la construccion del logotipo. ?(l ! I s A a‘ / [ ] S.,-<> +

Para el slogan de la marca se utilizara una tipografia de Rotulacion
Caligréfica, la Cover by your Grace.

Oov&rg,dbyyour&mc@: P(BCDEF&HNKLMNNOPQRSTU\/WX‘IZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
1234567890
2I"ShE/()=. ->*
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2.8 COLORES CORPORATIVOS. ISOLOGOTIPO GENERICO
NORMATIVA GENERAL

Pantone 497 C Pantone 409 C Pantone 7502 C1
El color es uno de los principales

— = COM70Y 100K 78 COMS58Y 100K 49 COMB8Y35K10
elementos de reconocimiento y wnn BHSIHU@[K ‘ R86 G 38B 0 ‘ R 147 G 82 B0 R 237 G 218 B 171
memoria. La gama PANTONE se

utilizard como referencia universal
de reproduccién; la gama CMYK
para la conversién de los colores a
la gama de cuatricromia; y la gama
RGB para aplicaciones en pantalla ISOLOGOTIPO TALLERES
(presentaciones, web...)

atrévete a sex creativo

Pantone 3025 C1 Pantone 409 C Pantone 7502 C1
C100M17Y0K51 COM58Y 100K 49 COM8Y35K10

WO0OensTiE @ ©co°~ @rveme ey

atrévete a sex creativo

Se han realizado tres versiones de
la marca en distintos colores para
representar e identificar los dife-
rentes servicios que ofrece Woo-
denstick, la gama cromética que
se debe respetar en cada uno de
los isologotipos es la presentada
en este epigrafe. ISOLOGOTIPO MARCA EXCLUSIVES

Pantone 1817 C Pantone 875 C
COM90Y 100K 66 C30M40Y 170K 0

wnndenglﬂ-‘ﬂ@[:{ ' R109G27BO R192 G 154 B 93
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2.8.1 VERSION A UNA SOLA TINTA

En el caso de que necesitemos reproducir la marca en color, pero a una
sola tinta, se emplearan los ejemplos reflejados en este apartado esco-
giendo entre los presentes seguin convenga. La versiéon pluma en positi-
vo elimina la trama de fondo mientras que el monocolor en positivo man-
tiene la trama en una tonalidad del 35 %.

VERSION PLUMA EN POSITIVO MONOCOLOR EN POSITIVO VERSION PLUMA EN NEGATIVO MONOCOLOR EN NEGATIVO
L ~ Y o W g
U TSGR 7T [T ST ‘woodensiie:, B (woodensiio:

atrévete a sor creativo -
atrévete a sex creativo atrévete a ser creativo atvrévete a sex creativo

d ] [ g & ] vﬂ\_ . 0l g —
atrénete a ser creativo ;rréAv&’r& aser cmaﬂvAo - atrévete a ser creativo atrévete a ser creativo

woodenstoer \wWootensuiel AUTILTSTeRY AU ISR
exclusives o\@signs exclusives d@g]gn; exclusives designs exclusives designs



2.8.2 VERSION EN BLANCO Y NEGRO

De forma excepcional, por las caracteristicas técnicas del soporte en que
deba aplicarse, la marca monocromética podra reproducirse en blanco o
negro escogiendo entre los presentes ejemplos segln convenga.

Q Blanco
‘ Pantone Process Black C

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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VERSION EN NEGATIVO
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3. APLICACIONES IMPRESAS
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3.1 PAPELERIA CORPORATIVA

La aplicacién de un identificador sobre una papeleria o un mate-
rial de escritorio es una necesidad basica para cualquier empresa
o institucion y surge de forma inmediata al plantearse un proyecto
de Identidad Grafica. Son el soporte mas econdmico y eficaz por
su gran difusion para dar a conocer la nueva imagen.

Se considera linea basica de impresos al conjunto formado por un
papel de carta, sobre y tarjeta. Es muy importante establecer unos
criterios estables de disefo que doten a todos los soportes de una
unidad gréfica coordinada. Las marcas siempre deben reproducirse
a partir de los originales digitales.

3.1.1 NORMALIZACION DE FORMATOS Al

Los soportes de papeleria e impresos deben regirse en sus for-
matos por las Normas Internacionales DIN (adaptacion espafo-
la). Esta relacién de formatos estd formada por tres series: A2

* La serie DIN A: es la base de las demas y sus formatos estan defi-
nidos para los tamafios de papel cortado como las cartas, facturas, A3
notas internas, folletos, etc.

. . A4
* La serie DIN B: corresponde a los formatos sin cortar y se emplean
para carteles o bolsas destinados a contener materiales voluminosos. A5
Aé
* La serie DIN C: son formatos de envoltura para los impresos de la A7
serie A.
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En esta pagina se facilita la relacién de formatos en milimetros corres- GUIA DE EMBUCHADO Y PLEGADO
pondientes a las normativas DIN europeas.

También se expone en esta pagina, por medio de ejemplos graficos,
la forma més adecuada de plegar las cartas o impresos de Woodens-

tick, en funcién del tipo de sobre que se utilice para su envio.
A4
DENOMINACION  Serie A Serie B Serie C
Pliego 0 841x1.189  1.000x1.414 917 x1.297
1 594 x841 707 x1.000 648 x917
2 420 x594 500x707 458 x648
3 297 x420 353x500 324 x458
4 210 x297 250x353 229 x324 Ad
5 148 x210 176x250 162 x229
6 105 x148 125x176 114 x162 A5 "
7* 74x 105 88x 125 81x114
8 52x 74 62x 88 57x81
9 37x 52 44x 62
10 26x 37 31x 44
* En la denominacién 7, existe la DL, sobre tipo americano (220 x 110 mm)




3.1.2 TIPOGRAFIAS
COMPLEMENTARIAS

Para la composicion de los textos incluidos en
las aplicaciones impresas se utilizard una com-
binacién de familias tipogréaficas siguiendo
los criterios de uso de cada una de ellas a los
diferentes tipos de textos segun la asignacion
desarrollada en los siguientes epigrafes.

Futura Medium:

Futura Medium ltalic:

Futura Condensed Medium:

Futura Condensed
Extrabold:

Impact:

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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3.1.3 FICHA TECNICA:
PRIMERA HOJA DE CARTA

La primera hoja de carta presentara en el
lado izquierdo de la cabecera la marca Woo-
denstick sin lema.

La pagina web, la direccién postal, los datos
telefénicos y los datos legales de registro de la
empresa se sitlan en la parte izquierda inferior
como se muestra indicado en la ilustracion.

TIPOGRAFIAS:
Cuerpo de la carta:
Futura Medium 11/13 pt.

Péagina web:
Covered by your Grace Regular 18 pt.

Datos de la empresa:
Covered by your Grace Regular 9/11 pt.

FORMATO DEL SOPORTE:
DIN A4 210x297 mm.

NUMERO DE TINTAS:
4 (CMYK)/ 0

TECNICA DE IMPRESION:
Offset digital.

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Natural Countryside Almendra 100 gr.

161 mm

25 o 140 mm 35 mm
25 mm
20 woodense
36 mm
96 mm

WwWW.woodenstick.

5 mmI Gall Hervadores 12, 20 B

38208 San Cristob de La Lagina

i o

e 9225 T8 32/ bt b BT HBHBHUUUUUUUUUUUHUHU ISmm
15 mm I

U
120 mm 2mm 2 mm
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35 mm 140 mm 35 mm

3.1.4 FICHA TECNICA: FORMATO DEL SOPORTE:
SEGUNDA HOJA DE CARTA 40 mm DIN A4 210x297 mm.
La firma se sita en el lado derecho de la hoja. NUMERO DE TINTAS:

4 (CMYK) /0
TIPOGRAFIAS: TECNICA DE IMPRESION:
Cuerpo de la carta: Offset digital.
Futura Medium 11/13 pt.

PAPEL RECOMENDADO:

Papel Natural Countryside Almendra 100 gr.

175 mm

%ﬁ 32 mm

84 mm Yessica Carmenty Veldzquez
Gerente General

D0000000000000000000Y Je e
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PREVISUALIZACION

WoodensEs;

La Laguna, a 3 de Agosto de 2014

Impor aciti berumquis acesequas volorro dem ipsapel ectasperit modis pore
paristi bearit lias sum atqui officiis milis delitin ciatur? Qui int, sant parchil et andi
dolorio repedignim il ipsandendit et, et faccum disquos elesseritas accupta tibus,
officiet offici dolorporro erio et aut deris endebis ipsandel in comnis inisitatus, iur
moluptatem sinvendere oditatqui dolorib erferferepro molorep tatio. Sam quam
quia conet occatatur sequi del mi, simoles ut fugia dolo cones pro et plitibus.

Us si consed evelis ducipit quid magnam et velit volo qui coruptate am, corionse
cor aut ma dolorrumet, ut acest laudae molecerume porrum se ditat volorep
erovitas aut ipic totat omnim faccabo reperorerunt et maiorum veniminci inum
nam, optatur ibeaquis re eos mintem nullendemo verum fuga. Qui core, nossinc-
to des etur?

Iscium rectem rero modigendit, sinveles pario dus. Volupta tuscient volo dolupta-
tur restiae cataes natem quo beat porenet ut deria vent quo dolorro estis andae
consequibea doluptam hillitatur, il ium as aligendi re esequam rem lam quiatum
fugia doluptatus, ventur sim nos ut verchitatam nihictores molorit mos mod ut rest
dolorrum qui que officto offic te verro blabo. Nam difia volorepro cus milicie
nduntus sitaecerum ad quisint quam que sum la nim rerferi onsequiatur molupta
temperi aecuptas de pa soluptas ea que nus el modion et hitio. Ihil il magnis
arum quamus nullab il millab id maionsed eiciliamus dolectaest laudis dolenti
remolum hicatempe et aut di berum as aut voluptia con conet et ulpa et et
digente volo esendi tem aut isquae corerunt expeliqui omnimenist accum sinci
reictiis auda nobite pratem fugiam volo ea dolupta temquis et erum volupta
esereiusdae id quo que int, arumqui necuptas con nonseque dit res ati quidi aut
quae dolum idit aut occuptatur?

Ulparum doluptur, susandam autest ullecti onseque quo blabore mperspedit ea
eatessit et, cus. Occus. Iquaspe venis ullam lique.

WWWw.woodenstick.com
ot Horradores 3, 205

S San st L Lagna

510 do Tonaibe

OF - oW

Tol 922,56 T8 52/ 64 366 BT lll' lll'll'll

Impor aciti berumquis acesequas volorro dem ipsapel ectasperit modis pore
paristi bearit lias sum atqui officiis milis delitin ciatur? Qui int, sant parchil et andi
dolorio repedignim il ipsandendit et, et faccum disquos elesseritas accupta tibus,
officiet offici dolorporro erio et aut deris endebis ipsandel in comnis inisitatus, iur
moluptatem sinvendere oditatqui dolorib erferferepro molorep tatio. Sam quam
quia conet occatatur sequi del mi, simoles ut fugia dolo cones pro et plitibus. Us
si consed evelis ducipit quid magnam et velit volo qui coruptate am, corionse cor
aut ma dolorrumet, ut acest laudae molecerume porrum se ditat volorep erovitas
aut ipic totat omnim faccabo reperorerunt et maiorum veniminci inum nam,
optatur ibeaquis re eos mintem nullendemo verum fuga. Qui core, nossincto des
etur?

Iscium rectem rero modigendit, sinveles pario dus. Volupta tuscient volo dolupta-
tur restiae cataes natem quo beat porenet ut deria vent quo dolorro estis andae
consequibea doluptam hillitatur, il ium as aligendi re esequam rem lam quiatum
fugia dolug ventur sim nos ut verchi nihictores molorit mos mod ut rest
dolorrum qui que officto offic te verro blabo. Nam ditia volorepro cus milicie
nduntus sitaecerum ad quisint quam que sum la nim rerferi onsequiatur molupta
temperi aecuptas de pa soluptas ea que nus el modion et hitio. Ihil il magnis
arum quamus nullab il millab id maionsed eiciliamus dolectaest laudis dolenti
remolum hicatempe et aut di berum as aut voluptia con conet et ulpa et et
digente volo esendi tem aut isquae corerunt expeliqui omnimenist accum sinci
reictiis auda nobite pratem fugiam volo ea dolupta temquis et erum volupta
esereiusdae id quo que int, arumqui necuptas con nonseque dit res ati quidi aut
quae dolum idit aut occuptatur?

Ulparum doluptur, susandam autest ullecti onseque quo blabore mperspedit ea
eatessit ef, cus. Ut acest laudae molecerume porrum se ditat volorep erovitas aut
ipic fotat omnim faccabo reperorerunt et maiorum veniminci inum nam, optatur
ibeaquis re eos mintem nullendemo verum fuga. Qui core, nossincto des etur.

Ulparum doluptur, susandam autest ullecti onseque quo blabore mperspedit ea
eatessit et, cus. Occus. Iquaspe venis ullam lique.Ulparum doluptur, susandam
autest ullecti onseque quo blabore mperspedit ea eatessit et, cus coruptate am,
corionse cor aut ma dolorrumet. Nam ditia volorepro cus milicie nduntus
sitaecerum ad quisint quam que sum la nim rerferi onsequiatur molupta temperi
aecuptas de pa soluptas ea que nus el modion et hifio. Ihil il magnis arum
quamus nullab il millab id maionsed eiciliamus dolectaest laudis dolenti.

Yessica Carmenty Velézquez
Gerente General

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO

59




3.1.5 FICHATECNICA:
TARJETAS DE VISITA GENERICAS

La composicion y disposicion de los ele-
mentos graficos y tipograficos de las tarje-
tas de Woodenstick se realizard de acuerdo
con las cotas y las instrucciones que se ex-
ponen en la ilustracion.

Las fotografias del reverso cambiaran cada
cierto tiempo creando asi una coleccion de
tarjetas de visita.

TIPOGRAFIAS:
Direccion:
Covered by your Grace Regular 6pt.

Péagina web:
Covered by your Grace Regular 8 pt.

Diseno: Impact 17 pt.
Decoracion: Impact 10 pt.
Manualidades: Impact 8,5 pt.
Talleres: Impact 14 pt.
Ocupacionales: Impact 8 pt.

FORMATO DEL SOPORTE:
71x42 mm.

NUMERO DE TINTAS:
4/ 4 (CMYK)

TECNICA DE IMPRESION:
Litografia Offset.

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Natural Countryside Almendra 300 gr.

ANVERSO
11 mm 49 mm 11 mm
e A
10 mm
= ;rév&'m A 5er creativo
Calle Herradores 12, 2° B - 38208 San Cristobd de La Laguna
Santa Oruz de Tenerife Td. 922 5 18 32 / bkt 36k 5
I 5 mm
\. J
REVERSO
5 mm
I 5 mm
ECORACION
MANUALIDADES
42 mm

TALLERES

OCUPACIONALES

7mm[

I5 mm

5 mm 7 mm 51 mm

PREVISUALIZACION
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3.1.6 FICHA TECNICA:
TARJETAS DE VISITA PERSONALES

La composicion y disposicion de los elemen-
tos gréficos y tipograficos de las tarjetas de
Woodenstick se realizard de acuerdo con las
cotas y las instrucciones que se exponen en
la ilustracion. La marca debera ser impresa
en Barniz Uvi.

TIPOGRAFIAS:
Direccion:
Covered by your Grace Regular 7pt.

Cargo:
Covered by your Grace Regular 7,5 pt.

Nombre y apellido:
Haettenschweir 16 pt.

Email y teléfono:
Covered by your Grace Regular: 7,5/ 9,5 pt.

Direccion:
Covered by your Grace Regular 6pt.

FORMATO DEL SOPORTE:
72x42 mm.

NUMERO DE TINTAS:
2 (Pantone 497 C + Barniz Uvi)/ 0

TECNICA DE IMPRESION:
Serigrafia.

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Keaykolour Arena 300 gr.

13 mm

72 mm

4 1\

aerente Generd atrévete a ser creativo

YESSICA 3,2 mm

yekal139_06@hotm dilcom

Tel. 922 56 18 32 / bb4 36k 157 www.woodenstick.com

Calle Herradores 12, 2° B - 38208 San Cristobd de La Laguna - Santa Cruz de Tenerife

g J
*r—2 *r—
5 mm 5 mm

1,72 mm
5 mm

PREVISUALIZACION
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3.1.7 FICHA TECNICA:
SELLO DE CAUCHO

Se presenta en este epigrafe un ejemplo de
sello para la empresa. Todos los sellos im-
primiran en tinta sepia o similar.

FORMATO DEL SOPORTE:
70X27 mm.

(WoolensTiEx,

CIF - G 094754382

3.1.8 FICHA TECNICA:
SOBRE DIN DL

Los sobres DIN DL se utilizarén sin ventana
y con solapa recta. La marca se situard en la
parte inferior izquierda en version pluma y
en la solapa la pagina web de la empresa.

TIPOGRAFIAS:
Pagina web:
Covered by your Grace Regular 36pt.

FORMATO DEL SOPORTE:
220x110 mm.

NUMERO DE TINTAS:
1 (Pantone 497 C)/ 0

TECNICA DE IMPRESION:
Litografia Offset.

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Kraft.

A4

10mmI

17 mm

10 mm

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO

WO AIHSUZPoOM MMM

\woodensioes

o———o——20

10 mm 75 mm

220 mm

110 mm
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3.1.9 FICHA TECNICA:
SOBRE MEDIANO DIN C5:

Los sobres de mediano formato se utilizaran
sin ventana y en vertical, con solapa recta.
Los elementos de identificacidén siempre se
situaran en la base referenciada en las cotas
de las ilustraciones.

TIPOGRAFIAS:
Pagina web:
Covered by your Grace Regular 36pt.

FORMATO DEL SOPORTE:
162x229 mm.

NUMERO DE TINTAS:
1 (Pantone 497 C)/ 0

TECNICA DE IMPRESION:
Litografia Offset.

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Kraft.

28 mm

10 mm

WO A01HSUZPOOM MMM

229 mm

WO0densTiE:

P e A P

162 mm

30 mm

23 mm
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A5

A4
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3.1.10 FICHA TECNICA: 50 mm
SOBRE BOLSA:

Los sobres grandes mantienen las mismas WOYAOHSUFPOOM MMM

caracteristicas de disefio que los anteriores.

10 mm

50 mm

TIPOGRAFIAS:
Pagina web:
Covered by your Grace Regular 36pt.

FORMATO DEL SOPORTE: Wﬂﬂdengﬂﬂ‘[]@[@ 29 mm

229x324 mm. T T

NUMERO DE TINTAS:
1 (Pantone 497 C)/ 0

324 mm A4

TECNICA DE IMPRESION:
Litografia Offset.

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Kraft.

229 mm
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PREVISUALIZACION
WO A1+5UZPOOM MMM
_ | UL STER
WO A1+5UZP0OM MMM e e
o
\Woodensioex;
W02 A4S U2P0OM MMM

(WoodensTie
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3.1.11 FICHA TECNICA:
FACTURA:

Se presenta en esta pagina la guia bésica de
maquetacion de la hoja de factura.

Toda la impresion se realizaré a una sola tin- 172 mm
ta en diferentes porcentajes.

10 mm

www.woodenstickcom ... |
I 5 mm

Y e W —~
TIPOGRAFIAS: - XW““[IE“S‘H’[]@[@ s swioniagme | | FORMATO DEL SOPORTE:

Datos del clientes: e S16 do Tonerife 172x211 mm.
OIF - G 094794382

Covered by your Grace Regular 8 pt. Tdl. 922 5b 18 32 / b 3bb 131 .
H4mm NUMERO DE TINTAS:

Datos del producto: Cllente: NF: Gonrolne 0000 1 (Pantone 497 C)/0
Impact Regular 8pt. onicio: P Focha 11 mm ) )
UNIDAD UNIDAD CONCEPTO - REFERENCIA PRECIO IMPORTE TECNICA DE IMPRESION:
CONCEPTO Offset Bobina

PRECIO 33mm [
IMPORTE PAPEL RECOMENDADO:
TOTAL BRUTO 36 mm Offset Cyclus (100% reciclado)
DESCUENTO
1.G.IC

TOTAL - TOTALBRUTO DESCUENTO 161¢ | ToTAL
% ‘

BASE %  IMPORTE RF

Impact Regular 6pt. 13 mm
BASE

%

IMPORTE

R.F

11 mm 25 mm 86 mm 19 mm 20 mm 11 mm

Péagina web:
Covered by your Grace Regular 11 pt.

Datos de la empresa:
Covered by your Grace Regular 8/10 pt.
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25 mm 89 mm 25 mm
3.1.12 FICHA TECNICA: 25 mm
HOJA DE FAX: 38 mm
Toda la impresion se realizard en negro con wnndenvg'ﬁ‘ﬂv[gm
la marca de Woodenstick situada en la par- 20/ mm A )L UL an
te superior izquierda de la hoja. —
., . ., 24 mm

La composicion y disposiciéon de los ele-
mentos tipograficos del fax se realizard de Focha
acuerdo con las cotas y las instrucciones A I Enviar &
que se exponen en la ilustracidn. A la akoncion de

Ubicacion de la oficina:

De:
TIPOGRAFIAS: Uvicacion de la oficina: FORMATO DEL SOPORTE:
Fax: Nimro do oono DIN A4 210x297 mm.
ImpaCt R99U|ar 33pt Totd de phginas inchida la portada: .
Cuerpo de / faX' urgente O Responder pronto O ComenatarrQO ovisar O Pacasuinformacion O QV%INMERO) /DOE TINTAS:

: egro
Futura Medium 11/13 pt. 19 mm
TECNICA DE IMPRESION:
Datos del fax: Offset digital.
Covered by your Grace Regular 11 pt.
PAPEL RECOMENDADO:
Pagina web: Offset de 90gr.
Covered by your Grace Regular 18 pt. 75 mm
Datos de la empresa:
Coveredby your Grace Regular 9/11 pt.
5 I WWW.woodenstick.com
g{;i%i%gg;:fm Laguna
; e PEORRREE R fe o
]

2 mm 2 mm
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PREVISUALIZACION

WO0HensiGKx Fax

P P

Fecha

Enviar &

K la atencion de:
Ubicacion de la oficina:
De:

Ubicacion de la oficina:
Nimero de teléfono:

Totd de paginas incluid 4 la portada:

urgente O Responder pronto O ComenatarrQ evisar O Parasuinformacion O
~ WWWw.woodenstick.com
Calle Herradores 12, 2° B
38208 San Cristobd de La Laguna
o . o> SIC de Tenerife
OIF - G 0MT54382
Tel 922 56 18 32 / 6ot 366 151
Cliente: NIF: Control n° 0000
Domicilio: Pay: Fecha:
UNIDAD CONCEPTO - REFERENCIA PRECIO IMPORTE
Www.woodenstick.com
Galle Hervadores 12, 2° B
38208 San Cristbd de La Laguna
SIC de Tenerife TOTAL BRUTO DESCUENTO 161C TOTAL
OF - G 0954382 % ‘ ‘

Tal. 922 56 T8 32 / bt 366 151 ‘ ‘
BASE % IMPORTE  RF



3.1.13 FICHA TECNICA:
CARPETA DE USO INTERNO:

Se presenta en esta pagina un modelo de
carpeta de uso interno para la empresa. Su
formato plegado es de 230x346 mm. En este
caso la marca serd reproducida en Barniz Uvi
al igual que el lema en la parte interior de la
carpeta, la composicién y disposicién de los
elementos gréficos y tipograficos se realizara
de acuerdo con las cotas y las instrucciones
que se exponen en la ilustracion.

TIPOGRAFIAS:
Pagina Web:
Covered by your grace Regular 72 pt.

Datos de la empresa:
Covered by your grace Regular 18/20 pt.

Atrévete a ser:
Covered by your Grace Regular 72pt.

Creativo:
Covered by your Grace Regular 136 pt.

FORMATO DEL SOPORTE:
316x230 mm.

NUMERO DE TINTAS:
6 (CMYK + Pantone 497 C + Barniz Uvi) / 2
(Pantone 497 C + Barniz Uvi)

TECNICA DE IMPRESION:
Offset + Serigrafia.

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Keaykolour Arena 300 gr.

102 mm

QIINISUBPOOM)

_ wwwwoodenstick.com

Calle Herradores 12,2° B

38208 San Cristobal de La Laguna
SIG de Tenexife

Tel 922 5b T8 32 / bbd 3bb B1

102 mm

41 mm
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creativo

25 mm 23 mm 10 mm 25 mm

TIRA

RETIRA

102 mm

54 mm

93 mm




Woodensiiex

PLEGADO

316 mm

230 mm

47, 5 mm
249 mm

128 mm
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230 mm
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216 mm 216 mm
62 mm
3.1.14 FICHA TECNICA: ) TROQUEL
CARPETA DE USO GENERICO: b
Se presenta en esta pagina otro modelo de
carpeta de uso genérico sirviendo también
como carpeta de promocién para el publico. 144 mm 305 mm
Cada departamento de Woodenstick cuen-
ta con su propia carpeta representada por la
gama cromatica establecida en este manual.
Las fotografias deberdn cambiar cada cierto
tiempo al igual que en las tarjetas de visita. 66 mm
TIPOGRAFIAS: {77 mm .
Pagina Web: o
Covered by your grace Regular 55 pt. ,
30 mm 154 mm 30 mm
Datos de la empresa:
Covered by your grace Regular 16/12 pt.
FORMATO DEL SOPORTE PLEGADO:
216x305 mm.
NUMERO DE TINTAS:
4 (CMYK)/0
TECNICA DE IMPRESION:
Litografia Offset.
PAPEL RECOMENDADO: S
Papel Natural Countryside Almendra 250g.
WIIIIIIEIIS‘U’U[E[K 30 mm

44140UsL 9P 0/ - VUNDO V] 9P IDAQ44L) DS 0TI - G o ‘U SeA0pANH W)
Lel 9% ¥/ 26 8L 94 T2 YL ]00 mm ]0 mm
WO AOUSUIPOOMMMM /-
E E [10 mm
Il Il
-
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wWoodensiex:

W00 A0145UFPOOM MMM
a

. ﬂl!ll%‘[l’[]@[({

PR G R e e e AR (e e e PN S U S G
; R U S R R AMBRER e St A i

L a9 S - VUG 1 2 WIS OSSO -9 .0 S0P )
Lel M 499/ 76 8L 94 T2 1oL

WODA0145UZPOOM MMM
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3.2 INDUMENTARIA CORPORATIVA

3.2.1 INDUMENTARIA PARA MUJER
GENERICA DE WOODENSTICK

Se presenta en este apartado la identidad
visual del vestuario laboral corporativo del
personal de Woodenstick.

(WoodensTe

atrévete a ser creativo

POLO:
Sistema: Bordado en Blanco.

SUETER:
Sistema: Serigrafia.

GORRA:
Sistema: Serigrafia.

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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atrévete a ser creativo
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3.2.2 INDUMENTARIA PARA HOMBRES
MONITORES DE WOODENSTICK

\WoodensToe

atrévete a ser creativo

WOOHensiicx
WoodensTiex

POLO:
Sistema: Bordado en Blanco.

SUETER:
Sistema: Serigrafia.

GORRA:
Sistema: Serigrafia.
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3.2.3 INDUMENTARIA PARA
HOMBRES DE EXCLUSIVES DESIGN

LT STHER

 excusives designs

POLO:
Sistema: Bordado en Blanco.

SUETER:
Sistema: Serigrafia.

GORRA:
Sistema: Serigrafia.




wnndengﬂ[]@[x MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO 77

3.3 VEHICULO CORPORATIVO

En este apartado se desarrolla, a modo de ejem-
plo, la aplicaciéon de los signos de identidad cor-
porativos a vehiculos, acorde con los criterios es-

‘ — -
tratégicos adoptados por Woodenstick. xwundengﬁ[]@[@

e A

atrévete a sex creativo

La marca se reproducira a partir de los archivos di-
gitales originales, aplicadas en vinilos homologados. J

= | Www.woodenstick.com Tel. 922 96 18 32 1 b4 3b bl 31 g
{

(WoodensTiz:,

e A

atrévete a sex creativo

Tel. 922 %6 18 32 / b4 3b bl 31 www.woodenstickcom | =
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3.4 PUBLICIDAD EXTERIOR

La publicidad exterior es aquella destinada a un publico indeter-
minado utilizada en lugares publicos. Se trata de un medio activo
las veinticuatro horas del dia los siete dias de la semana. Se sitta
como segundo medio de penetracidon en Canarias, sélo por de-
bajo de la televisién y por encima de la radio, revistas, internet,
diarios, suplementos y cine.

En los siguientes epigrafes implantamos una serie de criterios es-
tables de disefio dotando a todos los soportes de una unidad gra-
fica coordinada.

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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3.4.1 GAMA CROMATICA
COMPLEMENTARIA

En el proceso de disefio, la composicion da for-
ma al contenido. La coherencia de la composi-
cién depende de codmo se ordene y se de forma
a ese contenido a través de elementos formales
(lineas, formas, colores, valor y textura).

En este sentido buscamos a través de un
contraste visual de colores complementarios
una diferenciacién, un valor que realce las di-
ferentes actividades y servicios que desarro-
lla Woodenstick.

En este epigrafe se facilitan por lo tanto, los cé-
digos de los colores complementarios usados
Unicamente en aplicaciones impresas, electré-
nicas y multimedia de publicidad.

PUBLICIDAD GENERICA

Pantone 116 C
COM16Y100KO
R255G211BO

Pantone 2627 C
C77M100Y 0K 31
R77 G25B 101

Pantone 497 C
C100M 17 YOK 51
ROG87B129

PUBLICIDAD TALLERES

Pantone 123 C
COM24Y94KO0
R253G198BO0

Pantone 151 C
COM48Y95KDO0
R244 G151 B 18

Pantone 298 C
C69M7Y0OKDO
R47 G180 B 233

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO

PUBLICIDAD
EXCLUSIVES DESIGNS

S

Pantone 422 C
COMOYOK33
R192 G 192 B 192
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3.4.2 ROLLUP —

Expositor portétil autoenrrollable.

La composicion y disposicién de los elementos gréficos y tipograficos
se realizard de acuerdo al ejemplo que se expone en la ilustracion.

La mancheta nunca deberéa superar 1/3 del alto total del formato. Sl

FORMATO DEL SOPORTE: 2000X850mm

RESOLUCION: 100-150 ppp.

NUMERO DE TINTAS:
7/0

TECNICA DE IMPRESION:
Plotter, impresion digital.

PAPEL RECOMENDADO:
Tejido de poliéster de 260gr.




3.4.3 VALLA PUBLICITARIA

Las vallas en exteriores deben poder comprenderse rapidamente y
leerse en cuestiones de segundos desde la distancia. Ademas, debe
ser lo suficientemente atractiva para llamar la atencién del publico.
Este medio ayuda a conducir a la gente hacia la pagina Web.

Se presenta en este epigrafe un ejemplo de valla publicitaria para la
empresa Woodenstick. Nunca se podréd modificar la tipografia ni utili-
zar otra que no aparezca en este manual de Identidad Visual Corpora-
tiva. Siempre se respetaré la gama cromatica expuesta dentro de este
manual. Por el contrario, la composicién y ubicacion de los elementos
si podran variar, siempre y cuando no ocasionen dafos en la imagen
y comunicacion visual de la empresa.

FORMATO DEL SOPORTE: 8x3m
RESOLUCION: 100-150 ppp.

NUMERO DE TINTAS:
7/0

TECNICA DE IMPRESION:
Plotter, impresion digital.

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Trisolvente de 120gr.

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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3.4.4 MARQUESINA

El tranvia de Tenerife cuenta actualmente con
25 paradas distribuidas en 2 lineas a lo largo
del &rea metropolitana de Tenerife.

Mensualmente, més de 1.200.000 personas
utilizan el tranvia como medio de transporte,
habiéndose convertido en una de las princi-
pales opciones de transporte en la isla... La
novedad de los soportes, su asociacién con
un medio de transporte de gran éxito en la
isla y su altisima visibilidad, asi como su di-
versidad de aplicaciones, garantizan el éxito
de sus campanas o las de sus clientes.

Las marquesinas estan situadas al lado de las
cristaleras de las paradas, con un tamafio de
1,58x1,23 m, visibles también por la noche,
debido a la iluminacién interior. Disponible
para paradas con andén central (rotulacion
en ambas caras) y paradas con andenes ex-
teriores (rotulacion cada una de ellas en la
cara interior hacia el tranvia).

Se presenta en este epigrafe un ejemplo de mar-
quesina para las paradas del tranvia de Tenerife.

Nunca se podrd modificar la tipografia ni
utilizar otra que no aparezca en este manual
de Identidad Visual Corporativa. Siempre se
respetara la gama cromatica expuesta den-
tro de este manual.

Por el contrario, la composicién y ubicacion
de los elementos si podran variar, siempre y
cuando no ocasionen dafios en la imagen y
comunicacion visual de la empresa.

FORMATO DEL SOPORTE: 1200x934 mm
RESOLUCION: 100-150 ppp.

NUMERO DE TINTAS:
7/0

TECNICA DE IMPRESION:
Plotter, impresion digital.

PAPEL RECOMENDADO:
Vinilo Monomérico Laminado Mate.

£
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3.4.5 MUPI

Soportes publicitarios ubicados en las calles mas concurridas de las
ciudades. Tienen funcionalidad de retroiluminacién y dispone de dos
caras que se pueden contratar de forma independiente.

La composicion y disposicidn de los elementos gréficos y tipogréfi-

cos se realizard de acuerdo al ejemplo que se expone en la ilustra-
cién. La mancheta nunca debe superar 1/4 del alto total del formato.

FORMATO DEL SOPORTE: 1580X1230 mm
RESOLUCION: 100-150 ppp.

NUMERO DE TINTAS:
7/0

TECNICA DE IMPRESION:
Plotter, impresion digital.

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Trisolvente de 120gr.

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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PREVIZUALIZACION. PARADA DEL TRANVIA
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3.5 PUBLICIDAD EDITORIAL

3.5.1 ANUNCIOS EN PRENSA

A través de la prensa Woodenstick puede comunicarse con mi-
les de personas al mismo tiempo. Para aprovechar al méaximo las
posibilidades de este medio en este Manual se establecen a con-
tinuacion, referecncias y modelos muy claros. Se éxito dependera
en gran medida de que quienes deben aplicarlas entiendan que
estas normas estan concebidas, no sélo en beneficio de laimagen
de la empresa, sino también para facilitar y guiar la labor de con-
cepcidn, maquetaciéon y reproduccion de toda clase de anuncios
en prensa. En este sentido, hay que indicar que en ningun caso los
identificadores de Woodenstick podran ser reproducidos a partir
de un original imperfectamente digitalizado.

3.5.1.1 Robapaginas: Periédico Diario de Avisos
La composicion y disposicidon de los elementos gréficos y tipografi-

cos se realizard de acuerdo al ejemplo que se expone en la ilustra-
cién. La mancheta nunca debe superar 1/5 del alto total del formato.

FORMATO DEL SOPORTE: 8x5 médulos
PUBLICIDAD: 8x5 médulos / 320x242mm
RESOLUCION: 180-200 ppp.

NUMERO DE TINTAS:
4 (CMYK)

ig (woodensroe:

TECNICA DE IMPRESION: wwwoodmﬁck_wm AFToNETe 4 507 Creativo
Huecograbado
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3.5.1.2 Mediapéagina: Periddico Diario de Avisos

45 ", da Domingo. 26 de diciembre de 2010

La composicion y disposicidn de los elementos gréficos y tipogréfi-

cos se realizard de acuerdo al ejemplo que se expone en la ilustra- TEN. CUIDADO Y NO RESBALES !
cién. La mancheta nunca debe superar 1/3 del alto total del formato. %chﬁ‘;ﬁ;;,‘ﬁ” M’z‘é ke

FORMATO DEL SOPORTE: 8x5 mddulos
PUBLICIDAD: 4x5 mddulos / 240x158mm

RESOLUCION: 180-200 ppp.

NUMERO DE TINTAS:

4 (CMYK) Fellces F |estas Nawdenas

Z z
TE C N I CA DE I M P R E S I O N > Manuel Darlas rias figuras supervivientes del  Ulises, la més afamada serie de  publica un libro de grandes genial historietista esel impres-
° Santa Cruz de Tenerife TBO.Blancoyaera la cabecera catalana, reali- léminas titulado La Barcelona  cindible y especial invitado de

un notable puntal de lainmor-  zando un ejemplar seguimiento  de Blanco, que constituye una  esta pégina para materializar,

H ueco g ra b a d (@] José Maria Blanco Ibarz (Bar- ~ tal revista cuando, ala muerte  de la obra troncal del artista  obra maestra de lailustracién  en un extraordinario chrismas,

celona, 1926) es, junto con de Benejam, se le pide que sea  desaparecido. Hace afios, ya  de humor hispana. la felicitacién navidefia a los
Muntafiola, una de las legenda- el continuador de La Familia jubilado, el dindmico dibujante Como todos los afios, el lectores de Historieta.

B e ~ (Woodenstizz

wwwwoodenstickeom  OCUpAcionales TTINETe 8 sor CroaTNe.
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3.5.1.3 Faldén: Periodico Diario de Avisos EUID EL ANO DE LOS BROTES. REPRESENTANTES DE LA ECONOMIA CANARIA
S RECIBEN LA LLEGADA DE 2010 CON ILUSIONY GANAS DE TRABAJAR

La composicion y disposicidn de los elementos gréficos y tipografi- R O SR I8 . S S ——
cos se realizard de acuerdo al ejemplo que se expone en la ilustra-

cién. La mancheta nunca debe superar 1/2 del alto total del formato.

FORMATO DEL SOPORTE: 8x5 mddulos

DECANO DE LA PRENSA DE CANARIAS gl 1, Mirmera L16TH
FUNDAD EN SANTA CRUEZ DE LA FPALMA EN 1850 1e

Zerolo: “EI PGO garantiza .o

del Norte y el

el dereChO de lOS VeCinosn Sur estaran

listos en 2012

PUBLICIDAD: 2x5 mddulos / 78x242 mm
RESOLUCION: 180-200 ppp.

NUMERO DE TINTAS:

4 (CMYK) » Los redactores del Plan » El alcalde y Luz Reverdn » El abogado Felipe Campos i
afirman que la ley impide sacar  tachan de falso que estos denuncia en la Fiscalia afadidos | arquirecusrions para Ios hoepi-
de ‘fuera de ordenacion’ a los inmuebles no se puedan al texto digital del PGO que valees chel e y el Sug yvoivid

adar una fecha para su puesta

TE'CN IC A D E I M PR E S Io' N.' pisos afectados desde 1992 hipotecar, comprar ¢ vender sUman dos megas.  magmaszys | Lo Sl
Pigima 20

Jjunio de 2002

Huecograbado ECONOMIA i T
5 Saan
Mas de 250 B
e L j Las agencias d¢
vuelos sufren ity At
- rebajar las tasas dos
retrasos en el | £ g 0SS, migwans
Archipiélago
DEPORTES
e : mpystichans
i T dez :

L TasAdos por restric La cruz deja qI.IESLlfl'E molestias
chonas del crafi ey mal ¥ descarta volver
Cemipo, segin confirmd AENA, Ia catEdra' ante el Barca. pugms 38
Los de la provincia de Santa
croz de Tenerife fieron los El simbolo ‘se resistid’
miés afectados con 172 demo (

Islu. q‘ue rondaron enu‘elA#S ¥ a abandonar la CUPU'B. MANANA MO HAY DIARIO

G0 minuos, CCexigit ayer la
comparecencia urgente en el

. Las obras de reposicién
duraran todo 2010. rigina s

Coma 8 tradicsenal anla prensa
= maftana viermes, dfa de

Congreso del ministno de A sen, no 32 publics DIARID

Fomento, Josd Blanco, pars IDE AVISOS. E1 sdbrico prinimg
que rinda cueneas por los efec- wiveramins 3 rusestra otz en los
s del conflicto de los contro- (punitos de vents habitisies.

lachores admecs,

(woodensuuz)

<

¥ TENERIFE pigia 2 B LA FALMA pigma 13 B OPINIOH pigea 18 B POLITICA g 21 9 ECONCHIA pigina 23 SOCIEDAD pigma 28 B LOTERIAS pigina 36 § DEPORTES pagina 479 CULTURAYDC pigia 56




3.5.2. CARTEL

El cartel es un medio de difusion que permite llegar a gran cantidad
de publico, sin necesidad de invertir grandes recursos. Se presenta
en este epigrafe un ejemplo para la empresa.

Todos los carteles deben ir acompafados de una fotografia a san-
gre y de la incorporacion de la mancheta a 1/4 del alto total del for-
mato respetando la ubicacién de los elementos y la gama cromética
corporativa especificada en este manual.

FORMATO DEL SOPORTE: 34,4x49,4 cm IMPOSICION EN PLIEGO
1 2

IMPOSICION EN PLIEGO DE: 70x100 cm en el que caben 4 carteles

sumando 3 mm de sangre por cada uno de sus lados.

RESOLUCION: 300 ppp.

NUMERO DE TINTAS: 3 4
4 (CMYK)/0

TECNICA DE IMPRESION:
Litografia Offset

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Mistral Countryside Artico 250gr.

:
= n u

Www.woodenstick.com
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3.5.3. TRIPTICO
Folleto informativo doblado en tres partes.

En este epigrafe se muestra a modo de ejem-
plo el diseno de un triptico troquelado para la
empresa acompanado de un llavero promo-
cional. Nunca se podra modificar la tipografia
ni utilizar otra que no aparezca en este manual,
ademas, siempre se respetara la gama croma-
tica expuesta anteriormente. Por el contrario,
la composicién y ubicacién de los elementos si
podran variar, siempre y cuando no ocasionen
danos en la imagen y comunicacién visual de
la empresa.

FORMATO DEL SOPORTE DESPLEGADO:
244x160 mm

IMPOSICION EN PLIEGO DE: 70x100 cm en el
que caben 16 tripticos sumando el espacio de 3
mm de sangre por cada lado en los 16 folleto.

RESOLUCION: 300 ppp.

NUMERO DE TINTAS:
4/4 (CMYK)

TECNICA DE IMPRESION:
Litografia Offset.

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Natural Countryside Almendra 250gr.

IMPOSICION EN PLIEGO

160 mm

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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ANVERSO REVERSO

i

l i

(Woodensme:,

P -

'a’rréve/i-e/ A ser creativo

*

Calle Herradores 12, 2° B - 38208 San Cristobal de La Laguna
Santa Oruz de Tenerife Tel 922 56 18 32 / bb4 3bb 3
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TIRA

(WoolensTies,

Woodenstick no s6lo vende ¢l

producto acabado, 5ino que ademas,

Actuaimente, no existe ninguna empresa en Espaiia a nuestra tienda cuenta con un espacio
gran escala destinada a fabricar productos de disefio, destinado a la oferta de Kits de

empleando 105 conocidos palos de polo 0 helado y que montajes con materiales y herra-
tan cominmente desechamos en nuestra vida cotidiana. mientas de confeccion, palitos de

madera, cola y utensilios de corte
Woodenstick reutiliza este material llegando a crear con Nnecesarios en su interior para que ol

ellos auténticos objetos de decoracion, juguetes y un sin comprador, si asi lo desea, pueda
fin de productos Utiles para toda clase de piblicos. manipular y armar por si mismo, el

disefio adquirido contando con un
Se trata, por tanto, de un tipo de tienda de especiali- manual de instrucciones.
dad, pues nuestra empresa mangja una linea limitada de
productos con surtido profundo dentro de esa linea,
desde juguetes para nifios hasta lamparas, e5pejos y
toda clase de objetos de decoracion para nuestro hogar
u oficina partiendo del mismo material, 105 palitos de
helado o madera.

s = * DECORACION
TALLERES

atrévete a
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RETIRA

TALLERES OCUPACIONALES .I wnnden@ﬂg@[&

atvévete a sex creativo
Si te qustan 1as manudlidades Unete a nuestros talleres

destinados a para niitos y adultos con monitores que quian y

supervisan tu aprendizaje.

Woodenstick considera la importancia que debe tener una
s0ciedad en iqualdad de condiciones y apuesta por la
participacion completa de |a persona con discapacidad, por lo
que ademds, se redlizan talleres ocupacionales para sujetos
con ciertas deficiencias fisicas, mentales o intelectuales.

Esto ademas, supone la

‘.. - integracion laboral en la

’ : s0ciedad de colectivos
’

‘ con dificultades fisicas
0 mentales en ri@ego
ae exclusion

Slguenos en:

f Calle Herradores 12, 2° B - 38208 San Cristobal de La Laguna .
Santa Cruz de Tenerife Tel. 922 56 18 32 / bt 3bb 13 www.woodenstick.com
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3.6 PACKAGING SEPARADOR DE 3 mm

153 mm
. o . 40 mm ¢ ¢

Se refiere al empaque o recipiente que contiene productos de manera _— 25 mm
temporal con la funcién de agrupar, manipular, transportar y almacenar. [ 10 mm I’—L .
3.6.1 FICHA TECNICA: PACK

40 mm
En este epigrafe se presenta el plano y disefio de una caja contene-
dora o pack de 100 palos de helados mas cola para venta el piblico | | [ I
en tienda especifica o venta al por mayor. El sistema de fijacién de los 112mm
elementos a la caja se realizard a través de bridas sujetas a una ban-
deja inferior.

112 mm
NUMERO DE TINTAS:
1 (Pantone 497 C)/ 0
TECNICA DE IMPRESION:
Serigrafia
PAPEL RECOMENDADO:

Cartén de fibras recuperadas

BANDEJA INFERIOR
153 mm

© © 112mm

40 mm
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PREVISUALIZACION
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3.6.2 FICHA TECNICA: KIT

En este epigrafe se presenta el plano y disefio de un kit de herramien-
tas, compuesto por 100 palos de helado, cola, papel de lija, pinzas y
una herramienta de corte para la confeccidn de objetos decorativos y
funcionales. El sistema de fijacién de los elementos a la caja se realiza-

ré a través de bridas sujetas a una bandeja inferior.

NUMERO DE TINTAS:
1 (Pantone 497 C)/0

TECNICA DE IMPRESION:
Serigrafia

PAPEL RECOMENDADO:
Cartodn de fibras recuperadas

114 mm

50 mm

BANDEJA INFERIOR
211 mm
260 mm o o
SEPARADORES DE 3 mm
260 mm
50 mm
200 mm
50 mm
30 mm 10 mm
200 mm
50 mm

10 mm

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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15 mm 25 mm

15 mm I.’:.L
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50 mm

260 mm
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PREVISUALIZACION
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3.6.3FAJA

Se muestra en este epigrafe el modelo de
faja que se empleara para envolver los pali-
tos de madera. Presenta la marca en version
pluma como se muestra en la ilustracién.

FORMATO DEL SOPORTE:
20 mm de ancho

NUMERO DE TINTAS:
1 (Pantone 497 C)/ 0

TECNICA DE IMPRESION:
Huecograbado

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Kraft

PREVISUALIZACION FAJA

: (WootensTies,

PREVISUALIZACION BOLSA
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3.6.4 BOLSA

Se muestra en este epigrafe el modelo de
bolsa que utilizard Woodenstick con la marca
en version pluma como muestra la ilustracion.

NUMERO DE TINTAS:
1 (Pantone 497 C)/ 0

TECNICA DE IMPRESION:
Serigrafia

PAPEL RECOMENDADO:
Papel Kraft
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3.7 MARCHANDISING
3.71 OBJETOS DE PROMOCION

En el siguiente epigrafe se muestran algunos objetos de promocién
que podra utilizar Woodenstick.

Para la realizacion de los objetos promocionales se emplearan los
colores de identidad aisgnados segun las ilustraciones de los ejem-
plos de las siguientes péaginas.

n

- (Woodensiem, - WD

 afrévete a ser creativo

%)

== > e R

% :
~ {woodenster; - 8O = e
: ahrbvma;&rmaﬂvo ————a % § J_%:
———— — &= 13 i
Jm s S
. e
= /
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WOOHensies:
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(woodensTiey
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4. APLICACIONES MULTIMEDIA




Woodensiiex

Segun Fred Hoffstetter: “Multimedia es el uso del ordenador para
presentar y combinar: texto, gréficos, audio y video con enlaces que
permitan al usuario navegar, interactuar, crear y comunicarse”.

4.1 PAGINA WEB

Un sitio Web es una coleccién de “paginas” vinculadas entre si'y
puestas a disposicidon de todo el mundo. El disefio Web implica es-
trategia, colaboracién, creatividad, planificacion, disefio, desarrollo,
pruebas, produccion e implementacion.

A diferencia de la publicidad que sale al exterior o de una campania
que se desarrolla durante un periodo de tiempo en varios medios,
una plataforma es un medio de propiedad arraigado en la utilidad y
construido para ofrecer en Ultimo término una conexién constante.
Para que un disefio de sitio Web sea efectivo:

El contenido debe ser facil de encontrar, leer o descargar.

Debe llamar la atencién inmediata del visitante.

Debe ser facil e intuitivo navegar por el sitio.

La forma debe mejorar el contenido y el contenido comunicar la forma.

Debe ofrecer una experiencia de medio rica.

La guia web, que es el apartado que se muestra a continuacion, esta
conformado por una identificacion visual de obligado cumplimiento
que garanticen la coherencia del sitio web de Woodenstick con el res-
to de elementos que conforman la imagen de la marca.

En la actualidad los usuarios de paginas web acceden a ellas a tra-
vés de diversos medios como: ordenadores, movil, tabletas...El di-
sefio de una web debe estar centrada en el usuarios para que fun-
cione y sea una experiencia placentera para ellos. De este modo, es
importante especificar las medidas de nuestro sitio web para que
se adapte a cualquier dispositivo.

Hoy en dia la resolucién minima recomendada es de 1024 x 768 px,
que corresponde a un monitor de 17" CTR, por lo tanto, nuestro
diseno no debe ser mayor a 980px de ancho.

El disefo se adaptara a Smart Phone con una medida de 320x480px.

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO

Sobremesa y Tablets
1024x768 px

Smart Phone
320x480 px
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4.1.1 GUIA DE ESTILO. DIAGRAMACION

En el disefio de un proyecto de pagina web el primer paso es es-
tablecer un formato basico de la estructura de archivos.

Con ese "esqueleto” puede establecerse como han de disponerse
los diferentes bloques de documentos y sus ilustraciones y marcar
las pautas y estilos de las paginas principales, sus cabeceras, sub-
titulos y botones de navegacién, etc.

La diagramacién del sitio web de Woodenstick sigue un esquema
muy sencillo. Las paginas se enlazan unas con otras totalmente
para conseguir una sélida union.

Unidad hace referencia al nivel de coherencia y correspondencia
a lo largo de un sitio. Por medio de este esquema creamos corres-
pondencia visual entre paginas, es decir, unidad a través de todo
el trabajo, ritmo de pégina a pagina y flujo de una pagina a otra.

PAGINA PRINCIPAL

SOBRE NOSOTROS < > PRODUCTOS TALLERES < > EXCLUSIVES DESIGN < > CONTACTO

Cocina O Decoracién > Exterior O L;gg;;j)e (&2 Nifios Disefiadores <> Conferencias
Bafios O ¢ c c C & & C

Comedor <> Dormitorios <> lluminacién <> Salones < Regalos — L Disefios exclusi- <>  Seminarios  —

VOs




WOoOdensuGK

4.1.2 PAGINA DE INICIO

En la parte superior izquierda siempre ird la mar-
ca de Woodenstick en diferentes versiones co-
rrespondiente a cada una de las paginas.

El menu se sitla en la cabecera siempre centra-
do con respecto al ancho de la pagina.

Debajo una serie de fotografias que cambian
cada cierto tiempo, también el usuario puede
cambiarlas haciendo click en las flechas.

Seguidamente, se sitdan los iconos de las redes so-
ciales vinculando la pagina con cada una de ellas.

Los botones del mend se despliegan hacia aba-
jo cambiando de color al colocar el cursor sobre
la pagina hacia donde el usuario desea dirigirse,
tal y como se muestra en la ilustracion.

(WoodensTiz:)

atrévete a sex creativo

Sobre nosotros Productos

o

Siguenos en: o o

Nuestros servicios

Métodos de entrega / Gastos de envio
Medios de pago

Cambios / Devoluciones

Woodenstick
Trabaja con nosotros

La empresa
Comunicados seguridad

i

Talleres
4

i,

l“

Exclusives Design ,  Contacto ,

w8

RECIBE LAS MEJORES OFERTAS
Inscibete y beneficiate en exclusiva de nuestras

buenas ideas, novedades y ofertas.
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Sobre nosotros _

o

Siguenos en: o o

Productos

Bario
Cocina
Comedor
Decoracion
Dormitorios
Exterior
lluminacion
Lugar de trabajo
Salones
Nifios
Regalos

Cuestros servicios O oodensticO

DOOtodos de entrega 0 Dastos de envio Trabala con nosotros
Oedios de Oago Oa eOCOresa

Calbios O Devoluciones Colunicados seguridad

Talleres 0 oodensticO
Cer TODOS los servicios

Condiciones generales de venta

Denciones legales

Talleres Exclusives Design Contacto

Adultos Disenadores

Nifios Disenos Exclusivos

Conferencias

OECOOE 00S DEOOOES OOENOS
Onscibete 0 beneliciate en exclusiva de nuestras
buenas ideas0 novedades O olertasO

[ c-co warocon oo oo [N

[ Ocellto las condiciones de inscrillciCnO

Politicas coollies ‘ Duda O Contacto




WOoOHensuGx

Todas las imagenes del sitio web podran am-
pliarse haciendo click sobre ellas, tal y como
se muestra en este epigrafe.

(WOoHensTzK
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Sobre nosotros Productos Talleres , ives Design C

SOBRE
NOSOTROS

Actualmente, no existe ninguna empresa en Espafa a gran
escala a fabricar de disefio, los
conocidos palos de polo o helado y que tan comunmente
desechamos en nuestra vida cotidiana.

Woodenstick reutiliza este material llegando a crear con ellos
auténticos objetos de decoracion, juguetes y un sin fin de
productos utiles para toda clase de publicos.

Se trata, por tanto, de un tipo de tienda de especialidad, pues
nuestra empresa maneja una linea limitada de productos con
surtido profundo dentro de esa linea, desde juguetes para nifios
hasta lamparas, espejos y toda clase de objetos de decoracion
para nuestro hogar u oficina partiendo del mismo material, los
palitos de helado o madera.

Woodenstick no sélo vende el producto acabado, sino que
ademas, nuestra tienda cuenta con un espacio destinado a la
oferta de Kits de jes con i y i de
confeccion, palitos de madera, cola y utensilios de corte necesa-
rios en su interior para que el comprador, si asi lo desea, pueda
manipular y armar por si mismo, el disefio adquirido contando
con un manual de instrucciones.

Si te gustan las manualidades Gnete a nuestros talleres destina-
dos a nifios y adultos con monitores que guian y supervisan tu
aprendizaje.

Siguenos en: 0 o

INUESUUS 3T VIGIUS wuuuensuLR NEVIDE LAD MEJVUNED UrEn 1A

Métodos de entrega / Gastos de envio Trabaja con nosotros Inscibete y beneficiate en exclusiva de nuestras
Medios de pago La empresa buenas ideas, novedades y ofertas.
Cambios / Devoluciones Comunicados seguridad

S
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4.1.3 PAGINA DE PRODUCTOS

A la izquierda de esta pagina se ubica otro menu
que nos enlaza a cada uno de los productos ofer-
tados por Woodenstick.

Al clickear sobre el nombre del producto se des-
pliagan hacia abajo sus caracteristicas y disponi-
bilidad al publico, de este modo el usuario pue-
de realizar sus compras via online.

(WoodensTiz:,

atrévete a sex creativo

Sobre nosotros Productos

PRODUCTOS PARA )
EL HOGAR > ILUMINACION

Baio
Cocina
Comedor
Decoracion
Dormitorios
Exterior
lluminacion
Lugar de Trabajo
Salones
Nifios
Regalos

Siguenos en: o o

35,70 €
Lampara de pie

Disponibilidad Il

HEMMA FORSA PLUS
27,89 € 30¢

Lampara de techo Lampara de techo
pisponibitidad 1ll Disponibitidad 1l

Longitud del cable: 1,8 m

Peso maximo: 2kg

& comprAR

Nuestros servicios Woodenstick

Métodos de entrega / Gastos de envio Trabaja con nosotros
Medios de pago La empresa

Cambios / Devoluciones Comunicados seguridad
Talleres Woodenstick

Ver TODOS los servicios

Condiciones generales de venta Menciones legales

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO

Talleres , Exclusives Design Contacto .

LISTA DE COMPRA
Sin articulos €0,00
Mi cuenta Mi compra

| U
TROSS

18,95 €
Lampara de techo

Disponibilidad |

i

—_—

DURERO
24,95 €
Lampara de pie

Disponibilidad Il

RECIBE LAS MEJORES OFERTAS
Inscibete y beneficiate en exclusiva de nuestras
buenas ideas, novedades y ofertas.

W Acepto las condiciones de inscripcion.

Politicas cookies l Ayuda - Contacto
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4.1.4 PAGINA DE TALLERES

La siguiente pagina se destina a los talleres e o
realizados por Woodenstick tanto para nifios wundengﬂl[]@[&
como para adultos. En ella se podra visuali- e R

zar un video explicativo sobre los talleres a afroNete 0 sor oreativo
impartir por la empresa.

Sobre nosotros Productos . Talleres Exclusives Design . Contacto .
-

Si el usuario asi lo desea puede registrarse TALLERES > ADULTOS

y quedar apuntado como alumno de los ta-

Completando el formulario que aparece a continuacion podras

lleres beneficiendose ademés de promocio- formar parte de los talleres de manualidades de woodenstick y
. beneficiarte de todas las ventajas que aporta.

nesy descuentos por usar el sitio web como o

- 10% de descuento en todos nuestros productos.
1 1 1 1A - 20 % de descuentos en nuestros seminarios y conferencias.

me d 10 d € nscri pC ron. - Obtencion gratuita de la revista woodenstick.
nombre apellidos
direccion
cédigo postal ciudad 4
provincia DNI C
teléfono email CUOTA DE INSCRIPCION: 20 €

TARIFA MENSUAL: 40 €
En el caso de personas que estén
en situacion de desempleo y lo

Acepto las condiciones de inscripcion. acrediten, la cuota sera de 10 €

Una vez completada la operacién de pago con tarjeta de crédi-
to en la pasarela, tendra que imprimir la confirmacién de pago.

Nuestros servicios Woodenstick RECIBE LAS MEJORES OFERTAS
Métodos de entrega / Gastos de envio Trabaja con nosotros Inscibete y beneficiate en exclusiva de nuestras

Medios de pago La empresa buenas ideas, novedades y ofertas.
Cambios / Devoluciones Comunicados seguridad

Talleres Woodenstick _ Validar

Ver TODOS los servicios
Il Acepto las condiciones de inscripcion.

Condiciones generales de venta Menciones legales Politicas cookies | Ayuda - Contacto
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4.1.5 PAGINA
EXCLUSIVES DESIGN

La siguiente pagina se destina al publico wnﬁen J

interesado en conferencias y seminarios im-
partidos por disenadores, novedades rela-

Sobre nosotros ~ Productos | Talleres , Exclusives Deslgnv Contacto i

cionadas con Woodenstick y sus peculiares EXCLUSIVES
objetos de disefio. A través de esta pagina DESIGN > SI
el usuario puede consultar las caracteristi- o

cas y objetivos de cada una de las conferen- Disenosexcusivos

Conferencias

cias o seminarios e inscribirse en ellos.
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4.1.6 PAGINA DE CONTACTO

A través de esta pagina el navegante puede
contactar con la empresa, asi como consul-
tar y visualizar la direccidn exacta de la tien-

da al publico.

WOo0densTicx

A

PP

e -

atrévete a sex creativo

CONTACTA CON
NOSOTROS

nombre
teléfono
tema

mensaje

Sobre nosotros . Productos .

apellidos

email

asunto

He leido y acepto la politica de privacidad.

Calle Herradores 12, 2° B
38208 San Cristobal de La Laguna

S/C de Tenerife
Tel. 922 56 78 32/ 664 366 137

Siguenos en: 0 Q

Nuestros servicios

Métodos de entrega / Gastos de envio
Medios de pago

Cambios / Devoluciones

Woodenstick

Trabaja con nosotros

La empresa
Comunicados seguridad

Exclusives Design . Contacto

Talleres
7 ‘o £ Uy Mugen da Hicl
o - Mapa | Satélite j
A I Tenerife (MHA
” o’ =) Teatro Leal
el > )26 o)
v
.Juere
Catedral de 2
o~ laLaguna
ﬁO\gS :ﬁ] h
g A
e
+ 3 Dé'an o
e iy Soud o2ony S
Y, oy
= s, e} 7
§ o @‘“J/,; Carje
A PATIO CANARIO & e, S
" LALAGUNA % Dy,
t“,‘;',]?/ CC:;G §
o £ / 2
6 Moty (B & Elrbol A =
< Df:‘/e Blanco @ L &
o Mbr B ks % ©
i Cs S
] e el ® =
Uego B g
alle g - < 2
& - Café 7 N ©
ar NG5 & <
I 8 Sn' A6,
- 5 ’rb
1 lo 2
O ‘(‘U
ef ’DGSO e °
P ro
' L. Trinidad -3 v

Informar de un error de Maps

Datos de mapa , Términos de uso

RECIBE LAS MEJORES OFERTAS
Inscibete y beneficiate en exclusiva de nuestras
buenas ideas, novedades y ofertas.
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atrévete a ser creativo

Sobre nosotros,  Productos_

PRODUCTOS PARA :
EL HOGAR > ILUMINACION

L LLTSTER

— Cocina
0 501 Creativo Comedor

Decoracion

Sobrenowoos,  Prodcios,  Talews,  ExcesDesn,  Gomacla, Dormitorios

“$ - m““l Exterior
Nluminacién
“ 4 Lugar de Trabajo
Salones

Nifios.
Regalos

Siguenos en: o o

FORSA TROSS
3570 € 18,95€
Lampara de pie Lampara de techo

pisponibitidad Il

HEMMA FORSA PLUS
27,89 € 0€
Lampara de techo Lémpara de techo e
Disponibilidad ll pisponibilidad Il Disponibilidad
Longitud del cable: 1,8 m
Peso maximo: 2kg

& coupnan

Nuestros servicios Woodenstick RECIBE LAS MEJORES OFERTAS
Métodos de entrega / Gastos de envio Trabaja con nosotros Inscibete y beneficiate en exclusiva de nuestras
Medios de pago La empresa buenas ideas, novedades y ofertas.
Cambios / Devoluciones Comunicados seguridad
Talleres Woodenstick | Escribe w direccion de e-mail  |EENEIEES
Ver TODOS los servicios

M Acepto las condiciones de inscripcién.

Condiciones generales de venta Menciones legales Politicas cookies ‘ Ayuda - Contacto




wWoodensuie

(WoodensToer)

atrévete a ser creativo

g

Siguenos en:

Nuestros servicios
Métodos de entrega / Gastos de envio
Medios de pago

Cambios / Devoluciones

Sobre nosotros

A

Productos Talleres Exclusives Design Contacto

Bafio Adultos Disefiadores
Cocina Nifios Disefios Exclusivos
Comedor y Conferencias
Decoracion
Dormitorios
Exterior
lluminacién
Lugar de trabajo
Salones
Nifios
Regalos

Woodenstick RECIBE LAS MEJORES OFERTAS

Trabaja con nosotros

La empresa

Comunicados seguridad

Inscibete y beneficiate en exclusiva de nuestras
buenas ideas, novedades y ofertas.

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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Sobre nosotros Producios

SOBRE
NOSOTROS

Actualmente, no existe ninguna empresa en Espaia a gran
escala destinada a fabricar productos de disefio, empleando los
conocidos palos de polo o helado y que tan cominmente
desechamos en nuestra vida cotidiana.

Woodenstick reutiliza este material llegando a crear con ellos
auténticos objetos de decoracion, juguetes y un sin fin de
productos tiles para toda clase de publicos.

Se trata, por tanto, de un tipo de tienda de especialidad, pues
nuestra empresa maneja una linea limitada de productos con
surtido profundo dentro de esa linea, desde juguetes para nifios
hasta lamparas, espejos y toda clase de objetos de decoracion
para nuestro hogar u oficina partiendo el mismo material, los
palitos de helado 0 madera.

Woodenstick no s6lo vende el producto acabado, sino que
ademés, nuestra tienda cuenta con un espacio destinado a la
oferta de Kits de montajes con materiales y herramientas de
confeccién, palitos de madera, cola y utensilios de corte necesa-
rios en su interior para que el comprador, si asi lo desea, pueda
manipular y armar por si mismo, el disefio adquirido contando
con un manual de instrucciones.

i te gustan las manualidades Gnete a nuestros talleres destina-
dos a nifios y adultos con monitores que guian y supervisan tu
aprendizaje.

sowrceer: @) @

Métodos de entrega / Gastos de envio Trabaja con nosotros
Medios de pago La empresa
Cambios / Devoluciones

Comunicados seguridad

Exclusives Design ,  Contacto |

Inscibete y beneficiate en exclusiva de nuestras
buenas ideas, novedades y ofertas.
——————
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4.1.7 TIPOGRAFIAS COMPLEMENTARIAS

Cada sistema operativo cuenta con sus pro-
pias familias tipograficas, por este motivo es
importante asegurarnos de que los conteni-
dos textuales tendran el mismo aspecto o el
mas parecido sea cual sea el navegador de
cada usuario.

Debido a que un 97% de los usuarios de In-
ternet usan PC+Windows o Mac+Mac OS,
en este caso hacemos uso de dos familias
con la mayor compatibilidad tipogréfica po-
sible entre ambos sistemas.

Por otro lado, las normas béasicas de usabili-
dad recomiendan utilizar tipografias de Palo
Seco para ser usados en soportes digitales,
ya que son mas legibles y cansan menos la
vista, por esta razén las familias tipograficas
escogidas son:

PC WINDOW: Arial Rounded MT Bold

MAC OS: Helvética

Arial Rounded
MT Bold:

Helvética Regular:

Helvética Bold:
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ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnihopqrstuvwxyz
1234567890

20'i“%%&/I()=.,-<>*+

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890

201 &/I()=.,-<"+

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890

20V'i“%%&/()=.,-<*+
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4.71.1 Tamano de las fuentes

Un Mac trabaja por defecto a una resolu-
cién de 72 ppp, por lo que en él existe una
equivalencia exacta entre punto y pixel,
cosa que no ocurre en un PC con Windows,
cuya resolucién de trabajo por defecto es
de 96 ppp.

MAC: 12 pt - 12 px
PC: 12 pt- 16 px

Como consecuencia, el tamano de una fuente
definida en puntos es diferente en ambos sis-
temas, por lo que los usuarios de Mac veran
las fuentes mas pequenas que los de PC.

En este epigrafe se muestra el tamafio de
las fuentes empleadas para el sitio web en
px segun el sistema operativo de MAC.

HELVETICA REGULAR 24px

HELVETICA REGULAR 30px
HELVETICA BOLD 30px

HELVETICA BOLD 11px

MANUAL DE LV.C : TRABAJO DE FIN DE GRADO
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Sobre nosotros Productosv Talleres , Exclusives Design Contacto .

PRODUCTOS PARA

EL HOGAR > ILUMINACION

Baiio.
Cocina
Comedor
Decoracion
Dormitorios
Exterior
lluminacion
Lugar de Trabajo
Salones
Nifios
Regalos

Siguenos en: o o

"‘ Il
il

HEMMA
27,89 €
Lampara de techo

pisponibitidad 1ll

Nuestros servicios

Métodos de entrega / Gastos de envio

Medios de pago

Cambios / Devoluciones

LISTA DE COMPRA
Sin articulos €0,00

| VE
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HELVETICA BOLD 11px

HELVETICA BOLD 11px
HELVETICA BOLD 10px

TROSS

35,70¢ 1895€

Lampara de pie Lampara de techo .

pisponibilidad Il Disponibilidad Il HELVETICA BOLD 11px

W

‘V

==

FORSA PLUS DURERO

30¢€ 24,95€
Lampara de techo Lampara de pie
pisponibilidad Il pisponibilidad Il

Longitud del cable: 1,8 m
Peso maximo: 2kg

& comprAR

Woodenstick RECIBE LAS MEJORES OFERTAS

Talleres Woodenstick
Ver TODOS los servicios

Condiciones generales de venta

Trabaja con nosotros
La empresa buenas ideas, novedades y ofertas.
Comunicados seguridad

Inscibete y beneficiate en exclusiva de nuestras

W Acepto las condiciones de inscripcion.

Menciones legales Politicas cookies ‘ Ayuda - Contacto

HELVETICA BOLD 11px
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4.1.8 GAMA CROMATICA

La gama cromética utilizada en el disefio del

sitio web de Woodenstick respeta los colo- PUBLICIDAD GENERICA PUBLICIDAD TALLERES PUBLICIDAD

res corporativos de la marca. EXCLUSIVES DESIGNS

Se utilizara siempre la gama RGB para aplica-

ciones en pantalla. ‘
RO G 87 B 129 R253G 198 B 0 R 192 G 192 B 192
#FFD300 #FDC600 #C0CO0CO
‘ R77 G25B 101 R244 G 151 B 18 ‘ R109G27B0
#4D1965 #F49712 #6D1B00
‘ R255G 211 B0 ‘ R47 G 180 B 233 R192 G 154 B 93
#B11280 #2FBAE9 #CO9A5D

‘ R86G38B0 ‘ R0OG87B 129
#562600 #005781
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Imégenes de la pagina 13 sacadas de Google Imagenes:
Popsicle.
Chupa chups.

Fotografias de las paginas 14 y 15 sacadas de Google Imagenes:
Manualidades con palitos de helado.
Manualidades con palos de madera.
Manualidades con palitos de polo.
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