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Abstract

Esta memoria contiene el desarrollo
de la identidad visual corporativa del
nuevo canal deportivo “PLAI".

Poco a poco, se explica el proceso a
llevar a cabo para obtener los disefios
definitivos en cuanto a las aplicacio-
nes On Air y Off Air.

Desde el comienzo del proyecto a
principios de octubre se ha realizado
una investigacion profunda para po-
der llegar a una solucién adecuada
para el proyecto.

Ademas, dentro del canal se creara

un programa con contenidos como
cabeceras, cortinillas... Dirigido a los
seguidores de los deportes de equi-
po principalmente.

Por ultimo, se creara la propuesta de
un evento deportivo, lo que incluye
su promocion en el canal.

Asi este proyecto en su conjunto, uti-
liza las competencias adquiridas en
esta “carrera de fondo” académica,
como conocimientos en identidad
corporativa, graficos animados,
disefilo web y editorial...

This report contains the develop-
ment of the corporate visual identity
of the new sports channel “PLAI".

The process of carrying out a line
to obtain the final designs in terms
of On Air and Off Air applications is
explained step by step.

Since the beginning of the project, at
the beginning of October, a thorou-
gh investigation has been performed
in order to achieve an adequate solu-
tion for the project.

Within the channel, a program will
be created with contents such as
headers, curtains ... Mainly, aimed at
sports teams fans.

Finally, we create the approach of a
sporting event and we included the
promotion on the channel.

This whole project as a whole has
required many skills it uses the skills
acquired in my academic career, such
as knowledge in corporate identity,
animated graphics, web design and
editorial design...

Palabras clave

Deporte, identidad,
promocion, grafismo,

graficos animados, web

Keywords

Sports, identity,
promotion, graphics,
motion graphics, web
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Introduccion

La eleccion de este proyecto se debe
a que mis primeros referentes a nivel
de disefio han surgido de la identidad
visual orientada a television y al ambi-
to deportivo.

Asf este trabajo de fin de grado me
parece una buena manera para co-
menzar en esta especializacion,
combinando dos disciplinas diferen-
tes, de lo que puede surgir un buen
resultado final.

Asimismo, hay que tener en cuenta
gue es necesario toda una serie de
conocimientos adquiridos en el gra-
do, ya que el medio de la television se
presenta como un lugar que necesita
de todas las herramientas posibles.

Asi, ademas de las habilidades de
animacion se precisa de otras ramas
como lo corporativo, web, editorial,
mundo tipografico, color.. Todo ello
sera imprescindible para crear el pa-
quete del canal, su programa y pro-
mocionar el evento puntual.
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Descripcion del proyecto

En breves palabras...

Este proyecto se basa en el branding
de un canal de television que retrans-
mitird la Copa Mundial 2019 de futbol
femenino de la FIFA.

Descripcion general

Se basa en crear un paqguete grafico
fundamentado en el disefio de iden-
tidad del propio canal de television
deportivo junto con la identidad del
programa gue retransmite. A esto de-
bemos afadir la promociéon del cam-
peonato mundial.

El diseflo del canal espafol y privado
gue no requiere de suscripcion, ird
vinculado a la identidad corporativa
principalmente, y el programa ofre-
cera todo tipo de contenidos basados
en el motion graphicsy los grafismos.

INTRODUCCION

DEPORTE SOPORTE DIGITAL

MOTION GRAPHICS
IDENTIDAD
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¢Por qué esta tematica?

¢ Por qué no mezclar un hobby con el
diseno? El deporte y el disefo basado
en el movimiento, motion graphics,
son dos cosas que unidas pueden re-
sultar interesantes.

Cualquier campeonato, a nivel mun-
dial, europeo o autondmico se nece-
sita del diseho para poder cohesionar
las ideas que quiere transmitir dicho
organizador al publico espectador de
este evento.

Haber contemplado multiples cam-
peonatos deportivos, sus retransmi-
siones y consigo sus elementos grafi-
cos, han suscitado un interés por este
tema que no habia surgido antes.

En cuanto al canal, se han tomado
referentes como la agencia Dixon
Baxi con su diseno de los dltimos
JJOO de PyeongChang 2018, los cua-
les fueron claves para introducirse en
esta aventura.

Mas adelante, se veran las distintas
referencias de las que se ha partidoy
se han tenido en cuenta.

¢A qué queremos dar respuesta?

Se quiere crear una solucion que res-
ponda a las necesidades de esta com-
peticion. En este caso, un mundial fe-
menino necesita de una promocion
extensa y atractiva para poder adqui-
rir cada vez mas espectadores.

Al contrario que en otros deportes,
el futbol femenino comienza a estar
en auge en estos Ultimos anos, asi se
necesita de un resultado que ayude a
gestionary producir el mayor impulso
posible de las chicas en este deporte.

Asi, se elaborara un disefo alternativo
al que ha creado la competicion oficial
del mundial. Se tomara como referen-
Cia en cuanto a las ideas que han utili-
zado para su promocion.

Sera clave la investigacion para po-
der conseguir un resultado positivo y
aceptado tanto para las representan-
tes del futbol femenino como para el
resto de los publicos.
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OBJETIVOS DEL PROYECTO

Problemas a resolver

Cuando se habla de los objetivos que
gueremos marcarnos, nos referimos
a fijar las metas que queremos cum-
plir para poder solucionar esos pro-
blemas que surgen del proyecto.

En cuanto a objetivos, podemos en-
contrar los objetivos generales, que
son los objetivos que establecen las
bases del trabajo.

También encontramos los objetivos
especificos, que por su parte, contri-
buyen a cumplir esos objetivos prin-
cipales o superiores.

Soluciones creativas
a una necesidad
existente
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Objetivos generadles

Crear una identidad para promocionar el cam-
1. peonato que contribuya a conseguir unos altos
niveles de audiencia y beneficios econéomicos.

2 Conformar una identidad totalmente digital que
- se adapte a todo tipo de plataformas.

3 Impulsar el deporte femenino a partir de una
o identidad atractiva que atraiga al espectador.



Objetivos especificos

Crear una identidad visual corporativa
a. para el canal: Logotipo, tipografia, colores,
aplicaciones On Air, Aplicaciones Off Air...

Identidad visual y grafismo del programa:
b. Introduccidén a la emisidn, logotipo adaptable,
cabeceras, estilo fotografico...

Grafismo del evento:
Promocién de la Copa Mundial femenina
o de fatbol en el canal.






Estructura
del proyecto
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ESTRUCTURA DEL PROYECTO

Diferenciacion de campos

Todos los objetivos se deben conse-
guir al finalizar el proyecto. Asi, se es-
tablece una estructura que divida las
distintas partes del proyecto.

La division se realizara principalmen-
te entre canal, programay evento. En
estos apartados se desarrollaran di-
ferentes secciones que conformen el
diseflo completo de cada uno.

En cuanto al canal, uno de los ele-
mentos primordiales, serd la crea-
cion de la identidad corporativa de la
marca. En ella se disponen todos las
reglas a seguir para hacer un buen
uso de la marca. Ademas, apareceran
aplicaciones tanto digitales como fi-
sicas en las que se podra visualizar el
resultado final de la marca.

También contara con un ndmero va-
riado de elementos de promocion
del canal, los cuales se mostraran con
imagenes, de manera estatica y tam-
bién animada, con la adicion de tran-
siciones y efectos, esenciales en un
espacio tan visual como la television.

Asimismo, ademas de las promocio-
nes propias del canal, se encontrara
material promocional especifico del
evento a retransmitir.

Todo ello se observara en medios
como la television e internet.

El despliegue de medios en el progra-
ma sera partiendo de su marca, que
producira toda una serie de elemen-
tos de promocion. El evento deporti-
vo también aparecerd agui como par-
te del programa y de su contenido.

Toda la informacion diaria relaciona-
da formard parte de la produccion del
programa deportivo que informara
de ese deporte en concreto y de to-
das las novedades que surjan.

Igualmente, no puede faltar la pro-
mocion del evento como por ejem-
plo, la promocion de los partidos, el
cual estarad contenido en esta segun-
da parte.

En las pdginas siguientes se muestra
una imagen que sintetiza esta
estructura.
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Metodologia
del proyecto







METODOLOGIA DEL PROYECTO

Plan de trabajo

A partir de la estructura creada se re-
guiere establecer una serie de tiem-
pos que organicen el trabajo durante
el periodo en el que se prolonga el
proyecto a lo largo del curso.

Para ello se establece una linea en la
que se refleja el proceso a llevar a cabo,
desde la eleccion inicial del tema has-
ta la produccion del trabajo final.

Asi, para llevar a cabo el cronograma
con los tiempos de trabajo se ha divi-
dido el eje en cuatro fases.

La primera sera elegir el tema, y se
plantea el punto de partida con los
elementos que se quieren tratar. A
partir de ahi, se busca la manera via-
ble y acertada de llevarla a cabo.

Cuando ya esta elegido, se pasa a la
fase investigacion, donde se realiza
una busqueda exhaustiva de proyec-
tos semejantes al que se quiere reali-
zar y se visualizan diferentes disefios
gue resultan base y esenciales para
crear la identidad.

Tras la visualizacion, se inicia la produc-
cion grafica. Se consultan y barajan to-
das las dudas y distintas opciones.

Finalmente cuando se ha llegado a
un resultado apropiado y se ha con-
seguido todo una serie de puntos
gue coinciden con los objetivos ante-
puestos al principio, se llevara a cabo
la elaboracion final la memoria y el
manual.

Este cronograma, sirve de guia para
marcar con los tiempos que se de-
ben cumplir a la hora de completar
el trabajo.

A medida gue se realizan los distin-
tos apartados, se haran diferentes
modificaciones, sobre todo en Ia
creacion de parte grafica, en la cual
las mediciones de tiempo serdn sub-
jetivas, ya que puede variar el tiempo
necesario para llegar a la idea y al di-
sefo correcto.
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EN TEORIA... MOTION GRAPHICS

;Que significa
Motion Graphics?

Para hablar de Motion Graphics, de-
bemos comenzar a ver la comunica-
cion audiovisual. La comunicacion
audiovisual tiene como fin formar dis-
cursos y formas nuevas de expresion
que atraigan a un publico diverso.

El ambito de lo audiovisual esta cada
vez mas presente gracias a los avances
y al desarrollo de la tecnologia que im-
pulsan los medios visuales y sonoros.

El Motion Graphics surge de la in-
dustria del entretenimiento, utiliza
los recursos del medio audiovisual y
“anade de una manera sustancial el
sentido grafico de la forma". Asi, se
comenta que crea el discurso o histo-
ria, a través de recursos graficos en el
soporte audiovisual.

Al Motion Graphics se le pueden atri-
buir multiples definiciones relacio-
nadas con la produccion de disefio
en pantalla.

En primer lugar, podemos ver estos
términos como la apariciéon de una
actividad interdisciplinar que comen-
76 incorporando distintos elementos
graficos en pantalla. Estos elemen-
tos seran mas concretamente, ima-
genes y textos en movimiento que,
acompanados de una musica, tenian

la funcion de comunicar un mensaje
lleno de dinamismo 2.

La transmision del mensaje se suele
crear através de unavoz en off de fon-
do que mientras informa con mucha
claridad, ayuda a la sincronia tanto de
lo visual como del audio mientras ob-
servamos la pantalla.

Por otra parte, el término Motion Gra-
phics tiene como traduccion “image-
nes en movimiento'o “disefio de ima-
genes en movimiento.”

En Espafa, las expresiones utilizadas
seran diseflo audiovisual, grafismo
audiovisual o graficos animados, éste
dltimo el término mas conocido para
Motion Graphics.

Ademas, el grafismmo animado con-
tiene una interrelacién con campos
como el cine, la animacion, la foto-
grafia y la musica, gracias al softwa-
re especifico que ha hecho posible la
combinacidn con estas ramas.

Debido a que sus contenidos son al-
tamente atractivos, son frecuente-
mente utilizados en la publicidad.

Motion Graphics

Grafismo animado

T Alonso, C. Con Ade
animacion. Qué es
Motion Graphics [en
linea]. (p.105). [Consulta:
14-03-2019].

Disponible en:
https:/doi.org/10.4995/
€aa.2016.4799

2 Alonso, C. Con A de
animacion. Qué es Mo-
tion Craphics [en linea].
(p.105). [Consulta: 14-03-
2019]. Disponible en:
https:/doi.org/10.4995/
caa.2016.4799
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Los comienzos para el motion gra-
phics fueron con una evolucion gra-
dual que necesitaba del avance de
las tecnologias para poder desarro-
llarse plenamente.

Los Motion Graphics prosperan po-
tencialmente a partir de los afios 60,
cuando se realizan los primeros gra-
ficos por ordenador.

Los primeros disefladores que se
aventuraron en el campo del motion
graphics procedian de ambitos como
la imagen estatica y otros métodos,
que resultaban totalmente diferen-
tes a lo que hemos visto como “ani-
mado”. Sin embargo, para iniciarse
en ese movimiento del grafismo se
necesitaba de esa experimentacion,
la cual iban a llevar a cabo dichos di-
sefadores en sus propios trabajos.

La idea de hacer que los dibujos fijos
cobren vida se ha desarrollado duran-
te siglos. Las primeras tecnologias de
imagenes en movimiento inclufan la
llamada

Esta proyectaba secuencias de dia-
positivas en las que el artista pintaba
o dibujaba en su conjunto. De lo que
se basaba este dispositivo era en un

fendmeno conocido como “persisten-
cia de lavision”, que consistia en la apa-
ricion de sucesivas imagenes la cuales
el ojo humano las interpretaba como
una unica imagen en movimiento.

Otro ejemplo es el llamado,
semejante a un libro animado.

se basaba en un tambor
ciindrico con una serie de hendidu-
ras, por las que se revelaba una se-
cuencia de imagenes que se despla-
zaban rapidamente una tras otra.

Asf, se muestra como se han creado
multiples dispositivos para crear un
efecto dptico con las tecnologias que
disponian en ese momento.

Actualmente, el avance ha sido abis-
mal, y se esta alcanzando el maximo
gracias a las nuevas tecnologias rela-
cionadas con el software especifico
de los grafismos animados. Asi, como
se vera a continuacion, otro de los fi-
nes Ultimos determinantes es el de
comunicar, que se lleva a cabo gra-
cias a la cantidad de dispositivos tec-
nolégicos que disponemos como los
ordenadores, moviles y tablets.



John Whitney

Este compositor, animador e inven-
tor, comenzo a estudiar imagenes en
movimiento con su hermano, y con
ellas ganarian el Festival de Cine Ex-
perimental en Bélgica.

Vinculado con la television y el cine,
sus trabajos mas destacados serian
la participacion en las secuencias del
titulo para el vértigo de Alfred Hitch-
cock, varios cortometrajes musicales
para la television CBS y la colabora-
cion con Charles Eames en una pre-
sentacion de siete pantallas para el
Fuller Dome en Moscu.

A John Whitney, se le atribuye la crea-
cion del término Motion Graphics, ya
que en 1960 fundd una compafiia lla-
mada Motion Graphics Inc, en la cual
se encargaba de producir secuencias
de television y peliculas junto comer-
ciales con una computadora analégi-
ca que él mismo cred.

Era un dispositivo de doce pies de
alto (3,65 metros aprox.) capaz de
producir disefios graficos complejos
vy a la vez los definia como hermosos.
“Una computadora analdgica meca-
nica para animacion especializada

EN TEORIA... MOTION GRAPHICS

Figura 1. Retrato de John Whitney

con tipografia y disefio concreto” con
la que conseguiria esos principios de
armonia digital entre su composicion
musical y la animaciéon grafica abs-
tracta, que tanto ansiaba.

Whitney trabajé como productor de
proyectos de ingenieria de 1952 para
Douglas Aircraft, ilustrando proyectos
de misiles guiados. Pas6 a ser direc-
tor de animacion en los estudios de
la UPA en 1955 lo que desencadend
el encuentro con el diseflador grafico
Saul Bass. Juntos crearon los titulos
de crédito de Vertigo (1958), y su obra
mas destacada fue Arabesque (1975).

Por dltimo, se interesd en la relacion
del disefio musical y visual y cred
combinaciones y obras como Spirals
o MoonDrum ya a finales de los 80.
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En ocasiones se confunden los térmi-
nos Motion Graphics con el término
animacion. La contraposicion entre
Motion Graphics y animacion podria
parecerse a lo que existe entre el di-
sefo grafico y la ilustracion. La ilus-
tracion se puede ver como una rama
pero que a la vez se refuerzan respec-
tivamente para conseguir el resulta-
do 6ptimo y completo.

Se podria decir que los Motion Gra-
phics son otra técnica de animacion.
La diferencia con la animacién la en-
contramos en cuanto que el procedi-
miento no es igual, sino también en
lo que transmite, como lo hace y los
medios en lo que se encuentra.

El motion esta estrechamente conec-
tado al disefo grafico y de manera
compleja podra existir de manera au-
tébnoma sin vincularse a su funcionali-
dad o0 a su medio definitivo, como mar-
cas, peliculas, productos, programas...

El grafismo animado, tiene como ca-
racteristica afadir significado a otras
cosas. Aunque estas composiciones
sean atractivas y llamen mucho la
atencion, lo cual hacen que resulten
eficaces y de interés, su propodsito
fundamental sera el de informar.

Por su parte la animacion, buscar
entretener y atraer mediante la ex-
periencia visual, fundamentalmente.
La animacion describe el proceso de
la secuencia de dibujos generados a
partir de un ordenador o a través de
fotografias las cuales unidas, repre-
sentan un efecto de movimiento.

La animaciéon contiene distintas cate-
gorias las cuales incluyen el dibujo a
mano alzada y la animacion a partir
del ordenador.

A su vez, estas dos categorias las po-
demos subdividir, en el caso del di-
bujo a mano, dividiremos en dibujos
animados y en animaciéon abstracta.
Por su parte en el ordenador tendre-
mos dos diferenciaciones o técnicas
que serdn la animacion 2D y 3D.

Asilaanimacion representa un peque-
Ao contexto ocurrido mucho antes del
origen de los Motion Graphics y que
resulta desconocido generalmente.

A continuacioén, se mostrara la sinte-
sis de toda una variedad de anima-
ciones que sirvieron de base para el
contenido nuevo que hay hoy en dia.
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Se inicia la animacion tradicional con
fotogramas a principios del siglo XX.
La fotografia de una serie de image-
nes dibujadas que pasarian a conver-
tirse en pelicula, creando una imagen
en movimiento para nuestro ojo.

Los animadores tradicionales han de-
sarrollado diversas técnicas y habilida-
des durante mas de cien afos. En ese
momento, en la década de los anos 30,
esta novedad irfa de la mano de Walt
Disney la cual convirtié en un arte que
iba Mas alla de entretener a los ninos a
partir de distintas imagenes.

También se encuentra animacion
experimental, la cual se considera el
origen de los motions graphicsy que
llevaron a cabo artistas como Walter
Ruttmann, Norman MclLaren u Oskar
Fischinger, entre otros.

El primero de ellos, utilizaba la técni-
ca de la pintura sobre el cristal, al cual
realizaba distintas fotografias que
contenian composiciones creadas a
base de pinceladas. Se organizaban
formas sencillas que se movian a tra-
vés de la pantalla mientras interac-
tuaban entre si.

Por su parte Norman Mclaren lleva a
cabo una técnica en el que se dibuja-
ban objetos mediante grafismoy que
poseian una personalidad coémica.

Oskar Fischinger fue uno de los pri-
meros animadores que investigo
y cred nuevas técnicas animacion
gue pondria en practica en una obra
como (1927).

También realizé un conjunto de pe-
liculas tituladas Studies, compuestas
por cinco mil dibujos que se movian
al ritmo de la musica y que resalta-
ban sobre el fondo negro.

Por ultimo, la animacion digital co-
menzo con el nombrado artista John
Whitney, que realizara diversas obras
como los titulos de crédito.

El disefflador Maurice Binder expone
entre sus trabajos mas conocidos la
serie de catorce films de secuencias
de crédito de la pelicula

De esta pelicula, apa-
rece un simbolo muy importante
basado en un plano que resultaba
imposible en esa época y que partia
del interior del candén de una pistola.



Esta era la referencia que tendrian
los demds autores para la siguientes
producciones que se crearan. Ade-
mMas, aparecen sombras de mujeres
y distintos elementos de color que
causan impresion a los espectado-
res. Binder trabajé en todas estas
peliculas hasta el afio 1989.

La animacion digital se bifurcaria a
otros medios como la televisidon con
la introduccion de la animacion de lo-
gotipos, creacion de spots, elementos
de promocion...

Asi, la animacion digital resultaba
una tarea laboriosa, compleja y len-
ta que ganaria velocidad a partir del
avance de las tecnologias. Actual-
mente se pueden acceder a orde-
nadores con caracteristicas técnicas
gue nos hace posible llevar a cabo
cada vez mas animaciones de ma-
nera mas facil. Se produjeron mul-
tiples trabajos diferentes y variables
de gran riqueza grafica

EN TEORIA... MOTION GRAPHICS
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Primeros titulos

de crédito

En el cine comienzan a aparecer nue-
vas posibilidades y los disefiadores
aplican sus conocimientos de disefo
grafico a unas nuevas composiciones
basadas en el movimiento.

Surgen los titulos de crédito unos titu-
los innovadores y vanguardistas gra-
cias autores como Saul Bass, Robert
Brownjohn, Pablo Ferro, Stephen
Frankfurt, Richard Greenberg, Kyle
Cooper... A continuacion, se explican
los acontecimientos llevados a cabo
por los distintos autores en cuanto a
sus creaciones de titulos de crédito a
lo largo de la historia.

Brownjohn utiliza la técnica del map-
ping para crear los créditos y algunas
imagenes de la pelicula Coldfinger,
que contiene los primeros planos de
cuerpos femeninos.

Por su lado, Stephen Frankfurt, crea
los titulos de crédito de Matar a un
ruiserior, inicia un recorrido de cama-
ra sobre objetos de los cuales apare-
cen tipografias mientras suena una
musica suave de fondo.

Quick cut serd la técnica de Pablo
Ferro, montado en imagenes y tipo-
grafias inperfectas qué mas tarde se-
ran utilizadas por la marca MTV.

Esta técnica junto con el stop motion
seran utilizadas en los créditos de la
pelicula Dr. Strangelove.

Richard Greenberg concibe los di-
sefios de Alien en el que cada letra
se descompone en distintas partes
morfologicas. La apertura de la peli-
cula Seven, serad de Kyle Cooper, con
gran expresion narrativa y visual. Los
créditos tenian letras dibujadas a
mano que exhibian ese caracteristi-
co nerviosismo del film.
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Saul Bass fue un artista que ademas
de gran disefador grafico influyd de
gran manera en la historia del cine.

Pionero y precursor de los motion
graphics en los titulos de crédito,
Saul Bass utilizé la linea y el plano
junto con la tipografia y la imagen
para explorar diferentes formas de
composicion . Ademas de conseguir
esa funcion informativa que ofrecen
los motion graphics, fue mas allg, es-
tableciendo una presencia formal y
conceptual con la que intervendria
un caracter innovador y novedoso
gue le faltaba a una técnica tan im-
portante como el cine.

Las caracteristicas principales de los
proyectos de este artista, eran los
simples trazos, los fondos oscuros in-
cluso negros y la escasa gama de co-
lores utilizada. Ademas, la tipografia
se mostraba como un rasgo predo-
minante, el cual seria revolucionario
en un momento en el que para los ti-
tulos de crédito se utilizaban image-
nes en Movimiento con Unicamente
texto planoy estatico.

Ademas Bass, acompanaba a la ti-
pografia con el movimiento y a la
imagen con el ritmo de la melodia
gue adecuaba al film. Asi, dotaba de

la importancia necesaria al diseno
de los créditos para que fueran una
parte totalmente sugerente, provo-
cadora e imprescindible de la obra.

Entre sus obras mas importantes se en-
cuentran
(1956) y
(1959), cuyo director de ambas sera
Otto Preminger,

(1956),de Michel Anderson
y finalmente, (1960) del di-
rector y productor, Alfred Hitchcock.

Estos titulos de créditos serian muy va-
riados, ya que por ejemplo, en la obra

, los
créditos contienen un cierre humo-
ristico en el que aparecen multiples
piernas que se mueven alrededor del
mundo y representan diferentes lu-
gares. Mientras, en se crea-
rian lineas que transmitian el lado os-
curo de la psique humana.

También fueron importantes las ima-

genes metafdricas que introducia
Bass en la obra. En

, aparece Yy desaparece

una silueta a lo largo del fotograma,

lo cual produce una tension en los

espectadores. En otros titulos como,

se utiliza el graffitiy

en se utilizan formas



graficas que configuran los aparta-
mentos de los distintos personajes. En
North by Northwest, toma importan-
cia el movimientoy el ritmo a partir de
barras de texto que van a semejarse
con su movimiento ascendente y des-
cendente de los ascensores.

Gracias a todo el trabajo realizado por
Saul Bass, se introduce al espectador
en lo que va a ver, se consigue captar
su atencion y se aporta informacion
facilitando la comunicacion. Se da ho-
mogeneidad a una imagen global de
ese espacio.

Todas las mejoras y técnicas introdu-
cidas producen un efecto de cambio
y de mayor calidad en los titulos de
crédito. La finalidad entre el cine y la
television se centrard en las bases que
asienta Bass y el objetivo de sorpren-
der y atraer al espectador serd pri-
mordial en estos dos medios.

Figura 6. llustracion de
Saul Bass
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Mientras que en el cine se introdu-
cfan todo una serie disefladores y es-
pecialistas que creaban escenas, pla-
nos y titulos de crédito, la television
comienza a llegar a un publico gene-
ral alrededor de la década de 1950.

Aparece la television

Asi, a través de la television se
configura el disefo audiovisual que
tiene la funcion de definir la identi-
dad de un canal y crear toda la varie-
dad de programas que lo componen.

En el Reino Unido aparece el canal
BBC, que comienza a contratar di-
sefadores y artistas que se han sido
influenciados por un personaje como
Saul Bass. Una figura que ha sido
Muy importante en cuanto a esa re-
volucion en los titulos de crédito, que
ya se ha visto.

Para crear todo el conjunto de anima-
ciones basadas en el motion graphics
televisivo, se requeria de multiples
trabajadores y de mucho tiempo
para su elaboracion. Ademas de di-
sefadores, necesitaran dibujantes,
fotografos, animadores... AUn asi en

SuUS inicios No se invertia de manera
considerable en la television ya que
no se le daba la verdadera importan-
cia al potencial expresivo que tendria
de disefo grafico en ella. EI material
grafico, se conformaba mediante
meétodos que resultaban improvisa-
dos e ineficaces.

En los anos 70, aparece el color en la
television. Este fue un cambio que
determind una gran variedad de po-
sibilidades creativas para los disena-
dores, ya que toda su produccion
pasara de la escala de grises a una
paleta de multiples colores.

En la década siguiente, se produce
el auge de la informatica y con ello
se llevan a cabo nuevas técnicas para
esa representacion visual y audiovi-
sual que requiere la television. Con
el nuevo software y los profesiona-
les que se documentarian acerca de
éste, se produjo el desarrollo masivo
en el Motion Graphics.

Emergen los graficos “On Air" o en
el aire, que combinaban diferentes
ideas creativas que concedia el di-
sefo grafico junto con el lenguaje
visual y tradicional que se habia esta-
blecido en el cine.



Un ejemplo de todos estos cambios,
como el paso de blanco y negro al
color, de lo estatico al movimiento,
y de lo bidimensional a la tridimen-
sionalidad, se veran explicitamente
enla MTV.

La MTV es un canal que aparece en
1981, y que cuyas siglas significan Mu-
sic Television. Su logotipo estd forma-
do por la letra M, con una tipografia
de palo seco y extra bold, a la que la
acompahaba las letras TV que ten-
dran un rasgo script. La conformacion
del disefio de este canal, se cred gra-
cias al estudio Manhattan que se en-
contraba en Nueva York, lo cual mar-
ca un hito en cuanto al nuevo disefno
televisivo que influencia a todas las
demas producciones que se creen.

Ademas, un nuevo caracter informal
aparecia en una identidad pertene-
ciente a la television, en el que se utili-
zaban diferentes variantes adquiridas
durante la evolucion de la television.
La inmaterialidad, textura, color, movi-
miento e incluso animacion se utilizan
para crear las distintas identidades.
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Cuando hablamos de motion design
en television, se relaciona directa-
mente con el Broadcast. El Broad-
cast hace referencia al branding
televisivo, es decir, al branding de ca-
nales de television.

Asi, el Broadcast son

El branding esta constitui-
do por la creacion de distintas pie-
zas basadas en el Motion Graphics.
Las caracteristicas del branding de
broadcast, son el uso de imagenes,
gue deben ser originales e impac-
tante, que ayuden a reforzar la iden-
tidad concebida.

Antes de que apareciera la television,
los canales no necesitaban identifi-
cacion ya que cada horario tenia un
target especifico. Esto quiere decir
gue los contenidos se visualizaban
segun las horas asi no hacia falta
crear ningun elemento para identifi-
car cada cosa.

A medida que avanza la historia, se
produce un aumento en cuanto a las
sefales de cable, el rating, la cultura
del zapping y la diversificacion cul-
tural del target, lo que necesita de la
consolidacion de los valores del canal.

EN TEORIA... HISTORIA DE LA TELEVISION

El auge del branding en television se
origina a finales de 1967, son muy im-
portantes cadenas como ABC, CBS y
NBS. Ademas fue muy importante la
llegada de un modelo con caracteris-
ticas mas contemporaneas que com-
prendia la venta de anuncios publici-
tarios y consigo pausas temporales
en los programas.

La publicidad se necesitaba ahora de
los recursos de motion graphics con
sus caracteristicas y funciones per-
sonalizadas a cada espacio. Este ma-
terial nuevo, libre y tangible tomaria
el nombre de “creatividad on-air”. A
parte de las piezas publicitarias, los
programas se van a valer también de
los grafismos animados para sus sub-
titulos y secuencias.

El Broadcast supuso un cambio en
los paradigmas de distribucion en la
produccion de television. Asi el canal
no soélo tendrfa un simbolo o imagen
que lo identificara sino también dife-
rentes piezas que ayudarian a fortale-
cer su personalidad: logotipos, cabe-
ceras, rotulos...

“BRARDA, M. (2016).

Motion graphics design -
La direccion creativa en
branding tv. Barcelona:

Gustavo Gili.(p.25)
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Los objetivos que persiguen los Mo-
tion Graphics en television son:
organizar, informar y seducir.

Se organizan los distintos elemen-
tos tanto visuales como sonoros en
la linea de tiempo. Se organiza toda
la diversidad de contenido del canal
mediante las distintas piezas de gra-
fismmo animado.

Asimismo, se
puede llevar a cabo mediante dis-
tintos elementos del disefio como la
imagen o la tipografia que se colocan
segun la jerarquia que se le asigne.
Asi, organizando los contenidos lleva-
Mos a cabo una necesaria continui-
dad audiovisual para el canal.

En segundo lugar, se llevard a cabo

cuando se utiliza
la informacion, en los horarios y los
tipos de programacion.

Hay que tener en cuenta las dis-
tintas fuentes tipograficas, en las
cuales puede que no haya incluso
Nni animacion. Se debe optar por un
buen entendimiento por parte de
los espectadores teniendo en cuen-
ta los tiempos minimos de lectura
gue se necesitan para comprender
la informacion.

Ademas, para informar resulta rele-
vante recurrir al sonido, especifica-
mente a la voz en off, uno de los me-
dios mas eficientes a la hora de llevar
la informacion al receptor.

Hay gue tener en cuenta que mien-
tras se informa, se debe atraer a la
persona que se encuentra al otro
lado para que pueda volver a elegir
este canal de nuevo. Este apartado se
encuentra relacionado con la

Se refiere a producir un cambio de
conducta en el receptor a través de
piezas compuestas de manera estéti-
ca, logue producira la recepcion de la
mirada del espectador. Es relevante
coémo apelar a las emociones resulta
eficaz en material de spots o promo-
ciones propias del canal.

Asi para poder ganarse al espectador
sera imprescindible la forma visual y
sonora gque conforman el lenguaje de
los motion graphics.



Asf los signos que conforman este len-
guaje de los motion graphics seran:
El signo verbal, el signo visual,

el signo sonoro y el signo temporal.

se refiere a la conver-
sion de la imagen escritura que pue-
de convertirse en sonido a través de
la voz. Se refiere tanto la dimension
visual como la dimensién sonora.

Por otra parte, trans-
mite el significado con imagenes
gue se clasifican por sus diferentes
grados de realidad o iconicidad. El
mas alto grado en television serd el
de la imagen grabada y tras ella se
encontrara la fotografia cuya dife-
rencia es la detencién en el tiempo.
Por debajo se encuentra la imagen
sintética en 3D, en la que se ofrece
una realidad virtual pero que soélo
existe en pantallay no en la realidad.
Por Ultimo se encuentra la imagen
esquematica que transmite la infor-
macion basica necesaria.

alude a los efectos
sonoros, la musica y primordialmen-
te a la voz, que ademas de utilizarse
como voz en off también se utilizara
para acentuar movimiento y crear
sincronizaciéon y ritmo con la ima-
gen. El sonido estara vinculado con

EN TEORIA... HISTORIA DE LA TELEVISION

las emociones y las sensaciones las
cuales resaltan los valores de la ima-
gen. Gracias a los distintos ritmos
gue se asignhan se crea una estructu-
ra que puede producir distintos sig-
nificados, revalorizan la imagen vy la
“dota de vida", mantiene el discurso
audiovisual.

Por ultimo, enla ,
se utiliza un tiempo concreto que se
percibe a través del movimiento y de
la accion de lo que se narra. El tiempo
se caracteriza por la fluidez y el con-
tinuo movimiento de las imagenes
gue ayudan a comunicar y persuadir
el espectador.

Al hablar de tiempo se debe tener en
cuenta la exposicion en pantalla, es
decir, el tiempo que pasa unaimagen
mientras se produce el movimiento.
Hay que tomar en cuenta al receptor
gue se vale de sus capacidades per-
ceptivas para entender el mensaje.

El disenador debe organizar los dis-
tintos elementos para adaptarse al
destinatario para que no tenga difi-
cultades en entender y reconocer las
piezas graficas .
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“ LA TELEVISION
CONSIGUE DESPEGAR

Harry Coyle
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El deporte en
la television

Se cita que la television ‘es el mayor
instrumento de socializacion que ha
existido jamas. Ningun otro medio
de comunicacion en la historia habia
ocupado tantas horas de la vida co-
tidiana de los ciudadanos, y ninguno
habia demostrado un poder tan gran-
de de fascinacion y penetracion”?

Por ello, cuando se introducen las
competiciones deportivas dentro del
medio de la television, se retienen nu-
merosos espectadores que quieren
ver a un numero de personajes que
tienen un mismo objetivo, que soélo lo
puede alcanzar un bando o individuo.

En los comienzos se producen las pri-
meras complicaciones tecnoldgicas
en cuanto que se deseaba alcanzar
mayor nivel de definicion en los siste-
mas que se utilizaban en ese momen-
to. Asi, en los EEUU, se adaptaba de
mejor manera esos eventos de bue-
na iluminacion y de reducida escala
como los combates de boxeo o Roller
ball o Roller Derby, un deporte de con-
tacto y velocidad que se practica so-
bre patines en una pista ovalada.

A'la audiencia de interesaba el depor-
te televisado, y es que desde el pun-
to de vista antropolégico, el deporte
esta constituido basicamente por los

términos conflicto y accion, los cuales
resultan atrayentes para el especta-
dor. Asistir a las competiciones de-
portivas o poder verlas mediante la
television es una actividad que tiene
consecuenciasy retornos positivos.

Para las cadenas de television, la pro-
gramacion deportiva era facil de pro-
ducir, ya que era sencilla y contenia
unos costes medianamente baratos.
So6lo se necesitaba de un numero in-
vitado de cdmaras para realizar las
emisiones en la franja que se creyera
mMas oportuna. Asi, mas adelante con
los avances tecnoldgicos, aparece la
television en color, que reproducia
repeticiones instantaneas y vistas a
camara lenta entre otros avances.

Las primeras retransmisiones depor-
tivas suceden a partir de los afos 30,
cuando se retransmite un partido de
béisbol en Estados Unidos. Las pri-
meras 35 series mundiales de béisbol
son producidas gracias la figura del
director Harry Coyle.

Todas sus innovaciones constituiran
cambios muy importantes en todo
el entorno deportivo, a partir de su
aparicion en el béisbol. Establece el
uso de camaras de mano y de los
primeros planos no solo del juego
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Figura 8. Retrato de Harry Coyle en NBC

sino también de las acciones que se
producian fuera de éste, en los tiem-
pos Mmuertos, descansos...

Enla bdsqueda de una mayor cober-
tura de emision en el béisbol, intro-
duce una camara de campo central,
gue permitia que los espectadores
pudieran seguir la trayectoria de la
pelota tras el lanzamiento del ba-
teador hacia el guante receptor. Ac-
tualmente este plano es el estandar,

Figura 9. Primeras retransmisiones de un partido de béisbol en abierto

aungue en ese entonces se produjo
un salto, en cuanto a la grabacion
tradicional que no se centraba en el
cuadro interior ni en las escenas den-
tro del terreno de juego.

Ademas del béisbol, en Alemania se
retransmiten los Juegos Olimpicos de
Berlin en 1936. Al afio siguiente, en In-
glaterra se emite la primera jornada de
Wimbledon, un prestigioso campeo-
nato de tenis. En el afo 1952, se produ-
ce la primera retransmision integra de
la final de la copa de futbol de Francia.
En Espafa, el futbol serd el deporte
mas retransmitido, con una primera
emision en 1958, en la cadena publica,
Television Espafola, con el partido en-
tre Real Madrid y Atlético de Madrid.
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Caracteristicas
socialesy culturales

Enelafoen el quese llevaban a cabo
los primeros Juegos Olimpicos cele-
brados en América Latina, los juegos
de México 1968; la guerra de Vietnam
se encontraba en apogeo y en Esta-
dos Unidos se originaba una guerra
interna de derechos civiles. Figuras
como Martin Luther King Jr. y Robert
Kennedy, el primero como defensor
de los derechos civiles y el segundo
como el nuevo candidato al cambio
en EEUU, desaparecen del mapa,
creando un vacio importante en la
sociedad del momento.

A dias de que comiencen los juegos,
se produce una protesta pacifica de
los estudiantes que finalmente se
convirtid en una cruel matanza en la
plaza de las Tres Culturas de Tlatelol-
co de la ciudad de México. Asi, du-
rante el acontecimiento se presen-
ciaron no solo actos deportivos sino
gue ademas, se percibieron todo tipo
de cambios sociales y culturales, que
no solo se producirian en México sino
también alrededor del mundo.

Este macro evento deportivo, dio lugar
a una de las mayores reivindicaciones
de los derechos civiles de la historia.
AUn se recuerda el 16 de octubre del
afno 1968, como el inicio de la mayor
protesta publica contra el racismo.

En el llamado Estadio Olimpico Uni-
versitario, durante la ceremonia de
entrega de medallas, un atleta gana-
dor de los 200 metros lisos, alza el bra-
zo en reivindicacion de la lucha que
estaba llevando a cabo la comunidad
afroamericana en ese momento.

Al mismo tiempo le emulaba en el ter-
cer puesto, otro atleta que levantaba
el pufio con el otro guante negro de
su compatriota. Tommie Smith y John
Carlos aparecen en la ceremonia de
premios descalzos en representacion
la pobreza de su pueblo. Mientras, en
segundo puesto, el australiano Peter
Norman, apoyaba la reivindicacion
tomando las iniciales OPHR-Proyecto
Olimpico por los Derechos Humanos
mientras sonaba el himno.

El deporte aparece como un medio
o0 evento en el que se producen mul-
tiples hechos relacionados con todos
los aspectos que atafien a la socie-
dad que lo visualiza. Dicha difusion
fue posible gracias a la television,
gue aparecio como una gran innova-
cidn, ya que era la primera vez que
se retransmitian las Olimpiadas via
satélite a todo el mundo. La combi-
nacion deporte-sociedad-television
incitaba al cambio.






Los Juegos Olimpicos del 92 marcaron un
antes y un después en la sociedad barcelo-
nesa. Las distintas instituciones se apoya-
ron conjuntamente para poder presentar
la candidatura y posteriormente, preparar
la sede para estos juegos.

La designacion olimpica produjo en los
ciudadanos un efecto de euforia y alegria
que se percibiria en los distintos estadios
v escenarios donde se llevaban a cabo las
distintas disciplinas deportivas. Durante
los 15 dias de competicion, la poblacion se
volco con su participacion a los distintos
recintos en los que colaboraban un eleva-
do numero de 34.000 voluntarios.

Ademds, el acontecimiento trajo consigo un
gran esfuerzo para que hubiera una evolu-
cion deportiva de la federacion espariola.
Se paso de cuatro medallas en los anterio-
res juegos del 88, a 22 medallas en Barce-
lona, un suceso irrepetible y que supuso un
mayor nivel para la delegacion espariola
en las siguientes olimpiadas, hasta ahora.

Asi, el mayor evento deportivo, produjo
cambios en la mentalidad de la sociedad,
que iria ligado a las nuevas estructuras y
al nuevo barrio que se conformaria en esta
renovada ciudad de Barcelona.




Disenos de los Juegos Olimpicos de Barcelona
1992 expuestos en el Museo del Diseiio, Barcelona
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Embalaje grafico

de la emision

A medida que avanzaba el depor-
te, con las primeras emisiones en la
television, se crearon cada vez mas
elementos que ofrecian identidad e
informacion al espectador mientras
visualizaba la pantalla.

Los términos “embalaje grafico”, se
refieren al conjunto de piezas au-
diovisuales de motion graphics, que
operan en el sistema de identidad
institucional del canal y de los pro-
gramas que contengan éste ©,

A estas piezas audiovisuales también
se le puede dar el nombre de piezas
de navegacion que se encuentran
conectadas entre si.

En este caso, se hablara de un disefo
audiovisual que sera exclusivo Unica-
mente en pantalla. Aquellas normas
que se llevan a cabo en otras aplica-
ciones como papeleria o publicacio-
nes, se tendran en cuenta en todo el
conjunto de elementos de pantalla.
Todos los componentes poseen la
funcion de enlazar los distintos es-
pacios de programacion del canal. A
semejanza de la sefalizacion, el ob-
jetivo del disefio audiovisual es el de
situar al Individuo en el medio, que
en este caso sera el espectador fren-
te a los contenidos del sistema.

Se requiere estructurar todos los
contenidos del sistema de la mejor
forma posible, para conseguir el
maximo rendimiento en cuanto a
las posibilidades de recursos visua-
les y sonoros. Asi, esta parte no es
Unicamente objetiva sino que posee
un ambito emotivo y singular que
se consigue gracias a la identidad y
el estilo que se conceda. Se estable-
cen ideas, actitudes y personalidad
a la marca creando la percepcion
deseada a partir de los elementos
audiovisuales corporativos.

El pagquete o embalaje grafico no
solo se utilizara Unicamente para el
canal, también aparecera en los pro-
gramas o espacios que pueden tener
una identidad que no se parece a la
identidad del canal. Ademas, desde
antafno, se puede apreciar que en
las retransmisiones de numMerosos
eventos deportivos se visualizan di-
versos elementos graficos mientras
se atiende a la disciplina del deporte
en directo.

A continuacion se detallan las multi-
ples piezas esenciales que se necesi-
tan en el medio de la television.
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Figura 12. Embalaje grafico creado por Eurosport
para los JJOO de invierno en Pyeonchang
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Para llevar a cabo la construccion de
identidad del canal se deben seguir
siempre las reglas en cuanto a los tra-
tamientos del logotipo, las tipogra-
ffas corporativas, el color.. Ademas,
el tratamiento del espacio junto con
la combinacion de las sintonias con
efectos de movimiento u otros efec-
tos visuales resultan cruciales para
poder conformar una identidad au-
diovisual de canal completa.

Todo ello se tendra en cuenta en las

las cuales deben seguir las reglas
mencionadas anteriormente para
reflejar todo el concepto unitario y
conjunto del canal. Asi, se exponen
las dos subdivisiones que poseen las
piezas de autopromocion:

Son los componentes visuales que si-
tlan al espectador en el canal.

Es el elemento que muestra el con-
cepto del canal de manera mas ex-
presiva y narrativa que informativa, ya
que lo que se busca es llamar la aten-
cion acerca de qué quiere representar
el canal. El ID puede tener una dura-
cion de entre 12 a 20 segundos vy, se
suelen crear alrededor de 10 por canal.

Es un signo grafico puramente iden-
tificativo, en el que el logo, en peque-
Ao formato, se coloca en la esquina
superior de la pantalla para que el
espectador sepa en qué canal se en-
cuentra en cada momento. Este ele-
mento permanece en pantalla en
todo el momento a excepcidn de las
emisiones de publicidad.

Surgen de la necesidad de acercar el
canal al espectador. Se quiere trans-
mitir el valor de la marca e involucrar
al espectador en todo este conjunto
que va dirigido en exclusiva para él.

Dentro de promociones, se debe dis-
tinguir en autopromociones y piezas
informativas. En las autopromociones
del canal, se pueden modificar cada
temporada, ofreciendo cambios y no-
vedades al espectador.

En el caso de los elementos informa-
tivos, anuncian los horarios de forma
especifica o genérica de los eventos
que suceden. El paquete de piezas de
promocion tendra el nombre de “pro-
mo-toolkits”" y se adaptara al sector del
canal que se quiera promocionar. Para
ello, se necesitard de multiples ele-
mentos que se veran a continuacion.
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Figura 14. Rebranding del canal TyC Sports Argentina.
Promocion y menus



En este apartado se incluyen las pro-
mociones descritas anteriormente,
las cuales deben constar de enlaces
o uniones que hagan posible la conti-
nuidad de los distintos elementos.

Son basicamente piezas informati-
vas y aparecen en los cierres de las
promociones de los programas. Se
asemeja al disefio editorial mas que
televisivo, ya que se suele utilizar una
reticula predeterminada. En el menud
se debe tener en cuenta aspectos
como las diferentes franjas horarias,
ya que puede modificar el disefio
que se lleve a cabo en la grilla, ya que
ésto puede modificar el espacio in-
formativo creado. Asi, los elementos
primordiales del menu seran la infor-
macion esencial junto con la hora y el
dia de la emision del programa.

Es una pieza informativa que aparece
encima de la imagen que se muestra
en pantallay que generalmente se co-
loca arriba o abajo. Un ejemplo de ello,
son los rotulos de informacion de una
noticia. Ademas, también pueden ser
de pantalla completa, que reciben el
nombre de placas, y se puede ver toda
la informacion en el mismo plano.

Son los elementos mas relevantes
en cuanto a continuidad y se repiten
constantemente para acentuar el
branding del canal. Para pasar de un
contenido a otro se deben tomar los
aspectos de identidad traducidos a los
movimientos, formas, armonias... para
conformar todo el disefio audiovisual.

También Ilamados separadores de
contenido, tienen la finalidad de se-
parar blogques tematicos que indican
el inicio o finalizacién de un conteni-
do. Se suelen utilizar con mucha fre-
cuencia como transiciones entre los
bloques de programacion y la publi-
cidad. Su duracion sera entre los 3 y
6 segundos, y son las piezas que Mas
recuerdan y permanecen en la men-
te del espectador.

Los “finales de pagina” indican el cie-
rre de una promocion. Es un ejemplo,
la Unica aparicion del logo en los mo-
mentos ultimos de una promocion.
Estos elementos seran opcionales, ya
gue Nno se encuentran en todas las
promociones.



En el programa se deben trasmitir
ciertos valores que cumplan las mis-
mas pautas gque las vistas en el canal.
De forma mas compleja, el programa
no solo debe adaptar su identidad u
conformarla de manera unitaria sino
gue también debe ajustarse a los va-
lores del canal aunque el diseno sea
propio y diferente.

La personalidad que se ajuste al pro-
grama sera el inicio del disefio de
las distintas piezas gque conformen
el branding integro del programa.
Ademas de las piezas utilizadas en el
canal, se presentan ahora, las piezas
mas propias del programa.

Es la presentacion del programa, vy
funciona como pieza o cabecera in-
troductoria que resume la idea o con-
cepto del programa. Su funcién es la
de generar las expectativas necesarias
al espectador que va a tener un pri-
mer contacto con el programa que
va a visualizar. Suele tener una dura-
cion de alrededor de 30 o 40 segun-
dos. Ademas también se muestran los
créditos en los que aparecen el nom-
bre del programa, productores, logo...
Todo ello también se verd incluido en
el cierre, que se vera en el apartado si-
guiente. Por ultimo, es muy relevante

el sonido para que el espectador pue-
da relacionar en cualquier momento
la sintonia con el programa.

También llamados créditos de salida,
es la pieza audiovisual que suele ser
de menor impacto, y que debe con-
tener los nombres del equipo de pro-
duccioén y posproduccion por ley. Asi-
mismo, pueden aparecer las marcas
patrocinadoras. El contenido se co-
munica de manera mucho mas veloz
y breve que en la apertura.

También llamados “Upfronts”, son
graficos de pantalla completa que
indican a los telespectadores el calen-
dario de un programa emergente de
la red, exponiendo los nombres de los
programas, las fechasy los horarios.

Son combinaciones de graficos y tex-
to que aparecen en la parte de abajo
de la pantalla para identificar la es-
tacion, el presentador y el conteni-
do que se retransmite en directo. Su
dimension no suele ser de un tercio
completo de pantalla sino que se
ajustara a la informacion que posea
y se podra afnadir un panel lateral de
informacién adicional.
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Figura 16. llustracion de Enriqueta Basilio.
Primera mujer en la historia en llevar la antorcha
olimpicay encender el pebetero
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En los inicios de la historia, la repre-
sentacion de la mujer en el deporte
era basicamente nula.

Desde la época antigua de los Jue-
gos Olimpicos, la mujer no solo no
podia participar como atleta o de-
portista, sino que no podia acceder al
recinto en el que se disputaban las
disciplinas, como mera espectadora.
Durante los afios 20, en los paises
industrializados se lleva a cabo un
modernismo que dinamiza una gran
libertad de movimientos, que desa-
tard la primera presencia de las mu-
jeres en el ambito deportivo.

En ese entonces habia opositores
como Pierre de Coubertin, el cual
era el restaurador de los Juegos
Olimpicos modernos, y decia que
iba en contra de su voluntad admi-
tir a las mujeres en los Juegos. Ante
la negativa, la Federacion Deportiva
Femenina Internacional organizd
los primeros Juegos Olimpicos para
mujeres en Paris, en los que asisten
20.000 espectadoresy se establecen
18 récord mundiales en la disciplina
del atletismo.

Ya en 1928, se produce la participa-
cion femenina de alrededor de 300
participantes, en el gran evento de los

EN TEORIA... IMPLICACION DE LA MUJER

Juegos Olimpicos, lo que correspon-
dia al 10% del total. Pero esta evolu-
cion fue frenada por un periodo de
crisisen el cual se vuelve a revalorar el
sistema anterior de la mujer someti-
da a la autoridad del hombre. Adn asi,
en Espafa, se establece un escenario
democratico que desencadena la Se-
gunda Republica, lo que repercutira
activamente para volver a la gesta
conseguida anteriormente.

Elambito social ird ligado al deportivo,
ya gue se produce el reconocimiento
de varios derechos de las mujeres,
como el derecho al voto o el divorcio.
Tras la Segunda Guerra Mundial sur-
ge el fendmeno “baby boom” lo que
supuso la mayor importancia de la
imagen de las madres en la sociedad,
pero que tendria efectos positivos en
cuanto que necesitarian del gjercicio
para mejorar su salud y la de sus hijos.

Esto supondria una conexion con la
practica del ejercicio de nuevo, lo cual
serviria para que en 1945, La ONU de-
clarara que “a igual trabajo, igual sala-
rio” lo que origind una igualdad entre
los dos sexos, que ahora si comenza-
ria por hacer mas latente la presencia
de la mujer en el deporte.

101



El futbol en
particular

Los avances esenciales en los Paises Bajos

Como se ha comentado anterior-
mente, en la historia del deporte, las
mujeres comenzarian a intervenir de
una forma cada vez mas clara en las
distintas disciplinas.

El impulso de la introduccion de la
mujer en el deporte del futbol se ha
visibilizado sobretodo en los Paises
Bajos. Las mujeres holandesas ya
practicaban este deporte afinales del
siglo XIX y primeras décadas del siglo
XX. En 1971, la Asociacion Nacional de
Futbol Holandesa (KNVB), reconoce
oficialmente el futbol femenino, ad-
quiriendo la caracteristica de profe-
sionalizacion tan dificil de incorporar,
lo que ha supuesto un gran esfuerzo
pausado y problematico.

El 20 de marzo de 2007, se cred
una nueva liga nacional, “Eredivisie
Vrouwen” con seis equipos afiliados a
clubes de futbol profesional masculi-
no. En la temporada 2011-12, se reem-
plaza esta liga por una liga BeNe en
la que juegan tanto equipos neerlan-
deses como belgas. En el ano 2015, se
restablece de nuevo la liga Vrouwen.

En el ano 2012, hay mas de 127.000
jugadoras registradas oficialmente
en la asociacion nacional de futbol
holandesa y se produce un aumento
de mas del 10 por ciento en compa-
racion con 2002.

«Los eventos van adquiriendo mas
interés que las competiciones, tanto
para los fans como para las empresas

y los medios de comunicacion»

Paul ten Hag. Director de la Liga Vrouwen

Mientras, la competitividad que se
muestra en esta liga, genera multi-
ples jugadoras con talento, que lle-
garan a semifinales en la copa de
europa, disputada en Finlanda en
2009. Asi, 8 afios, en 2017, cumplen
un suefio ansiado, resultando cam-
peonas de la eurocopa celebrada en
SU mismo pals, sede ese ano de este
campeonato.



Multiples jugadoras, entrenadores,
cuerpo técnico, aficion.. Se pronun-
cian acerca de la evolucion surgida
en el futbol femenino en Espana en
los ultimos anos.

En Reportajes #Vamos, concreta-
mente en el capitulo: Ellas juegan, se
visibiliza el futbol espanol y se narra la
evolucion de este deporte en Espana
y de Laliga femenina. El director de
futbol femenino LaLiga comenta que
es el momento de consolidacion, de
trazar una estrategia de crecimiento.
“Los clubes comienzan a entender
qgue son un mejor club, abriéndose
como club moderno e igualitario”.

Irene Ferreras, entrenadora del Rayo
femenino explica que en el fdtbol
femenino, no se busca ni dinero ni
fama, ya que a dia de hoy no puedes
tener eso, sino que con el sacrificio y
las ganas de jugar, las jugadoras pue-
den dar lo mejor de si mismas.

Desde el lado de las deportistas de
campo, las afirmaciones sobre el cam-
bio en el futbol femenino coinciden, y

asi lo refleja Laura del Rio, jugadora de
Madrid CF, que asegura lo siguiente:
“En los Ultimos 4 anos el salto ha sido
brutal..Con unas exigencias mayores y
condiciones mejores’”.

Vero Boquete, la mediocampista es-
panola, relata: “En Espana ha llegado
un Momento en gque vamos todos en
la misma direccion”. Gracias al apo-
yo de la federacioén, institucion, liga,
prensa y clubes, se ha conseguido al-
canzar una evolucion y respeto por el
deporte, también gracias a la aficion
de cada club.

La historia mas reciente demuestran
los cambios producidos, en el que las
espanolas de la sub-17 se han procla-
mado campeonas del Mundial 2018,
gracias a la apuesta y el impulso en
este deporte y este género.

VER ENTREVISTA EN ANEXO:
ARIANA RODRIGUEZ
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En marzo de 2019, 60.739 personas
acuden al estadio Metropolitano para
el Atlético vs Barcelona de Laliga fe-
menina. Algo insdlito para el futbol
femenino que ya en enero, se con-
siguid una cifra un poco inferior, de
48121 aficionados, en el estadio de
San Mamés, de Athletic Club con el
Atlético de Madrid de los cuartos de
final de la Copa de la Reina.

La inclusion de la mujer en el ambito
deportivo ya es un hecho, pero aun
faltan varios pasos para alcanzar la
igualdad con el hombre. Gracias a las
reivindicaciones y movilizaciones de
la mujer, se han dado pasos gigan-
tes que deben seguir produciéndose,
para poder llegar a una situacion de
normalidad que respete sus derechos.

En el ambito deportivo, las mujeres,
s6lo obtienen un 1 % de patrocinios
comerciales y el 5 % de la cobertura
mediatica. A raiz de ahi, debido a la
poca cobertura televisiva que po-
seen, se produce muy poca visibiliza-
cidén que se aprecia por ejemplo, mas
en los deportes individuales que en
los de equipo.

ESPN Women recoge la desigualdad
de género en soportes tan poco habi-
tuales como las canchas deportivas.
AUn asi, ensenar y mostrar todos los
datos negativos impulsan a que se
debe llevar a cabo un cambio, y mu-
cho mas cuando se aprecia de mane-
ra tan grafica y llamativa. En el anexo,
se pueden apreciar estas especies de
grandes infografias.

Asi, la evolucion gradual que ofrece
mayor transparencia y visibilidad del
deporte, considera un futuro optimis-
ta. Quizas el deporte deba volverse
menos “masculino”, para la insercion
de la mujer, y con ello influir a nuevas
audiencias, promovidas por los cam-
bios sociales y las nuevas novedades
que acontecen hoy.
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En primer lugar, para comenzar ex-
plicando la parte grafica de este pro-
yecto, es necesario abordarlo com-
pletamente partiendo de la primera
parte de la investigacion en la cual se
centra el siguiente estudio de campo.

En éste se halla la intenciéon de crear
un canal de television dedicado a un
tema en concreto: el deporte. Para
dicha creacion se ha tenido que di-
sefar diversas caracteristicas y as-
pectos que se podran contemplar en
las diferentes cadenas existentes de
la pequefa pantalla.

Por todo esto, hay que hacer especial
hincapié en afadir que, gracias a un
medio como éste, tan conocido, utiliza-
do y esencial en la vida diaria de cada
persona se han podido apreciar tanto
los distintos rasgos como su adapta-
cidn y convivencia con otras marcas
que conforman el panorama televisivo.

Por una parte, es preciso agregar que
el andlisis de canales televisivos se
hizo a nivel deportivo tomando como
referencia tanto canales privados por
un lado, como canales de suscripcion
por otro, que, a su vez, seran tanto de
ambito nacional como internacional.

EN LA PRACTICA... CANAL DE TELEVISION

Por otra parte, se ha realizado un
analisis de los aspectos de color, ti-
pografia y estilo a partir de los cua-
les se deduce que es un panorama
muy variado y cada canal es singular
y unico.

Tras observar las distintas identida-
des se aprecia que en la mayoria de
los casos se utilizan colores oscuros y
frios. Asi, el color predominante sera
el azul, sobre otros tonos verdes o vio-
laceos. Por su parte, las cadenas que
utilizan este color transmiten serie-
dad y objetividad.

Las identidades se caracterizan por
contener formas geométricas que
configuran una tipografia singular.
Ademas, los trazos en general se pre-
sentan en redonda aungue algunos
logotipos tienden a la cursiva lo que
incita al movimiento.

En todas las fuentes se utiliza una tipo-
grafia Palo seco con algunas modifica-
ciones en rematesy en la forma en si.
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Estudio de identidades
de television

Para crear la marca del canal se debe
observar el entorno para establecer
una serie de aspectos relacionados
con la personalidad del deporte.

En el anexo, se encuentran las distin-
tas fichas de cada canal, compuestas
por sus principales caracteristicas
como fechas de emisién, slogan e in-
formacion histoérica relevante.
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Creacion de marca

A partir de la observacion e investiga-
cion de los canales televisivos se reali-
z6 un proceso de eleccion y creacion
del nombre del canal, asi como de su
imagen grafica, obteniendo multi-
ples opciones para crear el Naming.

Desde un primer momento hubo
un término fundamental como idea
central: el deporte. Esta palabra fue
tomada a partir de su utilizacién por
parte de algunos canales contem-
plados en la investigacion. Algunos
ejemplos son: Eurosport, Band Sport,
DirecTV Sports, ademas de la mul-
tiplataforma Movistar que utiliza la
denominaciéon en espafol Deportes,
adaptado a nuestro pais.

A raiz de esta idea, fueron surgiendo
los siguientes nombres para el canal:
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ES Sports. Este concepto surgio con
el objetivo de obtener la denomina-
da marca Espafia. Una marca com-
puesta por dos partes, una recogida
en 'ES' que surge de la idea de supri-
mir las letras restantes de la palabra
Espafia excepto las dos que queda-
ron presentes en la marca.

Asi, ES se podria haber usado con
funcion del verbo ser para atribuirlo
a elementos de promociéon con el fin
de atraer al publico: #esfutbol, #es-
ganar, #estodologueteimagines...

Mientras que la segunda parte,
Sports, es un término derivado de lo
mencionado con anterioridad, pro-
viene de esa idea de que todo gire
entorno a la palabra ‘'deporte’, en este
caso traducida al inglés.




N Sports. Este nombre broté de la
intencion de transmitir un canal na-
cional en el que se pudieran ver los
diferentes deportistas espafnoles. Con
esa N se queria tomar como simbolo
distintivo de otros canales internacio-
nales que junto con Sports No nece-
sitara de ningun elemento adicional.

Sinembargo, esta opcion fue excluida
porgue seguia teniendo un caracter
excesivamente territorial y naciona-
lista, ademas de ser impronunciable.

EN LA PRACTICA... CANAL DE TELEVISION

Play. Esta Ultima propuesta fue la se-
leccionada e iddnea. Recogia lo fun-
damental de la idea que se queria
expresar, pues con Play se suprime la
palabra Sports empleada en las otras
opcionesy se crea un término inglés
universal cuya traduccion al espanol
es ‘juego’.

A la hora de buscar la palabra ‘depor-
te', el término que siempre se repe-
tia era juego, por lo que se veia una
buena oportunidad para suprimir
Sports de las marcas pudiéndose re-
emplazar por juego, como accion de
comenzar y ofrecer movimiento.
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Una vez efectuado el analisis
previo de los canales televisivos, se
partié de la premisa de la creacion
de un canal cuya tipografia fuera de
palo seco acorde con algunos ejem-
plos vistos con antelacion.

A partir de aqui se han creado dis-
tintas propuestas que han sufrido
modificaciones con respecto a los
aspectos que se han querido conse-
guir y alcanzar, para darlos a cono-
cer, mostrandose los bocetos tanto a
mano como digitales.

Asi se puede observar la calidad y el
aspecto de la marca en el soporte de
la television en contraste y combina-
cion de otras imagenes graficas.

Como punto de partida, se comienza
utilizando el término de juego,

para
seguir usando la misma estructura
gue ya se ha visto en algunos ejem-
plos de otros canales.

Ademas de ésto, se usan los dos tér-
minos tanto en una configuracion
vertical como horizontal y varian los
pesos que se le atribuyen al término
Play sobre SPORTS que puede ser
igual como ocurre en el primer ejem-
plo o diferente, estableciendo un ma-
yor valor a Play.

La palabra SPORTS puede denomi-
narse un subtitulo en el que se apoye
Play para especificar que es un canal
de deporte. Asi, en estos apartados
comienza a configurarse la marca
alrededor de una tipografia de palo
seco que permanecera hasta la ima-
gen definitiva.
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play

sports

PLAY >SPORTS
PLAY > SPORTS

PLAYspO rts
PLAVsports
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En segundo lugar, en este caso

. que seria Play
sino se recurre a emplear una serie
de simbolos que ayudan relacionar la
marca con dos conceptos.

Contiene un nexo con la palabra ju-
gar y se anaden los simbolos con la
intencion de inclinarse al inicio, al he-
cho de comenzar; presentes asi en las
letras A e | que conformarian como
una especie de pulsador o boton.

L>1 PLp|

Sports  sports
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A continuacion, se ha optado
por
,en cuanto a la idea de ce-
rrar ese concepto que existe de PLA,
gue ayuda a diferenciarlo de SPORTS
v prestarle una mayor relevancia.

En este caso, vemos que se
encuentra en menor tamafo pero
no colocado en la parte inferior a
PLAI sino alineado con este a la de-
recha. También se muestran otras
configuraciones para tener una vi-
sibn mas amplia acerca de como
conformar el logotipo.

Asi es como se crea esa distincion y
se le adjudica mayor importancia al
primer término. Esta opcidn no resul-
ta del tanto convincente puesto que
va PLAI tiene la suficiente capacidad
para funcionar sin necesidad de ir
acompafnado por otro segundo tér-
mino, ya que PLAI SPORT se extiende
excesivamente en el espacio a la hora
de crear la marca en su configura-
cion horizontal.

EN LA PRACTICA... CANAL DE TELEVISION
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Por lo que respecta al logotipo
final creado, estara constituido por

en referenciaala Aylal, eliminando-
se de esa manera SPORTS porgue ya
hay una forma que consolida dicha
palabra.

Ademas, al pronunciar se crea esa
pregnancia a la hora de que el espec-
tador pueda utilizar PLAI empleando
un unico término de caracter global y
del cual resulte conocedor de lo que
conlleva la propia palabra en si.

La utilizacion de una forma circular
dnicamente construye una marca
que funcione en todo tipo de sopor-
tes sin que esta imagen sea muy ex-
tensa o amplia y optando por la for-
mMa Mas abreviada tanto en la forma
como en lo verbal y escrito.



EN LA PRACTICA... CANAL DE TELEVISION
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Imagen
definitiva

En lo que respecta a la propuesta de-
finitiva, para llegar a una marca for-
malizada y una construccion final se
ha escogido una de las fuentes tipo-
graficas expuestas.

La tipografia elegida debe adaptar-
se al valor del canal, en el que con sus
formas contundentes se memorice
en la mente del espectador.



El nombre de esta fuente es
Panton en estilo Black.

EN LA PRACTICA... CANAL DE TELEVISION

Panton Black

En esta marca las Unicas modifica-
ciones se llevaran a cabo en los sim-
bolos que ésta contiene.

En este caso la letra A esta forma-
da por un triangulo que tendrd los
remates redondeados al igual que
ofrece la propia tipografia de modo
que todo pueda unificarse y tener la
misma personalidad.

Por otro lado, en la letra | se usa la
fuente, por lo que no requiere modi-
ficaciones en cuanto a forma. Ambas,
en su conjunto forman el simbolo de
PLAL

125



MEMORIA PLAI

126

Los colores previos aspirantes son los
gue se muestran a continuacion:

AZUL. Le da untonodeseriedad, con-
fianza, formalidad a la marca. Este co-
lor tomo bastante importancia en el
analisis de identidades de television.

NARANJA. Este color se asocia con la
actividad propia del deporte, la cerca-
nia y el entretenimiento.

MAGENTA. Representa fuerza, des-
enfado y un impacto que atrae y des-
pierta la curiosidad del espectador
captando su atencién. Es un color tra-
bajado constantemente en graficosy
publicidad.

Este ultimo serd el elegido para el ca-
nal, tormando un color vivo, relacionado
con los tonos rojos utilizados por otros
canales, pero esta vez con uNos rasgos
de informalidad y personalidad.

Este color se vera en las paginas si-
guientes, en combinacion con el ma-
terial grafico, y se justificard con los
términos que se desarrollan.




Este color que se inclina hacia los to-
nos Mmagenta, contiene una serie de
modificaciones para ser utilizado fi-
nalmente para el canal.

Se utilizard el Pantone 198 C.

El resto de tonalidades utilizadas tan-
to en material Off Air como On Air
se podran apreciar en su correspon-
diente manual, en cada apartado es-
pecifico.

PANTONE
198 C

RGB 2316796

CMYK791520

HTML E74360

EN LA PRACTICA... CANAL DE TELEVISION
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A'la marca susodicha se le aflade pos-
teriormente un slogan:

“Que comience el juego”.

Un slogan que surgié de la idea de
iniciar una accion que impulsa el mo-
vimiento dando un punto de partida
gue ira hacia delante. Se incita el des-
plazamiento en el eje horizontal posi-
tivo e incesante.

JLo GAN

e —
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Se da entender que una vez iniciado
el juego no se sabe qué ocurrira hasta
su finalizacion. Asi se propicia la ima-
gen de que cada evento resulta ser
dnico y particular sin tener un punto
final; y que una vez terminado un
partido comienza otro.

Se produce un movimiento continuo,
efectuando diversos cambios en el
canal, pero prevaleciendo por encima
de todo su propia identidad ligando
la marca al slogan en todo momento.

L]
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Entre las caracteristicas destacadas y
relevantes de este canal destaca ser
privado, gratuito y al alcance de todo
el mundo.

Asi, los conceptos que aparecen en
un primer momento seran igualdad,
pasion, sensacion de movimiento,
frescura, formalismo... Tras seleccio-
nar dichas ideas, se simplifican di-
chas ideas en cuatro conceptos rela-
cionados directamente con el tema
deportivo los cuales serdn la base de
la grafica promocional del canal.

En primer lugar, se presenta el tér-
mino el cual resulta im-
portante porque en el momento de
retransmitir todo tipo de eventos ad-
quiere un fin educativo cuyo objetivo
es transmitir los conocimientos acer-
ca del origen del juego que nunca
antes podian haber sido vistos.

Se reconoce la importancia de cada
deporte, dandole el prestigio que se
merecen, de modo que el especta-
dor se sienta atraido ya en si por la
propia historia del deporte que esta
viendo. Ademas este concepto se
muestra en la grafica con los tonos
de blanco y negro, simbolizando al
deportista y a todos su méritos que
conformaran la historia.

En segundo lugar, se emplea el tér-
mino para que englobe no
solo la propia figura del deportista
de élite de cada campo sino ademas
para que se resalte y sea recordado
por lo que representa.

Ejemplos como los deportes de equi-
po, donde se representa y defiende
un escudo o en eventos como Copas
Mundiales o Europeas donde el de-
portista representa a su pais.

Para continuar, se menciona el nom-
bre para que englobe
una diversidad de deportes donde
cada uno tenga su propia importan-
Cia, suU espacio y su momento. Por
ello, se crea un espacio en el que con-
viva y confluya el panorama depor-
tivo agrupando no solo deportes de
élite sino también deportes que aun
se consideran minoritarios.

Por ultimo, se selecciond el nombre

para llevar a cabo una
identidad que sea suficientemen-
te moderna para que atraiga a todo
tipo de publico, desde el mas joven al
adulto, para ofrecer asi una serie de
simbolos relacionados con la conso-
la de videojuegos, que continuaran
con la simbologia utilizada en la mar-
ca principal PLAI






REFERENCIAS EINSPIRACION
JUEGO ESPANA CARACTER

RISTORIA

ICONGS

MULTIPLICIDAD

VIDECJUEGO
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A partir de las referencias e inspiracio-
nes para la creacion del canal basadas
en los cuatro elementos vistos ante-
riormente: Historia, lconos, Multiplici-
dady Videojuego, se traduce el térmi-
no videojuego en diferentes simbolos
relativos a la consola.

Se crean toda una serie de significa-
dos, cada uno de los cuales se utiliza-
ran en material de cartelerfa.

El cuadrado simboliza documentos o
menus del videojuego. Se le nombra
como “pedazo de papel”. Para el dise-
Ao se empleara a modo de enmarcar
el juego y para elementos de promo-
cion especificos que resalten la infor-
macion del deporte que se emitira.

El circulo por su parte se refiere a la
afirmacion, al mismo tiempo que sir-
ve para aceptar en sentido de gene-
rar o producir un avance, por ejem-
plo, para la continuacion del juego.
Se emplea para destacar la figura del
deportista que se encuentra conteni-
da y dandole importancia dentro de
dicho circulo.

El triangulo representa un punto de
vista, la direccion a la que apunta, es
decir, el objetivo que pretende alcan-
zar y al que se dirige. Se trata de dar

a mostrar el avance y los éxitos que
obtendra a lo largo de su carrera pro-
fesional el deportista.

La X significa no, en el sentido de
cancelar la accién que ha producido
el simbolo del circulo. Sin embargo,
su significado se contrarresta con lo
que se quiere dar a entender al es-
pectador, pues se quiere transmitir
que es la persona idénea para alcan-
zar y representar los valores a seguir
en el deporte.

Estos tres Ultimos son los que se po-
dran observar en carteleria continua-
mente a diferencia del cuadrado que
marca las acciones vistas principal-
mente en las retrasmisiones On air.

Estos simbolos tendran un caracter
informal por medio de la utilizacion
de la pincelada para configurarlos.
Todo lo que se ha explicado se vera
a continuacion traducido en los ele-
mentos de carteleria.
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Elementos de carteleria
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Material On Air

Para llevar a cabo el material On air se
basara en la misma simbologia de lo
recientemente hablado. En este caso
se crean una serie de fondos corpora-
tivos que se usaran en cada pieza de
animacion del canal.

Como piezas de animacion se hace
referencia a elementos de promo-
cion necesarios e indispensables
para la conexion de los contenidos
a emitirse, la creacion de una iden-
tidad completa y la visualizacion de
los valores fijados.

Dentro de dichos elementos se en-
contrard el propio logo en las retrans-
misiones, también llamado en este
caso “mosca”. Asi mismo, hay piezas
de continuidad como “Presenta’, vy
“Volvemos”, y piezas de rotulacion
como “A continuacion”, “Pathfinder”,
“Menu” ...



HGARRA
#GARRA
CAROLINA
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FONDOS CORPORATIVOS
Y PIEZAS MUSICALES

Ademas de utilizar los fondos corpo-
rativos mostrados en la parte inferior,
se le anadira el movimiento adecua-
do para este canal deportivo.

Seran transiciones rapidas que apa-
receran conjuntamente con la grafi-
ca descriptiva del contenido.

Las piezas musicales seran relevantes
a la hora de conformar toda la pro-
mocion del canal.

Se aplicaran piezas cortas caracteriza-
das por un ritmo constante y sin una
variacion muy brusca en la melodia.
Se han tomado como ejemplo, piezas
de algunos videojuegos de deportes
como futbol y baloncesto.

Estos loops se buscaran en varios ban-
cos de sonido, como Looperman’, en
los que se mezclaran entre si y se
creardn composiciones nuevas.


https://www.looperman.com
https://www.looperman.com

EN LA PRACTICA... CANAL DE TELEVISION

PIEZAS DE CONTINUIDAD: La mosca

Araiz de las capturas realizadas de di-
versos canales de television se confi-
gura el tamano adecuado que tendra
la mosca del canal.

Se ubicard en la esquina superior
derecha con una serie de medidas o
coordenadas que se explicaran en su
correspondiente manual.

HH
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l
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PIEZAS DE CONTINUIDAD:

Para esta animacion en 2D y pos-
teriores se han aplicado los conoci-
mientos del programa de realizacion
de graficos en movimiento y efectos
especiales After Effects de la plata-
forma de Adobe.

En esta pieza se debe diferenciar dos
tipos de elementos. En primer lugar,
en el texto donde se apreciara la lige-
reza en la colocacion de los tres tér-
Minos semejantes, pero con caracte-
risticas diferentes.

El término que se mantiene en pan-
talla siempre permanecerd como un
solido en una opacidad del 100%.

Presenta

Asu vez, el segundo y tercer término
se encontraria en opacidad del 60% y
en contorno con fondo transparente
respectivamente.

En el momento en que estos susodi-
chos términos se colocan estos dos
“‘desaparecen” al paso del término
sélido primero.

Por lo que respecta al logo, este apa-
rece con una variacion de zoom sien-

do lo suficientemente agil como para
reflejar la pulsacion de un boton.


https://vimeo.com/354376551

PIEZAS DE CONTINUIDAD: Volvemos

Esta pieza de continuidad, se carac-
teriza por contener una forma circu-
lar 2D semejante a la del logo, pero
en este caso, usada como una espe-
cie de cronémetro, asi se vincula la
identidad creada para el canaly tam-
bién con el movimiento necesario
gue requiere esta pieza.

EN LA PRACTICA... CANAL DE TELEVISION

A través de varios efectos prestableci-
dos en el programa se ha podido divi-
dir dicha forma geométrica en los se-
gundos necesarios para la animacion.

Asi, a la vuelta de este Volvemos la for-
ma se ha modificado en funcién de
los segundos que han transcurrido.
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https://vimeo.com/354221994
https://vimeo.com/354222105
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PIEZAS DE ROTULACION:

A continuaciény Pathfinder

“A continuacion” se mostrara duran-
te las emisiones en la esquina inferior
izquierda resaltando los eventos que
van a ocurrir tras esa retransmision.

Se usara un simbolo que sera la pro-
pia pincelada que contendra la des-
cripcion de la emision.

LINK VIDEO

El “Pathfinder” tiene ciertas similitu-
des con el primero, es decir, aparece
durante las retransmisiones pero en
este caso en la parte inferior de “La
mosca”.

Al contrario, a diferencia de este es
gue es un elemento que se encuen-
tra en dicha posicién, por lo que pue-
de ser tanto una promocién inme-
diata como una promocion puntual.

LINK VIiDEO



https://vimeo.com/355531743
https://vimeo.com/355531762

EN LA PRACTICA... CANAL DE TELEVISION

PIEZAS DE ROTULACION: Promo “Hoy" y “Después”

El Pathfinder tiene ciertas similitu- Al contrario, a diferencia de este es
des con el apartado de “A continua- que es un elemento que se encuen-
cion”, es decir, aparece durante las traen dicha posicidon, por lo que pue-
retransmisiones pero en este casoen de ser tanto una promocién inme-
la parte inferior de “La mosca”. diata como una promocion puntual.

LINK ViDEO
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https://vimeo.com/355539890
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PIEZAS DE ROTULACION: Promo jugador

En la promociéon del jugador desta-
camos tres planos. En el plano mas
alejado se encontrara el simbolo que
engloba al deportista junto con el
fondo en escala de grises.

En el segundo plano, el deportista
mantiene los colores en cuanto a su
indumentaria y lo que representa.

HGARRA

(ARIN

#GARRA
#GARRA

EARDILINA

MARIN

Por ultimo, en el plano mas cercano,
se encontraria la parte tipografica
en la que se constituyen los tres tér-
minos con caracteristicas distintas
que, en este caso, permaneceran
para enfatizar en la personalidad del
personaje.

FEARRA

RGARRA
CARGLINA
MARIN...

-h'-


https://vimeo.com/354221641
https://vimeo.com/354221703

EN LA PRACTICA... CANAL DE TELEVISION
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PIEZAS DE ROTULACION: Promo de partido

Aligual que la promociéon anterior, en
la promo de partido aparece un de-
portista de cada equipo, pero en este
caso en especifico, se enmarcaran en
dos simbolos de cuadrado, aseme-
jandose a las dos partes de la cancha
y a los dos equipos enfrentados.

A su vez, se le aflade un efecto “chin-
cheta” para simular el movimiento de
las articulaciones de cada atleta, de
modo que la animacion contenga el
desplazamiento necesario y no cree
una sensacion estatica.



https://vimeo.com/354221820

EN LA PRACTICA... CANAL DE TELEVISION

PIEZAS DE ROTULACION: Menu

Es una lista de programacioéon infor-
mativa de los eventos que se van a
proceder a televisar a lo largo del dia
en el canal.

A la derecha de la pantalla se encon-
trara la imagen de cada emision si-
lueteada por un circulo creada a par-
tir de una mascara en el programa
After Effects.

Alaizquierda se ofrecera tal informa-
cion en sus distintas jerarquias segun
la relevancia de cada texto.

P T ERD A PAR T IO
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PAGINA WEB

La idea de crear la pagina web sur-
gi6 de los objetivos generales vistos
al comienzo de la memoria; uno de
los cuales era conformar una identi-
dad cien por cien digital y adaptable
a todo tipo de plataformas.

Aparte, también se emplearan otros
recursos como redes sociales, en
concreto en el programa, para ge-
nerar multiples contenidos digitales
gue adquieran gran peso de todo el
conjunto de la retransmision.

En este caso, en la pagina web se
crean alrededor de diez paginas y
subpaginas que aseguran una lige-
reza en la carga de la informacion y
de la atraccion de los usuarios a tra-
vés de un disefo atractivo y que con-
tenga esencia del canal. Entre sus pa-
ginas estaria Inicio, Ultimas noticias,
Partido a partido (programa princi-
pal del canal), Copa mundial de fut-
bol (evento puntual), valores del ca-
nal, donde ver y contacto.

Esta pagina web se disefia dentro de
la propia cuenta académica de la uni-
versidad. y se puede visualizar online.
Con esta se trata de mostrar funda-
mentalmente una estructura basica
Yy Una apariencia propia de la pagina,
sin embargo, las noticias que se en-
cuentran en ella iran cambiando dia-
riamente y actualizandose.

Por lo que respecta a las caracteristi-
ca de diseno se pretendera dar una
pagina muy visual al emplear mu-
chasimagenes y a gran escala.

Asi mismo, a nivel tipografico, se uti-
lizara en los parrafos la tipografia Ro-
boto para su mayor legibilidad. Los ti-
tulos se mantendran en la tipografia
gue se ha establecido en el manuall
corporativo.









programa
de television
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Estudio de campo

A'la hora de crear el canal, ademas de
utilizar los diferentes elementos de
promocion, el canal va a poseer pro-
gramas en los que se recogen la in-
formacion deportiva.

Cada programa sera de una temati-
ca especifica y concreta dentro del
mundo del deporte. Se debe distin-
guir entre las emisiones puramente
informativas, las de cardcter docu-
mental, las relativas a las emisiones
del evento..

Para ello se deberdn comparar los
multiples programas vistos no solo
en canales privados sino también los
de suscripcion que son igual de des-
tacados. Se realizara un analisis de los
programas, similar al estudio de cam-
po del canal.

Analisis cromatico

El blanco es el color que prevalece
en el disefio de los programas de te-
levision. Se colocan los titulos sobre
fondos muy saturados especifico del
deporte o de la tematica que emite.

Analisis de estilo

Se presentan algunas identidades
acorde a la del canal a la que pertene-
ce. Por otra parte, otra opcion, es la de
una identidad mas “subjetiva” , inde-
pendiente al canal y con un aspecto
mas informal.

Analisis tipografico

El aspecto atemporal y compacto se
consigue gracias a las tipografias de
Palo seco y a sus cambios en cuanto
al contorneado de las letras e incluso
las contraformas.
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Estudio de identidades
de programas de Tv

En este apartado, al igual que en el ca-
nal, se contemplan los multiples pro-
gramas existentes en las distintas pla-
taformas y canales deportivos, como
los mencionados anteriormente.

Existen numerosos programas con
diferentes enfoques segun el espiritu
gue quieran transmitir o también de-
pendiendo de los deportes que abar-
guen. En el anexo de esta memoria,
se pueden encontrar programas de-
portivos relacionados con el mundo
del motor, futbol, baloncesto y pro-
gramas de deportes varios.
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Creacion de marca

Unavez llevada a cabo numerosas ob-
servaciones, asi como indagaciones
de programas televisivos, se ha efec-
tuado un procedimiento para crear y
desarrollar el nombre del programa,
al igual que su imagen grafica.

Para determinar el Naming se co-
menzé a barajar las siguientes es-
tructuras del nombre del programa:
por un lado, estaba la idea de poner
el nombre del canal junto con el del
programa; por otro, la de poner el
nombre del programa de forma in-
dependiente y Unica a éste.

De esta manera se detallan las si-
guientes propuestas:
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PLAI NEWS. Esta concepcion surge
del primer planteamiento de colocar
el nombre del canal con el del pro-
grama.

Se pretendia hacer un programa no-
ticiario donde se mostraran las infor-
Mmaciones mas recientes del mundo
deportivo.

Por otra parte, cabe mencionar que
con la combinacion de PLAI y NEWS
se mantiene el concepto de comen-
zar el espacio a emitir en el canal.

La descripcion del programa seria la
de un breve periodo de tiempo en el
gue se visualiza noticias de toto tipo
de deportes.
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TIEMPO DE JUEGO. Esta denomina-
cion brota de la idea del espacio que
transcurre ya inmerso dentro del pro-
pio programa.

Aqui no solo tendran lugar las noti-
cias, ademas habrd debates, las me-
jores imagenes de la jornada deporti-
va, comentarios acerca del juego...

Este planteamiento resultaba convin-
cente pero dicho Naming se usa en
un programa de radio que también
esta relacionado con el deporte, en
especifico el futbol. Asi pues, los es-
pectadores lo relacionarian el nom-
bre del programa con el de la radio.

EN LA PRACTICA... PROGRAMA DE TELEVISION

PARTIDO A PARTIDO. Como ultima
y definitiva propuesta estd Partido
a partido, el cual nace del lema tan
utilizado actualmente en el deporte
del futbol.

Asi, este estd vinculado con el canal
en cuanto gue representa la conti-
nuacion y el avance de un juego tras
otro, ademas de la multiplicidad y di-
versidad de dicho juego.

El programa, en este caso, intenta
delimitar una serie de deportes para
ofrecer la mayor informacidn acerca
de estos, sin necesidad de englobar
todo el dmbito deportivo.

Entonces, los deportes que acota el
programa seran los deportes de equi-
PO Cuya semejanza se encontraran
en elementos como las canchasy las
propias lineas que las constituyen.

DAL A PAR Tib 4 Folse wa Mo

s

= i
[aniebs da v enDl g Rl il tarmmden P
! {:Ald"i- Ill:-'ﬂ'ﬁ'r]. Ell"“ T A ') I.n-tll:l_E o

-u-mf.u
mi.ﬂ.«i & i Byt i [eiie o e

phes - slaun camal B

J

oputy
"Lf,w"f*

159



MEMORIA PLAI

160

Proceso de
bocetaje

Para la creacion de la marca del pro-
grama “Partido a partido” se tendrd
en cuenta diferentes aspectos rela-
cionados con el terreno de juego, sus
lineas, sus formas geomeétricas y sus
similitudes en los multiples deportes.

Se parte de su lemay a raiz de ahi se
modifican las formas, su composicion
y configuracion.

El objetivo por alcanzar se trata de im-
plantar un logotipo ligado al canal y
gue contenga los mismos rasgos y per-
sonalidad que se pretende conseguir.

.Io Inicialmente se tomaron las ima-
genes de Partido a Partido aplicando
diferentes fuentes y colocandolas en
horizontal para comparar las tipogra-
flasy elegir la idonea y apropiada.
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PARTIDO A PARTIDO
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En segundo lugar, se hacen
pruebas utilizando el simbolo del
canal como letra “A” para tomar una
misma estructura.

Esta construccion se fue configuran-
do a medida que el logotipo Partido
a Partido no soélo se colocd de manera
horizontal, sino que ademas fue evo-
lucionando.

Se puede apreciar por ejemplo cuan-
do se situa la segunda palabra de-
bajo. En el de la derecha incluso se
estudia si se puede realizar una espe-
cie de contraforma y se comienzas a
afadir algunas formas del terreno de
juego, como el punto central.

PARTIDO A PARTIDO

PARTIDO»™ PARTIDO
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PARTIDO
I PARTIDO

I PARTIDO

PARTIDO

PARTIDO A PARTIDO
farz
PARTIDO PiRTIDD
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Para continuar, se utilizan las
formas del juego de manera predo-
minante, las cuales se ven totalmen-
te, en el sentido de poder visualizarse
partes del campo en el logo.

Se usan las esquinas de corner, el
contorno de propia cancha al com-
pleto, el circulo central...

Se comienzan a hacer cambios de
estiloy a utilizar las formas de mane-
ras fraccionadas, como por ejemplo,
el semicirculo del boceto de la pagi-
na derecha.

PARTIDO /"
N/ PARTIDO

PARTIDO A

/g PARTIDO

PARTIDO ')

FARTIED
PARTIDG




PARTIDO PARTIDO
@ PARTIDO 9 PARTIDO

PARTIDO PARTIDO

A PARTIDG 2 PARTIDO

parmino \ | ¥
>FARTIDO PARTIDO
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Por ultimo, se mantiene el cir-
culo donde se incluye interiormente
Partido a Partido, para tomar la idea
de concentrar el estilo del canal PLAL

En el primer ejemplo, se le quiere dar
mas importancia al titulo sobre la for-
ma, pero resulta ineficaz, ya que la
forma se pierde totalmente.

En los siguientes ejemplos, se busca-
ba el equilibrio entre los dos elemen-
tos de geometria y tipografia, por lo
cual finalmente se optd por un circu-
lo completo del que se puede visua-
lizar claramente el centro del campo
gue compone el titulo del programa.

Este circulo dard mucho juego para
componer la grafica que se presenta
a continuacion en el material On Air,
relacionado con las lineas y el terreno
de juego.



P ™

PA RAI'IDO
PARTICO

N
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Imagen
definitiva

El estilo comun aplicado en las pro-
puestas presentadas ha sido el de
una fuente de palo seco que se man-
tendra en esta imagen definitiva.

La tipografia sera de gran peso acor-
de a las dimensiones de la forma que
lo rodea.

PARTIDO

Se procura que se aprecie el logoti-
PO en su conjunto, aungque también
mostrara modificaciones en cuanto a
la creacion de su configuracion hori-
zontal que se dispone cuando los es-
pacios de pantalla son dispares.

*

PARTIDO




El nombre de esta fuente serd
Codec Cold Ultra.

EN LA PRACTICA... PROGRAMA DE TELEVISION

Codec

Las dos expresiones “Partido” ten-
dran el mismo tamafio, mientras que
la preposicion “A” disminuird sus di-
mensiones.

El espaciado original entre letras,
kerning, esta modificado para su
mejor visualizacion dentro de la for-
ma circular.

Dichas variaciones se veradn en su co-
rrespondiente apartado del manual.
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Caracteristicas
de la nueva imagen

Partido a partido es una frase muy
presente en la actualidad, lo que
permite conectar con el espectador
que la utiliza de forma coloquial y
amena, por lo tanto, ya esta incluida
en su vocabulario.

El término ‘partido’ hace referencia al
encuentro que enfrenta a dos juga-
dores 0 a dos equipos. Esta definicion
estaria incluida en un entorno de te-
rreno de juego como las canchas o
campos donde se practican los de-
portes mas usuales.

frarmive
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Asi, en este programa se trataran
deportes como futsal, balonmano,
tenis, ftbol, badminton, hockey, ba-
loncesto...

Las canchas son multiusos, de forma
que son adaptables para realizar en
ellas cualquier tipo de deporte. En el
programa se quiere distinguir cada
disciplina en base al cambio de lineas
en un Mismo campo que permane-
ce continuamente.

i
~
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Figura 18. Imagenes
tomadas de referencia
para el programa, en su
tablero de Pinterest
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Juego promocional

Se considera realizar un juego tan-
to educativo como promocional del
programa y a su vez del canal donde
se retransmite. Este pequeno juego
muestra frases llamativas y curiosas
gue se asocian con las canchas que
aparecen.

Resulta interesante que el porta-
dor de este pasatiempo, lo conserve
gracias a su estética y posea conoci-
mientos mas alla de los predetermi-
nados del juego.

Este juego tiene unas medidas de 210
x 210 mm para cada cara. Esta com-
puesto por un total de 10 caras, 5 ca-
ras interiores y 5 caras exteriores.

En cuanto a las caras exteriores, utili-
zan el color corporativo tanto del pro-
grama Partido a Partido como del
canal para el fondo. Para las lineas y
el fondo de la cara central se utiliza
un tono grisaceo oscuro, semejante
al de las promociones del canal.

En la cara central, sobre dicho color,
se muestran imagenes en blanco y
negro de cuatro deportistas de refe-
renciay relacionados con las distintas
canchas que aparecen. Ademas el lo-
gotipo del canal se muestra en esta
cara exterior.

En las caras interiores, se utiliza un
patréon del logotipo del programa
en su configuracion horizontal sobre
el fondo corporativo. Con esto se le
ofrece un aspecto acorde a los jue-
gos de mesa que contienen distintas
texturas.

En la cara interior se utiliza un tono
grisaceo mas claro, al igual que en
las lineas de los diferentes campos.
En cuanto a los aspectos técnicos, a
nivel tipografico se establecen dos
jeraquias: La frase de cada deporte y
su correspondiente soluciéon volteada
para no verla directamente.

La primera se encuentra en fuente
Montserrat estilo Light Italic a cuerpo
14 pt. La segunda, es la fuente Codec
Bold también a 14 pt.
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Contenidos

del programa

Material On Air

Para el programa se ha creado un
material On air que estara formado
por fondos corporativos que aparece-
ran durante la grafica de pantalla.

Estos fondos son fotografias libres de
derechos tomadas directamente in
situ. Las fotografias se caracterizaran
por los componentes esenciales del
juego, las lineas del terreno e incluso
un modelo ejercitando los distintos
gjercicios.

Cada vez que se trate una tematica
o deporte, estos fondos en blanco
y negro se tefirdn del color corpo-
rativo y se contemplaran como un
contenido secundario o en segundo
plano al de la grafica informativa y
otros elementos como Pathfinder y
divisiones de pantalla.

Aparte, el programa tiene un ele-
mento esencial que sera la anima-
cion introductoria a éste.

La introduccion al programa sera en
2D usando una parte vectorial que
conforma el campo y una parte de vi-
deo que contendra las mejores ima-
genes de cada deporte.

En cuanto a la promocion grafica del
programa ademas de emplear los
fondos vistos anteriormente se produ-
ciran una serie diversa de elementos.
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CARTELERIA

Dentro de este ambito se emplearan
una serie de carteles que se utilizaran
en la parte central del set televisivo, el
cual ira alternandose segun el depor-
te que comentan los locutores.

En estos carteles apareceran las fi-
guras del deporte que se precisa, pu-
diéndose observar en la parte supe-
rior, en el fondo, las lineas del campo
pertenecientes al deporte con el que
se asocia a los personajes.

Ademas, el medio campo se repre-
senta en tres cuartas partes de la
imagen delimitandose por el logo-
tipo efectuando el papel de circulo
central del terreno de juego.

Asi, se podra diferenciar cada depor-
te, con el nombre de la disciplina en
la parte superior del cartel. Destacan-
do siempre las imagenes de los de-
portistas en blanco y negro encima
del color corporativo.
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INTRO DE PROGRAMA

La introduccién al programa tendra
una duraciéon aproximada de 25 se-
gundos en los cuales se expondran
las imagenes de los deportistas de
élite de cada dmbito de cancha, ya
vistos anteriormente, remarcados
por una base rectangular represen-
tando un campo comun.

En el programa After Effects se si-
tuara la camara en un plano cenital
cuyo objetivo es simular la vista des-
de arriba del campo.

A E{tv‘u J'huir.rﬁ,
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Cracias al desplazamiento de las
lineas y de las imagenes del fondo
del video se produce un movimien-
to frenético que desemboca en una
imagen final del logotipo y el inicio
del programa.

La aparicion del logotipo se mostra-
ra realizando una mascara que pin-
ta a partir del trazo de una pincela-
da que constituye el logotipo.
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https://vimeo.com/354220612

EN LA PRACTICA... PROGRAMA DE TELEVISION

183



MEMORIA PLAI

184

PIEZAS DE CONTINUIDAD:

En este apartado se mostraran una
serie de pantallas que estableceran
una conexion con el reportero o pe-
riodista, conexiones en directo con
los juegos que se estén efectuando
en ese momento, pathfinders o fal-
dones, cabeceras, encuestas...

PARTIRG

PI'!J..-!—! A ﬁrﬂ'h —— "'!'r “?wf

Grafismo de la emision

En el After Effects se anade los opor-
tunos efectos para llevar a cabo ese
movimiento de lineas que se veia
también en la intro del programa.

En este caso, este desplazamiento
serd pausado ya que las transicio-
nestendran un papel secundario en
estos grafismos.
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ESPANA Y ALEMANIA 5E ENFRENTAN ESTA NOCHE
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emision de
un evento

COPA DEL MUNDO DE FUTBOL
FEMENINO 2019




&)

Copa Mondial
cOTROL FERENIND



En esta ocasion se parte de un even-
to ya existente, La Copa Del Mundo
De Futbol femenino 2019, al contrario
que el canaly el programa. El canal se
caracteriza por multiples eventos de
diferentes disciplinas que tendran ca-
bida en un mismo espacio televisivo.

Este evento pudo haberse realizado
como cualquier otro campeonato
deportivo, ya sea para emitir compe-
ticiones individuales o por equipos de
cualquier deporte, sin embargo, ¢ por
qué se eligio este evento?

Al comienzo de este proceso se pensod
en la EURO 2020 de futbol masculi-
no, campeonato que destaca porque
serd un acontecimiento histérico que
se realiza cada cuatro afos.

El festejo trata de celebrar el 60 ani-
versario de este evento cuyo lema es

desde que se
celebrd la primera Eurocopa vy se lle-
vara a cabo en 13 ciudades como Lon-
dres, Copenhague, Bilbao entre otras.

EN LA PRACTICA.

Ademas, por otra parte, se habia pen-
sado en otras alternativas como even-
tos puntuales, campeonatos a nivel
individual, pues en este sentido loque
se resaltaba era la figura de un Unico
deportista, pero por otro lado, se llevd
otro planteamiento que adquiria mas
la idea de lo que se pretendia alcan-
zar, el campeonato por equipos.

Esta segunda opciéon resultaba mu-
cho mas atractiva porque de esta
manera, se intentaba conseguir que
cuando una persona pensara en el de-
porte, lo primero que se le viniera a la
cabeza fuera la imagen de un equipo.

La idea de un trabajo en conjunto
con vistas a perseguir un fin, ya fuera
una victoria o una derrota, pero dan-
do la sensacion de promover y plas-
mar el trabajo en equipo y el sentido
de unidad.

.. EMISION DE UN EVENTO
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PLAI resulta ser un canal donde tie-
nen cabida eventos de todo tipo:
campeonatos de futbol, baloncesto,
hokcey, volleyball, badminton.. Asi
pues, crear un evento de este tipo
persigue unos fines como son atraer
a los espectadores que nunca antes
han visto la parte del futbol femenino
en este caso, educar y atraer al espec-
tador con el mejor disefio posible.

Ademas de que los seguidores del
futbol femenino sientan una mayor
satisfaccion tras ver el valor que ha
adquirido este deporte en cuanto a
este género.

De este modo se puede llegar a fo-
mentar e inculcar unos valores de
igualdad y aprendizaje para la socie-
dad de hoy en dia y para las nuevas
generaciones.

En definitiva, el objetivo no resulta ser
ensefar un deporte especificamente
sino mostrar a los espectadores que
dentro del futbol, que es el deporte
mas visto del mundo, hay una parte
oculta que sigue siendo igual de im-
portante como la categoria masculi-
na: alcualnosele
ha dado la visibilidad e importancia
gue requiere.
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Busqueda de ideas

Para esto se hizo un tablero digital
en Pinterest denominado TV Bran-
ding, en el cual se recogen ideas re-
lacionadas con el canal, el programa
y el evento. En esta plataforma se
crearon una serie de tableros llama-
dos Grafismos, Motion, Campeonatos, Re-
ferencia Dixon Baxi...

A partir de dicho tablero se planted
lo siguiente: ;como va a ser el disefio
que se va a llevar a cabo?

De esta cuestion surge un tablén de
ideas fisico donde se proponen una
serie de cuestiones no solo del cam-
peonato sino también del canal y pro-
grama para que todo tenga la misma
identidad.

En primer lugar, se trata de ver qué
se ha hecho anteriormente antes
de realizar un evento, la estructura
en que se ha dividido el trabajo, ver
la propia estructura del proyecto, las
dos primeras partes (canal y progra-
ma) para apreciar como ha quedado
en su identidad completa.

Luego, se comienza a tomar el evento
ensi,y aanalizarlo en todas sus vertien-
tes, partiendo de su propio logotipo.

8Conzalez, A. (2019). TV
Branding. Disponible en:
https/pin.it/bpmlrb52g-
vutml
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Figura 19. Imagenes de
los distintos subtableros
del tablero TV Branding
de Pinterest

Este Campeonato del Mundo se cen-
tra en el futbol femenino como una
cuestion que va a repercutir notable-
mente a la hora del disefio.

Del evento hay que darle relevancia
al disefio oficial de la UEFA para
tomarlo como comparativa, rela-
cionandolo con el emblema oficial
Dare to shine. Este disefo resulta
importante porgue su planteamien-
to se asemeja al que tiene el canal,
ensalzar la figura de la persona don-
de con el concepto de brillo en el di-
sefio destacaba el papel que tendra
la mujer en el campeonato.

Posteriormente se busco los distintos
campeonatos creados en el fatbol
mas concretamente, y las distintas
competiciones surgidas en Francia,
pero en este caso de distintas discipli-
nas para apreciar su disefio con res-
pecto al lugar.

Finalmente se acudid a la referencia
Dixon Baxi puesto que es una agen-
cia cuyo diseflo es uno de los mejo-
res dentro del Branding TV, con pro-
yectos como Juegos Olimpicos de
Pyeongchang retransmitidos en Eu-
rosport, competicion de Premier Lea-
gue, Liga Holandesa en Fox Sports...













Referencias

Estas son algunas de las referencias
recogidas a partir del tablon de ideas.
En este terreno de juego se muestran
las identidades televisivas que en su
conjunto seran claves para la creacion
de la identidad.

A través de los circulos se podrd ac-
ceder a los enlaces de las comparias
que han originado estos proyectos.

iCLICA SOBRE UN PROYECTO
para verlo en profundidad!

\



http://www.4humans.tv/projects/fox-sports-world-cup-2014-gfx
http://www.4humans.tv/projects/fox-sports-world-cup-2014-gfx
https://www.behance.net/gallery/47567141/ESPN-UEFA-EURO-2016
https://www.behance.net/gallery/47567141/ESPN-UEFA-EURO-2016
https://dixonbaxi.com/work/premier-league
http://www.4humans.tv/projects/bundesliga-gv
http://inlandstudio.tv/projects/futsal-euro-2018
http://inlandstudio.tv/projects/futsal-euro-2018
https://illo.tv/portfolio/olympics/

https://dixonbaxi.com/work/eurosport-pyeongchang-2018/
https://dixonbaxi.com/work/eurosport-pyeongchang-2018/
http://lumbre.tv/projects/view/tyc-sports-2018
http://lumbre.tv/projects/view/tyc-sports-2018
https://dixonbaxi.com/work/foxsports/
https://dixonbaxi.com/work/foxsports/
https://www.behance.net/gallery/59676547/TNT-Sports-Fans-del-deporte
https://www.behance.net/gallery/59676547/TNT-Sports-Fans-del-deporte
https://dixonbaxi.com/work/home-of-the-olympics/
https://dixonbaxi.com/work/home-of-the-olympics/
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Tras haber observado las distintas re-
ferencias, lo primero que se lleva a
cabo es la realizacion de un briefing
del evento especificamente.

En primer lugar se visualiza el disefio
original de la FIFA con el eslogan, ya
visto, Share to shine para optar por
los conceptos de ‘luz'y ‘brillo’. Estos se
encontraran en relaciéon con una par-
te de la historia perteneciente al pais
anfitrion: Francia. El lema “Libertad,
lgualdad y Fraternidad” surge durante
el Siglo de las Luces en la proclama-
cion de la Revolucion francesa. Esta
divisa se encuentra en las Constitu-
ciones de 1946 y 1958; y esta presente
en la actualidad tanto en sellos como
monedas, por ejemplo.

Se relaciona con los términos “Jugar,
ganar y brillar” para crear una meta-
fora con este lema, pero con un fun-
damento mas deportivo y sin tratar la
historia de manera tan directa.

Ademas, en este evento resulta muy
relevante la parte femenina, ya que se
busca la visibilidad de las chicas en un
momento tan clave como éste. Las ex-
presiones reivindicativas como garra,
fuerzay lucha adquieren bastante signi-
ficado para conseguir dicha visibilidad.

A partir de todas las ideas e informa-
cion obtenida se comienza a trazar
un disefio diferente al canal y especi-
fico para el evento lo cual consistirfa
en crear una imagen total del mismo
que se venderia a otras cadenas de
television que usaran dichos grafis-
Mos en sus emisiones.

Esta idea resultaba muy atractiva,
pero abarcalbba un material grafico
muy elevado, lo cual resultaba redun-
dante en el momento de aplicar las
competencias graficas.

Ademas, al originarse multiples even-
tos no se quiere ejecutar un disefo
especifico para cada evento porque
eso conllevaria la pérdida de la iden-
tidad para el canal.

De esta manera, se opta por una pro-
mocion acorde a la de la promocion
del propio canal en si sin grandes
modificaciones, en el que se utilicen
las piezas de promocion del evento
creando una serie de modificaciones
en el logotipo, las fotografias relacio-
nadasy los fondos corporativos.
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Elementos de
promocioén en el canal

Para crear un disefio general para el
evento se partira de un objeto tan
fundamental y basico de las compe-
ticiones como es el trofeo. Asi, cada
campeonato consta de una copa pro-
pia a la que se le afnadira un disefo
exclusivoy comun del canal.

En este evento de la Copa Mundial
Femenina, la copa tiene una forma
envolvente que se reproduce en espi-
ral en el eje Z transcurriendo desde la
parte inferior hasta la superior culmi-
nando con una especie de esfera que
contiene haces de luz.

A raiz de este disefio, se pretende to-
mar una forma similar que recorra
toda la trayectoria de la copa envol-
viéndolay finalizando en esta ocasion
con una bandera extendida e izada.
De este modo, se ondea para repre-
sentar la libertad y el mensaje que se
quiere transmitir en las promociones
gue se veran a continuacion.
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Se realizd la forma 3D que envuelve
a la copa testeando en distintos pro-
gramas como MODO, Blender y After
Effects, programas de animacion.

Los dos primeros programas se des-
cartaron ya que la forma en espiral no
era la deseada y no se podia adaptar
al trofeo. Asi, en After Effects se reali-
76 la descarga de un plugin llamado
Trapcode Tao.

Se cred una linea vectorial en 2D y se
le aplicd dicho plugin modificando
toda una serie de parametros como:
segment, path, offset, material...

Ademas se aplicd una mascara en mo-
vimiento para hacer que esta forma se
asimile a un objeto 3D haciendo que
pase tanto por delante como por de-
tras del objeto principal, modificando
la mascara en cada fotograma.

Por ultimo, los haces de luz se mue-
ven y varfan su opacidad animando la
parte superior del logotipo.



Para el evento se necesita un eslo-
gan que deje huella en la mente del
espectador. Se opta por un estilo in-
formal y de pincelada para transmitir
un deseo subjetivo que concierne a
cada jugadora que forma parte de
este deporte.

EN LA PRACTICA... EMISION DE UN EVENTO

La fuente tipografica es Dry Brush. El
texto se encuentra en mayuscula y
contiene un hastagh que se adapta a
los tiempos actuales de modo que se
pueda aplicar para transmitir mensa-
jes claves a los espectadores.
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Para la promocion del partido se in-
sertan los elementos ya nombrados y
se afaden los titulos de partidos, hora-
rios y logotipos pertenecientes tanto
al canal como al programa.

Los horarios empleados en estas pro-
mociones son los oficiales del orga-
nismo coordinador de este campeo-
nato. Asi se produce una variacion de
los horarios adaptandose a las emi-
siones del programa previo y al pos-
terior partido. Aparte, asi mismo, se
modifican los nombres de los equi-
pos que van a disputar esos partidos.

Ellema Lo lucha de un sueno se ins-
cribe en la bandera de forma lineal,
en este caso en concreto. La estruc-
tura usada en las emisiones On Air
serdn modificadas adaptandose a las
aplicaciones fisicas como la cartele-
ria, en este caso en vertical.
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Conclusiones






Aportacion personal

Primero, me alegra muchisimo estar
escribiendo en esta pagina, ya que
ha sido muy complicado llegar hasta
este apartado.

La lista de puntos a tratar empezd
siendo algo escueta, luego se exten-
did a varias partes y por ultimo, resul-
to interminable.

Gracias a escoger un proyecto de
esta tematica televisiva y deportiva,
el esfuerzo resulta recompensado fi-
nalmente, ya gue se consigue una so-
lucion a todo el conjunto del disefo,
gue se asemeja con el mundo televi-
sivo real.

Una de las partes de mayor bloqueo
de este recorrido de casi un afio, fue
la parte de bocetaje y de busqueda
de ideas del canal. Ocupd mucho
tiempo obtener una soluciéon de dise-
Ao que se adaptara tanto a la temati-
ca deportiva como a transmitir todos
estos valores.

Desde la sinceridad, crear un proyec-
to desde cero, no tener la certeza de
que pueda funcionar, aun creando
un diseflo que contiene una gran “es-
tética” no era uno de mis objetivos.

Es cierto que tomar este TFG como
un proyecto para investigar en te-
mas de mi interés resultaba muy de
mi agrado, pero por ello quise afa-
dir una parte algo desconocida para
mi. En la seccion del evento, promo-
cionar una competicion altamente
reconocida como el futbol pero con
la variante de la palabra “femenina”
producia un efecto de miedo pero
también de curiosidad.

Ademas en este apartado, se han uti-
lizado programas nuevos y también
scripts especificos para los efectos
que se queria crear. En definitiva, se
han aprendido multiples cosas a nivel
tanto personal como académico, gra-
cias a desarrollar distintos conceptos
del grado.

Asi, finaliza este trabajo de fin de gra-
do, espero que haya sido entretenido
y se animen a ver el manual.
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ENTREVISTA
ARIANA RODRIGUEZ

La actual jugadora y entrenadora de
S.D Casablanca explica los acon-
tecimientos y aspectos positivos
surgidos en los ultimos anos, en el
fatbol femenino canario.

Para establecer una vision mas amplia
y concreta de los avances producidos
en el futbol espafol, se cuenta con
la colaboracion de Ariana Rodriguez.
Ariana forma parte de los entrenado-
res del equipo canario de la comarca
Norte de Tenerife, S.D Casablanca.

Ariana comenta: “De cuando yo em-
pece a jugar, hasta el dia de hoy, hay
muchas mds chicas y equipos que
participan en el futbol femenino. Las
ninas cada vez mas se animan a ju-
gar a futbol desde la escuelita cuan-
do antes no era asi. Practicamente
creo que cualquier equipo de la isla
cuenta con al menos una nina en
sus categorias”.

Rodriguez cuenta como los padres y
madres presentan interés en las ins-
tituciones que cuenten con equipos
féminas y estan mas animados por
ver los partidos de ambos géneros.
Se han producido distintos cambios
desde que esta futbolista comenzd



en este deporte: “Durante el tiem-
po que he jugado, he visto una gran
evolucion en cuanto a visibilidad y
participacion de las chicas”

Rodriguez explica que han habido
clubes que apuestan por las féminasy
llegan a lo mas alto como puede ser el
caso del equipo lagunero “Tacuense”.
“Este lleva afios apostando por las
chicas asi como aposto el equipo de
UD Granadilla que hizo historia lle-
gando a jugar en primera division”.

Hay que comentar que la primera
division de Espafa esta compuesta
por 16 conjuntos, de los cuales 4 no
cuentan con equipo masculino de
soporte. (Edf Logrofo, Madrid CFF,
Sporting Huelva y el UD Granadilla
Tenerife Egatesa, un ejemplo vy refe-
rente del deporte.

Le cuestiono a Rodriguez lo siguien-
te: ;ComMo ha sido la evolucion del UD
GCranadilla para llegar a obtener una
plaza en la primera division femenina?

Ariana recuerda que la evolucion del
UD Granadilla ha sido buena desde
que se creo el equipo.

“Consiguieron un historico ascenso a
primera division manteniéndose en
la categoria en su primera experien-
cia en dicha liga, consiguieron dispu-
tar una participacion en la Copa de
la Reina”.

“Se ganaron el respeto de grandes
equipos como el Barcelona, Atlético
de Madrid o Athletic de Bilbao y en
este Ultimo ano han conseguido su-
perarse llegando a un 4° puesto muy
igualado y jugando partidos en un
gran campo como el Heliodoro Rodri-
guez Lopez, el cualsuele serreservado
para el sector masculino del fatbol’”.

En cuanto a la seleccion de las islas,
cabe recordar que después de que la
seleccion sub 17 ganara el mundial,
se disputo el primer campeonato del
Atlantico en el municipio de Taco. En
¢l participaban selecciones como Es-
lovaquia, Irlanda del Norte, Espana y
Canarias, la cual dio muy buena ima-
gen en sus dos partidos.

“En mi opinion, hay muy buenas ju-
gadoras en las islas pero aun que-
dan unos pocos pasos para alcanzar
el futbol de la peninsula”

m
<
=]
=
|
=
A
=

poy euely

zanbul




REPRESENTACION
DESIGUALDAD DE GENERO
EN EL DEPORTE
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ESPNW decidié denunciar la des-
igualdad entre hombres y mujeres °
en el deporte. Lo hizo de una forma
original, pintando las diferencias en
canchas deportivas.

En ellas se representaron datos de di-
ferencias de premios o el tiempo que
los medios dedican a los deportistas
masculinos mas que a los femeninos.
La idea comenzd desde la retransmi-
sion de algunos deportes femeninos
de ESPN. A partir de ahi, las image-
nes de las canchas pasaron a formar
parte de carteles impresos.

En esta primera infografia muestra
la desigualdad en cuanto al espacio
dedicado en lo medios de comuni-
cacion entre hombres y mujeres.
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REPRESENTACION
DESIGUALDAD DE GENERO
EN EL DEPORTE

En esta cancha de tenis, se visualiza
el dato de diferenciacion, en cuan-
to a los torneos que pagan premios
mas grandes para homlbres que para
mujeres. La pequena parte en rosa,
seran los torneos que pagan de ma-
nera equitativa.
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REPRESENTACION
DESIGUALDAD DE GENERO
EN EL DEPORTE
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El dinero también influye en la dispa-
ridad de los dos géneros, asi se apre-
Cia en esta cancha de baloncesto, en
el que se observa por un lado la inver-
sion en la liga de baloncesto femeni-
nay por otro, en la masculina.
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TyC Sports
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CANAL

Mayor enfoque
internacional

“Todo el deporte en vivo
PASION Y FUERZA

"Nos entrenamaos para
jugarlo todo”

*5in gol no hay fatbol
Lo coges, lo enchufas
y lo ves

“VIVE TELEDEFORTE"

TIPO DE CANAL

POR
SUSCRIPCION

POR
SUSCRIPCION

POR
SUSCRIPCION

PRIVADO

ABIERTA

PAIS

EUROPA

ARGENTINA

ESPANA

ESPANA

ESPANA

TEMATICA

Deportes

Deportes:
MNacional e
internacional

Deportes:
Tenis, baloncesto

Deportes: fatbol
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IDENTIDAD DEL
CANAL

Canal comunidad
Catalana

“Cambia el juego”

Entertainment and Sports
Programming Network

Red internacional
de canales de tv

“El canal que todos
gqueremos

TIPO DE CANAL

PRIVADA

FOR
SUSCRIPCION

POR
SUSCRIPCION

PRIVADA

POR
SUSCRIPCION

PAiS TEMATICA
ESPARA Deportes:
Nacional
Regional
ESPANA Futbol:
INTERMACIONAL liga
esparnola
italiana
francesa
MIVEL MUNDIAL  Retransmisiones
deportivas

Documentales

NIVEL MUNDIAL Deportes

COLOMBIA Deportes
-ngas )
sudamerncanas



IDENTIDAD

COMPARATIVA
ENBRANDINGDE
CANALES DE TELEVISION

DIRECTV
SPORTS
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IDENTIDAD DEL
CANAL

“YOUR HOME
FOR SPORTS™

No es ofrecido en
ningun otro proveedor
de television

EXPERIENCIA
DIFERENCIAL

POR 5ER USUARIO
DE ESTE CANAL

ENERGIA
AVENTURA

MAR
NATURALEZA

“WE KNOW DRAMA"

TIPO DE CANAL  PAIS
POR REING UNIDD
SUSCRIPCION IRLANDA

POR DAMERI
SUSCRIPCION AEEMERIE

POR ESPANA
SUSCRIPCION

PRIVADA ESPANA
POR EELILI
SUSCRIPCION

TEMATICA

Deportes

Deportes

Cina
Series
Deportes

Superyivencia satrema,
& motor, la cocina,

el munda salvape

v la docu-realidad,

Cine
Algun events deportiva






FICHAS

CANALES DE TELEVISION



Eurosport 1

www.eurosport.com

Inicios Este canal pertenece alared panaeu-

5 de febrero de 1989 ropea de Eurosport. Este canalen es-
pecifico, emite multiples deportes de

Pais amplia cobertura.

Alemania

) Retransmite para 59 paises como

Area de retransmision medio de pago por suscripcion, a

Union Europea excepcion de Alemania que emi-
te en abierto. Desde el afo 2016, se

Slogan puede visualizar a través de la plata-

Fuel your passion forma Movistar+.

Tipo de canal
Por suscripcion (de pago)

Temdatica
Deportes

Canales relacionados
Eurosport 2

Eurosport News

Discovery Channel Espana
DMax Espana

Discovery Turbo

Discovery Historia
Investigation Discovery



www.eurosport.com




Esport 3

https://www.ccma.cat/esport3/

Inicios Esport3 esel tercer canal de television
5 de febrero de 2011 operado por Television de Cataluna,
qgue forma parte de la Corporacion
Pais Catalana de Medios Audiovisuales.
Espana
) Su programacion consta de retrans-
Area de retransmision misiones y eventos deportivos catala-
Cataluna nes y nacionales. Emite programasy
Andorra reportajes como Motor a Fons, Gol a

Gol o Esport Club.
Slogan

Tipo de canal
Privado

Temdatica
Deportes

Canales relacionados
TV3

Super 3

324

El 33



https://www.ccma.cat/esport3/




Directv Sports

https://www.directvsports.com/

Inicios
13 de junio de 2009

Pais
Argentina

Area de retransmision
Sudamérica

Slogan

Tipo de canal
Por suscripcion (de pago)

Temdatica
Deportes

Canales relacionados
OnDireclV

DirecTV Sports 2

DirecTV Sports+

DirecTV Sports Venezuela

DirecTV Sports Chile

A comienzos fue el canal 680, cuyo
inicio coincidio con el Mundial de FUt-
bol de Alemania 2006, lo que le dio el
nombre al canal de “Mundial Total".

Una de sus caracteristicas mas inno-
vadoras seria el formato panoramico
gue aprovecharia el sistema multica-
nal (emitiendo dos partidos a la vez
con division de pantalla), multicamara
vy repeticiones al instante. Por ultimo,
ha retransmitido varias ligas europeas
y eventos como copas del mundo.


https://www.directvsports.com/




ESPN latinoameérica

http://espndeportes.espn.com/

Inicios ESPN pertenece a Disney y al conjun-
31 de marzo de 1989 to de ESPN Media Networks. En 2009,
ESPN, veinte anos después de su in-
Pais auguracion, ya retransmitia para Eu-
Estados Unidos ropa, América, Asia, Africa y Oceania.
Area de retransmision En Latinoamérica se modifica su logo
Ameérica Latina en 2013,y en 2016 cambian el formato
de retransmision de 4:3 a 169 en las
Slogan sefales de definicion estandar.

Ellider mundial en deportes

Tipo de canal
Por suscripcion (de pago)

Temdatica
Deportes

Canales relacionados
ESPN Deportes
ESPN 2 (Norte)
ESPN 2 (Sur)

ESPN 3

ESPN +

ESPN Extra

ESPN Brasil

ESPN Caribbean



http://espndeportes.espn.com/




Band Sports

https://bandsports.band.uol.com.b

r/

Inicios
13 de mayo de 2002

Pais
Brasil

Area de retransmision
Brasil

Slogan
El canal de todos los deportes

Tipo de canal
Por suscripcion (de pago)

Temdatica
Deportes

Un canal profundamente brasilefno
gue se ve expresado en la informali-
dad que presenta en sus programas
y entrevistas. Bandsports tiene un
grado de expresion coloquial, liber-
tad e improvisacion que lo hace de €l
un canal dispar.

Este canal se diferencia en cuanto
gue retransmite multiples deportes
vy eventos importantes como los Jue-
gos Olimpicos de Atenas 2004 o por
ultimo, el mundial de Brasil en alta
definicion.


https://bandsports.band.uol.com.br/




Bein Sports Espana

https://es.beinsports.com/

Inicios Aunque Bein Sports tiene su origen
1de julio de 2015 en Catar, sus retransmisiones se han
expandido a varios paises como Fran-
Pais cia, Australia, Canada, Espana...
Espana
) En Espana, supuso el reemplazo del
Area de retransmision canal “Gol Television”, de suscripcion.
Espana Bein Sports acogid a los antiguos
Andorra empleados y especialistas del ante-
rior canal y pasé a emitir a través de
Slogan plataformas en linea y los distintos
Cambia el juego proveedores de television de pago.

Tipo de canal
Por suscripcion (de pago)

Temdtica
Futbol

Canales relacionados
belN Laliga

Gol



https://es.beinsports.com/




Teledeporte

http://www.rtve.es/deportes/

Inicios
12 de febrero de 1994

Pais
Espana

Area de retransmision
Espana
Andorra

Slogan
Vive Teledeporte

Tipo de canal
Abierto

Temdtica
Deportes

Canales relacionados
Lal

La?2

Clan

24h

Teledeporte emite en formato 16:9 las
24 horas al dia, con redifusion de con-
tenidos de la jornada e informaciones
del deporte olimpico.

En 2013, con la nueva retransmision
en alta definicion, este canal referen-
cia de los deportivas espanoles, pudo
disfrutar con gran calidad de las dis-
tintas disciplinas del dia a dia o del
evento olimpico de cada cuatro anos.


http://www.rtve.es/deportes/




Sky Sports

https://www.skysports.com/

Inicios
20 de abril de 1991

Pais
Reino Unido

Area de retransmision
Reino Unido

Slogan
Your home of sport

Tipo de canal
Por suscripcion (de pago)

Temdatica
Deportes

Sky Sports es un grupo de canales
de television de deportes pertene-
cientes a la empresa britanica Sky.
Es el canal dominante en Irlanday el
Reino Unido.

Sky Sports retransmite multiples
deportes y para ello necesita multi-
ples canales como: Sky Sports News
(noticias de todos los deportes), Sky
Sports Mix (retransmision para todos
los clientes), Sky Sports Main Event
(eventos mas relevantes), Sky Sports
Premier League, Sky Sports Football,
(estos dos relacionados con las princi-
pales ligas de futbol),Sky Sports Cric-
ket, Sky Sports F1...


https://www.skysports.com/




Fox Sports Latinoamérica

https://www.foxsportsla.com/la

Inicios
ANO 1996

Pais
Estados Unidos

Area de retransmision
Ameérica latina

Slogan
Ponemos mas

Tipo de canal
Por suscripcion (de pago)

Temdtica
Deportes

Canales relacionados
Fox Sports 2

Fox Sports 3

Fox Channel

Nat Geo Wild

Nat Geo Kids

Fox Life

National Geographic

/

Este canal retransmite en aspecto
169 en todas sus senales de defini-
cion estandar. A partir de 2012, co-
mienzan a aparecer otros canales
como Fox Sports 2y Fox Sports 3.

Fox Sports ofrece los campeonatos
mas importantes de futbol como
UEFA Champions League, UEFA Eu-
ropa League, Copa Mundial de Clu-
bes.. Fox Sports 2, anteriormente
llamado Fox Sports +, retransmite
desde 2009 otros eventos relaciona-
dos, mientras que en Fox Sports 3
esta mas relacionado con los cam-
peonatos de automovilismo.


https://www.foxsportsla.com/la/




TyC Sports

https://www.tycsports.com/

Inicios
3 de septiembre de 1994

Pais
Argentina

Area de retransmision
Argentina

Slogan
Todo el deporte en vivo

Tipo de canal
Por suscripcion (de pago)

Temdatica
Deportes

Canales relacionados
TyC Sports Internacional
TyC Sports 2

TyC Sports 3

Todo Noticias

TyC Sports ha retransmitido todo el
Futbol Argentino y sus categorias del
ascenso. También cuenta con la emi-
sion de demas deportes como balon-
cesto, atletismo, voleibol, natacion
boxeo y hockey.

'

En el ano 2004, TyC Sports activa
suU pagina web www.tycsports.com,
como su primer sitio web oficial, de-
dicado plasmar todas las noticias de-
portivas del dia. Hoy en dia retrans-
mite via streaming a través de su
pagina web.


https://www.tycsports.com/




Win Sports

https://www.winsports.co/

Inicios
29 de noviembre de 2012

Pais
Colombia

Area de retransmision
Colombia

Slogan
El canal que todos queremos

Tipo de canal
Por suscripcion (de pago)

Temdatica
Deportes

Canales relacionados
RCN Television

RCN HD2

NTN24

Win Sports es un canal deportivo co-
lombiano centrado principalmente
en el futbol de dicho pais. Dentro de
SuU programacion con deportes como
futsal y baloncesto.

Sélo 1 ano después de su creacion,
en 2013, se crea el canal Win Sports
2 para poder visualizar eventos de-
portivos simultaneos. También cuen-
ta con una plataforma online “Win
Sports Online”.


https://www.winsports.co/




Movistar Deportes Espana

http://ver.movistarplus.es/

Inicios
1de febrero de 2007

Pais
Espana

Area de retransmision
Espana
Andorra

Slogan
Nos entrenamos para jugarlo todo

Tipo de canal
Por suscripcion (de pago)

Temdatica
Deportes

Canales relacionados
Movistar Deportes 1
Canal+ Deportes
Canal+ Deporte 2

Llamado anteriormente Canal +, en
agosto de 2016, el canal pasa a de-
nominarse «Movistar Deportes 1» En
2018, el canal se fusiona con Movistar
Deportes 2,y da lugar al actual canal
«Movistar Deportesy.

Retransmite las principales compe-
ticiones y eventos deportivos, excep-
tuando futbol, golf, Formula 1y Moto-
GP, los cuales presentan sus propios
canales individuales dentro de la de
la plataforma Movistar+..


http://ver.movistarplus.es/




TNT sports

https://tntsportsla.com/home

Inicios
25 de agosto de 2017

Pais
Argentina

Area de retransmision
Argentina

Slogan
Jugamos distinto

Tipo de canal
Por suscripcion (de pago)

Temdatica
Deportes

Canales relacionados
TNT

TNT Series

Warner TV

TBS

TCM

Chilevision

Cartoon Network
CNN International

TNT Sports se dedica a retransmitir
principalmente el fdtbol argentino.
Presenta una similitud con la antigua
organizacion de TyC Sports 2, ya que
realiza un costo a éste para poder
emitir los partidos.

Entre su programacion destacan es-
pacios como TNT al limite, TNT Gol,
Pelota al Piso, Nos falta un jugador,
Futbol a la carta, Estadio TNT Sports,
La fecha TNT...


https://tntsportsla.com/home




Gol

https://www.goltelevision.com/

Inicios
1de junio de 2016

Pais
Espana

Area de retransmision
Espana
Andorra

Slogan
Sin goles no hay futbol.
Lo coges, lo enchufasy lo ves.

Tipo de canal
Abierto

Temdatica
Deportes

Canales relacionados
belN Sports

belN Laliga

Proviene de un anterior canal lla-
mado “Gol Television”, el cual estuvo
emitiendo desde el 19 de septiembre
de 2008 hasta el 30 de junio de 2015.

Ya desde sus emisiones en pruebas,
en 2016, se emitieron muchas com-
peticiones en directo, de las discipli-
nas del futbol, tenis, motor, deportes
extremos, etc. Desde su fecha de ini-
cios de retransmision sus audiencias
ha incrementado exponencialmente.


https://www.goltelevision.com/







FICHAS

PROGRAMAS Y SECCIONES



PROGRAMA
deTV

Super Segunda

Descripcion

Este programa se centra en comen-
tar cada jornada de la segunda divi-
sion de la liga de Futbol profesional
espanola, la liga 123.

Aspectos de comunicacion

SUper Segunda es un programa que
emite multiples imagenes de cada
uno de los partidos y resiumenes. Dos
colaboradores analizan toda la multi-
media deportiva que ocupa la mayor
parte del espacio.

Aspectos de diseno

Posee una identidad sencilla basa-
da en lineas y con la combinacion de
Unicamente dos o tres tonos en sus
emisiones. Utiliza elementos como
resultados, clasificaciones y faldones.
Ofrece un aire futurista y moderno
gue ayuda para crear una informa-
cion de caracter objetiva.

Utiliza un leve desplazamiento en
la escritura y de las formas para in-
cidir en el movimiento del deporte.
En cuanto a la mosca de SUper Se-
gunda, utiliza la abreviacion para
emplear un logo a menor tamano y
poder tener mayor legibilidad que
con el titulo al completo.






PROGRAMA
deTV

El Golazo de Gol

Descripcion

El Golazo de Gol corresponde al canal
en abierto, Gol. En él se emite conte-
nido deportivo genérico, aunque el
futbol es el deporte predominante.

Aspectos de comunicacion

Este programa se emite de forma
diaria y transmite la informacion me-
diante videos e imagenes de los su-
cesos deportivos. Ademas, realizan
debates, encuestas y otras secciones
de redes sociales.

Aspectos de diseno

Su color principal es el rojo. Este co-
lor se puede ver en los “pathfinders”
donde aparecen los mensajes de los
telespectadores, o los titulos de una
noticia. También aparece en los fon-
dos de conexion entre presentador y
colaborador, con algun degradado y
forma en movimiento.

Lo que llama mas la atencion es el so-
nido que se escucha cuando el logo-
tipo aparece en la intro, similar al de
canal de television. Se unen con una
misma finalidad en cuanto a estable-
cer laidentidad basada en el deporte.






PROGRAMA
deTV

El Dia Después

Descripcion

El Dia Después repasa la jornada de
la liga de futbol con un tono diverti-
do y amable. Comentan tanto futbol
a nivel nacional como también el fut-
bol internacional.

Aspectos de comunicacion

Compuesto de multiples imagenes,
la voz del narrador es de los aspectos
mas importantes de este programa.
Los videos se interpretan de manera
informal y continua, y se muestran
desde jugadas hasta los momentos
mas entranables y Unicos.

Aspectos de diseno

Su diseno se basa en el famoso juego
de Pinball. En este caso, el clasico jue-
go se presenta de manera renovada
y con un caracter muy digital.

Los colores utilizados partiran del di-
sefo de este videojuego, que apare-
ce desde el inicio del programa vy la
finalizacion de éste. Los interiores del
platd utilizan el mismo diseno retro
gue ofrece una identidad conjunta.






A PAR




Cabecera “La Parabodlica”

El Dia Después

La parabdlica es una seccion del pro-
grama “El dia Después”. Como se ha
visto, este programa parte de un vi-
deojuego como el Pinball. La seccion
en este caso, representa una parte
de este juego, a la hora de introdu-
cirse en ésta.

El diseno es por lo tanto similar al del
programa con diferentes tonalidades
gue se realzan con ese efecto de luz
sobre los fondos oscuros del video-
juego. Otra seccion del programa
Ccon un aspecto semejante en identi-
dad es “Lo que el ojo no ve".

AL 3P YHVI90Ud
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PROGRAMA
deTV

El Tercer Tiempo

Descripcion

Este programa se dedica al analisis
de toda la jornada de las ligas nacio-
nales e internacionales de la mano
de dos locutores.

Aspectos de comunicacion

Ademas de los dos locutores princi-
pales, se realizan debates y tertulias
acerca de las noticias y eventos mas
novedosos del momento.

Aspectos de diseno

Su disefo esta basado en la simplici-
dad de las lineas continuas y discon-
tinuas de color blanco que discurren
por fondos oscuros.

El desplazamiento de las lineas y de
las formas es de manera pausada y
acorde con la objetividad que trans-
miten los colores blanco y negro. Se
crea un ambiente sosegado y disten-
dido durante el que se pueden tratar
todos los temas deportivos con tran-
quilidad y calma.

En este caso también se reducen los
términos en la mosca del programa,
a las siglas “E3T".
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PROGRAMA
deTV

Estudio Estadio

Descripcion

Estudio Estadio es un programa que
se emite en el canal en abierto de
Teledeporte. Toma el nombre de un
programa televisado entre los anhos
1972 y 2005 en Television Espanola.

Aspectos de comunicacion

Los colaboradores del programa se
encuentran dispuestos en una Mmesa
fija en la que se encuentra el presen-
tador en un punto medio. Da paso
a los comentaristas y comentan las
imagenes de la jornada liguera.

Aspectos de diseno

Su disefio sigue teniendo un aspec-
to tradicional acorde con el progra-
ma anteriormente emitido. Utiliza
al igual que otros programas, el leve
desplazamiento de las letras y las for-
mas en conjunto con el caracteristico
color naranja acorde con el color del
logo del canal.

Ademas, contiene pathfinders de co-
mentarios en un blogque blanco sobre
el fondo naranja, para anadir contras-
te. Se le concede mucha importancia
a la imagen y videos limpios sin dise-
nos especificos.






PROGRAMA
deTV

#Vamos sobre ruedas

Descripcion

En cada Gran Premio de Férmula T,
se lleva a cabo un programa especial
donde tres profesionales y comenta-
ristas, narran como ha sido la carrera.
Se visualizan las imagenes mas des-
tacadas, con los pilotos y sus vehicu-
los en primer plano.

Aspectos de comunicacion

Los colaboradores de #Vamos sobre
ruedas explican mediante las panta-
llas del platd algunos detalles visto
en distintas carreras. También, se ven
otras actividades fuera de programa,
relacionadas con la velocidad, en la
gue intervienen los propios locutores.

Aspectos de diseno

Desde el propio platé, resulta intere-
sante la utilizacion de los colores que
se utilizan como luces de nedn. Tonos
frios como violetas, azules y lilas ofre-
cen una apariencia moderna.

Asimismo, la utilizacion de los espa-
cios continuamente hace que nece-
siten de tarjetas de programa para
plantear y describir las distintas sec-
ciones. En ellas se aplica el disefio
CoONn Una imagen con estos mMmismaos
tonos y con el nombre del programa
sin abreviaturas.






PROGRAMA
deTV

Directo Gol

Descripcion

Este programa se emite cada fin de
semana y ofrece la Ultima hora de
cada jornada. Se ven ruedas de pren-
sa y entrevistas, ademas de los resu-
menes de los partidos.

Aspectos de comunicacion

Directo Gol dispone a los colabora-
dores en una mesa triangular, en la
gue se comienza el programa con
una breve opinion de cada colabora-
dor sobre un hecho acontecido para
luego iniciarse en un debate sobre el
tema a tratar.

Aspectos de diseno

Al igual que el canal Gol y sus res-
pectivos programas, el color rojo es
caracteristico. En este caso se utiliza
junto con el color blanco en los fal-
dones de noticia, 0 en la mosca, que
utiliza la abreviatura “DG”", con blanco
sobre rojo.

Un aspecto singular, es la utilizacion
de la escritura en caja alta o mayus-
culas en todos los titulos, combinan-
do los estilos Light y Bold.



"BIRECTOGOL



PROGRAMA
deTV

Reportajes #Vamos

Descripcion

Este programa contiene aspectos di-
ferentes en cuanto que se trata del
género de documental. Se explican
los hechos tomados de la realidad
con las historias mas destacadas del
deporte nacional e internacional.

Aspectos de comunicacion 3
Aparecen muy pocos signos desta- CICLImAS
cados, ya que prevalece la imagen y ih
la historia del deportista que se trate

en cada reportaje. El narrador es el T FRUFES]DHI&.LES
elemento diferenciador e imprescin-

dible para que el espectador pueda REPORTAJES {ivamM0s
seguir el relato.




REPORTAJES -

+VAMOS



ELLAS JUEGAN

REPORTAJES #vmgs

(4



Ep. 12 “Fatbol: Ellas juegan”

Reportajes #Vamos

En este reportaje, se habla del futbol
femenino en Espafna ya que se dice
gue se encuentra en el mejor mo-
mento de su historia.

Diferentes historias y referentes
cuentan hechos personales y expli-
can su vision ante el auge del futbol
femenino en estos Ultimos afos vy
como puede influenciar en el futuro.

il

Ademas, en reportajes#Vamos, no
solo documental la actualidad sino
gue también echan una mirada atras,
como hicieron con el recuerdo de los
JJOO de México 68 .

En él se se muestran las hazanas de
distintos deportistas en conmemo-
racion de los 50 anos de esos juegos
en 2018.

Reportaje #Vamos: México 68.

Variedad de imagenes de distintos acontecimientos

AL 3P YWY H90ud
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PROGRAMA
deTV

Informe Robinson

En informe Robinson, Michael Robin-
son, ensena la parte menos visible del
espectaculo deportivo. En cada epi-
sodio se realiza una especie de entre-
vista a las leyendas, deportistas y jo-
venes talentos, acercando la historia
lo maximo posible al espectador.

En esta especie de documental, la
importancia en el narrador es visi-
ble, y en este caso, se combina con la
personalidad de Michael Robinson, lo
gue crea un ambiente cercano con el
deportista y a su vez, con el telespec-
tador que visualiza la historia.
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Introduccion

En este manual se especifican los distintos as-
pectos que se deben tener en cuenta a la hora
de utilizar la marca del canal, del programa,
vy las distintas estructuras y dimensiones del
grafismo del evento.

Un buen uso serd primordial para que todo el
conjunto mantenga la identidad inicial pro-
puesta y No se creen errores inNecesarios.






ldentidad
del canal




Valores

Se deben acatar todos los aspectos explicados
en el manual para poder mantener la identi-
dad gue se ha creado, pues de no ser asi, no se
respetarian los principios y la esencia del ca-
nal, se alterarfan, quedando asi una identidad
totalmente distinta a la idea original.

Por ejemplo, algunos de los valores de la mar-
ca consiste en la idea de congregar una ima-
gen de igualdad, sensacién de movimiento,
frescura, formalismo y pasion agrupandolos
en cuatro términos exclusivos y fundamenta-
les para la imagen del canal: ‘Historia’, lconos),
‘Multiplicidad’y ‘Videojuego'.










Elementos
de identidad



MANUAL PLAI

Elementos base

En este apartado es necesario comentar que los
elementos base de la marca seran los que for-
men la imagen corporativa, el logotipo, junto
con la tipografia y los colores del propio logo.

MARCA PRINCIPAL

20

En este logotipo se podran observar los fi-
nes a perseguir que se tratan de alcanzar. Asi
pues, se podra llegar a crear una marca que
se constituira en distintos soportes, configu-
racionesy versiones.



IDENTIDAD DEL CANAL. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

ALFABETO CORPORATIVO

PANTON BLACK

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
o= %8 /() 23t

COLORES DE IDENTIDAD

21



MANUAL PLAI

Ellogotipo

Se ha empleado una tipografia de palo seco
para recoger el logotipo PLAI tomando formas
rotundas. La utilizacion de la caja alta favorece
la pregnancia vy el facil reconocimiento del lo-
gotipo por parte del espectador.

22



IDENTIDAD DEL CANAL. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

El slogan

La creacion de un slogan fue un elemento im-
prescindible en nuestra marca. Se debe utilizar
en todo tipo de soportes o eventos para que se Vi-
sualicen los valores que trascienden del logotipo.

QUE COMIENCE
ELJUEGO

23



MANUAL PLAI

Configuracion

La marca PLAI estard conformada principal-
mente por una configuracion horizontal, asi
sera muy Util a la hora de adaptarla o aplicarla
en todo tipo de soportes que tengan distintas
dimensiones, pudiéndose adaptar asi tanto a
aplicaciones de carteleria como online.

Esta marca acompanada del slogan utilizara la
configuracion vertical en los casos en los que
no se pueda utilizar la horizontal.

QUE COMIENCE
ELJUEGO

Configuracion horizontal

24

QUE COMIENCE
ELJUEGO

Configuracioén vertical



Construccion

Se requiere una serie de datos que puedan de-
finir unas proporciones las cuales podran ser
provechosas a la hora de crear recursos grafi-
cos que pueden emplearse ya sea en aplicacio-
nes o en piezas en grandes formatos.

A partir de esta reticula, se crea el logotipo final,
el cual no debe ser alterado ni modificado.

12x

IDENTIDAD DEL CANAL. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

J

x[

12x

2,25 x

4,5 x

2,5x

5x
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MANUAL PLAI

Area de reserva

Esta area hace referencia a los blancos que aco- En este caso se optara por la letra P del término
tan la marca. Se establece un blanco determi- PLAI para conformar los margenes y espacios
nado para que la marca pueda convivir con de- minimos de la marca.

mas identidades deportivas e institucionales.

QUE COMIENCE
ELJUEGO

QUE COMIENCE
EL JUEGO

26



IDENTIDAD DEL CANAL. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

Tamano minimo

El tamano minimo de la marca trata del resul- Asi, se puede decir que el tamano minimo de
tado de las pruebas de impresion una vez vis- la marca abarca 2 centimetros, mientras que
tas previamente. el tamano minimo del logo junto con el slogan

ocupa también 2 centimetros.
Las medidas que se han escogido se hallan a
tamano real. De este modo, se ha podido co-
rroborar su legibilidad a la hora de la impresion.

, QUE COMIENCE
o ELJUEGO

27



MANUAL PLAI

Tipografia

En la tipografia Panton, se destaca su legibili- Los estilos que tiene son adaptables para dise-
dad en el ambito de disefo web e impresion y hos graficos en la web, graficos en movimiento,
permite modificar los tamanos para poder ser impresion, logotipos...

provechoso en los titulares.

PANTON BLACK

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 . "+=%&/()¢ ?;!::

28



Colores

La marca estd compuesta por tres colores
corporativos: Magenta, blanco y negro.

Magenta
PANTONE 198 C
RGB 23167 96
CMYK 791520

HTML E74360

Negro

PANTONE Black C

RGB 46 42 37

CMYK 80 79 74 52

HTML 2E2A25

IDENTIDAD DEL CANAL. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

En este apartado, se detalla cada uno de los
colores enumerando los diferentes modos de
color para poder adaptarse a las distintas apli-
caciones que se veran posteriormente.

29



MANUAL PLAI

Versiones

Los colores corporativos de “PLAI" seran
el magenta y el blanco.

La imagen se utilizara en positivo donde se
establecerd en magenta sobre fondo blanco.
En el caso en negativo, se establecera blanco
sobre magenta.

30

QUE COMIENCE

ELJUEGO

QUE COMIENCE

EL JUEGO

QUE COMIENCE
ELJUEGO

QUE COMIENCE
ELJUEGO




Usos cromaticos

A partir de las versiones anteriores, se concluye
el orden de referencia para poder adaptar la
marca a los distintos soportes y fondos que se
requieran en su aplicacion.

La primera referencia se encuentra en positivo
con magenta sobre blanco. La segunda refe-
rencia consta de la combinacion del color ne-
gro sobre fondo blanco. Como tercera y cuarta
opcion se utilizan efemplos en negativo

Como tercera y cuarta opcion se encuentran los
ejemplos en negativo, con los colores utilizados
anteriormente pero en viceversa.

IDENTIDAD DEL CANAL. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

1° REFERENCIA

QUE COMIENCE
ELJUEGO

2® REFERENCIA

QUE COMIENCE
ELJUEGO

3® REFERENCIA

QUE COMIENCE
EL JUEGO

QUE COMIENCE
EL JUEGO

31



MANUAL PLAI

Pueden aparecer también otros colores Para los fondos con tonos oscuros se inclina por

no corporativos sobre los que situar la marca. la marca en blanco. Para los tonos mas claros
se utiliza la marca en color negro. La clave es
gue la identidad ofrezca la mejor legibilidad.

57 REFERENCIA

QUE COMIENCE
EL JUEGO

QUE COMIENCE

ELJUEGO

32



PLAI se reproducira, ademas, sobre multiples
fondos fotogrdficos ya que se encuentra en
un medio como el de la television, con multi-
ples imagenes en continuo Movimiento.

6" REFERENCIA

QUE COMIENCE
ELJUEGO

QUE COMIENCE
ELJUEGO

IDENTIDAD DEL CANAL. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

Los colores negro, blancoy magenta se pueden
utilizar fondos que ofrezcan contraste y legibili-
dad. En concreto, la marca en color magenta se
puede utilizar ademas, con imagenes que con-
tengan colores similares en pequefa cantidad.

Asi, se toman fondos en blanco y negro como al-
ternativa, que posean una buena lecturabilidad
de la marca.

\ QUE COMIENCE
, ELJUEGO

QUE COMIENCE
EL JUEGO

L
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MANUAL PLAI

Convivencia

En esta imagen se puede observar como se
escogio X como P, por lo que la diferencia del
espacio que hay entre cada logotipo son dos P.

En este caso se utiliza la configuracion vertical
de PLAI, acorde con las identidades a las que
acompana.

No hay que olvidar que siempre habria que ad-
judicarlo y colocarlo por jerarguria.

Es decir, primeramente se coloca el logo del ca-
nal, seguido en este caso del logo del evento a
retransmitir y tras ellos estarian las identidades
restantes, en este caso, por ejemplo, la FIBA,
encargada de organizar el evento.

X
1
2X 2X
QUE COMIENCE W&NRSEEKETE’AE We Are Baskethall
ELJUEGO TENERIFE-SPAIN 2018 '
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IDENTIDAD DEL CANAL. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

Usos incorrectos

Se exponen algunos ejemplos sobre los errores
mas frecuentes. Hay que tener en cuenta que
se pueden ocasionar otro tipo de errores dife-
rentes a los que aparecen en esta pagina.

No cambiar proporcion No desplazar la marca No deformar
No usar colores No utilizar en No contornear
no corporativos calidad baja

35
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MANUAL PLAI

Papeleria
Tarjetas

Medidas: 5,5x9 cm

Formas laterales: 10% del Pantone 198 C

38

HOMBRE
CARGD
EMAIL

2,85¢cm

QUE COMIENCE
ELJUEGO

NOMBRE Roboto Black B pt
CARGO Roboto Regular 7 pt
EMAIL Rebote Regular 7 pt

PAGINAWEB  Roboto Bold 6 pt

e PAGINA WEB

4,5¢em



IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES OFF AIR

DIRECCION

Plinea: Roboto Regular 7 pt
2% linea: Roboto Light 7 pt

TELEFONO  Roboto Light 7 pt
PAGINAWEB  Raboto Bold 6 pt

QUE COMIENCE
ELJUEGO \ 42em

www.PLALes

PAGINA WEB

Avda. El juego, 3 Edificio Cantera, piso 1

39



MANUAL PLAI

Carpeta

Medidas cara: 22 x 30,7 cm

Ajustado a formato DIN A4 TELEVISION  Roboto Bold 10 pt

DIRECCION 1 parte:
Roboto Regular 8 pt

22 parte:
Roboto Light 8 pt

8,2¢cm

TELEVISION
DIRECCION

40 17.5em 2em



05em

IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES OFF AIR

122cm

QUE COMIENCE
ELJUEGO sem

~ 1 Ob4em

2em

4



SOBRE DIN A4

4,7¢cm el s 1em

2cm L 1,5cm
e (o) .

PAGINAWEB  Roboto Bald 10 pt

TELEVISION  Roboto Bold 10pt

DIRECCION 1 parte:

Roboto Regular 8 pt
2% parte: 1n.5cm
Roboto Light 8 pt

QUE COMIENCE —_—
EL JUEGO ‘

TELEVISKN
DIRECCION

57cm 5, 7¢cm

42



PAPEL DE CARTA DIN A4

Z5cm

3em

0.8cm
PAGINA WEB  Roboto Bold 10 pt

TELEVISION  Roboto Bold 10 pt
DIRECCION

T parte: Roboto Regular 8 pt
2! parte: Roboto Light 8 pt

CUERPODE TEXTO
Roboto Regular 10 pt

CLERPO DE TEXTO

TELEVISION
DIRECCION

1cm

IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES OFF AIR

QUE COMIENCE
ELJUEGO

W PLALES
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FLAI Televishin
Aot E1 ise s, 5 EdMitia Canders, phes 1 75073 Manr. Tl +34 902 50 23 50 Fan. +34 022 513550

22cm

2em
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MANUAL PLAI

SOBRE AMERICANO frontal

4,5cm

QUE COMIENCE
ELJUEGO Sem

7.2 cm 7.2cm

44



IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES OFF AIR

SOBRE AMERICANO dorso

Logotipo: 40% de Pantone Black C

4cm

Tem

0.4 cm
TELEVISION
DIRECCION

lcm

25cm

UE COMEEMCE
EL JUEGO

PLAI Televisidn
Ayrln. El jusgo, 3 Edificia Cantara, piso 1 26013 Macrid Tel +34 977 5023 50 Fax +24 837 50 35 50

TELEVISION
DIRECCION

3,bcm

Roboto Bold 10 pt

T parte:
Roboto Reqular 8 pt

22 parte:
Roboto Light 8 pt

45



MANUAL PLAI

SOBRE AMERICANO con ventana

4,3cm
QUE COMIENCE
ELJUEGD —
~ 08cm
www.PLALes PAGINA WEB

PAGINA WEB  Roboto Bold 10 pt

46



IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES OFF AIR

Libreta Ab

47



MANUAL PLAI

PIEZAS PROMOCIONALES

16,6cm

TELEVISION  Roboto Bold 10 pt

DIRECCION 1 parte:
Roboto Regular 8 pt

22 parte:
Roboto Light 8 pt

48



Scm

QUE COMIENCE

EL JUEGO

19,5cm

271cm
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Otros soportes
Vehiculos




QUE EGHIE'IEE
PLM) g1 Jues0

*Q‘
nwE COMIENCE | 7 e G
ELJUEGOD & -\ QUE COMIENCE

/" @ ELJUEGO

4
\
|




MANUAL PLAI

Grafica exterior: Micro




IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES OFF AIR
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MANUAL PLAI

Publicidad grafica

Carteles formato vertical

=0 P&
#CA MPEON

‘/ # CA MPE ON

QUE COMIENCE
ELJUEGO

56



IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES OFF AIR

DENOMINACION DE DEPORTE

NOMBRE DEL DEPORTISTA

INADAR

MARCA PRINCIPAL Y OTRAS

57
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AAAAAAAAAA

Vestu

ario

Prendas
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IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES OFF AIR

QUE COMIENCE
@ EL JUEGOD
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MANUAL PLAI

Merchandising
Bolsas
| ¢ L \" |

|
| QUE COMIENCE
QUE COMIENCE
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QUE COMIENCE
QUE COMIENCE ELJUEGD
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Aplicaciones
On Air



Pagina web

La pagina web del canal PLAI esta disponible
tanto para dispositivos maoviles como tablets y
moviles, como para ordenadores de escritorio.

A continuacion se muestran las pantallas con
todo el contenido diverso y especifico que ne-
cesita la web.



#GARRA
CAROLINA

TODOS LOS CAMPEONATOS

@ ASKETBALL
ORLD CUP
Lhina 2019
FIFA =
WOMEN'S WORLD Cur

FRANCE 2015

QUE COMIENCE
ELJUEGD

'l‘::»l PLAYER

SEER
CHAMPI
LEAGUE




UE COMIENCE

EL JUEGD




VERLOS MEJOR VIDEOS

UE COMIENCE

EL JUEGD

PARTIDO A PARTIDO

Loram ipaum dalor ait amut consestetis adipicing
wlit dictum duis gravida ultricies ullsmearpar morks
ki pusrmod auctor Lempis iristiqus pertiios
nefteulus, rhomeus augue vivamas masconas sempar
dul neque aliquet diam pharetra risi faucibus

bit fringilla.

DONDEVER




L TUESD GO (LTIMAS MOTICIAS  PARTIDD A PARTION mvn

NDIAL DE FUTBOL 2018
7 a)

i o

oL e

[mr—— FRANCE 2079

P~ ESPANA VUELVE A ENFRENTARSE
A ALEMANIA EN FASE DE GRUPOS

- e »

Lorem Ipsuin dolor 5 amel conseetetur
adipiscing elit adipiscing elit

Lorem ipsum doler st amet conssetetur
adipiscing efit

adipissing elit



HORARIOS FASE DE GRUPOS

INGMTEHRA;{; la
A

ESCOCTAL |
e R

LUMNES 10 DE JUNIO - GRUPOS D YE
(e
ARGENTINA 1"
JAPO)

CORAMUNDIAL DR FI
L

OUE COMEsCE
EL.JUEGD WALORES DE PLA CONTACTD
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ENDIRECTO

.# LE LucHd

Sugpfo
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®
L —

OUE COMIENCE
ELJUEGD




VALORES DE

Historla
leoncs
Multiphicided
Videajusgo

OUE COMIENCE
LJUEGD




tlalt

W mouvistar+ (O vodafone

QUE COMIENCE
ELJUEGOD




CONTACTO fEw

[T -




Version movil

TODOS LOS CAMPEONATOS

COPA MUNDIAL DE FUTBOL 2018 Livina 2019

QUE COMIENCE
EL JUEGOD

VALORES DE PLAI
DONDE VER
CONTACTO




PARTIDO A PARTIDO

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit dictum
duis gravida ultricies ullamcorper morbi cursus euismod auctor
tempus tristique porttitor ridiculus, rhoncus augue vivamus
maecenas semper dul neque aliquet diam pharetra nisi
faucibus vestibulum vehicula curabitur sem massa fringilla.

AN

VER LOS MEJOR VIDEOS

QUE COMIENCE
EL JUEGO

VALORES DE PLAI
DONDE VER
CONTACTO




QUE COMIENCE

EL JUEGOD

QUE COMIENCE
ELJUEGO

L sl
LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET ‘ﬂr ual l? @ i cmuunmnu:mm 2018
CONSECTETUR, ADIPISCING ELIT e . N Suepo
FACILISI

PENATIBUS MORBI NETUS

VULPUTATE FUSCE,
CONDIMENTUM VESTIBULUM
CRAS

ESPANA VUELVE
A ENFRENTARSE
A ALEMANIA EN

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET FASE DE GRUPOS

CONSECTETUR, ADIPISCING ELIT
LOBORTIS

1sum dalar siamel consectelur adiprsting &t matus
15, rieUe est al U e prassenl «




Lorem ipsum dolor sit
amet consectetur
adipiscing elit

Lorem ipsum dolor sit
amet consectetur
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EN DIRECTO
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SuENC

COPA MUNDIAL DE FOTBOL 2018

QUE COMIENCE
EL JUEGO

VALORES DE PLAI
DONDE VER
CONTACTO

DONDE VER

PLAI ests dispon

tjajt
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MANUAL PLAI

Reproduccién cromatica
Colores corporativos

Magenta Negro Blanco

RGB 2316796 RGB 46 42 37 RGB 255255255

82



Piezas de continuidad
LA MOSCA

IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES ON AIR

70 px

110 px

135 px

RGB 23167 96
Fondo logo:
RGB 255 255 265
OPACIDAD: 20%

83



MANUAL PLAI

PRESENTA

735 px

[? A
PRESENTA
PRESENTA

84

PRESENTA

55 px

200 px

450 px

55 px

15 px
15 px



IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES ON AIR

VOLVEMOS

540 px

120 px
VIS, —
MOS EN oo
VOLVEMOS EN
55 px
1 30px
SEGUNDOS !
115 px
840 px VOLVEMOS EN 55 px
30 260 px
SEGUNDOS 60 px

85



MANUAL PLAI

Piezas de rotulacion
PROMO jugador

260 px

o #GARRA “
#GARRA

50 px

o CAROLINA
MARIN

115 px

130px (o) azs

110 px

GARRA 80 px
CAROLINA 55 px
MARIN 103 px

86



IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES ON AIR

260 px

BCAMIPEON
#CAMPEOQON
#CAMPEON

RAFA
NADAL

QUE COMIENCE
ELJUEGO

CAMPEON 102 px
RAFA 140 px
NADAL 10 px

87



MANUAL PLAI

PROMO “Hoy" y “Después”

120 px E

30px [ >

(7 ‘2|

30px [

(
30px [ . B
-H - 1 7- 0 . >

DOC. LOS JUEGOS

HOY
17.00

DOC. LOS JUEGOS

88

90 px
110 px

45 px



IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES ON AIR

180 px

j 120 px
DESRUESA, oo IR
DESPUES 2 Sl 30 px
DESPUES &€ oA — 30px
CICLISMO DE MONTANA — 15px

ETAPA3 SEw

DESPUES 90 px
20.30 110 px
CICLISMO DE MONTANA 55 px
ETAPA 3 45 px
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MANUAL PLAI

PROMO de partido

245 px [

20 px
20 px
70 px |

25 px &2
o
~tandarg

70 px “hartergy
QUE COMIEMCE
130 px - ELJUEGO

B30 px

HOoY 80 px
20.30 110 px
LIVERPOOL 80 px
CHELSEA 80 px

90



MENU

170 px

25 px
85 px

25 px
85 px

25 px
20 px

210 px

IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES ON AIR

D)

DOCUMENTAL ESPECIAL
EL DEPORTE DETODOS

17.00 100 px
PARTIDO A PARTIDO 35 px
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A CONTINUACION

92

A CONTINUACION
MUNDIAL VOLEYBOL

20 px
15 px



PATHFINDER

IDENTIDAD DEL CANAL. APLICACIONES ON AIR

T LT Se ot

s

7Y@  CADADOMINGO
8px —

120 px

60 px

“

CADA DOMINGO
21.00

DOCUMENTAL
HITOS DE LA HISTORIA

30 px
40 px

16 px
20 px
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MANUAL PLAI

Elementos base

Los elementos base de la marca van a ser los Asi, mas adelante se analizan otros apartados
que constituiran el logotipo, la imagen corpo- como las configuraciones, versiones, Usos in-
rativa, la tipografia y los colores de dicho logo. correctos...

MARCA PRINCIPAL

PARTIDO
PARTIDO

ALFABETO CORPORATIVO

Codec Cold Ultra
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
w04 =%& /()¢ ?iY%:

COLORES DE IDENTIDAD

98



Ellogotipo

El logotipo esta conformado por la forma cir-
cular del centro del campo, la cual contiene el
titulo del programa. Se utiliza una de las leyes
de la Gestalt, en cuanto a apreciar el logo como
un conjunto gracias a la proximidad de los ele-
mentos que lo forman.

PARTIDO
PARTIDO




MANUAL PLAI

Configuracion

El logotipo principal de “Partido a Partido” se
encontrard en configuracion vertical. En este
caso, la variante a utilizar segun las excepcio-
nes, sera la configuracion horizontal.

La estructura horizontal sera imprescindible
para las retransmisiones On Air, donde el nom-
bre del programa debe adaptarse a los distin-
tos espacios de pantalla que varian segun las
emisiones.

PARTIDO
— e

PARTIDO

Configuracion vertical

PARTIDO-LA)-PARTIDO

(

Configuracién horizontal

100



Construccion

Para el programa al igual que para el canal se
ha empleado una serie de medidas especificas.

16x

12x

PARTIDO 11

* - 5% —
1x

PARTIDO/ -~

IDENTIDAD DEL PROGRAMA. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

Las medidas exactas para que no haya mar-
gen de errores de modo que siempre se den
unos resultados correctos a raiz de los datos
proporcionados.

[ pAnﬂDo@—pAnﬂDo .

0,25% o252 0,25% Ax
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MANUAL PLAI

Area de reserva

Esta area de reserva se puede observar en los En esta ocasion se ha seleccionado la letra O
espacios blancos existentes que sirven para cir- precedente del logotipo, la cual conforma el
cunscribir el logo Partido a Partido. area de reserva.

Los espacios blancos son claves puesto que
de ese modo la propia marca tiene un ciertos
margenes para gue pueda coexistir con otras
identidades.

)

PARTIDO PARTIDO--A—-PARTIDO
B — -

PARTIDO

(

* En este caso, se utiliza un menor drea de
reserva para que se pueda adaptar a los

menores espacios que hay en pantalla.
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IDENTIDAD DEL PROGRAMA. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

Tamano minimo

Las siguientes medidas se encuentran a tama-
Ao real, asi se ha podido corroborar su legibili-
dad a la hora de la impresion.

Asi pues el tamafo minimo de la marca se
basa en el resultado de las pruebas de impre-
sion. Aqui se puede observar como el tamano
minimo comprende 2 centimetros.

2cm m Zem pAR:lDO
W PARTIDO
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MANUAL PLAI

Tipografia

En el logotipo de Partido a Partido se ha optado
por una tipografia cuyo nombre es Codec Bold.

Codec Cold Ultra

Esta fuente es la adecuada para plasmar las le-
tras como si estuvieran pintadas en el suelo de
las distintas canchas que aparecen en el pro-
grama. El estilo Bold asemeja bien la idea de
estampacion con una letra con mas peso, des-
cartando otras de tipo mas finas.

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

W *°2%4=%8& /() it
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IDENTIDAD DEL PROGRAMA. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

Colores

Los colores corporativos que conforman la marca Aqui se muestran los colores comentados enu-

son el magentay el gris. merando los distintos modos de color para ajus-
tarse a diversas aplicaciones que podran visuali-
zarse a continuacion.

Magenta Gris

PANTONE 198 C PANTONE 7443 C
RGB 2316796 RGB 223218 233
CMYK 791520 CMYK 161750
HTML E74360 HTML DFDAE9Q
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MANUAL PLAI

Versiones

Los colores corporativos de “Partido a partido” En la configuracion horizontal varia el color de
serdn el magenta y el gris. la palabra partido a partido, obteniendo dos
versiones en este caso.

Ellogotipo esta conformado por estos dos colo-

res que actUan simultaneamente. A la hora de

colocarlos sobre los fondos, se juega con estos

mMismos colores, tanto sobre magenta como

sobre blanco.

PARTIDO PARTIDO

———

PARTIDO, PARTIDO

PARTIDO PARTIDO

® ®
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IDENTIDAD DEL PROGRAMA. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

Usos cromaticos

Las dos versiones vistas en la pagina anterior Ademgds, la presencia de otros colores no
seran las dos primeras referencias a la hora de corporativos implica que la marca deba
utilizar este logotipo. ajustarse a estos también.

Este logotipo no varia en color para las distintos
usos, asi que los colores no corporativos deben
crear bastante contraste con la marca, sobre-
1° REFERENCIA todo con el color gris que contornea al logotipo,
evitando que se funda con el color de fondo.

3* REFERENCIA

PARTIDO

PARTIDO

2? REFERENCIA

PARTIDO

PARTIDO
PARTIDO
v PARTIDO
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MANUAL PLAI

“Partido a Partido” al igual que PLAIl se apare-
cerd sobre diversos fondos fotogrdficos.

Como se ha explicado anteriormente, el logoti-
poO necesita de contraste con las imagenes con
las que se encuentre de fondo.

4* REFERENCIA

i1

ParTIDO\M
2z

—
—

Se puede colocar el logotipo sobre fondos en
blanco y negro oscuros y sobre imagenes te-
fidas del color corporativo. Asimismo, para las
imagenes en color debemos evitar fundidos
con la marca, resaltando el logotipo sobre las
fotografias.

PARTIDO
A

y(PARTIDO

PARTIDO,
PARTIDO

PARTIDO

108
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IDENTIDAD DEL PROGRAMA. ELEMENTOS DE IDENTIDAD

Usos incorrectos

Se muestran algunos ejemplos de errores que
pueden ser mas usuales, como deformaciones,
cambios de colores, tamafos... que hacen que
la identidad pierda su sentido y significado co-
rrespondiente.

@ PARTIDO ARTID
e i St v U

PARTID PARTIDO, ARTID

®

No desplazar la marca No deformar No cambiar proporcion

PARTIDO
————
PARTIDO
No contornear No utilizar los No utilizar en
colores incorrectos calidad baja
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Utiles de television

QUE COMIENCE
EL JUEGO







MANUAL PLAI

Publicidad grafica

Cartel Formato Vertical

Se utilizara tanto para formato fisico E
como para formato digital. structura

COPA MUNDIAL
DEFUTBOL 2019

PARTIDO
PARTIDO

*Cartel adicional del programa para
promocionar el evento en especifico.

N4

PAR;I'IDO




IDENTIDAD DEL PROGRAMA. APLICACIONES OFF AIR

Cartel Formato DIN A3 vertical

‘ 25mm

LINEA EXTERIOR 12 pt
LiINEAS DE LA CANCHA 10 pt

38 mm

8 mm

8 mm

115



MANUAL PLAI

Elementos del Set

116



IDENTIDAD DEL PROGRAMA. APLICACIONES OFF AIR
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Aplicaciones
On Air




Redes sociales

Se ha utilizado la red social Instagram, para
mostrar un ejemplo del programa “Partido a
partido” en las redes.

Se ha creado un material totalmente nuevo y
adaptable a esta plataforma. El historial de pu-
blicaciones se mantiene unido en cuanto a un
disefio que lo unifica. Se plasman las lineas ex-
teriores del campo que contindan en direccion
vertical, las cuales se conciben a medida que
aparecen las publicaciones mas recientes.






MANUAL PLAI

Reproduccion cromatica

Magenta Gris

RGB 2316796 RGB 223218 233

122



IDENTIDAD DEL PROGRAMA. APLICACIONES ON AIR

Opening de programa

-
s
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MANUAL PLAI

Piezas de continuidad
Grafismo de la emision

Ademas de utilizar la fuente Codec Bold para
conformar la marca “Partido a Partido” en sus
dos versiones, a la hora de realizar el grafismo
de la emisién, se necesita de una fuente tipo-
grafica diferente que sea eficaz para titulos y
cuerpos de texto.

La fuente utilizada es: Akrobat en estilo Black.

Akrobat black

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

L e=%& /()
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ESPANA Y ALEMANIA SE ENFRENTAN ESTA NOCHE
EN LA FINAL. HOY A LAS 21.00 EN @

~gL]
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IDENTIDAD DEL PROGRAMA. APLICACIONES ON AIR

PREVIA ESPANA-CHINA
Las chicas de Jorge Vilda se preparan para el gran partido

127



MANUAL PLAI

Encuesta Twitter #PartidoaPartido " 35% 33% _-: 32% _,z_

;QUIEN GANARA EL MUNDIAL FEMENINO?

PARTIDO,
\

EEUU  + ALEMANIA .-' ESPANA
[ ]
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PALACIO DE LOS DEPORTES

* Directo.’

IDENTIDAD DEL PROGRAMA. APLICACIONES ON AIR

PALAU BLAUGRANA 73

s Directo

#aficionfebPAP

Muy buen campeonato de las guerreras
del balonmano espaniol
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Elementos base

La imagen corporativa, el logotipo y la tipogra-
fia ademas de los colores componen los ele-
mentos base que se podran ver a continuacion
utilizados tanto en los soportes fisicos como en
los soportes digitales.

Cabe destacar que se ha llevado a cabo una
serie de modificaciones en cuanto a la imagen
oficial para adaptar y crear un disefo especifi-
co para el canal.

IMAGEN OFICIAL

WOMEN'S WORLD CUP

TRANCE 29015

132

DISENO ESPECIFICO




GRAFISMO DEL EVENTO. ELEMENTOS BASE

ALFABETO CORPORATIVO

PANTON BLACK

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
o+ =%& /()¢ 24

Dry Brush
abec defglu'j!wlmqol rstuvwry
ﬂgfp;?@‘dljl(LlU«/PAﬁ CPRARS na\/u{;fyzw

£l§336;970
4z a&(),
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COLORES DE IDENTIDAD

Magenta Negro Blanco

PANTONE 198 C PANTONE 7540 C

RGB 23167 96 RGB 7579 84 RGB 255 255 255
CMYK 791520 CMYK 77716018 CMYK0O0O0O
HTML E74360 HTML 4B4F54 HTML FFFFFF
FONDO CORPORATIVO
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Promocion de partidos

260 px

80 px
iy 130 px

PARTIDO

—1 25px
Y —1 25px
Hoy 20.30 o
| 60px
PREVIA
COPA MUNDIAL DE FOTBOL 2019 — Topx

800 px HOY 90 px
20.30 110 px
PREVIA 43 px
COPA MUNDIAL... 56 px
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GRAFISMO DEL EVENTO. APLICACIONES ON AIR

260 px

80 px
s _ () 130 px

e

.

e
=t
>

-

PAISES BAJbs DS

f m

Espana | I
18. ﬂ@* . T

COPA MUNDIAL DE FBT apm

EQUIPOS Gral 90 px
18.00 110 px
COPA MUNDIAL... B0 px

137






Aplicaciones
Off Air



MANUAL PLAI

Utiles de television

Micros

140
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Publicidad grafica

Carteles en formato vertical

Cartel Formato DIN A3 vertical

COPA MUNDIAL
y DE FUTBOL 2018

142

| 10mm
—1 5mm

10 mm

COPA MUNDIAL
DE FUTBOL 2013

7 JUNIO -7 JULIO

40 pt

32 pt



COPA MUNDIAL
DEFUTBOL 2019

QUE COMIENCE
ELJUEGO
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Vestuario
Prendas COPA MUNDIAL FEMENINA 2019

\L’: g.\\/\’ .#umcm! /
ﬁ Su;ﬂf(.
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ACREDITA
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