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Resumen y palabras clave

Entre Comillas es un proyecto editorial que surge

en Canarias, pero que, al contrario de las editoriales
presentes en este territorio, posee una tematica de
caracter general que no guarda relacion con las islas. Esta
editorial se enfoca en tres géneros literarios: la poesia, la
narrativa, y el ensayo. De estos surgen las tres colecciones
de Entre Comillas, las cuales tienen unas caracteristicas
concretas y un disefo identificativo, ademas de rasgos
comunes que permiten reconocer a los libros de cada
coleccién como piezas de una misma identidad.

Debido a esta tematica general, los autores que publiquen
con la editorial podran ser de cualquier parte de Espaia,
y, de igual modo, se hara una distribucién de los libros a
nivel nacional.

Uno de los objetivos de este proyecto es fomentar la
lectura. La lectura cuenta con numerosos beneficios como
el aprendizaje o el entretenimiento, y, por ello, Entre
Comillas quiere adaptarse a la sociedad actual haciendo
que resulte mas facil disfrutar de sus libros. Por esta razon,
ofrece sus publicaciones tanto en papel como en digital
(con los formatos ePub y audiolibro), lo que permite una
mayor accesibilidad y divulgacion de los titulos.

El libro Las flores de mi jardin, fue creado a partir de
poemas escritos por mi abuelo, mientras que las
colecciones de narrativa y ensayo tienen textos de libros
existentes, utilizados para la elaboracion de este Trabajo
de Fin de Grado, y estan citados en el apartado sobre
disefio editorial.

Palabras clave: disefio grafico, disefo editorial, colecciéon
de libros, maquetacion, identidad corporativa.



Abstract and key words

Entre Comillas is an editorial project that arises in the
Canary Islands, but which, unlike the publishers present

in this territory, it has a general theme that is not related

to the islands. This editorial focuses on three literary

genres: poetry, narrative, and essay. From these arise the
three collections of Entre Comillas, which have specific
characteristics and an identifying design, in addition to
common features that allow the books in each collection to
be recognized as pieces of the same identity.

Due to this general theme, the authors who publish with
the editorial may be from any part of Spain, and likewise, a
distribution of the books will be made nationally.

One of the goals of this project is to promote reading.
Reading has numerous benefits such as learning or
entertainment, and therefore, Entre Comillas wants to adapt
to today’s society by making it easier to enjoy their books.
For this reason, the editorial offers its publications both

on paper and digital, in the ePub and audiobook formats,
allowing greater accessibility and diffusion of the titles.

The book Las flores de mi jardin, was created from poems
written by my grandfather, while the narrative and essay
collections have texts from existing books, used for the
elaboration of this Final Degree Project, and are mentioned
in the section about editorial design.

Key words: graphic design, editorial design, book
collection, layout, corporate identity.



Introduccion

La eleccion de hacer una editorial para este Trabajo de
Fin de Grado surge del deseo de aprender mas sobre
este mundo, ya que los libros siempre me han resultado
un objeto fascinante. Ademas, muchas de las veces en
las que me he comprado un libro ha sido debido a que
su cubierta me ha llamado la atencién, y, tras leer el
resumen de la contracubierta, he decidido adquirirlo. Por
tanto, es evidente que los disefiadores poseen un papel
fundamental en este ambito.

En esta memoria se muestra el proceso de investigacion,
generacion de ideas, bocetos, y los resultados finales

de la creacién de los libros de las tres colecciones de
Entre Comillas Editorial. Conjuntamente, se explican

los aspectos elegidos para las cubiertas y las paginas
interiores, como el tipo de encuadernacion, el formato
o los materiales escogidos. También, se ensefan los
elementos de publicidad creados como la pagina web,
los carteles o el merchandising.

Al final de esa memoria se encuentra adjunto el
manual de identidad corporativa de la marca editorial
y las submarcas de las colecciones, con todas sus
caracteristicas e indicaciones de uso.
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1.1. ;Qué es una editorial?

Una editorial es una empresa que realiza varios procesos
que permiten la edicién y distribucion de los libros. Entre
las tareas que lleva a cabo una editorial se encuentran:

la seleccion de autores y obras, la contratacion de los
derechos de explotacion, la inversion econémica en la
realizacion del libro, la capacidad profesional y artistica
para realizar los libros, red comercial y de distribucion
para llevarlos hasta el posible comprador, y el esfuerzo de
comunicacion de los libros editados. [Pimentel, 2012).

Existen distintos tipos de editoriales, que se pueden
clasificar por: tamafo (mediante el numero de libros
editados al aflo o por su facturacion y ventas); tematica,
que puede ser generalista 0 especializada; dependencia
o independencia de los grandes grupos editoriales;
canales de distribucioén; soportes en los que se expresa;
y, extension de su mercado de ventas, ya sea local,
regional, nacional o global. Lo que define a una editorial
no es Unicamente sus aspectos tipoldgicos, sino otros
componentes como son el estilo y el disefo, los titulo
publicados, las preferencias, los autores, etc., que se ven
reflejados en su catdlogo. (Pimentel, 2012).

La Ley espafola 10/2007, de 22 de junio, de la lectura, del
libro y de las bibliotecas, define al editor como:

Persona natural o juridica que, por cuenta propia, elige o
concibe obras literarias, cientificas y en general de cualquier
tematica y realiza o encarga los procesos industriales para su
transformacion en libro, cualquiera que sea su soporte, con
la finalidad de su publicacion y difusion o comunicacion.

1. Cuestiones previas
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Por tanto, el editor es «un intermediario entre el escritor

y la libreria» (Pimentel, 2012. p.15), y entre sus tareas no

se encuentra el escribir los libros, aunque puede sugerir
modificaciones, ni imprime directamente los libros. Segun
Rafael Calleja (1922), la actividad del editor engloba cuatro
dimensiones. Estas son: el gusto por el libro, la dimensién
economica, la artistica, y la social.

Barcelona (2017) [Fotografia].
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1.2. Eleccion de la tematica

La eleccidén de crear una editorial se debe a diversos
factores. Uno de los principales es que el sector
editorial posee numerosos elementos de disefio, desde
el disefo editorial, a la imagen corporativa, publicidad,
disefio del merchandising, disefio web, y demas
aspectos necesarios en este ambito.

Por otro lado, a través de una editorial se puede
fomentar el habito de la lectura, ya que, debido a que
el mundo se vuelve cada vez mas digital, instantaneo

y fugaz, es indispensable conservar los beneficios que
esta ofrece. La lectura es percibida como una actividad
que «contribuye a una actitud mas abierta y tolerante»,
una tarea que es «emocionante y estimulante», que
«ayuda a comprender el mundo que nos rodea» y
«nos hace mas felices». Esto es lo que afirma el informe
Habitos de Lectura y Compra de libros en Espafa 2018,
realizado por Conecta para la Federacion de Gremios
de Editores de Espafa (FGEE], donde se muestra que
mas del 75 % de las personas encuestadas encuentra
todos estos beneficios en la lectura.

Aunqgue la figura del editor aparece durante el siglo XX,
ya antiguamente «pensadores, escritores, impresores y
mercaderes de libros contribuyeron a la extension de
las ideas y al progreso de nuestra sociedad. Durante
siglos el concepto de editor no existid, vinculandose

al impresor» (Pimentel, 2012. p.30). A lo largo de la
historia, los libros y las editoriales se han ido adaptando
a las necesidades de la sociedad y a los avances
tecnoldgicos, y a pesar de la creencia constante de
algunos de que el libro llegaria a su fin, lo cierto es que
con el paso del tiempo «el libro no ha perecido, sino
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que sigue atrayendo a miles de millones de personas en
el mundo» [Pimentel, 2012. p.63).

Para llevar a cabo todas las tareas de una editorial

es necesario el trabajo de numerosas personas

que pertenecen a distintos ambitos profesionales.

De esta manera, autores, editores, correctores y
disefiadores se encargan de realizar trabajos concretos
e interconectados , que permiten la publicaciéon de

los libros. Mi objetivo dentro de la editorial seria el de
ocupar el cargo de directora artistica, realizando asi
trabajos como la maquetacion de los textos e imagenes
y el disefio de las cubiertas, en definitiva, de la identidad
grafica de la editorial. De la misma manera, coordinaria
la gestiéon de campanfas de publicidad, el manejo de

las redes sociales, mantenimiento y actualizacion de la
pagina web, etc.

Ademas de todo lo mencionado, cabe destacar que

en el sector editorial se encuentra la oportunidad de
incorporar un tema fundamental, la accesibilidad. Hacer
que los libros y la lectura sean accesibles y que todos
puedan disfrutarla por igual es un aspecto a tener en
cuenta a la hora de desarrollar mi proyecto editorial.



1.3. Objetivos

El principal objetivo de este proyecto es llevar a cabo
la creaciéon de una editorial en Canarias que pueda
expandirse de forma nacional.

Uno de los objetivos secundarios consiste en

fomentar y hacer mas accesible la lectura, mediante

la implementacion de formatos alternativos al papel,
como son el libro digital y el audiolibro, que, al mismo
tiempo, facilitaran la tarea de divulgacion de los libros
de la editorial.

Otro de los objetivos es diferenciarse de las editoriales
ya existentes en Canarias, para lo que se seguird una
tematica de caracter general, y se publicaran tres
géneros literarios: la narrativa, la poesia y el ensayo.

1. Cuestiones previas
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1.4. Metodologia

La realizacion de este trabajo se ha llevado a cabo
siguiendo tres grandes fases: planificacién, investigacion
y desarrollo y, para una mejor organizacion, estas fases
fueron plasmadas en un cronograma, |0 que permitio
conocer en todo momento que aspectos se habian
realizado y cuales faltaban por hacer.

FASE 1. PLANIFICACION:

En esta primera fase se analizaron las distintas propuestas
que se tenian para el TFG, se eligio la idea de crear una
editorial y se comenzaron a establecer las caracteristicas
de la misma.

FASE 2. INVESTIGACION:

El siguiente paso fue hacer una investigacidon sobre

el mundo editorial, su evolucion hasta la actualidad, y

la relacion de las personas con los libros y la lectura.
Igualmente, se estudiaron varias editoriales Canarias,
espanolas e internacionales, basandose en caracteristicas
como qué géneros literarios publican, si tienen o no
colecciones, cOmo es su pagina web, qué tipo de venta
de libros realizan, etc. Concretamente, las editoriales
Canarias fueron en las que mas se indagaron por ser la
competencia directa de Entre Comillas Editorial.

Asimismo, con el objetivo de conocer mejor una de

las editoriales mas reconocidas de las islas, Diego Pun
Ediciones, se entrevisté a la Maria Luisa Hodgson,
que, ademas de ser profesora del Grado en Disefio, ha
trabajado como ilustradora para esta y otras editoriales.

Igualmente, se examinaron cuestiones especificas de
las marcas editoriales, como la tipografia o los colores
empleados. Otros rasgos que se tuvieron en cuenta
fueron el uso de las redes sociales y la pagina web.

Por otro lado, para aprender sobre los libros digitales y
los audiolibros, no se busco Unicamente informacion,
sino que se experimentd de primera mano la lectura de
libros en dispositivos moviles, y la escucha de audiolibros
y podcasts.

Durante este periodo se asistid a seminarios de TFG y se
tuvieron reuniones con el tutor del proyecto, las cuales se
continuaron durante todo el desarrollo del trabajo.

FASE 3. DESARROLLO:

En esta fase se cred el nombre y la imagen corporativa de
la marca editorial y de las submarcas de las colecciones,
asi como el manual de identidad. Posteriormente, se hizo
todo el disefio editorial y se llevo a cabo la definicion de
la campaia de publicidad y promocién.

Con motivo del interés en la accesibilidad, algunas de
mis compaferas y yo visitamos en febrero Sinpromi,
sociedad insular para la promocion de las personas con
discapacidad, donde recibimos una charla sobre como
debe ser una pagina web accesible, y nos ensefiaron

el trabajo que realizan en Civat, que es un centro de
informacion para la vida autonoma. Con estas referencias
se creo el disefio de la pagina web, que contiene el
catalogo de la editorial y permite la compra de los libros.



1.5. Cronograma

En el cronograma que se muestra a continuacion, se
explica el plan seguido para realizacion del Trabajo

de Fin de Grado, que esta dividido en las tres fases
anteriormente mencionadas, ademas de en los meses y
cuatrimestres que dura el curso académico.

FASE 1. PLANIFICACION: septiembre y octubre.

FASE 2. INVESTIGACION: octubre, noviembre,
diciembre y enero.

FASE 3. DESARROLLO: febrero, marzo, abril, mayo, junio
y julio.

Primer cuatrimestre

1. Cuestiones previas

Segundo cuatrimestre

Septiembre Noviembre Enero

FASE 2: INVESTIGACION

FASE 1: PLANIFICACION

Marzo Mayo

FASE 3: DESARROLLO

Julio

Octubre Diciembre

Febrero

Abril

Junio
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2.1. El libro

La pieza elemental del campo editorial es,
evidentemente, el libro. Segun la RAE (Real Academia
Espafiola), un libro es cualquier «obra cientifica, literaria
o de cualquier otra indole con extensién suficiente para
formar volumen, que puede aparecer impresa 0 en
otro soporte».

Antes de la llegada de la imprenta a mediados del
siglo XV, los libros eran manuscritos y copiados a
mano, y este caracter artesanal les aportaba una gran
belleza pero también un alto coste. Asimismo, los libros
no estaban al alcance de todos debido a su precio

y a que gran parte de la poblacion era analfabeta.

Con la apariciéon de la imprenta este mercado se
extendio rapidamente y fue creciendo cada vez mas, y
comerciantes e impresores se comenzaron a reunir por
todo el mundo para compartir sus libros.

A principios del siglo XVI, se congregaban en las
distintas ferias del libro, entre las que destacaba la feria
alemana de Frankfurt. Hoy en dia estas ferias siguen
celebrandose en numerosos paises y permiten la
promocion de los libros y la lectura (Pimentel, 2012).

En Espafa, Madrid y Barcelona fueron los lugares con
mas auge en el mundo editorial. En un comienzo, las
editoriales eran independientes y se denominaban con
nombres propios, como Janés, Plaza, Caealt o Noguer.
En los afos 60 comenzaron a fundarse los sellos y
grupos editoriales que aun dominan este mercado en
la actualidad.
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Biblia de 42 lineas de

Johannes Gutenberg, impresa
en Maguncia, Alemania,
en el siglo XV. National

Geographic. (2017). [Fotografial.
Recuperado de https://historia.
nationalgeographic.com.es/a/

gutenberg-inventor-que-
cambio-mundo_11140/3
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Muchos de estos grupos no solo estan en el mercado
editorial, sino que se encuentran inmersos en los
medios de comunicacion. (Pimentel, 2012). Por ejemplo,
el Grupo Planeta no solo se encuentra en el sector
editorial, sino que es también accionista en Atresmedia
(con canales de televisidn como Antena 3 o La Sexta),
en las cadenas de radio Onda Cero, Europa FM y
Melodia FM y en el periddico La Razon'.

Tal y como afirma Manuel Pimentel en Manual del Editor,
«la constitucion de grandes grupos editoriales ha sido
una constante en todos los paises durante estas ultimas
décadas», y estos grupos editoriales poseen numerosos
sellos y marcas editoriales, asi como «intereses en otras
empresas del sector multimedia y de los medios de
comunicacion» (2012. p.43). A pesar de ello, también
existen importantes editoriales independientes que
pueden prosperar si descubren aquellos ambitos
todavia desconocidos o poco exprimidos, y que
pueden ser de gran interés para la sociedad.

Espafa es una potencia editorial que cuenta con la
virtud de que el espanol es un idioma muy extendido
por todo el mundo, pero a este mercado nacional

le falta «aprender a vender los derechos de nuestros
escritores para su traduccién a otras lenguas», (Pimentel,
2012.p.35) pues el pais importa numerosos titulos del
mundo anglosajon.
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PLAZA l JANES

Plaza & Janés es un sello editorial espafiol unidn de las antiguas
editoriales de German Plaza y José Janés que en 1959 se juntaron
en una sola editorial.

Nuestros sellos
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Plaza & Janés. Penguin Random
House. (2020). [Fotografia].

Algunos de los sellos editoriales
del grupo editorial Penguin
Random House. Penguin
Random House. (2020).
[Fotografial.

'El Grupo Planeta (n.d.) Grupo
Planeta, un gran grupo editorial
y de comunicaciéon. Consultado
el 15 de diciembre de 2019, de



2.2. El mundo editorial

Para poder conocer el estado actual del sector editorial
existen numerosos estudios publicados por plataformas
como Dosdoce.com o confederaciones como CEGAL
(Confederacion Espafiola de Gremios y Asociaciones

de Libreros) que, al ser publicos, permiten tanto a
editoriales como a usuarios conocer el desarrollo de este
mercado. Asimismo, estos medios también cuentan con
herramientas especificas que permiten a las editoriales
conocer datos concretos sobre sus libros publicados y
sobre su competencia.

CEGAL fue fundada en 1978 y es la Confederacion
Espafola de Gremios y Asociaciones de Libreros. Esta
confederacién agrupa a 1.600 librerias en toda Espana y
defiende los intereses de los libreros y la disposicion del
comercio del libro. Ademas, CEGAL ofrece formacion a
los asociados mediante seminarios y asesoramiento en
materia de actividad librera. Esta confederacion forma
parte de la European and International Booksellers
Federation (EIBF), que reline a asociaciones nacionales
de libreros dentro y fuera de la Unidn Europea con el
objetivo de favorecer los intereses de los libreros.

Por otro lado, CEGAL impulsa diferentes propuestas
ligadas con el fomento de la lectura, como «todos tus
libros» un portal de busqueda de libros comercializados
en Espafa y Latinoamérica, o «los libreros recomiendan»,
una plataforma de recomendaciones realizadas por
libreros. Esta confederacion también ha creado dos
proyectos, «Cegal en Red» y «LibriRed». El primero

sirve para la administracion eficiente de las librerias, y

el segundo para el estudio del mercado del libro en el
territorio espafol.

cegal

librerias_
de espafa

Aall
European and
International

Booksellers
Federation
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Cegal. (2020). [Marcal.
Recuperado de
https://www.cegal.es/

EIBF. (2020). [Marcal].
Recuperado de
https://www.facebook.com/
BooksellersFed/
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LibriRed es una herramienta dirigida a editores y
distribuidores que muestra diferentes datos sobre los
libros publicados en Espaia. Cifras como las ventas y los
stocks de los libros se van actualizando en la plataforma
cada 24 horas gracias a los datos de Cegal en Red vy al
envio de informacion por parte de los puntos de venta
de libros en Espana a la base de datos de Cegal en

Red y Libridata. Este analisis detallado proporcionado
por la plataforma permite a editores y distribuidores
poder conocer diferentes cifras estadisticas sobre sus
publicaciones y tener acceso a una informacion util

para el trabajo editorial, ya que la informacion a la que
acceden es sobre su propio fondo y sobre el mercado y
la competencia.

Dentro de esta misma linea analitica del sector del

libro se encuentran diferentes documentos e informes
disponibles en la pagina web de CEGAL que permiten
consultar cuestiones como la panoramica de la edicion
espafola de libros, el sector del libro en Espania, la
lectura en Espaia, o los habitos de lectura y compra de
libros en Espana.

Uno de estos estudios es el informe «El Sector del libro
en Espafa-Abril 2018», creado por el Observatorio de la
Lectura y el Libro y el Ministerio de Educacion, Cultura 'y
Deporte del Gobierno de Espaia, que tiene la intension
de servir de apoyo a las entidades del sector del libro y
editorial. El Observatorio de la Lectura y el Libro cuenta
con mas de 45 informes publicos realizados sobre la
evolucion del libro v la lectura en el pais a lo largo del
tiempo. Los datos plasmados en este analisis se obtienen
a través de la Administracion del Estado vy el sector
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540 puntos de venta
de libros* en Espana
transmiten cada dia sus
datos de ventas y stocks

FASO

La base de datos
generada se cruza con la
base de datos de Cegal

en Red y Dilve (2,5 M de

PASO

Los editores acceden
online a la informacion
a ravés de un business
intelligence de analisis

a LibriRed referencias bibliograficas) multifactorial
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privado, mediante asociaciones profesionales del sector
del libro. Algunas de las principales fuentes utilizadas
para elaborar este informe han sido: la Estadistica de

la Produccion Editorial, la Panoramica de la Edicion
Espafiola de Libros, la Encuesta de Habitos y Practicas
Culturales y el Barometro de la Actividad de la Libreria
en Espaia, entre otros documentos de estadisticas
espafnolas de referencia en el ambito mencionado.

En este informe sobre el sector del libro se muestra

el crecimiento del sector editorial en Espafia, ya que
«con mas de 86.000 nuevos titulos anuales, Espafia

se mantiene como una de las principales potencias
editoriales del mundo»?. Ademas, los grandes grupos
editoriales espanoles como Grupo Planeta o el Grupo
Santillana tienen gran repercusion a nivel internacional
segun las estadisticas de Libres Hebdo y Publishers
Weekly. En definitiva, este estudio muestra que «la
industria editorial espafiola es una de las mas potentes y
antiguas de Europa y [...] su evolucion, vendra marcada
por la necesidad de un mayor ajuste de la produccioén
a las demandas del mercado y su adaptacion a las
transformaciones tecnoldgicas»®.

Explicacion del funcionamiento
de Librired. (2016). [Fotografial.

23Qbservatorio de la Lectura
y el Libro. Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte
del Gobierno de Espaia.
(2018). El sector del Libro en
Espafa-Abril 2018, de



2.3. Las editoriales

2.3.1. Editoriales Canarias

Debido a que la editorial que se creara estara situada en
las Islas Canarias, el primer paso es investigar a fondo las
editoriales presentes en este territorio, con el propdsito
de conocer qué hay en el mercado, en qué puedo
diferenciarme, quién sera mi competencia directa, y
demas aspectos fundamentales. Para ello, se ha realizado
una comparacion de las caracteristicas de 18 editoriales
canarias. Algunos de los elementos que se han estudiado
son: el territorio en el que se situa la editorial, los géneros
literarios que publica, si ofrece o no libros en formato
digital,o la estructura y contenido de su pagina web.

2. Investigacion
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Anroart Ediciones

Territorio: editorial en Canarias con sede en Gran
Canaria y Madrid.

Géneros literarios: enfocados en la educacion en todos
sus niveles.

Libros digitales: no.

Accesibilidad: tienen un apartado sobre ella en su web.
Tipo de venta: a través de su pagina web y en librerias.
Pagina web: anroart.com.

Contenido pag. web: catalogo con filtro por obra, autor,
género y coleccion.

Redes sociales: perfiles de Facebook y Twitter, en los

que no publican desde 2017. Los links de su pagina web
a sus redes sociales no funcionan.
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Bilenio
Territorio: empresa canaria creada en 2005.

Géneros literarios: generalmente para nifos y jovenes,
cualquier tipo de obra literaria.

Libros digitales: no.

Accesibilidad: en la informacion de los libros aparecen
todos los puntos de venta.

Tipo de venta: a través de la pagina web y en librerias.
Pagina web: bilenio.com

Contenido pag. web: catalogo sin filtros, solo tienen 27
libros. Apartados como actividades y noticias.

Redes sociales: Facebook activo.

A &

publicaciones
rutas culturales
servicios editoriales
jovenes lectores
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Bilenio. (2018). [Marcal.
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Canarias eBook
Territorio: editorial canaria con sede en Gran Canaria.

Géneros literarios: educacion, poesia, ensayo, teatro,
narrativa, clasicos canarios.

Libros digitales: si, en formato eBook.

Accesibilidad: a través de libros en formato electronico.
Tipo de venta: a traveés de la pagina web y en librerias.
Pagina web: canariasebook.com.

Contenido pag. web: crowdfunding, autoedicion, libreria,
y catdlogo dividido por géneros.

Redes sociales: Facebook, Twitter Instagram, YouTube y
Whatsapp activos.
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Centro de Cultura Popular Canaria

Territorio: Canarias. 600 titulos editados, una de las
editoriales canarias que mas publica.

Géneros literarios: temas canarios en historia, literatura,
poesia, politica y denuncia social.

Libros digitales: no.

Accesibilidad: tiene la revista digital San Boronddn y radio
San Borondon.

Tipo de venta: en librerias y pagina web de ventas online.
Pagina web: centrodelacultura.com.

Contenido pag. web: la pagina no funciona, Unicamente
tiene imagenes. Estd desactualizada.

Redes sociales: Facebook, ultima publicaciéon en 2012.

CC

Adddddd4

2. Investigacion

Centro de Cultura Popular
Canaria. (2012). [Marcal.
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Diego Pun Ediciones
Territorio: Canarias.

Géneros literarios: narrativa, poesia, libro dlbum, juegos
de creacion, primeros lectores.

Libros digitales: no.

Accesibilidad: catalogo disponible en Issuu.

Tipo de venta: a través de la pagina web y en librerias.
Pagina web: diegopunediciones.es.

Contenido pag. web: catadlogo por géneros y ordenar
por nombre, precio, popularidad, fecha. También, blog

y distribuidores.

Redes sociales: Facebook, Twitter, Instagram y YouTube
activos. Flickr no usado.
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Ediciones del Cabildo de Gran Canaria

Territorio: Gran Canaria. Primera editorial institucional de
Canarias (1923].

Géneros literarios: arte, ciencias naturales y sociales,

, . . . , Ediciones del Cabildo de
geografia, historia, lengua v literatura, artesania y folclore.

EDICIONES DEIL Gran Canaria. (2019). [Marcal.
Libros digitales: si, en formato eBook y PDF. CABILDO DE GRAN CANARIA

Accesibilidad: herramienta de busqueda en la pagina
web. Tienen un libro gratuito en PDF y eBook.

Tipo de venta: compra online en la pagina web de la
libreria y en librerias.

Pagina web: ediciones.grancanaria.com y libroscanarios.
org (la libreria).

Contenido pag. web: catdlogo por géneros, subgéneros
y colecciones.

Redes sociales: Facebook de la libreria del Cabildo.
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Ediciones Idea

Territorio: Canarias, sede en Tenerife. Mas de 100
colecciones. Creacion en 1989.

Géneros literarios: ensayo, narrativa, poesia, teatro,
infantil, comics.

Libros digitales: no.

Accesibilidad: talleres y asesoramiento de escritura.

Tipo de venta: en librerias y pagina web de ventas online.

Pagina web: edicionesidea.com.

Contenido pag. web: taller de escritura profesional,
asesoramiento literario y blog. No hay catalogo.

Redes sociales: Facebook y Twitter no utilizados.
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Ediciones La Palma

Territorio: Canarias, sede en Madrid. Creacion en 1989.
Géneros literarios: narrativa y poesia.

Libros digitales: no.

Accesibilidad: herramienta de busqueda en la web.

Tipo de venta: a través de la pagina web (opcion de
PayPal] y en librerias.

Pagina web: edicioneslapalma.com.

Contenido pag. web: catdlogo por colecciones, ordenar
por precio, nombre, referencia, e inventario.

Redes sociales: Facebook, Twitter, YouTube e Instagram
actualmente activos.

EDICIONES LA PALMA

2. Investigacion

Ediciones La Palma. (2018].
[Marcal.
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Ediciones Remotas

Territorio: Canarias. Ediciones Remotas. (2014).

o o
Géneros literarios: cultura, historia, literatura y fotografia, O edl CI On eS r em Otas (Marcal.

con tematica canaria.
Libros digitales: no.

Accesibilidad: algunos libros traducidos al inglés, francés
y aleman.

Tipo de venta: a través de la pagina web y en librerias.
Pagina web: edicionesremotas.com.

Contenido pag. web: catalogo sin filtros, solo tiene 27
libros. También, secciones de noticias y distribucion.

Redes sociales: Facebook e Instagram activos. Twitter y
YouTube no usados.
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Ediciones Tamaimos
Territorio: Canarias, sede en Gran Canaria.

Géneros literarios: narrativa, literatura, ensayo y cultura
con tematica canaria.

Libros digitales: si, en formato ePub.

Accesibilidad: a través de libros en formato electrénico.

Tipo de venta: a través de la pagina web y en librerias.
Pagina web: fundaciontamaimos.org/editorial.

Contenido pag. web: publicaciones, tienda, historial de
compras y cesta de la compra.

Redes sociales: Facebook Ediciones Tamaimos. Twitter,
Instagram y YouTube de Fundacién Canaria Tamaimos.

Ny

2. Investigacion

FU NDAC|®N CANAR|A Fundacion Canaria
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Editorial Baile del Sol

Territorio: Canarias, sede en Tenerife.

Géneros literarios: narrativa, poesia, teatro, ensayo y
relatos. Temas canarios.

Libros digitales: si, en formato ePub y mobi.

Accesibilidad: posibilidad de aumentar o reducir el
tamano de la tipografia en la pagina web.

Tipo de venta: en librerias y a través de su pagina web
te redirecciona a su tienda online.

Pagina web: bailedelsol.org y latiendadebailedelsol.org.
Contenido pag. web: catalogo dividido por colecciones,
autores y titulos. Secciones como distribuidores y

pedidos online.

Redes sociales: Facebook, Twitter, Instagram y Blogspot
actuualmente activos.
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Editorial Baile del Sol. (2012).
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Editorial Puentepalo
Territorio: Canarias. Creada en 2001.
Géneros literarios: narrativa, poesia y arte.
Libros digitales: no.

Accesibilidad: su pagina web no funciona.

Tipo de venta: en librerias y pagina web de ventas online.

Pagina web: puentepalo.com.

Contenido pag. web: links a las redes sociales (Facebook
e Instagram).

Redes sociales: Facebook mas o menos activo e
Instagram activo.
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Editorial Puentepalo. (2018).
[Marcal.
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Editorial Siete Islas

Territorio: Canarias. Sede en Gran Canaria.
Géneros literarios: solo narrativa.

Libros digitales: Si, en formato ePub.
Accesibilidad: algunos libros en formato ePub.

Tipo de venta: a través de la pagina web (opcion de
PayPal), y en librerias.

Pagina web: editorialsieteislas.com.

Contenido pag. web: catalogo sin categorias. Otras
secciones como autores, blog y envio de manuscritos.

Redes sociales: Facebook, Twitter, Instagram y YouTube
actualmente activo.
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Editorial Siete Islas. (2015).
[Marcal.



Editorial Zech

Territorio: Canarias. Sede en Tenerife. Especialidad en
idiomas y publico Aleman.

Géneros literarios: narrativa historica, novela negra 'y

ciencia. También, historia, naturaleza y cultura de Canarias.

Libros digitales: Si, en formato eBook.

Accesibilidad: libros y pagina web en espafol y aleman.

Tipo de venta: a través de la pagina web, Amazon, ITunes,

Thalia.de y en librerias.
Pagina web: editorial-zech.es.

Contenido pag. web: catdlogo dividido en eBooks, guias,
libros canarios, mapas, idiomas y autores.

Redes sociales: Facebook mas o menos activo.

2. Investigacion

Editorial Zech. (2011). [Marcal.
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Escritura entre las nubes

Territorio: Canarias.

Géneros literarios: narrativa, cocina, infantil, relatos y
poesia.

Libros digitales: si, en formato eBook PDF.

Accesibilidad: talleres y cursos de escritura creativa.

Tipo de venta: en librerias y pagina web de ventas online.
Pagina web: escrituraentrelasnubes.blogspot.com.
Contenido pag. web: catalogo dividido por novedades y
libros de la A ala Z. También, seccion de autores y puntos

de venta.

Redes sociales: Facebook y YouTube mas o menos
activos. Instagram activo.
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Fundacion Mapfre Guanarteme

Territorio: Canarias. Fundacion de apoyo al desarrollo
cultural y social de Canarias.

Géneros literarios: historia, literatura, musica vy filosofia.
Libros digitales: si, en formato ePub y PDF.

Accesibilidad: a través de libros en formato electrénico.
Tipo de venta: en librerias y pagina web de ventas online.

Pagina web: fundacionmapfreguanarteme.org/
guanarteme/publicaciones.

Contenido pag. web: categorias de arte, historia, literatura
y otras.

Redes sociales: Facebook, Twitter Instagram y YouTube
de la fundacion, activos.

Fundaciéon MAPFRE
guanarteme

2. Investigacion

Fundacion Mapfre
Guanarteme. (2016). [Marcal.
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Hora Antes Editorial

Territorio: Canarias. Editorial que apuesta por la difusion
fuera de las islas.

Géneros literarios: historia, novela y poesia.

Libros digitales: si, en formato ePub.

Accesibilidad: disponibles dos publicaciones gratuitas.
Tipo de venta: a través de la pagina web vy en librerias.
Pagina web: horaantes.com.

Contenido pag. web: Secciones de géneros como
historia, novela y poesia.

Redes sociales: Facebook activo.
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Le Canarien Ediciones

Territorio: Canarias. Autores y obras de las islas.

Géneros literarios: historia, cultura y tradiciones, literatura,

infantil y guias.
Libros digitales: si, en formato ePub, PDF y mobi.
Accesibilidad: a través de libros en formato electrénico.

Tipo de venta: a través de la pagina web (opcion de
PayPal] y en librerias.

Pagina web: lecanarienediciones.com.

Contenido pag. web: catalogo dividido por categorias y
seccion sobre los eBooks.

Redes sociales: Facebook activo. Blog, Twitter, Flickr y
Pinterest no usados.

Le N
Canarlen

ediciones
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Le Canarien Ediciones. (2015).

[Marcal.
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2.3.2. Concluciones sobre las editoriales Canarias

Después de recopilar todos los datos de estas Libros digitales
18 editoriales se procedio a realizar una serie de
conclusiones graficas y en porcentajes con la intencion
de entender mejor la informacion sobre las distintas
editoriales en las Islas Canarias.

Audiolibros: ninguna de las editoriales analizadas tiene

sus titulos en formato audiolibro. 44,44%

no tienen

Libros digitales: el 55,56 % de las editoriales tienen
libros digitales (10 editoriales), y el 44,44 % no tienen.
De las que disponen de libros digitales, el 40 % tienen
mas de un formato disponible.

El formato mas utilizado es el ePub con un 40 %,
seguido del PDF con un 26,67 %, el eBook con un 20 %,
y el .mobi con un 13,33 %.

Modo de compra: un 66,67 % tienen disponible la

compra de libros a través de la propia web de la Compra en laweb
editorial, frente al 33,33 % que no lo tiene. Igualmente,

un 25 % de las que tienen compra en la web ofrecen la

posibilidad de pagar con PayPal.

Todas las editoriales venden sus libros en librerias y
tienen a la venta sus libros en paginas web de venta
online. El 94,44 % tiene la gran parte de sus titulos en
la pagina Todostuslibros.com, y el 5,56 % en la web
Libreria Canaima.

66,67% 33,33%
si tienen no tienen

48

Formatos:

eBook 20%

.mobi 13,33%

Paginas de compra online:

Libreria Canaima 556%



Redes sociales: todas las editoriales tienen redes sociales.

La mas utilizada es Facebook, con el 100 %. Le siguen
Twitter con un 61,11%, Instagram con un 55,56 %, YouTube
con un 44,44 %, Flick con un 11,11%, y Pinterest con un
5,56 %. El 72,22 % de las editoriales ha publicado en sus
redes sociales este ultimo mes, mientras que un 27,78 %
no lo ha hecho. De este porcentaje que no ha publicado
en noviembre, el 60 % si han publicado este afio (2019]) y
el 40 % lleva sin publicar desde el afio 2018 o anterior.

Blog o noticias en pagina web: El 50 % de las editoriales
tienen un blog o seccién de noticias en su pagina web.
Concretamente, 55,56 % tienen noticias y 44,44 % blogs.

Redes sociales

2. Investigacion

Twitter

Instagram

YouTube 44,44%

Flick 111%

Pinterest 556%

Publicacion en el Gltimo mes

72,22% 2778%
si han publicado no han publicado

Seccién de noticias o blog

44,44 % noticias
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Catalogo: el 83,33 % tienen el catdlogo en su pagina Catalogo en pagina web _ Ny
web, mientras que el 16,67 % no lo tiene. De las Filtro por coleccion:

editoriales que tienen catdlogo en su web, el 33,33%

tienen un filtro u opcidn por colecciones, frente al
Silotienen  33,33%

16,67%

66,67 % que no lo posee. De estas ultimas, el 50 % si
no tienen

tiene un filtro por género literario, y el otro 50 % no tiene
ningun tipo de filtro en su catalogo.

Libros en otros idiomas: hay unicamente dos editoriales
que tienen mas de un libro publicado en otro idioma
ademas del espafiol. Estas editoriales tienen al menos
tres idiomas distintos para un mismo libro, siendo el
inglés y el aleman alguno delos mas frecuentes. Cabe
destacar que hay otras dos editoriales que tienen cada
una unica publicacion en otro idioma, el inglés. Por
tanto, un 22,22 % de las editoriales tienen al menos una
publicacion en otro idioma, frente al 77,78 % que solo
dispone de libros en espafol.

Libros en otros idiomas

7778%
no tienen
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Géneros literarios: el género mas empleado es la
narrativa con un 72,22 %, luego la poesia con un 55,56 %,
la historia con un 44,44 %, infantil con 38,89 %, ensayo con
un 33,33 %, cultura también con un 33,33 %, arte con el
27,78 %, y cuento y teatro con un 22,22 % cada uno.

Ninguna editorial ofrece solamente poesia, narrativa y
ensayo, y destaca que la Editorial Siete Islas se decante
unicamente por la novela.

El 27,78 % de las editoriales tienen narrativa, poseia y
ensayo, ademas de otros géneros. Este porcentaje
corresponte a las edtoriales: Anroart ediciones, Canarias
eBook, Centro de la Cultura Popular Canaria, Ediciones
Idea y Editorial Baile del Sol.

El 33,33 % de las editoriales analizadas poseen dos de

los tres géneros, casi todos narrativa y poesia. Este
porcentaje hacer referencia a: Editorial Puentepalo, Diego
Pun Ediciones, Ediciones La Palma, Ediciones Tamaimos,
Escritura entre las nubes y Hora antes editorial.

Géneros

44,44%

Cultura 33,33%
Arte 2778%
Cuento 22,22%

Teatro 22,22%

Géneros de narrativa, poesia y ensayo

27,78%

Tienen 2 de géneros 33,33%

2. Investigacion

7222%
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Lugar de la editorial: las editoriales que solo se Lugar de la editorial

encuentran en Canarias son el 44,44 %, mientras que Editoriales presentes en otros territorios:

las que estan en Canarias y en otros territorios, ya sea

por sedes o por distribuidores, son 55,56 %. De estas, Nacional 40%

el 40% esta en territorio nacional y 60 % en nacional e

internacional. 5 565 A7 Nacional e internacional 60%
Canarias como temética: el 94,44% de las editoriales En Canarias  solo en Canarias

estudiadas tienen Canarias como tematica en alguna Y otros territorios

de sus publicaciones, lo que implica que 17 de las 18
editoriales analizadas emplean esta tematica. En contraste,
solo el 5,56 %, correspondiente a una editorial, no lo tiene.
Algunos factores que influyen a que esta tematica sea

tan comun son, claramente, la situacion geografica y la
procedencia de los autores, ya que, en su mayoria, se trata
de autores canarios.

Canarias como tematica

94,44%
Tienen tematica
canaria

5,56 % no tienen
tematica canaria
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Conclusion de los datos analizados

En primer lugar, es visible que el formato de los
audiolibros no se ha implantado todavia en los titulos
publicados por las editoriales Canarias, por lo que
ofrecer este tipo de formato digital podria suponer una
innovacion, y permitiria que los libros de mi editorial
fueran mas accesibles.

Otro de los formatos digitales que si poseen mas de

la mitad de las editoriales estudiadas, es el de los
libros electrénicos. Seria conveniente que los libros
publicados por mi editorial estuvieran disponibles
tanto en papel como en digital. El formato de los libros
electronicos sera el ePub, ya que es el mas usado y el
que permite mas modificaciones al gusto del usuario.

Dado que los datos recopilados han sido obtenidos
mediante sus paginas webs, es indiscutible que estas
tienen una gran importancia por ser la principal fuente
de informacién sobre la editorial. Por esta razén, es
fundamental crear una web que debera incluir todo el
catdlogo de la editorial, y contar con la posibilidad de
compra online y filtros de busqueda.

De la misma manera, las redes sociales también
cumplen con la funcion de hacer saber al publico

los servicios ofrecidos y los titulos publicados. Estas
plataformas son una herramienta idénea para anunciar
las ultimas novedades de la editorial porque permiten
llegar a un gran numero de personas de una manera
rapida e instantanea.

2. Investigacion

El analisis de los géneros mas utilizados por las
editoriales se realizd teniendo en mente los tres que
publicara mi editorial, que son narrativa, poesia y
ensayo. Sin duda estos son muy comunes, lo que
muestra que hay un gran publico interesado en comprar
este tipo e libros, pero también, que hay una amplia
competencia dentro de este sector.

El 94,44 % de las editoriales canarias tienen la tematica
de Canarias en sus publicaciones. Por este motivo, y
evitando la repeticion de este tema tan comun, he
decidido diferenciarme y tener una editorial que no trate
de temas canarios, a pesar de ser una editorial nacida en
las islas, y que tenga escritores tanto canarios como del
resto de Espana.

Aunque la futura editorial sea fundada en Canarias, la
intencion es que pueda expandirse por todo el territorio
nacional mediante la creacion de sedes o la distribucion
de sus libros en diferentes puntos del pais.
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Editoriales Canarias referentes

Después de este analisis de las editoriales Canarias se han (2 Beniclenta
seleccionado cuatro que considero referentes para crear .

. . . Gabriela Mistral
mi editorial.

nardita Dieda
Manuel Fefla Mufice

Diego Pun Ediciones: esta editorial posee un estilo

personal muy marcado, reflejado por el uso de las

ilustraciones en sus libros. Tanto su pagina web como

sus redes sociales se encuentran actualizadas, y tienen L {
una estética acorde con su disefio editorial. Destaca,
igualmente, porque su nombre es facil de recordar y por

el dinamismo del personaje presente en su marca.

Diego Pun Ediciones

Editorial Siete Islas: el estilo corporativo se refleja en
su pagina web mediante elementos como el color. En
el diseio de cubiertas hay un uso predominante de
ilustraciones. Se escriben articulos de blog dentro de la
pagina web en relacion a sus publicaciones.

Baile del Sol: cuenta con una gran cantidad de
colecciones y sus cubiertas poseen un mismo elemento
que se repite en todas ellas. La pagina web contiene
bastante informacion util sobre aspectos como los
autores, las librerias en las que poder comprar, y las
paginas webs en donde pedir sus libros.

Ediciones Remotas: tiene una pagina web muy sencilla

e intuitiva y en la informacion del libro se muestran tanto LA ALAMBRADA
fotos de la cubierta como del interior del libro. Posee PERIBOCH
algunos titulos publicados en varios idiomas y emplea
tanto la fotografia como la ilustracion para sus cubiertas.
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COMEME

Agnés Desarthe

Cubiertas de algunos libros
de Diego Pun Ediciones.
(2014, 2019). [Cubiertas].

Editorial Baile del Sol. (2015,
2016). [Cubiertas].



2. Investigacion

2.3.3. Entrevista a Maria Luisa Hodgson

Para conocer en profundidad el sector editorial, el dia
20 de noviembre de 2019 se realizé una entrevista a la
profesora en el Grado de Disefio de la Universidad de
La Laguna e ilustradora, Maria Luisa Hodgson Torres.
Esta entrevista consistid en una serie de preguntas
que tenian como objetivo aprender de su experiencia
como ilustradora de libros para editoriales como
Diego Pun Ediciones.

Las preguntas y respuestas de esta entrevista se

encuentran adjuntadas al final de esta memoiria, en el
apartado Anexo.
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2.3.4. Editoriales de Espana e internacionales

Continuando con la investigacion de las editoriales, el
siguiente fue conocer como son, qué tematicas y autores
publican, y como es el estilo del resto de las editoriales
presentes en Espana y fuera de ella. Para ello, se han
estudiado un total de 13 editoriales que han sido elegidas
principalmente por su componente estilistico.
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Alianza editorial

Informacion general: Alianza Editorial se fundd en 1966.

Su objetivo es recolectar las obras esenciales creadas
a lo largo de todos los tiempos, asi como obras
innovadoras y actuales.

Catalogo: la editorial tiene un total de nueve
colecciones: El libro de bolsillo, Alianza Ensayo, Alianza
Literaturas, Runas, 13/20, Manuales, Libros Singulares,
Alianza forma, y Alianza musica.

Libros: los libros no suelen tener un mismo estilo
cuando pertenecen a una misma coleccion, pero si
cuando pertenecen al mismo autor.

Marketing: en el inicio de la pagina se anuncia un libro
especifico, y hay una seccién de novedades donde se
promocionan los libros que acaban de salir.

P¢ Alianza editorial

7 VIRGINIA WOOLF

2

) AlianzaZdiloriare== & |

n1

l

Kwaidan
Cuentos
fantasticos
del Japén
Lafcadio
earn

Alianza editorial

2. Investigacion

Alianza Editorial. (2020). [Marcal.

Alianza Editorial. (2018, 2019).
[Cubiertas].
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Austral (Grupo Planeta)

Informacion general: es la primera coleccion de bolsillo de
habla hispana. Creada desde hace mas de 75 afios, posee
numerosas publicaciones.

Austral. (2020). [Marca].
Catalogo: tiene un total de seis colecciones: Austral Clasica, Recuperado de https://www.
Austral Contemporanea, Austral Educacion, Austral Basicos, AUSTRAL planetadelibros.com/editorial/
Austral Singular y Austral Poesia. austral/33

Libros: en general, las colecciones siguen un mismo disefo.

Marketing: hay banners anunciando las distintas
colecciones (de la editorial Planeta) y también anuncios
concretos como los del Black Friday.

VIRGINIA
WOOLF

LAS OLAS

StorniR
ANTOLOGIA B

(POETICA

Austral. (2015, 2020). [Cubiertas].
Recuperado de https://www.
planetadelibros.com/editorial/
austral/33
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Blackie Books

Informacion general: Blackie Books es una editorial
independiente con sede en Barcelona. Empezaron a
publicar los primeros libros en octubre de 2009.

Catalogo: hay un total de 5 colecciones. Estas son:

iLa coleccion de La Casa de los Ratones!, Coleccion
Richard Brautigan, Memorias Blackie Books, jEntra en el
mundo Blackie Little!, y Coleccién Miguel Noguera.

Libros: las colecciones normalmente siguen una misma
estructura en el disefio.

Marketing: jLa coleccion de La Casa de los Ratones!
tiene ademas de libros, peluches de los protagonistas
y kits para montar y pintar muebles de papel. La
Coleccién Miguel Noguera incluye la venta de
camisetas disefadas por el autor.

:
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2. Investigacion

Blackie Books. (2020). [Marcal].
Recuperado de https://www.
blackiebooks.org/

Blackie Books. (2019, 2019).
[Cubiertas]. Recuperado de
https://www.blackiebooks.org/
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Editorial Acantilado

Informacién general: editorial independiente fundada
en 1999. Publicaciones de titulos de las distintas épocas, y
cuidado en el disefio y edicion de los mismos.

Catalogo: la editorial tiene un total de cuatro colecciones: El
Acantilado, Acantilado Bolsillo, Cuadernos del Acantilado, y
Narrativa del Acantilado.

Libros: los libros siguen un mismo disefio en cada una de
las colecciones.

Marketing: en el inicio de su pagina web se anuncian libros

con banners que van cambiando, hay una seccion con las
novedades y una agenda con eventos.
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AN CEARNE T SIS AR DO

.Nadine Gordimer
Meéjor hoy .
que mafana

= Joseph Roth
ElLeviatin

4 | TRADCCION D M

Editorial Acantilado. (2020).
[Marca]. Recuperado de http://
www.acantilado.es/

Editorial Acantilado. (2013, 2013).
[Cubiertas]. Recuperado de
http://www.acantilado.es/



Editorial Impedimenta

Informacion general: Impedimenta fundada en el
ano 2007 en Madrid. Nace para recuperar clasicos

incontestables, pero también para «fabricar» clasicos

modernos. Publica libros en Espanol y Catalan.

Catalogo: tiene seis colecciones: Impedimenta, La IMPEDIMENTA

Biblioteca del P3jaro, El Pantedn Portatil, El Mapa del
Tesoro, El Chico Amarillo, y La Pequefia Impedimenta.

Libros: las cubiertas son bastante diferentes entre si,
aungue en algunas colecciones tienen elementos que
se repiten, como la colocacion del logo en la esquina
superior derecha o el uso de un filete negro alrededor
de la cubierta.

Mircea CARTARESCU

. . El cuerpo Jon BiLsao
Marketing: tienen un apartado donde se recogen Cegador, 2 Eatrdmboli
todas las resefias y articulos publicados por la prensa el
sobre sus libros. 17X

2. Investigacion

Editorial Impedimenta. (2020).
[Marcal.

Editorial Impedimenta. (2020,
2016). [Cubiertas].
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Editorial Sexto Piso

Informacion general: editorial fundada en 2005, en Madrid,
interesada en la lectura y en los libros por ser objetos
valiosos en si mismos.

o Editorial Sexto Piso. (2020).
I S 0 [Marcal.
Catalogo: tiene un total de seis colecciones: Ensayo,

llustrado, Narrativa, Poesia, Realidades, y Clasicos.

Libros: los libros no tienen un mismo estilo cuando
pertenecen a una misma coleccién, aunque a veces
poseen elementos similares en el disefio.

Marketing: hay banners en su pagina web anunciando las
publicaciones mas recientes de la editorial.

8 4.
Con la sangre desplerti 796
El primer arrlbo a esa cludad narrado
por once escritores latinoamericanos
Guia de ruta y prélogo de
Juan Manuel Vilialobos
TOKYO =/ 2
9\/' 3
Andrew Graham-Yooll Londres .8 7 5 4.
Rodrigo Rey Rosa Tanger 83
Horaclo Castellanos Moya  Toronto v
Ednodio Quintero
Santlago Roncagliolo Madrid s o
% 4:

Rodrigo Fresén Caracas
Gulllermo Fadanelll

Toklo. gl "2
M\
f £
7/

Ricardo Sumalavia
Rarael Gumucio

Editorial Sexto Piso. (2014, 2010).
Alma Gulllermoprieto

Francisco Goldman Cludad de México [Cubiertas].
3 » :
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Forcola Ediciones

Informacién general: Forcola se cred en 2007 y es una
editorial independiente situada en Madrid. Los titulos que
publican estan relacionados con la cultura y la sociedad.

Catalogo: tiene un total de cinco colecciones: Ficciones,
Senales, Siglo XX, Singladuras, y Periplos.

Libros: siguen un mismo disefio en cada coleccion,
aunque hay algunas excepciones.

Marketing: en el inicio de su pagina web se anuncian
algunos libros con banners que van cambiando y hay una
seccion con los ultimos titulos publicados.

2. Investigacion

Fércola Ediciones. (2020).
[Marcal. Recuperado de http://
forcolaediciones.com/

Miguel Angel Hernandez

AQUI Y AHORA

Diario de escritura

Forcola Ediciones. (2012, 2019).
[Cubiertas]. Recuperado de
http://forcolaediciones.com/
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Hoja de Lata Editorial

Informacion general: es una editorial independiente

de Asturias. Cuidan que los titulos que seleccionan

sean relevantes y algo que a ellos mismos les gustaria
encontrar en la libreria. Actualmente tienen un total de 71
libros publicados.

Catalogo: la editorial tiene tres colecciones: Sensibles a
las letras, Mecanoclastia, y Albentestate (en asturiano).

Libros: tienen siempre los mismos elementos de disefio
en las cubiertas, aunque varia ligeramente la colocacion
o el color de algunas.

Marketing: en el inicio de su pagina web se anuncian
algunos libros con banners que van cambiando.
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Hoja de Lata Editorial. (2020).
[Marca). Recuperado de http://
www.hojadelata.net/

TERESA MOURE Stephan Kauffman e Ingo Stiitzle

y Artes subversivas iVeI)ded vuestras islas,
5 para cultivar jardines griegos arruinados!

Hoja de Lata Editorial. (2014,
2013). [Cubiertas]. Recuperado
de http://www.hojadelata.net/




Libros del Asteroide

Informacion general: editorial independiente de
Barcelona creada en el 2005. Actualmente ha publicado
mas de 200 libros.

Catalogo: tiene una Unica coleccion que engloba todas
las publicaciones. En el colofon de los libros piden a los
lectores que si les ha gustado el libro se lo recomienden
a otras personas.

Libros: todos los libros de la editorial tiene el mismo
disefio de cubiertas.

Marketing: al entrar en su pagina web se muestran los
nuevos libros publicados asi como los recomendados
por la editorial.

2. Investigacion

X+
: 0
leros Libros del Asteroide. (2020).
. [Marca]. Recuperado de http://
del AStGI’Olde www.librosdelasteroide.com/
el it
Rachel Cusk Gazie
Prestigio De Paris a Monastir
Traducgsin de Caraling Mantings Musar Pridogeo de Joedi Amat _(&\

Libros del Asteriode.

(2018, 2014). [Cubiertas].
Recuperado de http://www.
librosdelasteroide.com/
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Malpaso Ediciones

Informacion general: es una editorial situada en ‘,
Barcelona que quiere que los titulos de su catalogo M A Lq AS o
conformen un discurso literario y ensayistico. Publican A

libros en Espanol y Catalan.

Catalogo: tiene cinco colecciones: No ficcion, Ficcion,
Musica, El hombre del tres, y Malpasito.

Libros: cada libro fisico vendido ofrece su version
digital (eBook]) de forma gratuita. Las cubiertas de las
colecciones suelen seguir el mismo disefio.

A la sombra

Marketing: tiene un Club para los clientes donde ofrece
de Europa

ventajas de forma gratuita, como descargarse el primer
capitulo de algunos libros.

Robert D. Kaplan
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Malpaso Ediciones. (2020].
[Marcal.

Malpaso Ediciones. (2016, 2018).
[Cubiertas].



Nordica Libros

Informacion general: Nordica libros se cred en 2006
con el objetivo de acercar a Espana las diferentes
literaturas de los paises nordicos.

Catalogo: tiene un total de 11 colecciones. Estas son:
llustrados, Letras nérdicas, Otras latitudes, Sofiando
ciudades, Mini lecturas, Comic, Infantil, Teatro, Fajas de
autor, eBooks, y Nordica y Capitan Swing.

Libros: hay colecciones que si siguen un mismo disefo
y otras que tienen cubiertas muy distintas.

Marketing: en su pagina web hay una seccién con las
ultimas noticias de la editorial, como premios ganados,
recomendaciones o nuevas publicaciones.

Ngrdicalibros

Moo

2. Investigacion

Nordica Libros. (2020). [Marcal.
Recuperado de https://www.
nordicalibros.com/

Nordica Libros. (2019, 2018).
[Cubiertas]. Recuperado de
https://www.nordicalibros.com/
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Penguin Random House

Informacién general: es un grupo editorial internacional
que surgi6 en 2013 por la unién de la editorial Random
House con Penguin Books. Cuenta con mas de 250 sellos
y marcas editoriales y esta presente en 20 paises.

Catdlogo: se muestra en la pagina megustaleer para los
titulos en Espafol. No existe un filtro de colecciones en
esta pagina, aunque en algunos géneros literarios se sigue
el mismo diseio de cubierta. Tienen publicadas varias
series O sagas.

Libros: los disefios de los libros suelen ser muy dispares
y en la web no se concretan las colecciones que exiten,
por lo que se desconoce coOmo es su disefo.

Marketing: en la pagina web hay banners anunciando
los ultimos libros y series publicados. Asimismo, tienen
un sistema de recompensas donde el usuario puede
obtener puntos por comprar libros, conseguir libros
gratis, obtener recomendaciones personalizadas y
recibir noticias de las ultimas novedades.
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Penguin
Random
House

CORALIE BICKFORD-SMITH

Penguin Random House. (2020).
[Marcal.

Penguin Random House.
(2017, 2015). [Cubiertas].



Taschen

Informacion general: se fundd en Alemania en 1980. La

editorial es importante debido a su gran variedad de
formatos y conceptos.

Catalogo: tiene dos colecciones principales: Series
Basic Art y Bibliotheca Universalis.

Libros: los libros de la coleccidn Basic Art Series siguen
un mismo disefo, pero el resto de publicaciones tienen
disefios distintos.

Marketing: en el inicio de su pagina web se anuncian
libros con banners que van cambiando. Hay una
seccion con las novedades vy los titulos mas vendidos.

FLOWERS

TASCHEN

MORRIS

CHARLOTTE & PETER FIELL

TASCHEN

2. Investigacion

Taschen. (2020). [Marca).
Recuperado de https:/https://
www.taschen.com/pages/es/
catalogue/home/index.inicio.htm

Taschen. (2020, 2017). [Cubiertas].
Recuperado de https://www.
taschen.com/pages/es/
catalogue/home/index.inicio.htm
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2.4. Las cubiertas

Las cubiertas son una parte esencial del libro en cuanto
a disefo se refiere. La cubierta es lo primero que vemos
de libro, es una carta de presentacion, por lo que su
capacidad para llamar la atencién es fundamental para
lograr despertar el interés del posible cliente y llegar a
provocar una compra del libro. Ademas, aunque todos
conocemos el refran de «no juzgues a un libro por su
cubierta», lo cierto es que es inevitable el no guiarse por
lo que nos muestran nuestros ojos cuando tenemos que
elegir un libro.

Por este motivo, las editoriales cuidan que sus cubiertas
tengan un buen disefio, pues, mas alla del hecho de

que son la parte exterior del libro, esas cubiertas estaran
presentes en soportes como la pagina web de la editorial,
en los posters y stands promocionales, en otras librerias
online, en la adaptacion del libro a formato electrénico

o audiolibro, en las redes sociales, en la presentacion del
libro, en ferias del libro, o, incluso, en la television u otros
medios de comunicacion si se da el caso que el libro
gana premios 0 adquiere una gran fama.
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Penguin Random House.
(2015). [Cubiertal.
Recuperado de https://www.
penguinrandomhouse.com/
books/220129/all-the-birds-
singing-by-evie-wyld/



Las editoriales suelen tener cubiertas que poseen una
estructura que marca el estilo grafico y que siguen una
serie de pautas, como la misma colocacién de elementos
tales como el titulo, autor y marca editorial, mismos
colores y tipografia, estilo de las imagenes o fotografias

utilizadas definido, etc.

Algunos aspectos que se examinaron de las cubiertas
fueron cuestiones como cual es el lugar mas comun para
colocar el titulo, el autor y la marca editorial; cuantos
colores se utilizan y cudles; si se emplea una misma
tipografia para los textos 0 mas de una; qué informacion
se coloca en la contracubierta; como son las solapas;
cuales son los formatos mas utilizados, y demas dudas
similares. En muchas ocasiones, estas preguntas se
plantearon de manera concreta para los tres géneros
que tendra mi editorial, narrativa, poesia y ensayo, por
lo que el resultado de esta parte de la investigacion de
cubiertas se encuentra mas adelante en el apartado

sobre el disefio editorial.

Debido a que se observaron multiples cubiertas, se
decidioé hacer un tablero de inspiracion con algunas de
las que se consideraba eran mas interesantes o tenian un

disefio destacable.
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Penguin Random House.
(2020, 2014). [Cubiertas].

Editorial Critica, Editorial
Espasa. (2017, 2017). [Cubiertas].
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En este ambito cabe destacar al disefiador Manuel
Estrada, que durante aios a disefiado cubiertas para
Alianza editorial las cuales tienen una creatividad,
sintesis y singularidad que hacen que al visitar una
libreria las reconozca desde la distancia vy las relacione
inmediatamente con la marca editorial. Sin duda
Estrada a sido un gran referente junto a Cristopher
Brand, un disefiador que trabaja actualmente para
The Crown Publishing Group, una de las editoriales
pertenecientes @ Penguin Random House. A
continuacion, se muestran algunos de los trabajos de
cubiertas de ambos disefiadores.
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Cristopher Brand. (2016,
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Manuel Estrada. (2020, 2016,
2011, 2010). [Cubiertas].
Recuperado de https://
estradadesign.eu/project/
alianza-editorial/
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2.5. Las marcas editoriales

2.5.1. Marcas Canarias

Canarias ha sido el primer territorio estudiado ya que
es el lugar donde se encuentra la competencia directa
que tendra la nueva editorial. Para ello, se compararon
las marcas de las 18 editoriales previamente analizadas,
atendiendo a caracteristicas como el color, la tipografia
y las formas mas utilizadas.

El color mas empleado en estas marcas es el

negro, seguido del blanco, el azul y el naranja. Las
combinaciones mas comunes son el negro y el rojo,
o el negro vy el rosa, como es el caso del Centro de
Cultura Popular Canaria, Hora Antes Editorial y Le
Canarien Ediciones. Por otra parte, las tipografias Sans
Serif son las mas utilizadas, mientras que las Serif se
aplican hasta en 8 marcas. En contraste, solo en dos
casos hay tipografias caligraficas.

Una de las formas que mas se repite es el circulo.
Asimismo, hay una tendencia por utilizar las silueta,
como la flor de la Editorial Siete Islas, o la isla de La
Palma de Ediciones La Palma. Por otro lado, se observa
que la gran mayoria de marcas son imagotipos, y solo
dos de ellas son logotipos.

En las marcas de editoriales canarias considero que una
de las caracteristicas destacables es la simplicidad, que
se refleja en algunas mediante la tipografia elegida y

el negro y blanco como colores corporativos. De estas
marcas, las que considero que son mejores a nivel de
disefo son: Diego Pun Ediciones, Anroart Ediciones y
Editorial Siete Islas.
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Anroart
Ediciones

Anroart Ediciones. (2014).
[Marcal.

siete islas

Editorial Siete Islas. (2015).
[Marcal.

Ediciones

Diego Pun Ediciones. (2019).
[Marcal.



2.5.2. Marcas de Espana y Latinoamérica

Debido a que uno de los objetivos de mi editorial es
distribuir los libros publicados de manera nacional, se
investigaron marcas en Espafa y Latinoamérica para asi
conocer cémo son v si siguen © no una misma tendencia
de estilo. Para esto, se tuvieron en cuenta un total de 20
marcas pertenecientes al mundo editorial, de las cuales
11 se han mostrado en el apartado sobre editoriales de
Espaifa e internacionales.

La propiedad mas notable es que el principal color
utilizado es el negro, ya que 16 de las marcas lo poseen.
Destaca el uso moderado del color, siendo el azul

el mas frecuente, protagonista en las marcas de la
Editorial Planeta o de la Editorial Hoja de Lata. Hasta en
13 ocasiones la tipografia Sans Serif es la elegida por las
editoriales, frente a las 7 veces que lo es la Serif. Tanto
las formas circulares como las cuadradas se encuentran
en varios de los disefos, y el imagotipo es la solucion
mas utilizada para la representacion visual de la marca,
aunque existen de igual manera isologos, como en la
Editorial Suma de Letras o en Blackie Books.

Si se comparan las marcas canarias con las del resto de
Espana y Latinoameérica, se puede apreciar que estas
Ultimas son mas sencillas y claras que las primeras, pues
tienen elementos basicos que permiten que destaque,
en general, el nombre de la editorial antes que el isotipo
que le acompafa. Las editoriales Anagrama, Acantilado,
Alianza Editorial y Suma de Letras se valoran como

las mejores marcas dentro de este territorio, ya que
cuentan con un disefo practico y eficaz que les permite
adaptarse a distintos tipos de soporte.

A

ANAGRAMA

Editorial Anagrama. (2020).
[Marcal.

Editorial Suma de letras. (2020).
[Marcal.

2. Investigacion
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ACANTILADDO

Editorial Acantilado. (2020).
[Marcal.
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2.5.3. Marcas de EE. UU. e internacionales

El Ultimo entorno en el que se realizd un analisis de
marcas fue en el ambito internacional, en el que se
estudiaron marcas de distintos lugares del mundo.

Al igual que en las editoriales anteriores, el negro es

el predominante, siendo utilizado integramente o
acompafado de el rojo o el azul. De estas diez marcas
estudiadas destaca que la tipografia mas usada sea la
Serif, al contrario de lo que ocurria en las editoriales
de canarias o de Espafa y Latinoamérica. Simon &
Schuster, Penguin Random House y HarperCollins
Publishers son algunas de las editoriales con tipografia
Serif. Finalmente, se repiten las formas circulares,
rectangulares y cuadradas en la mayoria de ellas, siendo
el imagotipo la medida mas utilizada, seguida del
logotipo, como el de la editorial Taschen.

En estas editoriales globales y estadounidenses

la tipografia posee un papel fundamental y el uso
predominante de las Serif transmite elegancia y
seriedad. Ademas, las marcas son en su mayoria
imagotipos con una disposicion horizontal donde el
isotipo se encuentra a la izquierda del logotipo. De
las diez marcas examinadas, Penguin Random House,
Hachette Book Group y HarperCollins Publishers se
valora que son las que poseen una identidad mas
adecuada y referente.
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[Marcal.

Harper Collins Publishers. (2020).
[Marcal.



2.5.4. Conclusiones de las marcas

Para tener mas claro el papel del color en las marcas
de las editoriales, se realizd un analisis cromatico de las
mismas, en el que se confirmd que el negro es el color
mas empleado en este sector.

Después del estudio de 48 editoriales pertenecientes a
diferentes partes del mundo, se puede concluir que, por
lo general, las editoriales internacionales y de Estados
Unidos comparten rasgos similares con las presentes

en Espafia y Latinoamérica. La tipografia que mas se
utiliza es la de tipo Sans Serif, y, son las formas circulares
las mas habituales para la creacion de los elementos
graficos que acompanan a la marca. De modo que, tras
observar las cualidades mas comunes de las editoriales
se puede afirmar que estas buscan una identidad simple
y que sea facilmente reconocible y recordada.
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2.6. Libros electronicos

2.6.1. Qué son

Los libros electronicos o digitales son aquellos que en
lugar del papel tienen como soporte un dispositivo
electrénico, como pueden ser lectores electronicos
(e-readers]), tablets, ordenadores o moviles.

Existen dos tipos de libros digitales, los de diseiio
fluido y los de disefio fijo. Los primeros permiten
personalizar el contenido a las necesidades del lector
para que se adapte y se redimensione a su gusto,
cambiando aspectos como el tipo y el tamafio de

la tipografia. Estos libros pueden incluir archivos
multimedia, y los formatos que proporcionan estas
caracteristicas son el ePub y el .mobi. Las novelas,
los ensayos y demas géneros literarios que incluyen
mayoritariamente texto, son los mas adecuados para
este formato de libro digital.

En contraste, los libros de disefio fijo no se adaptan

a los dispositivos en los que se consultan, debido a
que se trata de una reproduccion rigurosa del disefio
original del libro*. EI PDF es un formato que posee
estas propiedades. Los libros que se ajustan a este
disefio de libro electronico son aquellos que contienen
ilustraciones o fotografias, como los infantiles, los
comics o algunas novelas.

2. Investigacion

J E-reader. (2018). [Fotografia].

4Maqueta tu libro (2018). 5
aspectos fundamentales
que debes saber sobre los
libros digitales, de
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2.6.2. Estudios e informes

El uso de los libros digitales ha ido creciendo en los
ultimos anos, llegando a ser un 27,5% del total de la
edicion. No obstante, la gran parte de los libros digitales
también se encuentran en formato impreso. Segun el
Comercio Interior del Libro, un 87% de libros en digital en
2016 se publicaron igualmente en papel, y solo «un 13%
fueron editados exclusivamente en formato electrénico»®.

El formato mas empleado en el afio 2016 para este tipo
de libros fue el PDF, seguido del ePub y .mobi, tal y como
afirma Panoramica de la Edicion Espafiola de libros. A
pesar de ello, en el informe de Comercio Interior del
Libro de 2016, se manifiesta que el primer formato de
edicion es el ePub, después el PDF y finalmente, .mobi.
Independientemente de cudl sea el formato mas usado,
una de las cuestiones mas relevantes a la hora de elegir
un formato u otro es la materia del libro que se va a editar,
puesto que en libros de lectura literaria el mas aplicado
es el ePub, mientras que para los libros de texto se utiliza
mas frecuentemente el PDF.

El Informe de Habitos de Lectura y Compra de Libros en
Espana 2018, realizado para la Federacion de Gremios
de Editores de Espana (FGEE), declara que el dispositivo
electronico en el que mas libros se leen es el e-reader,
seguido del ordenador, la tablet y el movil.

8o

PUB

Formato ePub. (2014). [Marcal].

' por

Formato PDF. (2020). [Marcal].

Internet Made Mobile

Formato .mobi. (2020). [Marcal.

>Observatorio de la Lectura y el
Libro. Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte del Gobierno
de Espafia. (2018). El sector

del Libro en Espafia-Abril 2018,
de



2.6.3. Venlajas

Una de las principales ventajas que tienen los libros
digitales es que ocupan menos espacio que un libro
tradicional, por lo que se pueden poseer muchos de
ellos sin que esto suponga un problema de espacio
fisico, ya que todos se guardan en formatos digitales.
Esto también permite ser mas amigable con el medio
ambiente, pues se evita el gasto de recursos materiales
para la creacion de las distintas publicaciones.

Otro atributo importante es el precio de estos libros, ya
que son, por lo general, mas baratos que los de papel.
Finalmente, otra caracteristica destacable es que la
disponibilidad e inmediatez de estos libros digitales es
mayor, puesto que se pueden adquirir desde cualquier
lugar utilizando un dispositivo electronico y estan listos
para disfrutar desde el momento que se adquieren.

2. Investigacion
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2.7. Audiolibros

2.7.1. Qué son

El audiolibro consiste en la grabacion del contenido

de un libro narrado en voz alta. Esta voz puede ser

la de uno o varios dobladores, o la generada por
programas informaticos. Los audiolibros pueden ser
ideales para personas que deseen disfrutar de la lectura
a la vez que realizan otras actividades, por ejemplo,
mientras practican ejercicio, cuando cocinan, o en los
desplazamientos en transporte publico, y, de igual
modo, pueden dirigirse a personas con escasa Vvision o
ceguera, con dislexia, o con problemas motrices®.

El audiolibro puede ser una version completa o
abreviada de la obra. En la versidn abreviada se

ahorra tiempo y dinero, pues se elimina la informacion
prescindible. Los formatos en los que se comercializa
este tipo de libro puede ser en soportes fisicos como el
CD, que es poco utilizado, y en archivos para descarga,
en streaming o en aplicaciones especificas’.
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2.7.2. Proceso de creaciony coste

Para la creacion de un audiolibro el primer paso es
seleccionar el libro que se va a producir y adquirir

los derechos de audio de la obra. A continuacion, se
realiza un casting de las voces que pueden ser mas
adecuadas para el libro y se contrata a uno o varios
actores de doblaje, dependiendo de las caracteristicas
del mismo. No obstante, en algunas ocasiones, el propio
autor puede ser también el narrador. Igualmente, los
autores pueden participar activamente en el proceso de
eleccion de la voz narrativa con el objetivo de que su
vision de la historia se «haga realidad» de la forma mas
precisa posible.

El siguiente paso consiste en comenzar la grabacion del
audiolibro, que se realiza en una cabina de grabacion
por ser un lugar libre de ruidos externos, ya que es
conveniente que no hayan otros sonidos que distraigan
al oyente. Si bien en su gran mayoria los audiolibros
solo incluyen la voz principal del narrador, hay algunas
plataformas como Sonolibro, que incluyen sonidos

y musica en las historias. En la grabacion participa un
técnico de sonido, un director y el locutor profesional.

El proceso de la creacion total de un audiolibro puede
durar entre unas seis u ocho semanas de trabajo. Una
vez terminado, es la editorial la encargada de elegir en
qué plataforma quiere incluir y vender este audiolibro.
Para el ano 2019 las editoriales consideran que las
plataformas de suscripcion como Storytel o Audible
seran el lugar principal de venta de audiolibros en
espafnol, seguidos de plataformas de streaming como
Spotify o Deezer, y finalmente, canales de venta unitaria
como Google Play o iTunes®.

2. Investigacion

8Bookwire.es. Dosdoce.com.
(2018). Evolucién del mercado
digital (ebooks y audiolibros)
en Espafia y América Latina.
Informe 2018, de
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Los costes de produccion de audiolibros en Espafia
son elevados, entre unos 3.000 y 6.000 euros, aunque
esta cifra depende de factores como la extension, los
narradores, la edicion, la produccion o la distribucion.
A pesar de esto, el audiolibro es un mercado en
crecimiento en paises como Estados Unidos, donde
hay «mas de 67 millones de norteamericanos que ya
escuchan audiolibros cada afo, el equivalente al 21%
de su poblacion»’.

Asimismo, segun el V informe Bookwire.es 2019
Evolucion del mercado digital (ebooks y audiolibros)
en Espafa y América Latina, realizado por la plataforma
Bookwire.es en colaboracion con Dosdoce.com, se
sefala que en los mercados en espaiol la venta de
audiolibros en el aino 2019 podria superar los 7 millones
de euros, aumentando asi entre un 20 y un 30 % con
respecto al ano 2018.
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2.7.3. Estudios sobre los audiolibros

En Estados Unidos el audiolibro tiene una gran
repercusion, pues son muy utilizados y sus ventas
crecen favorablemente. La Audio Publishers Association
(Asociacion de Editores de Audiolibros), afirma que

se ha producido un aumento en las ventas en los
ultimos anos del 33,9% y que mas de 67 millones de
norteamericanos ya escuchan audiolibros cada aiio.
Ademas, la compra de audiolibros en Estados Unidos
generd mas de 2.500 millones de ddlares en el afio 2017.

En Espafa hay cada vez mas una mayor aceptacion
del audiolibro vy, en la actualidad, el publico percibe
este tipo de libros de una forma distinta, pues ya no se
ve como una mera forma de aprendizaje de idiomas
O CUrsos, sino Como una manera mas de ocio y de
entretenimiento, asi lo recoge el informe de 2018
Evolucion del mercado digital (ebooks y audiolibros)
en Espafia y América Latina, publicado por Dosdoce.
com y Bookwire.es. En un reciente estudio sobre los
audiolibros llevado acabo por la plataforma Storytel
entre sus suscriptores, y publicado por Dosdoce.com
llamado Habitos de consumo de audiolibros en Espania,
se muestra que «ocho de cada diez usuarios leen mas
de dos titulos al mes».

El aumento del uso de este tipo de libros se debe a que
su formato en audio es flexible y permite a los lectores
realizar esta actividad en momentos y lugares en los
que no se podria llevar acabo con un libro en papel o
en digital, ya que humerosos usuarios deciden escuchar
un audiolibro mientras hacen otras tareas. El consumo
de estos es mayor «de camino al trabajo (62,02 %)» y en
«momentos de ocio (54,57 %)»"°, entre otras actividades.

2. Investigacion
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2.7.4. Plataformas

En Espana existen diferentes plataformas de audiolibros.
Entre las mas conocidas se encuentran Audible,

Sonolibro o Storytel. a u d i b I e

an amazon company
1 N1
Audible, es una empresa que pertenece a Amazony

que ofrece audiolibros, podcast y versiones en audio
de algunas revistas y periddicos. A pesar de poseer
numerosos libros en espanol, la gran parte de su
catdlogo es en inglés, debido a que se trata de una
compaiia estadounidense.

Audible. (2020). [Marca].

Por otro lado, Sonolibro ofrece audiolibros con la
particularidad de tener musica, efectos de sonido

y varios actores de doblaje. Cuenta con un extenso
catadlogo dividido en géneros como teatro, novela,
infantil o suspense, y sus audiolibros estan en formato
MP3, por lo que se pueden reproducir en distintos tipos
de dispositivos.

Por ultimo, Storytel es una empresa sueca que esta
presente en Espafa y en otros paises como Noruega,
Holanda o Rusia. Ofrece un servicio mediante
suscripcion en el que se puede elegir entre mas de
100.000 audiolibros v libros electronicos.

Igualmente, hay numerosas editoriales que venden en su
pagina web sus propios audiolibros, como en el caso de
Planeta o Penguin Random House. Otras plataformas de
suscripcion que ofrecen tanto audiolibros como libros
electronicos son Scribd y 24Symbols.
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2.7.5. Experiencia con las lecturas digitales

Con el propodsito de entender mejor a mi publico
obijetivo, decidi probar la lectura en otro tipos de
formatos diferentes al papel. Comencé por leer un libro
en el movil utilizando la aplicacién de Wattpad. Debido
a que los libros que ofrecen son gratuitos, consideré que
esta era la mejor opcién. Uno de los motivos que me
impulsaron a interesarme por esta manera de lectura fue
el tiempo que pasaba en el transporte publico a causa
de las practicas de empresa. Al principio me resultd un
poco raro leer tanta informacién en el movil, pero en
poco tiempo le cogi el gusto a leer todos los dias en los
trayectos de ida y vuelta, y fue un habito que mantuve
durante los casi tres meses de las practicas.

Para mi lo mejor de descubrir este formato de

lectura fue que los viajes en el tranvia o en la guagua
pasaron de resultarme aburridos y eternos a fugaces

y emocionantes. Quiza los unicos dos inconvenientes
que noté al leer en el moévil fueron, por un lado, la
posibilidad de marearme en el trayecto, sobre todo en
la guagua, que se movia bastante, y, por otro lado, el
cansancio en los ojos al mirar tanto rato a la pantalla.

Otro de los formatos que probé fueron los audiolibros.
Opté por escuchar el primer libro de la saga de Harry
Potter en la plataforma de Spoitify. este audiolibro en
concreto no me acabo de enganchar debido a que tenia
muchos efectos de sonido y musica, lo que hacia mas
dificil para mi poder centrarme en la voz del narrador.
Igualmente, creo que me resultd mas complicado
porque era la primera vez que no tenia ningun texto
delante y era otra persona la que leia por mi. Pienso que
si en lugar de escuchar el libro en el transporte publico

lo hubiese hecho mientras trabajabba me habria gustado
mas este formato. Llego a esta conclusion a causa de
que también exploré el formato podcast mientras
realizaba algunos trabajos en las practicas, y, como me
parecié entretenido este tipo de contenido, lo alternaba
con el escuchar musica.

En definitiva, tras averiguar de primera mano como

son estos dos formatos de libro, comprendo mejor la
importancia de incluir alternativas distintas al papel que
puedan ofrecer una mayor comodidad y versatilidad en
la lectura, permitiendo al lector realizar esta actividad en
numerosos lugares y situaciones.

2. Investigacion



2.8. Accesibilidad

Con el objetivo de que las personas con algun tipo de
discapacidad visual o personas ciegas puedan acceder
a los libros, el Consorcio de Libros Accesibles (ABC], que
es la unién entre los sectores publico y privado dirigida
por la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI), lucha por que cada vez hayan mas libros en
formatos accesibles como el braille, el audiolibro o

el texto electronico. Este consorcio incluye diversas
organizaciones de personas con dificultades para leer
texto impreso”.

2.8.1. Visita a Sinpromi

El dia 19 de febrero visité junto con cuatro companeras
Civat, un Centro de Informacion para la Vida Autdbnoma
que pertenece a Sinpromi (Sociedad Insular para la
promocion de las personas con discapacidad], para
recibir una charla sobre cobmo hacer una pagina web
accesible.

La accesibilidad es un tema que considero importante
para el trabajo de fin de grado y es uno de los motivos
por los que quiero incluir audiolibros en mi editorial. Sin
embargo, aunque ya habia investigado como se realizan
y a qué publico se dirigen este tipo de libros, no estaba
del todo segura de si las personas ciegas realmente los
utilizan, por lo que se lo pregunté a Virginia, que fue una
de las personas encargadas en ensefiarnos la labor que
realizan en Civat. Su respuesta fue que los audiolibros si
son utilizados por personas ciegas, sobre todo, los de
literatura, e igualmente, utilizan los lectores de pantalla
para leer los contenidos de las paginas web.
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La charla sobre la accesibilidad web fue impartida

por el informatico Carlos, que comenzo por explicar
que actualmente, la OMS (Organizacion Mundial de la
Salud] afirma que el 15% de la poblacién mundial posee
algun tipo de discapacidad funcional como puede

ser la discapacidad visual, auditiva, cognitiva, motriz o
tecnoldgica. La accesibilidad consiste en permitir que
un servicio sea utilizado por todas las personas, por lo
que la accesibilidad web tiene como objetivo ofrecer la
informacion de manera que todos puedan llegar a ella.

Algunas de las normas a seguir en la percepcion son
evitar colores como el amarillo si se usa sobre un fondo
blanco, y el verde fluorescente o el rojo tampoco se
aconseja emplearlos. En las webs es muy importante

el contraste de los colores y este se puede comprobar
mediante herramientas online que revisan si se cumple
el nivel AA, que es el nivel intermedio (4,5:1) y es el
minimo aceptado para que la pagina sea accesible.

En las tipografias es mejor utilizar aquellas que sean
Sans Serif, ya que para muchas personas las serifas solo
dificultan mas la lectura. Asimismo, el texto justificado

a la izquierda permite seguir la lectura mas facilmente
debido a las diferentes longitudes de las lineas, por lo
que es el mas adecuado.

Después de explicar todas las pautas a tener en cuenta
a la hora de disefar de forma accesible, Carlos ensefid
la pagina web de Civat, y mostrd que habian incluido un
apartado de vuales para que cualquier usuario pudiera
adaptar la pagina a sus necesidades especificas. Luego,
Virginia aclard que esta web todavia esta disefiandose

" Accessible Books Consortium.
(2019). Consorcio de Libros
Accesibles [ABC). Consultado
el 15 de diciembre de

2019,de



y que poco a poco la intentan mejorar, y que se adapta
a un reglamento de 2018 que obliga a las aplicaciones
moviles y a las paginas webs del sector publico a que
cumplan con la accesibilidad.

Finalmente, tras una ronda de preguntas a Carlos y

a Virginia, vimos las instalaciones del centro, y nos
explicaron un poco cudl era la dinamica que llevaban
con las personas que les visitaban y como el propio
espacio era accesible, desde los bafios correctamente
adaptados hasta el color alrededor de las puertas que
permitia diferenciarlas de la pared.

Esta informacion aprendida sobre la accesibilidad web
fue muy Util a la hora de disefar la pagina web de la
editorial, ya que, hasta esta visita, no habia tenido en
cuenta el diseiar de forma universal también en este
ambito digital, asi como la importancia de que cualquier

persona pueda acceder a la web que cree y entienda sin

problemas su contenido.
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Fotografias de las instalaciones de Sinpromi sacadas durante la visita.
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Definicion de mi editorial

Mi editorial estara situada en Canarias, pero los titulos
publicados en ella se divulgaran por toda Espafia y

tendran una tematica general. Por consiguiente, los libros

seran tanto de autores canarios como de autores de
cualquier parte del pais.

Los géneros literarios que estaran presentes seran la
poesia, la narrativa y el ensayo. El primero pertenece a la

lirica, en la que el autor mantiene su persona y manifiesta

sus sentimientos y reflexiones. La narrativa, por otro
lado, forma parte de la épica, que crea personajes para
exponer su pensamiento. Ambos, junto con la dramatica,
donde se encuentra el teatro, forman los llamados
géneros principales o naturales. En contraste, el ensayo
€s un género didactico que tiene como objetivo la
comunicacion persuasiva a traves de la reflexion™.

La editorial harda mas accesible la lectura al poseer
tres formatos para sus libros: papel, libro electrénico y
audiolibro. Todos los titulos se publicaran en formato
digital con la idea de fomentar la distribucion de las
publicaciones y favorecer a que estas lleguen a un
publico mayor.

En cambio, el audiolibro se creara para aquellos titulos
que sean los mas vendidos, debido a que su realizacion
implica un alto coste. Este formato facilita el realizar
otras tareas, como practicar deporte, cocinar o ir en
transporte publico, mientras se escucha un libro. Del
mismo modo, el audiolibro permite que las personas
con problemas de vista, invidentes, o con otro tipo de
discapacidad disfruten de ellos.

3. Definicion de mi editorial
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4.1. Proceso de naming

Antes de comenzar con el proceso de naming para
mi editorial, era esencial tener bien definidas sus
caracteristicas. Como ya se ha explicado anteriormente, se

editaran libros de los géneros de poesia, narrativa y ensayo,

que tendran cada uno una coleccion dentro de la editorial.

El siguiente paso consistid en analizar los nombres de
las editoriales estudiadas durante la investigacion. En

las editoriales de Canarias se observd que la palabra
«ediciones» se empleaba hasta en ocho ocasiones.

Un ejemplo son: Diego Pun Ediciones, Ediciones Idea,
Ediciones Remotas o Le Canarien Ediciones. Asimismo, la
palabra «editorial» era utilizada en cinco editoriales como
Editorial Baile del Sol o Editorial Siete Islas.

De la misma forma, se aplicaban términos relacionados
con la actividad editorial para los nombres, como pueden
ser escritura, publicaciones o idea. En los nombres de
estas editoriales Canarias destaca el uso de palabras que
hacen referencia a la situacion geografica como Siete Islas,
Canarias, Canaria, Canarien, Remotas, Hora Antes, etc.

Por otra parte, las editoriales presentes en Espafia y en
territorio internacional igualmente emplean «ediciones» y
«editorial» en sus nombres, siendo esta Ultima palabra la
mas comun.

Con todos estos aspectos claros, empecé a crear mapas
conceptuales mediante palabras que plasmalban los
valores y propositos de mi editorial. Una vez seleccionados
algunos de los conceptos, realicé las primeras propuestas
de naming para la editorial.
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Algunas de las primeras propuestas fueron:

Editorial Sinergia: expresa la unién y cooperacion, sin
embargo estos no son los Unicos valores de la editorial.

Editorial Orbis: orbis significa brajula en latin. Simboliza
la guia en el camino que te lleva a diferentes historias.
Ya existe esta editorial.

Editorial Reflejo: como representaciéon de la sociedad
actual y de temas relevantes. Esta propuesta no plasma
bien la intension de la editorial.

Editorial Insignia: como distincion, algo unico y que
se diferencia de las demas editoriales presentes en
Canarias por no poseer una tematica canaria.

Estas propuestas fueron analizadas junto con el tutor,
que me recomendo seguir el enfoque de las palabras,
el Iéxico, la sintaxis, etc., asi como, el de la maquetacion
y las partes de un libro. En esta ocasion, las palabras

del mapa conceptual se dividieron en cinco categorias
Yy Se generaron nuevas palabras mediante el uso de
diccionarios de sinébnimos, generador de palabras
aleatorias, ideas afines y mezcladores de conceptos.
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Las segundas propuestas para el naming fueron
originadas a partir del nuevo mapa conceptual, de la
traduccion de estas palabras al latin o de la busqueda
de nombres en griego cuyo significado tuviese relacion
con la editorial.

Editorial Leal: compromiso con los lectores.

Axioma Editorial: un axioma es una proposicion clara
y evidente que no necesita demostracion (existe
Axiomas Books).

Editorial Paradigma: conjunto de elementos de una
misma clase gramatical que pueden aparecer en un
mismo contexto. (Existe].

Editorial Aglaya: En la mitologia griega, Aglaya
simbolizaba la inteligencia, el poder creativo y la
intuicion del intelecto. (Existe]).

Para la tercera y Ultima ronda de propuestas de
nombre se seleccionaron las que mas apropiadas

se consideraban de las ya creadas y se generaron
otras nuevas. Para esto se utilizaron combinadores de
palabras, creadores de anagramas y se consultaron
apuntes de asignaturas del grado que tuvieran relacion
con la creacion y maquetacion de libros.



De todos los nombres originados para la editorial, las
opciones gque consideré que mejor se adaptaban a
las necesidades y valores son: Editorial Leal, Editorial
Panorama, Editorial Impar y Editorial Entre Comillas.

Tras analizar cada una de estas propuestas, y comprobar
que no existan ni estén registradas, consultando para
ello en el registro de la OEPM (Oficina Espafiola de
Patentes y Marcas] y en la EUIPO [Oficina de Propiedad
Intelectual de la Uniédn Europea), el nombre que tendra
mi editorial sera Entre Comillas Editorial.

Este naming se ha elegido debido a que hace alusién a
uno de los elementos ortograficos mas empleados en
los textos literarios, las comillas, que se usan para marcar
citas textuales o enunciados, sefialar el caracter especial
de una palabra, delimitar los titulos de ponencias,
discursos, exposiciones, etc. Debido a que las comillas
también se emplean cuando se sefialan palabras o
expresiones irdnicas, he decidido que el orden sea Entre
Comillas Editorial, para evitar esta posible connotacion
que se produciria si el orden fuese el contrario, Editorial
Entre Comillas.

A la hora de comprobar la disponibilidad de este
nombre para mi editorial se realizd una busqueda en
Google donde se averigud que existe una Universidad
llamada Universidad Pontificia Comillas De Madrid que
cuenta con un servicio de publicaciones de libros con
tematica educativa.

4. |dentidad corporativa

Ademas, si bien es verdad que existe una pagina en
Facebook que tiene el nombre Entre Comillas Editorial,
lo cierto es que se trata de una pagina en la que se
venden libretas de diferentes tamafios y estampados,
con base en Guatemala y que aparentemente esta
inactiva desde 2017, fecha de su ultima publicacion.
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4.2. Resulado de la marca

Con el objetivo de originar las primeras ideas para

el disefio de la marca de Entre Comillas Editorial, se
realizaron una serie de mapas conceptuales partiendo
de palabras basicas como editorial y comillas. También,
se realizd un pequefio mapa sobre algunas de las
cualidades que debera tener la marca, como ser
profesional, relevante o universal. Tras esto, se indagd
en los tipos de comillas que existen y cuales son sus
usos, y, a partir de ello, se comenzaron a realizar los
primeros bocetos a mano.

Partiendo de las distintas comillas se probaron
numerosas combinaciones que jugaban con estos
elementos ortograficos vy las letras que forman el
nombre de la editorial.

Las comillas angulares o latinas fueron las primeras
que se utilizaron para combinarlas junto con el nombre
de la editorial. Se jugo a sustituir algunas de las letras
como la «c» o la «s» por este tipo de comillas, pero el
resultado no fue adecuado.

El segundo intento de creacién de la marca se

centro en el simbolo que podia formarse al unir las
denominadas comillas inglesas, que son unas de

las mas reconocidas. Las diferentes combinaciones
empleaban figuras geometricas como el rombo, el
cuadrado o el circulo, y jugaban con la simetria y el
contraste entre el blanco y el negro. Sin embargo, estas
propuestas no resultaron ser las mas acertadas.
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Un paso esencial que se habia omitido accidentalmente
era el de definir la tipografia antes de crear los bocetos.
Por ello, se llevé a cabo un analisis de varias tipografias
de estilo egipcio, ya que estas poseen rasgos y trazos
uniformes que transmiten equilibrio y que encajaban
con la visidon que se tenia para la editorial. La Clarendon,
la Roboto y la Memphis, entre otras tipografias, se
estudiaron para encontrar la mas adecuada para el
logotipo, al igual que se buscaron otras tipografias para
el tagline que contrastaran con estas, inclinandose por
las de tipo Sans Serif.

Tras una reflexion sobre cual era el mejor estilo de
tipografia para entre comillas, se llego a la conclusién
de que era el Serif, pues encajaba perfectamente

con la actividad editorial y no es tan utilizado como

el Sans Serif en las marcas de este sector, lo que
permite diferenciarse de la competencia. Se barajaron
numerosas opciones de tipografia entre las que estaban
la Timeless, la Mackay, la Big Caslon, La Day Roman,
etc., hasta que se dio con la tipografia Playfair Display,
disponible en Google Fonts y que cuenta con doce
pesos distintos que van desde Regular hasta Black.

Con la tipografia para el nombre ya definida, se hicieron
nuevas propuestas de marca, donde las dos ideas
principales eran emplear las comillas como contendor
de las palabras o convertir algunas letras del logotipo en
comillas. Se escoqié la segunda opcion, y, después de
varias pruebas, se llego al resultado final. Este se ajustd
para darle al isologo un aspecto mas unitario y se afiadio
el tagline «editorial» utilizando la tipografia de palo seco
Geomanist, en versalitas.

4. |dentidad corporativa
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Bocetos finales.
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Diseno de la marca

El isologo creado para la editorial tiene como objetivo
ser reconocible y recordado por los clientes, vy, al
mismo tiempo, transmitir calidad y profesionalidad.
Ademas, la forma en la que esta creada la marca
permite que se adapte a diferentes soportes, pues
posee un isotipo formado por las comillas que se
podra emplear por separado.

En este disefio, la primera letra «e» de Entre Comillas se
ha modificado para adaptarla mejor a la curvatura de
las comillas utilizadas, las cuales sustituyen a las letras
«e» y «O», pero siguen permitiendo que se pueda leer
sin ningun problema el nombre de la editorial.
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Colores y tipografias corporativas

El negro es el color corporativo, elegido por aportar
elegancia y permitir que cuando se coloque el
isologo en las distintas cubiertas, este se adapte a
ellas, independientemente de cual sean sus colores.
Este color es ademas el mas usado por las editoriales
analizadas con anterioridad.

Por tanto, existen dos versiones principales de la
marca,una en positivo, con negro y el fondo blanco, y
otra en negativo, en blanco y con el fondo negro. Esta
misma configuracion del color es aplicada en el isotipo
de las comillas.

La Playfair Display es la tipografia que forma el logotipo
de la marca, y esta es versatil y cuenta con numerosos
pesos. Se trata de una Serif que transmite estilo y que se
emplea en las submarcas de las colecciones editoriales
y en el resto de elementos de la identidad.

La tipografia que la acompaha en el tagline es la
Geomanist, una Sans Serif que aporta un gran contraste
con la Playfair Display. La Geomanist también cuenta con
una gran cantidad de estilos, que aportan flexibilidad

a la hora de utilizarla en las distintas aplicaciones de la
marca. Del mismo modo, esta tipografia se encuentra
como parte de las marcas para las colecciones.

4. |dentidad corporativa
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comillas

Versiones en positivo y negativo de la marca.

Playflair Display Bold
Geomanist Book

Tipografias presentes en la marca.
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4.3. Marca de las colecciones

Proceso de naming

Entre Comillas Editorial contara con tres colecciones
con géneros literarios distintos, siendo estos la poesia,
la narrativa y el ensayo. Ademas, estas se diferenciaran
por su aspecto, puesto que la coleccion de poesia

y narrativa tendran una encuadernacion en rustica,
mientras que la coleccidon de ensayo sera en cartoné.

El método empleado para crear el naming de estas
tres colecciones fue el de hacer mapas conceptuales
de cada ambito. Algunas de las palabras para

poesia incluian: lirica, repeticion, rima. Para narrativa
destacaban historia o relato, y para ensayo eran
apropiadas opinion, reflexion o ideas. No obstante,
ninguna de las palabras parecian servir hasta que se
tuvo la idea de denominar las colecciones utilizando
la palabra «entre», permitiendo asi que la coleccion de
poesia fuera «Entre Versos».

El problema surgié cuando no se encontraban los
nombres adecuados para las colecciones de narrativa
y ensayo, por lo que se consideraron tres opciones:
que las colecciones fueran «Entre Poesias», «Entre
Narrativas» y «Entre Ensayos», unificar narrativa y
€ensayo en una misma coleccion llamada «Entre Prosa»,
0 que las colecciones fueran «Entre Versos», «<Entre
Prosa» y «Entre Citas». Esta Ultima fue la escogida por
considerarse la mas adecuada.
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Creacion del logotipo

El disefo para las colecciones se comenzé a desarrollar
a la par que se daban los ultimos retoques a la marca
editorial, por o que en un principio se probaron
algunos enfoques demasiado parecidos al isologo.
Posteriormente, se realizaron pruebas con diversas
tipografias y se compararon multiples disposiciones.

En la apariencia final de las tres colecciones se emplean
las mismas tipografias que la marca Entre Comillas, la
Geomanist y Playfair Display, ambas en el peso Regular,
pero en estas el tagline se encuentra en la parte superior
izquierda y las palabras de cada uno de los nombres
aparecen unidas. Asi mismo, cada coleccioén esta
diferenciada por un color PANTONE.

COLECCION

entreversos

COLECCION

entreprosa

COLECCION

entrecitas

Logotipos de las colecciones de la editorial.
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PANTONE 2395.

PANTONE 2718.

PANTONE 320.
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4.4. Aplicaciones de la marca

Debido a que la marca disefiada pertenece al mundo
editorial, es necesario que la identidad tenga una serie de
aplicaciones de papeleria corporativa imprescindibles
para la empresa, como son las tarjetas de visita, el papel
de carta o la factura. Asimismo, se han disefiado otros
elementos de papeleria comercial y de merchandising,
como marcadores de libros, pines, libretas o bolsas de
tela. Todos estos recursos mantienen una identidad
constante, que permite identificarlos como elementos de
la marca Entre Comillas Editorial.

El resto de las aplicaciones de marca creadas y sus
especificaciones se encuentran en el manual de
identidad, adjuntado al final de esta memoria.

Culre .,
Com il sL

Tarjeta de visita.
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Papeleria corporativa
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entr. EDITORIAL

ceomillas
Tenerife, 15 de Junio de 2020

Estimado cliente,

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque
laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut
odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt.

Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed
quia non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat
voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit
laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis autem vel eum iure reprehenderit
qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat
quo voluptas nulla pariatur, at vero eos et accusamus et iusto odio.

Dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos dolores
et quas molestias excepturi sint occaecati cupiditate non provident, similique sunt in culpa qui
officia deserunt mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem rerum facilis est
et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumque nihil
impedit quo minus id quod maxime placeat facere.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque
laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut
odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui laboriosam.

Lorem ipsum dolor sit amet,

Pablo Lopez Santana
Director Comercial

TIf. 625 335 226
pablo@entrecomillased.com

Calle Martin Diaz, 15 TIf. 822105 005
38007 La Salle, info@entrecomillas.com
Santa Cruz de Tenerife, Espafia ‘www.entrecomillaseditorial.com

entr. E.D\TORIAL
comillas

Calle Martin Diaz, 15
38007 La Salle,
Santa Cruz de Tenerife, Espafia

TIf. 822105 005
info@entrecomillas.com
www.entrecomillaseditorial.com

Datos del Cliente

Beatriz Romero Sénchez
43254592 )

Calle Lepanto 18, 38657,
Santa Cruz de Tenerife

TIf: 922122 156
Factura Ne de factura 257-1
26/07/20 11:50
Referencia Concepto Cantidad P.vP. | Desc. Importe
1432 Tinta de Colchon - Entre Citas 1,00. 23,00 23,00

Total
23,00 €

De acuerdo con lo que establece Ia Ley Organica de Proteccion de Datos (LOPD) 15/199, le informamos que los datos personales
recogidos en este documento seran incluidos en un fichero bajo la responsabilidad de Entre Cornillas Editorial, .., con a finalidad de
cumplic los compromisos entre las partes. Puede ejercer sus derechos de acceso, rectificacion, cancelacin y opocicion en Entre Comills|
Editorial, 5, C/Martin Diaz, 15, 38007, LA SALLE, S/C DE TENERIFE (ESPANA)

Fecha de impresién 26/07/20

Hoja de carta.

Factura.
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Merchandising

Libreta.
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Marca libros.

e
®

entr. z:monm
comillas

e
L

Los mejores
libros,

al alcance
de tu mano.

Calle Martin Diaz, 15
38007 Santa Cruz de Tenerife

TIf. 625 335 226
www.entrecomillaseditorial.com
@entrecomillaseditorial
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libros,
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Calle Martin Diaz, 15
38007 Santa Cruz de Tenerife

TIf. 625 335 226
www.entrecomillaseditorial.com
@entrecomillaseditorial
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e Diseno editorial

5.1. Coleccioén Entre Versos
5.2. Coleccién Entre Prosa
5.3. Coleccion Entre Citas







Introduccion

El disefio editorial es la principal herramienta que permitira
llevar los libros de los escritores a la realidad, mediante un
formato fisico y digital.

En este apartado se explican las caracteristicas que
tendran cada uno de los libros pertenecientes a alguna
de las tres colecciones de Entre Comillas Editorial: Entre
Versos, Entre Prosa y Entre Citas.

Las imagenes y esquemas mostrados en esta seccion
no poseen su tamano real, pero las medidas indicadas si
son las que tienen realmente.

5. Disefio editorial
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5.1. Coleccion Entre Versos

La coleccién Entre Versos esta dedicada a los libros de
poesia que publicara la editorial, y €l PANTONE 2395 es el
color que identifica a los libros de este género literario.

Adobe Caslon Pro es la tipografia empleada en los textos
principales y en el resto de elementos de las paginas
como marcadores, titulos y subtitulos, con diferentes
pesos tipograficos como Regular, Italic o SemiBold.
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COLECCION

entreversos

Logotipo de la coleccion.

PANTONE 2395
CMYK 32/90/0/0

RGB 181/52/139
HEX/HTML B5348B

Color de la coleccion.

Adobe Caslon Pro Italic
Adobe Caslon Pro Regular
Adobe Caslon Pro SemiBold

Pesos de la tipografia Adobe Caslon Pro utilizados en la coleccion.



Formato y pliegos

Los libros de esta coleccion poseeran un formato de
13x19 cm, porque se ha observado que este es uno

de los mas empleados en los libros de poesia. Con el
objetivo de confirmar que este formato es adecuado, se
ha llevado a cabo la imposicion en pliegos de 50x70 cm.

El resultado obtenido muestra que podrian llegar a
imprimirse 16 paginas en cada uno de los pliegos, 8 por
delate y 8 por detras. En este caso, el sobrante de papel
seria de 16 cm de largo y 8,5 cm de alto, tras restar los
espacios de seguridad de la pinza (1,5 cm]), contrapinza

(1T cm]), taquete (0,5 cm), contrataquete (0,5 cm]) y espacio
entre las paginas (1 cm). Esto significa que los libros
podran tener cuadernillos de 16 paginas cada uno.

5. Disefio editorial

0,5Hcm /0cm 0,5cm

11 11
‘ = =-=Flcm

wd Qg

—--fFpl5cm

Imposicion del formato de las paginas en el pliego.
En gris se muestra el sobrante de papel.

50 x 70
2 19 13 4
38 52

12 18

wo 61

Pagina

2x4= 8 => 16 paginas por pliego.

(13x4)+0,5+1+0,5= 54 cm.

70cm-54 cm= 16 cm sobran de papel de largo.

13cm
(19%x2)+1+1+1,5= 41,5 cm.
Formato de las paginas. 50cm-41,5cm= 8,5 cm sobran de papel de alto.
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Formato y pliegos

Debido a que la coleccion Entre Versos tiene una
encuadernacion en rustica cosida, su cubierta esta
formada por una parte anterior y posterior, cada una
de 13,2 cm de ancho, 2 mm mas que las paginas, ya
que posee solapas. Estas miden 10 cm de ancho cada
una, y el lomo tiene un tamano de 1 cm de ancho.

El alto de todas estas partes es el mismo que el de
las paginas del libro, 19 cm. Por tanto, la cubierta
desplegada mide en total 47,4x19 cm.
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10cm

13,2cm

1cm

13,2cm

10cm

Solapa

Solapa

Formato de la cubierta.

474 cm
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Formato y pliegos

La imposicion de esta cubierta se ha hecho en un
pliego de 70x100 cm, lo que posibilita que en cada
uno de ellos se impriman hasta 6 cubiertas. El material
sobrante es de 3,2 cm en el largo y 8,5 cm en el alto,
tras descontar los margenes de seguridad.

0,5HCm 100 cm

- 1cm

wd oL

- 1,5¢cm

Imposicion del formato de las cubiertas en el pliego.
En gris se muestra el sobrante del material.

70 x 100
5 19 474 2

57 948
13 52

3x2= 6 cubiertas por pliego.

(47,4x2)+0,5+1+0,5= 96,8 cm.
100 cm-96,8 cm= 3,2 cm sobran de largo.

(19x3)+1+1+1+1,5= 61,5 cm.
70 cm-61,5 cm= 8,5 cm sobran de alto.

5. Disefio editorial
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Margenes y mancha tipografica

Los margenes y la mancha tipografica se han
establecido mediante el Diagrama de Honnecourt.
Este método se ha elegido porque permite obtener
unos margenes amplios, lo que encaja con la
maqguetacion de poemas, ya que, generalmente, se
dejan grandes espacios blancos en las paginas. Sin
embargo, tanto los margenes como la mancha se han
adecuado, posteriormente, para ajustarse mejor al
formato vy a la tipografia de esta coleccion.
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Resultado del Diagrama de Honnecourt y la modificacion de la mancha tipografica y sus margenes.



Margenes y mancha tipografica

En consecuencia, los margenes finales tienen un
tamafio de: 1,98 cm el margen superior, 2,7 cm el
margen inferior, 2,3 cm el margen interior, y 2,8 cm el
margen exterior. La mancha tipografica ocupa un total
de 7,9x14,32 cm.

I 1,98 cm

ES
W
N
[0}
3
79 cm : 2,7cm
| —
2,3cm 2,8cm

Medidas de los margenes y la mancha tipografica de las paginas.

5. Disefio editorial
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Tipografias

La tipografia de los libros de poesia es la Adobe Caslon
Pro, una Serif que es elegante y adecuada para este
género literario. Presente en los diferentes textos en

los estilos Regular, Italic y SemiBold, se encuentra,
practicamente, en la totalidad de las publicaciones, y

las Unicas paginas en las que se emplea otra tipografia
son la portada y la portadilla. En ellas se utiliza la Playfair
Display Black para el titulo y Playfair Display SemiBold
para el nombre del autor, coincidiendo asi con el diseiio
de la cubierta.

En cada pagina caben un total de 29 lineas y tienen una
media de 52 pulsaciones por linea.
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Adobe Caslon Pro

ABCDEFGHI]KLMNNOPQRSTU VWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
0123456789 (!@$%&.,?:;)

Tipografia Adobe Caslon Pro en el estilo Regular.

Playfair Display

ABCDEFGHI]KLMNﬁOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijkimniopgrstuvwxyz

0123456789 (1@8%&..2:3)

Tipografia Playfair Display en el estilo Black.



Paginas interiores

Todos los libros de Entre Versos tendran una serie de
caracteristicas comunes en las paginas interiores que

permitird identificarlos como libros una misma coleccion.

Para la maquetacion de las paginas se ha utilizado el
programa Adobe InDesign.

Cabe destacar que en del libro de poesia Las flores de
mi jardin, cuyas paginas se muestran a continuacion,

he utilizado poemas reales que escribié mi abuelo.
Para los textos de la introduccion, la dedicatoria y los
agradecimientos he redactado lo que creo que hubiera
dicho mi abuelo en caso de haber publicado este libro.

5. Disefio editorial

BEATRIZ

Hoy volvemos tu nacimiento a celebrar.
Flor llena de perfume y gran majestad.
Hacemos votos para que puedas conservar
tu ingenua inocencia y tu prudente libertad.

Beatriz, eres: energia, luz y vida;

tu alma es tan transparente, tan bella...
que ridiculiza a viejas estrellas;

tu belleza interior a imitarte convida.

Al nacer, tu fuerza interior fue tal,

que brillaste en medio de la oscuridad,
iluminando lo interior a través del cristal,
proteccién interesada de la humanidad.

No sabemos ver la fuerza del ser al nacer,

ni entendemos el fenémeno crepuscular.

Y los colores del arco iris después de llover?
¢Son fruto de la luz en el agua al pasar?

iBeatriz! Te felicito y quiero, al Padre gracias dar,
por permitirte estar presente y poderlo festejar
en unién de mis hijos y nietos y en este lugar,

un abuelo que mds puede desear.

Ejemplo de uno de los poemas de mi abuelo escrito para mi hermana.
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Paginas interiores

Las
flores
de mi

jardin

Portadilla.
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Playfair Display SemiBold 15 pt.

Playfair Display Black 18 pt.

Playfair Display Black 36 pt.

8 mm.

Portada.

Andrés Rodriguez

Las
flores
de mi

jardin

entr. E .n |||||||
cemillas



Paginas interiores

Créditos.

© Andrés Rodriguez, 2020

© Entre Comillas Editorial, 2020
Calle Martin Diaz, 15

38007 Santa Cruz de Tenerife, Espana
TIf. 822 105 005

www.entrecomillaseditorial.com

Imagen de la cubierta: Freepik

Diseiio y edicién de cubierta: Claudia Delgado Rodriguez
Primera edicién: septiembre de 2020

ISBN: 327-29-6842-752-5

Depésito legal: B-2467-2035

Impresion: Litografia Romero S.L. (Tenerife)

Impreso en Espaiia - Printed in Spain

Reservados todos los derechos. El contenido de esta obra estd protegido por la
Ley, que establece penas de prisién y/o multas, ademds de las correspondientes
indemnizaciones por dafios y perjuicios, para quienes reprodujeren, plagiaren,
distribuyeren o comunicaren piblicamente, en todo o en parte, una obra litera-
ria, artistica o cientifica, o su transformacién, interpretacién o ejecucién artistica
fijada en cualquier tipo de soporte o comunicada a través de cualquier medio,
sin la previa autorizacién.

Adobe Caslon Pro Italic 11 pt,
interlineado 14 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 9 pt,
interlineado 11 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 7 pt,
interlineado 9 pt.

Dedicatoria.

5. Disefio editorial

A mi familia,
por ensefiarme el verdadero amor.
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Paginas interiores

indice.

124

Indice

Introduccién  ......

Amor y primavera

Lavida de una

semilla

Pensamientos en primavera ...

Marisol
Beatriz
Esther

A Severina, mi
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Efemérides ...

Viday creencias

El tren de lavida ...

esposa, mi amiga

La vida en metafora ...

Comunidad ...

Si existe lo inmortal .

El misterio del

Presiento la felicidad ...

Recuerdos

Libertad

Libertad condicionada

amor divino ....c.cceeceveveerennennes

La verdad y la mentira ...

La destruccién

Agradecimientos

del cigarrillo ...ccocvvviieiiiiinnnn

13
15
16
17
18
19
20
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Adobe Caslon Pro Regular 16 pt,
interlineado 14 pt.

Adobe Caslon Pro SemiBold 10 pt,
interlineado 14 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 10 pt,
interlineado 14 pt.



Paginas interiores

Introduccién

Este libro recoge algunos de los poemas que
comencé a escribir en el afio 1997,y que, hasta
ahora, permanecian olvidados. En ellos, plasmo
mis pensamientos y preocupaciones, al igual que
el carifio hacia mi familia y amigos mds cercanos.

Después de 23 afos desde mi primer poema,
llamado Recuerdos, encuentro una gran satisfaccion
en poder publicar, por primera vez, la obra que
retine tantos momentos importantes de mi vida.
Ademis, es una alegria para mi saber que mi
poesia todavia interesa a pesar del tiempo que ha
pasado desde que escribi estos textos.

Espero que disfrutes de estas palabras a las que
tanto aprecio les tengo y que son una evidencia de

mis sentimientos y creencias del pasado, que ahora
forman parte, también, de mi presente.

ANDRES RODRIGUEZ

Introduccion.

5. Disefio editorial

Adobe Caslon Pro Regular 16 pt, Agradecimientos
interlineado 14 pt.

En primer lugar quisiera dar las gracias a mi
esposa, Severina Ante Bono, por acompafiarme en
el camino de la vida y ser mi apoyo incondicional.
También, doy las gracias a mis hijos y nietos
—Andrés, Amparo, Esther, Jorge, Beatriz y
Claudia— por su amor, paciencia y ayuda.

Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,
interlineado 14 pt.

Gracias a mis padres, Crescencio Rodriguez
Pescoso y Maria Herndndez Pérez, por darme la
vida e inculcarme unos valores excepcionales.

Finalmente, gracias a mi buen amigo, Domingo
Lugo Marrero, que confié en mi en todo momento
y siempre ha sido un excelente compaiiero.

Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,
interlineado 14 pt. Versalitas.

Adobe Caslon Pro Regular 9 pt. 49
NUmeros elzevirianos.

Agradecimientos.
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Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,

interlineado 14 pt. LA VIDA DE UNA SEMILLA
Versalitas, tracking 100.

Oculta en el corazén

Amor de una pequefia semilla,

Adobe Caslon Pro Regular 26 pt, bajo la tierra una planta
y primavera interlineado 28 pt. en profunda paz dormfa.

iDespierta! dijo el calor.
iDespierta! dijo la lluvia fria.
La planta que oy6 el llamado
quiso ver lo que ocurria.

Se puso su vestido verde
y estiré el cuerpo hacia arriba.

Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,

. . El Sol al verla, ida,
interlineado 14 pt. o & VET, enseguia,

le da luz, calor y vida.
iHa brotado una flor!
Que fecunda seria,
fruto fértil y semilla.

Se ha eternizado la vida.

De toda planta que nace,
esta es la historia de una semilla.

Portada de las partes del libro. Poemas.
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RECUERDOS

Alld por el 30 noviembre de 1926
mi madre me dio la vida

que nueve meses antes gestara,
amor que con mi padre pactara.

Compartiendo con ellos amor, existencia.

Me formé, pasando de nifio sin conciencia,

a adolescente que todo investigara.
Asi fueron estas etapas de mi vida.

Luego llegé otro acontecimiento

que fue imaginacién, descubrimiento.
El paso de adolescente a hombre,
con un rodaje de la vida pobre.

Brotaron amor, sentimientos...

pues puse bases firmes a mi conciencia
Para caminar con mi actual creencia;
haciendo acopio de mis vivencias.

Mis tarde, después de licenciado,

dediqué mi vida al trabajo.
También luché por estar enterado.

38

Poemas que ocupan mas de una pagina.

on los medios escasos que tenia
Con I d tenia,
quise volver a estudiar, a saber,
pero las circunstancias del deber,
e este deseo, lejos me mantenian
de este deseo, I t
quedando en el campo aparcado.

Por fin la aventura ha llamado

y el hombre mis curtido, trabajado
inicia nueva vida en solitario.
Aprende a decidir sin ser tutelado.

Es coherente con los suyos y solidario,
pero se ve entre muchos, desolado.

Quiere emprender nueva vida,
su buen corazén a ello le convida.

Cuanto esti mds desorientado

le llega lo que habia deseado,

con la fuerza de un tornado,

amor del bueno en tal cantidad,
partiendo de una incipiente amistad
que, puesto a sofiar, no habia imaginado
pues sin méritos, ni por habilidad

a su corazon, para siempre ha alentado.

39

5. Disefio editorial
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Cubiertas

Antes de comenzar con el disefo de las cubiertas
realicé el analisis de algunas de los libros de poesia de
editoriales Canarias, en concreto, de Anroart Ediciones y
Ediciones La Palma.

Los resultados mostraron que en estas cubiertas es
comun el uso de un fondo blanco con una ilustraciéon
central, y el texto aparece en negro y en un color que
complementa con el de la ilustracion. Sin embargo,
también hay ocasiones en las que se emplea la
fotografia. En cuanto a la disposicidén de los elementos,
lo mas frecuente es que el nombre del autor/a se

sitUe en la parte superior, y el titulo, debajo de este.
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Alberto PIZARRO

Del arenal del
tiempo

MELCHOR LOPEZ

TIERRA DEL POETA

rrrrr

Antonio GARCIA YSABAL

La urna insular

Edicién y Nota preliminar de Veronica Garcia

Las célebres
ordenes

de la noche
Diego Sanchez
Aguilar

EDICIONES LA PALMA

ANTOLOGIA LITERARIA DE
EMANUEL FELIX..

Anroart Ediciones (2010, 2010,2009])
[Cubiertas].

Ediciones La Palma (2016)
[Cubiertas].



Cubiertas

Partiendo de este estudio se examinaron mas cubiertas
de libros de poesia de editoriales nacionales e
internacionales, como Penguin Random House, Planeta
o Alianza Editorial, lo que permitié crear un tablero de
inspiraciones e ideas para las cubiertas de mi editorial. A
la derecha se muestran algunas de las cubiertas que se
tuvieron como referentes.

LORC

LIBRO

DE
POEMAS
Edicién de

Mario Herndndez

Alianza
editorial

Alianza Editorial (2014)
[Cubiertal.

milk and
honey

rupi kaur

Andrews McMeel Publishing
(2014) [Cubiertal.

5. Disefio editorial

vz
il

et

N\
Carlos Zan6n /Banco de sangre

P

(3

ESPASA £sPOESIA

Editorial Espasa (2017) [Cubiertal.
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Diseno de las cubiertas

Tras la investigacion se comenzaron a realizar algunos
bocetos de la composicion de las cubiertas y, después de
varias pruebas, se concretaron los rasgos de las cubiertas
para la coleccion Entre Versos.

El primer paso fue establecer qué elementos aparecerian
en la cubierta y de qué forma. Comenzando con la parte
delantera de la cubierta, el nombre de los autores esta en
la parte superior, a una distancia de 1,2 cm del borde, con
la tipografia Playfair Display Semibold en cuerpo 20 puntos
y una alineacién centrada. Como norma general, este
texto sera blanco, pero si hay una imagen clara debajo
que dificulta su legibilidad, este pasara a ser negro.

El titulo también tiene una justificacion centrada y utiliza

la Playfair Display pero en peso Black y en los cuerpos 22
y 56 puntos. Esto es debido a que se usara el cuerpo de
mayor tamafo para destacar un maximo de tres palabras
del titulo, y el cuerpo de menor tamano para palabras
menos importantes, como por ejemplo, los articulos. Asi,
se podra adaptar el disefio a la longitud del titulo. Este
debera aparecer en color blanco y se evitara colocar
imagenes claras que dificulten su lectura, ya que el blanco
es elegido por crear un gran contraste con el fondo negro
gue tendran estos libros.

Segun la composicion el lugar del titulo puede ser distinto,

apareciendo en distintas alturas dentro de la cubierta y
cumpliendo con unos margenes de 10,8x13 cm.
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Andrés Rodriguez

Las

3 flores

# de mi

[ ] ’
, Jardin

\

EDITORIAL

ntr
cemillas

Disefio de una de las cubietas para la coleccion.

Playfair Display SemiBold 20 pt.

Playfair Display Black 22 pt.

Playfair Display Black 56 pt.

Fondo negro a sangre.

10 mm.



5. Disefio editorial

Diseno de las cubiertas

La marca editorial se mostrara preferentemente en blanco
Las imagenes seran a color y consistirdn en uno o varios
elementos que representaran el titulo y contenido del
libro. Por ejemplo, en el libro Las flores de mi jardin, se \

emplea la margarita por representar la alegria y la belleza,

Andrés Rodriguez

dos de los conceptos sobre los que el autor escribe. Por
otro lado, en el libro Perdi la Luna por mirar las estrellas Las
se crea una metafora entre el concepto de perder y un *

globo, que se muestra alejandose y por ello esta cortado # ﬂores

en la parte superior de la cubierta. acmi

[ ] ’
, Jardin

\

elltl-. E.DITORIAL
cemillas

nlr. E.B\TOR\AI.
cemillas

Disefio de cubiertas para la coleccion.
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Diseno de las cubiertas

Las imagenes empleadas para el disefio de las cubiertas se
han tomado de bancos de imagenes gratuitas de intenet,
y en algunos casos han sido ligeramente modificadas.

7 'W‘ (\r
|
Freepik [Fotografial. Florian Klauer — Unsplash (2015)

[Fotografial.
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EARTHS
MOON

explore at solarsystem.nasa.gov/moon

NASA/Goddard/Lunar Reconnaissance
Orbiter. (2018) [Poster].



Diseno de las cubiertas

El fondo de la cubierta estara formado por una mancha
negra que ocupara la parte frontal de la cubierta, el lomo y
la contracubierta. Las dos solapas tendran un color blanco.
Con el objetivo de evitar que el color de las solapas
pudiera aparecer en borde de la cubierta o contracubierta,
se ha extendido 3 mm mas el color del fondo.

La contracubierta tendra un resumen sobre el contenido
del libro en color blanco, con la tipografia Adobe
Caslon Pro Regular en cuerpo 11 puntos e interlineado

14 puntos, correspondiéndose con las caracteristicas

del texto de las paginas interiores. En la parte inferior se
colocaran el logotipo de la coleccion, la direccion web
y el codigo de barras en blanco.

Por otra parte, en el lomo se encuentran nuevamente
titulo y autor, con la misma tipografia y estilo que

en la cubierta, pero en los cuerpos 15 y 13 puntos
respectivamente. Estos textos seran de color blanco
ya que siempre tendran un fondo negro. En esta parte
del libro, la editorial se representa con el isotipo de las
comillas, también en blanco.
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Andrés Rodriguez

Lomo.

Playfair Display
Black 15 pt.

Adobe Caslon
Pro Regular 11 pt.
Interlineado 14 pt.

Playfair Display
SemiBold 13 pt.

8 mm.
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las dulces alboradas de la primavera, de que gozo aqui
delicia. Estoy solo, y me felicito de vivir en este pais, el mas

querido amigo, me sojuzga de tal modo la idea de reposar,
que no me ocupo de mi arte. Ahora no sabria dibujar, ni
siquiera hacer una linea con el ldpiz; y, sin embargo, jamés
he sido mejor pintor.

Cuando el sol de mediodia centellea sobre la impenetrable

sombra de mi bosque sin conseguir otra cosa que filtrar

entre las hojas algunos rayos que penetra
del santuario, mi vi 5 la tierra, descubre

multitud de menudas y div

COLECCION

entreversos

www.entrecomillaseditorial.com

Contracubierta.
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Diseno de las cubiertas

Por ultimo, las solapas se diferencian del resto de partes
de la cubierta por poseer un fondo blanco. Por ello, los
textos tienen las mismas caracteristicas que el resumen
de la contracubierta, pero su color es negro. En algunas
ocasiones, ademas del estilo Regular se emplean el ltalic
y el SemiBold. En la solapa derecha aparecera una breve
informacion sobre el autor y un fragmento de algun
poema del interior del libro, y en la solapa izquierda
habra recomendaciones sobre otros titulos dentro de la
coleccién Entre Versos.
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Otros titulos de la coleccién Entre Versos...

Cuando empieza a llover

Eloisa Campos

Perdi la Luna por mirar las estrellas
Alicia Gémez

Solapas.

Adobe Caslon
Pro Regular 11 pt.

Interlineado 14 pt.

Adobe Caslon Pro
Italic y SemiBold.

AnDRrEs RODRIGUEZ naci6 en Santa Cruz
de Tenerife en 1926, y vivié en Venezuela
durante unos afios. Estando alli conocié a
su esposa. También, se hizo amigo de un
misionero espafiol, verdadero, y le conté
que ellos, nunca, podrian arremeter contra
el dinero. Pues, si bien, con el dinero se
cometen muchos atropellos, también, ellos
existen gracias a €l; pues sin €l que seria de
ellos. Y lo mis importante, con ¢l tenemos
escuelas, hospitales y pobres importantes.
No obstante, entendia el movimiento de la
teologia de la liberacién, y hablar de Dios,
honestidad, amor, y justicia impartida.

«No seas como una fugaz flor
que se quema al salir al Sol,

sino todo lo opuesto, lo contrario,
que veamos tu luz a diario».

ANDRES RODRIGUEZ



Diseno de las cubiertas
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Otros titulos de la coleccién Entre Versos...

Cuando empieza a llover
Eloisa Campos

Perdi la Luna por mirar las estrellas
Alicia Gémez

wo §°0

9,2cm

qui con

el més

como la mia, soy tan dichoso, mi
uzga de tal modo la id
ique no me ocupo de mi arte. Ahora no sabria dibujar.
‘ iera hacer una linea con el
] pintor.

[Cuando el sol de mediodia centellea sob:
sombra de mi bosque sin cons

entre las hojas alguns que penetran
del santuario, mi vista, mds préxima a la tierra, descubre

multitud de menudas y diversas plantas.

1SBN 978-84-7535-753-7

6 mm [ enireversos || |

40181 700982

Mwwiw.entrecomillaseditorial.com

Esquema de las medidas y margenes de las cubiertas.
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6,7cm

ANDRES RODRIGUEZ nacié en Santa Cruz
de Tenerife en 1926,y vivié en Venezuela
durante unos afios. Estando alli conoci6 a
su esposa. También, se hizo amigo de un
misionero espafiol, verdadero, y le conté
que ellos, nunca, podrian arremeter contra
el dinero. Pues, si bien, con el dinero se
cometen muchos atropellos, también, ellos
existen gracias a €l; pues sin él que seria de
ellos. Y lo més importante, con él tenemos
escuelas, hospitales y pobres importantes.
No obstante, entendia el movimiento de la
teologia de la liberacion, y hablar de Dios,
honestidad, amor, y justicia impartida.

«No seas como una fugaz flor
que se quema al salir al Sol,

sino todo lo opuesto, lo contrario,
que veamos tu luz a diario».

AnprEs Ronricuez

1,5¢cm

wd §6'l

wd ¢l
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Resultado de las cubiertas

Otros titulos de la coleccién Entre Versos...

Cuando empieza a llover
Eloisa Campos

Perdi la Luna por mirar las estrellas
Alicia Gémez

Reina en mi espiritu una alegria admirable, muy parecida a
las dulces alboradas de la primavera, de que gozo aqui con
delicia. Estoy solo, y me feli

a propdsito para almas como )

querido amigo, me sojuzga de tal modo la idea de repc

que no me ocupo de mi arte. Ahora no s;

siquiera hacer una linea con el lapiz; y,

he sido mejor pintor.

ando el sol de mediodia centellea sobre la impenetrable
sombra de mi bosque sin co ir otra cosa que filtrar
entre las hojas alg que penetran hasta el fondo
del santuario, mi vista, m3 ima a la tierra, descubre
multitud de menudas y diversas plantas.

coLECCION BN 976-84-7535-7

entreverso: |I| I

www.entrecomillaseditorial.com 40181700982

Cubierta desplegada del libro Las flores de mi jardin.
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Las flores de mi ja

Andrés Rodriguez

(‘lltl'. z:momu
comillas

ANDRES RODRIGUEZ nacié en Santa Cruz
de Tenerife en 1926, y vivi6 en Venezuela
durante unos afios. Estando alli conocié a
su esposa. También, se hizo amigo de un
misionero espafiol, verdadero, y le conté
que ellos, nunca, podrian arremeter contra
el dinero. Pues, si bien, con el dinero se
cometen muchos atropellos, también, ellos
existen gracias a €l; pues sin €l que seria de
ellos. Y lo mas importante, con €l tenemos
escuelas, hospitales y pobres importantes.
No obstante, entendia el movimiento de la
teologia de la liberacién, y hablar de Dios,
honestidad, amor, y justicia impartida.

«No seas como una fugaz flor
que se quema al salir al Sol,

sino todo lo opuesto, lo contrario,
que veamos tu luz a diario».

ANDRES RODRIGUEZ



Resultado de las cubiertas

Otros titulos de la coleccién Entre Versos...

Cuando empieza a llover
Eloisa Campos

Las flores de mi jardin
Andrés Rodriguez

Reina en mi espiritu una alegria admirable, muy parecida a
las dulces albor: de la primavera, de que gozo aqui con
delicia. Estoy solo, y me felicito de vivir en este pais, el mis
a propésito para alm mo la mia, soy tan dichoso, mi
querido amigo, me sojuzga de tal modo la idea de reposar,
que no me ocupo de mi arte. Ahora no sabria dibujar, ni
uiera hacer una linea con el lipiz; y, sin embargo, jamds

he sido mejor pintor.

Cuando el sol de mediodia centellea sobre la impenetrable
sombra de mi bosque sin conseguir otra cosa que filtrar
entre las hojas algunos rayos que penetran hasta el fondo
del santuario, mi vista, mds préxima a la tierra, descubre
multitud de menudas y diversas plantas.

coLECCIOn 976-84-7535.

entreversos Il I

www.entrecomillaseditorial.com 40151./00752

Cubierta desplegada del libro Perdi la Luna por mirar las estrellas.
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5. Disefio editorial

Avicia GO6MEZ naci6 en Bilbao en 1985,
y se gradué en Lengua y Literarura en la
Universidad Complutence de Madrid.
Actualmente, trabaja como periodista y
escritora, y , mis alld de las montafias de
palabras, alejados de los paises de las
vocales y las consonantes, viven los textos
simulados. Viven aislados en casas de
letras, en la costa de la semdntica, un gran
océano de lenguas. Un riachuelo llamado
Pons fluye por su pueblo y los abastece
con las normas necesarias.

«Cuando siento mis cerca de mi corazén
los rumores de vida de ese pequefio mundo
que palpita en los tallos de las hojas,

veo las formas innumerables e infinitas

de los gusanillos y de los insectos».

Avicia GOMEZ
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Faja promocional

En algunos momentos los libros podran tener una

faja promocional que tendra el objetivo de reclamar

la atencion del posible cliente. Por este motivo, se ha
elegido un color amarillo llamativo, que combina con
las cubiertas (C: 0%, M: 22 %, Y: 100 %, K:0 %). Esta faja
medird 48x4 cm y tendra una resefa de algun medio de
comunicacion en la parte delantera. En la parte trasera,
estaran las redes sociales y pagina web, ademas del
codigo de barras del libro.Todo esto en color negro.

El material de esta faja sera el papel estucado por una
cara, con alto brillo, Splendorlux Light Weight, Premium
White, Fedrigoni, 90 g.

Playfair Display
SemiBold 11 pt.
Interlineado 13 pt.

iDescubre mas titulos
de la coleccion
Entre Versos!

www.entrecomillaseditorial.com
@entrecomillaseditorial

®®e

Playfair Display
Regular 8 pt.
Interlineado 10 pt.

Disefio de la faja para los libros de la coleccidn Entre Versos.
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48 cm

ISBN 78-84-7535-753.

7

40181 700982"

Playfair Display
SemiBold 16 pt.
Interlineado 19 pt.

«Sentimientos, creencias y valores
descritos con una belleza inaudita».

Alldntico Hoy

Playfair Display
SemiBold lItalic 14 pt.
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Faja promocional

Otros titulos de la coleccion Entre Versos...

Cuando empieza a llover
Eloisa Campos

Perdi la Luna por mirar las estrellas
Alicia Gémez

Reina en mi espiritu un
las dulces alboradas de la primavera, de que gozo aqui con

delicia. Estoy solo, y me felicito de vivir en este pais, el mds

a propésito para almas como la m )

querido amigo, me sojuzga de tal modo la idea de reposar,
que no me ocupo de mi arte. Ahora n

siquiera hacer una linea con el lapi

he sido mejor pintor.

Cuando el sol de mediodia centellea sobre la impe:

somb que si eguir otra

entre las hojas algunos rayos que penetran hasta el fondo
la tierra, descubre

plantas.

iDescubre mas titulos
de la coleccion
Entre Versos!

1SBN 978-84.7535.75:

Wl

40181 700982

www.entrecomillaseditorial.com
@entrecomillaseditorial

COLECCION

entreversos

www.entrecomillaseditorial.com

Resultado de la faja promocional colocada en un libro de la coleccion.
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Andrés Rodriguez
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«Sentimientos, creencias y valores

descritos con una belleza inaudita».

Atlantico Hoy

entr. EDITORIAL

comillas

5. Disefio editorial

ANDRES RODRIGUEZ naci6 en Santa Cruz
de Tenerife en 1926, y vivi6 en Venezuela
durante unos afios. Estando alli conocié a
su esposa. También, se hizo amigo de un
misionero espaiiol, verdadero, y le conté
que ellos, nunca, podrian arremeter contra
el dinero. Pues, si bien, con el dinero se
cometen muchos atropellos, también, ellos
existen gracias a €l; pues sin €l que seria de
ellos. Y lo mis importante, con ¢l tenemos
escuelas, hospitales y pobres importantes.
No obstante, entendia el movimiento de la
teologia de la liberacién, y hablar de Dios,
honestidad, amor, y justicia impartida.

que se quema al salir al Sol,
sino todo lo opuesto, lo contrario,
que veamos tu luz a diario».

Anpris Robricuez
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Andrés Rodriguez

«Sentimientos, creencias y valores

descritos con una belleza inaudita».

Atldntico Hoy

entr. ElJITORIAL

comillas

Cubierta delantera del libro Las flores de mi jardin con faja.
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Cubierta delantera del libro Las flores de mi jardin.



5. Disefio editorial

«Sentimientos, creencias y valores
descritos con una belleza inaudita».

Atldantico Hoy

elltlt' E:)ITORIAL
comillas

entr. EDITORIAL

comillas

Cubierta delantera del libro Perdi la Luna por mirar las estrellas con faja. Cubierta delantera del libro Perdi la Luna por mirar las estrellas.
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Resultado de los libros

Las flores de mi jardin.

Cubierta. Paginas interiores.
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5. Disefio editorial

Resultado de los libros

Perdi la Luna por mirar a las estrellas.

Cubierta.
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Ficha técnica

Titulo: Las flores de mi jardin.
Coleccién: Entre Versos.

Autor: Andrés Rodriguez.
Editorial: Entre Comillas Editorial.
Serie: ISBN: 327-29-6842-752-5.

Formato interior: 13x19 cm.

Formato de la cubierta: 47,4x19 cm.

Solapas: posee solapas de 10x19 cm cada una.
Tintas interior: 1 (negro)/1 (negro).

Tintas de la cubierta: 4 (C,M,Y,K]/0.

Papel interior: papel de edicion offset ahuesado,
Arcoprint Edizioni 1.7, Fedrigoni.

Cartulina de la cubierta: cartulina grafica Diva Art,
estucada a una cara, acabado semimate, Lecta.
Gramaje interior: 90 g/m?.

Gramaje de la cubierta: 300 g/m?2.

Tipo de encuadernacion: rustica cosida con hilo vegetal.
Lomo: recto.

Cubierta: laminado mate.

Pliego del formato interior: 50X70 cm.

Pliego del formato de la cubierta: 70x100 cm.
Paginas por pliego: 16 paginas por pliego.
Cubiertas por pliego: 6 cubiertas por pliego.

144

Andrés Rodriguez

\

"’
Las

¥

3 flores

7 de mi

[ J I
, Jardin

'

Cubieta del libro.

entre =
comillas

\




5.2. Coleccion Entre Prosa

Entre Prosa es el nombre de la coleccion que
recoge los titulos del género de narrativa. Esta tiene
como color el Pantone 2718. Al igual que el resto de
colecciones, la tipografia utilizada para las paginas
interiores es la Adobe Caslon Pro en varios de sus
estilos, como Regular, Italic o SemiBold.

COLECCION

entreprosa

Logotipo de la coleccion.

PANTONE 2718
CMYK 69/44/0/0

RGB 88/135/218
HEX/HTML 5887DA

Color de la coleccion.

Adobe Caslon Pro Italic
Adobe Caslon Pro Regular
Adobe Caslon Pro SemiBold

Pesos de la tipografia Adobe Caslon Pro utilizados en la coleccion.

5. Disefio editorial
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Formato y pliegos

El formato empleado para estos libros es de 14,5x22,5 cm
para las paginas y 47,4x22,5 cm para la cubierta. Con la
intencion de comprobar la viabilidad de estos formatos se
ha realizado una imposicion en pliegos.

Para las paginas se ha calculado que en un pliego de
50x70 cm podrian imprimirse 8 paginas por delante y
otras 8 por detras, dando como resultado un total de 16
paginas por pliego. Por este motivo, los libros de narrativa
tendran cuadernillos de 16 paginas cada uno. Después

de descontar los espacios de pinza, contrapinza, taquete,
contrataquete, y espacio entre paginas, sobrarian 10 cm
de papel alo largoy 1,5 cm alo alto.

146

70 cm

—Z=1cm

wd 09

—J-15cm

Imposicion del formato de las paginas en el pliego.
En gris se muestra el sobrante de papel.

50 x70
2 225 145 4
45 58

5 12

Pagina

wd §'ze

2x4= 8 => 16 paginas por pliego.

(14,5x4)+0,5+1+0,5= 60 cm.
70cm-60cm= 10 cm sobran de papel de largo.

14,5 cm
(22,5x2)+1+1+1,5= 48,5 cm.

Formato de las paginas. 50cm-48,5cm= 1,5 cm sobran de papel de alto.



Formato y pliegos

El tipo de encuaddernacion para los libros es rustica
cosida con solapas. Concretamente, las solapas son de
8 cm cada una, el lomo de 2 cm, y la contracubierta y
cubierta frontal de 14,7 cm, 2 mm mas que el tamafo
de las paginas debido a las solapas. Desplegada, la
cubierta mide 47,7x22,5 cm.

8cm

Solapa

Formato de la cubierta.

14,7 cm

2cm

47,4 cm

14,7 cm

5. Disefio editorial

8cm

wd §°2e
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Formato y pliegos 100.am
05cm 05cm
Il Il
Debido a las dimensiones de la cubierta, su imposiciéon | H
en pliegos se ha hecho en pliegos de 70x100 cm. En cada H=1cm
uno de estos pliegos caben 4 cubiertas, y el material que
sobra es de 21,5 cmm de alto y 3,2 cm de largo, tras restar
los margenes de seguridad para su impresion.
S
(@)
3
~—15cm

Imposicion del formato de las cubiertas en el pliego.
En gris se muestra el sobrante del material.

70 x 100
2 225 474 2
45 948

25 572

2x2= 4 cubiertas por pliego.

(47,4x2)+0,5+1+0,5= 96,8 cm.
100 cm-96,8 cm= 3,2 cm sobran de largo.

(22,5x2])+1+1+1,5= 48,5 cm.
70 cm-48,5 cm= 21,5 cm sobran de alto.
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5. Disefio editorial

Margenes y mancha tipografica

El diagrama de Honnecourt ha sido utilizado para
establecer los margenes y la mancha tipografica. Sin
embargo, los resultados obtenidos se han modificado
para ajustarse mejor a la tipografia elegida y las
caracteristicas de los libros de este género de narrativa.

Resultado del Diagrama de Honnecourt y la modificacion de la mancha tipografica y sus margenes.
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Margenes y mancha tipografica

Finalmente, las medidas de los margenes y la mancha I 229 cm
tipografica son: mancha tipografica: 9,8x16,98 cm.

Margen superior: 2,29 cm, margen inferior: 3,23 cm,
margen interior: 2,2 cm, y margen exterior: 2,5 cm.

o
Vo)
oo
O
3
9.8 cm 3,23cm
r— [—
2,2cm 25¢cm

Medidas de los margenes y la mancha tipografica de las paginas.
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Tipografias

Adobe Caslon Pro es la tipografia principal en los libros
de narrativa. Ademas, La Geomanist esta presente en
subtitulos como el prélogo, los inicios de capitulos o los
agradecimientos. Debido a que la primera tipografia es
Serif y la segunda Sans Serif, se crea un contraste entre
ambas. Algunos de los estilos utilizados son Regular e
Italic con la Caslon, y Book con la Geomanist.

Otra de las tipografias presentes en la coleccion es

la Vollkorn Regular, que aparece en la portada y la
portadilla debido a que esta misma tipografia es la
utilizada para las cubiertas de los libros de Entre Prosa.

En cada pagina caben un total de 37 lineas y tienen una
media de 62 pulsaciones por linea.

5. Disefio editorial

Adobe Caslon Pro

AB CDEFGHI]KLMNNOPQRSTU VWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 ( '@$%&.,?:;)

Tipografia Adobe Caslon Pro en el estilo Regular.

Geomanist

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
0123456789 ( |@5$%&.,2:;)

Tipografia Geomanist en el estilo Book.

Vollkorn

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 ( '$&.,7:;)

Tipografia Volkorn en el estilo Regular.
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Paginas interiores

Para la maquetacion de las paginas que se se muestran
a continuacion, se ha empleado el programa Adobe
InDesign y se han utlizado textos extraidos de Hasta que
el contrato nos separe, de Marcela Mouré, que contiene
didlogos y permite aproximarse a un resultado real.

El texto de los agradecimientos se ha recuperado
de:

Tess abri6 la boca para hablar, aun asf se dio cuenta de que no
tenia ni idea de qué decir. Por un momento dudé. Las tltimas
palabras de Sarah le estaban dando vueltas en la cabeza y le opri-
mian el corazén.

sQueria verlo? ;Queria ver cémo lo habian tratado los tltimos
doce afios de su vida? ;Tendria el cabello completamente blanco
o atin encontrarfa algunos mechones tan negros como los de ella?
¢Tendria una expresién serena o notaria en su rostro que no habia
muerto tranquilo?

Si, queria verlo. Pero, sobre todo, queda tomarlo entre sus bra-
zos y pedirle perdén al mismo tiempo que le exigia lo mismo a éL.
Queda tomar un reloj y devolver el tiempo a ese momento en que
eran felices y jamds cometer los errores que la habian alejado de él.
Queria revivirlo y volver a sentirse protegida e importante. El no
se podia ir para siempre. No era justo que la dejara asi. la garganta
comenzd a cerrdrsele una vez mds.

—¢Tess?

La voz de Sarah la trajo de vuelta. Tess senda los parpados hu-
medos y pesados. Vio el atatid por segunda vez. Dios, estaba a pun-
to de desvanecerse. Justo cuando todos se encontraban expectantes,
ella hizo lo tinico que sabia hacer para evitar un ataque de nervios.
Eché la cabeza hacia atrds y solté una carcajada fuerte y ronca.

—Por supuesto que no —contesté Tess con voz entrecorta-
da—. ;Para qué James Cartwright me vea y se levante de la tumba?
iDefinitivamente no!

Todos se quedaron de piedra ante el comentario. Sarah en cam-
bio fue hasta Tess, la tomé con fuerza del codo y se inclin6 para
susurrarle al oido:

—Pobre de ti, Teresa Cartwright, no debe ser nada facil man-
tenerse en pie a base de soberbia. Sin embargo, no pienso permitir
que le faltes el respeto a tu abuelo. Hazte un favor y cierra el pico.

Tess dej6 de reirse al instante. Dese6 responderle a la mujer
con su lengua venenosa, sin embargo, a pesar de todo, jamés podria
haberle faltado el respeto a Sarah.

—Pueden seguir con lo que estaban haciendo —dijo al final—.
No, no quiero verlo.

El primer pufiado de tierra que cubri6 el ataid soné tan fuerte

Ejemplo de una pagina del libro.



Paginas interiores

Portadilla.

En nuestro lago

Vollkorn Regular 32 pt,
interlineado 36 pt.

Vollkorn Regular 20 pt.

8 mm.

Portada.

5. Disefio editorial

En nuestro lago
Mayra Sandoval

entr, E:) \\\\\\\
cemillas
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Paginas interiores

Créditos.
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© Mayra Sandoval, 2020

© Entre Comillas Editorial, 2020
Calle Martin Diaz, 15

38007 Santa Cruz de Tenerife, Espaiia
TIf. 822 105 005

www.entrecomillaseditorial.com

Diseiio y edicién de cubierta: Claudia Delgado Rodriguez
Primera edicién: julio de 2020

ISBN: 492-36-3694-177-5

Depésito legal: B-1234-2015

Impresion: Litografia Romero S.L. (Tenerife)

Impreso en Espaa - Printed in Spain

Reservados todos los derechos. El contenido de esta obra st protegido por la Ley, que establece
penas de prision y/o multas, ademis de las correspondientes indemnizaciones por dafios y perjuicios,
para quienes i Gbli

p plagiaren, distribuyeren o aren pi ,en todo o en parte,

una obra literaria, artistica o cientifica, o su transformacion, interpretacion o ejecucion artisti

fijada
en cualquier tipo de soporte o comunicada a través de cualquier medio, sin la previa autorizacién.

Adobe Caslon Pro ltalic 11 pt,
interlineado 13 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 9 pt,
interlineado 11 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 7 pt,
interlineado 9 pt.

Dedicatoria.

A Gustavo,
sin el que jamds habria podido hacer realidad este libro.



Paginas interiores

Prélogo.

Prélogo

Tess sinti6 un escalofrio cuando vio la puerta de la vieja iglesia
del pueblo. Se secé el sudor de las manos en la sucia tela del
vestido de novia y dio el primer paso. El corazén le latia a mil.

Ahora se arrepentia de haber invitado a todo el pueblo a la
boda. Eso solo hacia que las cosas resultaran mds dificiles. E1
estémago se le encogié cuando vio a John Swanson, el padre
de su prometido, sonreir y alzar el sombrero de vaquero al cielo
como si estuviera aliviado de verla llegar. E1 hombre alto y
guapo, a pesar de las canas que ya poblaban sus sienes, se vol-
te6 hacia el altar y dijo algo que Tess fue incapaz de escuchar.
Luego fue hasta ella.

—Vaya, ta si que te tomas en serio eso de que la novia siem-
pre llega tarde. Han pasado cuarenta y cinco minutos. —Son-
rié—. Ya hasta estibamos pensando lo peor.

Tess mir6 tras él. En efecto, la iglesia estaba a rebosar. Todo
el mundo tenia los ojos puestos sobre ella.

—Sefior Swanson, yo...

—Nifia, pero si estds a punto de ser parte de mi familia,
[limame John...

—Necesito hablar con Tom —lo corté.

El hombre la miré como si fuera la cosa més curiosa que
hubiese visto en la vida.

—¢Ahora?

A Tess se le escapé una ligrima que de inmediato limpié
con el dorso de su mano.

Geomanist Book 14 pt,
interlineado 16 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,
interlineado 13 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 9 pt,
Numeros elzevirianos.

Prélogo.

5. Disefio editorial

John levanté la mano para detenerla. El brillo habitual de
sus ojos fue remplazado al instante. Tess supo que él compren-
dia lo que estaba a punto de suceder.

Probablemente todos lo sabrian cuando vieran a Tom, su
prometido, salir de la iglesia. Porque si, todo Denton sabia que
Tess Cartwright no era mds que una nifia mimada que hacia lo
que se le venia en gana, como por ejemplo romper el corazén
del inico chico que le habia mostrado respeto y... amor.

Tom Swanson salié de la iglesia desconcertado. A pesar de
ello, se le iluming el rostro cuando la vio. Dios bendito, era
tan hermosa como las flores silvestres que crecian al lado del
arroyo por primavera.

—DMe dijo papd que ti... bueno, que yo... —Sumié bobali-
c6n, no podia creer que todavia se le trabara la lengua cuando
le hablaba—. Que saliera, pues —termind.

Tess se mordié el labio sintiéndose culpable. Su abuelo te-
nia razén, era cierto lo que decian de ella. Era una mala per-
sona. Tom no era mds que un joven timido e inocente. ;Quién
podria hacerle dafio a ese chico flacucho y nervioso? Alguien
sin corazén, como ella.

—Tom, yo...

—Estds nerviosa? —intervino—. Mmm, bueno, yo tam-
bién. Ya sabes, la boda y eso. Eh, pero no te preocupes.

—Se rascé la cabeza—. Por cierto, estds preciosa. Vaya, per-
dén por no decirtelo cuando te vi.

—Detente —dijo ella al borde de las ligrimas. Sujeté con
fuerza la falda de su vestido con la intencién de liberar un poco
de la tension que sentia—. Solo vine a decirte que...

Tom se gir6 con inquietud hacia la iglesia.

—Es un poco tarde, Tess. Quizd debamos entrar ya. Mmm,
la gente estd un poco impaciente.

—No voy a entrar. Tom fruncié el entrecejo.

—:Mmm? ;Quieres casarte afuera? Creo que eso no es ...

— iNo me voy a casar! —solté Tess.

El rostro bronceado de Tom perdié todo su color de un
momento a otro.

—:Qué quieres decir con eso?
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Paginas interiores

Capitulo 1

Tess aferré sus manos con fuerza al volante mientras intentaba
ignorar esa sensacién que tenia atravesada en la garganta y que
le hacia cada vez mas dificil respirar.

;Por qué €l le hacia esto? ;Por qué ella misma se lo hacia?
No queria regresar al pueblo. Habria sido tan fécil decir que
no, seguir ignorando su pasado.

Frend el viejo y destartalado Chevy color rojo sangre de
golpe en mitad de la solitaria carretera cuando la respuesta a
sus preguntas resoné en algin sitio oscuro de su cabeza. Cerré
los ojos con fuerza al sentir ese picor que causaban las lagri-
mas. Ultimamente estaba llorando demasiado y se odiaba por
eso. Los Cartwright no lloraban. Ella no lloraba. Al menos no
queria hacerlo.

Respiré profundo y sonrié aunque nadie la estuviese vien-
do. Esa siempre habia sido su arma para enfrentar el mun-
do. Fingir, incluso para ella misma, que todo estaba bien. Era
intocable. Era Tess Cartwright. Algunos decian que no tenia
corazén y ella no se habia molestado en desmentirlo.

Tomé su bolso de mano, buscé el labial rojo que hacia jue-
go con su auto y se pint6 los labios. Su reflejo le devolvié la
imagen de una mujer hermosa de piel dorada y unos ojos tan
negros como los sentimientos que se escondian en su interior.

Volveria a Denton pisando con fuerza y seguridad, aparen-
tando que el mundo era suyo y ella lo tenia en la palma de su
mano. Cuando se habia marchado del pueblo, doce afios atrés,
era tan solo una joven ilusa. Ahora regresaba como una mujer

Comienzo de capitulo.

15

6

Geomanist Book 14 pt,
interlineado 16 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,
interlineado 13 pt.

Capitulo.

de treinta y dos afios que sabia que el mundo jamis le perte-
neceria y que los suefios casi nunca se cumplian, ni aunque se
sacrificara mucho por ellos.

La muerte de su abuelo habia sido el @ltimo golpe que habia
recibido. Esa era una parte de su corazén que tenia afios de estar
resquebrajada, pero cuando recibié la fatal noticia entonces se
terminé de romper por completo.

Tenia tanto de no verlo que ni siquiera estaba segura de ha-
berlo podido reconocer si se lo hubiese topado en el camino. El
la habia echado del rancho y ella se habia ido sin mirar atris. Ese
habia sido su adi6s.

Nadie habria creido que ella en algtin momento habia sido la
nifia de los ojos de James Cartwright. En més de una ocasién se
habia quedado en su habitacién contindole leyendas del oeste
por las noches y, mientras ella seguia tan despierta como un ani-
malillo nocturno, él se quedaba dormido como un tronco.

Cuando Tess recibié la llamada de Sarah Jones, el ama de
llaves del rancho, jamds esper6 que le fuera a dar la noticia de la
muerte de su abuelo. El no podia estar muerto.

Eché un tltimo vistazo al espejo, se acomodé un mechén ne-
gro que se le habia escapado de la coleta. Entonces decidié que
ya estaba perfecta. Iba regia. No habia nada en ella que reflejara
la tristeza que sentia. Ni siquiera su vestido negro parecia de luto
pues se habia encargado de que fuera lo suficientemente ajusta-
do para que nadie se atreviera a pensar que a ella le afectaba la
muerte de James Cartwright.

Puso el motor en marcha una vez mis, encendi6 la radio a
todo volumen y se dirigié al cementerio de Denton como si
fuera a una cita para hacerse la manicura y no a enterrar al inico
hombre que habia sido importante en su vida.

Era una hermosa mafiana de mediados de marzo, sno se su-
ponia que era un jodido dia de invierno? Entonces, ;dénde es-
taban el cielo gris, los chubascos y el barro? En su lugar, el cielo
resplandecia tan azul como en verano e incluso hacia un poco
de calor. No parecia en absoluto un dia para enterrar a James
Cartwright. Si unos dias atrds alguien le hubiese dicho que ella
reconoceria ese rincén del mundo después de tantos afios, se
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Paginas interiores

que Tess casi estuvo a punto de cubrirse las orejas con las manos.
Tras ella escuché sollozos y se sorprendié de que fueran tantos.
Comenzé a temblar al darse cuenta de lo que eso significaba, esa
otra gente si se permitia llorar la despedida de James Cartwright.

Sarah tomé la mano de Tess y colocé algo frio en ella. No tuvo
que verlo para saber qué era. Primero fue solo un suspiro, luego se
convirtié en llanto. Sus emociones a flor de piel por fin encontra-
ron salida. Tess empez6 a temblar mientras su pecho se estreme-
cia cada vez con mds fuerza. Se llevé la mano al sitio en el cual su
corazon galopaba como un caballo salvaje y estreché con fuerza la
cadena que sostenia. Se la habia regalado su abuelo, los eslabones
estaban disefiados de forma en que parecieran una cuerda de oro
y el dije era un nudo en forma de corazén.

Estuvo a punto de caer de rodillas y derrumbarse, sin embar-
go, sabia que eso no le serviria de nada. James Cartwright estaba
muerto y ni siquiera su perdén lo podria revivir. Hizo una reve-
rencia hacia la fosa antes de dar media vuelta e irse.

Lloraria.

Despugés.

Cuando volviera a ser fuerte y pudiera soportarlo.

Final de capitulo.

Geomanist Book 14 pt,
interlineado 16 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,
interlineado 13 pt.

5. Disefio editorial
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Cubiertas

Para tener una mejor comprension sobre las

caracteristicas que tienen las cubiertas de libros de Sathexins fsholcs S%’I&%%fs
narrativas, se hizo un estudio de algunos libros de este LLA REINA X

género en diferentes editoriales. DE LA frivcs ek armics
Los resultados mostraron que es comun que el titulo LLUVIA

del libro esté debajo del nombre del autor, y que, este
ultimo, sea de tamafo mayor. Tanto titulo como autor
pueden poseer un color que complementa la imagen de % 'ﬁT '7?
fondo. Asimismo, predomina la fotografia a color, pero !

también es muy frecuente el uso de ilustraciones para ‘,L o
las cubiertas. Las imagenes suelen tener un elemento :
protagonista, COMO una persona, un paisaje o un animal. é
Editorial Booket (2014, 2018)
[Cubiertas].
0— %9 5@
Barbara
Mutch
La chica de Editorial Planeta (2020)

= Simon's Bay [Cubiertal.
)

De la autora de La hija de la
criads res

EDGAR ALLAN POE
,\ CUENTOS INPRESCINDIBLES /4

Alianza Editorial (2018, 2019)
[Cubiertas].

0—9°

?L*W—J

0=9° °G —




Cubiertas

Con la idea de que las cubiertas para la coleccion de
Entre Prosa tuvieran una ilustracion, busqué inspiracion
en algunos libros que poseian esta caracteristica.
Después de hacer los bocetos a mano, las ilustraciones
cobraron vida cuando se pasaron a digital y se escogid
la paleta de colores para cada una.

Editorial Booket (2019)
[Cubiertal. Recuperado de
https://www.planetadelibros.
com/libro-pescar-en-las-
nubes/292855

5. Disefio editorial

MAMEN SANCHEZ

COSTA AZUL

Emile Zola

Alianza editorial

Editorial Espasa (2020)
[Cubiertal. Recuperado de
https://www.planetadelibros.
com/libro-costa-azul/309569

Alianza Editorial (2019)
[Cubiertal. Recuperado de
https://www.alianzaeditorial.
es/libro/13-20/nana-emile-
z0la-9788491814894/
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Diseno de las cubiertas

Las cubiertas de Entre Prosa se distinguen por poseer una
ilustracion a color como fondo. Alrededor de esta, hay un
marco blanco de 10 mm que la encuadra. Tanto el titulo
como el nombre del autor poseen la misma tipografia

y ambos apareceran siempre en blanco. Lo mismo

ocurre con la marca editorial, que se encuentra centrada
en la composicion y mide 10 mm. Debido a esto, las
ilustraciones para las cubiertas se crearan eligiendo colores
adecuados para evitar asi problemas de legibilidad.

160

A En nuestro lago
_ Mayra Sandoval

tr. EDITORIAL
cemillas

Disefio de una de las cubietas para la coleccion.

Marco blanco de 10 mm.

Vollkorn Regular 34 pt,
interlineado 38 pt.

Vollkorn Regular 22 pt.

llustracion.

10 mm.



Diseno de las cubiertas

Antes de dibujar las ilustraciones para los fondos de las

cubiertas se crearon los titulos y las tematicas de los libros.

Por ello, En nuestro lago se decidié que seria una novela
romantica, por lo que los colores elegidos son suaves y

armoniosos Y la ilustracidn muestra un lago con montanas.

. 4 .
7~ \ o \ /
9 Kool N

5. Disefio editorial

wam &Nﬁbvm,

En nuestro lago
Mayra Sandoval

nire
comlllas

Boceto original. Resultado de la cubierta.
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Diseno de las cubiertas

Por otro lado, Distrito 5 seria una novela de ficcion,

en concreto, sobre un futuro distopico al estilo de
Divergente o Los juegos del hambre. Para la ilustracion
de esta cubierta se planted que apareciera un dron

y unos edificios, que terminaron simplificandose en
distintos rectangulos de color.

El disefio de las ilustraciones se finalizd6 de manera
digital en el programa Adobe lllustrator.

162

FRE

Distrito 5
Rubén Villaverde

elllr. L:HVONM.
cemillas

Boceto original.

Resultado de la cubierta.




Diseno de las cubiertas

Para el lomo de los libros se empleara el color blanco,

y el autor y el titulo, junto con el isotipo de la editorial,
seran negros. Este Ultimo tiene un tamafo de 8 mm. La
tipografia utilizada sera la Vollkorn Bold en los cuerpos 18
y 20 puntos.

La contracubierta seguira una estética similar a la
cubierta frontal, debido a que, igualmente, tendra un
marco blanco de 10 mm. Sin embargo, solo poseera
uno de los colores de la ilustracién que hara de fondo
para el logo de la coleccion, la pagina web y el codigo
de barras, que podran aparecer en blanco o negro. Por
tanto, este fondo permitira leer sin ningun problema el
texto del resumen que se encuentra en la parte superior.
Este texto también podra ser blanco o negro en funcién
del color de fondo en cada caso.

En nuestro lago

Mayra Sandoval

L 2 J

Lomo.

5. Disefio editorial

Vollkorn Bold 20 pt.

Reina en mi espiritu una alegria admirable, muy parecida a las
Adobe Caslon Pro dulces alboradas de la primavera, de que gozo aqui con delicia.
. Estoy solo, y me felicito de vivir en este pais, el mds a propédsito
SemiBold 11 pt para )-.;lmas Zomo la mia, soy tan dichoso‘j mi querido fmigo,
Interlineado 13 pt. me sojuzga de tal modo la idea de reposar, que no me ocupo de
mi arte. Ahora no sabria dibujar, ni siquiera hacer una linea
con el ldpiz; y, sin embargo, jamds he sido mejor pintor.

Cuando el sol de mediodia centellea sobre la impenetrable
sombra de mi bosque sin conseguir otra cosa que filtrar entre
las hojas algunos rayos que penetran hasta el fondo del
santuario, mi vista, mds proxima a la tierra, descubre multitud
de menudas y diversas plantas.

Vollkorn Bold 18 pt.

COLECCION ISBN 492-36-3694-177-5
cnireprosa I

40181 700982|

8 mm.

www.entrecomillaseditorial.com

Contracubierta.
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Diseno de las cubiertas

Las solapas poseen un color blanco y el texto que
contienen siempre sera negro. En la solapa derecha
habra una fotografia en blanco y negro del autor/ay
una breve biografia del mismo. Ademas, en la parte
inferior se incluird su pagina web y redes sociales. En la
solapa izquierda habra un pequefo fragmento del libro.

164

En nuestro lago

«Tess sintié un escalofrio cuando vio la
puerta de la vieja iglesia del pueblo. Se
sec6 el sudor de las manos en la sucia
tela del vestido de novia y dio el primer
paso. El corazén le latia a mil. Ahora
se arrepentia de haber invitado a todo
el pueblo a la boda. El estomago se le
encogié cuando vio a John Swanson, el
padre de su prometido, sonreir y alzar
el sombrero de vaquero al cielo como si
estuviera aliviado de verla llegar. E1
hombre se volte6 hacia el altar y dijo
algo que Tess fue incapaz de escuchar.
Luego fue hasta ella. —Vaya, td si que
te tomas en serio eso de que la novia
siempre llega tarde. Han pasado
cuarenta y cinco minutos».

Solapas.

Vollkorn Regular 16 pt.

Adobe Caslon Pro Mavra SANDOVAL naci6 en Barcelona
Regu|ar n pt en 1978,y se gradué en la carrera de

A Lengua y Literatura en la Universidad

Interlineado 13 pt Politécnica de Catalufia. Actualmente,

trabaja como periodista y escritora.
Esta novela se inspira en uno de sus
primeros romances que tuvo cuando se
mudé a Dublin, donde vivié durante
veinte afios. Tras iniciar su carrera en el
mundo editorial, Sandoval ha recibido
numerosos premios por sus novelas.

Adobe Caslon Pro

Regular 9 pt.
h www.mayrasandoval.com
Interlineado 11 pt. Instagram y Twitter: @MayraSandoval

Courtney Cook — Unsplash
(2019) [Fotografia].



5. Disefio editorial

Diseno de las cubiertas

lcm 25cm 9,7cm 25cm 2cm 2cm 10,7cm 2cm 1cm 6cm 1cm

wd ¢G'¢

wd 8z’

wd 69'yL

wdos

Distrito 5 —

Tobias ahuyentd las imdgenes de su
cabeza y se concentré en su mision mds
inmediata, volver a ser persona. Aunque

los drones de vigilancia y los soldados
armados en cada esquina no ayudaban.
/Al pasar por un tridente militar, la
formacién tipo de vigilancia policial y
militar en zonas urbanas, les eché una

jeada, por simple deformacién
profesional. Dedujo que eran reclutas
de primer afio, los delataba la forma en
que descansaban relajados y como
flirteaban con la chica que formaba
parte del tridente».

para almas como la mia, soy tan dichoso, mi querido amigo,

me sojuzga de tal modo la idea de reposar, que no me ocupo de
miarte. Ahora no sabria dibujar, ni siquiera hacer una linea
con el Lipiz; y, sin embargo, jams he sido mejor pintor.

Cuando el sol de mediodia centellea sobre la impenetrable
sombra de mi bosque sin conseguir otra cosa que filtrar entre
sta el fondo del
bre multitud

coLEceion

entreprosa

ecomillaseditorial.com

Esquema de las medidas y margenes de las cubiertas.

El titulo del libr ‘

L2} r\'ombre Apellido

El titulo del libro

Nombre Apellido

entr. [:mcm AL
cemillas

RusEN VILLAVERDE naci6 en Tenerife
en 1989,y se gradué en la carrera de
Lenguay Literatura en la Universidad
de La Laguna. Actualmente, trabaja
como periodista y escritor. Esta novela
de ficién tiene lugar en un futuro
dist6pico y relata la historia de Tobias,
para la cual Villaverde se inspir6 en los
comics que lefa de pequenio. Tras
niciar su carrera en el mundo editorial,
este autor ha recibido numerosos
premios por sus novelas.

wiwrubenvillaverde.com
nstagram y Twitter: @RubenVillaverde

Ludovic Migneault

— Unsplash (2020])
[Fotografial. Recuperado
de https://unsplash.com/
photos/4uj3iZ5m084

wd 18

wd 691

wdz wd|
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Resultado de las cubiertas

En nuestro lago

«Tess sinti6 un escalofrio cuando vio la
puerta de la vieja iglesia del pueblo. Se
sec6 el sudor de las manos en la sucia
tela del vestido de novia y dio el primer
paso. El corazén le latia a mil. Ahora
se arrepentia de haber invitado a todo
el pueblo a la boda. El estémago se le
encogié cuando vio a John Swanson, el
padre de su prometido, sonreir y alzar
el sombrero de vaquero al cielo como si
estuviera aliviado de verla llegar. E1
hombre se voltes hacia el altar y dijo
algo que Tess fue incapaz de escuchar.
TLuego fue hasta ella. —Vaya, td si que
te tomas en serio eso de que la novia
siempre llega tarde. Han pasado
cuarenta y cinco minutos».

En nuestro lago

Mayra Sandoval

9

En nuestro lago
Mayra Sandoval

T EDITORIAL

cemillas

Mayra SaNpOvAL naci6 en Barcelona
en 1978,y se gradu6 en la carrera de
Lengua y Literatura en la Universidad
Politécnica de Cataluiia. Actualmente,
trabaja como periodista y escritora.
Esta novela se inspira en uno de sus
primeros romances que tuvo cuando se
mudé a Dublin, donde vivié durante
veinte afios. Tras iniciar su carrera en el
mundo editorial, Sandoval ha recibido
NUMerosos premios por sus novelas.

www.mayrasandoval.com
Instagram y Twitter: @MayraSandoval

Cubierta desplegada del libro En nuestro lago.
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Distrito 5

«Tobias ahuyents las imagenes de su
cabeza y se concentrd en su mision mds
inmediata, volver a ser persona. Aunque
los drones de vigilancia y los soldados
armados en cada esquina no ayudaban.
Al pasar por un tridente militar, la
formacién tipo de vigilancia policial y
militar en zonas urbanas, les eché una
ojeada, por simple deformacién
profesional. Dedujo que eran reclutas
de primer afio, los delataba la forma en
que descansaban relajados y como
flirteaban con la chica que formaba
parte del tridente».

Reina en mi espiritu una alegria admirable, muy parecida a las
dulces alboradas de la primavera, de que gozo aqui con del

omo I mia, soy tan dichoso, mi querido amigo,
yjuzga de tal modo la idea de reposar, que no me ocupo de

embargo, jamis he sido mejor pintor.
Cuando el sol de mediodia centellea sobre Ia impenetrable
¢l fondo del

santuario, mi , mas proxi Ia tierra, descubre multitud
de menudas y diversas plantas.

coLECCIoN

entreprosa

www.entrecomillaseditorial.c

Distrito 5

Rubén Villaverde

9

Distrito 5
Rub

n Villaverde

l’nll'. EDITORIAL
cemillas

m

RuBEN VILLAVERDE naci6 en Tenerife
en 1989,y se gradué en la carrera de
Lengua y Literatura en la Universidad
de La Laguna. Actualmente, trabaja
como periodista y escritor. Esta novela
de ficién tiene lugar en un futuro
distépico y relata la historia de Tobias,
para la cual Villaverde se inspir6 en los
comics que lefa de pequefio. Tras
iniciar su carrera en el mundo editorial,
este autor ha recibido numerosos
premios por sus novelas.

wwwarubenvillaverde.com
Instagram y Twitter: @RubenVillaverde

Cubierta desplegada del libro Distrito 5.

5. Disefio editorial
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Faja promocional

En momentos como en el lanzamiento de un libro o las
nuevas ediciones, puede que sea necesario utilizar una
faja promocional. En esta coleccidn de narrativa el color
de esta sera un rosa vibrante, en concreto: C: 21%, M:
80%, Y: 30%, K: 0%. Las fajas mediran 48x4 cm, y todos los
elementos presentes en ella seran de color blanco.

El material de esta faja sera el papel estucado por una
cara, con alto brillo, Splendorlux Light Weight, Premium
White, Fedrigoni, 90 g.

Playfair Display
SemiBold 11 pt.
Interlineado 13 pt.

iDescubre mas titulos
de la coleccion
Entre Prosa!

Playfair Display
Regular 8 pt.
Interlineado 10 pt.

Disefio de la faja para los libros de la coleccién Entre Prosa.
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47 cm

Playfair Display
SemiBold 16 pt.
Interlineado 19 pt.

«Es una novela excelente repleta
de profundidad emocional».

Maria Obiol, El Pais

Playfair Display
SemiBold Italic 14 pt.

wd ¥
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Faja promocional

=)
1]
=

En nuestro lago °

o]

-

7]
«Tess sinti6 un escalofrio cuando vio la Reina en mi espiritu una alegria admirable, muy parecida a las g MayRrA SANDOVAL nacié en Barcelona
puerta de la vieja iglesia del pueblo. Se dulces alboradas de la primavera, de que gozo aqui con delicia. a nu e Stro la 0 en 1978,y se gradud en la carrera de
sec6 el sudor de las manos en la sucia Estoy solo, y me felicito de vivir en este pais, el mds a propésito o S Lengua y Literatura en la Universidad
tela del vestido de novia y dio el primer para almas como la mia, soy tan dichoso, mi querido amigo, ] e [y T Politécnica de Catalufia. Actual
paso. El corazén le latia a mil. Ahora me sojuzga de tal modo la idea de reposar, que no me ocupo de = Mayra Sandoval trabaja como periodista y escritora.
se arrepentia de haber invitado a todo mi arte. Ahora no sabria dibujar, ni siquiera hacer una linea Esta novela se inspira en uno de sus
el pueblo a la boda. El estémago se le con el lépiz; y, sin embargo, jamds he sido mejor pintor. primeros romances que tuvo cuando se
encogié cuando vio a John Swanson, el mudé a Dublin, donde vivié durante
padre de su prometido, sonreir y alzar Cuando el sol de mediodia centellea sobre la impenetrable veinte afios. Tras iniciar su carrera en el
el sombrero de vaquero al cielo como si sombra de mi bosque sin conseguir otra cosa que filtrar entre mundo editorial, Sandoval ha recibido
estuviera aliviado de verla llegar. E1 las hojas algunos rayos que penetran hasta el fondo del numerosos premios por sus novelas.
hombre se volte hacia el altar y dijo santuario, mi vista, mds préxima a la tierra, descub dtitud
algo que Tess fue incapaz de escuchar. de menudas y diversas plantas.

Luego fue hasta ella. —Vaya, ti si que
te tomas en serio eso de que la novia
siempre llega tarde. Han pasado
cuarenta y cinco minutos».

dela cole . «Es una novela excelente repleta

Entre Prosal de profundidad emocional».

Maria Obiol, El Pais

coLECCION

entreprosa

www.entrecomillaseditorial.com

www.mayrasandoval.com
Instagram y Twitter: @MayraSandoval

entr. ::noxm.
comillas

Resultado de la faja promocional colocada en un libro de la coleccion.
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En nuestro lago En nuestro lago
Mayra Sandoval Mayra Sandoval

«Es una novela excelente repleta
de profundidad emocional».

Maria Obiol, El Pais

elllr. (:momm elllr. c.mTomAL
comillas comillas

Cubierta delantera del libro En nuestro lago con faja. Cubierta delantera del libro En nuestro lago.
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5. Disefio editorial

Distrito 5 Distrito 5
Rubén Villaverde Rubén Villaverde

«Es una novela excelente repleta
de profundidad emocional».

Marta Obiol, El Pais

elltl-. E:)ITOR\AL elllr. E:)\TONIAL
comillas comillas

Cubierta delantera del libro Distrito 5 con faja. Cubierta delantera del libro Distrito 5.
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Resultado de los libros

En nuestro lago.

Cubierta.
Paginas interiores.
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Resultado de los libros

Distrito 5.

Cubierta.

o propésito
para almas como a mia, soy tan dichoso, mi querido amigo,
me sojuzga de tal modo Ia idea de reposar, que no me ocupo de
mi arte. Ahora no sabria dibujas, ni siquiera hacer una linea
con el lipiz;, sin embargo, jamis he sido mejor pintor.

bre laimpenetrable
r otra cosa que filtrar entre
que penetran hasta el fondo del
s proxima ala tierra, descubre multitud
de menudas y diversas plantas,

enlreprosa

nirecomilaseditortal com

et s
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Ficha técnica

Titulo: En nuestro lago.
Coleccion: Entre Prosa.

Autor: Mayra Sandoval.
Editorial: Entre Comillas Editorial.
Serie: ISBN: 492-36-3694-177-5.

Formato interior: 14,5X22,5 cm.

Formato de la cubierta: 47,4x22,5 cm.

Solapas: posee solapas de 8x22,5 cm cada una.
Tintas interior: 1 (negro)/1 (negro).

Tintas de la cubierta: 4 (C,M,Y,K] +1 (Barniz UVI}/0.
Papel interior: papel de edicion offset ahuesado,
Arcoprint Edizioni 1.7, Fedrigoni.

Cartulina de la cubierta: cartulina grafica Diva Art,
estucada a una cara, acabado semimate, Lecta.
Gramaje interior: 90 g/m?.

Gramaje de la cubierta: 300 g/m?.

Tipo de encuadernacion: rustica cosida con hilo vegetal.

Lomo: recto.
Cubierta: laminado mate + barniz UVI en las letras del
titulo y el autor en la parte delantera.

Pliego del formato interior: 50x70 cm.

Pliego del formato de la cubierta: 70x100 cm.
Paginas por pliego: 16 paginas por pliego.
Cubiertas por pliego: 4 cubiertas por pliego.

174

Cubieta del libro.



5.3. Coleccion Entre Citas

Esta coleccion recoge los libros de la editorial del
género ensayo. Posee un color identificativo, el
PANTONE 320, presente en su logotipo. Las tipografias
utilizadas en los libros de esta coleccidn son la Adobe
Caslon Pro para los textos principales y la Geomanist
para los marcadores de las paginas.

COLECCION

entrecitas

Logotipo de la coleccion.

PANTONE 320
CMYK 100/0/37/0

RGB 0/155/169
HEX/HTML 009BA9

Color de la coleccion.

Adobe Caslon Pro Italic
Adobe Caslon Pro Regular
Geomanist Light

Tipografia Adobe Caslon Pro y Geomanist utilizadas en la coleccion.

5. Disefio editorial
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Formato y pliegos | 70 em

El formato que tendran los libros de la coleccion de =5=1lcm
ensayo es 14,5x22,5 cm para las paginas y 30,8x23,1
cm para la cubierta, siendo la parte delantera y trasera
de 14,8 cm cada una, y el lomo 1,2 cm. Para comprobar
que estos formatos se pueden imprimir sin problemas
en pliegos y aprovechando el papel, se ha realizado la
imposicion en pliegos de 50x70 cm.

wd 09

Al calcular esta imposicion de pliegos se comprueba
que en cada pliego cabrian un total de 16 paginas,

8 por delante y otras 8 por detras, permitiendo que —-15¢cm
tan solo sobren 10 cm de largo y 1,5 cm de alto de

papel, tras descontar las medidas del formato de la Imposicion del formato de las paginas en el pliego.
pagina y los espacios de seguridad de la pinza (1,5 cm), En gris se muestra el sobrante de papel.

contrapinza (1 cm), taguete (0,5 cm), contrataquete (0,5

cm) y espacio entre las paginas (1 cm).
Al poder imprimir 16 paginas por pliego se ha
establecido que los libros de la coleccion tendran
cuadernillos de 16 paginas cada uno.
50 x70
N N 2 205 45 *
Pagina 2 45 58
3 5 12
2x4= 8 => 16 paginas por pliego.
(14,5x4)+0,5+1+0,5= 60 cm.
70cm-60cm= 10 cm sobran de papel de largo.
14,5 cm
(22,5x2)+1+1+1,5= 48,5 cm.
Formato de las paginas. 50cm-48,5cm= 1,5 cm sobran de papel de alto.



Formato y pliegos

Debido a que la encuadernacion de estos libros es en
cartoné, el tamafno del ancho y alto de las paginas se
aumenta 0,3 cm. Por tanto, la cubieta desplegada mide
30,8x23,1 cm.

14,8 cm

1,2cm

14,8 cm

wd |1'¢g

Formato de la cubierta.

30,8 cm

5. Disefio editorial
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Formato y pliegos

La imposicion de pliego de esta cubierta, que
desplegada mide 30,8x23,1 cm, también se ha
realizado en un pliego de 50x70 cm. El resultado es
que se pueden obtener cuatro cubiertas por pliego.El
restante seria de 6,4 cm de largo y 0,3 cm de alto, tras
descontar los margenes de seguridad.

70 cm
0,5cm 0,5cm
1 1

wd 0g

—— - 1,5¢cm

Imposicion del formato de las cubiertas en el pliego.
En gris se muestra el sobrante de material.

50 x70
2 231 30,8 2
46,2 616

38 84

2x2= 4 cubiertas por pliego.

(30,8x2)+0,5+1+0,5= 63,6 cm.
70 cm-63,6 cm= 6,4 cm sobran de largo.

(23,1x2)+1+1+1,5= 49,7 cm.
50 cm-49,7 cm= 0,3 cm sobran de alto.



Mancha tipografica y margenes

Para establecer los margenes y la mancha tipografica se
ha utilizado el Diagrama de Honnecourt. Este método
permite una composicion de paginas elegantes

y equilibradas, pero el problema es que algunos
margenes quedan demasiado grandes, y, por tanto,

se desaprovecha el espacio del papel. Por ello, estos
margenes y mancha tipografica se han modificado para
asi adaptarlos mejor al formato y a la tipografia elegida,
y teniendo en consideracion que se colocaran notas en
los margenes exteriores de las paginas.

5. Disefio editorial

Resultado del Diagrama de Honnecourt y la modificacion de la mancha tipografica y sus margenes.
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Mancha tipografica y margenes

El resultado final es que la mancha tipografica mide
8,46x17,43 cm, mientras que los margenes tienen unas
medidas de: 2,29 cm el margen superiot, 2,78 cm el
margen inferior, 1,5 cm el margen interior, y 4,54 cm el
margen exterior. Este ultimo es de gran tamano para asi
colocar en él las posibles notas del texto. Entre el texto
principal y las notas hay un medianil de 0,458 cm.
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8,46 cm

I 2,29 cm

I 2,78 cm

1,5¢cm
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Tipografias

La tipografia escogida para el texto principal de los
libros de Entre Citas es la Adobe Caslon Pro Regular.
Esta tipografia fue disefiada por William Caslon en
1725,y posteriormente, redisefiada y editada por Justin
Howes en 1998. Se ha escogido por ser una tipografia
calida y muy confortable para el ojo, lo que la hace
altamente legible. La Caslon es utilizada para casi todos
los textos, en pesos como Regular, Italic o SemiBold.

También, estan presentes en los libros la tipografia
Geomanist Light en los marcadores superiores.
Disefiada por Raul Garcia del Pomar e Ismael Gonzalez,
esta tipografia es versatil y sencilla, y permite que este
texto de marcador de capitulo o seccidn no distraiga al
lector del texto principal.

En la portada y la portadilla la Gobold es la
protagonista, apareciendo en el titulo del libro en el
estilo Thin Light. Esta tipografia se corresponde con la
empleada en las cubiertas.

El ancho de la mancha tipografica de 8,46 cm permite
que el texto principal ocupe una columna, donde

las pulsaciones por linea tienen una media de 56
caracteres por linea. En cada pagina caben un total de
38 lineas de texto.

5. Disefio editorial

Adobe Caslon Pro

AB CDEFGHI]KLMNNOPQRSTU VWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 ( '@$%&.,?:;)

Tipografia Adobe Caslon Pro en el estilo Regular.

Geomanist

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
0123456789 [ [@5%&.,7:;]

Tipografia Geomanist en el estilo Light.

GOBOLD THIN LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (1S§.,2:)

Tipografia Gobold en el estilo Thin Light.
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En la maquetacion de las paginas se ha utilizado el
programa Adobe InDesign. Para el libro El juego de la
vida, cuyas paginas se muestran a continuacion, se han
empleado textos extraidos de La penditima bondad:
Ensayo sobre la vida humana, de Josep Maria Esquirol,

y de El camino hacia la no libertad de Timothy Snyder.
Igualmente, el texto de los agradecimientos se ha
recuperado de: hitps://archivos juridicas.unam.mx/www/
bjv/libros/6/2861/3.pdf

En algunos casos, yo misma he redactado textos para
paginas como la dedicatoria, e igualmente, el titulo del
libro se inspira en algunos de los textos que escribid mi
abuelo, y por este motivo, le he puesto como el autor.

Debido a que los libros de ensayo tendran una

encuadernacion en cartoné, poseeran guardas. Estas seran
del color de la coleccién, C: 100 %, M:0%, Y:37 %, K: 0%.
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EL JUEGO
DE LA
VIDA

Portadilla.

Gobold Thin Light 22 pt.

Gobold Thin Light 36 pt,
interlineado 46 pt.

8 mm.

Portada.

5. Disefio editorial
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Adobe Caslon Pro lItalic 11 pt,
A mis hijos y mis nietos,

interlineado 13 pt. que en forma de brillantes estrellas
forman una gran constelacion.

Adobe Caslon Pro Regular 9 pt,

interlineado 11 pt.
© Andrés Rodriguez, 2020

© Entre Comillas Editorial, 2020
Calle Martin Diaz, 15

38007 Santa Cruz de Tenerife, Espaiia
Tif. 822 105 005

www.entrecomillaseditorial.com

Diseio y edicion de cubierta: Claudia Delgado Rodriguez
Primera edicién: octubre de 2020

ISBN: 978-84-7535-753-7

Depésito legal: B-1234-2015

Impresion: Litografia Romero S.L. (Tenerife)

Impreso en Espafia - Printed in Spain

Reservados todos los derechos. El contenido de esta obra estd protegido por la Ley, que establece
penas de prision y/o multas, ademis de las correspondientes indemnizaciones por dafios y perjuicios, Adobe Caslon Pro ReQL”ar 7 pt,
para quienes reprodujeren, plagiaren, distribuyeren o comunicaren pibli , en todo o en parte, interlineado 9 pt

una obra literaria, artistica o cientifica, o su transformacion, interpreta

61 0 ejecucion artistica fijada
en cualquier tipo de soporte o comunicada a través de cualquier medio, sin Ia previa autoriz:

Créditos. Dedicatoria.
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Tema o lema.

La muerte es algo inevitable. Cuando un hombre ha
hecho lo que él considera como su deber para con su pueblo
y su pats, puede descansar en paz. Creo que he hecho ese
esfilerzo y que, por lo tanto, dormiré por toda la eternidad.

NELSON MANDELA

Adobe Caslon Pro Regular 16 pt.
Versalitas.

Adobe Caslon Pro lItalic 11 pt,
interlineado 13 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,
interlineado 13 pt. Versalitas.

Adobe Caslon Pro Regular 10 pt,
interlineado 13 pt.
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PROLOGO

Portada de seccion.
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Esta misma estructura se repite
en la introduccion y en
la conclusion.

Adobe Caslon Pro Regular 16 pt,
Versalitas.

Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,
interlineado 13 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 9 pt,
Versalitas.

El paraiso terrenal es la imagen pldstica que corres-
ponde al concepto de plenitud y de perfeccién. Pero
querer entender lo humano en términos de plenitud
lleva a un callején sin salida. La sizuacion humana, la
condicion humana, no se define a partir de ninguna
pérdida ni de ningtin alejamiento de la plenitud para-
disfaco, durea o natural.

Sin embargo, en las afueras, en nuestras afueras,
no es cierto que «hay lo que hay y eso es todo». Tal
sentencia lapidaria no describe en absoluto nuestra
comarca, puesto que lo mds humano se expresa de-
cisivamente con la generacién y, muy en especial, con
la gratuidad de la generacién llamada generosidad o
bondad. Una generosidad, la de las afueras, que nun-
ca va de arriba abajo—porque nadie estd por encima
de nadie—, sino, siempre, de lado a lado. Que existir
sea en parte resistir, se entiende con miras a la gene-
racién; resistimos porque la vulnerabilidad amparada
es capaz de madurar, de crear y de dar. La resistencia
intima es, al mismo tiempo, amparo y esperanza en la
generacién. Con ramitas de acebo los antiguos horti-
cultores protegian el plantel recién trasplantado para
que pudiera resistir las inclemencias del tiempo. EI
horizonte de la resistencia son la creacién y la genero-
sidad. Aunque, en realidad, amparar a los demads ya sea
el primerisimo ejercicio de la generosidad.

XVII

Comienzo del prélogo.



Paginas interiores

Prélogo.

PROLOGO

Y precisamente porque la generacién nos es lo més
propio, lo peor y mds inquietante estd en las mil for-
mas de degeneracion. La violencia es la principal, y su
extension es vastisima: comprende desde los homici-
dios mds pavorosos y las vejaciones mds brutales hasta
las incontables modalidades, manifiestas o encubier-
tas, de la injusticia y de la indiferencia.

Mis que averiguar los inicios paradisiacos, pensar
la condicién humana exige dirigirse a la dase, volverse
hacia lo mds fundamental. Porque la génesis no ne-
cesariamente se halla en el inicio de una serie: se da
tanto al principio como al final; en cualquier lugar y
en cualquier tiempo. La génesis se da sobre todo alli
donde la vida personal late y circula con intensidad;
alli donde la vida se siente; alli donde la vida se ilu-
mina. La génesis se da aqui. Pero, paradéjicamente, no
es nada ficil acercarse a este aqui. Hacerlo constituye
un programa entero de esfuerzo filoséfico; un método
filosofico, podriamos decir, literalmente, camino de
la ingenuidad. Porque el significado elemental de la
palabra ingenuidad es justo éste: in-genuidad, ‘cerca
de la génesis’, ‘hacia el foco de la génesis’. Por eso se
dice de los nifios que son «ingenuos», porque todavia
estdn rema de la génesis como nacimiento. Entiéndase
bien: no se trata de reivindicar una presumible mirada
infantil, virgen, ain no adulterada, sino del afin por
observar bien la base, el suelo, el fundamento. La in-
genuidad reivindicada no coincide ni con la banalidad,
ni con la pureza angelical. Mirada filoséfica, mirada
atenta y mirada ingenua devienen sinénimos.

Para acercarse a la génesis uno puede prestar aten-
cién a lo que vivimos y nema—que vemos porque
vivimos—, y también puede valerse de los grandes
simbolos—que son «grandes» porque se han fraguado
junto a la base—. Simbolos destacadisimos son, por
ejemplo, los que aparecen en las tragedias de Séfocles
o en los primeros capitulos del Génesis biblico. Co-
mentarlos es un ejercicio de ingenuidad. Como decia

XVIII

Geomanist Light 7 pt. Versalitas.

Adobe Caslon Pro Regular 16 pt,
Versalitas.

Adobe Caslon Pro SemiBold
14 pt, interlineado 16 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,
interlineado 13 pt.
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CAPITULO 1

El tren de la disciplina y la libertad

Portada de capitulos.
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La afeccion en las afueras

«Las dltimas cosas»: un campanario, un cementerio. Ul-
timas cosas que pueden ser—que son—eventualmente
sustituidas por elementos mds neutros y asépticos. En
las afueras, hay un lugar similar a muchos otros. Desde
el campanario del pueblo, un callején de agradable paso
enlaza con el camino que serpentea hasta la colina, don-
de reposa el cementerio. Siempre como trasfondo, una
serrania de montafias medianas define el poniente que
va sumando los dias y las noches. Arriba, el cielo abierto
preside todos los inicios, amaneceres y nacimientos, asi
como todos los finales, atardeceres y entierros. Las bre-
ves vidas de los mortales son como senderos de silencios
y de cantos, de blasfemias y de plegarias, de decepciones
y de esperanzas.

Hay mucha presién para reducirlo todo a simples
hechos, y a datos. Pero la vida se resiste a tal reduccién.
Fn el fondo, cada persona es un acontecimiento inefa-
ble. Es un hecho que hoy ha llovido. Podria parecer
que el nacimiento de alguien es también un hecho. Sin
embargo, que nazca un nifio, que sea acogido y que le
llamen por su nombre, es un acontecimiento para todos
los que alli son o se hacen préximos. Pero que nazca un
nifio y nadie le ponga nombre, ni se dirija a él, ni le quie-
ra, es también un acontecimiento, en este caso trégico.
Un acontecimiento es un hecho desbordante de signi-
Jficacion, o un hecho cuya significacién pide respuesta;

27
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Adobe Caslon Pro Regular 9 pt,
interlineado 11 pt.
Sangrado 5 mm.

Adobe Caslon Pro SemiBold
13 pt, interlineado 15 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,
interlineado 13 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 9 pt,
NUmeros elzevirianos.

EL TREN DE LA DISCIPLINA Y LA LIBERTAD

con ventanas de vidrio, o la pequefa galeria urbana a
cielo abierto, tienen «aura». Los edificios hechos inte-
gramente de cristal, no. Por ello, reducirlo todo a pro-
blema o a hecho presupone la transparencia potencial,
e implica una agresién encubierta a la vida. También
podemos compartir con Benjamin la distincién entre
misterio y enigma, a la vez que asumir la leccién de
no abusar de las imdgenes y de las representaciones
metaféricas (a pesar de contar con ellas y valorarlas):

La alegoria conoce muchos enigmas, pero ningtin misterio. El
enigma es un fragmento que forma conjunto con otro, en el que
encaja. Del misterio se hablé desde siempre con la imagen del
velo, que es un vicjo cémplice de la lejania.

El misterio en cuanto lo que nos envuelve, se vela
y notamos como una lejania muy peculiar: lejania tan
cercana que nos afecta hasta el tuétano; lejania cerca-
na, o presencia de una ausencia.

Sin embargo, desde hace algiin tiempo, los intelec-
tuales y la academia, de espaldas al misterio, se jactan
de dar el tema por zanjado. Y el contexto social parece
conformarse con ello, como si habiéndonos emanci-
pado del antiguo lastre, pudiésemos por fin presumir
de la pulera, potente y rigurosa reduccién a explica-
ciones de hechos. A veces, lecturas prematuras y su-
perficiales de Nietzsche hacen de primer pasamano.
Pero sc6mo se podrian entender las palabras de este
gigante al margen de su duro combate? Heidegger ob-
serva, muy oportunamente, que el loco que en el texto
nietzscheano anuncia la «muerte de Dios» es el mis-
mo que por las calles va gritando: «jBusco a Dios!».
Este loco nada tiene que ver con los indiferentes aco-
modados, que ya no buscan. A veces, sin embargo, el
malestar estd contenido y palpita subterrdineamente.
La procesién va por dentro. No me refiero s6lo ni es-
trictamente al «tema» de Dios, donde Dios ya es tér-
mino de discusién teorética y, por tanto, abstracta, sino
a la experiencia de la vida. No hay que disimular las

Pagina de capitulo.
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'Benjamin,W. (1973),
«Experiencia y pobreza»,
en: Discursos interrumpidos
(pp-167-173). Trad. Jestis
Aguirre, Madrid: Taurus.

EL JUEGO DE LA VIDA

respuesta que, eventualmente, puede estar ausente.
«Desbordante de significacién» indica la irreductibi-
lidad a la mera constatacién o a la explicacién causal.
Es evidente que cabe explicacién causal: este nifio ha
nacido porque su madre estaba embarazada; esta per-
sona ha muerto porque ha tenido un accidente... Sin
embargo, la pertinente explicacién causal no agota la
significacién. Celebraciones, blasfemias, plegarias y
lamentos son la expresién espontinea, pero honda, de
que el mundo humano rebasa los simples hechos.

Por la misma razén de que no todo es reducible a
hechos, tampoco todo se puede reducir a problemas.
Es decir: existe lo problemitico que, sin embargo, no
es un problema. Pero entonces ;cémo llamarlo? A
pesar del lastre que acumula—por los montones de
sandeces contadas bajo su titulo—hay que rescatar la
palabra misterio. En tal empefio puede animarnos que
autores tan diferentes como Gabriel Marcel o Wal-
ter Benjamin también hayan optado por usarla. El
problema es susceptible de resolucién; el misterio no.
El problema es objetivo, es decir, lo tenemos delante;
el misterio nos atrapa y nos implica: estamos en €l
El problema exige ingenio para su resolucién (desde
cémo hacer fuego a cémo instalarnos en Marte); el
misterio reclama atencién y respeto. El tiempo, la vida
humana o la presencia del otro, tienen que ver con
el misterio. Pista y a la vez consecuencia del miste-
rio es la ruptura ontolégica: no todo es lo mismo. Y
de aqui surge la més radical denuncia de la indiferen-
cia. Los sentimientos mds fuertes de nuestra vida son
los relativos al misterio. Cuando se anula o se ignora,
mengua la vida. De ahi que la «transparencia» sea la
enfermedad de nuestro tiempo. En este sentido decia
Benjamin que «las cosas de vidrio no tienen aura» o
que «el vidrio es enemigo del misterio».! Obviamente,
aqui «vidrio» significa plena transparencia y exposi-
cién. El erotismo es afin al misterio. La pornografia,
a la total transparencia. La humilde casa de campo,

Pagina con notas al margen.

Geomanist Light 7 pt. Versalitas.

Adobe Caslon Pro Regular 11 pt,
interlineado 13 pt.

Adobe Caslon Pro Regular 7 pt,
interlineado 9 pt.
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mismos y su riqueza. El oligarca supremo, Vladimir
Putin, escogié como guia al filésofo fascista Ivin Ilyin.
El poeta Czeslaw Milosz escribi6 en 1953 que «hasta
la mitad del siglo xx no comprendieron los habitantes
de muchos paises europeos, normalmente mediante el
sufrimiento, que los libros de filosofia mis complejos
y dificiles influyen de forma directa en su destino».
Algunos de los libros de filosofia que cuentan hoy
los escribié Ilyin, que falleci6 al afio siguiente de que
Milosz escribiera esas lineas. La recuperacion de Ivin
Ilyin por parte de la Rusia oficial en la iltima década
del siglo xx y la primera del xx1 ha dado nueva vida
a su obra; el fascismo se adapté para hacer posible
el ascenso de la oligarquia y se plasmé en las ideas
concretas que han ayudado a los lideres a pasar de la
inevitabilidad a la eternidad.

Las fisuras revelan que el misterio constituye la
vida; que no hay un Todo homogéneo que, virtuoso,
despliegue diferenciaciones de segundo orden. La
vida es el ayuntamiento—Ila relacién—entre lo finito y
lo infinito, entre lo que abarcamos y lo que nos supera,
entre lo visible y lo invisible, entre lo mismo y lo otro.
La vida—Ila vida que se vive—no se puede describir
s6lo con las categorias aplicadas a todo lo que es, que
conocemos y que podemos constatar, sino que exige la
referencia a lo infinito u otro.? Asumo las categorias
filoséficas de infinito y de alteridad—que cabe hacer
equivalentes o incluso articular: infinito-alteridad—
para traducir «misterio», de cardcter mds coloquial y
tradicional. La alteridad a que remite la vida no estd
delante, no es tema, no podemos representirnosla,
pero nos afecta y nos conmueve. Es, por ejemplo, y
eminentemente, la alteridad del t, la alteridad del
otro, la alteridad del otro que tengo al lado y que, cual
bisturi, me abre al gozo o al sufrimiento.

El fascismo de los afios veinte y treinta del siglo
pasado, la época de Ilyin, tenia tres caracteristicas fun-
damentales: ensalzaba la voluntad y la violencia por

Pagina con notas al margen.
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2Estas categorias
corresponden, en parte a la
de heredotes (herdngéneo,
diferente) acuniada ya por
Platén en el Sofista (258b).
El gran fil6sofo elabora una
teoria pare tratar el no-ser
como o otro (diferente) que
el ser. Platén lo presenta en
un registro légico.
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Cubiertas

Antes de empezar con el disefio de las cubiertas para el
género de ensayo llevé a cabo una investigacion sobre
las caracteristicas comunes de los libros de este género.

En ella descubri que el titulo se suele colocar debajo
del nombre del autor, que los colores mas comunes son
el rojo, el negro vy el blanco, y que se utilizan un poco
mas las fotografias que las ilustraciones. Las imagenes
presentes en las cubiertas tienden a aparecer centradas,
combinan elementos que aluden al titulo del libro y son
llamativas e impactantes.

Marvin

/\ ianza Har;rls editoria

¢ Por qué nada
funciona?

A ntrc '\j' (0)

norfeamericana
contemporénea

Laura J. Snyder
El ojo del observador g

Johannes Vermeer,
Antoni van Leeuwenhoek
y la reinvenci6n de la mirada £

TRADUCCION DE
JOSE MANUEL ALVAREZ-FLOREZ

5. Disefio editorial

Fernando Vallespin
Ignacio Sdnchez-Cuenca Miriam M. Bascufidn
ATADO Y MAL ATADO
EL SUICIDIO INSTITUCIONAL DEL FRANQUISMO
Y EL SURGIMIENTO DE LA DEMOCRACIA

Alianza Editorial

Alianza Editorial (2013, 2014, 2017)
[Cubiertas). Recuperado de
https://www.alianzaeditorial.es/
Jeanne Hersch inicio/

Editorial Acantilado (2017, 2010)
[Cubiertas]. Recuperado de http://
www.acantilado.es/tema/ensayo/
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Cubiertas

El estudio de cubiertas de ensayo se hizo tanto a nivel
nacional como internacional, contemplando qué hacia
reconocible a los libros con esta tematica. En esta
pagina se ensefan algunas cubiertas que sirvieron
como inspiracion y punto de partida para comenzar
con los disenos.

192

i

Splaneta

Editorial Planeta (2017)
[Cubiertal. Recuperado de
https://www.planetadelibros.
com/libro-el-equilibrista/251494

En defensa del error

El Ojo del Tiempo

Ediciones Siruela [2015)
[Cubiertal. Recuperado de
https://www.siruela.com/
catalogo.php?id_libro=2871

COMER
B

«Lee este
libro,
te cambiard
R la vida»,
" Time Out.

Seix Barral (2011) [Cubierta].
Recuperado de https://www.
planetadelibros.com/libro-
comer-animales/49560



Diseno de las cubiertas

Tras plasmar varias de mis ideas en numerosos bocetos a
mano y descartar algunas propuestas, di con el resultado
final para las cubiertas de ensayo de Entre Comillas.

El rasgo principal de estos disefios es que hay una imagen
de fondo que posee elementos que aluden al titulo del
libro. Esta sirve como marco que destaca al autor vy al
titulo. Las letras de ambos estan en mayusculas con la
misma tipografia y el mismo cuerpo, debido a que se a
observado que se le da bastante importancia al autor en
los libros de este género. Ademas, debajo de un filete

de 0,5 puntos se encuentra un texto aclaratorio sobre

los temas de los que trata la publicacién. Tanto los textos
como la marca editorial poseen una alineacion centrada.

Los fondos de estas cubiertas siempre seran blancos y

el titulo del libro debera aparecer en negro, junto con

la marca, el filete y el texto explicativo. El color para el
nombre del autor se adaptara a los de la imagen de fondo
y a la tematica tratada, por lo que cambiara en cada libro.
Este mismo color del autor se empleara para la mancha
de color situada en la izquierda de la cubierta, que ocupa
también el lomo y parte de la contracubierta.

R / A

BEATRIZ

\

" LALLAMA
DE LA
* CONSTANCIA

LA PERSEVERANCIA COMO CLAVE
0 PARA LOGRAR OBJETIVOS

re wrom
cemillas -
&

Disefio de una de las cubietas para la coleccion.

BRITO °

5. Disefio editorial

Mancha de color a sangre.

Imagen de fondo a sangre.

Golbold Thin Light 42 pt,
interlineado 54 pt.

Golbold Thin Light 12 pt,
interlineado 16 pt.

10 mm.
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Diseno de las cubiertas

Para la creacion de las imagenes se partiod de los titulos . .
de los libros y de lo que queria que tratase cada uno. ’ j / -

R

BEATRIL \
"B -
LA LLAMA

DELA -
-+ CONSTANCIA

LA PERSEVERANCIA COMO CLAVE
) PARA LOGRAR OBJETIVOS

. . , @k ¥
En el libro La llama de la constancia se hablaria de \ \ {

la importancia de trabajar dia a dia para lograr tus . )
objetivos. Con esa idea, cogi las cerillas que tenia en mi \ » .
casa v las fotografié con la intencion de que formasen \ \ l
un marco para los textos de la cubierta. Pero estas

cerillas no estaban puestas sin mas, sino que primero 7 4
fueron manipuladas, quemandolas y rompiéndolas,
en representacion del concepto de constancia y de
trabajar duro para lograr tus metas.

~

Posteriormente, estas imagenes fueron editadas °

utilizando Adobe Photoshop, para que las cerillas ~

tuvieran en su parte superior un rojo mas intenso, ya .

que, no es solo el rojo muy empleado en el ensayo, .
sino que ademas, representa el fuego e incita a la o

accion. Del resultado final de esta fotografia se saco

el color para la mancha situada en la izquierda y el ¢
nombre del autor de la cubierta. Este color es C: 28 %,

M: 89%, Y: 76 %, K: 30 %.

entr’ Ef \\\\\\\
comillas @ pe
&

Fotografia original para la cubierta. Resultado de la cubierta.
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Diseno de las cubiertas

En cambio, para el disefio del libro El juego de la vida, el
elemento utilizado son piezas de domino, que fotografie
y edité ligeramente. Estas aportan dinamismo a la
cubierta y poseen diferentes posiciones. Para el color
del autor y de la mancha de la izquierda se eligio un
tono de verde que recuerda al de las mesas de juegos.
Su codigo en CMYK es, C: 76 %, M: 44%, Y: 69 %, K: 45%.

Imagen original para la cubierta.

5. Disefio editorial

,/4" ofe o®

vod "
ANDRES .
., RODRIGUEL *2
v EL JUEGO .

: DE LA
VIDA . ¥
{}' Bk

\ ¥ {>°

nnnnnnnnn

Resultado de la cubierta.
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Diseno de las cubiertas

La mancha de color situada en el lado izquierdo de la
parte delantera de las cubiertas se extendera por el lomo
y llegara hasta la contracubierta. El lomo, que contiene
autor, titulo e isotipo de la editorial podra tener estos
elementos en color blanco o negro, en funcion de la
mancha de fondo. Ambos textos tienen la tipografia
Gobold Regular en cuerpo 15 puntos y el isotipo aparece
con un tamano de 8 mm.

La contracubierta tendra algunas de las notas de prensa
asi como un breve resumen del libro. Estas notas seran del
mismo color que la mancha de situada a la derecha de la
contracubierta, mientras que el resumen estara en color
negro. Estos textos estaran divididos por un filete negro
de 0,5 puntos. El fondo siempre sera de color blanco. En
la parte inferior de la contracubierta estaran el coédigo

de barras, la direccion web vy el logotipo de la coleccion,
también en negro.
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BEATRIZ BRITO

Lomo.

Gobold Regular
15 «Muy dable para todos aquell
pt. haciéndose preguntas».

El Pais

que atin siguen

«Una obra de lectura sencilla, amena y didéctica».
Vicente Montes, La Opinidn de Tenerife

Adobe Caslon Pro

Bold y Bold Italic 1 pt «Beatriz Brito tiene una forma casi confidencial de
. escribir, exponiendo sus dudas y sus confusiones de
Interlineado 14 pt. forma muy atractivar.
Maria Teresa Giménez Barbat. El Mundo
Rebosante de opinionesy preguntas, La llama dela

Adobe Caslon Pro es un libro de ensayo sobre la importancia de trabajar cada
. . dia para cumplir tus metas. Ademds, el sol de mediodia
SemiBold Y SemiBold centellea sobre la impenetrable sombra de mi bosque sin
Italic pt conseguir otra cosa que filtrar entre las hojas algunos rayos, y,

es entonces, cuando descubro multitud de plantas.

Interlineado 13 pt.

Gobold Regular
15 pt.

COLECCION ISBN 978-84-7535-753-7
entrecitas ||| ||| | ”||
40181 700982

1

8 mm. www.entrecomillaseditorial.com

Contracubierta.



5. Disefio editorial

Diseno de las cubiertas

wdo Z'|

2,29 cm 8,91cm 2,29 cm 2,4 cm 8,69 cm 24 cm

N
ol
N
3
«Muy r dable para todos aq; que atin siguen| = T
haciéndose preguntas». :
El Pais E
[oc]
«Una obra de lectura sencilla, amena y diddcticar. =
Vicente Montes, La Opinidn de Tenerife =)
=
«Beatriz Brito tiene una forma casi confidencial de g
escribir, exponiendo sus dudas y sus confusiones de = N M B R E
forma muy atractivar. =
Maria Teresa Giménez Barbat. El Mundo _<_‘
—
Reb de opinionesy preg; Lallamadel
es un libro de ensayo sobre la importancia de trabajar cada -
dia para cumplir tus metas. Ademds, ¢l sol de mediodia T —
centellea sobre la impenctrable sombra de mi bosque sin o
conseguir otra cosa que filtrar entre las hojas algunos rayos, y, [o]
es do descubro multitud de plantas. (:‘
= BREVE DESCRIPCION SOBRE
E LA TEMATICA DEL LIBRO
o
~
o=
—_
=
[
== e
coLeccion | \e]
entrecitas entre 0
I —— 10 mmI comlllas L 3
w
10
3

Esquema de las medidas y margenes de las cubiertas.

197



Memoria

Resultado de las cubiertas

«Muy dable para todos aquell

haciéndose preguntas».
El Pais

que atin siguen

«Una obra de lectura sencilla, amena y didactica».
Vicente Montes, La Opinién de Tenerife

«Beatriz Brito tiene una forma casi confidencial de
escribir, exponiendo sus dudas y sus confusiones de
forma muy atractivar.

Maria Teresa Giménez Barbat. El Mundo

Reb de opinionesy preguntas, La lama de la
es un libro de ensayo sobre la importancia de trabajar cada
dia para cumplir tus metas. Ademds, el sol de mediodia
centellea sobre Ia impenetrable sombra de mi bosque sin
conseguir otra cosa que filtrar entre las hojas algunos rayos, y,
es entonces, cuando descubro multitud de plantas.

COLECCION | ISBN 978-84-7535.753.7
entrecitas |”|

40181 70098 |

www.entrecomillaseditorial.com

Cubierta desplegada del libro La llama de la constancia.
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Diseno de las cubiertas

1

«Muy r dable para todos aq
haciéndose preguntas».
El Pais

que ain siguen

L ® e
e®
«Una obra de lectura sencilla, amena y didactica». \}
Vicente Montes, La Opiniin de Tenerife @ ®
«Andrés Rodriguez tiene una forma casi confidencial de
escribir, exponiendo sus dudas y sus confusiones de
forma muy atractivar.
Maria Teresa Giménez Barbat. El Mundo

=T
=
=
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—
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é\N[]%ES .
RODRIGUEZ =
fLJUEGD
DE LA
VDA .

EL PAPEL DE LA RELIGION EN
LA LIBERTAD Y LA FELICIDAD

Reh 4

p ypreg Eljuego de la vida es un
libro de ensayo que trata temas como la religion, la felicidad
y la verdad. Ademds, el sol de mediodia centellea sobre la
impenetrable sombra de mi bosque sin conseguir otra cosa
que filtrar entre las hojas algunos rayos, y, es entonces,
cuando descubro multitud de plantas.

ANDRES RODRIGUEZ

COLECCION | ISBN 078-84-7535-753.7
entrecitas || "”l III entre ©row
comillas

www.entrecomillaseditorial.com

Cubierta desplegada del libro El juego de la vida.

5. Disefio editorial
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Faja promocional

Cuando los libros necesiten llevar una faja promocional,
esta sera de color negro, aportando elegancia y creando
asi contraste con las cubiertas disefiadas. Medird 47x4 cm,
sobresaliendo del libro para poder ser colocada. Todos
los elementos presentes en ella seran de color blanco,
como la resefia de prensa de la parte delantera, las redes
sociales o la pagina web. También, tendra el cédigo de
barras en la parte trasera.

El material de esta faja sera el papel estucado por una
cara, con alto brillo, Splendorlux Light Weight, Premium
White, Fedrigoni, 90 g.

Playfair Display
SemiBold 11 pt.
Interlineado 13 pt.

iDescubre mas titulos
de la colecci

BN 078-84-7535-753-7|

Entre Citas! "" |

www.cntrecomillaseditorial.com
@enlrecomillascedilorial

®®e

40181 700982

Playfair Display
Regular 8 pt.
Interlineado 10 pt.

Disefio de la faja para los libros de la coleccién Entre Citas.

47 cm

Playfair Display
SemiBold 16 pt.
Interlineado 19 pt.

«Un libro erudito, sorprendente,
concentrado y explorador».

Manuel Gago, EIl Progreso

Playfair Display
SemiBold lItalic 14 pt.

wd ¥



Faja promocional

«Muy recomendable para todos aquellos que atin siguen
haciéndose preguntas».
El Pais

«Una obra de lectura sencilla, amena y didéctica».
Vicente Montes, La Opinidn de Tenerife

«Andrés Rodriguez tiene una forma casi confidencial de
escribir, exponiendo sus dudas y sus confusiones de
forma muy atractiva».

Maria Teresa Giménez Barbat. El Mundo

Ret de opinionesy p Eljuego de lavida es un
libro de ensayo que trata temas como la religion, la felicidad
y la verdad. Ademds, el sol de mediodia centellea sobre la
impenetrable sombra de mi bosque sin conseguir otra cosa
que filtrar entre las hojas algunos rayos, y, es entonces,
cuando descubro multitud de plantas.

iDescubre mas titulos
de la coleccion
Entre Citas!
www.entrecomi
@entrecom

®®

EL JUEGD DE LA VIDA

«Un libro erudito, sorprendente,
concentrado y explorador».

Manuel Gago, El Progreso

5. Disefio editorial

coLECCION ISEN 078-84-7535.753.7

entrecitas “I , I

40181 700951"

www.entrecomillaseditorial.com

Resultado de la faja promocional colocada en un libro de la coleccion.

entr. i:)KYORIAL
comillas
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«Un libro erudito, sorprendente,
concentrado y exploradory.

Manuel Gago, El Progreso

entr. E.DITORIAL
comillas L 4 .

Cubierta delantera del libro La llama de la constancia con faja.
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entr. EfITORIAl
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Cubierta delantera del libro La llama de la constancia.
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«Un libro erudito, sorprendente,
concentrado y exploradory.

Manuel Gago, El Progreso

entr. EfITORIAL
cemillas

Cubierta delantera del libro El juego de la vida con faja.

5. Disefio editorial

ANDRES

RODRIGUEZ *.s
FLJUEGD
DE LA
DA -y

EL PAPEL DE LA RELIGION EN
LA LIBERTAD Y LA FELICIDAD

entr. E:)ITORIAL
comillas

Cubierta delantera del libro El juego de la vida.
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Resultado de los libros

El juego de la vida.

e
i

Cubierta. Paginas interiores.

204



5. Disefio editorial

Resultado de los libros

La llama de la constancia.

Cubierta.
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Ficha técnica

Titulo: El juego de la vida.

Coleccion: Entre Citas.

Autor: Andrés Rodriguez.

Editorial: Entre Comillas Editorial.
Serie: ISBN: 978-84-7535-753-7.
Formato interior: 14,5X22,5 cm.
Formato de la cubierta: 30,8x23,1 cm.
Solapas: no posee solapas.

Tintas interior: 1 (negro)/1 (negro).
Tintas de la cubierta: 4 (C,M,Y,K]/O0.
Papel interior: papel offset, Freelife Cento,
Extra White, Fedrigoni.

Gramaje interior: 90 g/m?.

Guardas: Corolla Clasic, Premium White, Fedrigoni.

150 g/m>.
Tipo de encuadernacién: cartoné.
Lomo: redondo.

Pliego del formato interior: 50x70 cm.
Pliego del formato de la cubierta: 50x70 cm.
Paginas por pliego: 16 paginas por pliego.
Cubiertas por pliego: 4 cubiertas por pliego.
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EL PAPEL DE LA RELIGION EN
LA LIBERTAD Y LA FELICIDAD

entr. zf wwwwwww
comillas

Cubieta del libro.
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6.1. Carteleria
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6.1. Carteleria

Con el objetivo de atraer a los posibles clientes y ayudar
a establecer relaciones con ellos, se ha creado una
campaiia de publicidad para presentar la editorial. La
publicidad es una de las herramientas de promocion que
permite a las organizaciones comunicar valor al cliente,
informar acerca de un nuevo producto o mantener la
marca en la mente de los clientes. Los medios que se
emplearian en esta campana serian medios impresos y de
merchandising, como marcadores de libros, camisetas,
pines, libretas o bolsas de tela, junto con medios
exteriores, como carteles en marquesinas y vallas.

En concreto, se ha creado una serie de tres carteles para
marquesinas, con un formato vertical de 120x175 cm.
Estos tienen cada uno un libro de una coleccion, y en
ellos destaca el uso de imagenes de fondo que guardan
relacion con la estética del libro. Estas se han sacado de
internet, excepto la imagen de las cerillas, que es original.
Otro de los carteles verticales mide 158x123 cm, ya que
este es el formato de los carteles para las marquesinas
que poseen las paradas del tranvia.

Del mismo modo, se ha realizado la adaptacion del cartel
del libro de narrativa al formato de una valla de 8x3
metros. Todos estos carteles se imprimirian por una unica
cara utilizando cuatricromia: 4(C,M,Y,K]/0.

6. Promocion y publicidad

Descubre las mejores novelas
este verano y disfruta de ellas
icomo la quieras!

Distrito 5

Rubén Villaverde

En nuestro lagoy Distrito 5
ya estan disponibles en papel, audiolibro y
eBook en nuestra web entrecomillas.com

Cartel para la marquesina del tranvia.
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Cartel en la marquesina del tranvia. Cartel de un libro de poesia para marquesina.
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Mayra Sandoval

| Ennuestrolago

i ‘\ . Mayra Sandoval
|

~ Descubre su nuevo libro,

En nuestro lago
una novela extraordinaria
sobre el primer amor

olo/c)

o HER entre
trecofillaseditoriall  entrecomiillaseditoridlicam ' €NEFEProsa cemillas

Cartel de un libro de narrativa para marquesina.

6. Promocion y publicidad

MAS DE 700.000 EJEMPLARES v
VENDIDOS EN TODO EL PAIS B
ol Vuelve Beatriz Brito con
e La llama de la constancia ‘
S, BEATRIZ ‘~
" B0 -
~ LALLAMA -
T DELA - o
CONSTANCIA “'

- . S oy

«Un ensayo sobre la importancia de

- peCE trabajar cada dia para lograr tus metas».

Maria Giménez, El Mundo s
'~
-
DO@ o" entre o
@entrecomillaseditorial entrecomillaseditorial.com entrecitas C.In.illas

Cartel de un libro de ensayo para marquesina.
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Cartel de un libro de narrativa para valla.
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En nuestro lago
Mayra Sandoval

entre
comillas

Cartel de un libro de narrativa para valla.

iCONSIGUE
LA TUYA! A

Anuncio banner para la pagina web.

Mayra Sandoval

Descubre su nuevo libro,
En nuestro lago
una novela extraordinaria
sobre el primer amor

entreconllaseditoriakcom entreprosa

ANDRES
RODRIGUEZ
EL JUEGO

DELA

VIDA

CLPAPELE L Relon ey
URUBERTAD Y LA L1080

P"I.l'. F'mronrnl
cemillas

6. Promocion y publicidad
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6.2. Redes sociales

Igualmente, se utilizarian los medios digitales, como

las redes sociales y la pagina web, ya que estos son,
actualmente, el medio mas usado en publicidad, segun
muestra un estudio realizado por InfoAdex sobre la
Inversidn Publicitaria en Espafna en 2020. La importancia
de utilizar las redes sociales para dar a conocer tu marca
fue algo que aprendi en mi paso por el Estudio Tipomedia
en las practicas de empresa, donde se me encargo la

tarea de planificar y crear publicaciones para su Instagram.

Un aspecto a destacar es que durante los meses de
confinamiento debido al Covid-19, las editoriales han
apostado mas que nunca por las redes sociales, llegando
incluso a hacer presentaciones de libros online con los
autores mediante la red social Instagram, como es el
caso de la editorial Planeta. Ademas, estos directos han
sido guardados en su cuenta como videos de IGTV que
en cualquier momento pueden consultarse. Planeta junto
con otras editoriales como Noérdica Libros, utilizan esta
plataforma para mantenerse en contacto con sus clientes,
mostrar los nuevos libros publicados, realizar sorteos o
encuestas, o comunicar qué libros son los mas vendidos
cada semana.

Otro de los aspectos de marketing que incluird la marca
editorial, sera el de promocioén de ventas, que consiste
en incentivos a corto plazo que impulsan la compra de
un producto. En este caso, se ha disefiado un banner para
la web en el que se muestra una oferta del regalo de una
bolsa de tela exclusiva para las primeras 200 personas
que compren el libro El juego de la vida. Esta promocién
aparecera tanto en la web como en las redes sociales.
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M4 Mayra Sandoval

Mayra Sandoval

Descubre su nuevo libro,

En nuestro lago
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El merchandising formara parte de esta promocién de
ventas y de los productos que podra vender la editorial,
€n su pagina web o en eventos como La Feria del Libro.
Ademas, estos objetos de merchandising podran servir
para crear sorteos a través de las redes sociales.

Bolsa de tela promocional.
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Pagina web

Se ha creado una pagina web que contiene todo el
catalogo de la editorial y permite comprar cualquiera
de los libros publicados. En su disefio se han empleado
las tipografias y colores corporativos, lo que permite
una coherencia marca editorial. Ademas, se han tenido
en cuenta aspectos de accesibilidad aprendidos en la
visita a Sinpromi, como el uso de tipografias Sans Serif
y la justificacion de los textos a la izquierda, puesto que
estas caracteristicas facilitan la lectura.

Pagina principal:En la pagina principal hay una serie de
elementos que son constantes en el resto de paginas
de la web. El primero es el mend, situado en la parte
superior y formado por las secciones: catalogo, autores,
noticias, distribucién, sobre nosotros, y contacto. En este
menu estan igualmente presentes el acceso a la cuenta
personal, el botdn de busqueda y el carro de compra.

Debajo, esta situado un banner que tendra publicidad
de la editorial, anunciando los ultimos titulos,
promociones, mas vendidos, etc. Lo siguiente es una
seccion de novedades, que posee un botdn que te
envia a la pagina entera de los ultimos libros publicados.

La ultima seccién esta compuesta por las tres
colecciones de la editorial, que se muestran con su
logotipo y titulos correspondientes.

Otro de los elementos fijos en toda la pagina web de
la editorial es el footer, que contiene la suscripcién por
correo a la newsletter, e informacion de Entre Comillas
Editorial como la direccion, el correo electrénico o las
redes sociales.
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Coleccién: si entramos en una de las colecciones, en
este caso en la de poesia, observamos que tenemos una

pequeia descripcion de la coleccion junto a su logotipo.

En esta pagina se muestran todos los titulos que forman
esta coleccion, en todos sus formatos. Estos son papel,
eBook o audiolibro.
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Filtro del catalogo: en esta y cualquier pagina donde se
consulten los libros de la editorial hay un boton «filtrar»,
situado en la parte superior izquierda. Al pulsarlo se
mostrara un panel en el que se podran aplicar diferentes
filtros para encontrar los libros que se deseen.
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Pagina de informacion del libro: una vez se elija el

libro que se desea ver o comprar se llegara a la pagina
de informacion del libro, donde aparecen aspectos
concretos del mismo y se puede realizar su compra. Esta
pagina incluye una ficha técnica con datos como el tipo
de encuadernacion, el numero de paginas o el formato
del libro, entre otros. Igualmente, en todos los libros se
da la posibilidad de leer un fragmento del mismo.

El resto de elementos que posee esta pagina guardan
relacion con el libro que se esta consultando, por ello,
se recomiendan otros titulos del mismo género, y se
muestra informacioén del autor y de otros de sus libros
publicados. Por ultimo, hay un banner promocional al
final de esta pagina.
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Sobre el autor

ANDRES RODRIGUEZ

Andrés Rodriguez nacié en Santa Cruz de Tenerife en 1926, y vivi6 en Venezuela

durante unos afos. Estando alli conocié a su esposa. También, se hizo amigo de LEER MAS
un misionero espanol, verdadero, y le conto que ellos...
Otros libros de ANDRES RODRIGUEZ
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Conclusiones del trabajo

Se podria afirmar que, tras realizar este Trabajo de Fin
de Grado, se han cumplido con los objetivos iniciales
marcados, como el poder fomentar la lectura mediante
el uso de otros formatos alternativos al papel, o el
utilizar la accesibilidad para permitir que la lectura sea
disfrutada por todas las personas.

Igualmente, este proyecto ha sido todo un reto de
disefo, pues por primera vez he puesto en practica
todo lo aprendido en el grado en un unico trabajo. Diria
que una de las partes que mas problemas me produjo
fue el disefio de la marca editorial, debido a que, al
tener el elemento de las comillas, queria utilizarlas de
manera que destacasen, por lo que, en ocasiones, me
compliqué con las ideas y bocetos, pero, finalmente
consegui dar con un resultado sintetizado y efectivo.

El segundo gran obstaculo fue el disefio de cubiertas.
Tras establecer las caracteristicas de cada uno de

los libros de la coleccion, visité numerosas veces las
librerias, y busqué todos los libros que tenia en mi casa,
para asi observar y analizar mi gran desconocido, las
cubiertas. Ademas de esto, fueron muchas las paginas
webs de editoriales en las que me sumergi buscando
respuestas, inspiracion y los elementos que formaban
parte de estas cubiertas de libros. Hubo colecciones
para las que consegui dar con un planteamiento
adecuado para el disefio de las cubiertas después de
un par de intentos, como fue en el caso de la coleccion
Entre Prosa del género de narrativa. Sin embargo, la
coleccion que mas propuestas diferentes y tiempo
invertido tuvo fue la de ensayo. Creo que esto se debe,
en parte, a que personalmente, no he leido ni tengo

8. Conclusiones

ningun libro de este género. Por ello, considero que me
resultd mas complejo entender qué caracterizaba a las
cubiertas de ensayo, pues me eran menos familiares
que las cubiertas de los libros de narrativa o poesia.

Del mismo modo, el disefar las cubiertas de narrativa
y ensayo utilizando ilustraciones y fotografias propias
me permitid aprender y mejorar mis habilidades en
estos dos campos, algo que me sorprendid durante el
proceso de desarrollo, pues no hubiera imaginado ser
capaz de dibujar mis propias cubiertas debido a que,
hasta ese entonces, consideraba que mis habilidades
para ilustrar, sacar y editar fotografias era bastante
€scasa, si las comparaba con otras cualidades de
disefio que tengo.

En el ambito personal, este trabajo ha supuesto un
aprendizaje constante. Por una parte, he entendido

la importancia de organizar y planificar los proyectos
de diseno, puesto que he vivido las consecuencias de
errores como no ponerle nombres adecuados a los
archivos creados o no saber donde estan guardados
mis ultimos disenos.

Otro aspecto fundamental ha sido la investigacion.
Toda la busqueda que realicé durante los primeros
meses de este proyecto y que, mas tarde, se fue
ampliando segun me surgian nuevas dudas, fue
significativa para llegar no solo a las conclusiones
que sentaron las bases de mi editorial, sino que me
permitieron elaborar diseios que se adaptaban a las
caracteristicas reales de los libros.
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Por otro lado, he conseguido hacer los calculos de
cuanto tiempo me implica disefiar de una forma mas
precisa que al comienzo de este proyecto. Fueron
muchas las veces en las que estimé que tardaria dos
horas para realizar una tarea en la que, al final, llegaba a
tardar hasta tres o cuatro veces mas lo calculado.

En definitiva, estoy satisfecha con el trabajo realizado

y le agradezco a mi tutor todo lo que me ha ayudado
y apoyado, la paciencia que ha tenido conmigo, v el
permitirme ser libre para elegir qué queria disefar y de
qué forma.

Del haber disefiado Entre Comillas Editorial me llevo el
conocer mucho mejor el mundo editorial, en especial
los libros, asi como, el saber que tengo la posibilidad
de disfrutar de ellos en varios formatos que antes
desconocia, como el audiolibro. El ver tantas cubiertas
durante todos estos meses ha hecho que mi lista de
libros que quiero leer crezca considerablemente.

En conclusion, no tengo dudas de que desde este
momento, cada vez que tenga un libro entre mis manos,
no solo apreciaré las palabras del escritor, sino que
tendré una nueva consideracion con todos los aspectos
que formen el libro. Ahora comprendo, de primera
mano, todo el esfuerzo que hay puesto por parte de

los profesionales que lo han hecho posible, desde el
disefiador, hasta el editor o el impresor.
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10. Anexo

Anexo: entrevista a Maria Luisa Hodgson

1. ¢Cuando y como comenzé su trabajo como
ilustradora en Diego Pun Ediciones? { Actualmente
trabaja para la editorial?

Comencé a trabajar con ellos en 2005, en una
colaboracion para ilustrar cuentos de Hans Cristian
Andersen. El libro que ilustré para Diego Pun se llama
El Jardin de Oscar, y es un poemario infantil. Mas tarde,
este libro también se publico en version album y fue
ilustrado por otra persona.

Actualmente estoy disponible para trabajar para la
editorial, aunque principalmente contacto con ella para
aconsejar sobre los nuevos ilustradores que van a entran
a trabajar, y que, en ocasiones, han sido alumnos mios.

2. ;Coémo le encargan las ilustraciones desde la
editorial? ¢ Le facilitan la obra para poder ilustrar?

Me dan una serie de lineas generales, como las
exigencias a cumplir debido al publico objetivo, al tipo
de libro, etc. Si, me facilitan la obra escrita, por lo que me
leo la obra antes de empezar a ilustrar.

En este libro infantil en el que trabajé un aspecto
importante fue la tipografia, que, en este caso, se

pedia que fuera caligrafica, similar a la que se emplea
para aprender a leer. Fui libre en cuanto a las técnicas
artisticas y procedimientos para elaborar las ilustraciones.
Para este libro en concreto dibujé a lapiz, luego escaneé
los dibujos y los coloreé en Photoshop. Los archivos los
entregué en PDF y Tiff.

3. ¢Por qué cree que son importantes las ilustraciones
en las publicaciones de Diego Pun Ediciones?

En Diego Pun Ediciones el ilustrador es una figura
imprescindible y la editorial valora mucho el trabajo

de estos profesionales. El producto esta abierto a
sugerencias aportadas por los ilustradores y suelen crear
pdaginas especiales en sus publicaciones, que incluyen
elementos diferentes como troqueles.

Diego Pun es una editorial receptiva a las artes, a su
publico y a las librerias. Trabajan con gente joven, lo que
aporta un aire fresco y nuevas ideas. Ademas, realizan
numerosas actividades que van mas alla de la mera
venta de libros.

4. ;Ha trabajado para otras editoriales? Si es asi, ¢ha
sido como ilustradora o realizando otros trabajos?

Si, he trabajado en otras editoriales de ilustradora.
5. Aproximadamente, {cuantos libros ha ilustrado?

He ilustrado libros para:

— Diego Pun Ediciones.

— Junto a Aurelio Concepcion [(editor], algunas
ediciones ligadas al Gobierno de Canatrias.

— El Servicio de Publicaciones de la Universidad
de La Laguna.

— Algunos profesores de la Universidad de La Laguna.

— Latesis de Jaime Vera.

— Un profesor de medicina, Manuel Antonio.

— Un libro sobre recetas Canarias del siglo XIX.
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6. ¢Ha trabajado como ilustradora en los libros de
manera individual o junto con otros ilustradores?

En los libros que he ilustrado siempre he trabajado

de forma individual. Lo que he notado es existe un
problema a la hora de reconocer el trabajo del ilustrador,
y, una vez, experimenté de primera mano el que no
apareciera mi nombre en un libro en donde habia
realizado ilustraciones.

7. ¢Cémo se organiza el encargo desde la editorial?

Primero se realizan las ilustraciones y luego se comienza
la maquetacion. Después, se realizan las correcciones
antes de la impresion final.

8. ;Como es la relacién entre ilustradora y diseitador o
maquetista en el proceso de realizacion del trabajo?

Es recomendable que el ilustrador tenga claro las lineas
generales del encargo, y que ilustrador y maquetista se
comuniquen y hagan reuniones. El maquetista puede
pedir que se modifiquen algunos aspectos de las
ilustraciones, pero para asegurar que las ilustraciones
no sufren modificaciones en cuanto a tamano, es
importante dejar fijados estos parametros antes de
comenzar el trabajo.

9. Las ilustraciones que tiene que crear para los libros,
¢siguen una misma linea editorial o estilo, o tiene total
libertad a la hora de crear las ilustraciones?

Me dan unas pautas y bases generales. Es importante
conocer aspectos del proyecto como las dimensiones y
la calidad del papel, asi como las reuniones entre todos
aquellos que van a participar en el libro. Tengo libertad
a la hora de crear las ilustraciones siempre y cuando se
ajusten a las pautas dadas.
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Introduccion

El presente manual recoge todos aquellos elementos
que forman la identidad visual de la marca Entre Comillas
Editorial, como las reglas de composicion de la marca,
los distintos usos, sus tipografias y gama cromatica.

El objetivo de este documento es servir de guia

practica para cualquier persona que realice acciones

de comunicacion relacionadas con la marca, y el
cumplimiento riguroso de las pautas expuestas en él
permitird una correcta aplicacién de la marca grafica
creada, mediante la homogeneidad y coherencia formal
y de estilo, esenciales para hacer identificables a la
compahia entre las distintas empresas del mercado.

Es importante cumplir las indicaciones de este manual
para poder preservar la imagen de la marca y permitir
que esta comunique mensajes claros y cohesionados.
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1 Conceptualizacién
e de la marca







L.a marca

Entre Comillas Editorial es una editorial situada en Canarias
que, al contrario de la mayoria de las companias del sector
de las islas, no enfoca su tematica en la historia, costumbres
o peculiaridades del territorio, sino que publica libros con
una materia mas general que se centra en la poesia, la
narrativa y el ensayo. Esto permite una distincién del resto
de editoriales ademas de una proyeccion a nivel nacional.

La amplia difusion de los titulos publicados y el uso de
formatos en papel, digital y en audiolibro permite una
mayor accesibilidad a la lectura, uno de los conceptos
principales en los que se apoya la marca. Asimismo, Entre
Comillas quiere transmitir esa esencia que la hace diferente
mediante un nombre sugerente y evocativo, y un disefio
gue permite ser facilmente recordado por los clientes.
Otros de los valores que se desean transmitir son la
profesionalidad y la calidad de sus productos y servicios.

1. Conceptualizacion de la marca
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Construccion y aplicaciéon
e de la marca

2.1. Elementos basicos de la identidad
2.2. Configuraciones de la marca

2.3. Construccién grafica de la marca
2.4. Versiones de la marca

2.5. Zona de proteccion

2.6. Versiones de tamaino minimo y maximo
2.7. Convivencia con otras marcas
2.8. Usos cromaticos

2.9. Usos permitidos







2.1. Elementos basicos
de la identidad

El isologo, el tagline, los colores v las tipografias son
algunos de los elementos base que conforman la
identidad de la marca Entre Comillas. Estos componentes
se han creado con el objetivo de reflejar los conceptos
que la marca desea transmitir como, por ejemplo,

la cercania o la calidad.

La correcta aplicacion vy utilizacion de los signos creados,
explicadas en este manual, permitira que la marca
preserve una imagen constante y adecuada, evitando
cualquier posible distorsion.

entr' EI‘DITORIAL
comillas

Marca.

enire |
comillas

Isologo.

Playfair Display Bold
Geomanist Book

Tipografia.

2. Construccion y aplicacion de la marca

EDITORIAL

Tagline.

Colores.
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Logotipo

Ha sido creado a partir de la tipografia Playfair Display
Bold, con todas sus letras en caja baja. La letra «e» ha
sido modificada para encajar mejor con las formas de

las comillas de la marca. El logotipo siempre debe usarse

acompanado del isotipo corporativo ya que ambos
elementos han sido creados para aparecer juntos.

Isotipo

Las comillas son el isotipo que en la marca sustituyen a
una de las letras «e» y a la «o». Se trata de unas comillas
simples dispuestas una encima de la otra de forma
que recuerdan visualmente a la vocal que remplazan,
permitiendo una lectura facil del nombre de la marca.

Marca

La union del logotipo e isotipo dan como resultado
el isologo de Entre Comillas, que junto con el tagline
«Editorial», forman la marca final.

entre
comillas

Logotipo de la marca.

Isotipo de la marca.

entr' EI.)ITORIAL
comillas

Marca final formada por el isologo y el tagline.



Submarcas

Para las tres colecciones de libros que tendra la editorial

se han creado tres submarcas acordes con cada género.

Asi pues, la poesia sera la Coleccion Entre Versos, la
narrativa Coleccion Entre Prosa, y el ensayo, Coleccioén
Entre Citas. Estas colecciones no solo se encuentran
diferenciadas por su hombre sino también por colores.

Para mantener una relacion entre estas marcas vy la
principal se han usado para los logotipos las mismas
tipografias pero en distintos pesos.

COLECCION

entreversos

COLECCION

entreprosa

COLECCION

entrecitas

Submarcas.

entreversos

Logotipo.

Playfair Display Regular
Geomanist Regular

Tipografia.

2. Construccion y aplicacion de la marca

COLECCION

Tagline.

Colores.
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2.2. Configuraciones
de la marca

Entre Comillas Editorial utiliza un isologo como marca.
En ella se encuentra el nombre de la empresa y un
tagline que identifica la actividad a la que se dedica.
Del mismo modo, las submarcas estan compuestas por
un logotipo y el tagline.

Ambos componentes de la identidad poseen una

configuracién horizontal y no se permiten variaciones
en la disposicion ni en la proporcion de sus elementos.

270
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comillas

COLECCION

entreversos

COLECCION

entreprosa

COLECCION

entrecitas

Configuracién de la marca y submarcas.



2.3. Construccion grafica
de la marca

Esta construccion grafica contiene la informacién
necesaria para reproducir de forma precisa la marca en
diversos soportes y tamanos. Con el fin de proporcionar
y equilibrar las comillas y la tipografia de la marca se ha
tomado como medida de referencia la altura de la letra
«n» de la tipografia Playfair Display, expresada como la
dimension «x». Por o tanto, el resultado es que la marca
ocupa un total de 3x de alto por 9,5x de largo.

Asi mismo, las dos comillas se encuentran alineadas de
manera vertical, y el tagline esta ajustado por su parte
superior con el travesaio de la «t».

En ocasiones, las comillas podran ser empleadas de
forma individual como isotipo representativo de la
marca. En estos casos, su largo serd equivalente a 1x,
siendo igualmente «x» la altura de la letra «n».

2. Construccion y aplicacion de la marca

0,5x

9,5x

entr, ELDITORIAL
comillas

Construccion de la marca y el isotipo de Entre Comillas Editorial.
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Submarcas

Las tres colecciones de la editorial, Entre Versos, Entre

Prosa y Entre Citas, poseen la misma reticula que la ,
marca principal, de tal forma que todas ocupan 2x de COLECCION
alto. Sin embargo, su largo varia debido a que cada

e o e e " entreversos

COLECCION

"I entreprosa

COLECCION

" entrecitas

Construccion de las submarcas.
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2.4. Versiones de la marca

El color corporativo de la marca es el negro, por lo que
las versiones con blanco y negro de la marca seran
siempre la primera opcion para su reproduccion.

Esta misma preferencia se mantiene para su isotipo.

entr, EI.)ITORIAL
comillas

entr. EDITORIAL

comillas

Versiones en positivo y negativo de la marca y el isotipo.

2. Construccion y aplicacion de la marca
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Submarcas

Por el contrario, dado que las submarcas poseen cada
una un color identificativo, el uso preferente sera el de
Sus versiones en positivo y negativo con estas paletas.

Cuando no sea posible utilizar colores, se emplearan las
versiones en blanco y negro.

3
=

COLECCION

entreversos

COLECCION

entre

COLECCION

entreversos

COLECCION

entreversos

Versiones de la submarca Entre Versos.



COLECCION

entreprosa

entre

COLECCION

entreprosa

entreprosa

2. Construccion y aplicacion de la marca

COLECCION

entrecitas

z

COLECCION

entre

COLECCION

entrecitas

z

COLECCION

entrecitas
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2.5. Zona de proteccion

Con el objetivo de proteger la visibilidad del isologo
y permitir una correcta lectura de la marca se ha creado

una zona de proteccion alrededor de ella. La distancia
marcada siempre debera ser respetada y no ser en l I EDITORIAL
invadida por ningun elemento ajeno. Al igual que en la
construccion de la marca, se ha utilizado la altura de la

)
letra «n» como medida de referencia. C,mlllas

Para el isotipo de las comillas se ha empleado la mitad
de la altura de la letra «n» como tamafo usado para
crear los margenes de reserva.

Zona de proteccion en la marca.

@
9

Zona de proteccion en el isotipo.



Submarcas

Las colecciones también tienen su zona de proteccion
marcada por la altura de la letra «n».

2. Construccion y aplicacion de la marca

COLECCION

entreversos

COLECCION

entreprosa

COLECCION

entrecitas

Zona de proteccién en las submarcas.
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2.6. Versiones de tamano
minimo y maximo

Para conservar el aspecto vy las proporciones
adecuadas de la marca se establece el tamafio minimo
al que se esta se podra aplicar. El isologo con el tagline
incluido tiene un tamafno minimo de 12 mm de alto.

Por otro lado, la marca formada Unicamente por el
isologo se utilizara exclusivamente en los casos en
los que esta deba reproducirse obligatoriamente a
tamafnos mas reducidos. Su tamafo sera de 10 mm.

Finalmente, si no es posible usar ninguno de los

Casos anteriores, se optara por utilizar el isotipo de

las comillas con un tamafio minimo de 8 mm de alto.
Cabe mencionar que habra ocasiones en las que estas
comillas se empleen en tamafios mayores a 8mm,
como por ejemplo, cuando sea un componente de
disefo para aplicaciones de bolsas, papeleria u otros.
Esta misma medida sera la que tengan las marcas de
las colecciones de la editorial.

El tamano maximo corresponde a la proporciéon en la
que ird la marca en grandes formatos de aplicacion,
como poderia ser una valla de 8x3 metros. En este caso,
no sera recomendable que el tamano del logo exceda
la mitad de su largo. Sera imprescindible respetar la
zona de proteccion y dejar espacio libre alrededor de
la marca para favorecer la buena lectura de la misma.

Ire

EDITORIAL

comillas

8 mm G‘IltI'Q EDITORIAL 7 mm
comillas

7mm| enire 7 mm
ceomillas

7 mm : 7 mm

Tamano minimo de la marca principal y las submarcas.

COLECCION

entreversos

COLECCION

entreprosa

COLECCION

entrecitas
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2.7. Convivencia
con olras marcas

En algunas situaciones Entre Comillas Editorial tendra que entr EDITORIAL
convivir con otras marcas. La disposicién que poseera

la marca principal con respecto a otras estarda marcada c mlllas
por una serie de normas que se deberan respetar con
el proposito de mantener el equilibrio visual entre

todos los elementos presentes. La zona de proteccion
previamente marcada sera la guia para las medidas entre

el isologo y las demas marcas. L e I ﬁ(
Canarien

ediciones

Colabora:

NUBE
TINTA

Ediciones

entr. EDITORIAL Le A
comillas Canarien

ediciones

1€20
Ediciones

Convivencia de la marca editorial con otras del mismo ambito.
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280

entr' EDITORIAL
comillas

Colabora:
Le. Y
Canarien

ediciones

Ediciones

Disposicion vertical de la convivencia de la marca con otras.

entr' EDITORIAL Le A
comillas Canarlen

ediciones

Disposicion horizontal de la convivencia de la marca con otras.

NUBE

urTﬂJ TINTA

1€20

Ediciones

& Planeta

NUBE
DE
TINTA



2.8. Usos cromaticos

La marca principal se usara en su color corporativo, el
negro, siempre que sea posible, o en blanco. Su forma
en positivo y negativo son la primera preferencia.

La segunda preferencia consiste en fondos fotograficos
en los que se tendra en cuenta la importancia de la
visibilidad y claridad de la marca para su utilizacion.

Por ultimo, cuando ninguna de las opciones anteriores
pueda llevarse a cabo, la marca Entre Comillas Editorial
se reproducird sobre colores no corporativos.

2. Construccion y aplicacion de la marca

entr' EDITORIAL

comillas

entr. EDITORIAL

Primera preferencia.

comillas
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entre l} onAL

% %y
¢ "'
- \'k L\ \‘\‘

\ tr' EDITORIAL entr' EDITORIAL

\\cqmillas/ comillas

Segunda preferencia. Tercera preferencia



Submarcas e isotipo

Las versiones para las submarcas y sus usos preferentes
cromaticos ya se han explicado anteriormente en el
apartado 2.4.

El isotipo se usara de forma prioritaria en las versiones en
positivo y negativo del color corporativo, por lo que se
aplicara el negro y el blanco al igual que en el isologo.
Ademas, también podra incorporar los colores de cada
una de las colecciones.

s

Primera preferencia.

Segunda y tercera preferencia.

2. Construccion y aplicacion de la marca

O
2
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2.9. Usos permitidos

Como se ha expresado con anterioridad, la marca Entre
Comillas Editorial, sus submarcas y su isotipo cumplen
Con una serie de requisitos graficos que permiten una
correcta legibilidad y proporcionalidad. Es por ello que
todas las reproducciones de la marca o de cualquiera de
sus elementos siempre se deberan realizar respetando
los parametros recogidos en este manual, pues los usos
permitidos son los descritos en este documento.









; e Tipografias corporativas

P






Tipografias corporativas

Playfair Display

La tipografia empleada para el isologo es la Playfair
Display, que cuenta con hasta doce pesos distintos que
van desde Regular hasta Black.

Esta tipografia es Serif y encaja perfectamente con la
actividad editorial, aportando a la marca elegancia y
calidad. Esta disefiada por Claus Eggers Sgrensen y se
encuentra disponible en Google Fonts.

3. Tipografias corporativas

Playflair Display Bold
ABCDEFGHI]KLMNNOPQRST[ IVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

0123456789 (|@$%&..?:;)

Tipografia Playfair Display en el peso Bold.

Playfair Display Regular
Playfair Display Medium
Playfair Display SemiBold
Playfair Display Bold
Playfair Display ExtraBold
Playfair Display Black

Muestra de algunos pesos de la tipografia Playfair Display.
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Playfair Display Bold es el estilo utilizado para el
logotipo de la marca Entre Comillas Editorial. Su letra
«e» se ha modificado para adaptarla a una forma similar
a las comillas del isotipo.

cCCe

Modificacion realizada en la letra «e» de la tipografia Playfair Display.

entre
comillas

entr' E:)ITORIAL
comillas

Transformacioén de la tipografia original hasta el resultado final de la marca.



3. Tipografias corporativas

Geomanist
La otra tipografia presente en la identidad, Geomanist Book

concretamente en el tagline, es la Geomanist Book, una

Sans Serif que contrasta notablemente con la Playfair ABCDEFGHIJKLMN NOPQ RSTUVWXYZ

Display. La Geomanist posee igualmente dieciocho

pesos de letra, lo que permite una gran flexibilidad en oo ~

sus aplicaciones para la marca. Disefiada por Raul Garcia d deefg h U kl mn nopq rStUVWXYZ
del Pomar e Ismael Gonzdlez, esta tipografia es versatil

y sencilla, permitiendo comunicar de forma eficiente los 01 23456789 [ I@S%&,’,]

valores y mensajes que la marca desea transmitir.
Tipografia Geomanist Book.
Se utilizaran preferentemente la tipografia Playfair Display
en sus pesos Bold y Regular, y la Geomanist en Book y
Regular, aunque se permite usar cualquiera de sus estilos
para los elementos de la identidad visual.

Geomanist Light
Geomanist Reqgular
Geomanist Book
Geomanist Medium
Geomanist Bold
Geomanist Black

Muestra de algunos pesos de la tipografia Geomanist.
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e Colores corporativos

4.1. Paleta de colores







4.1. Paleta de colores

El color corporativo de esta marca es el negro.

Para crear un gran contraste se acompanara del

blanco. Estos dos colores junto con otros presentes

en las colecciones de libros de la editorial aportan
dinamismo a la identidad. Debido a que el color es una
herramienta de conexidn con el publico, se debera usar
de manera consciente en todas las piezas de la marca.

Para facilitar la reproduccion correcta de los colores se
han incluido los distintos cédigos cromaticos.

NEGRO BLANCO
CMYK 0/0/0/100 CMYK 0/0/0/0
RGB 29/29/27 RGB 255/255/255
HEX/HTML 1D1D1B HEX/HTML FFFFFF

Paleta de colores de la marca.

4. Colores corporativos

PANTONE 2395 PANTONE 2718 PANTONE 320
CMYK 32/90/0/0 CMYK 69/44/0/0 CMYK 100/0/37/0

RGB 181/52/139 RGB 88/135/218 RGB 0/155/169
HEX/HTML B5348B HEX/HTML 5887DA HEX/HTML 009BA9
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e Papeleria corporativa

5.1. Primera hoja de carta
5.2. Segunda hoja de carta
5.3. Sobre apaisado

5.4. Sobre bolsa

5.5. Tarjeta comercial

5.6. Tarjeton

5.7. Carpeta







Recursos graficos

A partir del isotipo de las comillas creado para la marca
se han disefiado una serie de patrones que sirven
como elemento identificativo de la editorial, y que son
aplicados en diferentes soportes.

A continuacion, se muestran algunas aplicaciones
corporativas, donde las imagenes no poseen su tamano
real pero las medidas indicadas si corresponden a las
medidas que tendran realmente.

L X J

9 9 L 2 J L 2 J

9

29

L 2 J

L 2 J

L 2 J L 2 J L 2 ] L 2 ]

9

e
°

L ] J

L 2 J 9 L 2 J L 2 J L 2 J

L 2 J

L ] J

L 2 J 9 L 2 J L 2 J L 2 J

L 2 J

L X J

9 9 L 2 J L 2 J

L 2 J

5. Papeleria corporativa
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5.1. Primera hoja de carta

Formato: DIN A4:210X297 mm.
Tintas: una tinta, negro.
1. Geomanist Regular, cuerpo 10 pt. interlineado 14 pt.

2. Geomanist Regular, cuerpo 9 pt. interlineado 11 pt.
3. Geomanist Book, cuerpo 9 pt. interlineado 12 pt.

300

20 mm

35 mm

46 mm

24 mm

entr. EBITORIAL
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Tenerife, 15 de Junio de 2020,

Estimado cliente,

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque
laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut
odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt.

Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed
quia non numguam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat
voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit
laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis autem vel eum iure reprehenderit
qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat
quo voluptas nulla pariatur, at vero eos et accusamus et iusto odio.

Dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos dolores
et quas molestias excepturi sint occaecati cupiditate non provident, similique sunt in culpa qui
officia deserunt mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem rerum facilis est
et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumque nihil
impedit quo minus id quod maxime placeat facere.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque
laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut
odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui laboriosam.

Lorem ipsum dolor sit amet,

Pablo Lépez Santana

Director Comercial 2.
TIf. 625 335 226
pablo@entrecomillased.com

Calle Martin Diaz, 15 TIf. 822105 005
38007 La Salle, info@entrecomillas.com
Santa Cruz de Tenerife, Espaiia www.entrecomillaseditorial.com

50 mm

20 mm



5.2. Segunda hoja de carta

Segunda hoja de carta
Formato: DIN A4:210X297 mm.
Tintas: una tinta, negro.

1. Geomanist Book, cuerpo 9 pt. interlineado 12 pt.

20 mm

13 mm

35 mm

5. Papeleria corporativa

L L ]

www.entrecomillaseditorial.com

1.

20 mm
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5.3. Sobre apaisado

Sobre apaisado liso
Formato: DIN C7: 220X110 mm.

Tintas: una tinta, negro.

1. Geomanist Book, cuerpo 9 pt. interlineado 12 pt.

Sobre apaisado con ventana
Formato: DIN C7: 220X110 mm.

Tintas: una tinta, negro.

1. Geomanist Book, cuerpo 9 pt. interlineado 12 pt.
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20 mm

20 mm

20 mm 46 mm

20 mm

entr. E:)ITORIAL
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1.

Calle Martin Diaz, 15.
38007 La Salle, Santa Cruz de Tenerife, Espafia

TIf. 625 335 226 | www.entrecomillaseditorial.com

20 mm 46 mm

20 mm

entr. E:JITORIAL
comillas

1.

Calle Martin Diaz, 15.
38007 La Salle, Santa Cruz de Tenerife, Espafia

TIf. 625 335 226 | www.entrecomillaseditorial.com

7 mm

7 mm



5.4. Sobre holsa

Formato: DIN C4: 229X324 mm.
Tintas: una tinta, negro.

1. Geomanist Book, cuerpo 9 pt. interlineado 12 pt.

30 mm

25 mm

30 mm

55 mm

5. Papeleria corporativa

entr. E:)ITORIAL
comillas

‘Calle Martin Diaz, 15
138007 La Salle,
Santa Cruz de Tenerife, Espafia

TIf. 822105 005
info@entrecomillas.com
www.entrecomillaseditorial.com
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Hojas de carta

entr' E:}ITOR\AL
comillas

Tenerife, 15 de Junio de 2020

Estimado cliente,

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque
laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut
odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt.

Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed
quia non numguam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat
voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit
laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis autem vel eum iure reprehenderit
qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat
quo voluptas nulla pariatur, at vero eos et accusamus et iusto odio.

Dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos dolores
et quas molestias excepturi sint occaecati cupiditate non provident, similique sunt in culpa qui
officia deserunt mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem rerum facilis est
et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumque nihil
impedit quo minus id quod maxime placeat facere.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque
laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut
odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui laboriosam.

Lorem ipsum dolor sit amet,

Pablo Lépez Santana
Director Comercial

TIf. 625 335 226
pablo@entrecomillased.com

Calle Martin Diaz, 15 TIf. 822105 005
38007 La Salle, info@entrecomillas.com
Santa Cruz de Tenerife, Espaina www .entrecomillaseditorial.com

L X J

www.entrecomillaseditorial.com
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Sobres

entr' EDITORIAL

° entr. EEITORIAL
comillas comillas

Calle Martin Diaz, 15.
38007 La Salle, Santa Cruz de Tenerife, Espafia TIf. 625 335 226 | www.entrecomillaseditorial.com

entr. El)ITORIAL
comillas
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5.5. Tarjeta comercial

36,5 mm

Tarjeta comercial general

12mm
Formato: 85x55 mm.
Tintas: una tinta, negro.
1. Geomanist Regular, cuerpo 8 pt. interlineado 10 pt. 32 mm
2. Geomanist Book, cuerpo 8 pt. interlineado 10 pt.
10 mm 25 mm
8 mm QD) - )
< &/ /7?<7\ \%(&/
entr. EDITORIAL NS
comillas o
1 \1§> '
1 ‘:/”7‘(\
Calle Martin Diaz, 15 Q) e X
38007 Santa Cruz de Tenerife &
an
T LGP
25 mm TIf. 899 105 005 C) CD
www .entrecomillaseditorial.com e e
N N
y @entrecomillaseditorial 2. ‘>f}5\‘
S \?}1/ o
8 mm D @
X
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Tarjeta comercial personal

Formato: 85x55 mm.
Tintas: Negro. PANTONE 2718.

1. Geomanist Book, cuerpo 10 pt. interlineado 12 pt.
1. Geomanist Regular, cuerpo 9 pt. interlineado 12 pt.
2. Geomanist Regular, cuerpo 8 pt. interlineado 10 pt.

*En esta tarjeta de visita de caracter personal se podran
emplear, en su parte trasera, cualquiera de los tres colores
Pantone de la paleta de las colecciones, estos son,
PANTONE 2395, PANTONE 2718 y PANTONE 320.

36,5 mm

12 mm

32 mm

25 mm

8 mm

10 mm 25 mm

5. Papeleria corporativa

L |
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I

~  'Pablo Lopez Santana @
Director Comercial
I
Calle Martin Diaz, 15
138007 Santa Cruz de Tenerife @
TIf. 625 335 226

| _pablo@entrecomillased.com
I

SISEERSISIRS]S
8 89 59 8

g 88 838 5
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5.6. Tarjeton

Formato: 210x105 mm.
Tintas: una tinta, negro.

1. Geomanist Regular, cuerpo 9 pt. interlineado 12 pt.

308

210 mm

20 mm

46 mm

20 mm

8 mm

entr. E:)ITORIAL
comillas

TIf.625 335 226 | info@entrecomillas.com | www.entrecomillaseditorial.com

1.




5. Papeleria corporativa

5.7. Carpeta

112 mm 54 mm
Formato: 220x307 mm. ® ® ® | : 20 mm
I
Tintas: una tinta, negro. 4 4 4 Pntr. EDITO R'uXL:_ -
L 4 9 4 ' .
1. Geomanist Book, [ ) () | ClellaS
cuerpo 10 pt. interlineado 16 pt. ® ® ® !
L J 9 9 @ @
o o °
@ @ @
@ @ ®
9 9 L J
L 4 L 4
@ @ ®
@ @ ®
L J L J L J
L J 9 9
@
Calle Martin Diaz, 15. 38007 La Salle, Santa g t ‘‘‘‘‘‘‘‘‘
If. 625.335.226 | www.entrecomillaseditorial.com. en g:millas
27 mm
20 mm 42 mm
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Tarjetas

entr. EEITORIAL
comillas

Calle Martin Diaz, 15
38007 Santa Cruz de Tenerife

TIf. 899 105 005
www.entrecomillaseditorial.com

y @entrecomillaseditorial

8 88 89 5

898 Y8 98
g 8 88 5

entr' El)ITORIAL
comillas

Pablo Lopez Santana
Director Comercial

Calle Martin Diaz, 15

38007 Santa Cruz de Tenerife
TIf. 625 335 226
pablo@entrecomillased.com

8 88 89 5

o8 88 98
8 8 88 5
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Tarjeton

entr' EBITORIAL
comillas

TIf. 625 335 226 | info@entrecomillas.com | www.entrecomillaseditorial.com
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Papeleria comercial
e Y merchandising

6.1. Factura

6.2. Adhesivos

6.3. Papel de regalo
6.4. Marca libros
6.5. Pins y libreta
6.6. Bolsas

6.7. Packaging

6.8. Camisetas







6.1. Factura

Formato: DIN A4:210X297 mm.
Tintas: una tinta, negro.

Tipografias utilizadas: Geomanist Regular y Book.

20 mm

40 mm

35 mm

46 mm

6. Papeleria comercial y merchandising

24 mm

EDITORIAL

entre -
comillas

Datos del Cliente

Beatriz Romero Sanchez
143254592 J

Calle Lepanto 18, 38657,
Santa Cruz de Tenerife
TIf: 922122 156

Calle Martin Diaz, 15
38007 La Salle,
Santa Cruz de Tenerife, Espaia

TIf. 822105 005
info@entrecomillas.com
www.entrecomillaseditorial.com.

Factura Ne de factura 257-
26/07/20 11:50
Referencia Concepto Cantidad PVP. | Desc. Importe
1432 Tinta de Colchon - Entre Citas 1,00. 23,00 23,00
Total
2300€
De acuerdo con lo que establece la Ley Organica de Proteccion de Datos (LOPD) 15/199, le informamos que los datos personales
recogidos en este documento serdn incluidos en un fichero bajo la responsabilidad de Entre Comillas Editorial, S.L. con la finalidad de
cumplic los compromisos entre las partes. Puede ejercer sus derechos de acceso, rectificacion, cancelacion y opocicion en Entre Comillas
Editorial, S.L., C/Martin Diaz, 15, 38007, LA SALLE, $/C DE TENERIFE (ESPANA).

Fecha de impresion.26/07/20.

50 mm

20 mm
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Factura

entr. EDITORIAL

comil

Datos del Cliente

Beatriz Romero Sanchez
43254592 )

Calle Lepanto 18, 38657,
Santa Cruz de Tenerife
TIf: 922122 156

las

Calle Martin Diaz, 15
38007 La Salle,
Santa Cruz de Tenerife, Espafia

TIf. 822105 005
info@entrecomillas.com
www entrecomillaseditorial.com

Factura N° de factura 2571
26/07/20 11:50
Referencia Concepto Cantidad P.VP._| Desc. Importe
1432 Tinta de Colchén - Entre Citas 1,00. 23,00 23,00
Total
23,00€
De acuerdo con lo que establece la Ley Organica de Proteccién de Datos (LOPD) 15/199, le informamos que los datos personales
recogidos en este documento seran incluidos en un fichero bajo la responsabilidad de Entre Comillas Editorial, S.L., con la finalidad de
cumplic los compromisos entre las partes. Puede ejercer sus derechos de acceso, rectificacion, cancelacion y opocicion en Entre Comillas
Editorial, 5., C/Martin Diaz, 15, 38007, LA SALLE, §/C DE TENERIFE (ESPANA)

Fecha de impresion 26/07/20
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6.2. Marca libros

8 mm

14 mm

L 4
9
9 mm
Los mejores
libros,
al alcance
de tu mano.

Calle Martin Diaz, 15 '

38007 Santa Cruz de Tenerife ,

TIf. 625 335 226
www.entrecomillaseditorial.com
@entrecomillaseditorial

|
Pn"r EDITORIAL

®® | cemillas

10 mm 10 mm
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Marca libros
8 mm
—
|
14 mm :
I
: @
e
9 mm:[ |
A En nuestro lago
«Tess sintio un
escalofrio cuando vio Mayra Sandoval
la puerta de la vieja

iglesia del pueblo.

Se seco el sudor de
las manos en la sucia
tela del vestido de
noviay dio el primer
paso. El corazon le
latia a mil».

Mayra Sandoval,
En nuestro lago

COLECCION

entreprosa

www.entrecomillaseditorial.com
@entrecomillaseditorial

‘enlr. EDITORIAL

EOIO) ' cemillas

\
10 mm:[ 10 mm :[

—

12,3 mm
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Marca libros

Andrés Rodriguez

Las

g flores )

¢ demi

, jardin

\

L

ntr. t:moam
comillas

e
L

«No seas como
una fugaz flor
que se quema
al salir el Sol,

sino todo lo opuesto,

lo contrario,
que veamos
tu luz a diario».

COLECCION

entreversos

www.entrecomillaseditorial.com
@entrecomillaseditorial

®®e

«Tess sinti6 un
escalofrio cuando vio
la puerta de la vieja
iglesia del pueblo.

Se seco el sudor de
las manos en la sucia
tela del vestido de
noviay dio el primer
paso. El corazon le
latia a mil».

Mayra Sandoval,
En nuestro lago

COLECCION

entreprosa

www.entrecomillaseditorial.com
@entrecomillaseditorial

®®e

6. Papeleria comercial y merchandising

o Jo
-t -

ANDRES

« RODRIGUEZ
EL JUEGD
DELA

> VIDA
o
e —
EL PAPEL DE LA RELIGION EN
LA LIBERTAD Y LA FELICIDAD

of & <}'

entr. E:wenm
cemillas

«El juego de lavida
ahoray siempre.
Verdad, sombra

0 mentira.

Andrés Rodriguez,
El juego de la vida

COLECCION

entrecitas

www.entrecomillaseditorial.com
@entrecomillaseditorial

®®e
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6.3. Adhesivos

Formato: 50x50 mm.

Tintas: Negro. PANTONE 2395, PANTONE 2718 y
PANTONE 320.
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6.4. Papel de regalo
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6.5. Pins y libreta

'e,,

O,
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6. Papeleria comercial y merchandising

6.6. Bolsas

Bolsa de papel
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Bolsas de tela
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6.7. Packaging de envio a domicilio
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6.8. Camisetas
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