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RESUMEN

En 2020 entramos en la Ultima década para el cumplimiento de los
objetivos de desarrollo sostenible establecidos por la ONU en 2015, también
conocida como la década de accion.

Un ano mds tarde nos encontramos en medio de una crisis climdtica y los
ciudadanos de a pie seguimos sin tener claro como podemos contribuir al
cumplimiento de los ODS.

Cada vez es mdas comun escuchar hablar de los objetivos de desarrollo
sostenible, pero ¢sabemos que cambios hacer para ayudar a su
cumplimiento?

La campana Infografias para el desarrollo sostenible nace de la necesidad
de dar a conocer acciones y cambios que la gran parte de la poblacion de
los paises desarrollados pueden realizar para contribuir al cumplimiento
de los objetivos y llevar una vida mads sostenible. Se trata de ofrecer todas
las respuestas necesarias para que la poblacion solo tenga que tomarlas y
actuar.
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ABSTRACT

In 2020 we come into the last decade for the fulfillment of the sustainable
development goals established by the UN in 2015, also called as the decade of
action.

A year later, we find ourselves in the middle of a climate crisis and ordinary
citizens are still not clear about how we can contribute to the fulfilment of the
SDGs. It is common to hear about the sustainable development goals, but do we
know what changes to make to help reach them?

The campaign Infographics for sustainable development was born from

the need to say actions and changes that a large part of the population

of developed countries can carry out to contribute to the fulfilment of the
objectives and lead a more sustainable life. It is about offering all the necessary
answers so that the population only has undersatand them and act.
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INTRODUCCION

El Trabajo Final de Grado consiste en la culminacion académica de todo
nuestro paso por el Grado en Disefo de La Universidad de La Laguna, donde
debemos demostrar las capacidades adquiridas en este periodo formativo.
El TFG tiene un cardcter formal, pero no deja de ser un trabajo personal

y autbnomo, por ello en este proyecto se enfatizan algunos dmbitos del
disefio mds que otros. Hemos trabajado especialmente aspectos de
comunicacion grdafica, infografias, disefio grdfico, ilustracion, naming, etc.

La eleccion de la temdatica de este trabajo final de grado se dio debido a
inquietudes personales sobre codmo hacer que nuestro paso por el planeta
pueda realizarse de un modo sostenible. Existe demasiada informacion
sobre esta temdatica, tanta que esta llega a perderse, por lo tanto no existe
una manera clara de encontrar formas de contribuir a nivel personal con
la sostenibilidad en el planeta. Por ello, se han simplificado las dreas de
busqueda en los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) centrdndome en
aquellos en los que las personas pudieran participar de forma mas activa.

OBJETIVOS

General Comunicar de forma clara y concisa a la poblacion como pueden
participar de forma activa en el cumplimiento de los objetivos de desarrollo
sostenible a través de infografias.

Especifico Realizar una serie de infografias que comuniquen de forma
efectiva los objetivos de desarrollo sostenible, informando a la poblacion en
qué dmbitos puede participar de una manera mads activa.

Especifico Il Disefiar una campafna de concienciacion social.

Especifico lll Creacion de un naming e identidad corporativa

Consecuencias deseables

l. Concienciar a la poblacién sobre la importancia de un estilo de
vida mds sostenible.

IIl. Servir de guia en la transicion hacia un estilo de vida mas
sostenible de una manera répida y sencilla

METODOLOGIA

Para realizar este trabajo fue necesario establecer una metodologia que
permitiera organizar todos los aspectos y pasos que debiamos realizar
para la correcta realizacion del proyecto TFG.

En la 19 fase de este proyecto se definid y concretod la idea y tematica de
nuestro proyecto. En este se establecieron las bases y objetivos finales.

La siguiente fase consistid en un proceso de investigacion donde
realizamos un importante trabajo bibliografico y documental, para
recopilar y estudiar la maxima cantidad de informacion de calidad posible.
También analizamos las distintas fuentes de informacion con la finalidad
de filtrar la informacion que podria ser Util y de calidad, de la que no lo es.

Mds adelante se trabajo en la ideacidon y desarrollo de propuestas,
comenzando en esta fase con la realizacion de las infografias. La creacion
de una infografia comienza con un gran trabajo de investigacion en
profundidad del tema especifico de esta, en nuestro caso sobre los ODS.
Tras haber recopilado toda la informacion posible de fuentes fiables, es
hora de ordenar los datos y desechar la informacion que no aporte nada al
mensaje que se quiere emitir. Tras todo lo anterior comenzd el proceso de
diseno, transformando la informacion escrita en un mensaje visual.

En la 4° fase de este proyecto planteamos coémo seria la campafia de
concienciacion que llevamos a cabo y trabajaomos en su naming e imagen
corporativa.

Para el planteamiento de la campana seguimos la metodologia de Jorge
Castaneda para el CICODE (Centro de iniciativas de cooperacion al
desarrollo), comenzando por definir el problema, siguiendo por definir la
solucion, tras ello acotamos el objetivo, definimos el publico objetivo, etc.
En el proceso de creacion del nombre para la campana de concienciacion
a través de infografias seguimos la metodologia para la creacion de
naming por lo que comenzamos definiendo los principales atributos de

la campana, continuamos definiendo su promesa de “marca’, se maped
campanas con las mismas inquietudes, se defini6 la categoria de nuestra
campanay se penso y filtré nombres para la misa.

Posteriormente se estudiaron y realizaron las aplicaciones finales de este
proyecto.
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FASE DE INVESTIGACION

CAPITULO | INFOGRAFIAS

1.1 ¢QUE ES UNA INFOGRAFIA?

La infografia es la materia que se ocupa de la grafica visual compleja, su
finalidad es sintetizar o ensenar informacion, utilizando medios visuales

o auditivos en lugar de esquemas o diagramas. Existen varios tipos de
graficos y simbolos lingUisticos y no linguisticos (pictogramas, ideogramas,
logotipos y bocetos), que forman descripciones, explicaciones, argumentos
0 secuencias narrativas, e incluso interpretaciones. Las infografias nacieron
para transmitir informacién de manera grdfica de una forma mas
dindmica, viva e imaginativa que la tipografia, porque ayuda a recordar
rapidamente el tema en cuestion.

1.2 INFOGRAFIA VS VISUALIZACION DE DATOS

La infografia es una combinacion de imagenes, iconos, graficos y textos
con el fin de comunicar informacidén de manera visual para facilitar su
comprension. La infografia tiene un componente narrativo con la mision de
presentar o explicar una historia (Alcalde, 2015).

Por otro lado, la visualizacion de datos dispone también de
representaciones visuales de valores numeéricos, graficos y mapas a partir
de un conjunto de datos. Pero el objetivo de esta, es facilitar la comprension
y la toma de decisiones mediante la exploracion de datos

(Alcalde, 2015).

En conclusion, la infografia tiene un cardcter mas estdtico debido a que
te cuenta una historia mientras que la visualizacidon de datos destaca
por exponer los datos y mediante la exploracion obtener tus propias
conclusiones.

1.3 HISTORIA Y EVOLUCION DE LAS INFOGRAFIAS

Segun De Pablos (1998) en su articulo para el primer nimero de la Revista
Latina de Comunicacién Social, la infografia, tal como la vemos, siempre
ha existido en la historia del desarrollo de la comunicacion impresa, al
principio era solo un dibujo solitario en las cavernas, incluso si no existia una
categoria de infografia.

Cuando aparecio la prensa, la infografia debe aparecer en algun lugar,
porgue el binomio | + T (imagen + texto) es facilmente comprensible para
cualquier lector, y el periodista siempre ha tenido claro que su impresion
debe llegar a la mayor cantidad de lectores posible. Sin embargo,
investigaciones prdcticas recientes han demostrado que a veces una
infografia aparentemente bien hecha puede no ser entendida por el 100%
de los lectores, especialmente cuando es muy compleja. En este apartado
se plantean algunas interrogantes sobre el universo infografico, que hay
que estudiar con mas tranquilidad.

Los periddicos se han vuelto mds visuales, hasta que prevalece la actual
tendencia general de “arrevistamiento”, lo mas similar posible a las revistas,
con todas las armas visuales utilizadas en las publicaciones semanales
tipicas, desde fotografias a color y disefios mas ligeros con proporcion de
texto grande.
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Antes de la fotografia, cuando no habia mejor posibilidad de insertar
imdagenes fijas en las paginas de peridédicos viejos, en tiempos de crisis
siempre habia un artista que usaba imdgenes para explicar cosas que
eran dificiles de explicar con texto continuo, es decir, la infografia. De esta
manerag, Nos encontramos con una infografia real, mostrédndonos la trama
de la Guerra Civil Norteamericanag, tallada en una tabla de madera en
estilo xilografia, tallada a mano, volvemos a encontrar este tipo de binomio
trabajo-texto + imagen- cuando el Maine se hundié en las aguas de La
Halbana en febrero de 1898.

Asi ha ido sucediendo, mds modernamente, aungue haya imdgenes
fotogrdficas en la pagina del impreso, porque a veces la infografia se
convierte en el mejor aliado de la fotografia, en dos casos. Es decir: cuando
la foto no llega a la redaccion, con lo cual no hay foto posible, o cuando

la foto, por muy elemento analégico que seqg, nada nos dice o aflade,
porgue somos incapaces de interpretar lo que en ella vemos. Es el caso de
imdgenes microscopicas o espaciales, sobre todo.

Que nadie crea que la infografia en prensa sea un producto de la
informatica, y mucho menos un producto de la computadora Apple
Macintosh, que se comercializd en diciembre de 1984. Antes de eso,
encontramos infografias en peridédicos y revistas, espanolas y de otros
paises.

Sin ir mas lejos, a finales de la década de los 50 aparecio las pdginas del
semanario “Blanco y el Negro”, del editor de ABC, exquisitas infografias en
la seccion de ciencia firmadas por Emilio Novoa. Este profesor ilustraba

y enriquecia comunicativa y visualmente sus trabajos de periodismo
cientifico con auténticas infografias y mapas infogrdficos, siempre
producto de la cultura visual de su autor en maridaje con la necesidad
de explicar con mayor sencillez algin aspecto informativo tratado en sus
textos. La cultura visual es baza fundamental para el establecimiento y
desarrollo de las labores infograficas.

Posteriormente, en 1984, por citar otro ejemplo, encontramos las infografias
mas variadas, a menudo en colores planos, suaves y pasteles, en las
pdaginas del semanario madrileno Cambio 16. Con la firma de Arturo Juez,
entre otros disefadores grdficos, realizamos trabajos infograficos que
nada tienen que envidiar a los mdas actuales realizados en computadora,
desarrollados con soporte de lllustrator o Aldus FreeHand y ordenados
usando una cadmara o laser de resolucion mds apropiada.

La clave de todo ello estd, como adelantamos, en la elemental cultura
visual del periodista, reportero o redactor jefe, para concluir de apoyar este
nuevo género informativo periodistico. Ademds es cierto que la dindmica
informativa podria animar mds 0 menos para exponer la noticia adobada
con el formato infografico. Ha sido la situacion del diario The Times, una vez
que el 7 de abril de 1806 informa en su primera pdgina del homicidio del
sefor Blight en su domicilio junto al flujo de agua Tadmesis y presenta un
plano de la vivienda con el recorrido que el asesino habia llevado a cabo
en su interior.

La infografia periodistica o impresa, sea como seq, estd aln a falta de
muchas cosas, como que la cultura visual media de los expertos de la
informacioén redactada se aumente y se acerque a la media de la cultura
o dominio sobre el escrito. En todo caso, sus intérpretes -los grafistas y los
redactores adiestrados para servir bocetos capaces de ser anteriores a
infografias van a poder vanagloriarse o solazarse en el realizado cierto
de estar usando una bastante vieja féormula humana para comunicar
informacion, cuyo origen se pierde en la noche del tiempo, una vez que el
humano empezo6 el extenso camino de la comunicacion al margen de la
VOZ.

1.4 TIPOLOGIA

Segln Leturia (1998) en su articulo para el cuarto numero de la Revista
Latina de Comunicacién Social, las infografias pueden dividirse en las
categorias de grdaficos, mapas, tablas y diagramas.

Los grdficos son los mds habitualmente usados y muestran informacion
numérica y estadistica. Se separan, paralelamente, en grdficos de barra, de
torta y de fiebre.

El grafico de barras funciona preferentemente con unidades y lo
que hace es entablar una comparacion entre ellas. Las barras
muestran el mismo ancho y el elevado es dependiente de la
porcidén que constituyan.

El grafico de torta (tarta, pastel o queso) sugiere la separacion

de piezas de un todo y sus proporciones, en especial en porcentajes.
Estd representado por un circulo que implica un todo y estd
dividido en piezas. Estas piezas no tienen que ser muchas, en
especial una vez que suponen pequenas piezas completamente
que se muestran, puesto que el grafico se vuelve confuso y la
informacion se ve desordenada.

El grafico de fiebre o linea muestra los cambios, expresados en
ndmeros, por medio del tiempo. Los graficos de fiebre funcionan si:

1. La linea que traza el cambio de porciones representa un
lapso de tiempo

2. Si cada porcion implantada en la linea representa
incrementos igualmente del tiempo indicado. Lo que pasa
es gue en ocasiones se desed equiparar incrementos

o caidas de porciones entre periodos de tiempo que no son
equivalentes, lo que es enganoso y confunde al lector.

Los antes descritos son los graficos mds usados, sin embargo los buenos
diseniadores inventan las maneras apropiadas para la informacion
numeérica especifica y en ocasiones decoran los cuadros. Esta decoracion
dnicamente va a ser eficaz una vez que tales recursos sirvan para que la
informacion tratada sea mas clara.

El mapa se necesita para demostrar la localizacion de un evento. El publico
lector estd constantemente interesado en conocer donde ha ocurrido

un definido realizado. Una vez que se hace un mapa de una cierta region
de una localidad, ejemplificando, algunas veces es solamente primordial
localizar las calles mds relevantes que circundan en evento; hacer un
dibujo de cada calle podria ser confuso. Colocando regiones vecinales
simples de detectar es suficiente, e indicar los aspectos cardinales
incorpora utilidad a la informacioén. Para destacar la localizacion se puede
usar tramas grises o de colores.

Para indicar la evolucion de las condiciones climatoldgicas de un territorio,
el mapa dio bastante buenos resultados, de la misma forma que el que
surge en USA Today. Si bien un mapa no posibilita hacer nada emocionante
en el grafico, su funcionalidad localizadora del elaborado es primordial
para el lector.

La tabla es un cuadro sencillo en el cual se muestran datos descriptivos
que, algunas veces, no son sencillos de cruzar y no se pueden equiparar
con facilidad. Puede aparecer como una facil lista de datos que se colocan
en algunas columnas, una al lado de la otra. Principalmente es buena

una vez que organiza informacidén compleja que no puede manifestarse
usando, ejemplificando, un grafico de barra o de fiebre. Ejemplo de eso
tenemos la posibilidad de ver en tablas que muestran horarios, distancias,
encuestas, etc.
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Hay unas tablas de datos que muestran informacion sumaria del

articulo. Estas tablas se aplican para resumir la informacién del articulo y
comuUnmente van acompanadas de ciertos pictogramas que ayudan a la
simple identificacion de la informacion ahi tratada. Puede tratarse ademads
de una cronologia de hechos, de precedentes o a forma de un cuadro
sinoptico.

Las infografias tienen la posibilidad de volverse mas desarrolladas segln

la dificultad del articulo. Tal cual, un grdfico de barras puede combinarse
con un diagrama y un grafico de tarta, ejemplificando, para manifestar una
sola informacion.

El diagrama es un grafico que puede determinar de mds grandes
capacidades artisticas. Los objetos o sucesos tienen la posibilidad de
mostrarse con leyendas o tienen la posibilidad de ser graficados desde
varios dngulos, su interior, o como un objeto ha evolucionado. Tal, tenemos
la posibilidad de graficar un percance, el interior de un inmueble o como un
objeto ha evolucionado, el desempeno de una camara de television abajo
del agua o la caida de un infante en un pozo.

1.5 PARTES DE UNA INFOGRAFIA

Segun Leturia (1998) en su articulo para el cuarto numero de la Revista
Latina de Comunicacion Social, para que un cuadro grafico sea
considerado completo debe poseer un titular, un texto explicativo corto, un
cuerpo de informacién, una fuente y un crédito de autor.

El titular debe ser directo, preferentemente sintético a la vez que expreso
el contenido del cuadro. Si se estima adecuado y estd definido en el
manual de disefio, el titular puede pasar en companfia de un subtitulo,
continuamente opcional.

El texto debe ser breve y proporcionar al lector toda la especificacion
primordial para la comprension del cuadro. Lo cual el cuerpo humano del
cuadro no explica deberia ser explicado por hablado y escrito.

El cuerpo viene a ser la esencia misma del cuadro, nuestra informacion
visual: las barras, la torta, las lineas, el mapa, etc. Este cuerpo requiere y
muestra informacion tipogrdafica explicativa a forma de etiquetas que
tienen la posibilidad de ser nUmeros, fechas o palabras descriptivas.

La fuente indica de donde se ha obtenido la informacion que se presenta
en el infogrdfico y es muy importante, debido a que sefala el origen de la
misma.

El crédito “senala al autor o autores de las infografias , tanto de la
configuracion como de la investigacion. También se suele acompanar del
nombre de la publicacién en la cual se ha producido el cuadro. La fuente y
crédito utilizan, por lo general, una tipografia que no excede los siete puntos
y se ubica en un lugar que no distraiga la atencion del lector”.

1.6 LA IMPORTANCIA DE LA ETICA

Las infografias deben ser éticas con el objetivo de ensenar contenido
objetivo, honesto y factico. No es necesario ingresar elementos visuales
para que su diseNo sea mas atractivo, “los elementos deben ser simples y
baratos” (Holmes, 1991), y no transformar la informacién en un deseo de ser
diferente. Muchos infografistas buscan nuevas formas visuales de decorar
graficos y generan errores de precision en la informacion y distorsionan o
reducen la precision de la informacion. La tridimensionalidad es atractiva,
pero también puede ser engafosa.

Segun Leturia (1998) En su articulo en Revista Latina de Comunicacion
Social, hay muchos factores a considerar a la hora de disenar una
infografia. Entre ellos:

La proporcion debe ser la correcta y no se debe agrandar un elemento
tanto a lo largo como a lo ancho. Un elemento aumentado en las

dos dimensiones no se habrd duplicado, y en ese ejemplo se estar a
distorsionando la informacion.

La perspectiva puede otorgar atractivo al cuadro, especialmente a los
mapas. Se debe utilizar con mucho cuidado, respetando las medidas
que en este se cologuen. A pesar de vivir en un mundo tridimensional, la
bidimensionalidad se entiende mejor en la pdgina impresa.

Las texturas en los cuadros, si no son bien utilizadas pueden causar
confusiones en inclusive ilusiones 6pticas. Por ejemplo, cuando se usan
lineas diagonales para tramar las barras de un cuadro, estas pueden
parecer inestables o “borrachas” al ser representadas. De igual modo,
cuando se comparan datos, todos los elementos deben presentar las
mismas texturas y los mismos valores.

Las formas deben ser universales. Asj, las barras serdn rectangulares
completamente y no con terminaciones redondeadas o triangulares; el
grdfico de tarta (queso o pastel) ser circular y no ovalado; las lineas serdn
rectas y no curvas.

1.7 CUANDO SE NECESITA UNA INFOGRAFIA

Los grdficos tienen mds valor que llenar un hueco por falta de ilustracion
nos dice Jeff Goertzen y en esto coinciden todos los directores de arte. ”

Por su lado, Leturia (1998) en su articulo para el cuarto ndmero de la Revista
Latina de Comunicacion Social, confirma que un grdfico es bastante

eficaz una vez que el articulo muestra informacion numeérica y el lector se
perderia en las cifras al leer la historia. Por igual, resulta mds apropiado
poner un Mmapa, ejemplificando, que estar describiendo con palabras la
localizacion de un espacio. O una vez que el articulo muestra informacion
que se supone visualmente. Ahi, una vez que se predice que el lector va a
imaginar las cosas, es conveniente llevar a cabo un cuadro.
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At Rano Raraky, the main quarry, each
moai was carved out of sioping bedrock
until only a slender *keel” held tinplace. |

‘The last step was to sever the keel and -
lowerthe moai downhillwith ropes into
atrench to avait transport.
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It one of Easter Island’s persistent mysteries:
How were hundreds of giant statues transported
‘across the island centuries ago, over distances
miles, by people who lacked draft
wheels? The scene imagined here
-tall moai llustrates a new theory,
It takes its cues from Rapanui oral tradition,
s the moai “walked.”
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Nigel Holmes es un disefiador grafico, autor y tedrico britanico/americano,

Earlier theories

t P ﬁ d . f .. d. ~ d . f .z Thor Heyerdahl, 1955 William Mulloy, 1970 Pavel Pavel, 1986 Charles Love, 1987 Jo Anne Van Tilburg, 1997
que se centra en grancos de Informacion y aiseno de intormacion. e RS St el e R

‘groups could have walked then dragged 9-ton moai—another real one—with on awood sledge and hauled it its back, for 328 feet on a wood

Graduado del Royal College of Art de Londres en 1966, Holmes dirigio su A fr e g ; T W S ey pr o el e T
propia préctica de disefo grdfico exitoso en Inglaterra. De 1966 a 1977 R . ' L A ' 7

lized it from the back.

A Dshaped, s
trabajé como ilustrador independiente y disefiador grafico para clientes . S
como British Broadcasting Corporation, Ford Motor Company e Island
Records. Su trabajo aparecio en New Scientist, Radio Times, The Observer, —
Daily Telegraph y The Times. foff:"i';&
En 1977, el director de arte Walter Bernard lo contrato para trabajar en el Peter Sullivan (1932-1996) fue un disenador grafico briténico més conocido
departamento de mapas y graficos de la revista Time, donde Holmes mdas por su trabajo sobre graficos de informacion en The Sunday Times .

tarde se convirtio en director grdfico.

Trabajo para el periddico 15 anos, desde principios de la década de 1970,

Después <?Ie un afo sobdtigo, comenzé Su propia empresa, para hasta su muerte a los 64 anos. También fue Jefe de Diseno Grafico en
una amplia variedad de clientes, incluyendo Apple, Fortune, Nike, The Canterbury College of Art .

Smithsonian Institution, Sony, Unitedhealthcare, US Airways y Visa
En 1987 escribi6 el libro Newspaper Graphics, que sigue siendo uno de

En 201, la Universidad Stevenson celebrd una muestra retrospectiva de su los pocos libros que se ocupan de los graficos de informacién en los
trabajo titulada Picture This - The Explanation Design of Nigel Holmes. periédicos. En 1993 continué con el tema en su libro Information Graphics in

. . . Color . En el concurso anual Malofie] de graficos de informacion, el premio
En 2016 se mostro una exposicion de su trabajo de 1960 a 2015 en |a mas alto se llama premio Peter Sullivan . La competicién estd a cargo de la
Conferencia QVIC en Munich, Alemania y también en la Galeria VisCom, SND / E.

Schoonover Center, Universidad de Ohio
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Otto Neurath, un socidlogo austriaco concibié un sistema de comunicacion
llamado ISOTYPE (Internacional System Of Typographic Picture Education)
a finales de los anos veinte. Usando un sistema estandarizado de simbolos,
buscaba representar informacién estadistica como iconos de facil lectura,
para permitir el acceso de todo publico al conocimiento de los datos. En
este lenguaje visual, los elementos o pictogramas eran reducidos a la
mayor sintesis grafica posible, desapareciendo detalles superfluos.

En estas representaciones, se abandond con toda consciencia la
perspectiva, se borraron los detalles y se estandarizaron los colores. Aunque
el proyecto falld en su intento de comunicar informacion tan compleja y
densa sélo con imdgenes, tuvo un impacto profundo en el disefio grafico y
en la iconografia. Su influencia persiste en la sefalética y en las interfases
digitales.
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Henry Beck El subterrdneo de Londres se fue volviendo complejo hacia

los anos treinta y los cartografos estaban teniendo muchos problemas
tratando de buscar cabida para todas las estaciones en los grdficos
convencionales. No intimidado por las convenciones cartogrdficas, el
ingeniero desempleado Henry Beck trazd el subterrdneo como si estuviera
dibujando un circuito eléctrico. Usando solo verticales, horizontales o lineas
en dngulos de 45 grados, localizd las estaciones de acuerdo con el espacio
disponible, sin preocuparse por las distancias reales entre estaciones. El
“mapa” resultante, puede ser geogrdaficamente incorrecto pero provee una
vista coherente y comprensible de un sistema complejo.

Este mapa es tal vez el mds exitoso infogrdfico realizado y continda
incluyendo la red subterrdnea siempre en expansion, influyendo a
disefiadores de mapas alrededor del todo el mundo.

La estrategia utilizada por Beck fue dar mdas importancia a la funcion que a
la precision geogrdfica. Un usuario del tren no estd en realidad interesado
en la topografia exacta de la ruta: le interesa como llegar de un sitio a otro,
que linea de tren tomar, por cudles estaciones debe pasar para llegar a

su destino. El mapa logra que la informacion compleja se vuelva simple
eliminando detalles que realmente no tienen importancia.



-

INFOGRAFIAS PARA EL DESARROLLO SOSTENIBLE

Time

[ —

] >
T _EXPORTS & IMI'ORTS

5.r
S
ol
a2

5 Mellnonr

te and fivm all .

lg Miltions
2.4

NORTH-AMERICA.

P

S -

T e e

-

Monev

L
LA
1.7
3 Mellions

¥
2.4

2y
T2
o Milfiens

18
i
i.
LT
¢ Miffion

e frmpoerts
. v o

'-.P. :1'{“” s

&
o

Tk

LEGENDE ._Quanités el conleurs pour chaque Pays de provenance.
S

Inds (e, G - %x«: m.wm.g
B 3 g
7.1
b

CARTE ﬁsumlivc el approximative des quantites de COTON BRUT importees en Europe.
en 1858 en 1864 et en 1865,

. Dressée par MY MINARD, Inspectear Général des Ronts et Chaussées en retraite .

Gl Paris, /o /# Mai 1866.

2 B RGeS

Obscrvtion: Lus inportations sont. un pus pls foras g clls o e Carte pars

dennani en Vsl tris petites aopiditions de toude provenance, Jo n'si- i

AMERIQUE
pu NORD,

B T i Burepe 634200 b

1T858 i

18 6 4"'(;::3::‘1‘:%3

Tinpartation

LANERIQUE
nq’ NORD

WMERIQUE
DU NORD

i

o
AMERIQUE du SUD

AMERIQ
15 DU SUD

William Playfair ingeniero escocés, politico especializado en finanzas, a
Playfair se le atribuye la invenciéon del tradicional grafico de barras y el
grafico de torta. Con la ayuda de grdficas, logré comunicar verdades
sobre las estadisticas politicas y econdmicas de una forma que nunca se
habia hecho. Su libro, El atlas comercial y politico, publicado en 1786, es
considerado el primer trabajo intelectual de esa envergadura, sustentado
en informacioén grdfica.

Charles Minard ingeniero francés, graficod en 1861 la fallida campana del
ejército de Napoledn realizada en Rusia en 1812. Este mapa, junto con
muchos otros que publico durante su vida, es considerado emblematico
de la excelencia grdafica, concepto que permanece intacto a pesar del
tiempo y los cambios técnicos. Tufte, que considera el mapa de Minard el
mejor grafico jamds creado, identifica seis variables que estan capturadas
en el mapa. Primero, el ancho de la linea indica continuamente el tamano
de la armada. Segundo y tercero, la linea muestra la latitud y longitud de

la posicion relativa del ejército. Cuarto, la direccion en que el gjército se
desplaza es distinguida con colores, sepia para el avance y negro para

la retirada. Quinto, la posicidon de la armada con respecto a varias fechas
clave. Finalmente, la temperatura que soportaron las tropas. Pocos graficos
han logrado capturar de forma tan vivida, tantas variables en una sola
imagen.
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Edward Rolf Tufte es profesor emérito de la Universidad de Yale, en la
que dictd cursos sobre evidencia estadistica y disefio de informacion y
de interfaces. Es autor de varios libros sobre visualizacion de informaciéon
cuantitativa.

Es defensor del minimalismo en la representacion grafica de datos y de la
eliminacion de todo tipo de atributo que estorbe su comprension. Propugna
un estilo sobrio en el que prime la informacién sobre el adorno. Asi, ha
acunado términos como tablasura para referirse a aquellos elementos

no esenciales de una grafica que complican su lectura y del ratio tinta-
informacioén, que mide la cantidad de la primera que es preciso utilizar para
representar efectivamente un determinado conjunto de datos.

Autor de la famosa cita: “Power Corrupts. PowerPoint Corrupts Absolutely” (el
poder corrompe, PowerPoint corrompe absolutamente), es un critico feroz
de las presentaciones realizadas con Microsoft Powerpoint en los dmbitos
técnicos, cientificos y empresariales por la manera tan ineficiente en que
tiende a ser utilizado para transmitir informacion
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Higal
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R
Push terms agres-
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seller has ta take
it or walk away.
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Infographic by
MAKESHIFT MAGAZINE
mkshjt.org

CONCLUSION

El desarrollo de la infografia ha ido de la mano del desarrollo de

la comunicacion humana, y la gran necesidad del ser humano de
comunicarnos de forma clara y sencilla. El propésito de la infografia es
mostrar visualmente informacion de una manera que su lectura sea
comprensiva y entretenida. La infografia trata de crear un mayor impacto
en el mensaje que se quiere comunicar.

Entre otras muchas razones, el uso de infografias es beneficioso debido

a que, descomponen conjuntos de datos complejos en partes mds
pequenas de la informacion ayudan a captar la atencidn del receptor,
permiten asimilar la misma informacion que contiene un texto en menos
tiempo y mejor comprension del mismo, resulta mas facil de recordar
debido a binomio I+T, tienen diversas aplicaciones como folletos, sitios web,
comunicados de prensa, etc.

Entre sus desventajas destaca la gran cantidad de tiempo necesario
para crear una infografia, desde la investigacion hasta su diserio. Otra
desventaja seria que la infografia como tal, debe trabajar con datos
actualizados, y a la velocidad en que hoy en dia se realizan nuevos
descubrimientos, la infografia disefada queda desactualizada en un
periodo relativamente corto.

La infografia, a pesar de ser un recurso de comunicacion con una larga
trayectoria en la historia de la humanidad, este no ha quedado obsoleto y
en la actualidad, tanto la infografia como la visualizacion de datos estdn
a la orden del dig, por transformar informacion complicada en mensajes
visuales simples y comprensibles.

25
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CAPITULO Il OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

2.1 17 OBJETIVOS PARA LAS PERSONAS Y PARA EL PLANETA

Los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) constituyen un llamamiento
universal a la accion para poner fin a la pobreza, proteger el planeta y
mejorar las vidas y las perspectivas de las personas en todo el mundo.

En 2015, todos los Estados Miembros de las Naciones Unidas aprobaron 17
Objetivos como parte de la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible, en la
cual se establece un plan para alcanzar los Objetivos en 15 anos.

Actualmente, se estd progresando en muchos lugares, pero, en generadl,
las medidas encaminadas a lograr los Objetivos todavia ho avanzan a la
velocidad ni en la escala necesarias. El ano 2020 debidé marcar el inicio de
una década de accidn ambiciosa a fin de alcanzar los Objetivos para 2030

Numerosos lideres y organizaciones de la sociedad civil han exigido
también que sea un “afo de gran activismo” para acelerar el progreso

con respecto a los Objetivos de Desarrollo Sostenible, y han instado a los
lideres mundiales a intensificar las iniciativas para llegar a las personas
mads rezagadas, apoyar la accion y la innovacion a nivel local, fortalecer

las instituciones y los sistemas de datos, reequilibrar la relaciéon entre las
personas y la naturaleza, y obtener mds financiacion en favor del desarrollo
sostenible.

En la década 2020-2030 es fundamental la necesidad de actuar para
hacer frente a las creciente pobreza, empoderar a las mujeres y las ninas y
afrontar la emergencia climdatica.

En comparacion con los diez afos anteriores, son mds las personas en
todo el mundo que viven una vida mejor. Hay mds personas gque nunca
con acceso a una sanidad mejor, a un trabajo decente y a una educacion.
No obstante, las desigualdades y el cambio climdatico estdn amenazando
con echar por tierra estos progresos. La inversion en economias inclusivas
y sostenibles puede brindar importantes oportunidades de prosperidad
compartida. Ademas, las soluciones politicas, tecnoldgicas y financieras
estdn a nuestro alcance. Sin embargo, se necesitan cambios rdpidos

y sin precedentes, asi como un mayor liderazgo, para adaptar estos
mecanismos de cambpio a los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

#XLaGenteXEIPlaneta #ForPeopleForPlanet
ONU (2015)
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2.2 OBJETIVOS Y PERSONAS

Este proyecto tiene como objetivo comunicar de forma clara y concisa a
la poblacion como pueden participar de forma activa en el cumplimiento
de los objetivos de desarrollo sostenible a través de infografias. Por ello
debemos seleccionar entre los 17 objetivos existentes en los cuales la
poblacién puede participar de manera mds activa.

Siempre debemos tener en cuenta que el pUblico objetivo al que nos
dirigimos son las personas, no empresas ni instituciones. Es por ello que los
objetivos que seleccionamos para la realizacion de infografias son:

2. Hambre cero

Tras décadas de una disminucién constante, el nUmero de personas que
padecen hambre (medido por la prevalencia de desnutricion) comenzé a
aumentar lentamente de nuevo en 2015. Las estimaciones actuales indican
que cerca de 690 millones de personas en el mundo padecen hambre, es
decir, el 8,9 por ciento de la poblacion mundial, lo que supone un aumento
de unos 10 millones de personas en un ano y de unos 60 millones en cinco
anos.

El mundo no estd bien encaminado para alcanzar el objetivo de hambre
cero para 2030. Si continGan las tendencias recientes, el nUmero de
personas afectadas por el hambre superard los 840 millones de personas
para 2030.

Segln el Programa Mundial de Alimentos, alrededor de 135 millones de
personas padecen hambre severa, debido principalmente a los conflictos
causados por los seres humanos, el cambio climdatico y las recesiones
econdmicas. La pandemia de COVID-19 podria duplicar ahora esa cifra

y sumar unos 130 millones de personas mds que estarian en riesgo de
padecer hambre severa a finales de 2020.

Con mas de 250 millones de personas que podrian encontrarse al borde
de la hambruna, es necesario actuar rapidamente para proporcionar
alimentos y ayuda humanitaria a las regiones que corren mas riesgos.

Al mismo tiempo, es necesario llevar a cabo un cambio profundo en

el sistema agroalimentario mundial si queremos alimentar a mads de

820 millones de personas que padecen hambre y a los 2000 millones

de personas mads que vivirdn en el mundo en 2050. El aumento de la
productividad agricola y la produccion alimentaria sostenible son cruciales
para ayudar a aliviar los riesgos del hambre.

3. Salud y bienestar
Garantizar una vida sana y promover el bienestar en todas las edades es
esencial para el desarrollo sostenible.

Actualmente, el mundo se enfrenta a una crisis sanitaria mundial sin
precedentes; la COVID-19 estd propagando el sufrimiento humano,
desestabilizando la economia mundial y cambiando drasticamente las
vidas de miles de millones de personas en todo el mundo.

Antes de la pandemiq, se consiguieron grandes avances en la mejora

de la salud de millones de personas. En concreto, estos grandes avances
se alcanzaron al aumentar la esperanza de vida y reducir algunas de

las causas de muerte comunes asociadas con la mortalidad infantil y
materna. Sin embargo, se necesitan mas esfuerzos para erradicar por
completo una gran variedad de enfermedades y abordar un gran nUmero
de problemas de salud, tanto constantes como emergentes. A través

de una financiacion mads eficiente de los sistemas sanitarios, un mayor
saneamiento e higiene, y un mayor acceso al personal médico, se podrdn
conseguir avances significativos a la hora de ayudar a salvar las vidas de
millones de personas.
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Las emergencias sanitarias, como la derivada de la COVID-19, suponen un
riesgo mundial y han demostrado que la preparacion es vital. El Programa
de las Naciones Unidas para el Desarrollo sefald las grandes diferencias
relativas a las capacidades de los paises para lidiar con la crisis de la
COVID-19 y recuperarse de ella. La pandemia constituye un punto de
inflexion en lo referente a la preparacion para las emergencias sanitarias y
la inversion en servicios publicos vitales del siglo XXI.

4. Educacion de calidad

La educacion permite la movilidad socioecondmica ascendente y es clave
para salir de la pobreza. Durante la Gltima década, se consiguieron grandes
avances a la hora de ampliar el acceso a la educacion y las tasas de
matriculacion en las escuelas en todos los niveles, especialmente para las
nifas. No obstante, alrededor de 260 millones de niflos aun estaban fuera
de la escuela en 2018; cerca de una quinta parte de la poblacién mundial
de ese grupo de edad. Ademds, mds de la mitad de todos los nifos y
adolescentes de todo el mundo no estdn alcanzando los esténdares
minimos de competencia en lectura y matematicas.

En 2020, a medida que la pandemia de la COVID-19 se propagaba por todo
el planeta, la mayor parte de los paises anunciaron el cierre temporal de
las escuelas, lo que afectd a mds del 91 % de los estudiantes en todo el
mundo. En abril de 2020, cerca de 1600 millones de nifos y jovenes estaban
fuera de la escuela. Igualmente, cerca de 369 millones de nifios que
dependen de los comedores escolares tuvieron que buscar otras fuentes
de nutricion diaria.

Nunca antes habian estado tantos nifios fuera de la escuela al mismo
tiempo, lo que altera su aprendizaje y cambia drdsticamente sus vidas,
especialmente las de los ninos mas vulnerables y marginados. La
pandemia mundial tiene graves consecuencias que pueden poner en
peligro los avances que tanto costaron conseguir a la hora de mejorar la
educacion a nivel mundial.

5. Igualdad de género

La igualdad de género no solo es un derecho humano fundamental, sino
que es uno de los fundamentos esenciales para construir un mundo
pacifico, prospero y sostenible.

Se han conseguido algunos avances durante las dltimas décadas: mas
ninas estdn escolarizadas, y se obliga a menos nifias al matrimonio precoz;
hay mds mujeres con cargos en parlamentos y en posiciones de liderazgo,
y las leyes se estdn reformando para fomentar la igualdad de género.

A pesar de estos logros, todavia existen muchas dificultades: las leyes

y las normas sociales discriminatorias continan siendo generalizadas,

las mujeres siguen estando infrarrepresentadas a todos los niveles de
liderazgo politico, y 1 de cada 5 mujeres y nifas de entre 15 y 49 anos afirma
haber sufrido violencia sexual o fisica a manos de una pareja intima en un
periodo de 12 meses.

Los efectos de la pandemia de la COVID-19 podrian revertir los escasos
logros que se han alcanzado en materia de igualdad de género y derechos
de las mujeres. El brote de coronavirus agrava las desigualdades existentes
para las mujeres y ninas a nivel mundial; desde la salud y la economig,
hasta la seguridad y la proteccion social.

Las mujeres desempenan un papel desproporcionado en la respuesta

al virus, incluso como trabajadoras sanitarias en primera linea y como
cuidadoras en el hogar. El trabajo de cuidados no remunerado de las
mujeres ha aumentado de manera significativa como consecuencia del
cierre de las escuelas y el aumento de las necesidades de los ancianos.
Las mujeres también se ven mds afectadas por los efectos econdmicos de
la COVID-19, ya que trabajan, de manera desproporcionada, en mercados

laborales inseguros. Cerca del 60 % de las mujeres trabaja en la economia
informal, lo que las expone adn Mds a caer en la pobreza.

La pandemia también ha conducido a un fuerte aumento de la violencia
contra las mujeres y las nifas. Con las medidas de confinamiento en vigor,
muchas mujeres se encuentran atrapadas en casa con sus abusadores,
con dificultades para acceder a servicios que estdn padeciendo recortes
y restricciones. Los nuevos datos muestran que, desde el brote de la
pandemia, la violencia contra las mujeres y las nifas (y, especialmente, la
violencia doméstica) se ha intensificado.

9. Industria, innovacion e infraestructura

La industrializacion inclusiva y sostenible, junto con la innovacion y la
infraestructura, pueden dar rienda suelta a las fuerzas econdémicas
dindmicas y competitivas que generan el empleo y los ingresos. Estas
desempenan un papel clave a la hora de introducir y promover nuevas
tecnologias, facilitar el comercio internacional y permitir el uso eficiente de
los recursos.

Sin embargo, todavia queda un largo camino que recorrer para que el
mundo pueda aprovechar al maximo este potencial. En especial, los paises
menos desarrollados necesitan acelerar el desarrollo de sus sectores
manufactureros si desean conseguir la meta de 2030 y aumentar la
inversion en investigacion e innovacion cientificas.

El crecimiento del sector manufacturero a nivel mundial ha ido
disminuyendo constantemente, incluso antes del brote de la pandemia
de la COVID-19. La pandemia estd afectando gravemente a las industrias
manufactureras y estd provocando alteraciones en las cadenas de valor
mundiales y en el suministro de productos.

La innovacidn y el progreso tecnoldgico son claves para descubrir
soluciones duraderas para los desafios econdmicos y medioambientales,
como el aumento de la eficiencia energética y de recursos. A nivel mundial,
la inversion en investigacion y desarrollo (1+D), como porcentaije del PIB,
aumentd de un 15 % en el 2000 a un 1,7 % en el 2015, y continud casi en

el mismo nivel en el 2017. Sin embargo, en las regiones en desarrollo fue
inferior al 1 %.

En términos de infraestructura de comunicaciones, mds de la mitad de la
poblacidon mundial estd ahora conectada y casi toda la poblaciéon global
vive en un drea con cobertura de red movil. Se estima que, en 2019, el 96,5 %
de la poblacion tenia cobertura de red, como minimo, 2G.

1. Ciudades y comunidades sostenibles

El mundo cada vez estd mdas urbanizado. Desde 2007, mds de la mitad de la
poblacidon mundial ha estado viviendo en ciudades, y se espera que dicha
cantidad aumente hasta el 60 % para 2030.

Las ciudades y las dreas metropolitanas son centros neurdlgicos del
crecimiento econdmico, ya que contribuyen al 60 % aproximadamente del
PIB mundial. Sin embargo, también representan alrededor del 70 % de las
emisiones de carbono mundiales y mds del 60 % del uso de recursos.

La rapida urbanizacion estd dando como resultado un nGmero creciente
de habitantes en barrios pobres, infraestructuras y servicios inadecuados
y sobrecargados (como la recogida de residuos y los sistemas de agua

y saneamiento, carreteras y transporte), lo cual estd empeorando la
contaminacion del aire y el crecimiento urbano incontrolado. El impacto
de la COVID-19 serd mds devastador en las zonas urbanas pobres y
densamente pobladas, especialmente para el mil millébn de personas

que vive en asentamientos informales y en barrios marginales en todo el
mundo, donde el hacinamiento también dificulta cumplir con las medidas
recomendadas, como el distanciamiento social y el autoaislamiento.
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El organismo de las Naciones Unidas para los alimentos, la FAO, advirtié de
que el hambre y las muertes podrian aumentar de manera significativa en
las zonas urbanas que no cuentan con medidas para garantizar que los
residentes pobres y vulnerables tengan acceso a alimentos.

12. Produccién consumo responsable

El consumo y la produccion mundiales (fuerzas impulsoras de la economia
mundial) dependen del uso del medio ambiente natural y de los recursos
de una manera que continta teniendo efectos destructivos sobre el
planeta.

El progreso econdmico y social conseguido durante el Gltimo siglo ha
estado acompanado de una degradacion medioambiental que estd
poniendo en peligro los mismos sistemas de los que depende nuestro
desarrollo futuro (y ciertamente, nuestra supervivencia).

Estos son algunos hechos vy cifras:

Cada ano, se estima que un tercio de toda la comida producida (el
equivalente a 1300 millones de toneladas con un valor cercano

al billén de délares) acaba pudriéndose en los cubos de basura de
los consumidores y minoristas, o estropedndose debido a un
transporte y unas prdcticas de recoleccion deficientes.

Si todo el mundo cambiase sus bombillas por unas
energéticamente eficientes, se ahorrarian 120 000 millones
de doélares estadounidenses al afo.

En caso de que la poblacion mundial alcance los 9600 millones de
personas en 2050, se podria necesitar el equivalente a casi

tres planetas para proporcionar los recursos naturales necesarios
para mantener los estilos de vida actuales.

La pandemia de la COVID-19 ofrece a los paises la oportunidad de
elaborar planes de recuperacion que reviertan las tendencias
actuales y cambien nuestros patrones de consumo y produccion
hacia un futuro mds sostenible.

El consumo y la produccion sostenibles consisten en hacer mas

y mejor con menos. También se trata de desvincular el crecimiento
econdmico de la degradacion medioambiental, aumentar la
eficiencia de recursos y promover estilos de vida sostenibles.

El consumo y la produccidn sostenibles también pueden contribuir
de manera sustancial a la mitigacion de la pobreza y a la transicion
hacia economias verdes y con bajas emisiones de carbono.

14. Vida submarina

El océano impulsa los sistemas mundiales que hacen de la Tierra un lugar
habitable para el ser humano. Nuestra lluvig, el agua potable, el tiempo, el
clima, los litorales, gran parte de nuestra comida e incluso el oxigeno del
aire que respiramos los proporciona y regula el mar.

Una gestion cuidadosa de este recurso mundial esencial es una
caracteristica clave de un futuro sostenible. No obstante, en la
actualidad, existe un deterioro continuo de las aguas costeras debido a
la contaminacion y a la acidificacion de los océanos que estd teniendo
un efecto adverso sobre el funcionamiento de los ecosistemas y la
biodiversidad. Asimismo, también estd teniendo un impacto perjudicial
sobre las pesquerias de pequena escala.

Proteger nuestros océanos debe seguir siendo una prioridad. La
biodiversidad marina es vital para la salud de las personas y de

nuestro planeta. Las dreas marinas protegidas se deben gestionar de
manera efectiva, al igual que sus recursos, y se deben poner en marcha
reglamentos que reduzcan la sobrepesca, la contaminacion marina y la
acidificacion de los océanos.

15. Vida de ecosistemas terrestres

El brote de la COVID-19 resalta la necesidad de abordar las amenazas a las
que se enfrentan las especies silvestres y los ecosistemas.

En 2016, el Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente
(PNUMA) alerté de que un aumento mundial de las epidemias zoonéticas
era motivo de preocupacion. En concreto, sefald que el 75 % de todas

las enfermedades infecciosas huevas en humanos son zoondticas y que
dichas enfermedades estdn estrechamente relacionadas con la salud de
los ecosistemas.

«Con la COVID-19, el planeta ha enviado su mayor alerta hasta la fecha
indicando que la humanidad debe cambiar», ha explicado la Directora
Ejecutiva del PNUMA, Inger Andersen.

En Trabajar con el medio ambiente para proteger a las personas, el PNUMA
detalla como «reconstruir mejor», mediante una base cientifica mds soélida,
politicas que contribuyan a un planeta mds sano y mds inversiones verdes.

La respuesta del PNUMA se ocupa de cuatro dreas:

1. Ayudar a las naciones a gestionar los desechos médicos de la
COVID-19.

2. Producir un cambio transformativo para la naturaleza y las
personas.

3. Trabajar para garantizar que los paquetes de recuperacion
econdmica creen resiliencia para crisis futuras.

4. Modernizar la gobernanza ambiental a nivel mundial.

Para prevenir, detener y revertir la degradacion de los ecosistemas de
todo el mundo, las Naciones Unidas han declarado la Década para la
Restauracion de los Ecosistemas (2021-2030). Esta respuesta coordinada

a nivel mundial ante la pérdida y degradacion de los hdbitats se centrard
en desarrollar la voluntad y la capacidad politicas para restaurar la
relacion de los seres humanos con la naturaleza. Asimismo, se trata de una
respuesta directa al aviso de la cienciag, tal y como se expresa en el Informe
especial sobre cambio climdatico y tierra del Grupo Intergubernamental de
Expertos sobre el Cambio Climdatico, a las decisiones adoptadas por todos
Jos Estados Miembros de las Naciones Unidas en las convenciones de Rio
sobre cambio climdtico y biodiversidad y a la Convenciéon de las Naciones
Unidas para la Lucha contra la desertificacion.

Se sigue trabajando en un nuevo y ambicioso Marco mundial de diversidad
bioldgica posterior a 2020.

Mientras el mundo responde a la actual pandemia y se recupera de ellq,
necesitard un plan solido destinado a la proteccidn de la naturaleza, de
manera que la naturaleza pueda proteger a la humanidad.
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2.3 CAMPANAS SOBRE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

Los Objetivos de Desarrollo Sostenible estdn todos interconectados y para
lograr la Agenda 2030, debemos asegurarnos de que se cumplan. Las
Naciones Unidas tienen en marcha varias campanas que se centran en
dreas especificas de trabajo para algunos de estos objetivos.

EL CLIMA

El objetivo 13 hace un llamado de urgencia para tomar acciones que
logren combatir el cambio climdtico y sus impactos. Para cumplir con

este objetivo, los paises adoptaron el Acuerdo de Paris, que busca

limitar el aumento de la temperatura global por debajo de los 2 grados
centigrados. La Cumbre del Secretario General sobre el Clima de 2019 tiene
como objetivo aumentar y acelerar la accidn climatica para alcanzar los
Objetivos del Acuerdo de Paris.

EL GENERO

La violencia contra las mujeres y las ninas es una de las violaciones contra
los derechos humanos mads extensa, persistente y devastadora en el
mundo de hoy. Aunque sean tiempos modernos, la desigualdad de género
persiste en todo el mundo. Lograr igualdad de género y el empoderamiento
de las mujeres y las ninas requerird esfuerzos mas enérgicos, que incluyan
marcos juridicos, para contrarrestar la discriminacion basada en el género
profundamente arraigada y que a menudo resulta de las actitudes
patriarcales y las normas sociales relacionadas.

EL AGUA

El agua es fundamental para el desarrollo sostenible y la erradicacion de la
pobreza y el hambre, asi como es indispensable para el desarrollo humano,
la salud y el bienestar. Los desafios relacionados con el agua, entre ellos,

el acceso limitado al agua potable y al saneamiento, la creciente presion
sobre los recursos hidricos y los ecosistemas, los desastres y un riesgo
exacerbado de sequias e inundaciones, han recibido una atencion cada
vez mayor en el dmbito del desarrollo mundial.

LA JUVENTUD

Los jévenes son la fuerza motriz que necesitamos para lograr un desarrollo
sostenible y asegurar la paz mundial. Dotarlos de las habilidades y
oportunidades necesarias para alcanzar su potencial, es una de las
misiones mdas importantes de las Naciones Unidas, quienes trabajan para
apoyar a las organizaciones dirigidas por jovenes y empoderarlas para que
participen en el traslado de la Agenda 2030 a la politica local, hacional y
regional. Ellas desemperan un papel importante en la implementacion, el
monitoreo y la revision de la Agenda, asi como en evaluar y responsabilizar
el trabajo que realizan los gobiernos. Con compromiso politico y recursos
adecuados, los jovenes tienen el potencial de hacer la transformacion mas
efectiva del mundo y asi construir un lugar mejor para todos.

(NACIONES UNIDAS, s.f.)

2.4 CAMPANAS DE CONCIENCIACION SOCIAL REFERENCIAS

“En la sociedad actual vivimos deprisa. Estamos sometidos a un ritmo
frenético que nos deja muy poco tiempo para reflexionar. Parar y echar un
vistazo a nuestro alrededor no es tan sencillo como parece.

Todos somos conscientes de la existencia de problemas de pobrezag,
hambre o desigualdad, pero vivimos sin hacer nada. Muchas veces la
solucidn es tan facil como simplemente ponerla delante nuestra y, una vez
ahi, actuar es tan sencillo como este ejemplo.”

(Abell@n, 2021)

THE 2 EURO T-SHIRT
FASHION REVOLUTION

Una camiseta blanca bdsica por dos euros es barata. Por eso, cuando una
maqguina expendedora de color chilldn situada en el centro de Berlin ofrecia
las prendas por ese precio, muchos de los que estaban alli se acercarony
metieron una Mmoneda. Lo que ocurre después es lo que muestra este video
que este domingo acumula 2,5 millones de reproducciones. En vez de caer
la camiseta, se encendid una pantalla que mostraba un video y el siguiente
mensaje:"Conoce a Manisha, una de las millones de personas que hacen
nuestra ropa barata por menos de 13 centavos a la hora, durante 16 horas
al dia. ¢Todavia quieres comprarte esta camiseta por 2 euros?”. Después

de eso, los compradores podian elegir si comprar la camiseta o donar el
dinero.

é£Qué pasas si pones un nifio frente a una nifia y le pides que la abofetee?
Conapred México

En un video publicado por Conapred México, se puede ver cOmo nifos
(varones) de entre 7 y 13 afios hablan sobre si mismos ante una cdmara.
Después se les presenta una chica y son invitados por una figura adulta
(también varén) a expresar muestras de afecto y juego hacia ella. Pero la
altima cosa que les pide el adulto es que le den una bofetada a la nifa. A
lo que todos responden con una expresion de incredulidad e incomodidad,
porque les pide hacer algo que no desean hacer. Finalmente, todos se
niegan en rotundo a acatar la orden, explicando por qué.

Campaiia de concienciacion vial en Paris
DRIEA & Serviceplan

DRIEA, la autoridad local de tréfico de Paris y la agencia Serviceplan, han
lanzado una innovadora campana de publicidad exterior para concienciar
a los peatones parisinos mds arriesgados.

Los protagonistas de esta campana son unas vallas interactivas
emplazadas en algunas de las calles mds céntricas de Paris, que utilizan
la Gltima tecnologia para disuadir a los peatones de la ciudad de cruzar la
calle cuando el semdforo estd en rojo.

Asi, cada vez que un peatdn cruza una calle en esas circunstancias, la
valla activa un altavoz que reproduce el sonido de un automovil frenando
bruscamente. Pero los promotores de la campana pensaron que con este
susto no habia suficiente susto y han instalado una cédmara en la valla que
recoge el momento del shock del peatdn y reproduce la instanténea en
tiempo real sobre la pantalla.

Junto a la imagen del rostro desencajado por el sobresalto de los peatones
pillados ‘in fraganti’, en las vallas publicitarias de DRIEA y Serviceplan puede
leerse la frase: “No corra el peligro de ver de frente a la muerte. Cruce la
calle prestando atencion a los semdaforos”.

Con esta campana tan convincente, DRIEA y Serviceplan pretenden
concienciar a los peatones parisinos de los peligros que supone saltarse un
semaforo en rojo. Los datos sefalan que mds de 4.500 peatones fallecen
cada ano en Paris como consecuencia de los accidentes de trafico.
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Conclusién

Las campanfas citadas anteriormente han servido como referencia,
inspiracion y caso de estudio para el desarrollo de la campafia de
concienciacion social con la que culmind este proyecto. A pesar de
que ninguna de estas campanas utiliza la infografia como medio de
comunicacidn principal, son referentes por su contenido o su cardcter
innovador.

Estas son campanas de concienciacion social, no pretenden vender
un producto o promocionar un servicio, existe una intencionalidad mads
honesta tras estas. Las campanas de concienciacion social pretenden
generar un cambio en el comportamiento individual, las normas y
actitudes sociales.

Cabe de destacar que estas campanas nombradas anteriormente se
deben separar en dos grupos.

En primer lugar las campanas sobre los objetivos de desarrollo sostenible,
que son generadas por el propio organismo de la ONU. Estas fueron una
referencia y un caso de estudio debido a que, todo el proyecto final de
grado se basa en la informacion oficial que aporta la ONU, es por esto

gue se estimd conveniente conocer y estudiar las campanas que ya la
organizacion estaba llevando a cabo.

En segundo lugar, el resto de campanas de concienciacién social que
fueron referentes y casos de estudio debido a que, han sido campanas
que cuando estuvieron activas generaron un gran impacto en la sociedad.
Aparte de compartir tematica, por su efectividad y por su cardcter
innovador, en la mayoria de ellas, se tomaron como referencias estas
campanas para este proyecto. Existia un gran interés por estudiar como
generar en la sociedad un impacto positivo y activista hacia la campana
gue nos ocupa.
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FASE DE DESARROLLO

CAPITULO Il DISENO Y DESARROLLO

En este capitulo hablaremos y explicaremos el proceso de creacion de las
infografias para la campana de concienciacion.

Comenzaremos por exponer nuestros mayores referentes a nivel visual,
conoceremos un poco de su trayectoria como infografista y observaremos
las infografias que mdas nos han inspirado.

Tras esto, explicaremos como fue el proceso de creacidon de las infografias,
desde la ideacion, pasando por los bocetos e ideas previas, hasta llegar a
la formalizacion de las mismas.

3.1PROYECTOS Y REFERENTES INFOGRAFISTAS

En este apartado procederemos a nombrar y explicar los infografistas y
proyectos infograficos que han servido de mayor referencia para este
proyecto.

Los proyectos e infografistas expuestos a continuacion han sido de
referencia tanto por su estilo visual como por el tratamiento que aplican a
la infografia, otorgdndole un estilo fresco, distinto o incluso rompedores en
algunos casos.

Existe una concepcion errbnea en cuanto a lo que debe ser una infografia.
En numerosas ocasiones se supone que la infografia es estatica, con
datos estdaticos y predisenadas de principio a fin por el autor de la misma.
A'lo largo de las siguientes pdginas observaremos infografias cuyo fin es
ayudarte a la toma de decisiones, mapas de datos de multiples capas
creadas por los usuarios o los hdbitos de sueno de un disenador impresos
sobre las sGbanas de su cama.
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Estudio Relaja el coco Francesco Furno y Pablo Galeano se conocieron
estudiando disefno grafico en Barcelona. Su trabajo es un habitual de la
revista Yorokobu. Su estilo, muy reconocible, estd basado en la iconizacion
con formas bdsicas, casi geomeétricas, construidas bien con masas de
colores planos, o bien con lineas de grosor constante ( “line craft”). Su
filosofia se basa en pasdrselo bien trabajando, y hacer que el lector
comparta su misma experiencia leyéndolo.
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Nicholas Felton, el infografista que expone en el MoMa

Apasionado por datos y estadisticas, pero ademds un apasionado del ,
diseno. Es co-fundador de Daytum, una web que se dedica a recolectar, / AP ' 5, 3[] 724 FRANKHIRT
categorizar y presentar datos sobre las cosas que se hacen en la vida \

diaria: saber cuanto tiempo has dedicado a ver cine este ano, o ver en , ail

una grdfica si te has hecho mas selfies que fotos de grupo. Algunos de sus ' H " 2793
trabajos forman parte de la coleccion permanente del MOMA de Nueva
York, y sus infografias se publican en medios como Wall Street Journal o
Wired.
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Derek Kim, artista y disefilador que reside y trabaja en San Francisco.

Su catdlogo incluye obras realizadas para marcas de primer nivel como
Nike, Wieden+Kennedy, Stanford University, Google y Microsoft.

Times Square visualizacion de datos de las empresas de primer nivel
presentada mediante rotulos de neén en Times Square (Nueva York).
Se divide en seis sectores empresariales diferentes: negocios/ﬁnanzos,
Comunicacién/espectdculos, Gastronomia/restauracién, Comercio
minorista/compras, Hoteles/alojamientos y electrénica de consumo. iy i
Global Warming su objetivo es educar y concienciar acerca de un tema
que la mayoria de la gente tiende a pasar por alto, hasta que ya es tarde.
Por ello, cred un estudio visual de acontecimientos y estadisticas que
resumen la crisis econdbmica 2007-2008 y los restos que ha dejodoenla ==
economia actual.

Este cartel fue creado con fines de servicio publico, para informar a las
masas de |os errores que nos llevaron a este gran colapso de la economia
mundial y las lecciones aprendidas.
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Francesco Franchi director artistico de IL

Ademas es periodista, profesor de la IUAV (Universidad de Venecia) y = = = -
profesor visitante de la Domus Academy, del IED Mildn, Del IED Barcelona, de Aiuto, chiamate Noé
la UCSC (Universidad Catolica de Milan) y de la Universidad Politécnica de e e e 1, o e Ly ot oo
Milan, sin olvidar que ademas es autor de Desinging news.

V&A MEMORY PALACE lo que decidi6 fue centrar el contenido en el modo
en el que el lector puede ser un experto a la hora de reconocer las partes
principales de una obra de infografia y descubrir cudl es es el papel de un
disenador grafico.

AMERICA IN AFRICA GUARDIE E LADRI detalla la presencia militar

estadounidense en Africa. Fue desarrollado a modo de colaboracion entre
Francesco Franchiy los participantes de su taller Infographic Thinking, que ;
tuvo lugar en Gestalten Space. L m m
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Peter Orntoft disefiador Danés que trabaja en el campo de la | n t e r e St #:‘ 6

comunicacion visual. Adopta un planteamiento contextual basado en la
investigacion respecto a los dmbitos tradicionales del disefio.

INFOGRAPHICS IN CONTEXT este trabajo utiliza datos procedentes de un L aw a n d o rd e r

listado de los intereses sociales del publico danés a partir de una encuesta
de opinidn especificas de cada drea de interés para disefar y dar forma a
los diagramas. Asi, el receptor comprende un mayor nidmero de capas de
informacion en relaciéon con los datos.
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Perceniages of people llving In Copenhagén who have changed
their bebhavionr as 8 result of The ongoling gang war, The dia-
gram shiows the pereentages relative to each other,
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MGMT. Design es un estudio en Brooklyn. Entre sus clientes se encuentran BODY PARTS disenado por Grundini, Bodyparts es una infografia producida
Al Gore, The new york times y la familia real de Tailandia. Sus proyectos de para la revista Esquire. Muestra en detalle como las partes del cuerpo de
visualizacién de datos han hallado inspiracion en sus propias ideas, pero una persona vienen a sumar el mismo valor que un coche.

también en el nUmero de muertos en Irag, en métodos para viajar en el
tiempo o en el modo de matar a un jabali.

UFOLOGY una conversacion comiendo dio pie a la idea de una infografia
sobre OVNIS. Este grafico muestra un léxico de categorias para cada
avistamiento, ademdas de llevar la cuenta de los incidentes que tuvieron
lugar entre 1962 y 2012.
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WHAT MADE ME

WHAT MADE ME disenado por Dorota Grabkowska. Al hallar el vinculo entre
la visualizacién de datos y el disefio espacial se produjo una experiencia
tridimensional e interactiva que permitia que las personas se convirtieran
en creadores de un mapa de datos de mdltiples capas. El objetivo del
proyecto era explorar los factores que caracterizan a los habitantes de
Birmingham planteando a los visitantes cinco sencillas preguntas que
podian responderse conectando las correspondientes palabras mediante
un hilo de un color. A través de este lenguaje visual los participantes tenian
la posibilidad de compartir los sentimientos, influencias, pensamientos e
inspiraciones que habian ido conformando su personalidad actual.

THINK?

CHANGE?

HAPPY?

nnnnnnnnnn
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EXISTENTIAL CALCULATOR Disefiado por Kelli Anderson. Es una infografia ;
interactiva que sirve como herramienta para ayudar al usuario a tomar
la decision de si aceptar o no un trabajo por medio de la utilizacion de
medios técnicos. Organiza todos los resultados posibles del trabajo, desde
bien pagado a propenso a generar deudas y desde “emocionante” a “bah”,
mostrando el lugar en el que probablemente termine el lector en base a la

informacioén provista por el mismo en relacion con el posible trabajo.
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SHOULD 1.

Take that job?
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THE WORLD OF 100 disenado por Toby Ng. Si el mundo fuera un pueblo de

Conclusiéon

Para finalizar este apartado de autores y proyectos que han sido referentes
para la formalizacion de las infografias, cabria destacar la diversidad
estilistica y la riqueza grafica de todas y cada una de las soluciones.

Todos estos proyectos e infografistas, son destacados en la actualidad
por su forma, en muchas ocasiones rompedora, de comunicar a través
de la infografia. En algunos casos son muy descriptivos y la infografia
contiene una gran cantidad de informacion, como Francesco Franchi. En
otras ocasiones el mensaje se transmite en la vision global de la infografia
como en el caso de Derek Kim. También utilizan la fotografia para realizar
la infografia, o esta se compone de una coleccion de ilustraciones
aparentemente sencillas utilizadas a modo de grafico. Hoy en dia todas
esta versiones y modos de realizar infografias, coexisten unas con otras en
un mundo que cada vez mds se decanta por la comunicacion visual.

Tanto los distintos autores como los proyectos, fueron referentes
fundamentales para este proyecto debido a que con ellos se aprendiod
los diversos fines que se puede dar a una infografia, distintas maneras de
comunicar a través de estas, diferentes métodos y estilos para formalizar
un proyecto infografico.
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100 habitantes, ¢cudl seria su composicion? Este conjunto de 20 carteles se
basa en estadisticas relativas a la diseminacion de la poblacion por todo el
mundo fundamentadas en diversas clasificaciones. Las cifras se convierten
en infografia, como un modo de ayudar al espectador a interpretarlas.
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SQUE PUEDES HACER T0?

3.2 Proceso de creacién de infografias

El proceso de creacidn de las infografias comienza con un gran trabajo de
investigacion en profundidad de los Objetivos de Desarrollo Sostenible y
como los ciudadanos y ciudadanas de a pie pueden contribuir en su dia a
dia para lograr cumplir con dichos objetivos.

Tras haber recopilado toda la informacion posible de fuente oficiales y
fiables, es hora de ordenar los datos y desechar toda aquella informacion
que no aporte nada al mensaje que se quiere emitir.

Tras todo este proceso, comenzd el proceso de diseno, el que se transforma
la informacion escrita a mensaje visual.

Solucién grdafica

La creacion de una infografia, como cualquier otra tarea en el Gmbito del
diseno, es un proceso que se basa en el ensayo y error. A pesa de estar
compuestas por el binomio comunicativo “I+T" no se debe olvidar que la
funcion de las infografias es comunicar visualmente, de una manera clara
y amena para el lector.

En el caso concreto de la solucion grafica de las infografias que
compondrdn la campana, se iniciaron planteando posibles opciones de
distribuir los elementos que la compondrian, separando espacios para los
distintos tipos de informacion que estas llevarian.

Mds adelante y tras realizar varios bocetos sobre papel, se comenzd a
formalizar la primera propuesta de las infografias. Una vez terminada se
analizé minuciosamente y se observaron los aspectos a mejorar que esta
primera propuesta contenia.

Con todo lo anterior se realizdé una segunda propuesta basada en los
errores de la anterior. Nuevamente se observo el resultado que esta
segunda propuesta proponia y pese a resolver los desaciertos de la
propuesta anterior, aln se observaban faltas debido a que las infografias
necesitaban cierto grado de homogeneidad entre ellas ya que forman
parte de la misma campanfa.

Finalmente, tras todo lo anterior se planted una redistribucion de algunos
elementos y se incluyeron formas que eran perfectamente adaptables a
cualquiera de las infografias que componen la campana.

Titular
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3.3 Formalizacion de la propuesta
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CAPITULO IV CAMPARNA Y APLICACIONES

4.1 CAMPANA DE CONCIENCIACION SOCIAL

Las campanas de concienciacion social pretenden generar un cambio en
el comportamiento individual, las normas y actitudes sociales.

Para llevar a cabo el planteamiento de la campafia de concienciacion
social se siguio la metodologia de Jorge Castanieda para el CICODE.

Comenzamos por definir el problema: Casi cualquier persona conoce

0 ha oido hablar sobre los objetivos de desarrollo sostenible, pero muy
pocas personas conocen como pueden ayudar al cumplimiento de estos
objetivos sin haber realizado una profunda investigacion previa.

El dia a dia de una persona adulta en los paises desarrollados es cuanto
menos ajetreado. Muchas personas no paran el tiempo suficiente para
pensar e investigar sobre en qué nos afecta el cuidado de los océanos o
como consumir responsablemente. La solucidn para ello seria realizar esa
investigacion que muchas personas no se detiene a hacer y sintetizar en
unidades mas pequenas de informacion, poniéndolas a disposicion de

la poblacion en lugares comunes y cotidianos como podria ser paradas
de autobus o tranvig, en mupis y marquesinas cerca de semaforos, calles
peatonales, etc.

El objetivo de esta campana es crear conciencia en la poblacion
explicando pequenas acciones que puede realizar y sembrando en la
poblacién la inquietud y preocupacion por un estilo de vida mds sostenible.

El pUblico objetivo es la poblacion en general, pero con mayor hincapié en
personas con edades comprendidas entre los 15 y los 55 afos.

El argumento de la campana se basa en la declaracion sobre las diferentes
formas de contribuir con los ODS a través de infografias. La campania
pretende captar la atencion de los ciudadanos en lugares cotidianos
donde realizan una esperaq, tiempo de paseo o situaciones similares. Se
plantea el desarrollo de la campana en la capital tinerfefa Santa Cruz y en
la laguna, por ser las ciudades de Tenerife con mayor relevancia.

Las zonas de espera donde colocar las infografias propias de la campana
serian en Intercambiador de Santa Cruz, el Intercambiador de La Laguna,
las paradas de tranvia de ambas lineas y las pardas de guagua con mayor
afluencia en el territorio elegido.

Las zonas de tiempo de paseo donde colocar las infografias serian:
En Santa Cruz: Calle del castillo y alrededores, plaza Espana, plaza
Weiler, plaza de la candelaria.

En La Laguna: Avenida de trinidad, calle Herradores, Calle Obispo Rey
Redondo y plaza del adelantado.

Las infografias se expondrian en las localizaciones antes nombradas en el
interior de Mupis fijos 0 moviles durante el mes de duracion de la campafia.
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4.2 PROCESO DE NAMING PARA LA CAMPANA

“Podemos definir el naming como el conjunto de criterios, reglas y
directrices que se conforman de acuerdo a una arquitectura de marca
determinada, y que tienen el objetivo de unificar y cohesionar la asignacion
de nombres de las marcas de una compania.”

Siguiendo la metodologia para la elaboracion del naming:
1. Definimos los principales atributos de la marca, campana o producto:

Activista debido a que busca generar en la personas cambios sociales y
de vida en busca de un futuro mds sostenible.

Altruista debido a que la finalidad de esta campana no es enriquecer a
ninguna empresa u organizacion, sino concienciar a la poblacion para
cambiar nuestro estilo de vida en la tierra por uno mds sostenible.

Concienciador debido a que la campana trata de concienciar como con
pequenos cambios podemos volver nuestra vida mds sostenible.

Futuro debido a que la campafia nace de la preocupacion por un futuro
mds sostenible

Sostenible debido a que la raiz de la campania es mostrar a las personas
como contribuir a alcanzar la sostenibilidad en el planeta.

2. Determinar la promesa de marca:

Implementando pequenos cambios en tu vida puedes contribuir al
cumplimiento de los ODS para 2030, apostando por la sostenibilidad y
asegurando un prospero futuro para nuestro planeta.

3. Mapear la competencia y definir la categoria del producto:

Definir la competencia es una tarea complicada, debido a que para este
€aso no se basa en la venta de ningdn producto o servicio, sino en la
concienciaciéon a la poblacion de las acciones que puede realizar para
aportar su colaboracidon con el objetivo de cumplir los ODS.

Nuestros competidores primarios serdn, si existieran, otras campanas

de concienciacién donde se informara a la poblacion de acciones que
puedan realizar para contribuir a alcanzar los ODS.

4. Pensar nombres, filtrar y otorgarles su categoria:

¢Qué puedes hacer tl?: Sugerente

¢Como puedes ayudar?: Sugerente

Actda: sugerente

Acciones para el desarrollo sostenible: Descriptivo
Infografias para el desarrollo sostenible: descriptivo
IDS: Acronimo

Tras realizar este proceso de creacion de creacidon de naming, el nombre
seleccionado para la campana de concienciacion ha sido Infografias
para el desarrollo sostenible con su acronimo IDS. Se optd por esta opcion
por el juego de palabras que tiene con el propio tema que trata, ya que
consideramos que serd mads sencillo de recordar. También es un nombre
descriptivo sobre como se desarrolla la campana.

4.3 IDENTIDAD CORPORATIVA

En este apartado definiremos los criterios estéticos para crear la base
estética y conceptual de nuestro proyecto.

Para comenzar la fase de diseno debemos tener una base de conceptos
gue sean coherentes con el tipo de proyecto que estamos desarrollando,
por esto nos marcamos las siguientes directrices.

1. La imagen debe ser adaptable a diferentes tamanos y formatos.

2. Laimagen debe ser adaptable a cualquiera de los ODS con los
que la campana va a trabajar.

3. Infografias para el desarrollo sostenible es una identidad de una
campana de concienciacion social y no debe destacar por encima
de las infografias que componen la campana.

4. Infografias para el desarrollo sostenible estd directamente
relacionado con los ODS, pero no pertenece a la ONU, por tanto no
debe seguir la misma linea grdfica.

La linea que seguiremos para el disefio seguird los siguientes
conceptos: Minimalismo, lineas simples, Gnica tinta, trazo vectorial,
estilo formal.

5. En cuanto al color, debido a la gran cantidad de colores con los
que se trabaja en la creacion de las infografias, el color para
la imagen serd en negro o blanco segln sea necesario.

BOCETOS PREVIOS

Se comenzd la fase de disefio de la indentidad de la campafa Infografias
para el desarrollo sostenible con el concepto de reflejar una imagen serig,
casi institucional.

INFOGRAFIAS I

DS

PARA EL DESARROLLO Infografias para

SOSTENIBLE el desarrollo sostenible

Seguidamente de los primeros bocetos se tratd de anadir algln elemento
que direa mads juego en la imagen y le restara un poco de seriedad. Tras
observar los resultado no se considerd acertado debido a que, como
dijimos con anterioridad la imagen de la campafia no debe competir
nunca con las infografias.
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APLICACIONES

A continuacion se expondran las infografias realizadas que conforman la campana simulando
que esta se ha llevado a cabo. Asi se obtendra un acercamiento a la realidad si esta campana
se llevara a cabo.

EDUCACION DE CALIDAD

2qut

INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE

IMAGEN CORPORATIVA DE LA CAMPANA

Finalmente, se estima que la imagen corporativa de la campana de concienciacion social
cumple con los objetivos que se plantearon al inicio de este ejercicio de disefo. La imagen
corporativa para la campana es adaptable a los distintos formatos necesarios para su
correcto desarrollo. Ademads de ser perfectamente incorporable a las infografias que
componen dicha campana. La imagen corporativa de la campana no destaca por encima de
las infografias que componen la propia campana. La imagen corporativa no sigue la misma
linea grafica que la ONU utiliza para los ODS. La imagen presenta un estilo formal, minimalista y
se compone de una sola tinta.
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Este manual reune las herramientas bdsicas para el correcto
uso y aplicacion grafica de la identidad de la campana de
conscienciacion social Infografias para el desarrollo
sostenible en todas sus posibles expresiones. Ha sido ideado
pensando en las necesidades de todas aquellas personas
responsables de interpretar, articular, comunicar y aplicar la
identidad visual en sus dmbitos.

El correcto y consistente uso de la identidad de Infografias
para el desarrollo contribuird a que se consiga los objetivos
de identificacion y refuerzo de la misma. Es un trabajo de
equipo, en el que todos participamos para hacer de
Infografias para el desarrollo una gran campana.
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1. ELEMENTOS BASTICOS

En este caso, la imagen corporativa para la campana la conforma
un Isologo, compuesto por un acronimo y una parte tipografica.
Estos corforman un grupo y no funcionan el uno sin el otro.

ACRONIMO
[ INFOGRAFIAS
TIPOGRAFIA PARA EL DESARROLLO
| SOSTENIBLE

ISOLOGO

2. CONFIGURACIONES

La marca debe usarse preferentemente con su configuracion
principal. Solo en los casos en los No se viable su uso, se utilizard la
version secundaria.,

Prinpical

1)

INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE

Secundaria

INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE
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3. CONSTRUCCION

Prinpical

: N
INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE
Secundaria
NFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE

4. AREA DE RESERVA

Se ha establecido un drea de proteccion en torno a la imagen de la

campana. Esta drea deberd estar exenta de elementos grdaficos
que interfieran en la percepcion y lectura de la marca.

Siempre que sea posible, es preferible aumentar al maximo este
espacio separando de la imagen del resto de elementos de la

pagina (textos e imagenes)

Prinpical

INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
OSTENIBLE

Secundaria

INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO

SOSTENIBI F
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5. TAMANO MINIMO

Para garantizar una buena comprension de la marca se establece
una medida minima.

1DS |-

INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE

6. TIPOGRAFIA

La tipografia corporativa es Poppins en sus valores black y light. De
uso en toda la comunicacion interna, senalética y comunicacion
externa.

Poppins light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

Poppins black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

7. COLOR

Las referencias aqui especificados. Si las condiciones de impresion
no permiten el uso de éste, el logotipo podrd ser impreso en
cuatricromia, 0 en negro. Estos son los colores principales de la
marca y los que deben predominar.

CMYK RGB HTML
C: 100% R: 0 #000000
M: 100% G:0

Y: 100% B: 0

K: 100%

8. VERSIONES

Colores corporativos

INFOGRAFIAS INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE SOSTENIBLE

Imagenes de fondo

“ INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE SOSTENIBLE
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9. Usos incorrectos

1DS eCli

2AIAAADOANI
0O1104949A23d 13 AAA]
3181131202

| S

INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE

1 DS

INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE

1DS

INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE

1 DOS

INFOGRAFIAS
PARA EL.L DESARROLLO
SOSTENIBLE
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ANEXO Il INFOGRAFIAS

NEOGRAGIAS

PONER FIN ALHAMBRE

Una de cada 9 personas —
estd subalimentada

La pobre nutricién causa el 45% de
las muertes en los ninos menores de

5 afos
Uno de cada cuatro nifios sufren
de — @
(4 » 9
[
¢QUE PUEDES HACER TU®
Lee un libro sobre el Proporciona alimentos
hambre, conocer sus a escuelas de paises
causas te preparard en desarrollo
mejor para marcar la ‘
diferencia

N

Apoya a agricultores
locales comprando

productos en los
mercados agricolas

e
' : Aﬂ)‘ Dona alimentos no

r) perecederos a
l‘ ! organizaciones
A[ benéficas Apolla a programas
Al -

ﬁ de asistencia
_ alimentaria

4
.
4
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-
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SOSTENIBLE ALEXIS JOSE CORDOBES DELGADO



Mas mujeres estan recibiendo atencion
prenatal. En las regiones en desarrollo, esta
aumento hasta un 83% en 2012

En 2017, 36,9 millones de personas vivian
conVIH. 21,7 millones tuvieron acceso a

terapia antirretrovirica

Contribuye a promover la

sensibilizacién y el apoyo

a los problemas de salud
mental

SALUD Y BIENESTAR

Tan solo la mitad de las mujeres de las
regiones reciben la cantidad recomendada
de atencién médica que necesitan

SQUE PUEDES HACER TU?

Amamanta a tus hijos, es

natural y la mejor fuente

de alimentacién para los
bebés

e
e

Lleva una dieta saludable
y bebe mucha agua

(

Se activo, practica deporte
con frecuencia

SALUD
Y BIENESTAR

INFOGRAFIAS '
PARA EL DESARROLLO WWW.UN.ORG
SOSTENIBLE ALEXIS JOSE CORDOBES DELGADO

EDUCACION DE CALIDAD

La matriculacion en enseanza

primaria en los paises en

desarrollo ha alcanzado el 91%
57milllones de nifios siguen sin

asistir a la escuela

Se estima que el 50% de los nifios

que no asisten a la escuela
primaria viven en zonas
afectadas por conflictos

Apoya a organizaciones
benéficas que trabajan por
la educacion en las zonas
mdas pobres del mundo

(QUE PUEDES HACER TU?

34% de los jévenes en el mundo
carecen de de los conocimientos
bésicos de aritmética y
afabetizacion
617 millones de jévenes

Ensena tu lengua
materna a inmigrantes

Dona libros a bibliotecas
o escuelas publicas

Educa alos mas
pequenos sobre el
poder de la educacién

INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE

WWW.UN.ORG
ALEXIS JOSE CORDOBES DELGADO

Comparte
historias de éxito,
incluso las
desconocidas

EDUCACION
DE CALIDAD

i




IGUALDAD DE GENERO

1/5 mujeres surieron violencia
fisica o sexual

750 millones de mujeres y nifas se
casaron antes de los 18 aios.
Al menos 200 millones se sometieron

Sélo el 52% de las mujeres en una a mutilacion genital.

unién toman libremente sus decisiones

SQUE PUEDES HACER TU?

. B Aplica en casa procesos
La igualdad de género P -
9 9 de adopcién de

empieza en casa decisiones igualitarios A ’

INDUSTRIA, INNOVACION E INFAESTRUCTURA

El 16% de la poblacion mundial no tiene
acceso a redes de bandan ancaha movil
Las PYMES dedicadas al procesamiento
industrial y la produccién manufacturada
son las mas criticas en las primeras etapas
Para muchos paises africanos, las de industralizacion, pero son los mayores
limitaciones en materia de infraestructura creadores de empleo

afectan a la productividad de las Entre el 50 y el 60% del empleo
empresas alrededor de un 40%

L

o SQUE PUEDES HACER TU?
»

S

En hospitales, escuelas y clinicas
se pueden organizar eventos de
recaudacion de fondos
destinados a proyectos de
desarrollo de infraestructuras de

Convirte el tejado de tu edificio
en una azotea verde.
Mejoran la calidad del aire,
absorben el sonido y
promueven la integracién social

instalaciéon de atencién médica

Dona o recicla tus dispositivos
de trabajo antiguos para que se
puedan reutilizar o recuperar
algunos componentes.

Dona en innovacién e
investigacion para el desarrollo
de tecnologias nacionales en
paises en desarrollo

Si eres mujer, sé

consciente de tus
derechos y defiéndelos

Sé un referente para nifas
que necesiten un modelo
a seguir

A
X

INFOGRAFIAS INFOGRAFIAS

PARA EL DESARROLLO WWW.UN.ORG o PARA EL DESARROLLO WWW.UN.ORG
SOSTENIBLE ALEXIS JOSE CORDOBES DELGADO SOSTENIBLE ALEXIS JOSE CORDOBES DELGADO




CIUDADES Y COMUNIDADES SOSTENIBLES

Las ciudades del mundo ocupan solo el
3% de la tierra, pero representan

y
el

El 95% de la expansion de los terrenos

urbanos en las proximas décadas tendra

La mitad de la humanidad, 3500 milllones
de personas, viven hoy en dia en las
ciudades y se prevé que esta cifra

aumentara a

SQUE PUEDES HACER TU?

Defiende y apoya el
desarrollo de espacios
deportivos y recreativos

Utiliza transporte publico, las
bicicletas urbanas y otros
medios de transporte
ecologicos
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lugar en el mundo en desarrollo.

Informate y visita el
patrimonio cultural y natural
de tuzona

Organiza pequelos grupos
comunitarios para
reflexionar y buscar

maneras de garantizar

espacios publioc seguros y

accesibles

PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE

Los hogares consumen el 29% de la energia
mundial y, en consecuencia,

El sector de la alimentacion representa
alrededor de 30% del consumo total de
energia en el mundo y un 22% del total de
las emisiones de gases de efecto
invernadero

P ¢QUE PUEDES HACER TU?

o

No guardes ropa u otros
articulos que no uses.
Doénalos

Compra productos
reciclados 6 sostenibles

INFOGRAFIAS
PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE

Menos del 3% del agua del mundo es
potable, de la cual el 2,5% estd congelada

en la Antartida.

Come productos locales.
Ayuda a las asociaciones de
comercio justo que
promueven negocios
comprometidos con los
principios del comercio justo

ALEXIS JOSE CORDOBES DELGADO




VIDA SUBMARINA

Los ocenaos cubren tres cuartas partes de la -~
superficie de la tierra, contienen el 98% del |——
agua del planeta. _ A nivel mundial, el valor de mercado de los
recursos marinos y costeros, y su industria
Los océanos absorben alrededor del 30% | se estima en 33 billones por afo, alrededor
del di6xido de carbono producido por los del 5% del PIB mundial
humanos, amnortiguando los impactos del
calentamiento global. _

A

SQUE PUEDES HACER TU?

Come alimentos locales

@ sostenibles

Inférmate sobre las

actividades ocednicas Retira la basura de las
viendo peliculas y playas cercanas
documentales

I "
— A ;
Usa menos producctos
plasticos que suelen
terminar en los océanos

causando la muerte de
animales marinos

Apoya a organizaciones que
protejan los océanos

1 VIDA
SUBMARINA
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VIDA DE ECOSISTEMAS TERRESTRES

Los bosques albergan a mas del 80% de
todas las especies terrestres de animales, L

plantas e insectos.
— 74% de los pobresson directamente

_ afectadospor la degradacion de la tierra a
Mas del 80% de la dieta humana esta nivel mundial.

compuesta por las plantas. Solo tres cultivos
de cereales proporcionan el 60% de la
ingesta energética.

SQUE PUEDES HACER T(0?

e
< o @ ) Cuando vayas a comprar, 0
o @ o @ Come productos de cuando participes en un
L4 & dp E - mercado, toma decisiones
< @ | temporada, saben mejory respetuosas con el medio
L Ve o sonmas reTpetE:osos conel ambiente que sean positivas
® () planeta para nuestro planeta
%

Evita el uso de pesticidas
que terminan en rios y lagos,
ya que son daiinos para la
floray la fauna

Come menos carne. "
La produccién y distribucion ~
de carne tiene un gran
impacto en la emisiones de

gases de efecto invernadero —
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