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Introduccion

El rap es un género musical que comenzo a popularizarse en Estados Unidos a inicios de la
década de 1970 y que no llegd a Espafia hasta finales de los 80, aproximadamente. A partir
de 1990 comenz6 a consolidarse a nivel nacional gracias a grupos como E/ Club de los
Poetas Violentos (CPV), 7 Notas 7 Colores o Violadores del Verso, entre otros. Entrados ya
en principios de los 2000, proliferaron los artistas que empezaron a vivir de ello v,
evidentemente, el publico aumenté considerablemente. A dia de hoy, es posiblemente uno

de los tipos de musica mas escuchado entre los jovenes.

Puro Hip Hop es un periddico digital especializado en la musica rap espafola que se dirige
tanto a los profesionales como a los amantes del género. A través de un contenido analitico,
informativo e incluso de entretenimiento, se tratara de cubrir la necesidad que tienen los
seguidores de esta variedad musical de recibir informaciéon con caracter diario para
enterarse de todas las novedades. Por tanto, la finalidad principal del medio de

comunicacion es ofrecer la actualidad del mundo del hip hop a nivel nacional.

La actividad principal tendra lugar en la pagina web (bajo el dominio purohiphop.com), pero
también se prestara especial atencion a las diferentes redes sociales en las que existira
presencia del medio: Twitter, Instagram, Facebook y TikTok, fundamentalmente. En ellas, se
elaborara un contenido que sera ligeramente distinto al de la web para adaptarse al formato
de las mismas y atraer a los lectores. Ademas, periddicamente se haran directos en Twitch
con la finalidad de familiarizarse con la audiencia y generar potenciales lectores del

periddico a través de esta plataforma.

El periddico estara dirigido por dos jévenes periodistas que en unos meses obtendran el
titulo de graduados en Periodismo. Ellos seran los encargados de elaborar el contenido
diario y gestionar las redes sociales. No obstante, contaran con la ayuda de profesionales
de diversos ambitos (tales como informaticos, empresas de disefio grafico...) para llevar a
cabo el proyecto de la manera mas eficiente y con mejores conocimientos. Ademas, se
contratara puntualmente a periodistas de diferentes puntos de la Peninsula Ibérica para

cubrir los eventos mas importantes de rap a nivel nacional y realizar las crénicas.



1.1 Justificacion

El hip hop es un género musical que se encuentra en auge en Espana. Al contrario de lo
que ocurria hace unos veinticinco afos atras (cuando se empezaba a popularizar), ya no se
trata de una cultura que engloba uUnicamente a una pequefia parte de una poblacion joven
perteneciente a los barrios mas humildes del pais. Las cifras asi lo constatan. Hoy en dia,
raperos de referencia como el dio madrilefio Natos y Waor almacenan mas de 640.000.000
de visualizaciones totales y casi un millon de suscriptores en su canal de YouTube. Otros
mas clasicos como Kase.O, integrante del histoérico grupo Violadores del Verso (pioneros del
rap espanol), cuenta con mas de 220.000.000 visitas y de 600.000 suscriptores. Este logré
ser Disco de Oro y segundo album mas vendido a nivel nacional con su ultimo trabajo E/

Circulo.

Dentro de la cultura hip hop también se encuentra el freestyle, que se puede etiquetar como
una vertiente o un subgénero del rap. Normalmente, esta disciplina se traslada al mundo de
la competicion a través de las conocidas como batallas de gallos. Las competiciones mas
famosas en Espafia son la Red Bull Batalla de los Gallos y la Freestyle Master Series.
Ambas son vistas por millones de personas cada vez que se celebran y siempre se cuelga
el cartel de “no hay billetes” en todos los eventos que realizan. Espana es considerada por
casi todos los expertos en freestyle como la mayor potencia hispanohablante en la
actualidad. Tiene en su haber seis campeones internacionales de Red Bull, siendo asi el

pais mas laureado desde que se celebrd el primer evento en 2005.

A pesar de ser un estilo musical con repercusion, es un género relativamente “nuevo” en
Espafia, ya que empez6 a ganar un amplio niumero de adeptos a finales de la década de los
80 y principios de los 90. Por tanto, no existen muchos medios especializados en el hip hop
nacional que ofrezcan un contenido analitico, exhaustivo y con frecuencia diaria. Si bien es
cierto que hay podcasts, revistas o portales digitales que tratan el tema, no hay nadie que lo
haga con el enfoque que se plantea en este trabajo académico y que se detallara

posteriormente.

Los seguidores de la musica rap no tienen acceso a un medio de comunicacién en el que
puedan consultar diariamente todas las novedades que acontecen en el género, asi como
leer articulos de opinién o analisis de piezas musicales. La principal fuente de informacion

para conocer el dia a dia son las redes sociales de los propios artistas, algo que en



ocasiones se puede quedar algo corto. Para paliar esta necesidad informativa nace Puro

Hip Hop.

1.2 Conceptos clave

- Hip Hop: Corriente cultural que se compone de cuatro elementos: MC (rapeo), DJ,
breakdance y graffiti. Por tanto, la musica es una parte fundamental del hip hop, pero

no es la unica disciplina que se engloba dentro de este fendmeno.

- Rap: Sinénimo de “musica hip hop”, es la parte musical de la cultura. Involucra

principalmente al MC y al DJ.

- Freestyle: Actividad que consiste en rapear de forma improvisada sobre una
instrumental. Esto se ve plasmado en competiciones denominadas batallas de
gallos, que son enfrentamientos entre dos o mas freestylers para ver quién es el

mejor en cuanto a técnica, ingenio, contenido...



Marco tedrico

2.1 El hip hop

Chojin y Reyes (2010) definen el hip hop como “un movimiento cultural urbano, en principio
juvenil y claramente transgresor” que “engloba multitud de disciplinas artisticas entre las que
destacan fundamentalmente la pintura (el graffiti), la danza (el breakdance o b.boying) y la
musica (rap, beat-box, ragga...)”. Hay un consenso comun dentro de la cultura de que el hip
hop estd compuesto por cuatro elementos: MC (rapeo), DJ (persona que se encarga de la

parte instrumental), graffiti y breakdance.

La cultura hip hop surge a finales la década de los 60 y principios de los 70 en Estados
Unidos, “consecuencia de las politicas de segregacién y de represion llevabas a cabo por el
hombre blanco por someter durante tantos afnos a las minorias étnicas mas empobrecidas”
(Sandin, 2015, p.11). Para Martins (2015), el nacimiento de este movimiento supuso la
aparicion como “instrumento politico de un yo que es excluido y marginalizado”. Los artistas,
sea cual sea su vertiente, son capaces de protestar contra el sistema y todo aquello que
consideran injusto a través de su actividad. De esta forma, logran que su mensaje
reivindicativo pueda transmitirse y difundirse en la sociedad. Posiblemente, la musica es la

parte artistica de la cultura que mas canaliza esa lucha social.

El movimiento comienza a llegar a Espafia en los afos 80, especialmente en el madrilefio
municipio de Torrejon de Ardoz, donde se situaba la base militar estadounidense. Los
americanos introdujeron en Espafia una forma de vivir y una variedad de expresiones
artisticas, hasta entonces desconocidas, que llamaron la atencion de los mas jévenes. En
los primeros afios de estabilizacién del hip hop, tanto el graffiti como el breakdance tuvieron
un impacto notorio. No obstante, en la década de los 90 comenzé a ganar mucho peso la
musica, lo que provocd que las otras dos disciplinas fueran perdiendo repercusion. El
geénero que logrd y sigue logrando un mayor éxito a nivel nacional es el que da sentido a

este proyecto: el rap.

2.2 Elrap

El rap es un tipo de musica caracterizado por el recitado ritmico del artista al compas que

marca la base musical” (Chojin y Reyes, 2010, p.369). Los autores afirman que el término



procede del inglés y que la traduccion al espafiol es ‘golpe o chachara’, con lo que la accion
se puede traducir como ‘golpear o chacharear’. “El rapper golpeaba la base ritmica con sus
palabras, con sus rimas, con su ‘chachara’. Un rapper puede destacar por el contenido
social de sus textos, pero también puede hacerlo por su manera de rapear o el ingenio que
demuestre” (Chojin y Reyes, 2010, p.18). Se trata, por tanto, de un género musical
caracterizado por el dominio de la rima y la forma de exponerla sobre una instrumental. Es,

ademas, la musica por excelencia de la cultura hip hop.

Bajo el abanico de dicho movimiento cultural, el rap tal y como hoy se puede concebir surge
en la década de 1970 en Estados Unidos. En los 80 se comienza a ver los primeros atisbos
de rap en Espana: los discos de los raperos estadounidenses se vendian en las tiendas, los
programas televisivos se hacian eco de este fendmeno, aparecen las primeras personas
que comienzan a rimar sobre una instrumental... No obstante, a principios y mediados de la
década todavia estaba presente de una forma bastante residual. Hay que ir hasta finales de

la misma para observar la primera implosion del género a nivel nacional.

“A partir de 1989 comienzan a editarse los primeros raps en espanol, y dos sellos
discograficos comienzan a apostar por la nueva musica en espafiol. Es esta época
(1989-1991) la que consideramos como el boom del rap en Espana”. (Chojin y Reyes, 2010,
p.77). Tras unos afnos de declive, la musica hip hop puso los cimientos de lo que es hoy en
dia en 1994 con la aparicion de El Club de los Poetas Violentos y su album Madrid, Zona
Bruta, “el primer album de rap ‘real’ que habria de grabarse” en la Peninsula Ibérica, segun
Chojin y Reyes (2010). A partir de esta fecha, se inicié un lento y progresivo proceso acabd
por convertir a la musica hip hop en lo que que es hoy en dia: un auténtico fenédmeno de

masas.

La tematica de las letras de rap en Espana es variada, especialmente en los ultimos afios
debido a la proliferacion de artistas muy diferentes entre si. La lucha social siempre ha
estado muy presente en el género: liricas contra el racismo, a favor de los derechos
humanos o denunciando hechos injustos, entre otros. Las letras en las que se narran las
vivencias de personas jovenes de un barrio obrero también son muy frecuentes, asi como
los miedos y todo lo que pasa por la cabeza del artista en el momento que esta escribiendo.
Tal y como dice el rapero Nasta (2015), “es diferente a otras musicas porque no hay pudor y
es versatil; se puede hablar desde el maltrato (protesta), a vender droga (gangsta rap),

pasando por el amor y cualquier cosa que veas en el dia a dia".



2.3 La empresa informativa

La empresa es el agente econdmico de produccién que se encarga de combinar factores o
recursos productivos, recursos, trabajo y capital, para producir bienes y servicios que
después acceden al mercado para ser vendidos. Se trata de una unidad productiva
agrupada y dedicada a desarrollar una actividad econémica con animo de lucro, es un
instrumento empleado para producir y destinar al publico la mayor parte de los bienes y

servicios existentes en la economia.

Por otra parte, el empresario se encarga de la conduccion y direccion de la empresa,
asumiendo responsabilidad en la toma de las decisiones mas relevantes y oportunas para la
consecucion de los objetivos de la empresa. Un empresario puede ser un empresario
individual, o trabajar en una sociedad an6énima o en una sociedad de responsabilidad
limitada. “Es la persona fisica o juridica que promueve trabajo, asume el riesgo de la
solidaridad humana, busca beneficios como medio de distribuir riqueza y procura la

integracion de cuantos participan en la actividad empresarial” (Nieto e Iglesias, 2000, p. 22).

El término de “Empresa informativa” ha sido definido por Nieto e Iglesias (2000, p.90) como
el “conjunto organizado de trabajo redaccional, creativo y técnico, bienes materiales y
econdémicos y relaciones comerciales, para difundir informaciones, ideas, expresiones

artisticas o de entretenimiento, utilizando soportes o0 medios de comunicacion social”.

De esta definicion derivan otros términos como el de empresa periodistica, que es la
encargada de realizar medios impresos, diarios 0 no diarios, y digitales. También aparece el
término de empresa audiovisual, que se refiere a la presentacion del producto a través de
soportes visuales y auditivos. En esta definicion se incluye a las empresas radiofénicas, a

las televisivas y a las cinematograficas.

2.4 Lienzo de Modelo de Negocio de Alexander Osterwalder

El modelo de negocio es la base y pieza angular de cualquier proyecto innovador, empresa
0 negocio que pretenda ser sostenible, duradero y exitoso. El producto, bien, servicio,
tecnologia o actividad realizada debe ser buena, aportar valor y ser interesante para, al
menos, un sector de la sociedad, pero el modelo de negocio es imprescindible para que los

resultados puedan ser buenos y el negocio rentable. Un mismo producto puede fracasar con



un modelo de negocio y tener éxito con otro. La prioridad para innovar es encontrar una

necesidad no cubierta para luego crear o adaptar un producto que la satisfaga.

Alexander Osterwalder, autor, consultor, empresario y conferenciante suizo considerado
como el mayor experto en innovacion empresarial, creé el Business Model Canvas o Lienzo
de Modelo de Negocio. El define su creacidon como un modelo que “describe las bases
sobre las que una empresa crea, proporciona y capta valor” (Osterwalder, Pigneur, 2011, p.
14).

El Lienzo de Modelo de Negocio esta formado por nueve bloques y supone una herramienta
que permite analizar de manera visual, organizada y esquematizada el modelo de negocio

que vamos a crear y utilizar para nuestra empresa.

El lienzo de Osterwalder parte de la propuesta de valor, que es la diferenciacion,
originalidad y valor unico que hace que el proyecto innovador sea necesario, que a la gente
le aporte algo nuevo vy justifica su creacién. Por su parte, el apartado del segmento de
clientes “define los diferentes grupos de personas o entidades a los que se dirige una
empresa” (Osterwalder, Pigneur, 2011, p. 20). Mientras que en los canales de distribucién se
matiza “el modo en que una empresa se comunica con los diferentes segmentos de
mercado para llegar a ellos y proporcionarles una propuesta de valor” (Osterwalder, Pigneur,
2011, p. 26).

En el modulo de la relacion con el cliente “se describen los diferentes tipos de relaciones
que establece una empresa con determinados segmentos de mercado” (Osterwalder,
Pigneur, 2011, p. 28). En relacién a los recursos clave, actividades clave y alianzas
podemos decir que estan relacionados unos con otros. Entre los tres se muestra la cadena
de valor, el capital humano y econémico y los elementos que la empresa necesita para la
produccién del producto o servicio que quiere proporcionar. Por ultimo, el apartado

economico de la empresa se refleja en el flujo de ingresos y la estructura de costos.

Lienzo de modelo de negocio

Alex Osterwalder
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Misidn, fines y objetivos
El objetivo general del proyecto es cubrir la necesidad comunicativa e informativa que tienen

los seguidores del rap nacional a través de la creacion de un periddico digital. Asi mismo,

también se persiguen los siguientes objetivos:

- Demostrar que la informacién y los contenidos especializados relacionados con el

hip hop interesan a sus aficionados.

- Crear una estructura empresarial de ingresos y gastos realista que permita a los

creadores del medio obtener rentabilidad econémica con la actividad a largo plazo.

- Actuar de alguna forma como un escaparate para otorgar visibilidad a los artistas no

tan conocidos y posibilitar que puedan ganarse la vida gracias a su musica.

Puro Hip Hop es un medio digital especializado en el género musical del rap y en las
batallas de gallos (freestyle). Es por esto por lo que en él se podra encontrar contenido de
todo tipo relacionado con la tematica expuesta: entrevistas a raperos importantes dentro del
panorama nacional y mundial, entrevistas y descubrimiento de raperos menos conocidos,
pero con talento y potencial, reportajes sobre grupos de rap, historias detras de raperos,
historia de freestylers, competiciones de freestyle, etc,. Ademas, se realizaran cronicas,
blogs y vlogs de conciertos y batallas de gallos (freestyle), noticias sobre lanzamientos de
canciones o discos, confirmaciones de fechas para giras, conciertos y confirmaciones,
previas y analisis de competiciones de freestyle, articulos de opinion sobre diferentes temas
relacionados con el rap y las batallas, etc. El medio se basara en un modelo multimedia que
dard mucha importancia a la imagen, es decir, se presentaran los textos acompafnados de
fotos y videos de alta calidad. Esto ultimo es esencial, por ejemplo, para mostrar las
canciones, conciertos o producciones de las que hablemos. Basandonos en esto, la mision
de Puro Hip Hop es trasladar a la audiencia informacioén sobre el rap en todos sus ambitos,

de manera especializada y cuidando siempre la calidad.

Esta mision especifica hace que Puro Hip Hop se diferencie de las empresas informativas

del pais, ya que no solo estad especializado en un tema especifico, sino que este es un
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ambito que nadie esta tratando en la actualidad, lo que aporta un valor afiadido a nuestra

propuesta.

Para alcanzar esta misidén, son necesarios una serie de fines principales, que seran la
creacion, difusién y promocién de Puro Hip Hop. Una vez formado nuestro producto
informativo, nos centraremos en conseguir la fidelizacién de nuestro publico. Finalmente, el
ultimo de nuestros fines sera el de dar continuidad a las ventajas del medio y mejorar sus
puntos débiles. Por tanto, la idea es perpetuar lo que va bien y mejorar aquello que no

funciona de forma adecuada.

Para alcanzar los mencionados fines y llegar a completar la misién, falta un ultimo elemento
del sistema: los objetivos. Seran de distinta indole y tipologia: relacionados con el producto,
la organizacién, el marketing, la comercializacién y la economia de la empresa. Estos
objetivos se desarrollaran a corto (primer afo), medio (segundo afo) y largo plazo (tercer
ano), teniendo en cuenta que seran mucho menos especificos y mas cualitativos segun

avance el tiempo, ya que dependera de como vaya progresando la empresa.

Durante el primer afo, los objetivos seran de caracter mas operacional. A continuacion, se

explican cada uno de los fines concretos para cada uno de los ambitos:

PRODUCTO

e Crear el medio digital y darle difusion para penetrar en la sociedad (difusion
intensiva).

e Contratar a una empresa de disefio grafico (Comunicare) para nuestro medio digital,
redes sociales, Youtube y Twitch.

e Crear las redes sociales (Instagram, Twitter, Facebook y Tik Tok), el canal de Twitch
donde se realizaran las emisiones en directo y el canal de YouTube por las que se
promocionaran los contenidos y se mantendra un contacto constante con la
comunidad, ademas de hacer las funciones de almacén del contenido audiovisual
creado.

e Comprar el dominio y el hosting.

e Contratar a un informatico para que solucione los problemas de caracter técnico
sobre la creacion de la pagina web y programas necesarios para realizar emisiones

en directo en Twitch.
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e Disenar la newsletter, que sera enviada a las personas suscritas cada semana.
e Compra de equipo técnico (ya contamos con la mayor parte del equipo necesario).
e Buscar informaciéon constante sobre el mundo del rap para poder dar lugar a

contenidos de calidad.

ORGANIZACION

e Establecer un plan de publicaciones previstas para repartirlas a lo largo de los dias y
las semanas (no sacar varias informaciones del mismo tipo en la misma franja, ya
que esto dificultaria su difusion). Evidentemente la mayoria de contenidos de
actualidad no se pueden prever.

e Monitorizacion de las impresiones para conocer los gustos y modos de consumo a
través de plataformas de analisis de tendencias como Google Alerts.

e Habilitar un “buzdén de sugerencias” (mediante correo electrénico o como una
pestafia dentro de la pagina web) para cambios y mejoras que proponga la
comunidad. Este buzén también se habilitara en Twitch y Youtube para los
suscriptores 0 miembros.

e Buscar una empresa que nos asesore fiscal, laboral y econémicamente.

MARKETING

e Poner en marcha estrategias de SEO y SEM. Durante el primer afo, usaremos tanto
Google Adwords, con la que obtendremos beneficios minimos y Google Ads,
rentabilidad mas tangible.

e Establecer un plan de publicacion en redes sociales que esté interconectado con las
demas acciones de marketing (social media marketing).

e Crear eventos para la promocién del diario.

e Participar en eventos ajenos para dar mas visibilidad a nuestro medio dentro de la
comunidad del rap y el freestyle, por ejemplo, en BDM Tenerife (competicién de
freestyle).

e Establecer convenios de promocién mutua con empresas relacionadas con el mundo
del rap (por ejemplo, empresas de produccion de canciones de rap u organizaciones
de festivales de Hip Hop o de batallas de gallos).

e Recibir cursos sobre marketing para aprender nuevas estrategias de promocion.
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COMERCIAL

e Implicar a empresas locales, regionales y nacionales relacionadas con el sector para
colaborar con el proyecto.
e Contactar con raperos, freestylers profesionales y otras personalidades famosas

para que den visibilidad a la pagina a través de sus redes sociales.

ECONOMIA

e Buscar anunciantes que quieran publicitarse en nuestro medio, programando
reuniones presenciales con ellos para vender mejor nuestro producto (lo explicamos
mas detalladamente a continuacién).

e Establecer un muro de pago y ofertas atractivas para los consumidores que los
lleven a apoyarnos mediante suscripciones.

e Establecer un analisis de gastos e ingresos a tres afos vista (presupuesto) para
tener una idea aproximada de la situacidon financiera presente y futura de nuestra
empresa.

e Llevar a cabo un estudio de ingresos y gastos actualizado mensualmente.

PLAN DE BUSQUEDA DE ANUNCIANTES

En total, Puro Hip Hop cuenta con un total de 35 posibles anunciantes, entre los que
encontramos productoras de eventos y conciertos de rap, competiciones y organizaciones
de batallas de freestyle, empresas productoras de artistas del género, tiendas de musica,
tiendas de venta de elementos electronicos para la produccion de canciones (micréfonos,
cascos, caja de mezclas...), bebidas energéticas (interesadas en este ambito) y tiendas

de moda urbana (tienen publico potencial en comun con el género).

Durante los primeros tres meses del ano, nos pondremos como objetivo contactar vy fijar
reuniones telematicas o, si es posible, presenciales (nos da la posibilidad de mejorar el
feedback) con cinco entidades: Urban Roosters, JD Sports, Red Bull, Freenetiks y
Entresdosuno. Distribuiremos las reuniones poniendo una cada dos semanas, teniendo
asi catorce dias para preparar los encuentros e informarnos bien sobre cada una de las
entidades. La razén por la que comenzaremos por estos posibles anunciantes no es otra

que por el hecho de que son empresas mas grandes, con mas nivel de financiacion y, por
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tanto, mas posibilidades para publicitarse.

A partir de aqui aumentaremos el ritmo, concertando y cerrando mas visitas por semana.
Comenzaremos a hacer reuniones con empresas productoras de artistas, grupos y
conciertos, ya que son las siguientes en la lista con mas capacidad para anunciarse.
Durante el mes de abril, nos reuniremos con seis empresas en el plazo de tres semanas.
Posteriormente, en mayo, nos entrevistaremos con el resto de competiciones y
organizaciones de batallas de freestyle del panorama nacional durante las dos primeras
semanas del mes. La segunda quincena la ocuparemos con las marcas de bebida, de

ropa y tiendas con publico comun al nuestro.

Posteriormente, en junio, la primera quincena del mes la utilizaremos para reunirnos con
productoras de festivales, ya que existe una gran aglomeraciéon en la época de verano.
Durante las ultimas dos semanas del mes, nos volveremos a reunir con Red Bull, ya que
se empiezan a disputar los campeonatos nacionales de la Red Bull Batalla de Gallos
(competicion mas prestigiosa). Ademas, nos reuniremos con USN (competicion
internacional disputada en Espafna que tuvo su primera edicion en 2021), ya que se
disputa durante julio con diversas fechas en diferentes zonas de Espana. Esta es un
organizacién que tiene interés en publicitarse porque invierte mucho dinero y reldne a los
mejores freestylers del mundo, pero al ser de pago (pionera en este aspecto en el mundo
de las batallas), no ha tenido el reconocimiento y difusién que merece. Su obijetivo es
implantar y normalizar el modelo de pago que esta muy poco asentado en el mundo del

freestyle y, sobre todo, en el entorno digital.

Los meses de julio a noviembre los dedicaremos a reunirnos con empresas locales o
regionales relacionadas con el rap y a negociar con artistas, grupos, competiciones de
freestyle..., con menos fama que quieran promocionarse en nuestro medio (ya tendremos

mas de 6 meses de experiencia y trabajo).

Finalmente, el mes de diciembre lo utilizaremos para ir contactando y cerrando acuerdos

con nuevos anunciantes para el segundo afo.
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En el segundo ano, llevaremos a cabo una serie de objetivos de caracter tactico que, como

en el ano anterior, seran diferentes para cada uno de los ambitos, pero interconectados

entre ellos para garantizar el equilibrio del modelo.

PRODUCTO

Modificar, desarrollar y mejorar el disefio de la pagina web.

Mejorar el equipo técnico comprando material segun las necesidades que vayan
apareciendo y que hayamos detectado en la creacion de contenidos del primer afio.
Recibir informacién constante sobre el mundo del rap para poder dar lugar a

contenidos de calidad.

ORGANIZACION

Seguir creando ventajas competitivas haya aparecido o no competencia directa para
fidelizar a nuestro publico.

En base a las impresiones del afio anterior, intentar definir un perfil de cliente (es
dificil, pero por lo menos conseguir identificar el perfil del usuario que mas visite la
pagina) para ajustar los contenidos a las preferencias de estos.

Tener en cuenta las peticiones remitidas al “buzén de sugerencias” y ponerlas en

practica. Ademas, de los comentarios en RRSS, Youtube...

MARKETING

Seguir mejorando el SEO y el SEM.

Continuar con el plan de publicacion en redes sociales del afio anterior o introducir
los cambios necesarios para consolidar el Social Media Marketing.

Continuar organizando eventos, ahora mas elaborados, destinando un mayor
presupuesto.

Extender las reuniones con posibles anunciantes a entidades internacionales (ya las
hemos hecho en el primer afio, pero siempre con entidades con alguna relacién con
el panorama nacional) de otros paises de centroamérica y sudamérica.

Volver a participar en eventos externos de promocion.

Mejorar la visibilidad en los canales online.
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Seguir recibiendo cursos sobre marketing para aprender nuevas estrategias de

promocion.

COMERCIAL

Realizaciéon de sorteos (dos o tres al afo) en los que los usuarios deban etiquetar a
amigos (que tendran que seguir nuestra cuenta para poder participar), para extender
nuestra red de audiencia.

Promover el conocimiento del medio a nivel nacional, contactando con empresas
relacionadas con los videojuegos a nivel nacional para ofrecerles anunciarse en
nuestro medio.

Alcanzar un mayor numero de suscriptores estableciendo nuevas ofertas, regalos,

packs de suscripcion, sorteos...

ECONOMIA

Establecer una relacion directamente proporcional entre ingresos y sueldos. Esto
quiere decir, aumentar la rentabilidad y los ingresos para que, a su vez, podamos
aumentar nuestros sueldos y aumentar la inversion con el objetivo de mejorar la
calidad de los contenidos y seguir creciendo.

Derivar ingresos a la mejora de equipo técnico, sobre todo, el necesario para las
emisiones en directo (streamings).

Tener en cuenta el presupuesto aproximado establecido en el afio anterior a la hora

de gestionar los gastos.

Finalmente, los objetivos del tercer afio seran estratégicos, ya que responderan en gran

parte a la trayectoria del medio durante los dos primeros afios.

PRODUCTO

Mejorar el equipo técnico segun las necesidades.
Recibir informacion constante sobre el mundo del rap para poder llevar a cabo

contenidos de calidad.
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ORGANIZACION

e En caso de que haya aparecido competencia directa, seguir mejorando e innovando

para continuar dentro de los margenes del océano azul inicial.

MARKETING

e Posicionarnos como una marca reconocida en el mercado nacional.

e Trabajar también para ser una referencia a nivel internacional (habla hispana).

e Buscar mas estrategias de mejora del SEO y el SEM.

e Continuar utilizando las redes sociales como estrategia de marketing y expandir
nuestra presencia en otros canales que puedan aparecer o crecer y nos puedan
beneficiar.

e Seguir recibiendo cursos sobre marketing para aprender nuevas estrategias de

promocion.

COMERCIAL

e Continuar implicando a empresas nacionales y darle promociéon al medio tanto a

nivel regional como nacional.

ECONOMIA

e Intentar que el medio sea cada vez menos dependiente de la publicidad y mas
rentable a través de la comunidad (suscripciones, membresia, visualizaciones...).

e Seguir ofreciendo ofertas para fomentar las suscripciones.
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Metodologia

Este proyecto se ha elaborado a través del Business Model Canvas de Alex Osterwalder. En
primer lugar, se llevé a cabo la busqueda de una propuesta de valor que le diese sentido a
la idea que se queria desarrollar. Tras obtenerla, se comenzé a desarrollar paulatinamente
el producto siguiendo el modelo anteriormente nombrado. Los primeros pasos fueron el
analisis de los potenciales clientes y del mercado en el que se introducira el periddico. El
Lienzo de Valor de Osterwalder ha ayudado a concretar y profundizar en cada aspecto a
tener en cuenta para la creacién del medio de comunicacion. De la misma forma, ha servido
como una especie de herramienta para estructurar el orden de trabajo de los contenidos y
detectar lo estrechamente relacionados que estan entre si. Gracias a emplear esta plantilla
se ha podido tener en cuenta numerosas cuestiones como la viabilidad econdmica, las

alianzas estratégicas o las posibles empresas anunciantes, entre otros.

La bibliografia empleada ayuda a dotar de un contexto teérico la idea del proyecto, asi como
a entender conceptos claves e imprescindibles para el desarrollo del trabajo académico. La
amplia mayoria de la documentacion e informacion necesaria para realizar los apartados ha
sido extraida de internet. Desafortunadamente, no existen demasiados documentos que
analicen la creacion de un medio de comunicacion especializado en hip hop. No obstante,
se ha podido rescatar alguno. También se dispone de materiales que abordan el tratamiento

de la musica urbana y el rap en los medios generalistas.

Para reafirmar la creencia de que a los aficionados del hip hop les interesaria la creacién del
proyecto, se elabor6é una encuesta que se compartié hacia los seguidores del género. Esta
se compuso de varias preguntas de eleccion simple (si o no), otras de respuesta corta y fue
respondida por 60 personas. Casi el 87% de los encuestados considera que hay una
ausencia de medios de comunicacion especializados en la musica rap que cubran
diariamente la actualidad del género. Ademas, al 85% les gustaria tener acceso a un
periodico digital en el que consultar las novedades del mundo del género, articulos de

opinién y analisis, entre otras cosas.
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2
Hipétesis

La principal hipotesis defendida es que la puesta en marcha del proyecto es completamente
viable desde el punto de vista econdmico. Ademas de contar con una buena propuesta de
valor, se ha elaborado una trabajada estructura de costes e ingresos a tres afios vista con

multiples variables que evidencia la viabilidad del periddico digital.

Otra hipdtesis es demostrar que existe la necesidad de contenido especializado relacionado
con el hip hop. Los seguidores del género verian con buenos ojos la creacién de un medio
de comunicacion con periodicidad diaria que abarque todas las novedades del género a

nivel nacional.
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Esquema de propuesta de valor

TAREAS

Nos encargamos de ofrecer informacién diaria
relacionada con el mundo del hip hop tales
como lanzamientos de singles, discos,
resenas o entrevistas (entre otras cosas) con
la finalidad de mantener al tanto de todas las
novedades a los aficionados del rap.

ALEGRIAS

Los jovenes raperos en proceso de crecimiento
y raperos con amplia trayectoria y
reconocimiento dentro del mundillo tendran la
posibilidad de tener mayor exposicion,
oportunidades y contacto con promotores y
productores de eventos musicales. Esto les
abriria la puerta a poder vivir de la musica.

FRUSTRACIONES

Los aficionados al hip hop carecen de un medio
de comunicacién que ofrezca contenido
especializado del género mas alla de algunos
articulos o noticias aisladas en los medios
tradicionales generalistas. Ademas,
practicamente la Unica fuente de informacion que
tienen para saber las novedades son las redes
sociales de los artistas.

72

PRODUCTOS Y SERVICIOS

Medio digital que aporta informacion sobre el

mundo del hip hop: ultimas novedades, entrevistas,

cronicas de eventos y conciertos, analisis, opinion y
nuevos lanzamientos musicales. El medio tendra
presencia en RRSS para ganar difusion y realizar

emisiones en directo.
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CREADORES DE ALEGRIAS

Nuestro medio de comunicacion puede
actuar como escaparate para que raperos
con poco reconocimiento en cuanto a
visualizaciones se den a conocer y que, de
esta forma, puedan ganarse la vida gracias
a su musica.

6.1 Hecho diferencial y proceso para conocerlo

Como podemos ver en el esquema, el hecho diferencial de nuestra empresa es que es el
primer medio de comunicacion de caracter diario y periodistico en especializarse en el Hip
Hop y la musica urbana en Espafia. Existe un podcast semanal y una revista semestral,
pero no cubren la actualidad del rap, sino que analizan cémo esta el panorama a grandes
rasgos y sin entrar en detalle. Ademas, estos medios tienen un caracter mucho mas de
opinién y entretenimiento que informativo. Por otro lado, existe un medio digital que se
ocupa de la actualidad de las batallas de gallos (El Estilo Libre), pero que solo se limita a
informar sobre esta disciplina deportiva. No trata el género musical del rap. En cambio,
nosotros abarcamos todo el movimiento del rap y, dentro de este, una de sus vertientes son
las batallas de gallos (freestyle). Por tanto, también abarcamos esa disciplina, pero como

una seccidon secundaria dentro de nuestro contenido.

El proceso que llevamos a cabo para descubrir nuestra ventaja competitiva principal fue un
estudio de mercado: analizamos la oferta mediatica nacional para comprobar si existia
algun medio o plataforma especializado en el rap. Tras esta busqueda y teniendo en cuenta
lo explicado anteriormente, obtuvimos un resultado negativo, ya que no habia un medio

periodistico nacional especializado que informase de este género musical. El siguiente paso
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que dimos fue realizar la misma busqueda, pero a nivel internacional. El resultado nos dejé
una conclusién clara: no existe un medio digital periodistico especializado en Hip Hop en
castellano y editado de forma diaria en el mundo. A partir de esto, confirmamos la
rentabilidad del modelo de negocio de Puro Hip Hop, sobre todo por la clara novedad que
supone en el mercado informativo nacional. Ademas, los medios generalistas no
especializados en esta area, apenas informan o cuentan con secciones para este género
musical y, como veremos mas adelante, es un tipo de musica que esta en crecimiento y que
mueve muchos seguidores. Generalmente, la opinién de los fans del rap acerca de la
informacién que aportan los medios sobre la cultura Hip Hop es bastante mala. De esta

manera, aportamos una solucion para una necesidad que esta latente.
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Informacion basica sobre el mercado

Puro Hip Hop es una propuesta innovadora que surge para informar y elaborar contenido
sobre toda la actualidad género musical a nivel nacional. El sector en el que vamos a actuar
estd poco abastecido, se puede decir que no hay ningun medio digital que abarque la
musica rap y el freestyle como lo vamos a hacer nosotros. No obstante, como
comentaremos en el analisis de la competencia, hay ciertas plataformas que se dedican a
contar la actualidad del panorama, pero lo hacen en formatos muy distintos y centrandose

solo en determinados aspectos.

El mercado informativo de musica en general (sin centrarse en ningun género especifico)
estda muy abastecido. La competencia es alta, existen muchos medios y lograr un buen
posicionamiento es costoso y complejo. En ese caso, estariamos ante un océano rojo. Sin
embargo, nuestro periédico unicamente abarca el mundo del hip hop. En este sentido,
hablamos de un mercado que no esta explotado, libre de competidores directos que hagan
lo mismo que nosotros y donde la posibilidad de establecerse en él es mas sencilla. Por

tanto, se podria llevar a cabo una estrategia de blue ocean (océano azul).

A pesar de ello, es imprescindible seguir fortaleciendo y trabajando en las ventajas
competitivas. Aunque actualmente estemos en un océano azul, un cambio en la estrategia y
en el funcionamiento de los competidores nos pueden llevar al rojo. Como hemos
comentado antes y ampliaremos posteriormente, hay plataformas de podcast semanales o
revistas con periodicidad semestral que abordan el hip hop. Al aparecer este periédico
digital, los nombrados podrian ver que el publico demanda un contenido mas frecuente y
analitico, por lo que existe la posibilidad de que cambien su formato a uno similar al nuestro.
Por ello, pondremos todo el esfuerzo del mundo para hacer un producto de calidad que

pueda hacerle frente a una posible competencia directa.

Con el fin de tener claro el segmento de mercado al que nos vamos a dirigir, es conveniente
evaluar varios aspectos fundamentales para encontrar un nicho de consumidores con
caracteristicas similares. Para ello, haremos un analisis geografico, demografico vy

psicografico.

25



Analisis geografico: Nos dirigiremos a personas que vivan en la Peninsula Ibérica,
Islas Canarias y Baleares, ya que nuestra actividad engloba a todo el hip hop a nivel
nacional. Por tanto, el publico potencial puede estar en todas partes de Espafa. No
obstante, como también trataremos de darle una especial visibilidad al rap canario y
somos un producto insular, en el Archipiélago podremos tener una parte importante

de los lectores.

Analisis demografico: Este aspecto es notablemente mas complicado que los otros
dos. No podemos calcular con exactitud a qué abanico de edad nos dirigimos. Si
bien es cierto que el hip hop suele interesar mucho mas a la gente joven, tiene
seguidores y artistas que superan incluso la barrera de los 40 afos. Por tanto, nos

centraremos en personas de entre 15 y 45 afos.

Analisis psicografico: El medio sera consumido por personas a las que le guste la
musica hip hop en todas sus vertientes, bien sea por aficionados al rap, al freestyle o
ambas, que es algo bastante comun. También podra ser visitado por los propios
artistas para estar al tanto de todas las novedades que acontecen en su género y asi

poder tomar ideas para sus futuros proyectos.

De la misma forma, para analizar la viabilidad del segmento de clientes elegido, deberemos

tener en cuenta su tamario, capacidad de crecimiento y accesibilidad.

El tamafo del segmento va directamente relacionado con la rentabilidad que puede
obtener la empresa. En nuestro caso, consideramos que en los primeros anos sera
dificil contar con un amplio niumero de publico y un posicionamiento importante en el
mercado. No obstante, gracias a ofrecer un contenido de calidad, frecuencia diaria e
innovaciéon (nadie tiene un producto como este) podremos situarnos como una

referencia dentro del sector a medio-largo plazo.

El crecimiento va ligado a la posibilidad de aumentar lectores. Una vez que nuestro
medio vaya alcanzando visibilidad gracias a la calidad de nuestras piezas

periodisticas y a las estrategias publicitarias establecidas, tendremos mas
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consumidores. Este punto también tiene relacién con la tendencia al alza de
seguidores que tiene el hip hop en los ultimos afios, algo que indudablemente nos

puede repercutir a nosotros en un incremento de potenciales clientes.

Finalmente, la accesibilidad a nuestro periddico es ideal. Al tratarse de un digital, la
actividad esencial sera publicada en la pagina web, por lo que la gente podra
acceder a ella mediante sus dispositivos electronicos (PC, movil, tablet...) en
cualquier momento y lugar. Su armonioso disefio y la clara division en secciones
facilitaran la navegacion en la plataforma, asegurandonos asi de que el contenido
llegue con éxito a los usuarios. Ademas, también se podra acercar el producto a los

consumidores a través de las redes sociales.
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Analisis de la competencia

Actualmente, no existe ningun digital con periodicidad diaria que se encargue de ofrecer al

publico todas las novedades del panorama hip hop nacional, asi como contenido analitico y

opinién al respecto. En este sentido, podriamos indicar que no hay una competencia directa

en este campo. Sin embargo, si que hay varios medios de comunicaciéon que ofrecen

informacion sobre la actualidad del rap o del freestyle, pero en distintos formatos. Puede

darse el caso de que estas plataformas decidan cambiar su contenido, periodicidad y forma

de comunicar a una que se asemeje a la nuestra, lo que les convertiria en una competencia

directa.

Los tres medios que pueden ser competidores de nuestro medio son los siguientes: E/ V
Elemento, Hip Hop Life y El Estilo Libre.

El V Elemento: Se trata de un podcast de publicacion semanal que realiza un repaso
a la actualidad del rap espanol. A pesar de que cuenta con una pagina web propia,
su actividad en ella es muy deficitaria y mas bien sirve de apoyo para visibilizar su
programa. El contenido escrito que publican es escaso, sin una periodicidad clara
(pueden llegar a estar cuatro semanas sin publicar) y algo superficial. No obstante,
esto puede cambiar en cualquier momento y debemos estar atentos porque pueden

llegar a convertirse en competencia directa.

Hip Hop Life: Revista de periodicidad semestral que se publica en formato digital
(PDF) y en formato papel (previa suscripcion). El contenido de la misma se centra
casi exclusivamente en entrevistas con personalidades del rap y reportajes, dando
poca importancia al analisis, opinion y actualidad. Como en el caso anterior, cuentan
con pagina web, pero sirve de apoyo para su actividad principal. En ella, realizan
publicaciones sin una frecuencia exacta (también estan varias semanas sin hacerlo)
y que son algo superficiales. De igual forma, puede llegar a ser una amenaza si

cambian su modo de trabajo y apuestan por un periodismo mas analitico y frecuente.
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El Estilo Libre: Medio digital que se hace eco de todo lo relacionado con el mundo
del freestyle. A pesar de que es una buena plataforma y que su periodicidad de
publicacion es bastante buena, sus contenidos solo abarcan el mundo de la
improvisacion. Nosotros, en cambio, nos centramos principalmente en la musica rap
(informacién y analisis de canciones, discos, conciertos, artistas...) y tratamos el
freestyle como algo mas secundario. No obstante, al igual que en los casos
anteriores, si ellos decidiesen apostar por la musica rap en un futuro se convertirian

en nuestra competencia directa.
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Puro Hip Hop es un periddico digital que ofrecera diariamente todo tipo de informacién y
contenido relacionado con el hip hop nacional, con la finalidad de que los seguidores del

género se puedan mantener al dia de las novedades que acontecen.

La idea de llevar a cabo este proyecto surge por la necesidad de que exista un medio de
comunicacion que ofrezca dia a dia contenido especializado sobre un género musical que
esta en alza. A pesar de que existen plataformas que dan cobertura a la musica rap, no hay
ninguna que lo haga por escrito, desde un punto de vista analitico y con periodicidad diaria.

Por tanto, la innovacién es uno de nuestros principales valores.

Con la intencién de adaptarnos a los nuevos tiempos y atraer indirectamente publico a
nuestro periddico, realizaremos semanalmente emisiones de video en directo a través de
Twitch. Esto es otro valor afadido, ya que le ofrecemos contenido a la audiencia en un
formato distinto y, ademas, pueden interactuar con nosotros a tiempo real. Asimismo,
aunque hay streamers e influencers que tratan la tematica del rap en sus canales, ningun
medio de comunicacion relacionado con el hip hop esta presente en esta plataforma (El V
Elemento lo estuvo, pero ya no realiza emisiones), lo que nos hace volver a tener ese punto
de novedad que hace falta. En los apartados siguientes, se ira detallando poco a poco cual

sera nuestra labor en los streamings.

Por otra parte, con la creacién de nuestro proyecto se pueden ver beneficiados diversas
personalidades del mundo del rap. La publicacion de noticias, entrevistas, articulos o
reviews (entre otros) ayudara a los artistas implicados a ganar visibilidad y repercusién. Esto
beneficiara especialmente a aquellos que no tengan unas cifras y un reconocimiento muy
elevado. Gracias a esta oportunidad, pueden tener mas posibilidades de vivir de la musica

en un futuro.

En conclusion, nuestro gran punto fuerte es ser un diario digital innovador que suple la
carencia informativa de un género musical que esta en un constante crecimiento. Ademas,

estaremos presentes en el mundo multimedia para atraer nuevas audiencias y ofrecer

30



mayor entretenimiento a nuestros usuarios. Puro Hip Hop sera el medio perfecto para todos
aquellos que quieran mantenerse informados y adquirir mas conocimientos del mundo del

rap.

7.2

Dentro de este apartado, realizaremos el analisis de nuestros potenciales clientes. Para
poder centrarnos en ellos con el maximo detalle, hemos dividido el segmento en dos

grupos: los consumidores y los anunciantes.

CONSUMIDORES

El crecimiento del rap en los ultimos afios ha provocado que se convierta en un auténtico
fendmeno de masas. Lo que anteriormente era concebido como un género musical casi
marginal y reservado para un pequefio nicho de gente ha evolucionado hasta tal punto que
engloba a millones de personas de distintas edades y clases sociales. Por tanto, nuestra
comunidad de consumidores es mucho mayor de lo que hubiese sido antafio, lo cual es algo

muy positivo.

Evidentemente, nuestro producto esta dirigido a todas aquellas personas que sean
aficionadas al hip hop o que se dediquen a este de forma profesional. En esta ultima
categoria podemos englobar a los raperos, productores o dj’s, entre otros. No obstante, los

consumidores mayoritarios seran los primeros.

Al haber pasado mas de 20 anos desde el gran establecimiento del hip hop en Espania, hoy
en dia existen diversas generaciones que son aficionadas de igual forma a este tipo de
musica. No obstante, por lo que podemos apreciar en redes sociales y plataformas
musicales, la mayoria de seguidores suelen ser gente joven: adolescentes o recién entrados
en la adultez. Por tanto, el arco de edad de las personas a las que nos dirigimos se situa

entre los 15 y los 45 afnos.

Desgraciadamente, no existen informes sobre el consumo de rap a nivel nacional, por lo
que los unicos datos a los que podemos acceder es a las visualizaciones en YouTube y

Spotify o los rankings que elabora la ultima plataforma.

Hace unos dias, Spotify ha elaborado un ranking de las canciones mas escuchadas en la

semana. Cayo la noche (remix), tema elaborado por varios raperos canarios, se sitla como
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el mas escuchado en Espafia, superando a artistas de la talla de Morad, Raw Alejandro o

Bad Bunny.

De la misma forma, el rapero malaguefio Foyone publicé en noviembre en YouTube su Rap
Sin Corte 50. La cancion se mantuvo durante varios dias como el numero 1 en tendencias
de videos mas vistos. Esto suele ser frecuente cuando publican temas artistas como SFDK
0 Kase.O, cuyos temas suelen estar entre los diez primeros al menos durante una semana.
Este ultimo, cuando publicé su ultima obra en 2016, consiguié el Disco de Oro tan solo seis
semanas después de su lanzamiento en una época en la que la venta fisica de copias es

muy escasa (segun el informe de Promusicae, fue el 27° disco mas vendido del afio).

Los datos avalan el consumo y gusto del publico por el rap. A su vez, esto puede traducirse
en un gran interés por estar al tanto de todas las novedades que existen en su género
favorito. Por tanto, Puro Hip Hop tiene una oportunidad de oro para crear una buena

comunidad de lectores.

ANUNCIANTES

Los posibles anunciantes estan muy relacionados a los gustos, productos y servicios que
suelen reclamar los potenciales consumidores de nuestro medio de comunicacién. Estos
componen un total de 35 y pertenecen a distintas categorias que vamos a ver a

continuacion.

Marcas y tiendas de ropa de moda urbana

El publico rap tiene una especial predileccion por la ropa juvenil urbana. Su gusto por las
zapatillas de marca, la ropa deportiva y las gorras ha estado vigente desde los inicios del
género hasta el dia de hoy. Por tanto, creemos que son potenciales anunciantes porque les
puede interesar darse a conocer en nuestro medio debido a la vinculacion que pueden

sentir nuestros lectores con sus productos.

1. Grimey: Marca de ropa urbana por excelencia. Tiene una fuerte vinculacién con el

hip hop, pues patrocina a raperos de la talla de Natos y Waor o SFDK.
2. Stelars: Marca de ropa urbana que también posee un gran vinculo con el rap, pues

patrocina a artistas como Nadal015 o Bnet (campedn internacional de la Red Bull

Batalla de los Gallos).
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3. Vans: Marca de zapatillas. Recientemente, han hecho una colaboracién con el
rapero Carrion.

4. JDSports: Tienda de moda urbana. Patrocina eventos como la Freestyle Master
Series, liga profesional de freestyle.

5. FootLocker: Multinacional de calzado y ropa deportiva.

6. Urban Stock: Tienda de ropa urbana situada en Puerto de la Cruz.

7. Polinesia: Marca de ropa urbana.

8. SF-Urban: Tienda de ropa urbana.

Bebi nergizan

Las bebidas energizantes también tienen una especial vinculacion con el mundo del hip
hop. De hecho, la mayor competicion de freestyle del mundo lleva el nombre de una de
ellas: Red Bull. En este sentido, creemos que alguna marca puede sentirse atraida para
promocionarse en nuestro digital.

9. Monster Energy: patrocinadora de la Freestyle Master Series.

10. RockStar

11. Burn

Tiendas de graffiti

El graffiti es uno de los 4 elementos que componen la cultura del hip hop. De hecho, la gran
mayoria de artistas que se dedican a la musica rap han realizado esta disciplina en el
pasado. Por tanto, su relacion con las caracteristicas de nuestros clientes y el medio es
innegable. Esto puede ser un motivo mas que suficiente para que las tiendas dedicadas a

este fendmeno decidan anunciarse en Puro Hip Hop.

12. Molotow Espana: tienda especializada en la venta de productos para graffiti.

13. Writers Madrid: tienda online de graffiti especializada en la venta de sprays,
rotuladores, tintas y ropa
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14. SprayPlanet: tienda online lider en productos relacionados con el graffiti y las bellas
artes.

15. AKA Shop: fabricantes de AKA Colors, pintura especialmente disefiada para graffiti.

16. Graffour: tienda online de productos relacionados con el graffiti.

Tiendas de skate
A pesar de que no forma parte de la cultura hip hop expresamente, los mundos del skate y
el rap siempre han estado intimamente relacionados, pues es la musica que escuchan la

mayoria de personas que practican este deporte. Por ello, las tiendas dedicadas a ello

pueden ver en nosotros una buena oportunidad para darse a conocer.

17. Titus Shop: tienda online para tablas, longboards, zapatillas para skate y ropa

streetwear.

18. SkateDeluxe: tienda online de zapatillas de skate, ropa, tablas y accesorios.

19. SkateSpain: tienda online de tablas, ropas y accesorios.

20. Vill Skate Shop: tienda fisica, ubicada en Arona, dedicada a la venta de productos

relacionados con el mundo del skate.

Tiendas y marcas de aparatos electronicos para musica

Se trata de unos anunciantes que indudablemente pueden tener una relacién estrecha con
el medio. Estos son los encargados de crear y/o vender productos que sirven para
reproducir musica y crearla, por lo que nuestros consumidores son a su vez potenciales
clientes suyos. Por tanto, es evidente que a estas empresas les va a interesar anunciarse

en el digital.

21. DjMania: tienda especializada en sonido, instrumentos e iluminacion profesional.

Especialistas en tarjetas de sonido y mesas de mezclas.

22. Thomann: tienda online del almacén de musica mas grande de Europa.

Especialistas en microfonos, interfaces de sonido y mesas de mezcla profesionales.
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23. Rode: empresa australiana encargada de la fabricacion de micréfonos e interfaces

de sonido.

24. Behringer: marca low cost de micréfonos e interfaces de sonido ideales para

grabaciones semiprofesionales.

25. Pioneer: marca especializada en la creacion y venta de dispositivos de audio,

auriculares e instrumentos para los dj's.

26.JBL: marca especializada en la creacion y venta de altavoces y auriculares

profesionales y semiprofesionales.

27. PcComponentes: tienda online de electrénica, informatica y tecnologia. Disponen

de interfaces, tarjetas de sonido y micréfonos.

28. Music Store Professional: tienda con sede en Alemania y con envios

internacionales, especialista en instrumentos y herramientas para DJ’s, entre otros.

Promotores y recintos de eventos de hip hop

Las empresas encargadas de la realizacion de conciertos o batallas de gallos pueden estar
sumamente interesadas en anunciarse en Puro Hip Hop. Nuestros lectores son personas

que pueden acudir a los eventos que estas realicen en sus ciudades.

29. Aguere Espacio Cultural: situado en pleno centro de San Cristébal de La Laguna,
es el lugar que alberga la inmensa mayoria de conciertos de rap que tienen lugar en

Tenerife.
30. Sotavento Club: situado en el muelle deportivo de Las Palmas de Gran Canaria, es
el recinto en el que se llevan a cabo casi todos los conciertos de rap que tienen lugar

en la otra isla capitalina.

31. Ticketmaster: empresa encargada de realizar la venta de entradas de la mayoria de

los conciertos de rap a nivel nacional.

32. Underskillz: referencia insular en cuanto a la organizacién de batallas de gallos en

las Islas Canarias.

35



33. Taste the Floor: agencia de booking y management que se centra en la produccion

de conciertos y giras de artistas de rap a nivel nacional.

34. Mécén: agencia de representacion de artistas de hip hop encargada de la
organizacién de conciertos y giras a nivel nacional. Tienen una gran vinculacién con
Canarias debido a que la gran mayoria de musicos que pertenecen a ella son del

Archipiélago.

35. The Music Republic: empresa encargada de la gestién de los mejores festivales y
giras de conciertos a nivel nacional. En dichos eventos, casi siempre esta presente

la musica hip hop.

7.3

El informe del INE sobre la poblacion que usa internet en Canarias recoge los datos del
ultimo trimestre del afio 2021. Segun este estudio, el 93,7% de los espanoles de entre 16 y
74 anos ha utilizado internet en los ultimos 3 meses (0,7 puntos mas que en 2020), es decir,
33,1 millones de usuarios. Ademas, el uso de Internet es una practica mayoritaria en los
jévenes de 16 a 24 anos, con un 99,7% en los hombres y un 99,6% en las mujeres. La
brecha intergeneracional y de género ha ido desapareciendo y se sigue trabajando para

evolucionar en el futuro a corto plazo.

Aqui el enlace para el informe:

5110672&pagename=ProductosYServicios%2FPYSLayout

Por esto, nuestro medio de comunicacién sera principalmente digital, con las herramientas y
estadisticas favorables (que hemos consultado y expuesto anteriormente), la conectividad

permitira que lleguemos a casi todos los usuarios y entidades que sean potenciales clientes.

Como consecuencia de esta interconectividad viene la sobreinformacion, por lo que sera
fundamental para nuestro medio el Search Engine Optimization (SEQO), que nos permitira
posicionarnos en un lugar favorable de Internet entre las busquedas de nuestro publico.
Ademas, utilizaremos el método Search Engine Marketing (SEM) para poder posicionarnos

de manera mas rapida en las busquedas de Google. Estas dos herramientas las
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desarrollaremos de forma mas extensa en el apartado de Marketing dentro de las
actividades claves y se emplearan conjuntamente para colocarnos en una buena posicion

en Google.

Evidentemente, nuestra relacion con nuestros clientes se desarrollara también, en gran
parte, en el entorno digital, ya que tendremos nuestra marca presente en las plataformas
mas populares y, de esta manera, podremos interactuar y abrir ventanas de
retroalimentacién con nuestros seguidores. En cada una de ellas facilitaremos nuestro
correo, comunicacion.purohiphop@gmail.com, para que el usuario detecte la accesibilidad
de contacto que ofrecemos. Hemos decidido en qué aplicaciones y redes sociales vamos a
abrir cuenta en funcion de las que tienen mas impacto y en las que mas podemos adaptar

nuestros contenidos:

e Redes sociales. Actualmente, no se entiende el éxito y la evolucion de un medio de
comunicacion sin el entorno digital y sin la influencia de las redes sociales. Por esta
razon nosotros hemos decidido dar una gran importancia y destinar una gran carga
de nuestro tiempo y nuestro trabajo a esta labor. Publicaremos de manera constante
y diaria en todas las redes y siempre atendiendo a las necesidades, narrativas y
caracteristicas de cada una. Con esto queremos dejar claro que no las utilizaremos
como meros tablones publicitarios de los contenidos de nuestro digital ni que
volcaremos publicaciones recicladas en todas las plataformas como si fueran
simples contenedores. Nuestro objetivo es aglutinar publico en cada red social y
colaborar con el engagement, es decir, crear comunidad y fidelizar en cada lugar.
Para esto contamos con la ventaja de conocer el ambiente y el terreno, ya que
ambos integrantes consumen desde hace tiempo contenido relacionado con el rap y

las batallas de freestyle en redes sociales como Twitter, Instagram y Tik Tok.

- Instagram. Publicaciones con periodicidad constante y garantizando
actividad diaria en el perfil para que el publico se mantenga activo en nuestra
red. Explotaremos los recursos de los que dispone la aplicacién para lograr
esto, como cuestionarios y encuestas en las stories sobre noticias de
actualidad y valorando la opinidon de nuestros seguidores para el desarrollo
de nuestros contenidos y disefios para involucrarse en el proyecto. De esta
manera, sera mas facil crear un sentimiento de pertenencia y de comunidad
en la red social. Evidentemente, también se utilizara como una herramienta
para promocionar nuestro contenido de la web. Manteniendo una estética

equilibrada en nuestro feed, publicaremos fotos, videos y reels de cada
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novedad de la pagina junto con un texto introductorio que finalizara invitando
a los lectores a acceder a la pagina. Asimismo, emplearemos hashtags para
que la informacion sea mas accesible. También haremos publicaciones
especiales con una edicion de imagen especialmente cuidada y sorteos

eventos puntuales en los que podremos llegar a mas gente.

Twitter. Esta plataforma se mueve en un ambiente, en unos tonos y con una
narrativa bastante especial y diferente al resto. Nos dirigimos a personas de
distintas edades, con publicaciones que contendran principalmente fotos y
videos de las publicaciones de la web con pequefias pildoras informativas
siempre moviéndonos dentro de los caracteres permitidos que ofrece la
aplicacion. Por tanto, también emplearemos hashtags para aparecer con
mayor facilidad en la busqueda de clientes potenciales. Potenciaremos que
accedan a la pagina web, ya que en el tweet aparecera el link a la entrada
dentro del digital. Ademas, lo remarcaremos citando el tweet en los casos
que haga falta. Por ultimo, también elaboraremos hilos especiales y
exclusivos para Twitter en los que se expliquen historias, curiosidades o
estadisticas llamativas e interesantes. De esta forma, podremos generar un
valor afiadido y justificar la importancia de que nuestros clientes nos siguen

en cada una de las redes sociales.

Facebook. Esta aplicacién no sera de gran utilidad para darnos a conocer
entre un sector de personas de una edad un poco mas avanzada (25-40
afnos). También sera fundamental para crecer en nuestros inicios pues es una
de las aplicaciones con mas usuarios registrados y que mas impacto e
interacciones Uutiles genera. Ademas, por lo general, se maneja dentro un
ambiente muy amable. Al igual que en el resto de redes, lo usaremos como
una herramienta para depositar nuestro contenido, pero también trataremos
de dar un valor extra al usuario que nos siga desde esta plataforma. Las
publicaciones se basaran en videos y fotos de las publicaciones de la web,
con pildoras informativas, hashtags y etiquetando a los entrevistados o

protagonistas.
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Twitch. Sin duda, es la plataforma emergente de los 2 ultimos afios y la
aplicacion lider en creacién de contenido audiovisual en directo. Por ello, le
otorgaremos el espacio que merece dentro de nuestro proyecto. En nuestro
canal realizaremos dos directos semanales de 1 hora y media. Estos se
harian en las primeras horas de la tarde, pues tras analizar la plataforma, sus
creadores con mas seguidores y los canales de tematica similar al nuestro
(batallas de gallos, ya que el ambito del rap esta bastante vacante en Twitch),
hemos detectado que la mayoria suelen realizar sus directos por la tarde a
partir de 18:00h o mas entrada la noche. Teniendo en cuenta que muchos de
nuestros potenciales seguidores son aun estudiantes, consideramos que el
horario de mafiana no seria el mas adecuado. La cantidad de horas de las
transmisiones y el nimero de streamings semanales ird variando en funcion
de la retroalimentacién que recibamos y de cdmo sea nuestra experiencia en

la plataforma.

En cuanto a los contenidos, la idea es tener un invitado (artista, rapero,
freestyler, productor, dj, host, beatmaker...) cada semana y que uno de los
directos de la semana corresponda con nuestro programa de entrevistas a
personas relevantes dentro de nuestro ambito. Este se llamara “Fluyendo en
la base”. El otro dia estara dedicado a repasar toda la actualidad del rap y el
freestyle en Espafia, eventos del fin de semana, programacién de otros

conciertos, publicacion de discos...

YouTube. Esta red sera fundamental en nuestro medio y se convertira en
nuestra principal para el formato audiovisual en diferido. Asimismo, los
videos seran grabados y guardados en el repositorio de la pagina web para
que asi los clientes puedan acceder desde alli, la idea es tener todas
nuestras plataformas y nuestra marca interconectada. También esta
plataforma contendra los videos que se suban a la pagina web. por lo que
servird como almacenaje del contenido audiovisual, y por tanto, los clientes
podran acceder a ellos de forma mas accesible. También, se subiran videos,
editados previamente, generados a partir de los contenidos transmitidos en
los directos de twitch. De esta forma, nuestros seguidores podran visualizar
los contenidos en cualquier momento, aunque no puedan estar en directo.
Ademas, se creara la lista de videos de nuestro podcast de entrevistas

semanal (“Fluyendo en la base”) y se crearan videos exclusivos para la
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plataforma (con la opcion de verlo desde el digital), en los que destacaran los

resumenes y cronicas audiovisuales de eventos, batallas y conciertos.

Ademas, abriremos una membresia en la que incluiremos a todos los
suscriptores de nuestro medio digital. Para los miembros del canal, daremos
ventajas especiales: sorteos exclusivos (entradas a conciertos, eventos o
batallas, suscripcion anual a Spotify Premium, gorras, ropa y calzado de
moda urbana, descuentos en tiendas de musica, ropa y aparatos
electrdnicos...), contenido exclusivo (vlogs de eventos, conciertos o batallas,
entrevistas exclusivas, videos mas personales, contenido con un tono mas
humoristico y reportajes audiovisuales), adelanto de contenidos en primicia,
directos exclusivos en youtube, emoticonos especiales para los comentarios

de los videos y directos...

Ivoox y Spotify. Utilizaremos estas dos plataformas para almacenar y
presentar nuestro programa de entrevista semanal para el que lo prefiera
consumir en formato podcast. No supone ningun problema ni requiere mucho
tiempo ni trabajo, pues simplemente es copiar el audio del video de youtube
y subirlo a estas plataformas. Ademas, este formato esta teniendo mucho
éxito, pues mucha gente escucha podcast mientras realiza otra actividad.
Ademas, nuestro programa tendra una duracién de entre 45 minutos y 75

minutos, es decir, seran conversaciones largas.

Gmail, Whatsapp y Telegram. Nuestra informacion de contacto, tanto

personal como de la empresa, se encontrara en la seccidén “;quiénes
somos?”. Ademas, nos comprometemos a responder a las sugerencias,
dudas y reclamaciones en un tiempo inferior a 48 horas, por lo que este
servicio de comunicacién también es fundamental para garantizar al cliente
retroalimentacion y ofrecer sensacién de conectividad, cercania y seguridad.
Ademas, los suscriptores premium tendran acceso a un grupo privado de
Telegram en el que podran interactuar y debatir de tu a tu con nosotros, asi
como intercambiar opiniones y conversaciones relacionadas con el hip hop

con el resto de usuarios premium.
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- Tik Tok. Junto a Tik Tok es, claramente, la plataforma emergente y de mayor
crecimiento del 2021. La monetizacién es el punto débil de esta aplicacion,
pero nos servira para llegar a mucha mas gente y generar un mayor impacto,
pues los contenidos suelen tener muchisimas visitas, mucho mas que las que
puede reunir el mismo video en otros lugares como Twitter, Instagram o
Youtube.

La caracteristica fundamental de Tik Tok es la brevedad. Por ello, hemos
considerado que se pueden subir videos muy cortos en los que se dén
pildoras informativas, pero, sobre todo, demos nuestras opiniones, hagamos
tops, selecciones y pequefos juegos en los que valoremos diferentes
canciones, raperos, conciertos, batallas, freestylers, discos..., pues la opinion
es un factor muy latente en esta red social. Ademas, las publicaciones suelen
ir acompanadas de musica (al ser tan cortos se puede hacer sin problemas
con el copyright), lo que nos viene perfecto para el tema que tratamos
nosotros. Es un formato muy entretenido y que, sobre todo, satisface una
necesidad y una realidad de las nuevas generaciones: la falta de atencion.
Los jovenes queremos consumir mucho, muy rapido, en muchas pantallas y

nos aburrimos muy pronto.

Como hemos comentado, en cada publicaciéon sera anadido el enlace a la noticia publicada
en la web para facilitar la lectura a nuestros clientes y derivar usuarios a nuestro digital, que
sera el principal medio de financiacién. La relevancia de la informaciéon se compartira entre
el texto y el material audiovisual, dependiendo de la noticia que se cubra. El formato
audiovisual, sin embargo, tendra una gran relevancia en el resto de redes sociales de “Puro

Hip Hop”.

7.4 |

La relaciéon de la empresa con los clientes es otro aspecto de suma importancia. Las
acciones llevadas a cabo en este sentido deben ir orientadas a captar potenciales
lectores/suscriptores de nuestro perioddico, asi como a mantener aquellos que tengamos y

crear una fidelizacion.

En un principio, Puro Hip Hop sera una startup que tendra como objetivo darse a conocer

entre los amantes del rap. Por tanto, estaremos presentes en los eventos cuya dimension
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sea propicia para ello. En dichas celebraciones se repartiran folletos publicitarios a los
asistentes en los que se les explicara quiénes somos, cuales son las necesidades que se
encarga de cubrir nuestro medio y qué les puede proporcionar como lectores. Ademas, se
incluiran las redes sociales en las que nos pueden encontrar y un cédigo QR para que

puedan abrir facilmente desde su maovil nuestra pagina web.

Inicialmente, trataremos de estar en los eventos de hip hop mas relevantes que se realicen

en Canarias. Estos son algunos de ellos:

e Clasificatorias de la BDM (Batalla de Maestros)

e Clasificatorias de Red Bull Batallas de Gallos que se puedan celebrar en las Islas
e Jornadas de FMS que se puedan celebrar en las Islas

e Torneo Canario de Freestyle

e Conciertos de rap celebrados en las salas del Centro Cultural Aguere de La Laguna

Una vez estemos mas asentados y gracias a nuestros periodistas que cubriran
puntualmente algunos eventos en la Peninsula, también repartiremos folletos en algunas

celebraciones como por ejemplo:

e ViAa Rock

e Jornadas de FMS que se celebren en la Peninsula

e Competiciones de Red Bull que se celebren en la Peninsula

e Conciertos relevantes (por ejemplo, el del 10° aniversario de Kase.O y Jazz

Magnetism) que se celebren en la Peninsula

A pesar de que la presencia personal en eventos y el reparto de folletos informativos es
sumamente importante para que el publico conozca las caracteristicas del producto, somos
conscientes de que esto se puede quedar corto debido a que te estas limitando a las
personas que asistan (y algunas de ellas ni siquiera te prestaran la suficiente atencion). Por

tanto, también apostaremos por la publicidad como medio de visibilidad.

Para que resulte exitoso, debemos elegir bien los lugares en los que vamos a tener
presencia y establecer unas metas alcanzables. Nuestra idea es patrocinarnos en algunos
de los eventos de Canarias nhombrados anteriormente (BDM o Torneo Canario de Freestyle,
por ejemplo), asi como en el Espacio Cultural Aguere. En este ultimo se celebran la mayoria
de conciertos de rap que tienen lugar en Tenerife y suele ser una visita obligatoria en las

giras de los mejores raperos de Espafia. En la entrada a las salas abunda la presencia de
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carteles sobre distintos proyectos culturales a los cuales la gente presta bastante atencién

mientras esperan a poder entrar al show, por lo que seria clave poder estar alli.

La aparicién en periddicos digitales que cuenten con una seccidon musical también es
interesante, pues parte de sus lectores pueden ser aficionados al hip hop y tener la
necesidad de consumir un contenido de mayor profundidad y especializado en el género. El
medio ideal para ello es Periodismo ULL porque es cercano a nosotros, accesible y leido

mayoritariamente por gente joven.

Una forma de publicitarse muy usada por las empresas en plena era de las redes sociales
es la colaboracion con influencers. En nuestro caso, colaborar con artistas del mundo del
hip hop sera esencial para adquirir visibilidad dentro del panorama musical. Para ello,
hemos pensado en personalidades relevantes de Canarias como los raperos Wos Las
Palmas, El Extranjero (quien en su ultimo disco tiene un tema con Foyone, rapero
malaguefio con gran fama en Espafia y América Latina), Cruz Cafuné o el productor M
Padron. Cuando adquiramos cierta relevancia dentro del circuito, también contactaremos

con artistas peninsulares.

La relacion con nuestros lectores sera cercana y personalizada, huyendo de respuestas
prefabricadas para todos los casos y las dudas que se nos realicen. Las redes sociales
seran esenciales para comunicarnos con ellos. Sus dudas, consultas o reclamaciones seran
resueltas mediante WhatsApp, Telegram y Gmail, adaptandonos asi al medio que mas
prefiera cada persona. Estos métodos de contacto podran consultarse en el apartado de la
web “; Quiénes somos?”. Ademas, también sera posible contactar de forma privada con los
directores y creadores del medio a través de sus redes sociales y/o sus correos

electronicos. El tiempo de respuesta sera, como maximo, no superior a entre 24 y 48 horas.

Twitter e Instagram seran las RRSS en las que mas se podra interactuar de forma casi
directa con nosotros, especialmente en la segunda, donde se publicaran constantemente
encuestas y cuestionarios para conocer la opinién de nuestro publico acerca de diferentes
aspectos. Entre otras cosas, gracias a esto podremos saber si el contenido que elaboramos
es del agrado de nuestros lectores o las modificaciones que querrian afiadir, por lo que ellos

también saldran ganando y podran ver que su punto de vista cuenta.

Los clientes mas especiales tendran acceso a un grupo privado de Telegram en el que
podran interactuar de forma directa con nosotros a tiempo real, debatir y opinar sobre todo
tipo de cosas que tengan relacion con el mundo del hip hop y, evidentemente, con nuestro

medio de comunicacion.
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Los streamings que realizaremos en Twitch nos permitiran familiarizarnos mucho mas con
nuestra audiencia. Las emisiones realizadas fomentan la interaccién con ellos, ya que ellos
pueden comentar en el chat durante lo que dure el directo y nosotros podemos leerlo. Esta
es una de las caracteristicas mas valoradas por sus usuarios. Los directores consideramos
gue nuestros potenciales lectores pueden ver ahi una imagen nuestra mas distendida y
personal, alejada un poco de la seriedad que otorga un periédico. Gracias a ello, pueden
conocernos mas como personas, cogernos carifio y sentirse bastante mas cercanos a
nosotros. Todo esto puede repercutir en que se decidan a suscribirse no solo porque les

guste el contenido, sino también para apoyar a una especie de “amigos”.

Una vez que el medio esté fuertemente consolidado, tenemos la intencion de realizar los
Puro Hip Hop Awards. Sera un evento propio que se celebrara anualmente (en diciembre) y
en el que se repartiran los premios del afio del rap segun el criterio del medio: mejor disco
de larga duracién, de corta duracion, mejor rapero/productor... A él estarian invitados los
artistas nominados, la prensa musical y cincuenta suscriptores que seran elegidos mediante
un sorteo. Con esta iniciativa, los lectores podran conocernos personalmente y pasar el dia
con nosotros, lo que hara que la relacion con nuestros clientes sea mucho mas cercana.

Ademas, también podran hablar y ver en persona a sus artistas favoritos.

Respecto a los anunciantes, para que estos sigan confiando en nuestro proyecto vy
dandonos su apoyo, tendremos también una relacién cercana y constante. Una vez a la
semana se les remitira un correo electronico con las visitas que ha obtenido el periédico y
nuestras redes sociales durante esos 7 dias para que se hagan una idea de la gente que ha
podido ver los anuncios de su entidad. Ademas, se invitara a dos representantes de cada

empresa anunciante a los Puro Hip Hop Awards cuando estos tengan lugar.

A pesar de que estas instituciones que se anunciaran en nuestro periodico solo pagaran
para anunciarse en el medio y en nuestras redes sociales, también les daremos su espacio
publicitario durante las emisiones en la plataforma de Twitch de forma gratuita. Con este
gesto y los anteriores intentaremos mantener y fidelizar a las empresas que se han
decantado por invertir en Puro Hip Hop, asi como captar a nuevas y convencerlas de las

ventajas que pueden recibir al darnos su apoyo.
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7.5]

CAPITAL HUMANO

Al igual que en toda empresa, el capital humano es un recurso esencial e imprescindible.
Este define las habilidades profesionales que desarrollan las personas que trabajan para la
instituciéon. A su vez, estas caracteristicas laborales serviran para lograr un desarrollo

econdémico para el negocio.

El capital humano principal de Puro Hip Hop son los dos creadores y directores del medio.
Se trata de dos jévenes de 21 afos con formacion en Periodismo y Comunicacion que son
capaces de elaborar contenido en paginas webs debido a que ambos han tenido
experiencia como redactores de blogs o periddicos digitales. A su vez, saben manejar redes
sociales y editar y elaborar contenido multimedia, algo que es imprescindible para un medio

de comunicacion.

Como es evidente, ambos son grandes aficionados del hip-hop en todas sus vertientes.
Andrés Valle descubrié el género con aproximadamente 14 afos y desde un principio le
cautivd gracias a la energia sonora y letristica que transmite. Actualmente, tiene amplios
conocimientos del rap espafiol, le gusta estar al dia de todas las novedades que acontecen
y consume a diario su musica. Por su parte, Borja Rodriguez también es oyente de este
género y siempre esta informado de todo lo que ocurre en el panorama, pero ademas es
muy seguidor del freestyle y las batallas de gallos desde los 16 afos. Hoy en dia, es un
gran conocedor de todas las competiciones nacionales (e incluso internacionales), asi como

de los competidores y de todo lo relacionado con el mundillo.

En ocasiones, necesitaremos contratar puntualmente a algun periodista para que acuda a
un evento y realice la cronica. Esto puede ocurrir, por ejemplo, cuando se produzca un
concierto importante en la Peninsula. Generalmente, estos suelen tener lugar en Madrid o
Barcelona, asi que para evitar los costes econdmicos y de tiempo que supone un

desplazamiento desde Tenerife contaremos con un profesional de la zona para la ocasion.

Las labores cotidianas del medio seran llevadas a cabo por el capital humano principal.
Como ambos tenemos conocimientos de todos los campos, podremos desempenar todas
las funciones a la perfeccion y cubrirnos en el caso de que, por circunstancias ajenas, uno
tenga mas trabajo que el otro. De esta forma, sera equitativo. No obstante, las cosas mas

especificas seran realizadas por aquel que tenga mas dominio del tema.
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Andrés Valle se encargara de la elaboracion de las noticias sobre novedades de musica rap
(lanzamientos de sencillos, mixtapes, discos, ruedas de prensa de artistas...), articulos de
opiniébn respecto a temas de actualidad y analisis de las publicaciones nombradas
anteriormente. Ademas, hara las crénicas de los conciertos y/o eventos relevantes de rap
que se celebren en Tenerife y las entrevistas a personalidades relevantes del panorama

musical del hip hop.

Borja Rodriguez realizara las noticias relacionadas con el mundo de la improvisacion
(previas de batallas de gallos, anuncio de nuevas competiciones...), asi como las cronicas
de los eventos relevantes de freestyle que tengan lugar en Tenerife y las entrevistas a
personalidades importantes del mismo. Ademas, elaborara informaciones sobre los
anuncios de conciertos relevantes de rap y articulos de opinidon respecto a temas de
actualidad. Finalmente, también sera el encargado de realizar fotografias y videos en los

eventos a los que acuda el medio.

Ambos periodistas seran los encargados de gestionar las redes sociales. Los dos han
tenido anteriormente proyectos comunicativos en los que han tenido que elaborar contenido
textual y multimedia para Instagram y Twitter, por lo que tienen experiencia en ese campo.
Para que no se note la diferencia entre el estilo de uno y otro, estableceremos un patrén
comun de texto e imagen/video. La empresa de disefio Comunicare nos ayudara a generar

armonia en nuestras publicaciones.

Finalmente, la asesoria EconTec ayudara a los creadores con sus cuentas anuales de
gastos e ingresos. La empresa aportara la vision profesional y el conocimiento financiero
para poder orientar a los creadores hacia las decisiones que tienen que tomar para
potenciar y tratar de rentabilizar su negocio. Para obtener una segunda opinién y
cerciorarse de que estan en el camino correcto, Borja Rodriguez cuenta con familiares

cercanos dedicados al mundo econémico que podran dar también su punto de vista.

RECURSOS TECNICOS

En los primeros meses del proyecto no se destinara mucho dinero a los recursos materiales,
ya que, como veremos mas adelante, ambos integrantes cuentan con diferentes
herramientas y objetos que serviran para el desarrollo de la actividad del medio (camara,
ordenadores, tripodes, programas de edicion de video, smartphones, micréfonos...). La

Unica inversion necesaria en el comienzo sera el pago del dominio del sitio web del medio.

Teniendo en cuenta que el medio sera eminentemente digital, sera necesario crear una

pagina web que tenga un disefo accesible e intuitivo.De la misma forma, se debe conseguir
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que sea llamativo y se adapte tanto a las necesidades de los contenidos que se publicaran

como del target.

A la hora de seleccionar una plantilla en WordPress, nos hemos apoyado en el filtro
‘musica” para focalizar la busqueda. Pese a que nuestra propuesta esta dirigida a un
género musical y, por ende, al entretenimiento, los contenidos seran informativos en su
mayor parte, ya que el tratamiento de las publicaciones siempre sera periodistico. Por tanto
necesitamos una plantilla que permita visualizar los contenidos con claridad y que invite a

los usuarios a la interaccion.

Primero seleccionamos 3 plantillas diferentes, pero con la misma tematica principal. Una
vez llegamos a este punto, realizamos una lista de ventajas y desventajas de cada uno
para quedarnos con el idéneo. Finalmente nos hemos decidido por Noizzy - Music Theme.
Este modelo esta disefiado para ser utilizado en una pagina web dedicada o cuya principal
tematica sea la musica. Esta plantilla presenta un disefio limpio, sencillo, ordenado y
atractivo a la vista. Tal y como se destaca en la descripcion de la pagina, cuenta con una
configuracion del SEO bastante facil de utilizar, lo que supone una ventaja para controlar la
visibilidad del medio de forma sencilla y sin tener que recurrir a aplicaciones externas a la

propia web.

Consideramos que este disefio es el mas adecuado para nuestra web por varios motivos.
En primer lugar, por la facilidad y accesibilidad de su interfaz, esencial en un medio digital.
El disefio de la pagina es claro y limpio, de esta forma el usuario que acceda por primera
vez no se encuentra ante un torrente de datos, elementos e informacion que le dificulte la
lectura y le produzca una sensacién de agobio que le invite a salir del digital. Ademas, se
da bastante prioridad a la imagen frente al texto, algo que nos ayudara a potenciar la parte

audiovisual.

Otro punto positivo que hemos tenido en cuenta en la seleccion del diseno, es la seleccion
de colores. El fondo del modelo es blanco y predominan los colores claros, aunque
combinados con el color negro de las letras y el color oscuro de otros elementos. Estos
funcionan como recursos disruptivos que rompen con la armonia que predomina en la
plantilla y atraen la atencién del usuario. Ademas, esto va acorde con nuestros contenidos,
pues dibuja un panorama muy artistico y estético que es uno de los atributos principales de

la musica.

Finalmente, queremos recalcar que la distribucion de la pagina principal del medio de
comunicacion prioriza la relevancia de los contenidos mas recientes (que se colocarian en

la parte superior).
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Respecto a la experiencia de los usuarios, su puntuacién en WordPress es de 4,38 sobre 5,
lo que nos da la seguridad de que invertiremos el dinero en la plantilla adecuada. El coste
de esta costara 69 euros, ya que hemos elegido el pack de la licencia regular que incluye el
soporte Edge-Themes de 6 meses, el comprobante de calidad de Envato y las
actualizaciones futuras. Se registran 432 compras de este modelo y 77 comentarios.
Destaca la atencion al cliente pues en los mensajes en los que se manifestaba una duda o
un problema, el sistema ha dado una respuesta y una solucion al usuario. Ademas, los
usuarios (en las valoraciones) han destacado y puesto en valor la flexibilidad, la calidad del
disefio y el soporte al cliente, este ultimo ha predominado. Es una de los pocos
desembolsos que tenemos que hacer en el corto plazo, pero supone un elemento principal
en nuestro modelo de negocio. Al fin y al cabo no es un gasto sino una inversion, pues es

un dinero que vamos a recuperar y que nos va a permitir tener beneficios econémicos.
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El equipo y el material técnico es imprescindible para llevar a cabo las actividades clave que
planteamos en nuestra empresa, ya que es fundamental la parte multimedia y tecnoldgica

en los contenidos que generamos.

Por un lado, Borja Rodriguez posee una camara de alta calidad que destaca en las
imagenes y los videos de corta y mediana duraciéon. Concretamente, dispone del modelo
Sony RX100 IV, que es considerada la mejor camara compacta que graba en 4K del
mercado. Ademas, cuenta con el complemento necesario del tripode para poder realizar
grabaciones largas. El elemento estabilizador es, exactamente, el Swiss Pro Advance RF
31. Ademas, tiene a disposicion su teléfono movil particular que cuenta con las
caracteristicas de uno de los smartphones mas funcionales del mercado, con muchas

aplicaciones y una camara de alta definicion que graba hasta en 4K.

Respecto al audio, tanto Andrés como Borja cuentan con micréfonos con una calidad de
sonido alta, con valores medibles y regulables y caracteristicas compatibles. Los modelos
de los parlantes son el USB Maono AU AO4T (especial para entrevistas) y el Blue Yeti de

Logitech (especial para transmisiones en directo).

Respecto al ordenador, disponemos de dos computadoras portatiles de distinta marca y que
tienen funcionalidad para trabajar en la edicion de imagenes, videos, excel, wordpress, etc.
Uno es el Acer Aspire E5-551-T2HE y el otro es el HP Laptop 15-dw2xxx.

Por otro lado, Andrés Valle cuenta con un teléfono Xiaomi Mi 10T Lite Plus y con su

correspondiente tripode. Ademas de todo lo demas que hemos mencionado anteriormente.
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7.6

GESTION EMPRESARIAL

La gestién empresarial trata de buscar el mejor desarrollo de la empresa. Para lograr esto,
desde Puro Hip Hop hemos tomado la decision de acudir y recibir la asistencia de una
asesoria, fiscal, laboral y financiero que tendra la labor de verificar el importe de la tasa de
auténomo y de orientar y dirigir a la empresa en todos los ambitos legales. Ademas, se
encargara de analizar los ciclos anuales de gastos e ingresos para guiar y gestionar el

negocio de la mejor forma posible.

La asesoria elegida por nuestra empresa es EconTec, que esta situada en San Cristdbal de
La Laguna, Tenerife (nUmero de contacto: 922261444). Hemos buscado un plan que acorde
a nuestras posibilidades y necesidades y el equipo de la asesoria nos ha facilitado el

siguiente:

- Plan de 3 afios.

- 25€ al mes.

- Posibilidad de cancelacion con aviso previo de un mes.

- Al finalizar este plan, se podra volver a negociar para continuar, cambiar o alterar

algun aspecto del contrato.

La manera mas rentable y sencilla para poner en marcha la empresa es que los dos
directores se den de alta como auténomos. Tras haber acordado y verificado la situacion
con la asesoria, el coste de la tasa de auténomo (aunque en funcion del afio) sera de la

siguiente forma:

e Primer afo: 60€ por miembro

e Segundo afo:
- Primeros seis meses: 182€ por miembro
- Segundos seis meses: 257€ por miembro

e Tercer afo: 257€/miembro

Los creadores, responsables y directores de Puro Hip Hop son Borja Rodriguez de la Paz y
Andrés Valle Alba. Se conocieron cursando el Grado de Periodismo en la Universidad de La
Laguna. Ya desde el comienzo de la carrera mantuvieron una buena relacién y formaron
parte del mismo grupo de amigos de la clase. Durante todo este periodo han mantenido la
relacion de amistad gracias, en gran parte, a las aficiones y gustos en comun. Ambos son

dos amantes del hip hop y del freestyle y, gracias al conocimiento adquirido y a la pasién
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por este tipo de musica, ambos han decidido emprender y llevar a cabo, conjuntamente,

este proyecto.

El alto numero de trabajos académicos realizados entre ambos supone un aval para
garantizar el buen ambiente, feeling y funcionamiento dentro de la empresa. Como
consumidores de este tipo de mdusica (hip hop) y competiciones (batallas de freestyle),
ambos reclamaban y requerian un medio de comunicacién que recopilara, transmitiera y
tratase la informacion sobre este campo. Aunque haya algunas web dedicadas a esta
tematica, no existe un digital que informe, analice y difunda de forma profesional,
continuada, planificada y siguiendo las normas del cédigo deontolégico del periodismo, asi
como las capacidades y conocimientos periodisticos adquiridos en la Universidad. De esta
forma, detectaron una necesidad y, por tanto, reconocieron una oportunidad de mercado en
este nicho. Esto junto al gusto y pasién, mencionadas antes, por este campo, llevaron a

ambos a poner en marcha este negocio.

Ambos tienen capacidades muy complementarias, pero tienen una cosa en comun muy
importante y necesaria en este aspecto: el ritmo de trabajo. Los dos son muy
perfeccionistas y no les gusta dejar el trabajo para el final, prefieren empezar cuanto antes
para evitar agobios innecesarios, reducir riesgos y aprovechar el plazo de tiempo para
mejorar y perfeccionar la idea, proyecto o tarea. La ambicion, ética de trabajo, seriedad,
perseverancia y compromiso son valores imprescindibles para que un negocio de estas

caracteristicas funcione y ambos integrantes cuentan con ellas.

Inicialmente, los dos creadores del periddico seremos los encargados de abarcar la
redaccion de todas las secciones, ya que el desembolso econdmico que habria que hacer
para contratar periodistas de forma fija seria muy grande. No obstante, a medio-largo plazo
tenemos la intencion de incorporar trabajadores propios del medio para tratar de
profesionalizar aun mas los contenidos ofrecidos y poder centrar nuestros esfuerzos en

ambitos mas reducidos.

PRODUCTO

El servicio que ofrece el medio de comunicacién es exclusivo a nivel nacional, pues no hay
ningun otro que abarque todo lo que podemos abarcar nosotros. Puro Hip Hop es un
periodico digital especializado en la musica hip hop espafnola que realizara publicaciones
diarias y exhaustivas de todas las novedades del género. A pesar de que los redactores y

creadores de contenido seremos los propios creadores, también contaremos
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ocasionalmente con profesionales auténomos para que nos ayuden a realizar nuestras
labores. Esto es debido a que la mayoria de eventos relevantes (conciertos, festivales,
batallas de gallos) se celebran en la Peninsula y el coste de desplazamiento es muy
elevado. Por tanto, se contratara a un periodista que resida en el lugar del acontecimiento

para que realice la crénica y se le pagara por ese dia trabajado.

La plataforma ideal para llevar a cabo nuestra idea es WordPress, el CMS mas popular de
internet. Como creadores, tiene multiples beneficios debido a que es muy intuitivo, facil de
usar y gratuito, lo que facilita enormemente nuestra labor comunicativa. El dominio web sera

purohiphop.com.

La plantilla que usaremos serd Noizzy - Music Theme, que tiene un precio anual de
aproximadamente 90€ (90,38€ exactamente). A pesar de que puede ser un coste algo
elevado para empezar, creemos que es clave invertir en ello. El disefio es lo primero que le
entra por los ojos a los potenciales usuarios cuando abren una web vy, si no es de calidad,
puede ocurrir que mucha gente no lo consuma por el simple hecho de no ser lo

suficientemente estético.

Para cuidar este aspecto, ya que en el mundo digital es indispensable, contrataremos un
servicio externo mediante la empresa de disefio web Comunicare para la estética del digital,
la armonia y las plantillas de las publicaciones de RRSS y para campafas de publicidad y
marketing digital puntuales o publicaciones especiales. El plan que contratara nuestra
empresa sera el mas basico, ya que la idea es sentar las bases y mantener una coherencia
con el fin de crear y establecer una identidad visual. El acuerdo es de 1 mes y los disefios
creados por Comunicare seran exclusivos de nuestro negocio y se podran utilizar de forma
indefinida. El coste seria de 70€ e incluiria lo mencionado anteriormente (salvo las acciones
especiales que se contratarian en el momento que hicieran falta), ademas de la creacion del

logo de nuestra empresa.

El disefio de dicha plantilla tratara de ser también extrapolado en redes sociales para crear
un criterio estético comun y que el cliente lo asocie mentalmente con nuestro medio de
comunicacion. Los contenidos publicados en RRSS llevaran a modo de marca de agua

nuestro logo, el cual sera elaborado por la empresa Comunicare.
Puro Hip Hop tiene las siguientes actividades clave para su correcto funcionamiento:

e Informacion sobre todas las novedades de musica hip hop que sea publicada, bien
sean canciones sueltas (el formato mas habitual en los ultimos afos), discos de

larga duracién (LP), de corta duracion (EP)...
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Elaboracion de analisis/critica exhaustiva de dichos lanzamientos.

Informacion acerca de eventos de alcance nacional: giras de conciertos, celebracién
de festivales en los que esté incluido el rap, batallas de gallos, presentaciones de

discos...

Realizacion de cronicas de los eventos mas relevantes a nivel nacional, las cuales
seran encargadas a periodistas auténomos que trabajen ocasionalmente con

nosotros, como dijimos anteriormente.

Recomendaciones semanales personales de artistas y/o piezas musicales con poco

reconocimiento por parte del publico.

Elaboraciéon de articulos de opinibn acerca de temas de gran actualidad e

importancia en el panorama rap espaniol.

Entrevistas a personalidades relevantes del género tales como raperos, productores,

DJ’s o freestylers.

Las redes sociales jugaran un papel clave en el desarrollo de nuestra actividad. Las
usaremos como herramienta de comunicacion directa con nuestros usuarios para
conocer sus opiniones sobre los contenidos que elaboramos y asi poder nutrirnos de
sus sugerencias. Ademas, también sirven para compartir y enfatizar nuestro
contenido, ya que el alcance que tienen las RRSS en ocasiones es mucho mayor

que el que puede tener simplemente una web.
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Elaborar un boletin semanal para informar a nuestros lectores de todas las

novedades que tienen a su alcance en la web.

Dos retransmisiones audiovisuales semanales en directo a través de la plataforma
Twitch. Una de ellas estara destinada a entrevistar a una persona relacionada con el
mundo del hip hop y la otra al repaso de la semana: novedades, eventos que han
tenido lugar en ese periodo de tiempo, opiniones... Ademas, ambas se subiran
también al canal de YouTube para que puedan ser vistas en diferido. También se

colgaran en iVoox y Spotify en formato podcast.

Debido a que nuestro proyecto es un medio de comunicacion, evidentemente, la actividad

se desarrollara esencialmente en la pagina web. En ella se publicaran todos los contenidos

al completo. El digital se dividira en las siguientes secciones:

Pagina inicial: Aquella que aparece nada mas entrar en la web y ayuda a ver el
disefo y la distribucion que tiene. En la parte superior aparecera el nombre del
medio de comunicacion junto al logo y las secciones. Ademas, también se mostraran

las noticias mas relevantes de los ultimos dias.

Noticias: Informacion acerca de todas las novedades que surjan en torno a la
musica hip hop: lanzamientos, conciertos, preparaciones de discos,

colaboraciones...

Opinion: Articulos sobre temas relevantes y de actualidad en el mundo del hip hop
que reflejen la postura del autor sobre ello. En dicha seccién también tendran cabida
las recomendaciones semanales de artistas que no tengan grandes cifras y que

consideramos que merecen mas reconocimiento.

Anadlisis: Reviews sobre los lanzamientos de sencillos o discos desde un punto de
vista critico, juzgando aspectos como la calidad sonora, letristica o audiovisual de

las publicaciones de musica rap.
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Entrevistas: Seran realizadas a personalidades relevantes del hip hop tales como
raperos, productores musicales o DJ 's. Las preguntas no solo las haran los
entrevistadores, pues incluiremos la opcién de que nuestros lectores puedan enviar

sus cuestiones vy, finalmente, varias de ellas seran seleccionadas.

Crénicas: Se cubriran eventos de gran importancia para el panorama hip hop como
pueden ser conciertos importantes (por ejemplo, el del 10° aniversario de Kase.O y
Jazz Magnetism), festivales en los que esté fuertemente representado el rap (Viha

Rock o Cabo de Plata) o la Red Bull Batalla de los Gallos, entre otros.

Freestyle: Noticias relacionadas con las batallas de gallos. Al ser un subgénero del
rap y no ser musica como tal, debe existir una seccion exclusiva para informar

acerca de las novedades mas relevantes del mundo de la improvisacion.

Repositorio multimedia: Se podra acceder a todos los directos semanales
resubidos en diferido a nuestro canal de YouTube. También se ofrecera el enlace al
canal de Twitch (donde se podra disfrutar de las retransmisiones en riguroso directo)

y a iVoox y Spotify para que puedan ser consumidos en formato podcast.

¢Quiénes somos?: Se ofrecera diversa informacién relevante para los usuarios
sobre el medio: qué es Puro Hip Hop y cuando surgio, quiénes lo conforman, las
redes sociales de las que disponemos y los métodos de contacto. Ademas, también
tendra los ultimos dos aspectos anteriores sobre sus creadores, Andrés Valle y Borja

Rodriguez.

Para llevar a cabo un buen funcionamiento de la web se necesita un hosting, es decir, una

plataforma que permita alojar nuestros contenidos en la web para que sean visitados en

cualquier momento. Para ello, hemos decidido usar la herramienta Hostinger, ya que esta

correctamente optimizado y pensado para ser empleado en WordPress, es uno de los mas
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econémicos del mercado, tiene una gran relacion calidad/precio. A pesar de ser una
plataforma de hosting compartido, la velocidad y el rendimiento no es un problema puesto
que es mucho mas rapido que el resto de programas (media de carga de 1,56 segundos).
Nosotros hemos elegido el plan Premium, por 1,99€/mes tienes acceso a 100GB de
almacenamiento, 100 sitios web, certificado SSL gratis y ancho de banda ilimitado. Ademas,
durante el primer afio el dominio es gratuito, algo que es ideal para reducir costes. Después
de ese periodo de tiempo en el que no hay que pagar por él, su precio anual sera de 8,99€,

por lo que también es bastante econémico.

Caracteristicas Senclle Premium Empresarial
0,99 €/mes 1,99 €/mes 3,29 €/mes

Sitios web () 1 100 100
Almacenamiento SSD (@) 30GB 100 GB 200 GB
Ancho de banda @ 100 GB ilimitado ilimitado
Bases de datos MySQL (@ 2 ilimitado ilimitado
Registro de dominio gratis &) X v v
Certificado SSL gratis (3 v v v

Evidentemente, como en todo producto/servicio del siglo XXI, las redes sociales seran
esenciales para llevar a cabo nuestra actividad. En ellas, se publicaran diariamente los
enlaces a las noticias y articulos mas relevantes que se pueden encontrar en la web, asi
como un pequefio texto introductorio que servira como “gancho” para que los lectores
accedan al contenido completo. Esta férmula, usada también por otros medios de
comunicacion como la revista deportiva Panenka o el periddico E/ Pais, resulta bastante
interesante y creemos que se puede adaptar a la perfeccion a nuestro digital. Ademas,
también servira como espacio para interactuar directamente con nuestros seguidores. No
obstante, no nos limitaremos solo a eso y también crearemos contenido exclusivo y

adaptado a cada plataforma.

Las RRSS en las que tendremos presencia son fundamentalmente Twitter, Instagram y Tik
Tok, ya que son las mas utilizadas por los seguidores del hip hop y la gente joven, es decir,

por nuestro publico objetivo. No obstante, también dispondremos de un perfil en Facebook
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en los que se subiran los mismos contenidos que en las otras dos redes. Ademas, se
habilitara un correo electronico de Gmail que servira exclusivamente para contactar con

nosotros y/o resolver cualquier tipo de duda.

También tendremos presencia en Twitch, donde, como ya hemos comentado con
anterioridad, realizaremos directos dos veces a la semana para que los seguidores de
nuestro medio se familiaricen mas con nosotros al vernos en un contexto mas distendido y
visual. Ademas, gracias a estas emisiones también podremos salir beneficiados debido a
gue mas personas pueden decantarse por suscribirse al periddico al conocer nuestra forma
de trabajar y de ser. Los videos seran resubidos a nuestro canal de YouTube para que las
personas que no puedan verlo en el momento tengan la capacidad de disfrutar de ello en
diferido.

Los directos de Twitch también se subiran en formato podcast a iVoox y Spotify, ya que
mucha gente prefiere escucharlo solo en audio mientras hace cosas rutinarias como ir al
trabajo, estudiar o hacer deporte. De esta forma, nos aseguramos también de estar
presentes en una nueva via de comunicacién que es muy interesante en los tiempos

actuales.

A pesar de que mas alla de la mera funcion de cubrir las necesidades cognitivas también
queremos que los lectores se sientan identificados con la defensa de la cultura hip hop,
creemos que lo mas interesante y propicio para nuestro proyecto es instaurar un muro de
pago freemium. Esto implica que las noticias sobre Ultimos lanzamientos, conciertos y
rigurosa actualidad podran ser leidas de forma totalmente gratuita e ilimitada. No obstante,
para poder acceder al contenido mas trabajado como las cronicas o las entrevistas sera

necesaria una suscripcion.

Las suscripciones seran bastante variadas para que se puedan adaptar a las necesidades

de cada lector:

e Suscripcién diaria: por 0,50€, se podra acceder durante un dia a todos los

contenidos del periddico sin limite.

e Suscripcién semanal: por 1,99€, se podra acceder durante una semana a todos los

contenidos del periédico sin limite.
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Suscripcion mensual: por 4,99€, se podra acceder durante un mes a todos los
contenidos del periddico sin limite. En este plan, la primera mensualidad costara la

mitad (2,49€) para los nuevos lectores.

Suscripcion mensual Premium: por 6,99€, se podra acceder durante un mes a
todos los contenidos del periddico sin limite. Ademas, se tendra acceso al canal
privado de Telegram de Puro Hip Hop, donde se podra interactuar y debatir de forma
directa y “de tu a tu” con los creadores y el resto de suscriptores Premium. Por ese
mismo medio, se enviaran los contenidos mas especiales varias horas antes de que

sean publicados en la web.

Suscripcion anual: por 49,99€, se podra acceder durante un ano a todos los
contenidos del periédico sin limite. Al ser una opcién mas costosa y que no todo el
mundo puede permitirse comodamente, se permitira el pago en dos plazos (mitad

del pago en el primer semestre del afo y la otra mitad en el segundo semestre).

Suscripcion anual Premium: por 69,99€, se podra acceder a todas las ventajas de
ser suscriptor Premium durante un afo. Ademas, podras participar en todos los
sorteos que se celebren: entradas a eventos, discos, merchandising de artistas...Al
igual que en el caso de la otra suscripcidn anual, quien lo desee se podra acoger al

pago en dos plazos.

TIPOS DE SUSCRIPCIONES ESTANDAR

Diaria

Semanal

Mensual

Anual

0,50€

Acceso a todos los
contenidos v/

Acceso al grupo de
Telegram %

Contenidos por
adelantado %

1,99€

Acceso a todos los
contenidos v/

Acceso al grupo de
Telegram %

Contenidos por
adelantado %

4,99€

Acceso a todos los
contenidos v/

Acceso al grupo de
Telegram %

Contenidos por
adelantado %

49,99€

Acceso a todos los
contenidos v

Acceso al grupo de
Telegram %

Contenidos por
adelantado %




Participacion en
sorteos 8

Participaciéon en
sorteos %

Participacién en
sorteos 8

Participacion en
sorteos %

TIPOS DE SUSCRIPCIONES PREMIUM

Mensual

Anual

6,99€
Acceso a todos los contenidos v/
Acceso al grupo de Telegram v/

Contenidos por adelantado v/

Participacién en sorteos %

69,99€
Acceso a todos los contenidos v
Acceso al grupo de Telegram v
Contenidos por adelantado v/

Participacién en sorteos v

MARKETING

En este punto se reflejaran todos los aspectos relacionados con el trabajo de marketing que
llevaremos a cabo dentro de la empresa. Dentro de esto se encuentran los clientes
potenciales a los que nos dirigimos, las estrategias de publicidad (SEM, SEO, SMM y otros
tipos de promocién), el mix de comunicacion y el dossier comercial (en este apartado

también se incluyen las tarifas de publicidad de Puro Hip Hop).

En primer lugar, haremos uso de las ventajas que otorga el SEO para posicionar el medio.
En este sentido el uso de las palabras es importante y la utilizaremos de manera constante
para lograr una buena colocacion entre las primeras paginas de las busquedas de Google.
De la misma forma, le daremos mucha importancia al SEM a través de dos programas de

pago: Google Adwords y Google Ads.

Por un lado, Google Adwords tiene un formato de pago por visita, es decir, solo pagaremos
cuando algun usuario entre al banner o anuncio y, por tanto, es una plataforma muy rentable
para nuestros intereses, ya que pagaremos en funcion de nuestro impacto. Por otro lado,

Google Ads nos permite ubicar anuncios en las primeras ventanas del buscador. En este
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caso, el pago es mensual, pero el plan y el coste se ajusta bastante a nuestro negocio,
nuestros objetivos y nuestras posibilidades. A través de la combinacion de estos dos
modelos podremos dar visibilidad y promocionar el medio Puro Hip Hop en sus primeros
pasos, ademas lo estaremos haciendo de una forma sencilla, barata y eficaz. La segunda
herramienta la utilizaremos en fechas estratégicas, donde el trafico en nuestro ambito sea
mayor. Estas se corresponden con los ultimos meses del afio, ya que en estas fechas es
cuando se realizan los eventos mas importantes y relevantes del mundo del freestyle (final
internacional de Red Bull, ultimas jornadas de las distintas FMS, internacionales de BDM,
Supremacia, God Level...) y se aglutinan grandes conciertos. Ademas, el mes de diciembre
siempre es en el que mas trafico y mas dinero se genera en el mundo de internet, por lo que

nos ayudara a ganar visibilidad. Cada mes, el coste es de 100€.

También emplearemos otras estrategias para promocionar el proyecto, como el social media
marketing. Es una herramienta muy eficaz y util para mejorar la relacion con el publico. Por
supuesto, ademas de la pagina web donde se ubicara el medio en la red, se crearan los
perfiles correspondientes de Instagram, Facebook y Twitter para crear, fortalecer y
acercarnos a nuestra comunidad, para tener la presencia en RRSS que tan importante es
en el universo digital y para promocionar todos los contenidos que publiquemos. Ademas,
abriremos el canal de youtube del medio de comunicacion para publicar las piezas
audiovisuales que realicemos tales como entrevistas, vlogs (videoblogs) de conciertos y
eventos o cronicas. Posteriormente, indicaremos y explicaremos la funcion especifica y las

rutinas de publicacion de cada red social en el bloque Canales de comunicacion.

Por otra parte, pondremos en marcha otros tipos de estrategia como los correos
electrénicos promocionales, el marketing de influencia, el video marketing y el marketing

offline.

¢ Emails promocionales. Como hemos mencionado anteriormente, implementaremos una
newsletter para todos los usuarios que decidan registrarse. Esto permitira fidelizar a
nuestros lectores y mantenerlos al tanto de la actualidad de nuestro medio. Digamos que

nos mantiene presentes y supone un servicio Util para el usuario.

* Con el marketing de influencia podremos relacionar los contenidos del medio con las
opiniones, valoraciones y reflexiones de artistas, raperos, freestylers y expertos del campo
de la musica urbana en el panorama nacional, es decir, estas personalidades formaran

parte de las publicaciones a través de entrevistas, reportajes, debates, crénicas... Esto
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podemos decir que es un marketing indirecto, ya que el principal objetivo de esto es
informar y abarcar toda la actualidad del hip hop espafol, aunque de manera colateral nos
puede ayudar a difundir las publicaciones del digital. Ademas, también lanzaremos alguna
campafia de marketing ocasional con algun artista urbano espafiol importante con ocasion

de alguna fecha relevante.

* El marketing offline abarca todo lo referente a la distribucion de merchandising
(camisetas, boligrafos, sudaderas, gorras...) que queramos activar en el futuro. No es una
prioridad en los primeros pasos de la empresa, pero si que es un propdésito y objetivo a
medio plazo. Segun nuestros calculos, durante los dos primeros afos esta no sera una
inversion rentable, pero una vez lleguemos a ciertas cifras de lectores (diarios, semanales y
mensuales) y de ingresos (publicidad, suscriptores, monetizacién, patrocinios...), se podra

poner en marcha esta iniciativa de forma segura, sostenible y rentable a nivel econémico.

Mediante todas las estrategias mencionadas, conseguiremos acercarnos mas a nuestros
clientes potenciales, reforzando tanto los contenidos que ofrecemos a los usuarios como los
modos y formatos de publicidad con los que contaran los anunciantes. Nuestro publico
potencial, como ya hemos matizado antes, se centra en hombre y mujeres de entre 15y 35
afos amantes de la musica urbana. Por supuesto, esto solo es una estimacién y una
generalizacion, ya que nuestro contenido va dirigido a cualquier persona que le guste la
musica, el rap o las batallas de gallos. De la misma forma, nuestro medio también esta
orientado a componentes y figuras activas de este género musical, es decir, no solo nos

dirigimos a seguidores sino también a raperos, productores, beatmakers, djs, freestylers...

Por otro lado, dentro de los anunciantes, encontramos diversas entidades, todas
relacionadas de una forma u otra con la tematica del digital: marcas y tiendas de ropa
urbana y calzado moderno, marcas de bebidas energizantes, tiendas electronicas de

instrumentos y aparatos para la produccién musical, tiendas de skate, graffitis...

En funcion de todo esto, realizaremos diversas acciones pertenecientes al mix de
comunicacion comercial, como son la publicidad, las relaciones publicas y el patrocinio. En
primer lugar, el uso del SEO y SEM vy la buena utilizacién constante de estas herramientas
nos llevara a realizar acciones publicitarias. También las realizaremos en las distintas redes

sociales con nuestro cronograma de publicacion.

En relacion con lo anterior, desarrollaremos acciones de RRPP alrededor de dos vertientes:

la gestién de redes y la venta del producto. Realizaremos labores propias de un community
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manager al poner en practica nuestros objetivos de marketing en cada una de las redes
sociales donde Puro Hip Hop esta presente. Y, también, las reuniones programadas con

anunciantes para dar a conocer nuestro producto y ofertar plazas de publicidad para ellos.

DOSSIER COMERCIAL

Puro Hip Hop aparece como una propuesta
innovadora en el mercado de informacion
nacional, siendo el primer  medio
especializado en la industria del rap. El medio
de comunicacion busca satisfacer las
necesidades de los usuarios que quieren
saber mas sobre este género musical y
quieren recibir informacion especializada,

fiable y de calidad.

Toda persona interesada por el mundo del
rap y sus vertientes como el freestyle y las
batallas de gallos, tanto aquellos que estén
dentro del movimiento (raperos, freestylers,
productores, organizadores, beatmakers,
representantes, presentadores, jueces de
batallas...), como los fieles seguidores de
este género o los que adentrandose en este

mundillo.

62



;. COMO?

A través de contenido variado, Puro Hip Hop
informard y formara sobre el mundo del rap.

Entrevistas  artistas, reportajes  sobre
freestylers y raperos, noticias sobre los
ultimos lanzamientos, crénicas de conciertos,
debates y analisis en directo o articulos de
opinién son algunos de los contenidos que se

incluyen en la oferta.

;. CUANTO?

Puro Hip Hop cuenta con dos tipos de
suscripciones (estandar y premium) que,
segun la duracién, se dividen en 6
suscripciones con precios diferentes. De esta
manera, cada usuario puede elegir la que
mas le convenga desde la suscripcion
estandar diaria (0,50€) hasta la suscripcion
premium anual (69,99€).

Tarifario de publicidad

PRECIO

50€/mes

75€/mes

100€/mes

300€/mes

250€/mes

750€/mes

75€/ mediodia en portada
120€/ dia en portada

PRECIO

80€/video
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150€/video

300€/video

Puro Hip Hop
Contacto: comunicacién.purohipho mail.com
Andrés Valle - Director adjunto

Contacto: andresvapl@gmail.com

Borja Rodriguez - Director adjunto

Contacto: rguezborja10@gamail.com

TICS

Ambos creadores poseen equipo técnico capacitado para llevar a cabo el proyecto. En el
caso de Andrés Valle, se dispone del teléfono Xiaomi Mi 10T Lite Plus con su
correspondiente tripode y el micréfono USB Maono AU AO4T (ideal para realizar las
entrevistas tanto de forma presencial como telematica). Respecto a posiblemente lo mas
importante, también posee el ordenador Acer Aspire E5-551-T2HE, cuyas caracteristicas
permiten trabajar con facilidad con herramientas clave para nuestro proyecto como el
WordPress. Ademas, puede ser utilizado en cualquier parte gracias a que es un PC portatil,
algo que es bastante interesante de cara a la elaboracion de las cronicas de eventos o la

transcripcion de entrevistas.
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En cuanto a Borja Rodriguez, se puede contar con varios elementos técnicos. Entre ellos;
un teléfono Xiaomi Redmi Note 8 y un micréfono Blue Yeti de Logitech. Ademas, se dispone
de la camara Sony RX100 IV (considerada la mejor camara compacta que graba en 4Kk,
cuenta con una calidad de imagen y video muy alta) y para potenciar su usabilidad también
se cuenta con el tripode Swiss Pro Advance RF 31 (hay que anadir el accesorio de
adaptador para teléfono movil, lo que permite su uso sin necesidad de camara). Por otro
lado, Borja también posee un ordenador portatil HP Laptop 15-dw2xxx. El PC tiene 2 anos vy,
hasta el momento, ha trabajado de manera eficaz y rapida en la edicion de video, utilizacion

de WordPress, edicién de audio y soporte de diversos programas y software.
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7.7 |

Un socio estratégico es una persona, entidad o empresa que forma una alianza con otra
para obtener un beneficio y crecimiento para ambos. En nuestro caso, sera clave elegir bien
a nuestros futuros companferos en base a la tematica similar de nuestra labor o la cercania

territorial con la que se puedan sentir identificadas las dos partes.

Como ya hemos nombrado en apartados anteriores, empresas y personas relacionadas con
la tecnologia, la cultura y el periodismo (entre otras) seran ideales para colaborar

conjuntamente.

En este sentido, sera importante la alianza con un informatico que puntualmente nos
ayudara en labores de mantenimiento y perfeccionamiento de la pagina web.
Especialmente, esto se necesitara durante el primer afio. Ademas, si en el evento que
realizaremos cuando el medio esté consolidado (Puro Hip Hop Awards) necesitamos ayuda

tecnoldgica y/o informatica, también contaremos con él para ello.

De la misma forma, y como ya se ha nombrado en anteriores apartados, contrataremos
también de forma esporadica a periodistas de distintas partes de la Peninsula,
especialmente de Madrid y Barcelona. Su labor sera asistir a los eventos mas importantes
de hip hop que se celebren en su provincia y que el medio quiera cubrir y, posteriormente,
realizar la crénica. Al vivir en Canarias, esta alianza es clave porque nos permite ahorrar
muchisimos costes de desplazamiento y abarcar una cantidad de contenido que sin esta

colaboracion seria impensable.

Al ser una empresa que esta empezando, nuestro capital inicial no es muy elevado y no nos
podemos permitir gastar una gran cantidad de dinero en publicidad. Por tanto, tendremos
como socios estratégicos a determinadas entidades que nos puedan otorgar visibilidad.
Entre ellas, destacan aquellas relacionadas con el mundo de la organizacion de eventos de
hip hop. Las elegidas son el Espacio Cultural Aguere y Underskillz. La primera nos puede
permitir poner carteles de nuestro medio en las inmediaciones de sus salas, en las que se
suelen hacer frecuentemente conciertos de rap. La segunda es la mejor organizadora de
batallas de gallos en Canarias y nos publicitaria en sus celebraciones en escenarios y en
videos de YouTube. Ambas lo harian de forma gratuita y, a cambio, nosotros nos
comprometemos a darles promocion a sus eventos y elaborar las cronicas de los mas

destacados.

También tendremos una relacion buena con Urban Roosters, la mayor empresa de

organizacién de eventos de freestyle en Espana. Somos conscientes de que al ser una
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institucion tan grande, la publicidad en su sentido mas estricto nos costaria mucho dinero y
solo esta al alcance de comparfiias muy potentes. No obstante, como ya hemos dicho
anteriormente, trataremos de tener cercania con los encargados de redes sociales para que
nos den visibilidad en Twitter, retwitteando aquellas piezas periodisticas que hablen de ellos
para asi nutrirnos mutuamente. Ademas, también intentaremos que nos faciliten las
acreditaciones como medio en sus eventos que se celebren en Tenerife (por ejemplo,
alguna jornada de la Freestyle Master Series, la liga de improvisacién con mayor prestigio
internacional). De esta forma, podremos realizar una cronica y entrevistas a personalidades

relacionadas con las batallas de gallos.

En cuanto a los medios de comunicacién, hablaremos con el digital Periodismo ULL para
realizar una asociacion. Nuestra propuesta sera tener un banner publicitario en su periédico
y, a cambio, nosotros colocaremos uno suyo en el nuestro. Ambos son consumidos
predominantemente por gente joven y eso es una gran posibilidad de retroalimentacion

tanto para unos como para otros.

Los artistas del género seran otros de nuestros socios estratégicos. Inicialmente,
contactaremos con musicos canarios que tienen una gran repercusion en las Islas, pero
también en la Peninsula Ibérica. Es el caso, por ejemplo, de Cruz Cafuné. El rapero
tinerfefio cuenta con casi 150.000 seguidores en Instagram y su reconocimiento llega
incluso hasta América Latina, donde hara gira en este 2022. El acceso a él es muy factible
debido a que es conocido nuestro y ya ha participado en proyectos anteriores de uno de los
dos directores del medio. El nos publicitara a través de las historias de Instagram y nosotros
nos comprometeremos a hacer reviews de sus proximos discos/sencillos y a reaccionar a

algunos de sus temas en nuestros directos de Twitch, entre otras cosas.

Esto ultimo se hara también con mas personalidades del rap canario como pueden ser Wos
Las Palmas o El Extranjero, dos raperos relevantes en las Islas y con los que ya hemos
tenido contacto en anteriores ocasiones. Una vez hayamos conseguido hacernos mas
conocidos dentro del mundo del hip hop (especialmente a nivel insular), abriremos el
abanico y trataremos de llegar a artistas de la Peninsula con la finalidad de ser un poco mas

conocidos a nivel nacional y captar mas publico de distintas partes de Espana.
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Ao 1: Ingresos

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
Fondo de 500 — — — — — — — — — — — 500,00
ahorro
Suscripcion 5 6 8 7 8 10 10 12 12 12 14 15 119,00
1
Suscripcion | 3,98 5,97 9,95 9,95 11,94 7,96 11,94 15,92 19,90 17,81 23,88 | 25,87 165,07
2
Suscripcion | 4,99 1497 | 24,95 | 24,95 | 29,94 24,95 29,94 29,94 39,92 39,92 34,93 | 49,90 349,30
3
Suscripcion — — 49,99 — 49,99 — 49,99 99,98 — 49,99 99,98 | 99,98 499,90
4
Suscripcion — — 13,98 | 20,97 13,98 20,97 27,96 27,96 20,97 20,97 27,96 | 34,95 230,67
5
Suscripcion | 139,98 | 209,97 | 209,97 | 349,95 | 349,95 | 489,93 | 489,93 | 489,93 | 559,92 | 559,92 | 699,90 | 699,90 | 5.189,25
6
Ingresos — 20 50 100 100 100 150 180 250 250 300 350 1.850,00
Youtube
Ingresos —_ —_ —_ — 10 10 20 20 30 30 40 50 210,00
Twitch
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Ingresos — — — — — — 5 5 8 10 10 10 48,00
RRSS

Anunciante 50 50 50 50 50 50 50+80 50 50 50 50 50 680,00
1

Anunciante — — — — 100 100 100 — — — — 100 400,00
2

Anunciante — — — — — — — — — — 120 195 315,00
3

Total 703,95 | 306,91 | 416,84 | 562,82 | 723,80 | 813,81 | 1024,76 | 930,76 | 990,71 | 1040,61 [ 1420,6 | 1680,6 | 10.556,19
5 0

BENEFICIO: 176,21€

EXPLICACION DE INGRESOS (ANO 1)

De los gastos totales del primer afio (10.379,88€, explicado en el siguiente apartado) se hace un analisis estimado de ingresos, indicando las
cantidades a obtener para lograr el minimo de rentabilidad y conseguir algo de beneficio (176,21€). A lo largo de este periodo de tiempo se

pretende conseguir un pequefio sueldo a final de cada mes.

- Fondo de ahorro: Para el primer afio, al ser un proyecto emprendedor, pondremos 250€ cada una de nuestro bolsillo para poder ponerlo en

marcha, haciendo un total de 500¢€.

Al haber realizado algunos trabajos al mismo tiempo que viviamos con nuestros padres y al conseguir becas por excelencia académica (media

superior a 8), durante cada curso, nos podemos permitir utilizar estos ahorros y no depender de préstamos o pdlizas bancarias.

En los anunciantes y suscriptores, los precios varian segun la contratacion.
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- Anunciante 1: Banner simple durante todo el afio + video de presencia del producto en el mes de julio (acumulacién de festivales y

conciertos).
- Anunciante 2: Banner triple.

- Anunciante 3: Contenido patrocinado durante los meses de noviembre y diciembre (acumulacion de eventos y competiciones mas

importantes de freestyle).

- Suscripcién 1: Suscripcién estandar diaria.

- Suscripcion 2: Suscripcion estandar semanal.

- Suscripcién 3: Suscripcion estandar mensual.

- Suscripcion 4: Suscripcion estandar anual.

- Suscripcidn 5: Suscripcion premium mensual.

- Suscripcién 6: Suscripciéon premium anual.

- Ingresos Youtube: Dinero conseguido en Youtube mediante visualizaciones obtenidas, anuncios y membresia.

- Ingresos Twitch: Dinero conseguido en Twitch mediante anuncios, suscripciones, donaciones y audiencia en directo.

- Ingresos RRSS: Dinero logrado mediante publicaciones patrocinadas, colaboraciones y anuncios en RRSS. Esta via de ingresos es residual,
ya que aumentara en funcion de los seguidores e impacto que tengamos. Nuestro objetivo principal en RRSS no es ganar dinero, sino redirigir

trafico a nuestra web, compartir nuestro contenido y crear y fidelizar comunidad.
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Ao 2: Ingresos

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

Suscripcion 10 12 14 10 14 13 11 9 14 15 12 17 151
1

Suscripcion 5,97 7,96 11,94 13,93 15,92 9,95 13,93 11,94 15,92 11,94 9,95 15,92 145,27
2

Suscripcion 9,98 14,97 14,97 19,96 19,96 24,95 34,93 24,95 19,96 24,95 14,97 29,94 254,49
3

Suscripcion | 99,98 99,98 | 149,97 | 149,97 | 249,95 | 249,95 | 399,92 | 399,92 | 399,92 | 499,90 | 499,90 | 499,90 | 3.699,26
4

Suscripcion 6,99 6,99 6,99 13,98 20,97 20,97 13,98 27,96 34,95 6,99 20,97 27,96 209,70
5

Suscripcion | 699,90 | 699,90 | 699,90 | 839,88 | 839,88 | 839,88 | 1.049,8 | 1.049,8 | 1.049, | 1.259,8 | 1.259,8 | 1.339, | 11.538,3
6 5 5 85 2 2 80 3

Anunciante 50 50 50 50 50 50+80 50+80 50+80 50 50 50 50 840
1

Anunciante 100 — 100 — — 100 100 100 — — 100 100 700
2
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Anunciante — — — — — — — — — 240 240 435 915
3
Anunciante — — 300 — — 300 300 300 — — 300 300 1.800
4
Ingresos 20 20 30 35 35 40 45 50 50 45 60 75 505
Youtube
Ingresos 35 45 55 45 50 65 75 65 60 75 70 90 700
Twitch
Ingresos 10 10 15 10 12 10 12 15 18 16 22 30 180
RRSS
Total 1047,8 | 936,50 | 1447,7 | 1187,7 | 1307,9 | 1803,7 | 2185,6 | 2183,62 | 1712,6 | 2244,60 | 2659,6 | 3010,5 | 21.638,0
2 7 2 8 0 1 0 1 2 5

BENEFICIO: 111,18€

EXPLICACION DE INGRESOS (ANO 2)

De los gastos totales anteriores (21.526,87€, explicado en el siguiente apartado) se hace un analisis estimado de ingresos, indicando las
cantidades a obtener para lograr el minimo de rentabilidad y conseguir algo de beneficio (111,18€). Durante este ano, sera necesario aumentar
tanto los anunciantes como los suscriptores para poder hacer frente a los pagos y comenzar a ganar un sueldo mensual mas alto. Se prevé

que, con el crecimiento del medio, se atraeran mas ingresos.
Al igual que en el primer afno, cada coste, tanto de anuncio como de suscripcion, varia segun la contratacion.

- Anunciante 1: Banner simple durante todo el afo + video de presencia del producto en el mes de julio (acumulacién de festivales y

conciertos).
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- Anunciante 2: Banner triple.

- Anunciante 3: Contenido patrocinado durante los meses de noviembre y diciembre (acumulacion de eventos y competiciones mas
importantes de freestyle).

- Anunciante 4: Banners laterales.

- Suscripcién 1: Suscripcion estandar diaria.

- Suscripcion 2: Suscripcion estandar semanal.

- Suscripcidn 3: Suscripcién estandar mensual.

- Suscripcion 4: Suscripcion estandar anual.

- Suscripcidn 5: Suscripcion premium mensual.

- Suscripcién 6: Suscripciéon premium anual.

- Ingresos Youtube: Dinero conseguido en Youtube mediante las visualizaciones obtenidas, anuncios y membresia.

- Ingresos Twitch: Dinero conseguido en Twitch mediante anuncios, suscripciones, donaciones y audiencia en directo.

- Ingresos RRSS: Dinero logrado mediante publicaciones patrocinadas, colaboraciones y anuncios en RRSS. Esta via de ingresos es residual,
pero poco a poco va aumentando. Nuestro objetivo principal en RRSS no es ganar dinero, sino redirigir trafico a nuestra web, compartir

nuestro contenido y crear y fidelizar comunidad. Digamos que es una via o plataforma que nos ayuda a conseguir ingresos, pero no nos lo da
por si misma.
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Ao 3: Ingresos

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
Suscrip 20 24 28 26 30 24 32 36 30 28 30 40 345,00
cion 1
Suscrip | 13,93 15,92 21,89 17,91 23,88 29,85 27,86 29,85 25,87 27,88 25,89 35,82 296,52
cion 2
Suscrip [ 19,96 24,95 29,94 34,93 44 .91 49,90 44 91 39.92 34,93 39,92 44 91 54,89 464,01
cion 3
Suscrip | 499,90 | 499,90 | 449,90 | 449,90 | 599,88 | 599,88 | 599,88 | 749,85 | 749,85 | 749,95 | 849,83 | 849,83 | 7.648,45
cion 4
Suscrip [ 13,98 13,98 20,97 20,97 27,96 20,97 20,97 27,96 27,96 27,96 34,95 34,95 293,58
cion 5
Suscrip | 1399,8 | 1399,8 | 1399,8 | 1399,9 | 1.539,7 | 1.539,7 | 1.539,7 | 1.749,7 | 1.749,7 | 1.749,7 | 1.889,7 | 1.889,7 | 19.1247,
cion 6 0 0 0 0 8 8 8 5 5 5 3 3 25
Anunci 50 50 50 50 50 50+80 | 50+80 | 50+80 50 50 50 50 840,00
ante 1
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Anunci 100 — 100 — — 100 100 100 — — 100 100 700,00
ante 2
Anunci — — — — — — — — — 360 360 555 1.275,00
ante 3
Anunci 300 — 300 — — 300 300 300 — — 300 300 2.100,00
ante 4
Anunci 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 75 900,00
ante 5
Ingreso 50 60 80 100 120 150 120 160 100 80 90 180 1.290,00
S
Youtub
e
Ingreso 60 80 90 110 140 120 120 150 100 80 100 160 1.310,00
S
Twitch
Ingreso 20 25 30 20 25 40 50 35 40 40 40 60 425,00
S
RRSS
Total 2619,5 | 2268,5 | 2675,5 | 2304,5 | 2676,4 | 3179,3 | 3160,4 | 3583,3 | 2983,4 | 3038,4 | 3990,3 | 4385,2 | 37.134,8
7 5 0 8 1 8 0 3 6 6 1 2 1

EXPLICACION DE INGRESOS (ANO 3)

BENEFICIO: 5.392,94€

De los gastos totales anteriores (31.741,87€, explicado en el siguiente apartado) se hace un analisis estimado de ingresos, indicando las

cantidades a obtener para lograr el minimo de rentabilidad y conseguir beneficio econdmico (5.392,94€). Durante este afio, también sera
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necesario aumentar tanto los anunciantes como los suscriptores para poder hacer frente a los pagos y aumentar aun mas los sueldos
mensuales. Se prevé que, con el crecimiento del medio, se atraeran mas ingresos.

Al igual que en el primer afno, cada coste, tanto de anuncio como de suscripcion, varia segun la contratacion.

- Anunciante 1: Banner simple durante todo el afio + video de presencia del producto en el mes de julio (acumulacién de festivales y
conciertos).

- Anunciante 2: Banner triple.

- Anunciante 3: Contenido patrocinado durante los meses de noviembre y diciembre (acumulacion de eventos y competiciones mas
importantes de freestyle).

- Anunciante 4: Banners laterales.

- Anunciante 5: Banners dobles.

- Suscripcién 1: Suscripcion estandar diaria.

- Suscripcién 2: Suscripcion estandar semanal.

- Suscripcion 3: Suscripcion estandar mensual.

- Suscripcidn 4: Suscripcion estandar anual.

- Suscripcion 5: Suscripcion premium mensual.

- Suscripcidn 6: Suscripcidon premium anual.

- Ingresos Youtube: Dinero conseguido en Youtube mediante las visualizaciones obtenidas, anuncios y membresia.

- Ingresos Twitch: Dinero conseguido en Twitch mediante anuncios, suscripciones, donaciones y audiencia en directo.
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- Ingresos RRSS: Dinero logrado mediante publicaciones patrocinadas, colaboraciones y anuncios en RRSS. Esta via de ingresos es residual,
pero poco a poco va aumentando. Nuestro objetivo principal en RRSS no es ganar dinero, sino redirigir trafico a nuestra web, compartir

nuestro contenido y crear y fidelizar comunidad. Digamos que es una via o plataforma que nos ayuda a conseguir ingresos, pero no nos lo da
por si misma.
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Aio 1: Gastos

ENE FEB MAR | ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
Auténomo 60x2 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 1440,00
Hosting 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 23,88
Tema WP 90 — — — — — — — — — — — 90,00
Dominio 0 — — — — — — — — — — — 0
Asesoria 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 300,00
Sueldo 1 — — 200 200 200 200 400 400 500 500 500 500 3600,00
Sueldo 2 — — 200 200 200 200 400 400 500 500 500 500 3600,00
Publi.1 18 18 18 18 18 18 18 18 18 18 18 18 216,00
Publi.2 — — — — — — — — — 100 100 100 300,00
Empresa de 70 — — — — — 100 — — — — — 170,00
disefio
(Comunicare)
Informatico 100 — — — — — 100 — — — — — 200,00
Varios 20 20 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 440,00
Total 444,99 | 184,99 | 604,99 | 604,99 | 604,99 | 604,99 12%4,9 12%4,9 12%4,9 1304,99 | 1304,99 13%4,9 10.3879,8
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EXPLICACION DE GASTOS: ANO 1

A continuacién, se explican cada uno de los gastos representados en la tabla:

Cuota de auténomo: Tarifa plana que corresponde a 60€ mensuales durante el primer afio (se multiplica por ser dos los encargados de
Puro Hip Hop).

Hosting y dominio: Se paga a través de una oferta de la herramienta Hostinger, siendo el hosting 1,99€ al mes durante cada afo y el
dominio 8,99€, cuyo pago se realiza una vez al ano. No obstante, ofrece la posibilidad de tener el dominio gratis durante el primer afo.
Asesoria: Tras contactar con la empresa EconTec, nos proponen una oferta de 25€ al mes para los tres primeros afnos.

Publicidad 1: Hace referencia al gasto que supondra la contratacién de anuncios a través de Google Adwords. Como ya hemos
comentado, la plataforma sigue un sistema de coste por clic, por lo que hemos establecido un precio aproximado de 12 clics al mes
(1,50/clic x 12 clics = 18€/mes).

Publicidad 2: Contrataciéon de anuncios en Google Ads durante los ultimos 2 meses del afio. En estas fechas es cuando se realizan los
eventos mas importantes y relevantes del mundo del freestyle (final internacional de Red Bull, ultimas jornadas de la FMS,
internacionales de BDM, Supremacia, God Level...) y se aglutinan grandes conciertos. Ademas, el mes de diciembre siempre es en el
que mas trafico y mas dinero se genera en el mundo de internet, por lo que nos ayudara a ganar visibilidad). Cada mes, el coste es de
100€.

Sueldo 1 y 2: Sueldos de los responsables del medio. Como es el primer afio, se percibiran a partir del tercer marzo. La idea es reducir
gastos en los primeros pasos del proyecto para conseguir que este sea sostenible, se autofinancie, crezca, se asiente y, de esta forma,
poder vivir de él en el medio plazo.

Informatico: Contratacién durante el primer mes para que solucione dudas técnicas del medio; tanto de la web como de Twitch,
Youtube,etc. Ademas, nos servira para aprender cosas que necesitaremos para el futuro del proyecto. Tenemos previsto otro trabajo en

verano para actualizar la web, el canal de Twitch y solucionar posibles problemas técnicos que hayan surgido.
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- Varios: Durante todo el afio, se calculan 40€ de gastos varios por lo que pudiera pasar... Estos gastos varios pueden suponer tanto

compra de materiales como fondo de ahorro por si hubiera que precisar de la contratacidon de algun tipo de profesional o reparar algun

elemento o problema que surja.

Ano 2: Gastos

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
Autonomo | 182x2 364 364 364 364 364 257x2 514 514 514 514 514 5.268,00
Hosting 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 23,88
Dominio 8,99 — — — — — — — — — — — 8,99
Asesoria 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 300,00
Sueldo 1 500 500 500 600 600 600 600 700 700 700 700 700 7400,00
Sueldo 2 500 500 500 600 600 600 600 700 700 700 700 700 7400,00
Publi. 1 18 18 18 18 18 18 18 18 18 18 18 18 216,00
Publi. 2 — — 100 — — — 100 — — — — 100 300,00
Trabajador — — — — — — — — — — — 50 50,00
temp.
Informatico 100 — — — — 100 — — — — — — 200,00
Varios 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 360,00
Total 1567,9 | 1458,9 [ 1558,99 | 1658,9 | 1658,9 | 1758,9 | 1758,9 | 1858,99 | 1858,9 | 1858,9 | 1858,9 | 2058,9 | 21.526,87
8 9 9 9 9 9 9 9 9 9
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EXPLICACION DE GASTOS: ANO 2

A continuacion, se explican cada uno de los gastos representados en la tabla:

Cuota de auténomo: Durante el segundo afio, la tarifa sube. Los primeros seis meses, el precio corresponde a 182€/miembro y a partir
de julio, 257€ cada miembro.

Hosting: Se mantienen las cifras del afio anterior.

Dominio: Tras el primer afo gratuito, se paga 8,99€ al afo.

Asesoria: Se mantienen las cifras del afio anterior.

Publicidad 1: Debido a los resultados del afio anterior, se mantienen las mismas cifras.

Publicidad 2: Se mantiene la misma inversion, pero se reubica en el calendario para diversificar el rendimiento.

Sueldo 1y 2: Se asienta el sueldo mensual con incremento progresivo.

Informatico: Se prevén 2 pagos para la contratacion semestral del informatico. El objetivo es resolver problemas, actualizar e
implementar nuevas herramientas tecnolégicas.

Varios: Durante todo el afo, se calculan 30€ de gastos varios por lo que pudiera pasar... Estos gastos varios pueden suponer tanto
compra de materiales como fondo de ahorro por si hubiera que precisar de la contratacién de algun tipo de profesional o reparar algun
elemento o problema que surja.

Trabajador temporal: Se prevé un gasto extra en diciembre para mejorar la cobertura de la final internacional de Red Bull Batalla de los

Gallos con una persona mas.
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Aino 3: Gastos

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
Auténo | 257x2 514 514 514 514 514 514 514 514 514 514 514 6.168,00
mo
Hosting 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 1,99 23,88
Domini 8,99 — — — — — — — — — — — 8,99
o
Asesori 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 300,00
a
Sueldo 700 800 800 900 900 900 1000 1000 1200 1200 1200 1200 | 11.800,00
1
Sueldo 700 200 200 900 900 900 1000 1000 1000 1200 1200 1200 | 11.800,00
2
Publi. 1 18 18 18 18 18 18 18 18 18 18 18 18 216,00
Publi. 2 — — — 100 — — — 100 — — — 100 300,00
Publi. 3 — — — — — — — — — 75 75 75 225,00
Trabaja — — — — — — — — — — — 100 100,00
dor
temp.
Informa 100 — — — — 100 — — — — — — 200,00

tico




Varios 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 600,00

Total | 2.117,9 | 1.608,9 | 1.608,9 | 2.508,9 | 2.408,9 | 2.508,9 | 2.608,9 | 2.708,9 | 2.808,9 | 3.083,9 | 3.083, | 3.283, | 31.741,87
8 9 9 9 9 9 9 9 9 9 99 99

EXPLICACION DE GASTOS: ANO 3

- Cuota de autonomo: Durante el tercer undo ano, la tarifa se mantiene; 257€ cada miembro.

- Hosting: Se mantienen las cifras del afio anterior.

- Dominio: Se mantienen las cifras; se paga 8,99€ al afio.

- Asesoria: Se mantienen las cifras del afio anterior.

- Publicidad 1: Debido a los resultados del ano anterior, se mantienen las mismas cifras.

- Publicidad 2: Se mantiene la misma inversién con la misma ubicacién en el calendario que en el afio anterior.

- Publicidad 3: Oferta de un banner mensual en la web de urban roosters. El pago se realiza cada 4 meses.

- Sueldo 1y 2: Continua el aumento progresivo del sueldo, se termina el afio con una némina de 1200€ para cada uno.

- Informatico: Se prevén 2 pagos para la contratacion semestral del informatico. El objetivo es resolver problemas, actualizar e
implementar nuevas herramientas tecnolégicas.

- Varios: Durante todo el afio, se calculan 50€ de gastos varios por lo que pudiera pasar... Estos gastos varios pueden suponer tanto
compra de materiales como fondo de ahorro por si hubiera que precisar de la contratacién de algun tipo de profesional o reparar algun
elemento o problema que surja.

- Trabajador temporal: Se prevé un gasto extra en diciembre para mejorar la cobertura de la final internacional de Red Bull Batalla de los

Gallos con una persona mas.
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CONCLUSIONES
Una vez se ha investigado sobre la cuestién y desarrollado el proyecto, hemos llegado a las siguientes conclusiones:

- Hipétesis 1: Se cumple porque, tras un exhaustivo estudio y la construccion detallada de tablas de ingresos y gastos a tres afios vista,
observamos que los beneficios econdmicos en el tercer afo se sitian en mas de 5.000€. La viabilidad de un proyecto de este tipo se
basa, en gran medida, en la correcta utilizacién y aplicacién de técnicas de marketing online, SEO, redes sociales, creacion de
comunidades digitales, etc. Para garantizar el éxito a largo plazo es necesario fomentar y lograr la creacion de una comunidad fiel
dispuesta a aportar econémicamente al proyecto. Por tanto, hay que dar mucha importancia, mantener el ‘feedback’ y adaptar algunos
aspectos a sus peticiones. Calidad frente a cantidad. Finalmente, aunque no se cuente con grandes redacciones ni ingresos
desproporcionados, el caso estudiado muestra que los proyectos periodisticos independientes en internet pueden ser exitosos y crecer

exponencialmente a medio y largo plazo.

- Hipdtesis 2: Al igual que la anterior, se puede afirmar que se cumple debido a que existe un gran vacio en el espacio informativo del
rap. Hay pocos medios de comunicacion especializados que traten el tema en profundidad, con periodicidad y rigurosidad periodistica.
Ademas, los sondeos realizados respaldan la idea de llevar a cabo el proyecto y de que existe una necesidad informativa por parte de

los seguidores del género.

Por todo lo expuesto, podemos prever que Puro Hip Hop puede ser un medio con grandes oportunidades de crecimiento, integrado en un
océano azul, ya que no hay ningun medio con las caracteristicas que proponemos, sino que los ejemplos de medio de comunicacion sobre rap
no tienen una periodicidad definida y su objetivo suele ser mas ludico que informativo. Ademas, la caracteristica transmedia de nuestro

proyecto marca la diferencia.
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Por otro lado, también se situaria como una alternativa para una audiencia fragmentada y que demanda cada vez mas interacciéon. La
capacidad de las redes sociales para difundir y viralizar contenidos es una gran oportunidad para darnos a conocer sin necesidad de inversion

en publicidad, asi como los mecanismos de posicionamiento de Google, que nos permitira establecer estrategias de marketing seo.

Por ultimo, teniendo en cuenta que se trata de un medio digital, que toda la estrategia de ventas se realizara a través de internet y que
contamos con material basico para iniciar nuestra andadura, la inversion sera muy baja, limitandose a lo estrictamente necesario (auténomo,
hosting, dominio, gestoria). Por lo tanto, consideramos que nuestro medio seria acogido por nuestro target y que superaria el umbral de
rentabilidad.
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