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Resumen

Este proyecto muestra y describe la creacién de una asociacion dedicada
ala divulgacién y proteccion de la flora canaria. Se basa en el desarrollo de
un espacio comprometido con la conservacién y la concienciacién hacia la
poblacién canaria y extranjera, ademas de la promocién de la construccion
de espacios verdes en el archipiélago. En conclusion, visibilizar la riqueza
de la flora canaria apoyandose en el arte y el disefio. Para ello se creara
una Identidad Visual Corporativa con su respectivo manual.

En esta memoria se recoge el desarrollo completo de la creacién de la
asociacion. Ademas, de los numerosos materiales graficos que apoyan
la anterior idea, entre ellos se encuentran laminas ilustradas de plantas
endémicas y autéctonas de las islas, un calendario con fechas resaltadas
como épocas de siembra o cosecha. Y otros elementos como cuadernos
de campo o pagina web. Ademas de rutas de senderismo con un mapa
indicador de especies.

Palabras Clave

Disefo editorial, ilustracion, maquetacion, botanica, disefio grafico, identi-
dad corporativa, libro, herbario, [ldminas, institucion, endémico

Brote
Abstract

This project shows and describes the creation of an association dedicated
to the dissemination and protection of the Canarian flora. It is based on the
development of a space committed to the conservation and awareness of
the Canarian and foreign population, in addition to the promotion of the
construction of green spaces in the archipelago. In conclusion, to make
visible the richness of the Canary flora supported by art and design. To this
end, a Corporate Visual Identity will be created with its respective manual.

This memory contains the complete development of the creation of the
association. In addition to the numerous graphic materials that support
the above idea, among them are illustrated sheets of endemic and native
plants of the islands, a calendar with dates highlighted as planting or har-
vesting seasons. And other elements such as field notebooks or a web
page. In addition to hiking trails with a map indicating species.

Keywords

Editorial design, illustration, layout, botany, botany, graphic design, corpora-
te identity, book, herbarium, laminates, institution, endemic



Obejtivos

Obejtivos Generales

Por una parte, este proyecto tiene como objetivo la creacién de una asocia-
cion dedicado a la divulgacidon y proteccion de la flora canaria. Ademas, del
desarrollo de material de promocién para esta organizacién, en los cuales
se incluiran informacion sobre senderos, espacios verdes y curiosidad sobre
el suelo de las islas. Todo lo anterior se realizara apoyandose en el arte y el
disefo, para asi poder llegar a la mayor cantidad de personas posible. Con
esta idea se intenta buscar una solucién a la desinformacién que invade al
archipiélago acerca de su vegetacion.

Obeijtivos Especificos

La creacién de una asociacion requiere del disefio de una Identidad Visual
Corporativa y su respectivo manual, del mismo modo ocurre con el mate-
rial grafico y digital, a cada apartado le corresponderad un manual (editorial,
web, etc.). Por otro lado, se disefiaran elementos graficos dedicados a la
divulgacion y proteccion de la flora, en concreto, un conjunto de laminas
sobre ejemplares endémicos y autéctonos de las islas.

Ademas, se disefiara un cuaderno de campo y un calendario, complemen-
tados con las ilustraciones de las [dminas, de esta manera, todos los pro-
ductos graficos guardaran una cohesion. Por otro lado, la pagina web sera
un elemento referente, debido a que en ella se expondran infografias y otros
materiales digitales, que fisicamente no se crearan. La web es sumamente
importante, ya que sera el punto de union entre los elementos graficos y
digitales, algunos folletos contaran con un cédigo QR, el cual, les llevara a
la pagina web para ampliar informacién o mostrar imagenes de cierta es-
pecie. El objetivo intrinseco en este proyecto es demostrar las capacidades
adquiridas en los cuatro afios de los que se compone el grado.

En cuanto al material grafico anteriormente nombrado, se disefiaran los
siguientes elementos:

+ Una serie de [dminas ilustradas con informacién acerca de la vegeta-
cion plasmada.

+  Folletos de promocidn, con material reciclado

« Carpeta para laminas

« PAagina web y redes sociales

«  Contenido para nifos

«  Carteleria como promocién de la asociacion

+  Video de animacién sobre plantas endémicas

+  Cuaderno de campo



Introduccion

Esta memoria tiene como objetivo exponer el proceso de realizacién del
Trabajo de Fin de Grado de Disefio, por la facultad de bellas artes, en la Uni-
versidad de La Lagunay en el curso 2021/2022.Se compone de todo el pro-
cedimiento llevado a cabo para finalizar el proyecto, desde la investigacion
previa, otra mas especifica y finalmente el desarrollo del disefio.

El proyecto se basa en la creacion de una asociacion para la prevencion y
proteccion de la flora canaria. Se exponen los motivos conductores de rea-
lizar este tema, asi como el trayecto desde la idea hasta su creacion. Re-
copilando asi el paso a paso que se ha ido desarrollando a lo largo de este
curso académico, entre los que se encuentra: creacion de la identidad visual
corporativa, las ilustracion digital, el disefio editorial y el disefio web.

Brote es una asociacion creada pory para la sociedad, apoyada por expertos
en la flora y en el disefio, tiene como objetivo informar y visibilizar la impor-
tancia intrinseca de los ejemplares mas desconocidos del archipiélago ca-
nario. Ademas de aportar informacion relevante acerca del territorio y cémo
debe ser protegido, asi como se encarga de la difusién de articulos y noticias
relacionadas con el medio ambiente y las islas.

Metodologia

Para la realizacién de este proyecto se ha tomado de referencia la metodolo-
gia utilizada en Disefio de identidad para espacios naturales : Parque Rural de
Teno'. Donde cada disefio lleva detras una extensa investigacion, tanto del
contexto como de referentes que pudieran ayudar a resolver los problemas
que puedan surgir.

Este proyecto se ha dividido en tres fases:

+ Investigacion primaria: donde se ha estudiado todos los aspectos
que ayudaran a desarrollar este trabajo. Entre ellos se encuentran
las asociaciones y organizaciones a diferentes niveles geograficos.

+ Investigacion especifica: donde tras definir las ideas que se quie-
ren llevar a cabo, se investiga como se pueden realizar, con referen-
cias concretas.

+ Desarrollo del proyecto: como el nombre indica, recoge todo el
proceso de disefio de cada uno de los productos que se han creado
para este proyecto.

Ademas, y siguiendo las pautas del libro anteriormente nombrado, para cada
producto se ha creado un documento con sus respectivas medidas.

1 Herndndez, J., Torres, F, & Ruiz, C (et al). (2010). Disefio de identidad para espacios naturales : Parque
Rural de Teno. Santa Cruz de Tenerife : Cabildo Insular, 2010 (Producciones Graficas, S.L.).
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Investigacion primaria
1.1 ;Qué es una asociacion?

Para poder profundizar en los aspectos intrinsecos de una asociacion es
necesario definir su significado. El objetivo de una asociacién es reuniry or-
ganizar a un grupo de personas en torno a actividades que pueden ser cul-
turales, educativas, deportivas o de divulgacion, entre otras. Para que pueda
considerarse una asociacion debe componerse de tres 0 mas personas.

1.1.a Derecho de asociacion

Antes de comentar qué tipos de asociaciones existen, es necesario cono-
cer el Derecho de asociacidn, sin el cual no seria posible la existencia de
ninguna asociacion, en el ambito legal.

En Espafa este derecho no era reconocido pese haber iniciado el proceso
constitucional. En la primera mitad del siglo XIX no existia una legislacién
que regulase este derecho, pero pese a esta carencia juridica, se crearon
varias asociaciones, con fines distintos entre si, aunque debian obedecer
al poder establecido. Pese a esto, el Estado no otorgaba una proteccién
acorde con la de un derecho fundamental. Es mas, si se procedia a clau-
surar algun establecimiento donde se celebraran reuniones, o que fuera la
sede de algln grupo o asociacién, no se podia apelar la hipotética lesién
del derecho pues, dada la ausencia de reconocimiento constitucional, y de
disposiciones legislativas sobre la materia, la posibilidad de asociarse no
estaba protegida como una libertad individual, al contrario estaba espe-
cialmente perseguida si su finalidad era politica.

Durante la Revolucién de septiembre de 1868, por primera vez, se forma-
liza la proteccion constitucional de este derecho. Asociarse, junto con el
derecho de sufragio universal, se concibe como una de las grandes con-
quistas del movimiento democratico europeo del siglo XIX. De hecho, tal

era su importancia que la preocupacion por el tema se hizo patente desde
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el inicio de “la Gloriosa”5 y, asi, uno de los primeros Decretos dictados por
el Gobierno Provisional recoge, con gran amplitud, la regulacién que ha de
darse al derecho de asociacion. Gracias a esto se obtuvieron varios bene-
ficios para los movimientos obreros y las comunidades religiosas distintas
a la oficial del Estado. "

I. LEY GENERAL DEL DERECHO DE ASOCIACION (1964)

Hasta la promulgacion de esta Ley, la regulacion del derecho de asociacién
durante el régimen franquista era un espacio transitorio y sin precisién ju-
ridica adecuada.

Esta Ley estuvo vigente en nuestro sistema actual hasta la entrada en
vigor de una nueva regulacion sobre el derecho de asociacién en el afio
2002. En consecuencia, fue una norma con una dilatada vigencia que
hubo de adaptarse de un régimen ampliamente restrictivo a un sistema
democratico de expansion de los derechos y basado en los principios
de igualdad, libertad, justicia y pluralismo. (Olmedo, 2007, E/ derecho de
asociacion en la historia constitucional espafiola, bit.ly/3NdJys4)

1.1.b Como crear una asociacion

La creacion de una Asociacién se realiza mediante el acuerdo expreso de
tres 0 mas personas, fisicas o juridicas legalmente constituidas, compro-
metiéndose a poner en comun conocimientos, medios y actividades para
conseguir unas finalidades licitas, comunes, de interés general o particular
y se dotan de unos Estatutos que regiran el funcionamiento de la asocia-
cion. Este acuerdo habra de formalizarse mediante un acta fundacional, y
es desde este momento cuando la asociacion adquiere su personalidad
juridica y la plena capacidad de obrar, aunque aun no se hubiere cumplido
con la obligacidn de inscripcion en el registro correspondiente. El siguiente

1 Definicién de una asociacidn. (s. f.). Entidades Juridicas. bit.ly/3gh8fKZ



paso es la inscripcion en el registro. Debe tenerse en cuenta que, aunque
una asociacion adquiere su personalidad juridica desde el momento de la
firma del acta fundacional, existe la obligacion de inscribirla en el registro
de asociaciones (autondémico o estatal segun el ambito de actuacion) y
por tanto se debera cumplir con el procedimiento administrativo marcado
por la administracién de que se trate. (Asociaciones, s.f, bit.ly/3qfT98G)

1.1.c Tipos de asociaciones

1. Ideoldgicas, culturales, educativas y de comunicacion.

2. Mujer, igualdad de trato y no discriminacion

3. Infancia, jévenes, personas mayores, familia y bienestar

4. Medio ambiente y salud

5. Discapacidad y dependencia

6. Victimas, afectados y perjudicados

7. Solidaridad

8. Econdmicas, tecnoldgicas, de profesionales y de intereses
9. Deportivas y recreativas

10. Varias

En el caso de este proyecto, hablamos de una asociacion de medio am-
biente y salud, debido a que promueve el cuidado y proteccion de la flora,
lo que repercute en el medio ambiente. Ademds, podemos observar como
ha aumentado el nimero de inscripciones en asociaciones en los ultimos
afos. [Figuras 1-2]

1.2 Estudio de referentes

Este proyecto se basa en la creacion de una asociacion, como se ha indicado
anteriormente. Para poder llevarlo a cabo, era necesario enfocar la investiga-
cién en este aspecto, por ello se han estudiado diferentes referentes, los cua-

Brote
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Figura 1: Grafica “Evolucién de las inscripciones de entidades asociativas” bit.ly/3I7uKPz

GRAFICO 1-2-2. ASOCIACIONES EN ACTIVO A 31-12-2017 POR FECHA DE INSCRIPCION
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Figura 2: Gréafica “Asociaciones en activo” bit.ly/3I7ukPz
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Investigacion primaria

les se han dividido en tres categorias: Internacionales, Nacionales y Locales.
Se han agrupado de esta manera debido a que de esta forma se puede
observar de forma mas 6ptima las diferentes posibilidades que muestran
cada uno de los referentes, los cuales se clasifican en asociaciones, orga-
nizaciones y cooperativas. No todas son de la misma indole, debido a que
algunas se dirigen al medio ambiente, otras a la ecologia y otras a la flora
y fauna. Esta variedad es en si misma una gran ventaja, pues a la hora de
disefiar, es fundamental nutrirse de todos los aspectos existentes sobre el
tema que se vaya a desarrollar.

A continuacion, se hara una pequefa introduccion a cerca de la integridad
de cada uno de los referentes, y se analizaran los siguientes aspectos:
- Identidad Visual Corporativa

- Tipografia

- Colores

- Formatos

- Imagenes (fotomontaje, collage...)

- Composicion

- Material grafico

- Pagina web

- Redes sociales

1.2.a Internacionales

WWF: la mayor organizacion internacional independiente dedicada a la
defensa de la naturaleza y el medio ambiente. Fundada en 1961, trabajan
en mas de 100 paises y cuentan con el apoyo de cerca de 5 millones de
miembros en todo el mundo. Ellos son testigos del deterioro acelerado
de la naturaleza y el clima, con graves consecuencias para la vida en la
Tierra, incluida la nuestra. La misién de WWF es construir un futuro en el
que las personas vivan en armonia con la naturaleza.

Es una organizacion de la sociedad civil apolitica y basada en la ciencia
que trabaja para conservar y restaurar la biodiversidad, la red que sus-
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tenta toda la vida en la Tierra; para reducir la huella ecolégica de la hu-
manidad; y para asegurar el uso sostenible de los recursos para apoyar
a las generaciones actuales y futuras. Celebran y respetan la diversidad
en la naturalezay en las personas, los socios y las comunidades con las
que trabajan. (WWF, s.f. bit.ly/3uzYHOQ)

Esta organizacidn es sin duda de las mas influyentes en cuanto a disefio
de campafas publicitarias se refiere, como podemos ver a continuacion,
han creado mensajes mediante el disefio grafico. Para su ejecucion han
utilizado diferentes herramientas: foto collage, fotomontaje y psicologia
de la Gestalt entre otras. Utilizan su pagina web y redes sociales como
principal método de comunicacion. [Figuras 2-4].

IVC: Cémo podemos observar en la imagen [Figura 3], su Identidad Visual
Corporativa se compone de un imagotipo, donde observamos la silueta
de un oso panday las siglas de la organizacion “"WWF". Este disefio se ha
ido actualizando con el paso del tiempo como se observa en la imagen,
en su origen, so6lo se contaba con una ilustracién del animal, no fue hasta
1986, cuando se incluyeron las siglas. La ivc actual es la desarrollada en
el afio 2000. Esta evolucién ha sido positiva desde el punto de vista del
disefio, debido a que una ivc mas simple, y con dos colores es consid
dauna imagen bien disefiada.(WWF, s.f.)

.
LD
s )
i ®
1961 1970 1986 2000

Figura 3: Imagen corporativa WWF. bit.ly/3yAmDTt



Tipografia: el logotipo de su imagen corporativa porta una tipografia creada
especialmente para la organizacion “WWF Font”, la cual es de palo seco y su
estilo mas utilizado es el bold, ademas siempre se utiliza con maytsculas en
el propio imagotipo. Y para los textos, usan la tipografia Georgia Open Sans,
la cual, es gratis y estd instalada por defecto en muchos dispositivos. La
utilizacién de esta tipografia para texto seguido no es muy recomendada, ya
que visualmente aparenta ser mas grande y su forma es muy redondeada.
[Figura 3]

© Sans-serif
== /A ®L
WWEF* WWF
7\"/ ‘\ //
Serifa Y Sans‘-serif

Serifa
1986

Figura 4: Esquema detalles tipogréficos (propio)

2000

Color: su imagen se basa en dos colores principales, blanco y negro. Esto
les ayuda a poder colocar el imagotipo sobre diferentes fondos En su web,
WWEF alude la utilizacion de estos dos colores a la simplicidad. Esta utili-
zacion de colores es positiva, ya que en sus elementos graficos utilizan
fondos muy llamativos, es por ello, que es necesario reducir la paleta de
colores de la ivc lo maximo posible para que no compita con el resto de
colores. [Figuras 4-6).

Brote

Formatos: utilizan diferentes métodos de comunicacién, por ello, mane-
jan una gran variedad de formatos, que van desde un folleto DIN A5 a un
anuncio en televisién. Como se nombré anteriormente, en estos aspectos
se aprecian las ventajas de componer un disefio con una dentidad visual
corporativa en blanco y negro. Como vemos en las siguientes imagenes,
crean diferentes formatos, dependiendo el tipo de informacion que vayan a
utilizar. Por ejemplo, en el caso de fotomontajes, es muy frecuente la utiliza-
cion de un formato horizontal, en cambio para mensajes con texto prefieren
un formato vertical.

Figura 5: Campafia en apoyo a especies en peligro de extincion. bit.ly/3FJxXhR

- Imagenes (fotomontaje, collage...): Se puede observar como algunos
fotomontajes son algo exagerados, pero factibles, pues transmiten la idea
correcta. En el caso de las fotografias son en alta resolucion y centrandose
en el elemento fundamental, no se desvian a una fotografia con ruido visual.
Por otro lado, podemos observar como pese a utilizar fotomontajes, se pue-
den apreciar las fotografias reales, no hacen un uso indebido para confundir
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Investigacion primaria

Your delight or my life

Figura 6: Campafia en contra del cambio climatico. bit.ly/3yADdCT
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al espectador, dejan ver que es un montaje fotografico. Utilizan esta herra-
mienta para mostrar lo que puede llegar a ocurrir. [Figuras 5-7]

- Composiciéon: Como se nombré anteriormente, encontramos varias
composiciones, algunas fotograficas y otras mezclando texto e imagen.
Se puede observar como pese a contener texto, las imagenes son las pre-
dominantes en sus composiciones. Es que ademas, esta organizacion
cuenta con una gran experiencia en publicidad, pues desde sus inicios han
conseguido llegar a | publico creando impresionantes campafias, la mayo-
ria, mostrando como el ser humano maltrata a la madre naturaleza, y sus
respectivas consecuencias. [Figuras 5-7]

- Material grafico: Esta organizacién no suele materializar sus campafias
en folletos o revistas, para evitar crear residuos, pero en cuanto a material
grafico, encontramos carteles para todo tipo de campafias y en su pagina
web podemos ver gréficos e infografias. Las cuales apoyan con datos, los
diferentes estudios que realiza WWF sobre la crisis climatica y sus futuras
consecuencias. Estas son muy coloridas y con una buena calidad, tanto

grafica como artistica. [Figuras 5-7]
CESITAMOS
ATURALEZA

LA NATURALEZA
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Figura 7: Infografia sobre la extincion de la naturaleza. bit.ly/3wawg9oV



- Pagina web: Encontramos dos tipos de web, la primera [Figura 10] es la
dedicada a WWF Internacional, presenta una cabecera con un fondo os-
curo, el cual hace resaltar la imagen que la representa, esta dindmica se
repite en cada una de las secciones. Contiene un menu horizontal con sub-
menus desplegables que muestran diferentes apartados como “Our Work”
y “Place”. En estos concretamente podemos informarnos acerca de los
diferentes proyectos que se estan realizando y en qué lugares. Su segunda
pagina web es la destinada a cada uno de los paises donde trabajan. Exis-
te una web por cada pais, con informacion relevante de los proyectos que
se estan llevando a cabo. El esquema es parecido a la web general, pero
se diferencia por la presencia del color blanco. La cabecera también esta
creada en base a una fotografia, en este caso ocupa todo el espacio. El
menu horizontal presenta mas apartados que la web general, debido a que
en esta, la informacién es mas especifica.

Como podemos observar, en sus paginas web predominan las imagenes, en
su mayoria fotografias de famosos fotdgrafos que trabajan para National
Geographic. Nos encontramos con imagenes de alta calidad, lo cual, desde
el punto de vista del disefio, es algo fundamental, ya que utilizan la fotografia
como método de publicidad. Otros aspectos a destacar son la simplicidad
de los elementos, esto crea un ambiente limpio y facil de utilizar. Ademas,
la separacion por paises hace que la busqueda de informacién se agilice y
esté mas organizada y segmentada. Uniendo estas observaciones, es mas
eficiente la segunda web, ya que a parte de encontrar noticias especificas de
un pais en concreto, el disefio mejora la experiencia. [Figuras 8-9]

MNature-based solutions

they helz 0 e

Figura 8: Pagina web WWF Internacional. bit.ly/39MzJCP

Brote

@ SOBREWWF ~  QUEHACEMOS ~  ;DONDE TRABAJAMOS? ~  PUEDES AYUDAR +  NOTICIAS Y PUBLICACIONES ~  CAMPATAS ~

"___." i La Hora del Planeta 2022
Desafio de las Ciudades
nforme Planeta Vive 2020
Aniversario 60 WWF

COP2E Glasgow
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.

Figura 9: Pagina web WWF Espafia. bit.ly/3Ld7x9p

- Redes sociales: en esta organizacion encontramos las siguientes rrss:
Instagram, Facebook, Twitter y Youtube. A continuacién se analizaran cada
una de ellas.

Instagram: se podria decir que esta es la red social mas utilizadas por las
marcas para llegar a la poblacién joven, ya que es la que mas la frecuenta.
Ademads, Instagram estd disefiada para compartir contenido digital, fotos y
videos. En los ultimos dos afios, se ha renovado, y en estos momentos pre-
dominan mas las publicaciones multimedia. En este aspecto WWF ha hecho
un buen uso de esta red social, ya que como vemos en las imdagenes. Y si nos
fijamos en el nimero de likes y reproducciones, podemos tener la certeza de
gue estan consiguiendo dicha difusion.

Dentro del aspecto del disefio, si nos fijamos en las historias destacadas
vemos como cada una presenta una portada diferente, incluso alguna con-
tiene una imagen con texto imposible de leer. Lo mas adecuado es crear
un disefio comun que sea versatil y pueda utilizarse para cada una de las
historias. Algo parecido ocurre con el apartado de videos, donde vemos
como la imagen que presenta cada uno de ellos, no muestra ningun titulo
y parecen mas propias de una agencia de viajes que de una organizacion
como WWF. Una solucién seria afiadir un titulo corto que diera a entender
al usuario el tema de dicho video. [Figuras 10-12]
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Figura 10: Perfil WWF Internacional. bit.ly/3a0cQvV

Facebook: a diferencia de Instagram, esta red social, es usada cada
vez menos por los jévenes, es por ello que se suele utilizar mas como
método de divulgacion de informacién, y no tanto como mecanismo
de entretenimiento visual. Esto WWF lo emplea, ya que su perfil de Fa-
cebook cuenta con numerosas publicaciones acerca de datos impor-
tantes, noticias relevantes y fotografias impactantes acompafadas de
texto. Se puede apreciar como la calidad de tratamiento en las image-
nes publicadas desciende respecto a las otras rrss, esto es un aspecto
negativo. Ya que en el ambito de las redes sociales, las imagenes son
fundamentales para captar la atencién del usuario. Estos aspectos re-
percuten en el numero de seguidores e interacciones, con un simple
vistazo, se puede observar como la diferencia con Instagram es signi-
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ficante. Un buen uso de las publicaciones puede cambiar la efectividad
de la pagina. [Figura 11]
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Figura 11: Pagina de Facebook de WWF. bit.ly/3MdyL0S

Twitter: en este caso, nos encontramos con una red social muy diver-
sa, tanto jovenes como adultos la transitan, por ello, el contenido debe
adecuarse a todos ellos. Como vemos WWF sigue el mismo método que
en su pagina de Facebook, pero presentan una mejor calidad y el estilo
empleado en los videos se ajusta a las tendencias actuales, lo que se ve
reflejado en el nimero de personas que comparten las publicaciones. El
disefio es limpio y legible, aunque algunas imdagenes se repiten, seria un
aspecto a mejorar dentro de gestidn de contenido. [Figura 12]

WWF &

565.2 mil Tweets

i «
H Explorar

{8} Configuracién

Figura 12: Perfil de Twitter de WWF. bit.ly/3sz9giO



YouTube: finalmente hablaremos de esta red social, la cual es la mas
longeva de las mencionadas en este analisis. Pero no por ello su impor-
tancia es inferior, pues el nimero de usuario de YouTube sigue subien-
do cada aflo. Como vemos en las imagenes, se mantiene una concor-
dancia entre videos, utilizando la misma tipografia, estilo de fotografia
y duracion. Este método de creacion de contenido es el idéneo en esta
red social, pues a los usuarios les gusta la repeticion, la coherencia y la
fidelidad en cuanto a disefio se refiere. Vemos como han agrupado en di-
ferentes listas, los videos publicados, este aspecto es fundamental, pues
ahorra al usuario mucho tiempo en buscar lo que desea ver. En la cabe-
cera se presenta la actual campafa inspirada en la serie de 2004 con
el mismo nombre. La tipografia utilizada para este eslogan es moderna,
juvenil, la omision de las contraformas en las letras es una tendencia en
auge. Como vemos, se sigue con el habito de utilizar imagenes de calidad
a modo de fondo. [Figuras 13-14]
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Figura 14: Listas de reproduccion. bit.ly/3PuTxey
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Conclusiodn: tras analizar cada uno de los aspectos, se puede afirmar que
WWF tiene un alto nivel en el disefio, desde las imagenes hasta su publi-
cacion. Pese a que se han encontrado matices negativos, son faciles de
resolver, y no suponen un agravante en su calidad. Viendo como han desa-
rrollado su identidad en cada uno de los aspectos, se puede confirmar que
WWEF, puede ser un adecuado referente para este TFG. Ademas, al ver que
han colaborado con grandes marcas, nos refleja que es una empresa de
confianzay con un plan de disefio adecuado a sus necesidades. [Figura 15]
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Figura 15: Colaboracion. bit.ly/3L5CEna
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Figura 16: Oficina sostenible
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GREENPEACE: Greenpeace es una organizacion medioambiental mundial
, que consta de Greenpeace Internacional cuya sede esta en Amsterdam
y oficinas nacionales y regionales en 55 paises. Estas oficinas realizan de
manera independiente las estrategias globales de campanfa dentro de su
contexto local, y buscan el apoyo financiero necesario de socios y donan-
tes para financiar este trabajo. El desarrollo y coordinacion de estas es-
trategias globales es tarea de Greenpeace Internacional. Apoyado en un
proceso consultivo internacional, en el que las decisiones se toman junto a
las oficinas nacionales y regionales, que son los principales involucrados.
Greenpeace Internacional coordina las campafias globales y monitoriza el
desarrollo y la puesta en marcha de las mismas por parte de las distintas
oficinas. Las oficinas nacionales / regionales estan firmemente enraizadas
con las comunidades locales en los paises donde estamos presentes. Son
nuestro contacto directo con el publico: puedes contactar con todas las
oficinas de Greenpeace directamente por correo o por teléfono.

Greenpeace Internacional es la entidad que mantiene contacto con los
socios y donantes en aquellos paises en los que no tenemos oficinas. Asi-
mismo proporciona una gran cantidad de servicios a las oficinas nacio-
nales / regionales como: el mantenimiento de los barcos de Greenpeace,
la creacién de nuevas oficinas, la elaboracion combinada de prondsticos
financieros y estrategias para la organizacién en todo el mundo, prestar
apoyo de recaudacién de fondos a las oficinas nacionales / regionales,
proveer de servicios globales informaticos y herramientas de internet y
proteger la marca Greenpeace. Las oficinas nacionales y regionales de
Greenpeace tienen licencia para usar el nombre “Greenpeace”. También
contribuyen financieramente a Greenpeace Internacional, realizan las
campafas a nivel local, participan en las campafias globales y ayudan a
dar forma al programa internacional. [Figura 16]

-IVC: Como podemos observar en la imagen su Identidad Visual Corpora-
tiva se compone Unicamente de un logotipo, el ctal se compone del nom-
bre de la organizacién. Las diferencias que se pueden encontrar entre las



dos versiones, es principalmente el color, pues el tono de verde ha variado,
siendo ahora un tono mas claro y con mas presencia de amarillo. Otra gran
diferencia es el tracking, ya que en el logotipo actual las letras estan mas
juntas y algunas incluso se solapan como en el caso de la “nylap”ola
lay la c”. Aunque es necesario destacar que las dos versiones reflejan la
filosofia de la organizacidn: “mantener el mundo verde y mantenerlo en
paz”. A nivel de disefio, se podria decir que el color del primer logotipo es
mas adecuado debido a que a la hora de llevarlo a impresion, no supondra
problemas. En cambio, la version mas nueva es muy saturada y sobre un
fondo blanco podria existir conflicto.2 [Figuras 17]

GQREENPEACE GREENTPEACE

1969 - 1965

Figura 17: Evolucion logotipo. bit.ly/3FHSTFS

1985 - ho

-Tipografia: Se puede apreciar como en las dos versiones de su ivc usan
la misma tipografia, cambiando los aspectos anteriormente mencionados.
No se ha podido identificar el nombre de esta, seguramente se haya creado
a partir de un boceto a mano, ya que es de estilo caligrafico. Aunque es po-
sible descargar una fuente muy similar, lamada Wimp-Out desde la pagina
Dafont.com de forma gratuita. Para sus campafias suelen utilizar la tipogra-
fia Verdana, Arial o Helvética. Las tres a nivel de disefio son adecuadas para
diferentes formatos, a diferencia de la utilizada para el propio logotipo, la
cual, pese a tener un gran personalidad, no siempre funciona adecuadamen-
te en todos los aspectos. [Figura 18]

2 Logo de Greenpeace: la historia y el significado del logotipo, la marca y el simbolo. | png, vector.
(2021, 22 diciembre). 100 marcas. Recuperado 11 de abril de 2022, de https://bit.ly/30783Iq
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Figura18: Acabados handmade en el logotipo actual

Colores: su imagen se basa en un unico color, como ya se vid en anterio-
res puntos, consta de un verde con presencia de amarillo. En su pagina
web utilizan una paleta de cuatro colores: verde corporativo, blanco, negro
y un gris como complemento para graficos. [Figura 19]
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Figura 19: Paleta corporativa

- Formatos: Como ocurria con WWF, esta organizacion utiliza diferentes
formatos para sus campafias, como carteles de grandes dimensiones, pu-
blicaciones web y rétulos en diferentes vehiculos. En todos ellos se mues-
tra el logotipo de la organizacion, y en este aspecto es donde se puede ver
la dificultad que acarrea el color corporativo, debido a que sus campafas
se suelen crear en base a una fotografia y el verde que se utiliza, muchas
veces compite con el color de fondo. Desde el punto de vista del disefio,
seria adecuado utilizar un tono menos saturado, o incluir el logotipo en su
version byn cuando fuera necesario. [Figura 20-22]

19



Investigacion primaria

ES IST HOCHSTE ZEIT.

Figura 20: Cartel contra la deforestacion. bit.ly/3N8UbMI
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- Imagenes: Como ocurria con WWF, Greenpeace utiliza diferentes tipos de
imagenes para sus campafas. Aunque en su mayoria recurren a fotogra-
fias y fotomontajes. Ademas, no existen tantas referencias como en otras
organizaciones. Dan mucho protagonismo a sus barcos y manifestacio-
nes, y en concreto a la lucha por el cambio climatico en el Artico, para la
cual, cuentan con varios posters. [Figuras 20-22]

Figura 21: Cartel contra el cambio climatico. bit.ly/3N8UbMI

Figura 22: Cartel contra el calentamiento global. bit.ly/3N8UbMI

-Composicion: como ocurre con WWF, Greenpeace opta por composicio-
nes fotograficas y fotomontajes. Podemos observar como la calidad de es-
tas es adecuada, aunque en algunas, la saturacion es excesiva. En cuanto
a composicion como tal, utilizan mas el fotomontaje. Son buenas composi-
ciones y muestran creatividad. [Figura 20-22]



- Material Grafico: en este caso, no se han encontrado demasiados ejem-
plos, puesto que es una organizacién que apuesta por el medio ambiente
y no consume ni crea residuos, ademds de que no hay publicados en la
red demasiados ejemplos. Pero los pocos ejemplos que se han estudiado
muestran cémo utilizan folletos, flyers y carteles. En su mayoria se compo-
nen de texto y alguna foto que lo acompanfie. Graficamente son correctos,
aunque seria favorable incluir algo de dinamismo, tanto en la maquetacién
como en la paleta de colores. Pero por otro lado, Greenpeace destaca por
la utilizacién de videos para concienciar a la poblacion, estos muestran
una gran calidad de imagen, suelen mostrar los problemas por los que la
organizacion lucha. Por ejemplo, el deshielo en la Antartida, o los micro-
plasticos en mujeres embarazadas. Sin duda esta organizacién es un gran
referente en cuanto a contenido audiovisual. [Figura 23]

Figura 23: Folletos y flyers. bit.ly/3L5EyUU
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- Pagina web: nos encontramos con dos tipos de web, una general y otra
especifica para cada pais como ocurria con WWF. Este método de divisién
hace mas sencillo que el usuario distinga la web internacional del resto, lo
cual, es un punto favorable. En la pagina central nos encontramos con una
lista de historias recientes de todo el globo. Su menu superior se compo-
ne Unicamente de cuatro apartados, “Actla, explora, dona y busca”. Es un
menu simple, ya que si el usuario quiere saber mds acerca de un problema
especifico solo debe buscar en la pagina. Al final de la pagina nos encon-
tramos con el menu secundario, desde el cual podemos ir a otras paginas
como “sobre nosotros” o “contacto”’, en este aspecto Greenpeace puede
estar cometiendo un error, pues esas paginas que han decidido que se
muestren en segundo plano guardan igual importancia que las principales.
El hecho de colocarlas al final puede causar que el usuario no llegue a sa-
ber de su existencia. En cuanto a estética, es una web sencilla, ordenada
y facil de usar, lo cual, son atributos necesarios para que una pagina web
funcione correctamente. [Figuras 24-26]

En cuanto a las paginas web de cada pais, vemos como el menu es mas
especifico, mostrando mas apartados como el de “actualidad”. Gracias a
esto, cualquier persona que desee estar al dia de las iniciativas de la or-
ganizacién en cualquier pais, solo debe ir a la pagina principal y ver las
actualidades. Esto supone descargar a la pdgina internacional de sob-
reinformacion. Es un método, tanto para el usuario como para los dise-
fiadores encargados de la pagina web. En cuanto al aspecto estético, es
correcto aunque se necesita mas dinamismo, puesto que el disefio es
muy estatico. [Figuras- 24-26]

#CitizenClimate series 03:

Cho Sun-Hee

Figura 24: Pagina web principal. bit.ly/3yxgY0J
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Figura 25: Pagina web Espafa. bit.ly/3levOB7
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Figura 26: Pie pagina Internacional. bit.ly/3yxgY0J

- Redes sociales: en esta organizacion cuenta con: Instagram, Facebook,
Twitter y Youtube. A continuacion se analizaran cada una de ellas.

Instagram: como ocurre con el resto de organizaciones, esta red social es
fundamental para mantener informada a la poblacién, es por ello que es
necesario tener especial cuidado con la calidad grafica y aunque no sea
muy ético, sucumbir a las tendencias que hacen funcionar el algoritmo de
esta plataforma. Podemos observar como Greenpeace cumple con estos
requisitos, pues su feed muestra imagenes y videos de alta calidad, man-
teniendo cierta estética y cohesién, lo cual hace mucho mas atractivo el
perfil para los usuarios. Un aspecto a destacar es el disefio de las historias
destacadas, podemos encontrar mas de siete, las cuales se componen de
un titulo, con fondo verde y se muestra con un emoticono la esencia de la
historia, por ejemplo, Forest se muestra con un arbol. Esto hace mucho
mas rapido y visual identificar la esencia de cada historia destacada. En
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cuanto a los reels y videos encontramos una gran variedad, desde noticias
a datos curiosos, en este caso, seria favorable que cada uno tuviera una
imagen con el titulo de portada, pues a simple vista no se puede saber la
integridad de cada uno. Lo cual hara que el usuario lo rechace. [Figura 27]
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Figura 27: Perfil Instagram. bit.ly/3a0j4Mn




Facebook: en esta red social vemos co6mo es menos necesario tener en cuen-
ta la cohesién cromatica, puesto que no existe un feed como tal, si no una
sucesion de publicaciones. Pese a esto, el disefio de cada imagen subida a
esta plataforma debe tener una cierta calidad. En este aspecto Greenpeace
difiere en algunas ocasiones, pues podemos encontrar tanto fotografias de
gran calidad como algunas pixeladas, esto debe ser corregido, puesto que
muestra una mala imagen a la organizacion. [Figura 28]
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Figura 28: Perfil Facebook. bit.ly/3PwkSx1
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Twitter: nos encontramos antes la misma situacién que en la anterior red
social, es necesario mantener ciertas reglas de estética y disefio, pero en
estos casos, el texto es mas relevante, las faltas de ortografia o una mala
expresion puede ser nefasto para la asociacion. Aunque se debe destacar
como ya se ha nombrado anteriormente, que la mayoria de las publicacio-
nes dotan de calidad y buen disefio. [Figura 29]
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Figura 29: Perfil Twitter. bit.ly/31gD90V

Youtube: en este caso, la calidad visual es lo mas relevante, pues es una
red social dedicada a ello, en esto Greenpeace ha sabido desenvolverse,
ha creado varios tipos de videos, los cuales ha clasificado en listas de
reproduccion. Esto proporciona al usuario una facilidad afiadida, lo cual,
siempre es positivo. Como en el resto de rrss, utiliza fotografias para las
portadas y banners, todas de buena calidad. Algo a destacar es la utiliza-
cion del logotipo en cada miniatura de los videos, es un aspecto distintivo
que ayuda al espectador a identificar el origen del video sin ni siquiera re-
producirlo. [Figura 30]
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Figura 30: Perfil Youtube. bit.ly/38kJOqt
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Conclusion: encontramos que Greenpeace es una organizacion dotada de
buen disefio, lo cual podemos observar en sus rrss asi como en sus pagi-
nas web. Definitivamente, y pese a mostrar algunos errores de calidad en
fotografias, esta organizacién es un gran referente, debido a su antigliedad
y a su gran capacidad para captar la atencién del publico. Esto es posible
gracias al buen disefio de sus métodos para la divulgacién de informacion.

NATIONAL GEOGRAPHIC SOCIETY: Durante mas de 130 afios, la National
Geographic Society ha financiado a las mejores y mas brillantes personas
dedicadas al descubrimiento cientifico y la comprension de nuestro mun-
do. Nuestro compromiso histérico con la exploracion intrépida se remonta a
nuestra fundacién en 1888, cuando 33 destacados académicos y cientificos
establecieron una organizacion dedicada al “aumento y la difusién del cono-
cimiento”. En la actualidad, los Exploradores de National Geographic conti-
ndan ampliando los limites del conocimiento, descubriendo nuevos cono-
cimientos sobre los mundos naturales y culturales, y fortaleciendo nuestra
conexion con ellos y entre nosotros. La Sociedad se embarcé en su primera
expedicion cientifica en 1890, encabezada por el explorador Israel Russell,
para inspeccionar y cartografiar la region del Monte St. Elias en América
del Norte. Eso marcé el comienzo de miles de expediciones de National
Geographic dirigidas por exploradores.

Desde nuestra primera expedicion en 1890, hemos otorgado mas de 15
000 subvenciones a exploradores para que trabajen en los siete continen-
tes. Hoy, nuestros Exploradores salvaguardan ecosistemas fragiles para
las generaciones futuras. Investigan nuestro pasado milenario y las raices
de la humanidad. (National Geographic, Our Story, https://www.national-
geographic.org/society/our-story/)

IVC: como podemos observar, la identidad visual corporativa de esta or-
ganizacion se compone de un imagotipo, este ha sido el producto de mas
de 120 afos de historia. Pues en sus origenes, en el afio 1888, National
Geographic publicaba revistas con unas cubiertas simples, atendiendo a
las exigencias estéticas de la época, afios mas tarde, en 1910 crearon una
cubierta con un fondo amarillo y una ilustarcion de una hoja de roble. Con
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el paso de los afios se redujo el color amarillo sélo a al borde y la fotografia
fue la protagonista, este es el disefio que conocemos actualmente. En la
siguiente imagen se puede ver la evolucidn de los diferentes cambios que
ha sufrido la marca, en un principio utilizaban la palabra channel, pero esto
no engloba todos los productos. Por esto decidieron omitirlo.

Podemos decir que es una ivc muy bien pensada, puesto que su simbolo
no necesita encontrar un espacio en sus productos, puesto que la revista
es el principal, el simbolo se utiliza como parte del disefio. Esto reduce
los problemas de maquetaciodn, ya que es un elemento que se repite en
cada nimero de la revista. [Figuras 31-32]
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Figura 31: IVC sobre negro. bit.ly/3szWjFf
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Figura 32: Evolucién IVC. bit.ly/3wtRU8b




Tipografia: como podemos observar la ivc de esta organizacion ha sufrido
varios cambios en cuanto a tipografia se refiere. Originalmente utilizaban
una tipografia con serifa en mayusculas, seguidamente quisieron incor-
porar la sans-serif en la palabra channel. Pero seguian teniendo el mismo
problema, puesto que la tipografia original contaba con remates muy finos,
los cuales dificultan la legibilidad y se pierden al reducir el tamafio del logo-
tipo. Finalmente decidieron utilizar una tipografia sans-serif, siguiendo con
la utilizacion de caja alta. Se puede ver claramente como es mas favorable
a la hora de leer y aplicar en diferentes formatos. Aunque es necesario
destacar que en algunas portadas de las revistas siguen utilizando la ver-
sién con serifa. Por otro lado, esta organizacién cuenta con un imagoti-
po especificado para los nifio/as, como podemos ver también ha sufrido
cambios, la primera versién recordaba un poco a el estilo que se utilizaba
en los afios 90 cuando la era digital daba sus primeros pasos, la imagen
actual esta acorde con sus otras marcas secundarias y es mas sencilla su
inclusion en diferentes formatos. [Figuras 33-37]
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Figura 33: IVC Kids. bit.ly/3szQ4Bw
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Figura 34: Detalles tipograficos (1). bit.ly/3szQ4Bw
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Figura 35: Detalles tipograficos (11). bit.ly/3szQ4Bw
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Figura 36: Detalles tipogréficos (Il1). bit.ly/3szQ4Bw
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Figura 37: Detalles tipograficos (IV). bit.ly/3szQ4Bw

Colores: como ocurria con WWF, la organizacién de National Geographic
es partidaria de la utilizacién del negro como color principal debido a que
es el color de su logotipo, asi como la utilizacién del amarillo para su icono.
No es una novedad ver esta combinacién de colores, en los ultimos afios
se ha vuelto una apuesta segura a la hora de disefiar. Pero teniendo en
cuenta la época en la que los disefiadores de esta organizacion la incluye-
ron, estamos ante una idea innovadora. [Figura 38]
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Figura 38: Paleta de colores

Formatos: se ha hablado de las revistas, pero esta organizacion es sin duda
de las que mas formatos utiliza. Si bien es cierto que la revista es su princi-
pal producto, el cual tiene dos versiones, la estandar (26,9 x 37,4 cm) y la ver-
sion pequeia (17,5 x 25,5 cm). National Geographic también es destacado
por sus productos electrénicos, como camaras y telescopios. Pero también
cuentan con merchandising muy variado como mochilas o peluches, esto
se debe a que esta organizacion cuenta con muchas colaboraciones desde
Disney hasta Vans. En este aspecto es cuando se pone a prueba la ivc, pues
en este caso se adapta a todos sin problemas. [Figuras 39-40]

Figura 39: Mochilas. bit.ly/316F2Q0

Figura 40: Camara deportiva. bit.ly/3MfRFUG
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Figura 41: Telescopio. bit.ly/3MfRFUG

Imagenes: a diferencia de otras organizaciones, National Geographic
cuenta con personas dedicadas a la fotografia que aportan sus obras,
estas son de gran calidad. Cuando hablamos de calidad fotografica, una
de las primeras empresas que nos vienen a la mente es ésta, puesto que
desde sus inicios han proporcionado a la sociedad impresionantes image-
nes. Tanto es asi que trabajar para esta organizacion supone un éxito en si
mismo. Cada fotografia cuenta con una calidad y edicién extremadamen-
te cuidadas, con ellas crean las cubiertas y tripas de las revistas y libros,
ademas de posters. Cabe destacar que National Geographic cuenta con
su propia linea de camaras y herramientas fotograficas, entre las que se
encuentran teleobjetivos, macro objetivos y hasta camaras submarinas.
Desde el punto de vista del disefio, no existen objeciones hacia las ima-
genes producidas por esta organizacion. Por otra parte, de vez en cuando
utilizan fotomontajes e ilustracion digital. [Figura 39-42]

Figura 42: National geographic x Vans. bit.ly/39je84K
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Figura 44: Interior revista. bit.ly/3szEx52
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Composicion: en este caso, no se utilizan fotomontajes ni foto collage, ya
gue esta organizacion destaca por sus fotografias como se ha nombrado
anteriormente. En cuanto a composicion, es necesario hablar sobre las
portadas de las revistas que produce National Geographic. Como pode-
mos ver, cuenta con varias categorias, entre las que destacan “Historia”,
“Ciencia” y “Viajes”. [Figura 43-45]

Material Grafico: como ya se ha nombrado reiteradamente, esta organiza-
cioén cuenta principalmente con un producto grafico, la revista. Se puede
observar como no solo las portadas portan un exquisito disefio, si no que
la propia maquetacién de la tripa destaca sobre otras revistas. Las image-
nes, tipografia y reticula utilizadas funcionan perfectamente. [Figura 44]

Pagina web: como ocurre con otras organizaciones y asociaciones, Natio-
nal Geographic cuenta con dos paginas web distintas en cuanto a disefo.
Una es la que se identifica como la principal National Geographic Interna-
cional, la cual presenta un disefio simple, protagonizado por un fondo ver-
de, el cual diferencia esta web de las pertenecientes a los paises. Contiene
un menu horizontal, con seis apartados, de los que debemos destacar Lo-
gin, Renew y Suscribe. Se ha dado importancia a estos debido a que esta
organizacion se sustenta principalmente por la venta de sus revistas, es
por ello que dedican un espacio relevante en su web a sus consumidores.
Siguiendo con la disposicién de elementos, encontramos muchos aparta-
dos con enlaces a pdginas secundarias, asi como videos e imdgenes de
fondo. Es posible afirmar que cuenta con una pagina web bien estructura-
day atractiva.

En cuanto a las paginas secundarias, pertenecientes a cada uno de los
paises en los que esta organizacion ha podido instalarse. Su disefio es
muy parecido entre ellas, compartiendo un fondo blanco y dos menu hori-
zontales, en este caso no encontramos videos niimagenes de fondo. Pese
a esto, la pagina esta correctamente disefiada, aunque sin lugar a dudas,
la pagina principal destaca sobre las otras, y seria la elegida para tomar
como referencia del buen disefio web. [Figuras 46-47]
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| TODAY'S PICKS

Are more powerful vaccines
coming? T cell shots show promise.

Figura 46: Pagina web internacional. on.natgeo.com/3IsT7Yp

= @ B ac et

Estamy Lorias
en todo el mundo

Educar y reforestar para
proteger by selva

Figura 47: Pagina web nacional. bit.ly/3PkOYDr
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Redes sociales: se analizardn cada una de ellas a continuacion.

Instagram: debido a la gran calidad de sus imagenes poco podemos decir
sobre como gestionar esta red social, ademas de destacar el potencial que
consiguen con ellas. Cada video contiene la marca de la empresa, visibili-
zando armonia y cohesion, las imagenes se alternan entre fotografia a co-
lor, blanco y negro y con texto. También han sabido aprovechar el apartado
de reels (videos cortos) y cada uno porta un hashtag con el nombre de la
empresa, las portadas de estos no son borrosas y estan bien elegidas. Asi
como las historias destacadas, donde cada una porta una imagen que la
identifica. [Figura 50]

Mational Geagraphic

Experimnce the world thrcugh the syes of National Gecgraphic photographers

on.natgec.com/instagram
o
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Figura 48: Perfil Instagram. bit.ly/37J4MyO

Facebook: en esta red social, National Geographic utiliza la misma imagen
para el banner que para la foto de perfil, pues crea un ambiente estructu-
rado y cuidado. En cuanto a las publicaciones, cuida tanto las imagenes
como el texto, lo cual sobresale sobre otras organizaciones, ya que no en-
contramos imagenes pixeladas ni texto sin cohesion. [Figura 49]
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Figura 49: Perfil Facebook. bit.ly/3PISX2n

Twitter: como ocurre con Facebook, cuidan cada detalle y vuelven a apos-
tar por la repeticion de banner y foto de perfil. Utilizan las fotografias como
medio de comunicacion en todo momento, ademads de cuidar los textos en
cada publicacién. [Figura 50]
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GEOGRAPHIC
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National Geographic @
®NatGeo

Taking our understanding and awareness of the world further for more than 130
years

Figura 50: Perfil Twitter. bit.ly/3wcdgrv

YouTube: al igual que en las otras rrss, porta el mismo banner y foto de
perfil, creando una cohesién entre todas sus cuentas. Ademas contiene
listas de reproduccion por categorias. [Figura 51]
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Newest Clips | National Geegraphic | REPRODUCIR TODO

Encountering an Anaconda Farming for the Planet
Primal Survivor: Escape the... Podcast | Overheard at...

Surviving a Box Jellyfish
Attack | Somathing Bit Me!

Dictator's Dilemma {Full
Episode) | North Korea:...

Subititulas Subtitulos

Figura 51: Perfil YouTube. bit.ly/3MjO4Fi

Conclusién: como se ha podido deducir del analisis, esta organizacion es
sin duda de las mejores referencias en cuanto a disefio se refiere. Desta-
cando sus impresionantes fotografias y la forma en las que son utilizadas.
Tanto la maquetacion de sus revistas como la organizacion de sus paginas
web hacen de esta organizacion un perfecto referente para la realizacion
de este proyecto.

1.2.b Nacionales

Ecologistas en accion: “Ecologistas en Acciéon es una confederacién
de mas de 300 grupos ecologistas distribuidos por pueblos y ciudades.
Formamos parte del ecologismo social, que entiende que los problemas
medioambientales tienen su origen en un modelo de produccién y consu-
mo cada vez mas globalizado, del que derivan también otros problemas
sociales, y que hay que transformar si se quiere evitar la crisis ecoldgica.

Para ello realiza campafias de sensibilizacion, denuncias publicas o le-
gales contra aquellas actuaciones que dafian el medio ambiente, a la vez
que elabora alternativas concretas y viables en cada uno de los ambitos
en los que desarrolla su actividad. La organizacion se estructura territo-
rialmente mediante Federaciones y grupos, siendo estos la base organi-
zativa y de toma de decisiones de la asociacion. Esta toma de decisiones
descentralizada se basa en la Asamblea como érgano maximo de de-
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cisién. Todos los grupos que conformamos la confederacién comparti-
mos los mismos principios ideoldgicos y nos reunimos en la asamblea
confederal anual para decidir las lineas estratégicas de la organizacion.”
(Ecologistas en accion, s.f. https://www.ecologistasenaccion.org/)

lve: como podemos ver la identidad visual corporativa de esta confedera-
cién se compone de un imagotipo, donde el icono se compone de un sol en
estilo abstracto, formado por una linea organica con remates orgdnicos.
Aunque este disefio ha evolucionado, en 2013 la asamblea de Ecologistas
en Accién decidié renovar su ivc para que se adaptara mejor en las dife-
rentes plataformas digitales. El nuevo disefio es muy parecido al anterior,
salvo que ahora no cuentan con una versién horizontal y el imagotipo se
encuentra dentro de una forma aludiendo a una hoja. Ademas, se intercam-
bian los colores, ahora el verde caracteristico de la tipografia es ahora el
color de fondo, sobre el que integra el imagotipo en color blanco. Desde el
punto de vista del disefio, el icono no es adecuado, debido a la forma de la
lineay sus remates. Seria mds adecuado utilizar una forma mas geométri-
ca, esto simplificara los detalles. [Figura 52-54]

ecologistas

ecologistas
en accién

en accion
Figura 52: Imagotipo I. bit.ly/3Ndkz83

Figura 53: Imagotipo II. bit.ly/318Tésb

Figura 54: Detalles simbolo bit.ly/3I8T6sb
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Tipografia: la tipografia utilizada en la ivc es la conocida Gill sans en caja
baja,esta tipografia no es la mas adecuada actualmente ya que ha perdido
gran parte de su fama, debido a que fue muy utilizada al principio de la era
tecnoldgica. Para sus publicaciones utilizan una tipografia sans-serif que no
ha podido ser identificada. Esto no ha sido modificado en el redisefio de la
identidad. [Figura 55-56]

ecologistas

en accion

Figura 55: Tipografia corporativa. bit.ly/318T6sb

ecologistas;
en accion

Figura 56: Tipograffa corporativa. bit.ly/318Tésb

Sans-serif

Colores: en cuanto a los colores utilizados, predominan el verde y blanco
acorde a los colores corporativos. En sus publicaciones, siguen presen-
tes estos colores, aunque se afiaden rojos y marrones, propios de la na-
turaleza. [Figura 57]

C 78%

M 0%

Y 89%

K 31%

#1d833a

Pantone P 146-15U
Figura 57: Paleta de colores corporativos




Formatos: entre sus publicaciones destacan las revistas y folletos (tripti-
cos en su mayoria). Se ha hecho una busqueda para observar el interior de
una de las revistas, pero ha sido imposible encontrarlo, ya que es necesario
pagar una suscripcion. Pero se ha podido averiguar caracteristicas técni-
cas de estas, el formato utilizado es DIN A4 y con una trama de 150 lineas/
pulgada. Ademas, sélo publican cuatro nimeros al afio. Han desarrollado
un logotipo para la revista, llamado “ecologista”, aunque este no sigue las
directrices de la imagen general de la asociacion. [Figura 58-60]

Imagenes: para sus exposiciones y revistas utilizan ilustracion digital y fo-
tografia, como podemos ver, tienen bastante variedad. Incluso en algunas
portadas de la revista, encontramos fotografias no muy adecuadas para el
fin que se utilizan. [Figuras 58-61]

Composicion: como podemos observar, utilizan bastante el foto collage
y la fotografia. Aunque lo mas relevante son las portadas de las revistas,
pues utilizan ilustracion y fotomontajes. [Figuras 58-61]

1eQo\og\sia

Figura 58: Revista I. Figura 59: Revista Il Figura 60: Revista Ill
bit.ly/3ldf6IG bit.ly/39nHvCT bit.ly/3L8jwFa

Material grafico: como se ha nombrado anteriormente, el principal pro-
ducto grafico de esta organizacion es la revista, aunque también encon-
tramos folletos y carteles. En su mayoria presentan buena calidad grafi-
cay las portadas son muy ingeniosas, juegan muy bien con la paleta de
colores y blancos. Pese a esto, desde el punto de vista del disefio, seria
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Figura 61: Revista IV. bit.ly/3ywNa4i
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necesario incluir el imagotipo en la portada, y seria adecuado utilizar la
tipografia corporativa para el nombre de la revista. [Figura 62]
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Figura 62: Folleto. bit.ly/3sATwwQ

Pagina web: cuentan con una Unica pagina, aunque si lo deseas puedes
acceder a las noticias en funcion de la comunidad auténoma. El princi-
pal error es que no se ajusta adecuadamente a ciertos dispositivos (ta-
blets y mdviles), esto es grave, ya que la gran parte de la poblacién los
utiliza para navegar por internet. Utilizan dos menus horizontales como
podemos observar, y su contenido varia en funcién de los eventos que
promuevan. Algo favorable es que cuentan con una buena distribucién
de elementos. Un ejemplo es el apartado de publicaciones y territorios,
ademas cuenta con un apartado de busqueda esto agiliza el tiempo al
usuario. [Figuras 63-64]

ecolochistos
en aizion

Figura 63: Pagina web. bit.ly/3wbDbjk
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Redes sociales: esta confederacion cuenta con varias redes sociales que
se analizaran a continuacion.

Instagram: a primera vista vemos algo que no encaja, pues su icono de
perfil es una variante de su simbolo dentro de un corazén. Esto seria viable
con el antiguo imagotipo, y que el simbolo del sol no dependia de una forma
externa, desventaja que si presenta la nueva version incrustando la ivc en
una forma de hoja. No es favorable cambiar esto, debido a que el usuario
podria confundirse. Por otro lado, utilizan emoticonos para identificar sus
historias destacadas, pero las portadas de las mismas no se corresponden
a la paleta de colores corporativa, tampoco la tipografia. Si se deseara utili-
zar, deberia incluirse en el manual de uso de la identidad. [Figura 65]
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Figura 65: Cuenta de Instagram. bit.ly/3L8BYgZ



Facebook: en este caso vemos como utilizan el mismo icono que en Ins-
tagram para la foto de perfil, pero en el banner encontramos un slogany
el imagotipo actual en su forma correcta. En cuanto a las publicaciones,
hacen un uso adecuado de la fotografia para hacer mas visual las noti-
cias. [Figura 66]

ecologistas en accién

% Ecologistas en Accid
SEcciogistesenAccion - Crganizacion sin animo

Figura 66: Cuenta de Facebook. bit.ly/37Jmicy

Twitter: en este caso, se repite la estructura del perfil ya detallada anterior-
mente. Y las publicaciones, son también correctas. Quizas se podria aludir
a la repeticion de fotografias, ya que en varias ocasiones utilizan imagenes
muy similares. [Figura 67]

ecologistas en accién

Ecologistas en Accién

@ecologistas

Figura 67: Cuenta de Twitter. bit.ly/3sXGWgH

YouTube: a diferencia de las otras rrss, en esta encontramos menos cohe-
sion en sus publicaciones, debido a que utilizan como imagen de miniatura
de los videos, una combinacion de textos e imagenes discordantes entre si.

Brote

Esto crea ruido visual y no es recomendable. Ademas, destacar que en su
foto de perfil tienen el imagotipo actualizado, no la versién con el corazén, y
el banner carece del slogan utilizado anteriormente. [Figura 68]
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Figura 68: Cuenta de Youtube. bit.ly/3sCz7GF

Conclusion: en cuanto a material grafico y composiciéon de imagenes,
como es su revista, son un buen referente de cara a este proyecto. Pero
desde el punto de vista del disefio de identidad visual no es favorable to-
marlo como referencia, debido a los aspectos que se han ido comentado
en los puntos anteriores.

SEBICOP: La Sociedad Espafiola de Biologia de Conservacién de Plantas
es una sociedad abierta a cientificos, técnicos, gestores y a todos aque-
llos interesados en la conservacion de la flora silvestre.

Desde su constitucion en 2003 ha estudiado y defendido la proteccién de
la biodiversidad, ha servido de foro de intercambio y comunicacién entre
conservacionistas vegetales y ha actuado como colaboradora y voz criti-
ca ante las diferentes Administraciones responsables de la preservacion
del patrimonio natural.

La Sociedad naci6 con la intencién de actuar como foro de intercambio
cientifico y técnico entre expertos, estudiosos e interesados en la conser-
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vacion de la flora silvestre. También como plataforma colectiva capaz de
abordar proyectos comunes relacionados con la conservacion de la flora
y de asesorar, llegado el caso, a las administraciones publicas sobre el
desarrollo de estrategias de conservacion o medidas de proteccion de la
diversidad vegetal. (SEBICOP s.f, https://www.conservacionvegetal.org/)

IVC: como podemos observar se trata de un imagotipo, como en los ca-
sos anteriores. La imagen de Sebicop se compone de tres elementos, por
un lado tenemos el simbolo, el cual contiene también texto. Esto es algo
inusual, puesto que lo normal que un logotipo y su icono. Este texto se for-
ma siguiendo la trayectoria de una espiral alrededor del icono, el cual, es
una hoja que recuerda a un corazon, presente en diferentes plantas. Tam-
bién posee lineas internas, que aluden a los nervios de la hoja, se puede
decir que es un icono bien resuelto, ya que es simple y bien estructurado,
aunque no es tan acertado la colocacién del texto a su alrededor. Por otro
lado, encontramos el logotipo, simple, legible y bien compuesto. Exponer
que no se ha podido encontrar imagenes de buena calidad de esta ivc, y
las Unicas que se han podido rescatar, estan pixeladas. [Figuras 69-70]
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Figura 69: Imagotipo SEBICOP. bit.ly/3lemQUO

Tipografia: como veiamos anteriormente, el logotipo se compone de ti-
pografia sans-serif y en caja alta, dado que son siglas, es lo adecuado. No
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se ha podido identificar la tipografia, pero sus caracteristicas son muy si-
milares a la DIN 1451 Pro MittelSchrift de Linotype. Para sus publicaciones
utilizan tanto para titulos como texto, una tipografia con serifa. [Figura 70]

Sans-serif

SEBICOP

Sans-serif

Figura 70: Detalle tipografia. bit.ly/3lemQUO

Colores: su ivc se compone de rojo y blanco, también siguen esta paleta
en sus publicaciones. Aunque en rrss, utilizan el verde como color com-
plementario, pero no se decantan por uno en concreto, si no fotografias
que presentan una gama de verdes. [Figura 71]
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Figura 71: Paleta de colores corporativos

Formatos: sélo se ha podido saber de un formato utilizado, el conocido
DIN A4. Utilizado en casi todas sus publicaciones, folletos, atlas, ect. Seria
recomendable que utilizaran mas formatos, ya que para ciertos productos
graficos es necesario recurrir a medidas mas pequefias. [Figura 72]

Imagenes: las Unicas imagenes que se han podido encontrar, son las utili-
zadas en los atlas, las cuales todas son fotografias. Estas presentan buena
calidad, pero no todas, algo que debe arreglarse cuanto antes. [Figura 72]



Atlas y Libro Rojo de Flora Vascular Amenazada

Descargar

Atlas y Libro Rojo de la Flora Vascular, Adenda 2006

Descargar

Atlas y Libro Rojo de la Flora Vascular, Adenda 2008

Descargar

Figura 72: Ejemplos atlas. bit.ly/3yHO1PB

Composicion: como se ha nombrado anteriormente, sélo se ha podido
saber de un tipo de imagen, con lo que la composicién es casi nula, sélo
atienden a la calidad y detalle de la planta. [Figura 73]

Material grafico: soélo se ha podido encontrar dos tipos de publicacion,
un atlas en version pdf, con sus correspondientes variaciones y un bole-
tin. Lamentablemente, del atlas ha sido imposible conseguir imagenes de
buena calidad. [Figura 73]
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Figura 73: Boletin. bit.ly/3wotlUC

Pagina web: se compone de un menu horizontal con varios apartados, de-
masiados a decir verdad, seria mas adecuado organizarlos en submenus.
Por otro lado, encontramos un banner en movimiento, algo muy recomen-
dable en el disefio web. El fondo de la pagina es blanco y con detalles en
rojo, como su paleta corporativa, otro punto a favor. Al final encontramos
un apartado negro dedicado a la venta de productos, este color no es
acertado, pues no representa la naturaleza. [Figura 74]
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Figura 74: Pagina web. bit.ly/3lemQUO
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Redes sociales: esta sociedad sélo cuenta con dos rrss.

Instagram: |lo primero a destacar, es que en su pagina web no cuentan
con un acceso directo a esta red social, como lo hacen con otras, esto
supone que muchas personas nunca lleguen a saber de su existencia.
Por otro lado, la calidad grafica de sus publicaciones no es la adecua-
da, ademas no cuentan con un feed organizado cromaticamente. Lo cual
muestra una discordancia entre fotos, historias y publicaciones. Seria ne-
cesario unificar la paleta de colores y sumar calidad a los elementos que
se publican. [Figura 75]

Figura 75: Cuenta de Instagram. bit.ly/3syOikc

Facebook: en este caso, algunas imagenes tienen mejor resolucion, pero
la foto de perfil esta pixelada y no permite ver con claridad el imagotipo.
Ademas el banner no concuerda con el de otras rrss. [Figura 76]

Twitter: a primera vista encontramos como el banner presenta una ima-
gen muy pixelada del icono de la ivc, esto muestra una mala muestra de
la sociedad. Lo mismo ocurre con las imagenes publicadas, algunas son
capturas de pantalla con una baja resolucién. [Figura 77]
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Figura 77: Cuenta de Twitter. bit.ly/3sD5Rzk

Conclusion: al ser una sociedad nacional, deberia tener en cuenta cier-
tos aspectos fundamentales para la correcta visualizaciéon de sus publi-
caciones, atender a la experiencia de usuario de su web y favorecer la



busqueda de sus publicaciones. Pese a esto, su icono es adecuado, y po-
dria ser un buen referente para la realizacion de la ivc de este proyecto.

1.2.c Locales

ATAN: Fundada en 1972, ATAN es una de las primeras organizaciones
ecologistas de Tenerife. Nuestros objetivos concretos son la defensa del
patrimonio natural y cultural de las Islas Canarias, asi como la ordena-
cién y uso sostenible de los recursos del territorio y de la calidad de vida
de sus habitantes.

Para lograrlo, ATAN lleva a cabo actividades de diversos tipos, como de-
nuncias y acciones reivindicatorias, investigacion y estudio, informacién y
educacién publica, culturales y recreativas. Somos independientes. ATAN
no pertenece a ningun otro colectivo, pero siempre estamos dispuestos a
colaborar, con cualquier otra asociacién, como Ben Magec, SEO Birdlife,
Greenpeace, Amnistia Internacional, Ecologistas en Accion...

(ATAN, “;Quiénes somos?”,https://atan.org/)

IVC: como podemos observar, se compone de un imagotipo algo comple-
jo, pues contramos mas peso sobre el icono. En este caso, el icono no es
simplemente un grafismo si no una ilustracién completa, se compone de
un circulo, que a su vez se divide en dos secciones. La primera, cuenta
con un fondo degradado de azul a blanco, ademas encontramos lo que
parece el pico de una montafa verde coronado con una flor violeta,con
sus pétalos degradados en blanco y el centro porta un verde amarillento.

La segunda seccion se compone de un fondo turquesa liso, la falda de la
montafia verde y el logotipo en blanco, cuyos remates se funden con los
bordes de la montafia. La version horizontal, es directamente un recorte de
la version vertical. Desde el punto de vista del disefio, la utilizacion de un
icono tan complejo no es adecuado, debido a que presentara problemas
para impresién, composicién en espacios digitales y fisicos. Seria reco-
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mendable simplificar la paleta de colores y crear una versiéon Unicamente
con el logotipo. Pudiendo tener una con icono y otra sin el. [Figura 78]

-
- -

Figura 78: Imagotipo. bit.ly/3FMtOoi

Tipografia: en cuanto a la tipografia, no se ha podido identificar cual es la
que utilizan para su ivc, aunque parece ser que han modificado una ya exis-
tente, siendo sans-serif y en caja alta, ya que se trata de siglas. En su web
utilizan la Helvética como principal tipografia. En sus publicaciones, en-
contramos un mix de tipografias tanto con serifa como sin ella. [Figura 79]

A/A

Figura 79: Imagotipo. bit.ly/3FMt0oi

Sans-serif

Sans-serif

Colores: como se ha nombrado anteriormente, la paleta de colores no esta
muy bien definida, pero destacan el verde, azul y blanco. [Figura 80]
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Investigacion primaria

C 87%

M 0%

Y 13%

K 52%

#00667E

Pantone P 120-15U
Figura 80: Paleta de colores corporativos

Formatos: Unicamente se ha encontrado la utilizacion del formato Pod-
cast, el cual suele durar alrededor de una hora y media.

Imdagenes: utilizan Unicamente la fotografia como recurso gréfico, aunque
en ocasiones, como es la promocién de su Podcast, utilizan una ilustracién
a modo de icono.[Figura 81]

LaTrinchera Verde - ATAN

ATAN

Informacion

Figura 81: Espacio para Podcast spoti.fi/SNhcDCT

Composicion: como se ha nombrado anteriormente, no se han encontrado
composiciones fuera del ambito de la fotografia.

Material grafico: no se ha podido encontrar ningun ejemplo, ya que utili-
zan su pagina web y rrss para la difusién de su material escrito.
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Pagina web: encontramos dos menus, uno horizontal y otro vertical, el ho-
rizontal se situa en la parte superior de la pagina web, donde se muestran
diferentes apartados. El vertical es una ampliacién del apartado “temas”,
lo cual no termina de encajar, ya que en el propio menu horizontal existe un
submenu desplegable de este apartado. En cuanto a la estética, el fondo
es blanco, con diferentes secciones, una con color verde y otra violeta. En
términos generales, la disposicién es adecuada, aunque seria recomenda-
ble simplificar la estructura, ya que existen demasiados rectangulos que
separan partes de la seccién. [Figura 82]

LA 7 ANA]

Temas

* Territorio

« Cambio Climitico
+ Patrimonio

- Blodiversidad

* #0ud Puedes Hacer Ta?

¥... iNuestro Podcast!

Adanebn e V8 tbiares Uit Miaker) ar lne tmarts & s 19700, felbice i 15 aremin e 1 w44 maniss Femnbastis o )

p— —

Figura 82: Pagina web.
Redes sociales:

Instagram: de foto de perfil se muestra la ivc. Encontramos como las his-
torias destacadas no presentan cohesion, ya que las imagenes que las re-
presentan son capturas de pantalla con texto imposible de leer. En cambio
sus publicaciones si presentan un orden, y se basan en una plantilla, la cual
se compone de una cabecera verde, donde se expone el titulo de la misma,
y de una fotografia o texto. [Figura 83]



€ Busca m Registrarte
atan_tenerife

148 publicaciones 1.190 seguidores. 65 seguidos

ATAN
Asociacion Tinerfefia de Amigos de la Naturaleza
«);Escucha nuestro podcast sobre ecologismo! La Trinchera Verde

atan.org/links

Mowv. soste... Podcast! & Fonsalia Hotel ilegal Eco apps Sin plstico

Aportaciones

n espaciofl
TRaid Vi

Pedro Martin propone
ublear una regasificadora
flotante en Tenerife

e

Figura 83: Cuenta de Instagram. bit.ly/3wlbx3k

Facebook: |a foto de perfil es la ivc, el banner se presenta con un carrou-
sel de imdagenes, todas fotografias, sus publicaciones muestran la misma
plantilla que en Instagram. [Figura 84]

YouTube: es sin duda la red social menos cuidada desde el aspecto del
disefio, no cuenta con banner ni foto de perfil, y sélo hay publicados tres
videos. [Figura 85]
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ATAN (Asociacion Tinerfena
Amigos de la Naturaleza)

Organizacién no gubernamental (ONG)

# Registrarte

[# atanorg

Inicio Informacion Opiniones Fotos Vermas »

Figura 84: Cuenta de Instagram. bit.ly/3wlbx3k

o ATAN ONG

Inicio oo Listas Canades rdormacion

Subidas B REPRODUCIR TOOO

SPOT ATAN

18 st acsemes - Race & afen

Figura 85: Cuenta de Facebook. bit.ly/3wzWm5c

Conclusion: en este caso, no encontramos muchos aspectos relevantes
a modo de referencia para este proyecto, pero es necesario destacar la
utilizacion del Podcast como elemento innovador.

ACBC: Es una asociacion constituida mayoritariamente por cientificos y
técnicos con inquietudes en la conservacion de la biodiversidad en el ar-
chipiélago canario, aunque puede formar parte de ella cualquier persona
interesada en la preservacion de nuestro patrimonio natural.
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Investigacion primaria

Surge a consecuencia de la necesidad de paliar el deterioro que sufre la
naturaleza Canaria, de los problemas de conservacién de multiples espe-
cies y de la degradacién de sus habitats.

Entre sus fines, destacan el promocionar y fomentar el progreso del cono-
cimiento cientifico y técnico relativo a la biodiversidad canaria y desarro-
llar labores que conlleven la aplicacion practica o la divulgacion de tales
conocimientos, tanto en lo relativo a las especies como a los habitats o
ecosistemas que las albergan, a los valores culturales que contieneny a
su relacion con el ser humano.

IVC: como podemos observar, se trata de un logotipo, compuesto por las
siglas y sobre ellas el desarrollo de las mismas.Las siglas presentan una
particién en formay color, donde se separa por una delgada linea blanca.
Esto alude al mar y la tierra, pero seria mas funcional decantarse por un
sélo color, o al menos que las letras sean de un color, aunque se interca-
lan entre azules y verdes. La construccion de esta identidad no termina
de encajar, pues la “A” crea un espacio blanco muy grande a su izquier-
da, rompiendo la sensacion de bloque que se pretendia. Por otro lado, el
texto del desarrollo de las siglas, en la segunda linea muestra un kerning
muy amplio, que dista del aportado para la primera linea. Seria favorable
arreglar esos ajustes tipograficos, para asi crear una construccién mas
homogénea. [Figura 86]

ASOCIACION PARA LA CONSERVACION
DE LA EBIODIVERSIDAD CANARIA

NADN
VDV

Figura 86: Logotipo ACBC. bit.ly/3yN3jmp
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Tipografia: para su ivc y para la pagina web utiliza la tipografia Roboto,
en su versién bold. En cambio para sus publicaciones utilizan Calibri, con
sus diferentes variaciones. Las dos son buenas tipografias, aunque en las
publicaciones es recomendable, en caso de ser muchas pdginas de sélo
texto, utilizar una tipografia con serifa, y dejar la sans-serif para titulos y
apartados. [Figura 87]

ASOCIACION PARA LA CONSERVACION
DE LA EBIODIVERSIDAD CANARIA, Sans-serif

A

NADN
VDV

Figura 87: Logotipo ACBC. bit.ly/3yN3jmp

Colores: su paleta de colores se basa en el verde, azul y blanco. Los cua-
les, son los colores corporativos. En este aspecto, presentan una buena
combinacién. [Figura 88]

C 100% C 80%

M 52% M 0%

Y 13% Y 100%

K 52% K 13%

#0067B2 #159633

Pantone P 106-8 U Pantone P 148-16 U

Figura 88: Paleta de colores corporativos

Formatos: publican en DIN A4 en formato pdf y en notas de prensa, donde
el tamafio estandar es de 38 x 58 cm. [Figura 89]

Imagenes: no se han encontrado imagenes mas alld de las fotografias
utilizadas en sus publicaciones.



Jévenes Canarios y Cambio Climdtico

IALDU:E Por Ruth Jaén Molina

Necesitamos cambios urgentes y para ello, la educacion ¥ la concienciacién son
fundamentales. “Plant for the Planet™ (PFTP. www_facebook.com/plantfortheplanctespanal)
€5 una imciativa mundial, que desde 2011 esta empoderando a mifios ¥ jovenes canarios para
mitigar los efectos del cambio climdtico en nuestro archipiélago.

Estos chicos/as (entre 9 ¥ 16 afios), inspirados primero por Félix Finkbeiner v luego por Greta
Thunberg, han plantado cerca de 800 arboles (principalmente en Gran Canaria y Tenerife).
Ademis, a través de charlas v talleres, conciencian a otros jovenes sobre temas vitales comao:
huella de carbono, deforestacion, gestion de residuos, economia circular, decrecimiento, etc.

No hay nada que me llene més de esperanza que ver la actitud proactiva y el grado de
compromiso de estos jovenes que, a pesar de su edad, no se achican y estin poniendo mucho
empefio en formarse y, mucha energia en aportar su gruno de arena para mejorar su futuro.

Sin duda nuestra deuda con las proximas generaciones ¢s enorme ¥ debemos asumir més que

nunca nuestra responsabilidad, apoyarles v ayudarles a construir un mejor futuro
medicambiental, ése que no hemos sido capaces de preservar paru ellas.

Irscrita en o Registre de Asodacianes de Canarias
i cheAa . o = St i om sl com

Figura 89: Ejemplo de informe de ACBC. bit.ly/3sFuhIN

Brote Canario

Composicion: no existe una composicién como tal, ya que las publicacio-
nes son tipo Word y no muestran composicién de imagenes.

Material grafico: encontramos Unicamente las notas de prensa.

Pagina web: su aspecto es algo antiguo, con una imagen de fondo, un
menu horizontal con submenus verticales y una cabecera algo dispar, ya
que cuenta con el logotipo y de nuevo con el nombre de la organizacién,
pero esta vez en negro y con un hipervinculo a la pagina principal. Esto
se repite en el menu pero sin el logotipo. Suele ser recomendable usar la
propia imagen de la ivc como enlace a la pagina de inicio. Por otro lado, las
paginas secundarias portan un fondo blanco, otras una fotografia..no hay
una cohesion. Seria recomendable sintetizar una paleta de colores y una
estética Unica. [Figura 90]

ARARC  EODOIASIAD  AMRATEL TN

g0 ca " parte de ells

ona interesada en [a preservacion de nuestro pstrimonia

Entre sus fines, destacan e promocionar y fomentar el progreso del
conocimients cientifico y 1écnica relativo & la biodiversidad canaria y

desarrollar labares que conlleven la aplicacion practica o la divulgacian
de tales conocimientos. tanto en ko relativc a las especies como » las
hibitats o ecosistemnas que las albergan, a las valores culturales que
conlienen y o su felacian con el ser hurmanc.

otar o las sdministraciones

rmativas @ inicintives pars L poote

Figura 90: Ejemplo de informe de ACBC. bit.ly/3yN3jmp
Redes sociales:
Facebook: en su foto de perfil muestran una nueva variacion de su ivc que

no se muestra en su pagina web, como banner presentan una fotografia.
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Investigacion primaria

En sus publicaciones, comparten fotografias, la mayoria de buena calidad.
Pero es necesario destacar que no es viable utilizar diferentes versiones
del logo si no se muestra en otros sitios. [Figura 91]

h 1 “&wmma@q

Asociacion para la
Conservacion de la
Biodiversidad Canaria - ACBC

@acbcanaria - Organizacion para la conservacién
del medicambiente

ACBC

9 i
”"Hsv ™

A

Inicio Informacion Fotos Videos Ver mas = L
Informacidn Nertods ;ESC\ Asociacion para la Conservacion de la Biodiversidad Canaria -
& Acec

Zh-@
o Asociacién para la Conservacion de la
Biodiversidad Canania - ACBC
arla:13.05.2022 @18:00h

gy A 3860 personas les gusta esto
a 4262 personas siguen esto

@ http:/fwww.acbcanaria.org/
B2 acbcanaria@gmail.com

[ Crganizacién para la conservacion del
medicambiente

Fotos Ver todo

fersa e B . R —

Figura 91: Pagina web. bit.ly/3NI4Fsw

Conclusion: es una buena referente en notas de prensa, ya que es la Unica
que ha mostrado esta via de difusién, en cuanto a los aspectos de disefio,

da de campo 14.052022 & 09:00h
IRl Jaiserre Coi) Gt 2
teranthes burchardii
bsp. burchardii.
mnosporia cryptopetala,
onis catalinoe y
i vulcanorum.
Apuntes sobre cuatro
endemismaos de las
 Islas Orlentales

A

no se encuentra una suficiente calidad ni cohesion.
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1.3 Flora canaria

Antes de entrar en materia, es necesario conocer algunos términos:

Especies invasoras: son especies introducidas de forma natural, accidental
o intencionada en un medio que no es el suyo y que, después de cierto tiem-
po, consiguen adaptarse al él y colonizarlo.3

Especie autéctona: una especie autéctona es una especie que pertenece
al lugar en el que se encuentra, pero no de forma exclusiva. Suelen ser es-
pecies con un area de distribucion bastante amplia.*

Especie endémica: es una especie cuyo ambito geografico es limitado,
cuya vulnerabilidad es enorme al contar con poblaciones mas reducidas.
Son claves para sus ecosistemas y se convierten en un termémetro a la
hora de medir el estado de salud de un territorio.®

1.3.a Origen

Las Islas Canarias forman parte de una regién denominada Macaronesia,
término procedente del griego makarén nésoi, que significa islas afortuna-
das. Su cardcter volcanico, la insularidad, su cercania al continente africa-
noy las condiciones climatoldgicas de la zona, han convertido a este terri-
torio en un lugar con una alta y singular diversidad de ambientes naturales.
La biodiversidad o diversidad bioldgica es un término que se refiere a la

3 Iberdrola. (2020, 5 junio). ;Como impactan las especies exdticas invasoras sobre la biodiversidad? Recu-
perado 20 de mayo de 2022, de https://www.iberdrola.com/sostenibilidad/especies-invasoras

4 Sanchez, M. (2021, 15 noviembre). Especies endémicas, autdctonas, aloctonas, exdticas e invasoras
¢Sabemos cudl es cual? Restauracion de Ecosistemas. Recuperado 20 de mayo de 2022, de https:/
www.restauraciondeecosistemas.com/especies-endemicas-autoctonas-aloctonas-exoticas-e-invaso-
ras-sabemos-cual-es-cual/

5 Iberdrola. (s. f.). Las especies endA@micas y su valor para la biodiversidad. Recuperado 20 de mayo de
2022, de https://www.iberdrola.com/sostenibilidad/especies-endemicas



extensa variedad de seres vivos existentes en el planeta, pero ademas se
debe considerar como un sistema dinamico que esta en evolucién cons-
tante. El Archipiélago Canario esta considerado como un punto caliente
de biodiversidad en el planeta. Se trata de un area donde se concentra una
gran cantidad de especies endémicas o Unicas en el mundo por unidad de
superficie que, ademas, se encuentra sometida a importantes amenazas
generadas por la actividad humana.

Canarias Posee: 1.893 especies de plantas silvestres. De las cudles, apro-
ximadamente, 600 especies son exclusivas de estas islas, es decir, no se
encuentran de forma natural en otro lugar del mundo.(Suérez, 2017)

Para entender el origen de la flora autéctona de Canarias hay que consi-
derar el caracter oceanico del archipiélago y la edad del mismo. En este
sentido, la colonizacidn vegetal de las islas debié producirse a partir de
las formaciones vegetales existentes en los territorios continentales mas
cercanos desde el momento en que emergieron cada uno de los “edificios”
insulares. De este modo, la mayoria de los autores reconocen que la flora
vascular autdctona del archipiélago canario deriva de dos grandes fuentes
suministradoras: el contingente Mesd6geno y el contingente Africano.

El contingente mesdgeno no se corresponde con la flora que se desarro-
llaba en los bordes del antiguo mar de Tetis, cuyo reducto actual es el mar
Mediterraneo. Esta flora tenia caracteristicas tropicales o subtropicales y
su area de distribucioén originaria se vio drasticamente reducida como con-
secuencia de las distintas fases glaciares que afectaron a Europa durante
el Cuaternario. Los elementos presentes en Canarias que tienen su origen
en esta flora, hay que buscarlos en los bosques de laurisilva del archipiéla-
go, en especies como el acebifio (llex canariensis), el til (Ocotea foetens),
el vinatigo (Persea indica) o el laurel (Laurus azorica). (Cabrera,1999)

Por otro lado, entre las distintas fuentes que componen el contingente Afri-
cano, hay que destacar una muy antigua que los especialistas han denomi-
nado Rand Flora. Esta flora se extendié desde Sudafrica hasta el norte de
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Africa, siendo propia de areas éridas o semidridas. Esta flora también su-
frié una importante merma en su superficie original debido, en este caso, a
los procesos de desertizacién que han afectado al continente africano. Su
caracter xerdéfilo hace que los componentes floristicos derivados de este
contingente se localicen en las zonas bajas y aridas de las Islas, teniendo
como representantes mas llamativos las especies del género Dracaena,
Euphoria, Aeonium o Ceropegia. (Cabrera,1999)

1.3.b La importancia de la flora canaria

Las islas oceanicas se caracterizan por ser enclaves de una elevada diver-
sidad bioldgica, de tal manera que, a nivel mundial, una sexta parte de las
especies vegetales terrestres se concentran en ecosistemas insulares. El
archipiélago canario no es ajeno a este hecho, albergando una importante
riqueza floristica, con un elevado nimero de especies endémicas. Bastan
dos ejemplos para evidenciar este hecho:

+ Canarias, con una extensién que no supera el 1,5% de la superficie del
Estado espafiol, alberga mas de la mitad de los endemismos vegetales
presentes en Espania.

+ Si comparamos las Islas con Gran Bretafia, veremos que aunque este
pais cuenta con una superficie 34 veces mayor que Canarias, alberga
Unicamente 16 plantas endémicas, frente a las mds de 500 que apare-
cen en el archipiélago.

+ La insularidad ha permitido la persistencia de un nimero elevado de
especies relictas, mucho mas abundantes en épocas anteriores en
otras partes del globo y que en Canarias pudieron subsistir al no verse
afectadas por los distintos cambios climaticos sufridos en las areas
continentales. Estos endemismos pertenecen al grupo de los paleoen-
demismos.

+ De otro lado, la diversidad de habitats y de nichos ecoldgicos deriva-
dos de las diferentes condiciones ambientales (régimen de precipita-
ciones, altitud, humedad, sustratos, etc.)
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No obstante, el nimero de taxones endémicos varia de un grupo a otro de ve-
getales. Asi, la proporcion de elementos endémicos en el caso de las algas no
supera el 9%, mientras que en el caso de los hongos tampoco supera el 10%
de taxones endémicos del archipiélago. Del mismo modo ocurre con la flora
brioldgica, donde los endemismos canarios y macaronésicos constituyen un
bajo porcentaje (aproximadamente el 5,6%). Mencion aparte ha de hacerse de
las plantas vasculares (helechos, gimnospermas y angiospermas), donde se
concentran el mayor nimero de endemismos de Canarias. Segun las ultimas
estimaciones realizadas, el nimero total de especies presentes en el archipié-
lago canario es de 1978, de las cuales 575 son endémicas de la Macaronesia,
mientras que 514 tienen su area de distribucion restringida a Canarias. Esto
supone que el porcentaje de endemismos canarios asciende en este caso al
25,9% de los cuales el 57% es exclusivo de una Unica isla.

Lariqueza floristica de cada una de las islas esta estrechamente relaciona-
da con los factores como superficie, altitud, edad, diversidad de habitats,
etc... de tal forma que la combinacion de esos elementos condiciona el
mayor y menor nimero de endemismos. Asi, la isla de Tenerife, con la ma-
yor superficie y altura del archipiélago, alberga un total de 1.370 especies,
de las cuales aproximadamente el 54% son endemismos macaronésicos
y/0 canarios . En el otro extremo se encuentran las islas de Lanzarote y
Fuerteventura, que con mayor edad y altitud inferior, presentan el menor
porcentaje de endemismos del archipiélago. (Cabrera,1999)

1.3.c Pisos de vegetacion

Se recogen los caracteres climatolégicos mas importantes para la caracte-
rizacion de los distintos pisos bioclimaticos y se discute la vegetacién aso-
ciada a los mismos. Si bien no se ha hecho un analisis exhaustivo de todos
los datos climatoldgicos disponibles, los estudiados permiten dar unas ca-
racteristicas bastante aproximadas para los principales tipos de vegetacién
conocidos en las islas. Se hace necesario disponer de mas estaciones - ter-
mopluvioWmeétricas en los pisos bioclimaticos meso y supracanario.
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El clima de las Islas Canarias ha recibido la atencién de distintos investiga-
dores, en su mayoria extranjeros, que han establecido, de forma claray pre-
cisa, sus factores determinantes (Font Tullot 1955 y 56, Huets de Lemps
1969) y sus caracteristicas mas sobresalientes (Granville 1969, Hernandez
Ahreu 1979). En tiempos mds recientes han dirigido sus investigaciones
a fendmenos concretos tales como la medida de las precipitaciones hori-
zontales (Cehallos y Ortuno 1951, Kammer 1972) o sus aspectos agroné-
micos (Hemandez Ahreu 1979). Otros investigadores han realizado medi-
das sobre la resistencia de algunas plantas canarias al frio (Larcher) o al
calor (Losch 1980).

Los intentos de relacionar clima y vegetacién se inician, también, con los
primeros trabajos de Humbolt y se siguen en los demas antes menciona-
dos, hasta alcanzar el siglo XX. Los datos relacionados se refieren, funda-
mentalmente, a las precipitaciones, temperaturas medias y nubosidad, sin
que existan valores definidos, sino aproximativos, para los distintos tipos
de vegetacion. En la reunion de trabajo de Saint-Maximin (Marsella, 1981)
tuvimos ocasién de exponer cuales eran, a nuestro parecer, los ecosiste-
mas vegetales mds caracteristicos de la subregion canaria (Regiéon Maca-
ronésica) sefialando brevemente algunas particularidades climatolégicas
ligadas a los mismos.

Nuestro conocimiento de la vegetacion potencial y actual del archipiélago ca-
nario nos permite relacionar los estudios climatolégicos, ya realizados, y la
vegetacion, especialmente los de Granville y Hernandez Abreu y caracterizar,
por tanto, los pisos bioclimaticos de las islas. Otras estaciones climatoldgicas
de reciente instalacion (aeropuerto de La Palma el Hierro, Centro Regional de
investigaciones Agrarias, etc) cuentan con datos interesantes que también
podrian considerarse bajo la clasificacién de Emberger. Pensamos que es-
tas estaciones son comparables a otras ya estudiadas por lo cual no resultan
imprescindibles para el propdsito de este trabajo. Si somos conscientes de
que seria necesario disponer de mas estaciones climatoldgicas en los pisos
mesocanario subhimedo y seco supracanario, a pesar de que los datos exis-
tentes son muy significativos por su localizacion altitudinal. (Santos, 1984)



Desde el nivel del mar hasta el nivel de las cumbres se distinguen los si-
guientes pisos de vegetacion:

+ Piso basal (hasta los 400 m de altitud). Esta condicionado por unas
altas temperaturas, propias de la zona tropical, y una acusada aridez.
Estas condiciones solo permiten el desarrollo de matorrales xerofilos
de clara influencia africana. Las especies dominantes son el cardén y
la tabaiba (euphorbias), a las que acompafian otras introducidas por el
ser humano, como la chumbera y la pita. En las zonas costeras salinas
crecen plantas haldfilas (amantes de la sal), como el tamarindo.

+ Piso intermedio o de transicion al piso montano (hasta los 800 m
de altitud). La mayor humedad y las temperaturas mas suaves hacen
posible el crecimiento de dos especies endémicas, el drago y la palmera
canaria (Phoenix canariensis), junto a la sabina. Ha sufrido una espec-
tacular disminuciéon como consecuencia del intenso aprovechamiento
que el hombre ha hecho. La franja que ocupa el bosque termofilo ha
sido tradicionalmente zona de establecimiento poblacional.

+  Piso montano termo canario (entre los 600-800 m hasta los 1.200-
1.400 m). El descenso térmico introducido por la altura y la constante
humedad que aportan los vientos alisios, que se condensa en forma
de nieblas y forma el lamado mar de nubes, determina la aparicién del
«monte verde», integrado por el bosque de laurisilva, una formacion fo-
restal de gran frondosidad y de cardcter perennifolio, con gran variedad
de especies, entre las que encontramos un elevado niumero de endemis-
mos como el laurel, el vifidtigo, el til y el naranjo salvaje.

+ Piso montano mesocanario (entre los 1.200 y los 2.000 m). El pino
canario (Pinus canariensis) constituye la formacion monoespecifica
climatica de este piso, en el que nuevamente la aridez es un rasgo de-
cisivo, asi como su capacidad de ser piréfito. Se trata de una especie
arbdrea que puede llegar a alcanzar los 40 metros de altura, presentan-
do una excelente capacidad de adaptacién, pues puede crecer en sue-
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los pobres y resistir temperaturas inferiores a los -10 grados, asi como
superiores de los 40° centigrados. En este sentido, se ha adaptado a
las condiciones de sequedad mediante el desarrollo de sistemas radi-
culares, hojas de tamanio reducido y cubiertas duras, pelosidad, savia
olorosa y resinosa, semillas con cortezas duras, etc.

+ Piso de alta montaiia supracanario y orocanario (a partir de los
2.000 m). Esta zona se caracteriza por el endurecimiento climatico, con
una mayor aridez y frecuentes heladas invernales. Después de sobrepa-
sar el limite del pinar, tan solo las islas de Tenerife y La Palma ofrecen
aun una vegetacion variada y especializada. A ello hay que afadirle al-
gunos testimonios de matorral de montafia que se encuentran en las
cumbres de Gran Canaria, pero que no constituyen un piso de vegeta-
cion en si.

La vegetacion va siendo mas escasa a medida que ascendemos, con ma-
torrales de alta montafia, como la retama del Teide y el codeso. Volveran
a tener lugar adaptaciones fisionémicas de las especies con el propdsito
de evitar la pérdida de agua, por lo que tanto su porte, como su formay el
color de los tallos y troncos estaran preparados para intentar solventar las
condiciones climaticas de gran aridez. En las altas cumbres se asientan
especies rupicolas (que crecen sobre la roca), caracterizadas por el elevado
nimero de endemismos, entre los que destaca la violeta del Teide. A este
nivel desaparecen las formaciones boscosas y las comunidades son de
matorrales o arbustos de pequefio porte. En Tenerife La especie dominante
es la retama del Teide (Spartocytisus supranubius), acompariada del co-
deso de cumbre (Adenocarpus viscosus) y otras especies Los Unicos arbo-
les que sobreviven son el Pino Canario (hasta un cierto umbral) y el cedro
(Juniperus cedrus), del que quedan escasos ejemplares. (Correa, 2019)

En la siguiente imagen podemos observar una infografia de este ultimo piso
de vegetacién “Piso de alta montafia supracanario y orocanario”. Se desta-
can diferentes especies propias de este. Ademas de un esquema geografi-
co de cada uno de los pisos, en este caso en la isla de Tenerife. [Figura 92]
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1.4 Conclusion investigacion
primaria

Tras haber analizado siete organizaciones y asociaciones de diferentes
aspectos. Se han llegado a varias conclusiones. Se ha podido ver cémo al
crear una asociacion, es necesario tener en cuenta que la marca debe cum-
plir con algunos requisitos, como es la calidad en las imagenes para evitar la
pixelacién, como ocurre con los referentes nacionales y locales estudiados.
Ademas, la paleta de colores corporativa debe estar bien definida, ya que
como vimos en el caso de WWF, una paleta sencilla facilita el disefio y la
aplicacion de la ivc. En cambio, la asociacion ATAN, porta una IVC (identi-
dad visual corporativa) con demasiados colores, como resultado, obtiene
una identificacion poco simplificada lo que dificulta en sus varias lecturas la
identificacion clara de su imagen en el material grafico.

Sobre este ultimo aspecto, se ha podido observar como el disefio de mate-
rial grafico de calidad es indispensable para la promocién de la asociacion.
Pues aunque las redes sociales estan en auge, es recomendable crear con-
tenido impreso, o digital, pero de caracter narrativo-visual. WWF y NatGeo
son expertos en esto, en concreto este Ultimo, al contener una plantilla de
fotografos profesionales, hace que sus publicaciones graficas muestren
una calidad exquisita. Tras estudiar los contenidos expuestos al publico por
cada uno de los referentes, se ha podido dar con varias claves que se toma-
ran en cuenta para el desarrollo de este proyecto:

En primer lugar, a parte de la creacién de folletos o carteles. ATAN, ha inno-
vado con la creacion una cuenta de Podcast en Spotify, aunque esta idea no
concuerde con este proyecto, sugiere algunas ideas, cémo crear enlaces a
Podcast sobre flora desde la pagina web. En segundo lugar, se ha encontra-
do con que no existen [dminas de flora canaria, ni dibujos, sélo fotografias,
en las cuales no se ve claramente la planta. Finalmente, en el apartado de
promocién, se ha visto como ademas de necesario, es fundamental innovar
y crear videos o animaciones que llamen la atencion del publico.



2. Investigacion
Especifica




Investigacion especifica

2.1 Lalamina

Hay varias definiciones: ¢

* Hoja de papel destinada al dibujo.

+ Grabado hecho en una lamina.

+ Figura trasladada al papel u otra materia.

+ Plancha de cobre o de otro metal en la cual esta grabado un dibujo
para estamparlo

Nos quedaremos con la primera definicién, ya que la finalidad del proyec-
to es plasmar ilustraciones sobre una hoja.

2.1.a Historia

Las primeras laminas surgieron a consecuencia del grabado. Entende-
mos por grabado el resultado del trabajo realizado sobre una superficie
de madera o metal, lamada plancha, por medio de instrumentos cortan-
tes, punzantes o de dcidos que atacan la superficie metalica. El resultado
es la estampa, soporte generalmente de papel al que se ha trasladado la
imagen por medio de la tinta, al poner en contacto la hoja con la plancha
grabada entintada y ejercer presién con un térculo o una prensa vertical.
A esta hoja de papel se le denomina lamina.” El grabado se originé en
el oriente, en China concretamente, con las imagenes de Buda, y pos-
teriormente se trasladé al Japdn, donde en el XVI se dio origen a una
estética llamada Uki-yo-e, estilo que dié paso al manga en la actualidad.
El grabado lleg6 a Europa posiblemente gracias a los drabes que trajeron
consigo, el papel, la tinta y pequefas planchas de madera.

6 Asale, R. Lamina- Diccionario de la lengua espafiola. Edicion del Tricentenario. Recuperado 2 de
marzo de 2022, de https://dle.rae.es/I%C3%ATmin

7 Maria, C . Las técnicas artisticas: El grabado. El taller del grabado. bit.ly/3COIGY0
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Sin embargo, el grabado occidental estd vinculado a la imprenta. Anti-
guamente los grabados cumplian diferentes funciones tales como me-
dios culturales y evangelizadores del pueblo, pues con el invento de la
imprenta, (que fue gracias a los conocimientos del grabado xilografico)
se podia obtener libros ilustrados, la biblia ilustrada y estampas religio-
sas, también eran utilizadas como medio de comunicacién por medio de
las fotos grabadas, etc.

Cuando hablamos de técnica, existen muchas de ellas, cada una con
sus métodos, herramientas y procesos artisticos. Las mas relevantes
son: la xilografia, el aguafuerte, el aguatinta, el grabado a buril, la punta
seca y la litografia. Por otro lado encontramos la xilografia es la técnica
mas antigua del grabado en madera y se le conoce como grabado a fibra
o al hilo, que pertenece a finales del siglo XIV. El método de trabajo en
primer lugar es el traslado del dibujo a la madera, teniendo en cuenta la
inversion prima de la imagen una vez estampada. De esta surgieron el
resto de técnicas. 8

a) El aguafuerte es el procedimiento de grabado en el que sobre una plan-
cha metdlica cubierta por una fina capa de barniz protector se dibuja con
una punta metalica el tema iconografico. Al dibujar sobre el barniz protec-
tor éste se elimina. Al introducir la lamina en un bafio de acido, o aguafuer-
te, se produce la corrosién del metal en las zonas dibujadas, es decir, en
las que se ha eliminado el barniz protector.

b) El aguatinta es un procedimiento de grabado que consiste en verter
sobre la plancha una capa uniforme de resina. La plancha se calienta para
que la resina se funda y se adhiera. Posteriormente, se introduce en aci-
do, y éste penetra en las partes en las que la superficie no esta protegida
por la resina. El aguatinta esta casi siempre asociada al aguafuerte. En
una misma plancha las dos técnicas se complementan: el dibujo queda

8 Castro, V. M. L. (26 de agosto de 2021). El grabado, la técnica y su evolucién histérica. Repositorio
Une. bit.ly/3Jn4xXS



definido por el procedimiento del aguafuerte y el aguatinta se utiliza para
rellenar las superficies y conseguir los contrastes de luces y sombras.

c) El grabado a buril es el procedimiento de grabar sobre una plancha
metadlica muy pulida, haciendo incisiones muy profundas por medio de un
utensilio llamado buril, que extrae en su recorrido limaduras de la propia
plancha. Los surcos resultantes se rellenan con la tinta, que pasara al
papel cuando ambas superficies se pongan en contacto.

d) La punta seca es, al igual que el buril, una técnica de grabado directo.
Consiste en dibujar directamente sobre la plancha metalica con una agu-
ja de acero o punta seca.

e) La litografia es una técnica diferente y mas evolucionada en relacion
con el grabado en hueco. Se trata de dibujar con un lapiz graso, o lapiz
litografico,sobre una piedra calcarea denominada piedra litografica.

Hoy en dia se siguen aplicando estas técnicas, pese a conllevar un es-
fuerzo mayor, el resultado sigue atrayendo interés por la poblacion. El
grabado es ahora una técnica ancestral que es admirada y deseada por
muchos artistas.® [Figura 93]

2.1.c La lamina como objeto de estudio

Un ejemplo: Para reconocer especies de drboles tropicales es necesario
observar su forma de crecimiento, caracteristicas de la corteza, disposicion
de ramas, posicidon y morfologia de las hojas, caracteristicas de inflores-
cencias, flores y frutos. Estas estructuras se presentan por fotos para 13
especies de drboles importantes en tierras bajas de Chiriqui, Panam3, etc.

9 Castro, V. M. L. (26 de agosto de 2021). El grabado, la técnica y su evolucién histérica. Repositorio
Une. bit.ly/3Jn4xXS

Figura 93: Grabado. bit.ly/3MPkxDA
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Las fotos fueron tomadas durante el transcurso de varios afios en esta
provincia. Se presentan junto con informacion sobre nombres cientificos y
vulgares, caracteristicas distintivas, ecologia, usos y otros detalles. Las Ia-
minas son dirigidas a estudiantes y al publico en general para contribuir a la
educacion ambiental en escuelas, colegios, en el jardin botanico de la Uni-
versidad Auténoma de Chiriqui y en otros contextos educativos.™[Figura 95]

M Piepenbring & E. Miranda / Laminas para conocer 13 arboles_. 73

Figura 94: Ladminas para conocer arboles. bit.ly/3qd2HB9

10 Piepenbring, M., & Miranda, E. (2019). PB Laminas para conocer 13 arboles importantes en tierras
bajas de Chiriqui, Panama. Puente Bioldgico, 4(1), 59-87. Recuperado a partir de https:/bit.ly/3qd2HB9
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El mas conocido de los medios graficos es la «lamina» o carta mural,
pudiendo incluirse dentro de esta categoria los mapas. Todos los profe-
sores de ciencia politica conocen la importancia de éstos, aunque hasta
el presente su uso haya sido algo restringido. Las laminas presentan he-
chos, situaciones u objetos, para hacer comparaciones o extraer tenden-
cias y desarrollos.

Hay dos tipos muy familiares a la ciencia politica: las [dminas de organi-
zacion y las de estadistica, sobre todo estas ultimas, ya que el profesor
necesita referirse constantemente a la poblacién y otros datos esencia-
les. De mayor utilidad aun son los llamados propiamente «graficos», des-
tinados a representar de una manera muy simple los elementos esen-
ciales para un conocimiento o informacion. Mediante dibujos pueden
representarse relaciones, desarrollos, circunstancias cambiantes y fac-
tores cualitativos, ademas de las simples comparaciones cuantitativas.

Laminas de todas clases fueron empleadas en gran nimero por las fuer-
zas armadas americanas, y muchas veces la vida o muerte de muchos
hombres dependi6 del grado de comprensién creado. El Departamento
de Guerra utiliz6 métodos graficos para analizar procedimientos o for-
mas de accion y para presentar nuevos modelos de direccién del perso-
nal administrativo.

2.1.c Kamishibai

Se ha estudiado esta manifestacién cultural, debido a que es uno de los mé-
todos mads antiguos que se conocen, donde las laminas eran utilizadas como
un instrumento de aprendizaje, en este caso, para la poblacién infantil. Este
descubrimiento supone un enfoque para el proyecto, ya que se podria tomar
como referencia de cara a crear material para los nifios y nifias.

11 M Séez, F de Toro - Revista de estudios politicos, 1949 - dialnet.unirioja.es



El kamishibai esta formado por un conjunto de laminas que tienen un dibujo
en una cara y un texto en la otra. Su contenido, generalmente en forma narrati-
va, puede referirse a un cuento o a algun contenido de aprendizaje. La lectura
del kamishibai se realiza colocando las l[dminas en orden sobre un soporte,
“teatrillo” de tres puertas, de cara al auditorio y deslizando las l[dminas una
tras otra mientras se lee el texto. Se necesita un presentador o intérprete que
lee el texto mientras los espectadores contemplan los dibujos. [Figura 95 -96]

minitAND

Figura 96: Kamishibail por detras. bit.ly/3Nvezrs
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El kamishibai es una manifestacién cultural peculiar de Japén. Es una téc-
nica especial de lenguaje oral, tan extendido en dicho pais, que en este
momento se considera como parte de su herencia cultural. El kamishibai
contemporaneo nacié en los barrios mas concurridos de Tokio a finales
de los afios 20. Desde entonces ha estado presente en los grandes acon-
tecimientos de la historia de Japdn, teniendo gran influencia durante la Il
Guerra Mundial.

Entre los afios 20 y 50 fue muy conocida en todo el pais la figura del
cuentacuentos, que era un vendedor de dulces ambulante que se des-
plazaba en bicicleta de pueblo en pueblo narrando historias ayudado de
ilustraciones. Como consecuencia de la depresion de los afios 30, miles
de desempleados estaban en las esquinas de las calles con su teatrillo
portatil, laminas de kamishibai y dulces para vender como un medio de
sacar dinero para sobrevivir. Este fue el origen del kamishibai “callejero”.

Después de la Il Guerra Mundial se estima que cincuenta mil presentadores
de kamishibai estaban trabajando en las esquinas de las calles de Japon.
Paralelo al “kamishibai callejero” surgié el “kamishibai educativo”.Varias
fueron las personas que contribuyeron a ello, destacando entre ellas Gozan
Takahashi que se considera la iniciadora de este movimiento a partir de
1935. En 1938 se cred la “Asociacion del Kamishibai Educativo en Japén”.
Se siguié usando el mismo formato pero se empezé a cuidar el contenido
para que fuera educativo. El educador Kenya Matsunaga desarroll6 el kami-
shibai como una técnica de ensefianza, no sélo para escolares sino también
en educacion social dirigida a adultos. También se ha desarrollado el “kami-
shibai casero”, creado por aficionados. Las bibliotecas publicas empezaron
a cuidar el kamishibai, y se dice que hoy en dia el nimero de préstamos de
ellos es mayor que el de libros para estas edades.’ [Figuras 95-96]

12 Aldama Jiménez, A. C. (2005, 25 diciembre). La magia del kamishibai. Educacion Navarra.

bit.ly/3Irk4Qw
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2.2.Material grafico de promocion
2.2. a Andlisis del material de las asociaciones estudiadas

Formato y plegado (troquelados): Se trata de un cuadriptico, se pliegan
por cuatro caras del mismo tamafio. En total forman 8 paginas. Al tener
una superficie amplia de 4 palas, permiten ofrecer informaciéon mas com-
pleta, de manera ordenada y entendible. '3 [Figura 97 -98]

Tipos de contenido (parecidos a mi tema): en este caso el tema tratado
no tiene relacién con este proyecto. Ya que se habla de los tipos de trans-
porte y su correspondiente contaminacién.

Andlisis de diagramacion: en la parte externa se han dividido dos caras
para la portada y contraportada, y las dos restantes muestran el primer
punto de la informacién “;Qué son las Cuentas Ecoldgicas del Transpor-
te?” El desarrollo de esta pregunta abarca dos paginas, como podemos ver
en la imagen. En cuanto al interior, debido al tipo de plegado en ventana,
la informacién comienza en la pagina de la izquierda, hasta la Ultima pa-
gina de la derecha. Este esquema es acertado, dado la disposicion de las
paginas, aunque quizas seria mejor no poner tanta informacion, ya que se
muestran demasiados datos. [Figura 99]

silfansporte &G

s

Figura 97: Folleto. bit.ly/3sATwwQ

Figura 98: Plegado en ventana. bit.ly/30bb7CS

13 bit.ly/3bZYCMJ
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Figura 99: P4ginas del cuadriptico. bit.ly/3sATwwQ

Anadlisis tipografico: utilizan tres tipos de tipografia, una handscript para
el titulo, una con serifa para los titulos internos y otra sans-serif para el tex-
to general. Debido a que se intercalan imagenes y texto, la tipografia esta
correctamente elegida. Pues son legibles y compaginan bien en el texto.



Andlisis de material visual (fotografia/ilustracion): en este folleto se ex-
ponen muchos datos, y para ello se ha optado por la ilustracién, diagramas
e infografias. Esto es favorable ya que pueden mostrarse muchos datos de
manera visual y practica. Ademas se van intercalando, en funcion del tipo
de dato. Las ilustraciones de las infografias son digitales de estilo plano
(sin luces ni sombras) creando asi menos ruido visual.[Figura 100]
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Figura 100: Detalles. bit.ly/3sATwwQ

Anadlisis de color: en este aspecto se utilizan los siguientes colores, mos-
trando asi una paleta de azules, que nada tiene que ver con la paleta corpo-
rativa de la asociacion. Pero dado que se habla sobre “la esfera ambiental”
se puede justificar la utilizacién de estos colores. Ademas el resultado es
bastante homogéneo.[Figura 101]

Pantone P 116-14 U
Figura 107: Paleta de colores corporativos

C 79% C 18%
M 24% M 0%
Y 16% Y 4%
K 2% K 0%
#0094bc #daeffé

Pantone P 121-2 U

El segundo caso expuesto es el de la organizacion Greenpeace, en este
caso, no solo se trata de un folleto si no de un pack, de varios elementos
graficos que se explicaran a continuacion.

Brote Canario

Formato y plegado (troquelados): en este caso nos encontramos ante un
poliptico (es decir, que contiene mas de 4 cuerpos). Y tienen mas de 8 pégi-
nas, con un plegado en cruz. En este pack también encontramos un flyer (1
hoja, dos pdginas), un marcapaginas y el sobre donde se incluyen todos los
elementos. Esta idea es innovadora, pues hasta el propio sobre contiene in-
formacion, y cada uno guarda relacion entre si. Podria tomarse como referen-
cia de cara a la realizacién de material grafico en este proyecto. Ademas, fue
impreso en papeles Favini Siro Echo, 100% reciclados y con el grado maximo
de certificacion FSC®, algo muy relevante para el proyecto. [Figura 102]

Figura 102: Pack. bit.ly/3L5EyuU

Tipos de contenido (parecidos al de este proyecto): en este caso la in-
formacidn representada es sobre la propia organizacion, y aunque no trata
exactamente el mismo tema que este proyecto, presenta los mismos valo-
res, proteger y promover un buen uso de los recursos naturales, en nuestro
caso de la flora en el archipiélago canario. Con lo cual, se podrian extraer
idea de la forma de redactar y los puntos a tratar para este proyecto.

Andlisis de diagramacion: en este aspecto, hay una gran mezcla de in-

formacién distribuida de diferente manera como se muestra en la imagen,
pese a que el texto lleva coherencia, visualmente algunas paginas parecen
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propias de otro folleto. Como ocurre con la pagina 5, donde el fondo os-
curo distrae al lector. Aunque es relevante como han representado gran
cantidad de informacion concentrada en un esquema que ocupa dos pagi-
nas (4-6), se podria aplicar en este trabajo. De nuevo vemos como existe
una portada y contraportada, que en este caso comparte una imagen que
las une. Luego encontramos el resto de paginas interiores de informacion,
pero una pagina a destacar es la Ultima, ya que parece una contraportada,
ya que se coloca la ivc de la organizacién y apenas muestra informacion,
sé6lo la de contacto. Esto se debe al tipo de plegado, se puede leer como un
libro, o desplegarlo, con lo cual, tienen en cuenta esta posibilidad a la hora
de la diagramacion de cada una de las paginas. [Figuras 103-104]

Figura 103: Folleto plegado. bit.ly/3L5EyUU Figura 104 Folleto desplegado. bit.ly/3L5EyUU
Analisis tipografico: utilizan una unica tipografia sans-serif, con sus diferen-
tes variantes. Esto es muy positivo pues crea un estilo minimalista y legible.
[Figura 105]
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Figura 105: Detalle tipografia.
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Andlisis de material visual (fotografia/ilustracion): en este caso encon-
tramos las dos partes, en la portada y contraportada vemos la utilizacion
de la fotografia, pero en las paginas anteriores se repite su uso, como po-
demos observar en mayor o menor medida. Las ilustraciones son digitales
y de estilo plano, se utilizan como apoyo visual para describir los datos.
[Figura 106-107]

YA ESTAS
A BORDO!

Bt T m—r—

Figura 107: Detalle ilustracion

Anadlisis de color: |a paleta que se utiliza se compone del color corporativo
de la organizacién mas de un color complementario. [Figura 108]

C 59% C 16%
M 0% M 20%
Y 95% Y 29%
K 0% K 2%
#73c82¢c #dbcabb

Pantone 154-8 U
Figura 108: Paleta de colores corporativos

Pantone P 23-2 U



Conclusion: Tras haber analizado los dos casos se ha podido ver como
el uso de un poliptico frente al triptico es mucho mds versatil, utilizandolo
correctamente puede ser un material esencial para este trabajo, aunque es
posible utilizar otro tipo de plegado para crear un producto mas innovador.
Ademas, siguiendo el ejemplo de Greenpeace, se podria crear un pack pro-
mocional de la propia asociacion, incluyendo diferentes elementos graficos.

Siguiendo con el resto de aspectos analizados, encontramos como la dia-
gramacion es fundamental, pues hemos visto como es necesario que haya
coherencia entre paginas, teniendo en cuenta el tipo de plegado. Por otro
lado se ha visto como se abusa de la cantidad de informacion expuesta,
quizas seria recomendable dejar mas espacios en blanco, o rellenar con
imagenes/ilustraciones, que como vimos en los dos casos funcionan muy
bien para entender visualmente los datos proporcionados. Las fotografias
deben ser de calidad y se pueden utilizar para unir paginas como en el
segundo caso.

En cuanto a la tipografia, menos es mas y se puede ver claramente como
existe una buena legibilidad utilizando tipografia sans-serif para el texto
general. Finalmente, la eleccion de la paleta de colores, debe ir en funcién
de la paleta corporativa, pues el primer caso refleja como distrae de la
identificacién de la asociacidén al no contener ningln color corporativo. En
cambio el segundo caso refleja la ivc, aunque haya utilizado un color se-
cundario. Para el desarrollo de este proyecto, y tras este andlisis se tomara
como referencia la creacion de un poliptico, con un plegado mas elabora-
do, paginas mas visuales y con concordancia estética. Aunque no se des-
carta la posibilidad de crear un pack promocional, con elementos afines al
tema que se expone en este proyecto.

2.2.b Otro material de promocion

En primera instancia se tenia pensado crear un folleto informativo sobre
la asociacion, tras investigar los mas comunes, como son los tripticos.

Brote Canario

Se observé como estos no aportan el espacio ni disefio que se buscaba
de cara a este proyecto. Es por esta razén que la investigacion se dirigio a
los polipticos. Pero tras hacer una intensa bldsqueda, se encontré un gran
inconveniente, el coste de impresidn y plegado. Por ello se descarto esta
idea. Pero no por ello la idea de crear un folleto.

Se cambi¢ el enfoque, y se orientd a la creacién de un folleto auto plega-
ble o que el propio usuario pudiera plegar siguiendo unas instrucciones.
Creando asi un poliptico sin coste de plegado. Para ello se buscaron di-
ferentes ejemplos reales, se han ordenado en funcidn de la dificultad del
plegado. En este caso no se tendra en cuenta la paleta de colores ni la
tipografia, pues esto ya se ha analizado en el apartado anterior.

Nivel 1: Dificultad baja

Dia's

Board of Trusess
requasts the pleasure
of your company at

Dia's

Boord of Trushes
requets the pleasuns
of your ccampany ot

Dia
Fall Night
2013

Figura 109: Ejemplo 1. bit.ly/300bAkW
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En este caso, observamos como tanto la informacién como el plegado es
muy simple, pero no deja de ser atractivo y original. Al ser un plegado en
dos pasos, no es necesario que se haga en imprenta, perfectamente el
usuario puede plegar. Y de esta manera se crea una relacion entre publico/
producto. [Figura 109]

Figura 110: Ejemplo 2. bit.ly/3QvkFdA

Este caso es muy parecido al anterior, el plegado seria en dos pasos, y ade-
mas el propio disefio contiene un elemento [Figura 111], que mantiene el
plegado unido. Como vemos, de nuevo la informacién no es muy extensa,
pero visualmente el producto llama la atencion y se ha resumido lo mas
importante sobre la marca en pocas lineas de texto. [Figura 110]

Figura 117: Detalle. bit.ly/3QvkFdA
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Nivel 2: Dificultad media
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e

Figura 112: Ejemplo 3. bit.ly/39vcHR8

Figura 113: Ejemplo 3 (plegado).bit.ly/39vcHR8

Aunque a primera vista parezca un plegado complejo, apenas lleva tres
pasos para realizarlo. En este caso, no se trata de un folleto si no de una
carta de presentacion, vemos como el resultado es muy vistoso, utilizando
Gnicamente el plegado como elemento principal. [Figuras 112-113]



Nivel 3: Dificultad alta

Figura 114: Ejemplo 4.bit.ly/3bcmUmh

Finalmente nos encontramos ante un folleto con un plegado complejo, que
quizas ni siquiera podria realizarse por el usuario que lo recibiera. Es una
buena referencia de cémo un folleto simple se convierte en un elemento
con valor afiadido, proporcionado por el plegado. [Figura 114]

Conclusion:

Tras haber analizado los diferentes niveles de plegado, se ha llegado a la
conclusién de que para que realmente llame la atencién, seria favorable
crear un disefio con dificultad de nivel 3. El problema es que como vemos,
no seria posible que el usuario lo plegara, con ello habrian gastos de plega-
do en imprenta, y por ende seria inviable su realizacién.

Brote

Pero gracias al Ultimo ejemplo se pudo observar la gran similitud que exis-
te entre ese folleto y el conocido juego “comecocos”, que se explicara a
continuacion.

Figura 115: Comecocos 1. bit.ly/3006CuV

Comecocos:

Es un juego muy antiguo y conocido en muchas partes del mundo, por
ende se le conoce por muchos nombres comecocos, pio-pio, pico-pico..
Pero su procedencia es asiatica, fue creado por Akira Yoshizawa'. En Es-
pafia, y en concreto en Canarias, se lo conoce por un juego infantil, que
debido a que es muy simple de crear ( se necesita una hoja de papel y un
boligrafo/lapiz), fue un juego muy popular en épocas complicadas como la
posguerra. Ha llegado a nuestros tiempos, y no ha cambiado desde enton-
ces. [Figuras 115-117]

14 Akira Yoshizawa, nacido en Tochigi, el 13 de marzo de 1911, fallecido el 14 de marzo de 2005 en
Tokio. Fue un notable maestro del origami japonés. Se le reconoce haber elevado el origami desde la
artesania o el simple pasatiempos a su condicién artistica, siendo por tanto uno de los “padres del
origami”. https://es.wikipedia.org/wiki/Akira_Yoshizawa#cite_note-biography-1
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Figura 116: Comecocos 2. bit.ly/3xZWgNA

Figura 117: Comecocos 2 (interior). bit.ly/3xZWgNA
2.2. ¢ Conclusion y justificacion de la opcion elegida

Sabiendo lo anterior, y tras los andlisis realizados. Es posible aprovechar
la cultura popular de este juego, y utilizarlo para divulgar informacion de la
flora de una manera atractiva, ademas recordemos que este juego no tiene
edad, lo conocen muchas generaciones. De igual modo, se pondran unas
instrucciones, por si alguna persona no lo recuerda o no lo conoce. De esta
manera, olvidaremos el coste de plegado y ganariamos una revaloracion
del producto, al contener una funcién didactica e interactiva.
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2.3. llustracion botanica
2.3.a Definicion e historia

“Lailustracién botanica es un tipo de ilustraciéon que toma como base la
estética de las plantas, bien sea con propésitos artisticos o cientificos.
El significado actual del término proviene de los trabajos de registro
médico de las plantas en la época de las expediciones o viajes de ex-
ploracion cientifica.

En el siglo XVI, la definicién de ilustracidn botanica empezé a tener mayor
fuerza e importancia para valorar el desempefio de los artistas que traba-
jaban con los cientificos, jardineros o farmacéuticos. Gracias a los ilus-
tradores botanicos, se podia compartir y expandir el conocimiento de las
plantas, su labor era clasificar, identificar y analizar las distintas especies.
Cuando se inicié la ilustracién de las plantas medicinales no existian
las camaras fotograficas y la Unica manera de conocer y saber a detalle
cémo eran las flores y plantas, era a través de la ilustraciéon botanica.”
(Machuca, 2022)'s

Aunque existen otras definiciones, como esta dada por la botanica Sylvia
Strigari'® “se basa en una observacién minuciosa y tiene como objetivo
servir a la ciencia. “La estrecha colaboracion del botanico con el artista es
necesaria para que se puedan resaltar los detalles que permitan la identi-
ficacién inequivoca de la especie” Se podria decir, uniendo estas dos ver-
siones que la ilustracion botanica es a la vez arte y ciencia. Pues comenzé
siendo el unico método de captacion y divulgacién de la flora, pero con el

15 Machuca, F. (2022, 7 enero). llustracion botanica: jDescubre como incursionar en el arte botanico
en pocos pasos! https://www.crehana.com. Recuperado 19 de junio de 2022, de https://www.crehana.
com/blog/dibujo-pintura/lilustracion-botanica/

16 La artista Sylvia Strigari es miembro de la American Society of Botanical Artists y del AM Pain-

ting Group de Inglaterra. Ha publicado sus acuarelas de orquideas en las mas reconocidas revistas
ilustradas de botanica, entre ellas el prestigioso Curtis” Botanical Magazine, la Orchid Review y el Orchid
Digest. https://www.ucr.ac.cr/noticias/2012/02/11/sylvia-strigari-la-acuarelista-de-las-orquideas.
html#:~:text=La%20artista%20Sylvia%20Strigari%20es,Review%20y%20el%200rchid%20Digest.



tiempo se ha convertido en un estilo artistico muy valorado. Para poder
comprender como se did este gran paso es necesario conocer su historia.

“Antes de la invencién de la fotografia, las ilustraciones botdnicas eran la
Unica forma de tener un registro de las especies de plantas en el planeta.
Hoy en dia, los libros de ciencias estan llenos de detalladas fotografias
muchas veces tomadas con un lente macro o con un microscopio que nos
acercan al fascinante mundo de la flora y fauna. Sin embargo, antes de
que existieran estas nuevas tecnologias, la ciencia dependia de artistas e
ilustradores para poder compartir la belleza de las plantas con el mundo.
El trabajo requeria de una gran habilidad artistica, mucha atencion a los
detalles, y conocimientos técnicos de horticultura.

En el pasado, las ilustraciones botanicas eran utilizadas por médicos, far-
macéuticos, cientificos y jardineros para ayudar en la identificacion, ana-
lisis y clasificacion de especies. Mientras que estas piezas ya no son tan
relevantes para los investigadores actuales, los dibujos se han convertido
en una fuente de inspiracion para artistas que quieren hacer un homenaje
contemporaneo a la vida vegetal.

La ilustracién botanica es el arte de representar la forma, el color y los
detalles de las plantas. La practica se remonta al periodo entre el 50 y el
70 d.C., cuando el botanico griego Pedanius Dioscorides creé un libro In-
vestigacion especifica 54 ilustrado titulado De Materia Medica para ayudar
a los lectores a identificar especies de plantas con propiedades medicina-
les. Los procesos de impresion mejoraron mucho durante el siglo XVIII, lo
que permitio que los colores y los detalles de los dibujos fueran aiin mas
precisos en el papel. A medida que aumenté el interés por las publicacio-
nes botanicas, los ilustradores botanicos se convirtieron en profesionistas
respetados.” (Vargas, 2018)"”

17 Vargas, S. (2019b, marzo 14). llustraciones boténicas de 300 afos de antigliedad y el arte que inspi-
ran hoy. My Modern Met en Espafiol. Recuperado 19 de junio de 2022, de https://mymodernmet.com/
es/historia-de-las-ilustraciones-botanicas/

Brote

Dentro de la ilustracion cientifica encontramos tres tipologias: formal, in-
formay artistica.

Formal: medio visual que debe representar un concepto cientifico de for-
ma fiel, exacta y objetiva, sin dejar espacio a ninguna licencia artistica.
Todo debe servir a un propésito cientifico y util."®

Informal: tiene estilo propio y hace una clara interpretacion de la realidad.
Y, sin embargo, las especies son perfectamente reconocibles.

Artistica: a diferencia de las anteriores, no muestra la realidad, y toma refe-
rencia de la naturaleza para crear ilustraciones naturalistas, pero no realistas.

Desde el inicio de la ilustracién botdnica se han establecido ciertas técni-
cas, conocidas actualmente como clasicas:

“Las primeras fases de un dibujo elaborado se realizaban con instrumen-
tos sencillos de trazo: punta de plata, tinta aplicada con pluma de ave o de
cafa, lapices de sanguina, carbon, plomo o sepia. La llegada del grafito a
mediados del siglo XVII, junto con las acuarelas, que aportan sombreado
y color, cambiaron un poco las reglas. El trazado a lapiz constituye, aun
hoy, la base del proceso, aunque las herramientas y técnicas usadas en la
elaboracién posterior dependeran, fundamentalmente, de la finalidad del
dibujo y de como serd reproducido. La pintura al 6leo ha sido escogida,
de forma excepcional, para representaciones de gran formato, como los
cuadros anatémicos, de especies botanicas o zooldgicas, o naturalezas
muertas.” (llustraciencia, s.f.)?°

18 Fraile, V. T. L. E. D. L. (2021, 28 septiembre). La libertad creativa como herramienta de divulgacion
cientifica. laurafraileart. Recuperado 21 de junio de 2022, de https://laurafraileart.com/2021/09/28/
la-libertad-creativa-como-herramienta-de-divulgacion-cientifica/

19 IDEM

20 Cabezas L, Lopez |, Olivier JC, Campos R, Barbero M. Dibujo Cientifico: arte y naturaleza, ilustracion
cientifica, infografia, esquematica. Dibujo y Profesion 4. Ed Cétedra, 2016, Madrid. http://www.blog.
illustraciencia.info/2017/01/tecnicas-tradicionales-de-dibujo.html
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Las que mas destacaron fueron la acuarela y el éleo. Actualmente siguen
siendo las mas recurrentes dentro de las técnicas cldsicas como el 6leo o
las acuarelas.

2.3.b Referencias tipologicas y autores clasicos

Cémo ya se ha mencionado anteriormente, encontramos tres grupos acerca
de la ilustracién botanica: Formal (cientifica), informal (divulgativa) y artisti-
ca. Pero si hablamos de autores clasicos (1300-1900), debemos quedarnos
Unicamente con la ilustracién formal, pues era la principal funcién de las
l[aminas botanicas.

A continuacion, se hara una breve introduccién de algunos autores mas in-
fluyentes de la época cldsica y se hara un andlisis de sus obras, en funcién
de estos aspectos:

«  Titulo

«  Afo de realizacién
+  Formato

«  Técnica

«  Color

+  Soporte

+  Estilo

“Alberto Durero (1471 — 1528) nace y muere en Nuremberg, al sur de Alemania.
Ya desde muy joven recibe conocimientos sobre pintura y grabado a través de
su padre, orfebre, y de Michael Wolgemut, el pintor mas destacado de su ciudad
natal. Como era habitual en aquella época, al concluir sus estudios continué
su formacion viajando a diversas ciudades de Alemania y a Venecia (1494),
ciudad a la que regresaria entre 1505 y 1507, donde recibié las influencias de
Mantegna y Giovanni Bellini. Previamente habia contraido matrimonio y abierto
un taller en Ndremberg. En su trabajo Durero representa por primera vez a las
plantas tal y como crecen en la naturaleza. Reflejara hasta el mas minimo de-
talle, y sus observaciones tendran una gran influencia en la representacion de
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flores y plantas hasta bien entrado el siglo XVII. Tan solo se conservan diez de
estos fabulosos estudios.La rigurosidad con la que Durero dibujé las diferentes
hierbas que componen la imagen nos permite identificar la tipologia de pradera
representada, las especies e, incluso, descubrir algunas cualidades del entorno
donde se desarrolla la escena.”?" [Figura 119]

Figura 118: Paleta de colores. bit.ly/3tSJEOE

Titulo: La gran pradera

Aiio de realizacion: 1503
Formato: 40,8cmx31,5cm
Técnica: acuarela y gouache
Color: [Figura 117]
Soporte: papel

Estilo: renacentista

A Kk AR :
Figura 120: Detalles. bit.ly/3NI6gzY

21 Losa, C. (2016, 11 junio). La gran pradera de Durero. Andlisis botanico y paisajistico. | Herba Nova.
Herba Nova | Estudio de Paisajismo. Recuperado 21 de junio de 2022, de bit.ly/3n8k6JB



Leonardo Da vinci (1452-1519) Considerado el paradigma del homo universalis,
del sabio renacentista versado en todos los ambitos del conocimiento humano,
incursiond en campos tan variados como la aerodinamica, la hidraulica, la ana-
tomia, la botanica, la pintura, la escultura y la arquitectura, entre otros.?? El méto-
do cientifico de Leonardo se basé en gran medida en la observacion, y traté de
comprender los elementos describiéndolos e ilustrandolos en detalle. Por eso
se conservan en la actualidad muchos de sus dibujos y bocetos. [Figura 122]

Figura 121: Paleta de colores. bit.ly/3tSJEOE

Titulo: Estrella de Belén

Ano de realizacién: 1505-1510
Formato: 19,8 x 16 cm
Técnica: pluma

Color: [Figura 120]

Soporte: pergamino

Estilo: renacentista

Figura 123: Detalles. bit.ly/30DL6fM

22 Colaboradores de Wikipedia. (2022, 20 junio). Leonardo da Vinci. Wikipedia, la enciclopedia libre.
Recuperado 20 de junio de 2022, de https://es.wikipedia.org/wiki/Leonardo_da_Vinc

23 La boténica y Leonardo Da Vinci - El Genio Del Renacimiento. (2021, 18 julio). Leonardo Da Vinci.
Recuperado 21 de junio de 2022, debit.ly/3HKodoq
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2.3.c Referencias tipoldgicas y autores contemporaneos

A diferencia de la tipologia anterior, cuando hablamos del arte botanico
contemporaneo (1900-2020), hablamos tanto de ilustracién formal como
artistica.Se pueden destacar las siguientes artistas, reconocidas tanto na-
cional como internacionalmente, se analizaran los mismos aspectos que
en el punto anterior:

Joana Santamans, cursé Disefio y Arte en la EINA, Centro Universitario de
Disefio y Arte de Barcelona y se siguié formando en Londres y Nueva York.
Después de trabajar en varios estudios de disefio se pudo establecer por
su cuenta. Su participacion en proyectos muy diversos, le han hecho domi-
nar un gran abanico de estilos diferentes, desde la pintura mural, el graffiti
y la ilustracion, hasta la pintura.?* [Figura 125]

Figura 124: Paleta de colores
bit.ly/3tSJEOE

Titulo: Flor de sauco
Aio de realizacién: 2020
Formato: 29,7 x 42 cm
Técnica: dleo

Color: [Figura 123]
Soporte: lienzo

Estilo: realista

Figura 125: Flor de sauco. bit.ly/3QEzwTlI

24 Joana Santamans. (2020, 28 agosto). En Wikipedia, la enciclopedia libre. https://es.wikipedia.org/
wiki/Joana_Santamans
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Figura 126: Detalles. bit.ly/3QEzwTI

Sara Boccaccini MeadowsDisefiadora de estampados e ilustradora que divide
su tiempo entre Brooklyn, Nueva York y Peak District. Sara se inspira en la natu-
raleza y en los pequefios detalles de su entorno cotidiano para crear ilustracio-
nes impresas Unicas y extravagantes.?’ [Figura 128]

Figura 127: Paleta de colores. bit.ly/3tSJEOE

Titulo: sin titulo

Aiio de realizacion: 2020
Formato: desconocido
Técnica: gouache

Color: [Figura 126]
Soporte: papel

Estilo: propio

Figura 128: llustarcion. bit.ly/39KéxwG

25 Sara Meadows — Botanical Watercolour Tutorial. (s. f.). llluminated Shadows. Recuperado 21 de
junio de 2022, de https://www.illuminatedshadows.com/products/saraboccaccinimeadows
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2.3.c Infografia y técnicas, en las laminas botanicas
contemporaneas

En este apartado se analizaran infografias y libros con laminas boténicas.
Se dividird en tres grupos, internacional, nacional y local. Como ya se ha-
bia hecho con el andlisis de las asociaciones. Esto nos permitira conocer
diferentes formas de resolver el disefio de una infografia. Recordemos que
se trata de ilustrar de manera muy visual una serie de datos, incluyéndose
dentro de la propia ilustracion. Este producto grafico se utiliza mucho en los
colegios porque atrae la atencion de los alumnos y consiguen asociar los
datos a los dibujos. Por esta razén se ha pensado que puede ser un buen
recurso de cara a este proyecto, otro método de divulgacion.

Internacional

En Canada existe una empresa llamada Statistics Canada, que recopila da-
tos de informacion diversa, los cuales ayudan a la poblacion, empresarios,
docentes y administraciones a comprender dicha informacién. 26

Como podemos observar en la imagen, esta infografia representa los da-
tos sobre las expectativas comerciales en Canada a vista de 3 meses. De-
bido a que son muchos datos, se han mostrado de forma muy visual, la
paleta de colores capta la atencién, pero no eclipsa los datos, un punto fun-
damental a la hora de disefar una infografia. Uno de los recursos que mas

26 Infographics. (2014, 22 septiembre). Statistics Canada. Recuperado 26 de junio de 2022, de https:/
www150.statcan.ge.ca/n1/pub/11-627-m/index-eng.htm



se repiten en este ejemplo es la utilizacién de iconos, estos muestran una
pista de qué hablan los datos. De esta manera es mucho mas rapido bus-
car informacion concreta con mirar qué icono la representa. [Figura 130]
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Titulo: Business conditions in Canada
Aiio de realizacion: 2022

Formato: 14,39 x 27,02 cm
Técnica: digital

Color: [Figura 130]

Soporte: digital

Estilo: plano/vectorial
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Figura 130: Infografia. bit.ly/3ua25yf
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Figura 131: Detalles. bit.ly/3ua25yf

Brote Canario

Nacional

Otro ejemplo sobre infografias, en este caso, proveniente de la empresa
Iberdrola, una productora energética. La cual comparte informacion acerca
de temas sostenibles y naturales.?”

Se muestran las principales caracteristicas de las especies endémicas. En
este caso, no encontramos datos numéricos, sino pequeios parrafos de
informacién. A cada parrafo se le ha asignado un icono, los cuales son
también de estilo plano. Ademas, cada parrafo se asocia con un color plas-
mado en el titulo de estos. Lo mds caracteristico de esta infografia es sin
duda, la ilustracion de fondo, la cual contiene numerosos detalles, y es de
caracter realista. Aclarando esto, no encontramos ante un buen disefio de
infografia, pues la informacion es legible, se adecuan los colores de los
iconos, ya que no interfieren con el fondo. [Figura 133]
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Figura 132: Paleta de colores. bit.ly/3tSJEOE
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Titulo: Las principales caracteristicas
de las especies endémicas

Aiio de realizacion: desconocido
Formato: 14,00 x 19,80 cm

Técnica: digital

Color: [Figura 133]

Soporte: digital

Estilo: vectorial/realista

Figura 133: Infografia. bit.ly/3QUtEoU

27 Iberdrola. (s. f.-a). Conoce a la Energética del futuro. Recuperado 26 de junio de 2022, de https://
www.iberdrola.com/conocenos
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Figura 134: Detalles. bit.ly/3QUtEoU

El primer ejemplo proviene de una pégina de la Primera revista especializada
en temas botanicos publicada en Canarias, iniciativa del botanico aleman Giin-
ther Kunkel. Desde 1967 hasta 1977 edité desde su finca de Santa Lucia de
Tirajana (Gran Canaria) los 28 nimeros de estos Cuadernos, junto con suple-
mentos y monografias, asi como la revista Botanica Macaronésica. Publicada
aintervalos irregulares, con una periodicidad minima de, al menos, dos veces
al afio, ha sido obra de consulta imprescindible en el ambito de la botanica
macaronésica, incluyendo numerosas aportaciones de los mas destacados
especialistas de la flora canaria. Los cuatro primeros nimeros aparecieron al
amparo de la Sociedad Cientifica El Museo Canario y, a partir del quinto, con el
patrocinio del Cabildo Insular de Gran Canaria.??[Figuras 136]

Figura 135: Paleta. bit.ly/3tSJEOE

Titulo: Echium x lidii

Aiio de realizacién: 1977
Formato: desconocido
Técnica: tradicional
Color: [Figura 129]
Soporte: papel

Estilo: cientifico / realista

Figura 136: Echium x lidii. bit.ly/3HSY4Uz

28 ULPGC. (s. f.). Cuadernos de botanica canaria. Recuperado 22 de junio de 2022, de https:/mdc.
ulpgc.es/cdm/landingpage/collection/cbotanica
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Figura 137: Detalles. bit.ly/3HSY4Uz

Por otro lado encontramos ilustraciones mas actuales, que forman parte
de una serie de infografias creadas por el Gobierno de Canarias. Han sido
disefiadas para utilizarse en las aulas, enfocada a estudiantes de primaria
y secundaria principalmente.?° [Figuras 138]

Figura 138: Paleta. bit.ly/3tSJEOE

Titulo: Margarita de Famara
Aiio de realizacion: 2017
Formato: Din A4 extendido
Técnica: digital

Color: [Figura 138]

Soporte: papel
Estilo: plano / realista Figura 139: Paleta. bit.ly/39P097s

Las flores son
amari

29 Gobierno de Canarias. (2020, 21 abril). Flora canaria —. Recuperado 21 de junio de 2022, de https://
wwwa3.gobiernodecanarias.org/medusa/ecoescuela/recursosdigitales/coleccion/flora-canaria/



Figura 140: Detalles. bit.ly/39P097s

2.3.e Observaciones finales y Conclusiones.

Tras haber realizado este andlisis, mezclando tanto artistas clasicos como
contemporaneos, asi como ejemplos locales, se han obtenido las siguien-
tes conclusiones.

Se ha podido investigar los estilos que cada artista muestra en su obra, y
se ha decido optar por un estilo mas cercano al de Sara Boccacciniy al de
las infografias del Gobierno de Canarias. Manteniendo la estructura real de
la planta, pero al proporcionarle color, se simplificard su paleta, llevandola
a un registro claro y simple. Como pudimos ver en las ilustraciones anterio-
res, cada una tenia una variedad de verdes y marrones, esto se mantendra
pero no se crearan detalles de cada parte.

A pesar de que la calidad y perfeccién de autores como Durero, captan
la atencidn, quizas no sea el mejor estilo a llevar en las laminas. Pues se
debe recordar que este proyecto va dirigido a la poblacién general, la cual
no conoce términos cientificos. Por lo que seria mas viable disefiar una
ilustracién menos detallista, con la finalidad de que sea reconocible sin la
necesidad de representar la rugosidad de sus tallos y hojas.

Finalmente, tras la reflexion anterior, se ha optado por utilizar la ilustracién
digital, ya que facilita la integracion de las ilustraciones en mas productos
graficos. Ademas, permite una simplificacién mas viable de las especies.
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2.4. Arte digital

Tras haber decidido la ilustracién digital como la técnica que se utilizara en
este proyecto, es necesario conocer bien de qué se trata y como podemos
llevarla a cabo.

Dentro del arte digital, en concreto, dentro de la ilustracién digital, existen nu-
merosas opciones para crear una obra artistica. Es por ello, que es necesario
investigar cuales son los mas utilizados y estudiar, cual de ellos aportara un
mejor resultado, para este proyecto. El primer paso, como en el punto ante-
rior, es estudiar qué es y cémo se desarrolla.

Definicion: “La ilustracion digital es la realizacion de imagenes artisticas por
medio de herramientas tecnoldgicas, principalmente el ordenador. De esta
manera el artista puede crear una amplia gama de imagenes a partir del uso
de programas que simulan técnicas tradicionales en un ambiente digital. La
llustracién Digital se combina muchas veces con la llustracion Tradicional,
para llegar a resultados muy personales y estilos Unicos que estan marca-
dos por la impronta del artista.” (xcolme, 2019)3°

A continuacién, se estudiaran diferentes puntos referentes a la evolucion
de la ilustracién digital. Y se mostraran referencias de cada uno:

+  Programas mas utilizados

+  Rebelle, mas alla de la ilustracion digital

+ Tabletas graficas

Programas mas utilizados

Krita: es una completa aplicacion creativa para dibujar y pintar con funcio-
nes avanzadas de calidad comercial. Es gratuito, de cédigo abierto y esta
disponible en todas las principales plataformas de escritorio. Interfaz de
usuario intuitiva que se mantiene fuera de su camino. Los acopladores y

30 marketing. (2019, 12 julio). ¢Que es la llustracion digital? Herramientas y técnicas. xcolme. Recupera-
do 19 de junio de 2022, de https://xcolme.es/ilustracion-digital/
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los paneles se pueden mover y personalizar para su flujo de trabajo espe-
cifico. Una vez que tenga su configuracion, puede guardarla como su pro-
pio espacio de trabajo. También puede crear sus propios accesos directos
para herramientas de uso comun. 3 [Figura 141]

ibsm L RN

Figura 141 Interfaz Krita. bit.ly/3NawWUol

Clip Studio Paint: Potente herramienta de dibujo e ilustracion. Sibusca mas
informacion sobre Clip Studio Paint como capturas de pantalla, comenta-
rios y revisiones, debe visitar nuestra pagina de informacion al respecto. A
continuacién encontrara las mejores alternativas.3? [Figura 142]

Corel Painter: es una aplicacién de arte digital basada en rdster creada
para simular con la mayor precision posible el aspecto y el comportamien-
to de los medios tradicionales asociados con el dibujo, la pintura y la im-
presion. Estd destinado a ser utilizado en tiempo real por artistas digitales
profesionales como una herramienta creativa funcional.33 [Figura 143]

31 Alternativas a Krita. (s. f.). Mejor software. Recuperado 19 de junio de 2022, de https://mejorsoftwa-
re.info/tools/krita

32 Alternativas a Clip Studio Paint. (s. f.). Mejor software. Recuperado 19 de junio de 2022, de https://
mejorsoftware.info/tools/clip-studio-paint

33 Alternativas a Corel Painter. (s. f.). Mejor software. Recuperado 19 de junio de 2022, de https://mejor-
software.info/tools/corel-painter
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Figura 143: Interfaz Corel Painter. bit.ly/3HMuzUq

Procreate: Procesamiento o aplicacién de la ilustracién digital mas po-
tente e intuitiva disponible para iPad. Reemplazo de los recursos que los
artistas adoran, incluido 120 puntos incrustados, combinacién avanzada
de camaradisefio de 64 bits y un mecanismo de pincel excepcionalmente
poderoso.3* [Figura 144]

34 Alternativas a Procreate. (s. f.). Mejor software. Recuperado 19 de junio de 2022, de https://mejor-
software.info/tools/procreate
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Figura 144 Interfaz Procreate. bit.ly/3nclLje4

Rebelle

Este programa se ha puesto por separado debido a su singularidad. Rebe-
lle es el galardonado software de pintura hiperrealista con éleos, acrilicos,
acuarelas y otros medios himedos y secos fenomenales. La mezcla de co-
lores de pigmentos de pintura, el espesor del aceite, la difusion de acuarela
y la tecnologia NanoPixel imitan de manera convincente la forma en que
los medios naturales interactian con el lienzo y con ellos mismos. Esta
disefiado para todos los que quieran explorar sus habilidades artisticas
utilizando la tecnologia digital, sin importar el nivel de competencia. Sus
herramientas de ultima generacion sin duda cambiaran la mente de todos
los que no creen en el arte digital.

La simulacion de acuarela Unica fue creada por el artista Peter Blaskovi¢
como uno de sus proyectos de dibujo experimental. La visién es crear un
software versatil con las herramientas de pintura mas naturales. Los artis-
tas pueden explorar todo tipo de técnicas de pintura muy realistas traba-
jando con una amplia gama de medios. 3 [Figura 145]

35 Blaskovic, P (s. f.). Rebelle | real media paint software @escapemotions. Peter Blaskovic. Recuperado
19 de junio de 2022, de https://www.escapemotions.com/products/rebelle/about?//products/rebelle/
index.php
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Dentro de todas las posibilidades artisticas que ofrece, se encuentran las
siguientes:

+  Mezcla de acuarela transparente

+ Acuarelas reales con granulacion

+  Grabar lapso de tiempo

Tabletas graficas

Ya hemos conocido los diferentes programas que se pueden utilizar, y sus
fortalezas. Pero hoy en dia, existen mdas herramientas de cara a la ilustra-
cion digital. Hablamos de las tabletas graficas (dejando a un lado el Ipad, ya
que no se utiliza especificamente para la ilustracion).

Una Tableta Grafica o también llamada Tableta Digitalizadora, es un dis-
positivo externo, que se conecta a una computadora mediante un cable
USD o de forma inalambrica por medio de la tecnologia del bluetooth y que
permite mediante un boligrafo o lapiz dibujar directamente sobre la tableta
viendo los resultados en el ordenador.

Estos dispositivos, gracias a sus niveles de sensibilidad permiten detectar
la presion y el angulo del trazo, logrando efectos muy realistas, como si
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fueran hechos en un papel con un |4piz tradicional.®¢ Existen dos tipos de
tabletas, con pantalla y sin pantalla. [Figuras 146-147]

Figura 147: Tableta sin pantalla. bit.ly/30kSvRe

Figura 146: Tableta con pantalla. bit ly/3tRvhtR
2.4.a Conclusion

Tras haber investigado los puntos anteriores, se han llegado a varias con-
clusiones. En cuanto al tipo de ilustracién, ya se habia comentado que era
mas viable la utilizacion de la ilustracion digital frente a la tradicional, de-
bido a la versatilidad de esta. Pero tras estudiar los diferentes programas
con los que se puede desarrollar, se ha elegido Procreate, como principal
herramienta. Esto se ha decidido, debido a sus caracteristicas ya nombra-
das, este proyecto se basa en la naturaleza, y es necesario poder transmitir
en lailustracién un trazo organico y plasmar los detalles de una forma muy
natural. Y este programa es idoneo debido a sus numerosos pinceles y
puntos de presién. Aunque también se ha elegido por su soporte, el Ipad, al
ser portatil, se puede desarrollar el trabajo desde cualquier lugar.

2.5. La flora como recurso turistico

“El turismo de naturaleza es una via Util para adjudicar valor de uso direc-
to a la biodiversidad. De esta forma se puede compatibilizar su conser-

36 Qué es una Tableta Gréfica y para qué sirve. (2020, 26 abril). Tabletas Digitalizadoras. Recuperado
19 de junio de 2022, de https://tabletasdigitalizadoras.net/que-es-una-tableta-grafica/#.Yq-WxnbP0dU
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vacién con la obtencion de ciertos beneficios econémicos que fomenten
el desarrollo de las comunidades asentadas en las areas protegidas. En
Espafia, un pais donde el turismo tiene un papel econémico dominan-
te, se abre camino este tipo de actividad aprovechando su variedad am-
biental. La Peninsula Ibérica es uno de los entornos mas biodiversos de
Europa, el origen de los turistas que visitan la zona. Su pasado biogeo-
grafico, su condiciéon montafiosa y la insularidad de ciertas areas la ha-
cen particularmente atractiva para el disfrute de la naturaleza. Ademas,
su complementariedad climatica con Centroeuropa la configuran como
un destino interesante durante el invierno, periodo en el que los lugares
mas térmicos del mediterrdneo conocen su éptimo ambiental (floracion,
fructificacién, recepcion de avifauna invernante...). En este contexto, la
extensa red de espacios nat rales protegidos ejerce un papel centripeto
sobre los visitantes que desarrollan alli diferentes actividades (senderis-
mo, observacion de la fauna, etc.).

También realizan actividades potencialmente perjudiciales para la conser-
vacioén de la biodiversidad que hay que controlar. La afluencia turistica a
los espacios naturales se compone, basicamente, de visitantes naciona-
les. Hay un pequefio aumento de visitantes extra-ibéricos especializados
en actividades de observacién y estudio de la naturaleza. Se trata de un
turismo minoritario que esta siendo promocionado a través de diferentes
medidas regionales, nacionales y europeas.” (Telleria, 2009)

2.5.a El papel de las areas protegidas

“Las areas protegidas constituyen un reclamo explicito para el turismo de
naturaleza en la medida en que son creadas para conservar especies fre-
cuentemente emblematicas o espacios relevantes por su belleza o inte-
rés.Son, ademas, los lugares donde se ordena ese aflujo de visitantes para
evitar su impacto sobre el medio ambiente y se les brindan los servicios
necesarios. Es evidente que en aquellos paises que ofrecen un turismo
de naturaleza a escala internacional, los parques configuran una red de
enclaves en cuyas inmediaciones se concentran los servicios necesarios



para atender a los visitantes fordneos. Son los lugares donde se generan
buena parte de las divisas ingresadas a través de la actividad turistica.
En otros contextos mas locales o regionales, el flujo de visitantes de dia
o fin de semana también genera una actividad vital para las localidades
afectadas (hoteles, casas rurales, deporte de naturaleza, etc.). Es casi in-
evitable, por lo tanto, considerar que las areas protegidas son los enclaves
alrededor de los que se realiza buena parte del turismo de naturaleza.”
(Telleria, 2009)

2.5.b El turismo de naturaleza en Espana

“El turismo de naturaleza en Espafa viene creciendo de forma continuada,
en particular en las dreas mas montafiosas o frias de la mitad norte donde
se combina con otro tipo de ofertas (arte, gastronomia, etc.) constituyen-
do, por lo tanto, una parte de este turismo rural. Su desarrollo ha sido tardio
en comparacién con otros paises del entorno europeo donde este turis-
mo inicia sus actividades en los primeros afios del siglo XX. Su impulso
en Espafia tiene lugar en un contexto del despoblamiento del medio rural
(aflujo de la poblacién hacia las grandes ciudades desde los afios 60), en
una coyuntura internacional de promocién de esta actividad (el afio 2002
fue declarado Afio Internacional del Ecoturismo por la ONU, tuvo lugar la
Cumbre Mundial sobre Ecoturismo en Quebec, etc.) y se ha encuadrado
dentro de la Politica Agraria Comunitaria de la Unién Europea (por ejemplo,
los programas LEADER y PRODER).” (Telleria, 2009)

Particularmente en el ambito de las Islas Canarias, esta ventaja turistica
se multiplica, pues el sector del turismo esta ain mas desarrollado que en
el resto de Espafa. Por lo que utilizar los parajes naturales como método
para atraer turismo, es posiblemente uno de los recursos mas factibles
que podemos utilizar en el archipiélago. La idea no es utilizar el medio
para conseguir visitantes, sino aprovechar los visitantes para conseguir
conservar la biodiversidad. Hay varios tipos de turismo en la isla, por un
lado encontramos el famoso turismo de sol y playa, en el cual, también se
podria promover el cuidado de la flora oceanica para promover playas con
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agua de calidad. Pero el turismo que realmente interesa en este ambito, es
el turismo rural, donde los turistas buscan disfrutar de los paisajes y es-
pecies Unicas de las islas. Cuanto mejor conservemos la flora de las islas,
mas prestigio adquiriremos como destino rural, como destino ecoldgico y
limpio. Se debe hacer un cambio de pensamiento, ya que actualmente, se
adapta el medio para el turista, pero lo ideal es conservar la integridad del
terreno y que sean las personas las que deben adaptarse a él. Aunque es
cierto que en ciertos casos es necesario crear accesos y adaptar ciertos
senderos, siempre debe hacerse sin dafar el entorno natural.

A continuacion, veremos un esquema de las zonas protegidas de las islas,
donde podemos probar lo anteriormente mencionado.Ya que contamos
con gran superficie que presenta las suficientes caracteristicas para que
se consideren zonas protegidas. [Figura 148]
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Figura 148: Esquema zonas protegidas. bit.ly/38ughCZ
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2.5.c Politicas ambientales orientadas hacia el turismo

Ecuador en 2019, antes de la crisis sanitaria, registré un volumen de tu-
ristas superior a los 2,4 millones, principalmente concentrados en los es-
pacios naturales protegidos de Islas Galdapagos y la Amazonia. Este flujo
turistico generd un total de 1.871 millones de délares USD en ingresos
directos por la actividad turistica y mas de 2.287 millones en ingresos por
divisas por turismo, alcanzandose la mejor cifra de aportacion de la acti-
vidad turistica al PIB Nacional (un 2,2%) tras un crecimiento continuo en
la ultima década so6lo truncado por la crisis de la pandemia del Covid-19
en 2020 (Instituto Geografico Militar, 2020).

En este sentido, hay que aclarar que en 2019 del total de turistas registra-
dos en Ecuador (2.430.000), unos 2.057.847 (un 84,6%) visitaron algun
espacio natural protegido, siendo el Parque Nacional de Machalilla, las
Islas Galapagos y la Reserva Marino-Costera de Puntilla de Santa Elena
los que acapararon una parte muy importante de dichas visitas.

La importancia de las dreas protegidas de Ecuador como soporte funda-
mental de su oferta turistica se explica por ser uno de los 17 paises de
mayor biodiversidad del mundo y por ocupar el segundo lugar en nimero
de especies endémicas, ademas de contar con 17 diferentes ecosistemas
y con un 35% de su extension territorial cubierta por biomas no perturba-
dos, sobre todo en la regién del Amazonas. Su Sistema Nacional de Areas
Protegidas (SNAP) abarca, de hecho, el 13,64% del territorio nacional, con
un total de 64 espacios protegidos y una extension de 18.401.927 has.
(Mendoza et al., 2022).%”

La declaracién final contiene disposiciones sobre los derechos y respon-
sabilidades de las Partes Contratantes en sentido amplio, que siguen
siendo relevantes y algunas de ellas incluyen obligaciones generales y
otras mas detalladas. Las principales disposiciones que se aplican son

37 Mendoza-Montesdeoca, |. et al. (2022). Environmental public policies and sustainable tourism
development in Ecuador’s protected areas. Revista de Estudios Andaluces, 43, 106-124. https://dx.doi.
org/10.12795/rea.2022.i43.06
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las que instan al establecimiento de dreas protegidas, de manera que el
articulo Il estipula que los Gobiernos Contratantes estableceran parques
o reservas nacionales, monumentos naturales o reservas de regiones vir-
genes tan pronto como a juicio de las autoridades del pais sea necesario,
lo permitan las circunstancias y se notifique previamente a la Unién Pa-
namericana la creacién de dichas areas y de los sistemas administrativos
adoptados para su

gestiony planificacion. Esta convencion define cuatro categorias de dreas
protegidas (Art. I) que siguen teniendo vigencia y sentido en las distintas
regiones de Ecuador:

1. Los parques nacionales, establecidos para la proteccién y conserva-
cion de las bellezas escénicas naturales y de la flora y fauna de importan-
cia nacional, asi como para su disfrute por parte de la ciudadania.

2. Las reservas nacionales, establecidas para la conservacion y utiliza-
cion, bajo vigilancia oficial, de las riquezas naturales, en las cuales se dara
a la flora y la fauna la maxima proteccion que sea compatible con los di-
versos fines para los que son creadas, entre ellos —al menos en teoria— el
desarr llo sostenible de las poblaciones aledafias.

3. Los monumentos naturales, cuyo fin es conservar algin elemento natu-
ral especifico tales como especies vivas tanto animales como vegetales
y de interés bioldgico, estético o valor histérico o cientifico. A estos mo-
numentos se les da una proteccién absoluta y en ellos sélo permiten los
usos de cardcter investigador y cientifico debidamente autorizados, asi
como las inspecciones de control ambiental pertinentes de las autorida-
des gubernamentales.

4. Las regiones virgenes, que son administradas por los poderes publicos
en aquellos lugares en los que existen condiciones primitivas de muy alto
nivel de conservacion en materia de flora y fauna, paisaje, culturas y formas
de vida tradicionales, etc., con ausencia de caminos y vias de comunicacién
para el trafico rodado de motor y sin explotaciéon comercial apreciable.



La utilizacién de esta gama de categorias de areas protegidas en funcién
de una serie de objetivos de conservacion y manejo sostenible de estos
espacios, tiene en Ecuador su plasmacioén en una gama adn mas amplia
de areas protegidas que van desde una proteccion integral y absoluta de
determinados espacios hasta la compatibilizacién con la autorizacién en
otras areas de determinados usos del suelo y actividades econémicas y
sociales sometidas a determinadas regulaciones.3®

Por otro lado, el Gobierno de Costa Rica, ha desarrollado varios proyectos
para visibilizar la importancia de la politica ambiental. A raiz de esto, se
han creado varios productos graficos que incluyen imdagenes y fotomonta-
jes. A continuacién se muestran dos ejemplos. [Figura 149-150]

En la primera imagen contramos el cartel anunciador del Plan del progra-
ma Gestion Ambiental institucional. Vemos que se trata de un fotomon-
taje, la imagen de fondo muestra un tratamiento de filtros con degrada-
dos, esto no es recomendable de cara a la impresién, pues puede causar
problemas. Por otro lado encontramos las imagenes, incrustadas dentro
de unos circulos, este recurso es algo anticuado, e inhabilita la correc-
ta vision de las fotografias. En cuanto a la fotografia, es adecuada, es
sans-serif y legible. [Figura 149]

La segunda imagen, se trata de un cartel dedicado a la publicidad sobre
por qué la cultura de Costa Rica esta afectada por la politica ambiental.
Se compone de dos ilustraciones, las dos se han realizado mediante
técnica digital, imitando acuarelas. El resultado es muy vistoso y refle-
ja la cultura costarriquefia con un estilo moderno. En cuanto al titulo,
presenta dos tipografias de palo seco, el titulo principal muestra una
version bold y compensa el peso visual frente al subtitulo y la cenefa
que lo acompafia. Por esta razén presenta un buen disefio, equilibrado y
atractivo. [Figura 150]
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Figura 149: Cartel 1. bit.ly/3zYZ408

71



Investigacion especifica

Veni a concoer por qué la cultura de Costa Rica
esta afectada por la politica ambiental del pais.

A

Figura 150: Cartel 2. bit.ly/3HOxSKJ
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2.6. Conclusidn investigacion especifica

Tras haber investigado acerca de las laminas, su funcionalidad y la ilus-
tracion botanica, en todas sus variantes (formal, informal y artistica), se
ha llegado a dos conclusiones:

1. Aunque las ilustraciones de Durero y Da Vinci son obras de arte en
si mismas (estilo formal/cientifico), requieren de una técnica es-
pecifica, para poder representar con tanto detalle cada parte de un
ejemplar. Es por esta razdn que se ha decidido optar por crear ilus-
traciones de estilo informal y artistico, pues de igual manera son
estilos viables para la divulgacion de informacién. Ademas, debido
a que se simplifican los detalles, serda menos probable encontrar
errores en la impresion.

2. Teniendo claro el estilo de las ilustraciones, y tras haber investigado
a varios autores y autoras, es necesario elegir la técnica con la que se
van a llevar a cabo las ldminas. A causa del estilo elegido (informal y
artistico) y gracias a las ventajas de adaptacion en medios gréficos,
se ha elegido el medio digital. El ultimo paso era hacer un estudio de
los diferentes programas mas demandados por los artistas digita-
les. Tras ver sus caracteristicas, se ha elegido Adobe Illustrator para
realizar las ilustraciones. Este programa no se incluy6 en el estudio,
ya que ha sido utilizado a lo largo del grado, y se conocen sus posi-
bilidades artisticas.
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Memoria

3.1. Ideacion de la ivc

Una vez decidido el enfoque del proyecto, se procede a la planificacién
para su correcta ejecucion. Para ello, se ha elaborado un briefing, con el
cudl se analiza cada una de sus partes consiguiendo textualizar y enfocar
adecuadamente cada una de ellas.

3.1.a Briefing

Este proyecto esta dirigido para la poblacidn en general, aunque se cen-
tra mas en personas a partir de 12 afios. Ya que se tratan conceptos que
el publico infantil quizas no pueda llegar a comprender. Se ha enfocado
de esta manera, debido a que se quiere crear un asociacion que pueda
divulgar informacién al mayor nimero de personas posibles.

Este proyecto se compone de la creacidn de una asociacion de divulga-
cion de informacion acerca de la flora existente en el archipiélago cana-
rio. Se ha determinado asi, ya que se ha podido comprobar como cada
vez, la flora autéctona y endémica de las islas, corre peligro de desapa-
recer. Y en la mayoria de los casos es a causa de acciones humanas
por falta de informacion. Ademas, existe un gran problema por parte de
la poblacién canaria, no presenta una comunidad aliada con el medio
ambiente y el terreno. Este inconveniente se quiere erradicar creando el
sentimiento de pertenencia sobre las especies que habitan en cada una
de las islas.

Por otro lado, se ha encontrado con una gran variedad de especies endémi-
cas que so6lo conocen un numero reducido de personas. ;Cémo pretende-
mos proteger lo que no conocemos? Este proyecto tratara de resolver estos
problemas apoyandose en las bases cientificas y el disefio. Creando conte-
nido visual atractivo para el espectador, como consecuencia obtendremos
interés y por ende, conocimiento acerca de los elementos que forman el sue-
lo que pisamos cada dia. Es fundamental entender como y de qué manera
podemos ayudar a conservar y proteger la flora de nuestra tierra.
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3.1.b Naming

Para la creacion de la asociacion era necesario crear una identidad visual
corporativa, que la dotase de un nombre propio, capaz de ser reconocido
por la poblacién.Y que fuera distintivo frente a otras entidades u organiza-
ciones que promueven el mismo tema.

Para esto se han seguido varias metodologias, por un lado se ha creado un
mapa mental, el cual se divide en diferentes ramas, segun el tema posible
del cual podria tratar la ive. Como podemos ver en la imagen, se presentan
nombres diversos tantos cémo categorias, esto es asi debido a que no
s6lo se han buscado nombres de especies reales, sino cualquier elemento
que pudiera identificarse con la flora canaria y con las islas. [Figura 151]

Madrofio

®» Nuestras islas

Raiz Canaria

Canelo

Tierra Atlantica
Semilla Canaria

Naming Asociacion » Granadillo

Almaciga

8 Joyas del Atlantico

Flora Canaria
Tajinaste

Chancleta

» Retama

Figura 151: Mapa mental. Elaboracion propia.

Tras haber hecho un barrido, descartando los nombres que no represen-
taban los valores de la asociacién, se han seleccionado dos: Raiz canaria
y Brote canario. En primera instancia se eligid Brote canario, pero tras



hacer algunas pruebas de composicion se pudo ver que no funcionaba,
debido a que su estructura era muy alargada [Figura 152 y 153]. La pala-
bra brote funcionaba y representaba perfectamente la marca, con lo cual,
se buscd la posibilidad de eliminar o sustituir la palabra canario. Estaba
claro, que su eliminacion total era imposible, ya que era necesario poder
identificar geograficamente a la asociacion.

Aprovechando que también debia afiadirse un tagline a la identidad, para
indicarle a la poblacion que se trataba de una asociacion, se incluyo la espe-
cificacion geogréfica. Para ello se pensé en las cualidades que esta deberia
portar, como la proteccion, conservacion y divulgacion. Finalmente se de-
canté por: Asociacion para la proteccién y conservacion de la flora canaria.

Se eligio la palabra brote debido a que alude al nacimiento de la vida, de la
esperanza. Y es que esta asociacion no sélo pretende aportar informacion al
usuario sino que incluye la idea de proporcionar un haz de luz sobre laracha
de especies que estan en peligro de extincion o han llegado a desaparecer.
Por ello es fundamental apoyarse sobre un nombre positivo, que recuerde lo
gue podremos crear si cuidamos la flora de nuestras islas.

Brote. DBDrote.
conorlo canario

\S0Ch "rc' Ic proteccidn y Agooiacidn pora lo proteccidn v
IS laflora conservacidn de la flora

!3rotc

cononp

brote
CQﬂOI’!O

b&ote
Nnario

Asodiacién para lo proteccién y
conservacidn de la flora

brote l:)"t"

conono canario oo Lv""mE Lt
bro fe

cbcrr9 Eeo gmor ppeole. brs b
Acociacn porm o gtecen Canglo Bk,

Figura 152: Boceto ive 1. Imagen propia. Figura 153: Boceto ive 2. Imagen propia.

Brote

3.1.c Primeras propuestas

Una vez se ha definido el naming del proyecto, se procede a crear la iden-
tidad visual corporativa. Este paso es fundamental, ya que serd lo primero
que vea la poblacién sobre la asociacién, sera el método de identificacién
por parte de la sociedad, es por ello que requiere una ejecucion precisa.

Para su desarrollo se basara en tres aspectos indispensables:

+  Legibilidad
+  Originalidad
+  Versatilidad

Siguiendo los puntos anteriores se comenz6 a disenar la identidad, desde
un primer momento se buscé crear un imagotipo (un logotipo compuesto
por un simbolo o grafismo), ya que se buscaba crear un simbolo identifica-
dor de la asociacion que pudiese utilizarse en el material grafico asi como
en los diferentes soportes. Siguiendo esta idea, se comenz6 creando un
brote, utilizando primero un soporte fisico (cuaderno de dibujo) y mas
tarde sobre soportes digitales como Adobe illustrator como herramienta,
para conseguir una mejor estructura, se basé en una estética simple e ilus-
tracién plana. [Figuras 154y 155]
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Figura 154: Boceto brote. Imagen propia Figura 155: Boceto brote. Imagen propia
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Tras hacer muchas pruebas con esta idea, se pudo ver como incluir un
simbolo dentro de la tipografia era inviable. Es por esta razén por la cudl
se siguieron creando bocetos, utilizando esta vez la hoja como elemento
identificador y en soportes digitales (GoodNotes) [Figura 156y 157]

orole o
e ot '
: sole [9( oj[f) Lf)rejfe

\yole =€
o= |_pros ole o ole IboloLe
bo- b brote fide Lidde bk

Q(g rot ‘E)(ojie Brole  Lrote
Torote Tock

Figura 156: Bocetos brote. Imagen propia

DOrote

Figura 157: Bocetos brote. Imagen propia

Debido a la simplicidad de la hoja, fue mucho mas gratificante incluirla en
las composiciones.Tanto es asi que se probd incluirla en una letra que com-
pone el nombre. El resultado fue un elemento duplicado y superpuesto. Se
probaron dos disefios, las hojas como parte del asta de la b y como sustitu-
to de los brazos de la T, de estilo minimalista y plano. [Figura 158]

Para la tipografia se hizo un estudio de diferentes estilos, tanto para el
imagotipo como para el tagline [Figuras 159 y160]. Finalmente se decidié
utilizar la tipografia Chillax, en su versién bold para el titulo y la tipografia
Muli en su version light para el tagline. Ambas son sans-serif con formas
redondeadas y portan una licencia Open font. [Figura 161]
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orole

orote

brole
Torote

brote

Figura 158: Hojas integradas boceto. Imagen propia

Serifa

Brote (Bell MT)

Brote (Bookman Old Style)
Brote (Georgia)

Brote (Lucida Bright)

Brote (Cambria)

Caligrafical Monoespaciada

Brote (Chillax)

Brote (Monotype Corsiva)

Brote (Courier New)

Sans-serif

Brote [Century Gothic)
Brote (Montserrat)
Brote (Nunito)

Brote (Roboto)

Brote (Quicksand)

Figura 159: Pruebas de tipografia 1. Imagen propia

Serifa

Asociacion (Bell MT)

Asociacion (Bookman Old Style)
Asociacion (Georgia)

Asociacion (Lucida Bright)

Asociacion (Cambria)

Sans-serif

Asociacion (Century Gothic)
|:Asociacic'm (Montserrat) :|
I:Asociacién (Muli}

Asociacién (Roboto)

Asociacién (Quicksand)

Figura 160: Pruebas de tipografia 2. Imagen propia



Chillox Varioble Medium

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Muli Extralight

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Figura 161: Tipografias definitivas. Imagen propia

Para conseguir una IVC ain mas original y reconocible se modificé la propia
tipografia principal, la Chillax. Tras ver el resultado obtenido de la composi-
cion, y tras interiorizar el significado de brote, se reflexioné acerca de como
poder reflejarlo en las propias letras. Un brote es algo inmaduro, tierno y en
proceso de crecimiento. Con lo cual, se pensé que las letras cerradas como
la B o la O debian abrirse, aludiendo a la idea de que aln no han terminado
de formarse, porque son brotes. Elresto de letras, por su anatomia, ya refle-
jaban esa idea, y no era necesario modificarlas. [Figura 162]

brote broLe brote
canafio - -
broLe
broLe

:o"servncién dela f!ora
Figura 162: Bocetos de edicion de tipografia. Imagen propia

brole

Brote

3.1.d Paleta cromatica

Recordando informacion de la investigacién primaria, se ha creado un cir-
culo cromatico, el cual, contiene todas las asociaciones y organizaciones
analizadas, dejando ver que colores han utilizado para su IVC. Esto ayudara
a elegir la paleta cromatica de la IVC de este proyecto. Como se puede
observar en la imagen, los colores mas utilizados son el verde y el azul .
En cambio el menos utilizados son los naranjas y marrones [Figuras 163
y 164]. Sabiendo esto, se hicieron varias pruebas. Teniendo en cuenta los
colores mas identificativos de la naturaleza. [Figuras 165]

NATIOMAL
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Figura 163: Paleta cromatica 1. Imagen propia
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Figura 164: Paleta cromatica 2. Imagen propia
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brote brote

\’\\‘\\\\\ 5n para la proteccion
C (JW‘rrw"fﬂuPhﬂU\]\]W1\u

brote brote

Asociacion para la proteccion As ciéon para la protecc 6n
y conservacion de la flora canaria Y C >rvacion de la flora canaria

brote brole

Asociacién para la proteccién Asociacién para la proteccién
y conservacion de la flora canaria y conservacion de la flora canaria

Figura 165: Prueba de color. Imagen propia.

Hay que recordar, que los paisajes Canarios varian mucho segun la isla,
como podemos ver en las imagenes los colores mas abundantes son el ver-
dey el marrén. Si se suma esta informacion con la anterior nombrada, extrai-
da del estudio de las asociaciones. Obtenemos dos colores caracteristicos
del Archipiélago Canario. Capaz de vincularse con el resto de asociaciones
por el color verde, pero a su vez destacar sobre ellas gracias al color marrén.

[Figuras 166-169]

Figura 166: Paisaje Lanzarote. bit.ly/3bRFkJn
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Figura 167: Paleta cromatica Lanzarote. Imagen propia

Figura 168: Paisaje La Palma. bit.ly/3R7tqee

Figura 169: Paleta cromatica La Palma. Imagen propia



Después de observar estos paisajes, se han elegido estos colores: Como
color principal, un marrén de tonalidad oscura, el cual representa el suelo,
la tierra en la que crecen cada una de las especies. El siguiente color es un
verde también de tonalidad oscura, puesto que la mayoria de las plantas y
arboles presentes en el archipiélago muestran un color similar. Los dos colo-
res son de tonalidad oscura, pues se busca que porten la mayor versatilidad
posible, debido a que las publicaciones portaran imagenes como fondo, y es
necesario asegurar su legibilidad. [Figura 170]

C 40%

M 65%

Y 85%

K 90%

#7d4e24

Pantone P 29-15C

Figura 170: Paleta corporativa. Imagen propia

C 60%
M 25%
Y 90%
K 10%
#728f3f
Pantone P 156-6 C

3.1.e Propuesta definitiva

Como hemos podido ver en los anteriores puntos, se ha ido estudiando
cada posibilidad respecto al disefio de la ivc. Desde su tipografia, forma,
composicién y color. Cada apartado se ha ido resolviendo, obteniendo asi,
la propuesta definitiva. [Figura 171]

brole

Asociacion para la proteccion
y conservacion de la flora canaria

Figura 171: Propuesta definitiva. Imagen propia

Brote

Este ha sido el resultado final, se han elegido colores propios de la natu-
raleza, en concreto inspirados en paisajes canarios. Las tipografias son
modernas, legibles y mantienen el estilo que se queria conseguir (simple
y plano). Es relevante nombrar que la tipografia Chillax se ha modificado
para hacer aiin mas unico este imagotipo. A continuacién se explicaran
qué cambios se han realizado.

Para el imagotipo, se ha modificado el tamafio del astade lab en 2ptyla
t en 40 pt mas que la original, para poder incluir las hojas y que estas no
interfirieran con la legibilidad de la palabra. Como se puede observar tam-
bién se ha modificado el tracking (-10), debido a que la separacion entre
letras era muy extensa. De esta manera, se ha podido unificar tagline e
imagotipo en una composicién mas estructurada.

Por otro lado encontramos dos modificaciones mas, la primera es la elimi-
nacion de parte del anillo de la letra b, utilizando un rectangulo vertical de
20 x 45,7 pt, que como se ha explicado anteriormente alude a la idea de
brote. Finalmente, se han sustituido los brazos de la t por dos hojas, simé-
tricas, separadas por 14 pt.

Para el tagline, se ha utilizado un tracking de -10, para poder crear una
composicion de bloque,ya que como pasaba con el imagotipo, el espacio
entre letras era excesivo. [Figura 172]

brote

Asociacion para la proteccion
y conservacion de la flora canariq
Asociacion para la proteccion
y conservacién de la flora canaria

Figura 172: Modificaciones tipograficas. Imagen propia

79



Desarrollo del proyecto

3.2. Manual de la ive
3.2.a Formato

Se utilizara el mismo formato que la memoria 279 x 210 mm. Esto se ha
decidido asi debido a que este formato ahorra papel y es viable en todas
las imprentas. Ademas, permite una maquetacion versatil y visual, dos de
las caracteristicas mas importantes dentro de un manual de ivc. Ya que
recordemos que debe ser entendido por la persona que desee aplicar la
marca en cualquier soporte, fisico o digital.

3.2.b Margenes y mancha tipografica

Los margenes y la mancha tipogréfica se mantienen igual que la memo-
ria del proyecto, las paginas izquierdas (margen superior 12 mm, inferior 18
mm, interior 15 mmy exterior 25 mm) y las paginas derechas (margen supe-
rior 12 mm, inferior 18 mm, interior 25 mm y exterior 15 mm). Los cambios
que se han realizado son respecto al numero de columnas y tamafio del
medianil. La estructura se compone de 5 columnas y un medianil de 5 mm,
a diferencia de las 6 columnas y medianil de 8 mm que encontramos en la
memoria. Esto se ha planteado asi ya que, el manual de ivc es mucho mas
visual, por esta razén se ha creado mds espacio para imagenes y graficos.

3.2.c Eleccion tipografica

Al igual que en la memoria, para continuar con el mismo estilo, y debido
a que se ha comprobado al elaborarla, que la tipografia Roboto en sus di-
ferentes versiones es ideal para este tipo de publicaciones, se ha querido
mantener para el manual de ivc. [Figura 173]

Roboto Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Roboto Regular

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Roboto Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Figura 173: Tipografia elegida. Imagen propia

3.3. Material grafico de promocion

De cara a poder visibilizar la existencia de este proyecto es necesario crear
productos graficos que puedan ser expuestos en zonas publicas, regalarlos
en ferias y publicarlos en la web. Por ello se han desarrollado los siguientes:

3.3.a llustraciones

De cara a desarrollar todos los productos graficos para este proyecto, y
debido a que se ha decidido apoyandose en la investigacién previa. La
ilustracién plana y sencilla era la mejor opcién, utilizando el programa
Procreate como principal herramienta, gracias a su variedad de pinceles,
es posible crear detalles en algunas zonas que lo requieran sin salir del
estilo plano general.

El primer paso para la creacién de las diferentes ilustraciones, fue buscar
referencias, de todas las encontradas se han seleccionado dos que se uti-
lizaran de base para crear las propias de este proyecto. [Figuras 174y 175]

Se han realizado varios bocetos en diferentes soportes, mezclando el esti-
lo de las dos referencias. Buscando siempre la simplificacion pero a su vez
la identificacién de la propia planta. [Figuras 176 y 183]
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Figura 174: llustracién de referencia 2. bit.ly/3adGkH2 Figura 175: llustracion de referencia 2. bit.ly/3ArTkéx
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Figura 176: Boceto. Imagen propia Figura 177: Cheirolophus burchardii. bit.ly/3yhXKdM Figura 180: Boceto. Imagen propia

Figura 178: Boceto. Imagen propia Figura 179: Carex paniculata bit.ly/3bFr6ef Figura 180: Boceto. Imagen propia Figura 181: Alamy Aeonium castello. bit.ly/3Aso6MD
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El siguiente paso era crear las ilustraciones definitivas, la paleta de colo- f f ¢
res se extrajo directamente de las fotografias de referencia. Y se eligieron RN /
estos ejemplares en concreto tras haber buscado especies endémicas de
cada una de las islas. Debido al tiempo es inviable dibujar todas, por ello se
ha hecho una seleccidn. [Figuras 184-186]

El formato en el que se han creado estas ilustraciones es 29,7 x 42 cm. En
todas se ha utilizado un pincel comun, Baskerville. Pero para cada una de
ellas, se han utilizado pinceles secundario para realizar detalles concretos
como Dove Lake y Swordgrass.

Figura 185: Carex paniculata. Imagen propia

Figura 184: Cheirolophus burchardii. Imagen propia Figura 186: Argyranthemum frutescens. Imagen propia
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Figura 186: Alamy Aeonium castello-paivae. Imagen propia

El formato en el que se han creado estas ilustraciones es a x b cm. En
todas se ha utilizado un pincel comun, baskerville. Pero para cada una de
ellas, se ha utilizado pinceles secundario para realizar detalles concretos.

3.3.b Laminas

Como ya se investigo en el punto anterior de esta memoria, lalamina es desde
la antigliedad una herramienta fundamental para la divulgacion de informa-
cion. Por esta razén se ha pensado crear una serie de laminas que muestren
con ilustracién de estilo plano y simple, flora endémica de las islas.

Para realizar el disefio se han buscado imagenes de referencia, de cara a la
eleccion del estilo y composicion de elementos. El formato, debido a que se
busca la versatilidad, se crearan en dos distintos: DIN A4 y DIN A5. Pudien-
do asi utilizarse como elemento decorativo en diferentes espacios. Como
podemos ver en la primera imagen, se incluye un dibujo del lugar de origen
de la planta, esto podia hacerse con cada una de las islas del archipiélago,
siendo aln mas visual su procedencia. Ademas la ilustracion es sencilla, sin
demasiados detalles, pero permitiendo su identificacién con el ejemplar real.
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La segunda imagen es mucho mas minimalista, repitiendo la idea de una
ilustracion sencilla, pero con un disefio mucho mas sobrio. Lo cual seria
una buena referencia de disefio, ya que lo que debe destacar en las lami-
nas es la propia ilustracién. [Figuras 187 y 188]

PRA MANTER A FLORESTA EM PE

=

CAFE » Coffea arabica
Tempo pra primeira colheita: 2 ANOS

# HEFLORESTA

AAAdAAL

Figura 187: Referencia lamina 1. bit.ly/3yRQW8h
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El siguiente paso fue crear bocetos en un soporte fisico y digital, para
poder ordenar las ideas y concretar el lugar de cada elemento. Como po-
demos observar desde un principio se plantea que en el anverso se colo-
que el contorno de cada isla junto a la ilustracion principal. Ademas de el
nombre cientifico del ejemplar. [Figuras 189 -191]

En el reverso se incluiria la informacion relevante de la planta, junto al
Imagotipo de la asociacion, ademas de la repeticion en una esquina de la
ilustracion principal.

Tras hacer varias pruebas con la disposicion de elementos, se ha definido
su estructura, como podemos ver, la silueta de la isla, se encuentra en par-
te solapada por la ilustracién principal, dandole asi mas protagonismo. Se
ha afiadido el nombre del ejemplar y de la propia isla, pues hay que pensar
que es probable que estas laminas sean vistas por turistas que no porten
la cultura visual suficiente como para identificar cada isla con su simple
contorno. [Figuras 192y 193]

ROSEMARY
ROSMARINUS OFFiCiNALIS

Figura 188: Referencia lamina 2. bit.ly/3yHSIbH Figura 189: Boceto lamina 1. Imagen propia
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Figura 190: Boceto lamina 2. Imagen propia
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En este boceto podemos observar como se plantea la disposicion de los
elementos. En el primer rectdngulo se simula el anverso de la |ldmina,
donde se especifica el nombre de la isla, la silueta de la misma y la ilus-
tracion del ejemplar, el cual solapa parte de la isla. Mas abajo encontra-
mos el nombre de la planta. El segundo rectangulo pertenece al reverso,
donde se ha planteado la posibilidad de crear una trama a base de flores,
ademas de encontrarse informacion relevante del ejemplar. [Figura 191]

El resto de dibujos pertenecen a una idea prematura acerca de crear una
carpeta para las laminas, que finalmente no se llevara a cabo debido al

tiempo disponible. [Figura 190]
7L

— | | —

Figura 191: Boceto lamina . Imagen propia

Para el nombre cientifico se ha utilizado la tipografia Chillax versién bold en
19 pt y para el nombre comun la tipografia Chillax en su version light en 19
pt. En el reverso se repiten los mismos pardmetros, pero se afiade informa-
cion del ejemplar, empleando la tipografia Roboto en su version regular en
13 pt, justificado a la izquierda. Este fue el resultado final. [Figuras 192-195]



Cheirolophus burchardii
Cabezén de El Fraile
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Cheirolophus burchardii
Cabezén de El Fraile

E5 un endemismo tinerfefio, que se ha considerado
también como Cheirolophus canariensis (Willd)
Holub var. subexpinnatus (Burch.) A Hans. & Sund.
Pertenece al grupo de especies arbustivas de hasta
1,5 m, con capitulos de color malva. Sus hojas son
subenteras o pinnatilobuladas sdlo en la base.

Carex paniculata subsp. calderae
Cuchillera de Las Cafadas

brote

Carex paniculata subsp. calderae
Cuchillera de Las Cafadas

Familia formada por unos 98 géneros y 4.350 espe-
cies, de distribucién cosmopolita. Se encuentra en
casi todo tipo de habitats, aunque con predominio en
zonas himedas. Herbéceas con aspecto similar a las
gramineas, usualmente erectas o arqueadas, anuales
o perennes, cespitosas o rizomatosas.

Figura 192: Anverso y reverso

amina 1. Imagen propia

Figura 194: Anverso y reverso lamina 3. Imagen propia

Argyranthemum frutescens ssp. pumilum
Magarza chica

Argyranthemum frutescens ssp. pumilum
Magarza chica

Hojas de hasta 8 cm, linear-lanceoladas y obovadas,
uni o bipinnatisectas, pecioladas, cordceas o sucu-
lentas, envés en ocasiones algo hispido; I6bulos
lineari-lanceolados o lancelados, obtusos o acumi-
nados. Inflorescencias corimbosas. Capitulos hasta
2 om de didmtero.

Cheirolophus burchardii
Cobezén de El Fraile
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Cheirolophus burchardii

Cabezdn de El Fraile

£ un endemismo tinerfefio, que se ha considerado
también como Cheirolophus canariensis (Willd.)
Holub var. subexpinnatus (Burch.) A Hans. & Sund.
Pertenece al grupo de especies arbustivas de hasta
1,5 m, con capitulos de color malva. Sus hojas son
subenteras o pinnatilobuladas sGlo en la base.

Figura 193: Anverso y reverso lamina 2. Imagen propia

Figura 195: Anverso y reverso ldamina 4. Imagen propia
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Figura 196: Medidas ldamina. Imagen propia

En esta imagen se muestran las medidas de cada elemento que compone la
Idminay de la propia ldamina, como vemos es un formato DIN A4. Se ha coloca-
do un fondo de color para crear un estilo Unico y atractivo. Ese mismo color se
ha empleado en las siluetas de las islas en una tonalidad mas oscura para que
destacase. Este mismo color se emplea en el anverso a modo de marco para
crear una cohesion entre las dos caras de la ldmina creando asi una coleccion
propia con un estilo simple y moderno. [Figura 196 y 197]
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3.3.c Comecocos El primer paso, al igual que con el resto de productos graficos, se busca-
ron referencias, debido a que la idea era transformar el juego en un folleto

Como ya se comentd en la investigacion especifica, se ha decidido crear un informativo, se buscaron ejemplos parecidos. Buscando un estilo simple y

folleto diferente e innovador, pero basado en un juego tradicional, el comeco- atractivo. [Figura 198y 199]

cos.Para ello se buscaron referencias, y se planteo la posibilidad de ampliar

el juego con unas cartas (estas de explicaran en el siguiente punto). Para poder crear el disefio es necesario saber cdmo funcionaba este juego,

para ello se hizo un prototipo primitivo, luego se imprimié. [Figura 200y 201]
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Figura 198: Comecocos 2. bit.ly/3xZWgNA Figura 200: Boceto comecocos. Imagen propia.

Figura 199: Comecocos 2 (interior). bit.ly/3xZWgNA Figura 201: Boceto comecocos. Imagen propia.
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Siguiendo la idea del boceto anterior. Se comenz6 el disefio definitivo. En el
anverso encontramos varios niveles: el primer nivel de triangulos (de fuera
hacia dentro) se crearon los iconos que mostrarian los 4 tipos de especies,
cada una en una esquina del comecocos. Para ello se utilizaron formas
geométricas y se identificé cada una con un color, pues es mucho mas vi-
sual de cara a relacionarlo con las cartas. Estos también se usaran en las
cartas. Corresponden a: arboles, arbustos, plantas sin flor y flores.

[Figura 202]

PN

Figura 202: Iconos. Imagen propia.

En el segundo nivel se encuentran los numeros, los cuales portan la tipo-
grafia Chillax regular en 58 pt. En el tercer nivel encontramos las islas, con
su respectivo nombre utilizando la tipografia Chillax en su versién regular
en 8 pty de nuevo encontramos los iconos en una version reducida (esto se
debe a que es mas facil recordar los iconos si se disponen junto con la isla).

El juego consiste en elegir uno de los iconos del primer nivel, luego se elige
un ndmero, y el resultado es unaisla. El siguiente paso es buscar en la bara-
ja la carta que contenga el icono que has elegido y la isla que te ha tocado.
Por esta razén es necesario que los iconos de las cartas y el comecocos
sean idénticos. Siguiendo con el disefio, se ha propuesto un fondo de trama,
creando asi un disefio mas original y sin un gran coste de impresion.

En el reverso encontramos las instrucciones del juego, y dos cédigos QR,
uno porta un enlace a un video de como plegar el comecocosy el otro sobre
la historia de este. Ademas se muestra el imagotipo de la asociacién. De
nuevo se repite el fondo de trama. [Figura 203]
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Figura 203: Disefio definitivo. Imagen propia.

En la siguientes imagene podemos observar las medidas del disefio y un pro-
totipo con este disefio. [Figura 204 y 205]
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Figura 204: Medidas. Imagen propia.
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Figura 205: Sakura. bit.ly/3PbHt0S Figura 206: Baraja espafiola. amzn.to/3uwb6Cé

Figura 204: Prototipo. Imagen propia.

3.3.d Cartas

Como ya se comenté en el punto anterior, se ha disefiado un juego com-
puesto por un comecocos Yy una baraja de cartas. En este apartado se
explicard el disefio de estas cartas.

Como se ha ido repitiendo con los otros productos, el primer paso es bus-
car referencias, en este caso se han tomado dos. [Figuras 205y 206]

De estas se han obtenido dos ideas, los bordes redondeados y la colo-
cacioén de elementos en las cuatro esquinas de la carta. Ademas se ha
tomado el formato de la carta de sakura como referencia, ya que las ilus-
traciones que se colocaran en las cartas son en su mayoria alargadas.
[Figura 207] Figura 207: Boceto. Imagen propia.
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Las ilustraciones que se colocaran en ellas son las que ya se han explicado
anteriormente, lo mismo ocurre con los iconos e islas que se han usado
para el comecocos. Creando una cohesién visual entre los dos productos
graficos. Al igual que hay cuatro iconos, hay cuatro tipos de cartas: Flores,
arboles, arbustos y plantas sin flor.

En la imagen podemos ver el disefio definitivo. En el anverso encontramos
en cada esquina (en diagonal) la isla y el icono correspondiente. Se ha
creado un borde interceptado por los iconos, con una linea biselada de
1 pt y del color verde corporativo. Las islas también muestran el marrén
corporativo. En el centro encontramos la ilustracién y bajo ella su nom-
bre cientifico y tres datos sobre ella. En el reverso encontramos el icono
en gran tamafo para que sea facil reconocerlo, bajo el, se encuentra el
imagotipo de la asociacion, en este caso, el tagline se imprime en negro
apra evitar problemas de impresion. Todo esto se encuentra centrado en la
carta. [Figuras 208 y 209]
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Figura 208: Anverso. Imagen propia.
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Figura 209: Reverso. Imagen propia.
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En la siguientes imagene podemos observar las medidas del disefio.
[Figura 210]
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Figura 210: Medidas. Imagen propia.

3.3.e Packaging

Después de haber disefiado todos los productos anteriores se penso
como se podian unificar para poder entregarlos a las personas, como
se comentd en la investigacién especifica, se tomé de referencia el pack
promocional de Greenpeace.[Figura 211]

Figura 211: Pack. bit.ly/3L5EyuU
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También era necesario crear un packaging para guardar las cartas en este
caso se descart6 la posibilidad de crear una caja, ya que normalmente
suelen deteriorarse rapido por la friccién al sacar meter las cartas. Por esta
razén se penso en una pequefa bolsa de tela, y se buscaron referentes.
[Figura 212]

Figura 213: Prototipo caja. Imagen propia

4330m
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Figura 212: Bolsa. bit.ly/3Pdeo57

En cuanto a la caja, tras ver varias referencias se enfocé en un formato in-
usual, el cual contiene agujeros en las solapas externas por donde pasara
un cordon, el cual se atard como un paquete de regalo. En este cordén se
colocara la etiqueta que explicara en el siguiente punto.

weem | 17em |156em ! ! ! ! ! 1s3em | 171em

Se ha decidido crear este modelo de caja debido a que se buscaba que
llamara la atencién, que no implica pegamentos y se pudieran utilizar ma-
teriales reciclados. El corddn que se utilizara sera a base de hoja de plata-
nera y la caja sera enteramente de carton. A continuacién se expondra el
disefio y sus medidas. [Figura 213y 214] Figura 214: Medidas caja. Imagen propia.

93



Desarrollo del proyecto

3.3.f Etiqueta

Debido a que se habia creado una caja promocional, y para evitar impre-
siones sobre el carton, se pensé en disefar una etiqueta, aprovechando el
cordon con el que se cerra la caja. Para ello se buscaron referencias, y se
optd por un disefio rectangular con esquinas redondeadas. [Figura 215]

Figura 215: Referencia. bit.ly/3P6ggwm

En este caso no se hicieron bocetos, sino que fue a prueba de cambio
y error que se di6é con el resultado final. Se utilizaron los colores cor-
porativos y las tipografias corporativas. Se propuso un disefio simple y
minimalista. A continuacién, se mostrara el disefio final y sus medidas.
[Figura 216y 217]
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Figura 216: Etiqueta. Imagen propia.
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3.4. Video de animacion

Aparte de los productos graficos era necesario tener material audiovisual,
el cual se podria subir a redes sociales o a la pagina web. Ademas, se po-
dria exponer en ferias o presentaciones.

3.4.a Bocetos

Primero se realizaron bocetos en diferentes soportes, buscando definir la
historia que se queria contar y cémo se iba a realizar. [Figuras 218 y 219]
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Figura 219: Boceto 2. Imagen propia.

Figura 218: Boceto 1. Imagen propia.

3.4.b Storyboard

Se utilizo Adobe llustrator para crear las diferentes escenas. Luego se tras-
ladaron a Storyboarder, un programa que permite calcular los tiempos de
cada escena y su orden. [Figura 220]

Brote

Figura 220: Storyboard. Imagen propia.

El storyboard no muestra el resultado definitivo, ya que a medida que se
crea la animacion se van haciendo cambios. Como ocurre con la elimina-
cién o cambios de escenas.

Enlace al storyboard:
https://youtu.be/hRsd9aD8Hfs

3.4.c Diseno de escenas

Con Adobe llustrator se crearon los diferentes elementos, aunque otros
fueron disefiados con el propio programa de animacion.

Lailustracion es de estilo plana, obviando el realismo, y creando un conjun-
to minimalista. No se tuvo en cuenta una referencia concreta, simplemente
se fue probando colores y texturas. Finalmente se decanté por este estilo
sobrio y con colores pastel. [Figura 221]

95



Desarrollo del proyecto

Figura 221: Escena. Imagen propia.
3.4.d Animacioén

Se ha utilizado Adobe After Effects para la realizacion de la animacion,
en el trayecto surgieron varios problemas. Ya que era necesario utilizar
un herramienta, denominada estrechar. La cual sélo se encontraba en las
version mas actualizadas del programa.

Pero como podemos ver, finalmente fue posible utilizarla y el resultado fue
el deseado. [Figura 222]

Figura 222: Interfaz After Effects. Imagen propia.
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3.4.e Edicion de video

Con Adobe Premiere se ha editado el resultado final de la animacion. Como
se puede ver en laimagen, se han colocado fundidos de entrada y salida de
audio, ademas de transiciones entre cada video. [Figura 223]

Todas las pistas de audio han sido extraidas de Freesound.

Enlace al video:
https://youtu.be/5d8DECs-ihw

Figura 223: Interfaz After Effects. Imagen propia.

3.4.f Contextualizacion

En un principio el desenlace del video iba a ser una bota pisando la planta,
pero decidi crear un final menos tragico y con él, transmitir un mensaje de
esperanza.

Es por esta razon por la cual el proyecto se titula Nacer, crecer y florecer,
hace alusién a las fases de la vida que se ensefian en los colegios, pero
cambiando el morir por florecer. El mensaje que se quiere transmitir es la
importancia que aguarda el papel del ser humano en la vida de la flora, y
como esta en nuestras manos que muera o llegue a florecer.



4. Conclusiones del trabajo

Este proyecto fue inspirado en el paisaje que rodea el lugar donde vivo,
siempre verde y lleno de plantas. De las cuales, la mayoria desconozco su
nombre o caracteristicas. Es por esta razén que he podido aprender mien-
tras realizaba este trabajo, al punto de aprenderme de memoria algunos
nombres cientificos. Creo gratamente que si haces algo con pasién saldra
bien, y aqui podemos verlo.

Lo que empez6 como un timido trabajo para crear una asociacion que ayu-
dara a la conservacion y proteccion de la flora canaria, se ha convertido en
una lista de productos graficos, los cuales nunca habia creado antes. Sin
duda el comecocos ha sido el mas complejo, pero lo he podido resolver. Y
fue en ese momento pude apreciar como estos cuatro afios que he dedica-
do al grado han dado sus frutos.

Me siento satisfecha con el trabajo realizado, aunque no lo doy por finali-
zado. Me gustaria en un futuro cercano, seguir creando material y presen-
tarlo como proyecto real. Creo que es necesaria una asociacion de esta
indole en nuestro archipiélago. Y espero poder formar parte de ella.
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1.2. Versiones en positivo, negativo
y escala de grises
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1.3. Area de proteccion
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1.5. Tipografia corporativa

Se decidié utilizar la tipografia Chillax, en su version bold
para el titulo y la tipografia Muli en su versién light para el
tagline. Ambas son sans-serif con formas redondeadas y
portan una licencia Open font.

Como tipografia secundaria se opta por la Roboto, debido

a que cuenta con numerables estilos y es palo seco, con lo
cual sigue la linea de las tripografias principales.

10

Chillox Variable Medium

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Muli Extralight

abcdefghijkimnopagrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Roboto Light

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Roboto Regular

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Roboto Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890



1.6. Retoque tipografico

Se ha modificado el tamafio del astadelaben2ptylaten
40 pt mas que la original, para poder incluir las hojas y que
estas no interfirieran con la legibilidad de la palabra. Como
se puede observar también se ha modificado el tracking
(-10), debido a que la separacién entre letras era muy exten-
sa. De esta manera, se ha podido unificar tagline e imagoti-
po en una composicion mas estructurada.

Por otro lado encontramos dos modificaciones mas, la pri-
mera es la eliminacion de parte del anillo de la letra b, utili-
zando un rectangulo vertical de 20 x 45,7 pt, que como se
ha explicado anteriormente alude a la idea de brote. Final-
mente, se han sustituido los brazos de la t por dos hojas,
simétricas, separadas por 14 pt.
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1.7. Colores corporativos

Se han elegido, basandose en los paisajes de las islas.
Como color principal, un marrén de tonalidad oscura, el cual
representa el suelo, la tierra en la que crecen cada una de
las especies. El siguiente color es un verde también de to-
nalidad oscura, puesto que la mayoria de las plantas y arbo-
les presentes en el archipiélago muestran un color similar.
Los dos colores son de tonalidad oscura, pues se busca que
porten la mayor versatilidad posible, debido a que las pu-
blicaciones portaran imagenes como fondo, y es necesario
asegurar su legibilidad.

Como color secundario, se ha utilizado un beige claro, el

cual combina perfectamente con los dos colores principa-
les y aporta serenidad a los disefios.
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2.1. Hoja de carta

2cm |:
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Estimado sefior o sefiora,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi.

ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue

duis dolore te feugait nulla facilisi.
y

Do grtes

2,15¢cm

21 cm

Formato din A4

7 cm

8.cm

29,7 cm

bro‘te

Estimado sefior o sefiora,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis!
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi.

ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzil delenit augue

duis dolore te feugait nulla facilisi.
%
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Roboto Regular 9 pt

Internileado 11 pt

Roboto Regular 6 pt

Roboto Regular 5 pt
Interlineado 7pt
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2.2. Sobre DL
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2.3. Tarjeta de visita

1,8cm
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3.1. Parada de tranvia

LABORAL Y
CONTENCIOSO
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3.2. Bolsa de tela
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3.3. Pegatinas
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3.4. Cartel
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3.5. Valla publicitaria
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3.6. Roll-up
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