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Resumen

Este proyecto parte de la necesidad que existe
en el entorno que rodea al Teatro Fajardo, en el
norte de Tenerife -mas concretamente en Icod
delosVinos—-dereanimarel Teatro,atravésdela
elaboracién de una metodologia que desarrolle
eldisefioy creacion de una marca grafica propia,
asi como su identidad, para facilitar y mejorar
los aspectos de comunicaciony promocién del
recintoy loseventos que albergue. Asi, el disefio
se convierte en una herramienta fundamental
pararesolver problemasrealesen instituciones
municipales.

Fajardo un proyecto que cubre diferentes
disciplinas del disefio, como la identidad
corporativa, grafica publicitaria, disefio web y
sefalética.

Palabras clave
Disefo, identidad corporativa, promocion,
teatro, marca, institucion municipal

Abstract

This project starts from the need within
everything that is sorrounding Fajardo’s
Theatre, located on Tenerife, concretely in Icod
de los Vinos to revive the theatre through a
methodology for designing and creating an
own brand for the building. Also an identity to
make easier and improve its communication
and promotion and every single event that the
building host. Due to this Design turns into a
really necessary tool to solve the problems even

of municipalities.
Fajardois a project that covers different design

disciplinessuch as corporate identity,advertising

graphics,web and signage design.
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1. Introduccion
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Fajardo es el resultado del investigar y
profundizarentodosaquelloscamposdel disefio
gue me gustan.Todo ello fruto de la motivacion
guesiento cadavez que oigo la palabra «disefio».
Ademas, no deja de ser un proyecto tangible y
capazdellevarseacaboenlavidareal,otrodelos
motivos que reforzaron la idea de desarrollarlo.

Un proyecto asi era necesario a mi parecer,
puesto que al ser residente de dicho municipio,
veo adiariolacarenciadedisefio—o buen disefio,
mas bien—en el dia a dia de la zona. Por eso en
cuantovilaoportunidad melancéa porella.

No siempre ha sido agradable llevar a cabo este
proyecto, pues en algunos puntos encontraba
ciertos obstaculos que provocaban cierta
desmotivacién, pero siempre terminaba
aflorando otro haz de inspiracion.

Asi surge Fajardo, un proyecto que recoge
el disefio de una marca grafica nueva y su
identidad aplicada a diferentes soportes, tanto
fisicos, con sefaléticay grafica publicitaria,como
digitales,con disefio de paginaweby RRSS para
un teatro local situado en el norte de Tenerife,
concretamente en el municipio de Icod de
los Vinos, una zona en la que claramente era
cuestion de tiempo que propusieran proyectos
deestetipo.

Alolargo de esta memoria se podran encontrar
todas y cada una de las decisiones y los pasos
seguidos para el desarrollo del proyecto.

Al final de esta
memoria se encuentra
adosado un segundo
documento con todo
el contenido disefiado
en este proyecto,
agrupado en un solo
manual corporativo o
de proyecto.
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Objetivo general

- Desarrollar un sistema de disefio para
organizarycohesionar laimagende un recinto
municipalenlcoddelosVinos, paralamejorade
su mecanismo de comunicaciény promocion

endiferentessoportes, fisicosy digitales.

Objetivos especificos

« Llevar a cabo un sistema gréfico y visual
que dé lugar a una marca propia para el lugar
a partir de las necesidades que presente el
mismoy estabfecer, a partir de este sistema,
una correcta estrategia de disefio.

- Diseflar un manual corporativo en el que se
reflejen las normasde uso de la marca paralas
aplicaciones que ésta fuera a tener. De esta
manera el recinto podra hacer un correcto uso
de la marca en cualquier dmbito. Este manual
contara con aplicaciones web y de sefalética

paralamarca.

- Desarrollar una grafica publicitaria para el
recintoa partirde lanueva marcaysusnormas
de uso, establecidasen el manual IVC.
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Para el desarrollo de este proyecto se ha
utilizado una metodologia de trabajo con
diferentesfasesy herramientas. Dicho proceso

se ha dividido en cuatro etapas:

1. Fase de investigacidén, donde se ha hecho
un analisis de la bibliografia existente sobre
los conceptos y las tematicas a tratar, como
la identidad visual y, mas concretamente la
identidad aplicada a entidades e instituciones.
Seguidamente, se realizé un estudio a rasgos
generalesdelosdiferentestiposde branding (de
lugar,de ocioy corporativo o de marca), pueses
necesario conocer las diferencias que poseen,
yaquetodos ellos construirdn el marco tedrico
de este proyectoy, por tanto, las bases en las

que se apoyara.

Ademas, esta fase contard con un estudio del
sector, analizando los diferentes casos que
existen en el territorio que rodea al foco de

actuacion de este proyecto. Lasdiferencias que

poseen unos con respecto a otros, que ayudaran
a esclarecer las necesidades a cubrir. A lo que
se le sumara un breve estudio sobre los rasgos
ycualidades de interés mas caracteristicos del
municipio, para asi aportar mas informacioén
y construir una marca totalmente afin al
municipioy el publico que sera participe de la

misma.

Esta fase del proyecto podra verse respaldada
por alguna entrevista que se lleve a cabo para
solidificar la investigacion.

Por Ultimo, se llevaa cabo unanalisis DAFO dela
actual marca del recinto, esto dejard constancia
delos puntosdébiles, lasamenazas, fortalezasy
oportunidades que ofrece la misma, para poder
establecer un posicionamiento estratégico de

lamarca.
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2. Fase de ideacién, en la cual se ha
formalizado el concepto de la identidad, con
la creacion de una marca gréafica que sintetiza
y recoge todos los valores que se pretenden
transmitir. A través de una lluvia de ideas con
dichos valores e ideas sobre la mesa, se ha
planteado la posibilidad de modificar o crear
un nuevo naming,odependiendodel resultado,
conservar el mismo pero adaptarlo a la nueva
marca, siendo posteriormente representado
graficamente.

Enestafase seencuentrantodaslasideasquese
necesitan paradar con la propuesta definitivay
poder comenzar el proceso graficodel proyecto.

3.Fase dedesarrollo,donde se han elaborado
todosloselementos necesarios para la creacion
ydesarrollode la marca grafica, asicomodelas
posibles aplicaciones de la misma.

4. Fase de implementacién, en la que se
muestra el resultado de todas las decisiones
tomadas en las fases previas, asi como la
materializacién del producto final.

En esta fase se incluye el propio manual de
marca —completamente detallado— y las
diferentes aplicaciones para completar la
campafa de promocién del recinto como
mecanismo de comunicaciény publicidad del
lugar.

Estas Ultimas aplicaciones se dividen en la
grafica publicitaria de la que dispondra el
recinto, el disefio que presente la paginaweby
la sefialética interior del teatro.
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A todas estas aplicaciones se podra acceder a
cada uno de sus manuales, con sus normas de
usoy disefo, através del siguiente enlace:
https://n9.cl/sofht
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4.1. La identidad visual

Para poder entender qué esy en qué consiste
una identidad visual, se necesita conocer bien
el ambito en el que se mueve este término, y
aquésueleir ligado. En este caso, el concepto
identidad visual suele ir relacionado con una
marca o corporacion, en la que la identidad
pasa a jugar un papel protagonista en el

funcionamiento de dicha marca.

Cuando hablamos de identidad visual,
nos estamos refiriendo al conjunto de
manifestaciones fisicas que componen una
marca.Almismotiemporeferenciaalosaspectos
visuales que una empresa u organizacion
deciden establecer paradarleidentidad propia

asumarca o corporacion.

La identidad visual hard un recorrido para
captar la atencién del consumidor a través de
los medios de comunicacién, pues divulgan
cualquiertipodeinformacién, lacualllegaauna
cantidad de poblacion notablemente extensa,

bien sea de manera fisica o digital..

Laidentidad visual posee una funcién principal
de caracter publicitario, y es dar a conocer la
imagen de la empresa, todos los servicios que

ésta ofrece.

Asuvez, se compone de numerosos elementos
atener en cuenta, pero los mas destacados y/o
importantesala horadetransmitirlosvaloresde

la entidad o institucion son:

21

funcion

«La identidad visual es la
representacion grafica que

los usuarios van a consumir
visualmente y la que hara llegar
sus valores al publico objetivo
que hayan elegido de cara a su
marca o corporacion»




El logotipo/, se trata de la representacion
graficay principal de la marca. En muchos casos
la tipografia que lleve puede sufrir alteraciones
o modificaciones segun lo que el disefiador

considere paratransmitir losvalores de la marca.

El isotipo, por el contrario, es el conjunto
visual de simbolo y tipografia. Ambos son dos
elementos separados y complementarios a la
vez,y con el suficiente significadoy valor propio
como para funcionar por separado y seguir

transmitiendo losvalores que laempresa exige.

Y el imagotipo, la union de parte grafica y
simbolo,aunque se puede ver claramente cémo

ambos estan bien diferenciados el uno del otro.

No obstante, existe también el llamado isologo?,
de éldepende lafuncionalidad de la marca.

Otros elementos significativosde unaidentidad
visual es la tipografia y |la paleta de color, pues
debe representar el estilo y caracter de la
empresa o marca en cuestion. Una tipografia
demasiadoexpresiva oquedificulte lalegibilidad
puede ser un error crucial, mientras que una
demasiado estatica o seria puede dificultarnos
conectar emocionalmente con el cliente.
Mientras que la paleta de color es uno de los
elementos que masrapido se asociaaunamarca.
Es importante que se entienda que cada color

cuenta con unafunciényuna jerarquia.

Resulta igualmente importante la proporciéon
gue estos colorestienen dentrode laidentidad.

Segun varios autores, la identidad visual
tiene una regularidad reconocida, basada
en el orden y a clasificacion, asi como en la
capacidad e intervencidon sobre los propios

elementos de identificacion e intervenir sobre

22

separado.

«Es mas rapido y facil asociar
una marca a un color que a una
tipografia»




ellos para organizar y controlar la capacidad de
comunicacion que posean, siempre atendiendo
alas necesidades que el publico de la empresa

crea que posee.

Portanto,al hablardeidentidad visual,estamos
ante la parte mas importante y fundamental
dentrode laidentidad corporativa.

Tradicionalmente,se ha considerado laidentidad
corporativa como una herramienta de disefio
mediante la cuallosempleadosy consumidores
se relacionan con una organizacién. De este
modo, se comunica la filosofia general de la
compafiia —sus valores, su forma de hacer las
cosas y su actitud— a través de una serie de
significantes: logotipos, uniformes, edificios,
etc. El desarrollo interno de la marca crea una

relacién aln mas estrecha entre losempleados

y los productos y servicios que proveeny, por
consiguiente, una relacién mas estrecha con

los consumidores.

Asi,el branding interno—oidentidad corporativa—
representa un intento de alcanzar una
coherencia entre los productos y servicios de
unacompaniay sudifusion atodos los niveles *.
Para la empresa cliente, esta estrategia puede
verse como una de las consecuencias de los
cambios en la teoria y practica de la gestion
guesedieronenladécadadelosnoventayque
provocaron que las distinciones tradicionales
entre productor y consumidor se diluyeran

poco a poco.
4.1.1. Vias de comunicacién
Laidentidad corporativa daformay consistencia

aunamarca para poder transmitiry representar

los valores que ésta posee, pero para que esto

3d corporativa
juiria uniendo

nicacion

«Gracias a la publicidad,
actualmente el mundo se
mueve por los medios de
comunicacion, fisicos y
digitales»
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se pueda cumplir han de utilizarse algunas
herramientas como las vias de comunicacion,

entre las cuales destaca la publicidad.

Elconceptode publicidad haidoevolucionando
hastalaactualidad. Esun mundoenelquetiene
muchaimportancia laidentidad visual de laque
se ha hablado, puesjuega un papel fundamental
en todo el proceso de promocidon que quiera
desarrollar una marca. Asimismo, la publicidad”
esun fendmeno que ha estado presente desde

hace mucho.

Hoy en dia, todo lo que nos rodea, tiene
algun componente de publicidad y disefio.
Esta disciplina se convirtié en una de las
herramientas de comunicacién masreclamadas
diariamente por parte de las empresas, con la
principal intencién de compartir su mensaje.
Las habilidades graficas y comunicativas han

adquirido en los Ultimos aflos una importancia

notoria ya que los beneficios del cliente
incrementan notablemente, y se pueden
observar los valores de producto, marca o
servicio. Las empresas ven a los disefiadores
como la mejor via para expresar y exteriorizar
susvaloresy generar asiuna estrategia racional

para comunicar sus objetivos a los usuarios.

La creacién de identidades corporativas,
campanfas publicitarias, creacién y estructura
de paginas web y redes sociales, entre otros,
son las ramas del disefio mas demandadas por
este sector. Pues la relacion entre el disefioy la
publicidad es muy estrecha, es decir, ambas
estan destinadas a generar una comunicacion

visual entre dichos mundos.

Eldisefio aporta el material grafico para generar
la publicidad y la comunicacion. Es un proceso

complejoyde mucho estudio previoque conlleva

«El papel de un disefiador en
el ambito de la publicidad es
crucial, pues se consideran
"arquitectos" de la
comunicacién»
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un planteamiento estratégico de ventasy una
clara estética como principales motoresde una
campafa publicitaria.

La publicidad corporativa promociona una
imagen, los conocimientos de éstasy el crédito
detodas las personas que lo forman.

Las principales funciones de la publicidad se
podrian resumir en: anunciar, influenciar e

impregnar al usuario.
4.2.El branding

El branding es el fenémeno basado en el
posicionamiento, el propdsito u objetivo y los
valoresde unamarca,y asitener ciertainfluencia
alahoradel publico convertirse en consumidor.

Se centraendaraconocer una marca,yde esta

manera provocar un sentimiento de deseo por
parte del consumidor, que proyecte unaimagen
positiva de la marca en su mente.

Existen diferentes tipos de branding. No
obstante, sihablamosde branding nos solemos
estar refiriendo al branding corporativo.

Asimismo podemos hablartambién de branding
de lugar y de ocio, los cuales poseen ciertas
diferenciasentreellos.

4.2.1. El branding de lugar

Este concepto tiene una historia bastante
peculiar, pues su origen se remonta entre
1991y 1992, en el centro de una de las ciudades
britanicas, Leeds”. En esta ciudad llegd un
momento en el tiempo donde empezaron a
cambiar muchas cosas en el aspecto del lugar:

comenzdaaparecer un nuevo tipo de mobiliario;

> El territorio de L

ady

de un gran e importante

se trata de una ci

centro metro

Yorkshire del Oeste, en la

zona norte de Inglaterra
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6 La identidad urbana

presenta un conjunto

aracteristicas que

ntegr

historia, cultura

y personalidad de una

sociedad en un espacio, en

te caso de una ciu

«El objetivo del branding es
crear una relacion directa entre
la empresa y su publico»




bancos, farolasy barandascambian suaspectoy
estilo,ayudando a redefinir laidentidad urbana
delaciudad.

Con el tiempo, esta historia se repetird cada vez
con mas frecuencia, a medida que los centros
de las ciudades, las regiones y los paises se
posicionen como marcas en el mercado.

Frutodetodoello, el desarrollode marcaslocales
se ha convertido en una subespecialidad del
marketing, el disefioy la propia marca. Este es
un proceso aplicable a ubicaciones geograficas
y la marca se aplica a productos comerciales.
Hablamos de una actividad en constante
expansion en el ambito de la publicidad y
el marketing, particularmente interesada
en desarrollar una imagen de lugar que se

transforme en producto.

Desde entonces, el concepto de branding de
lugares o place branding esta en auge. Trata
de aplicar los puntos claves del branding a
pueblos, ciudades, regiones o paises. Se intenta
conseguir de esta forma conquistar a los turistas,
a los nuevos vecinos, conseguir mas inversores
o mejorar la reputacién del lugar. De la misma
forma que cualquier producto o servicio, las
ciudades, o cualquier otrotipode enclave tienen
unaimagen, una propuesta valiosa, incluso un
slogan o un logotipo. Diferentes caracteristicas
componenellugary quieren conellasatraeralos
turistas,y sobresalir por encima de otroslugares

similares, que son competencia directa.

Lasclavesdeestetipode branding que hay que
teneren cuenta paradarconlaimagendemarca
idénea para un lugar son varias: la iconografia,
cada ciudad tiene unos elementos propios con
los que el publico la identifica, autenticidad

en las caracteristicas que muestran la valia

«Las caracteristicas que
posea un lugar son las que
determinaran su notoriedad,
o a veces incluso, su
reconocimiento»
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del lugar,y sobre todo, la capacidad para crear
una conexién entre el lugar y el publico que
consumira ese place branding.

Es el conjunto de herramientas y estrategias
gue pueden ayudar, creando una identidad
competitiva, parainfluiren mercadosrelevantes,
decualquierlugar,yasea nacién, regién, ciudad,
pueblo o arealocal.’

Este tipo de marcas permiten asociar todos
los mensajes con el lugar que representan, de
esta manera se potencian las inversiones en
publicidad. De ahi que sea tan importante que
sean recordables y se diferencien entre sus
competidores mas reconocidos.

Lamarcadeunlugarrequiere bastante exigencia
en su disefo, pues identifica nada menos que
a un lugar, por lo que siguiendo una jerarquia
institucionaldebe ir repleta de representatividad
y eficacia de cara a su propia comercializacion
ya que de ella dependeran muchos factores,
entre ellos las relaciones con otros lugares y la
representacion del propio lugar.

Es por eso que la marca lugar debera incluiren
su disefio: alta calidad gréfica, la capacidad de
representar elemblema local, institucionalidad

yunabuena pregnancia.

un Norberto Chavez
la comunicacion es la que
nos aporta informacion

sobre el lugar, no la marca
Esta ayuda a identificar la
informacién como propia

del lugar.

Marca Paris JJOO 2024
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Si la marca esta disefiada con esos criterios, a
la hora de instalarse e instaurarse de manera
permanente en el propio lugar, es cuestion de
tiempo que lasociedad se la atribuyay se puedan
llegaraidentificar conella,cumpliendo por tanto
el objetivo de transmitir los valores locales y
promoviéndolos.

Esta marca (ver anterior) es la propuesta para
la celebracion de los Juegos Olimpicos de Paris
en el aflo 2024, y reldne ciertos elementos que
elaboran una composicién bastante acertada
para la ocasion. En primer lugar la formay la
funcionalidad de la marca grafica, incluyendo
un efecto optico en el disefio del simbolo,
pues se trata del afio de celebracién de dichos
Juegos, pero a su vez también trazan la silueta
del monumento mas famoso y representativo
de la ciudad de Paris, la Torre Eiffel. Ademas,
la paleta de colores es un absoluto acierto al
tratarse de una competicidn internacional,

haciendo referencia a todas las nacionalidades
ylavariedad de destrezasy variedad de deportes

queincluye.

En el caso de la marca Paris®, es una marca
sencilla, pero bastante potente a su vez. Lleva
consigo una simbologiay representacion de la
ciudad con mucho potencial. La palabra Paris
aparece en un color plano y sin ornamento,
excepto la ‘a’, que tiene un tamafo mayor al
resto, locual representa claramente laintencion
de plasmar la silueta de la Torre Eiffel como
elemento representativo de la ciudad. Pero se
puede intuir cémo el resto de letras pueden

8 -

La nueva imagen o
marca para la ciudad de
Paris ha sido disefiada

por el estudio Graphéine,

mismo autor de la imagen
de una de las 6peras mas

reconocidas al sur de Lyon

PARIS




llegar a representar el conjunto de edificios
querodeanalmonumento. La paleta de color
s6lo esta compuesta por un color, perode una

manera muy acertada.

La nueva marca sustituye la segunda ‘a’de la
palabra Santa por un corazén invertidoa modo
de puntadeflecha,sobreelquesitiaotrodeen
posicion tradicional. Este elemento discursivo
hace referenciaaconceptoscomo centralidad,
didlogo,interaccionyal posicionamientodela
capital como el centro de laisla, el kildbmetro

cerode Tenerife.”

La marca lugar, en definitiva, no tiene que
ver solamente con los elementos materiales
y representativos de un lugar. También tiene
un papelfundamental la cultura, formayestilo

devida, costumbres, tradiciones, etc.

Segln Norberto Chaves, “la misién de una
marca-paisesseraceptada por sucomunidad
comoemblema propioy legitimo, no arbitrario
ni impuesto."Este tipo de marcas redine una
caracteristica bastante importante,y esque no
se limitaadecirde ddnde proviene el producto
(en este caso el pais), sino a dar una imagen
y transmitir un sentimiento y valores que

beneficien en este caso al propio pais, dando
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Marca Santa Cruz de

Tenerife

«La funcionalidad de las
marcas-pais se cumple cuando
el receptor reconoce la imagen
y los valores del lugar al que
ésta representa»




a entender rasgos y cualidades del mismo.
Por ejemplo, el emblema de “este producto es

alemdn, y sies alemdn, es bueno.”

En ocasiones se puede confundir con una
campafa de promocién turistica. La principal
diferencia esque la marca paisesuna propuesta
de valor de cara a los visitantes o para aquellas

personas que quieraninvertir.

Evidentemente una marca-paisesfrutode una
previa creacién de manera grupal y colectiva,
pues aparte de poder surgir de manera
espontdnea y sin precedentes, es posible dar
lugar a una nueva a través de las herramientas

necesariasen una marcade lugar.

Dichas herramientassuelenacudirdirectamente
alosmismoselementosde construccién,comolo
sonlamarcagrafica,que provogue una reaccién

psicoemocional en el consumidor y resalte el

valor del pais en cuestion. En relacién al primer
parrafo, este proceso debe cumplir uno de los

requisitosy no puede ser de cualquier manera.

En nuestro pais'®, por ejemplo, la tipografia
hacereferenciaalaqueapareciaenelcarteldel

histérico Mundial de Fubol de1982,acomparada
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«Una marca-pais no es una
campana de promocion,
pero si sirve como elemento
fundamental de apoyo para
una»

Marca Espana
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por los simbolos del Soly la estrella, que hacian
homenaje a una exposicién de un famoso artista
espafol en honor a Pablo Picasso.

4.2.2.El branding de ocio"

Elociose hatransformado hoy en unaindustria,
en una victoria del neocapitalismo y en una
extension espacial de la hegemonia de la
burguesia (Lefevbre, 1968) "

El hecho de que el ocio se manifieste en
parques tematicos, destinos turisticos, centros
comerciales y centros de exposiciones nos
hace ver sus diferencias y rasgos comunes. La
mercantilizacion del ocio exige un grado aun
mayor de interdisciplinaridad en cuanto a las
diferentes especialidades del disefioimplicadas.

Por ejemplo, un video promocional de un
producto (en este casounlugar) "preempaqueta"
el modo en que se consumira el lugar real, al
proporcionar unas expectativasy una narracion
determinadas que el consumidor seguird una
vezenellugar, perotambién sugiere lotelevisivo
de muchos lugares de ocio. Es conveniente
considerar el lugar de ocio, su existencia fisica,
entérminos de disposicion espacial y de disefio
interior y arquitecténico, asi como su disefio
graficoen cuantoalassefalizacionesy logotipos,
sinolvidartambién cuestiones estéticascomola
calidad delastransaccionesentre losempleado

ylosconsumidores.

Este parrafo de La cultura del disefio” explica
de manera muy clara la idea principal de este
tipode branding:

3 af x
" Henri Lefevbre fue ' La cultura del fio es

un filésofo del s. XX una obra de Guy Julier en

que destaco por el a que se desarrolla una
reconocimiento del reflexion en torno al disefio,

significado de sus obras as diferentes disciplinas

El derecho a la ciudad que han ido apareciendo
y La produc del a lo largo de la Historia del
espacio que recogen disefio.

una investigacion urbana
empirica acerca del disefio

urbano

2 Henri Lefevbre fue

un filésofo del s. XX

que destaco por el
reconocimiento del
significado de sus obras

El derecho a la ciudad

y La produccion del
espacio que recogen

una investigacion urbana
empirica acerca del disefio

urbano




Fajardo

Si bien los otros dos tipos anteriores se
basaban en las caracteristicas graficas
y urbanas, éste lo hace en relacion ala
experiencia y el comportamiento que
deben mantenerlosusuariosensegin

quétipodeocio.

Ejemplo claro es el de Disneyland,
pues los usuarios una vez entran
automaticamente pasan a estar bajo
lasnormasdel parque, se comportande
manera obediente y todos y cada uno
realizan las mismas actividades, de la
misma manera (manerade esperar para
subiraunaatraccion,gruposde personas

maximos por atraccion, aforo...).

Todo esto es una cualidad mas de esos
lugares e instituciones, cualidad que
conforman una identidad propia en el

ambito socialy de ocio.

Atodo lo mencionado se le suma la identidad
visual que todos los parques Disney poseen, y la
cualle permite al usuario una misma experiencia
en cada uno de sus parques, ya que todas las
zonas gue contienen—en este caso ambientadas
en las diferentes peliculas- poseen los mismos
elementos y la maxima similitud posible en
cuestiones decorativas para ofrecer siempre
unaidentidad uniforme al usuario.

Es una marca (Disney) que destaca por sus
valores,ademasdesuidentidad que haquedado
bastante clara a lo largo de todos los afios que
llevavigentey presente en la sociedad, siempre

ha mantenido un nivel de atencionalcliente,una
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«Las marcas de grandes
empresas y lugares poseen la
capacidad de ser realmente
influyentes y ejercer un papel
importante en el ambito social
actual»
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oferta deserviciosy-de nuevo-una experiencia
decaraal publico,invariable.Nunca hadejadode
representar lo que a dia de hoy sigue haciendo,
gue una experiencia magica tanto paralos mas
pequefios como paralos gue noloson.

Paraentenderaloqueestaexperienciaserefiere
—como afirman los que se encuentran dentro
de la empresa Disney-se necesita vivirla desde
dentro.

Nunca se sabra lo que se siente dentro de los
parques Disney'” sin haber estado dentro
algunavez. Estoloconvierteenunejempoclaro
de branding de ocio, ya que el usuario -una vez
haya vivido esa experiencia— nunca dudard en
volver air a Disney, es algo que no se olvida con
tanta facilidad.

% La identidad de los

parques Disney que
existen en el mundo
se sustentan en una
filosofia "Get inspired.
Disney commitment.”,
qu
Compromiso Disney"

ignifica "Inspirate,

La compania expone que
la inspiracion es esa fuerza
que llevamos dentroy que
nos mueve a crear ese

mundo que imaginamos
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5.1. El municipio

En esta primera fase del proyecto, se realizara
una investigacion acerca del foco de actuacion,
en este caso el Teatro Cine Fajardo, situado en
elmunicipio de Icod de los Vinos, en Tenerife.

En primer lugar, es importante llevar a cabo
una investigacion previa y contextualizarla en
el punto donde se va enfocar el proyecto. Es por
esoque esdecrucial conocer una breve historia
del municipioicodense.

5.1.1. Antecedentes

Icod delosVinoses un municipio perteneciente a
la provinciade Santa Cruzde Tenerife,enlaislade
Tenerife (Canarias, Espafa). La capital municipal

se encuentraen el casco urbanode laciudad.

No obstante su historia se remonta
practicamente desde antes del siglo XV,
coincidiendo con la conocida como etapa
guanche del municipio. En este periodo
histérico, segun los testimonios pertenecientes
a los guanches y recogida por un religioso
perteneciente a la region —Fray Alonso de
Espinosa'®—Ilcod de los Vinos se trata de la
primera poblacién de laisla de Tenerife.

Los siglos XV y XVI se consideran ya como el
periodo de conquista y colonizacion europea,
lo que supuso que la poblacién inmigrante
empezara a asentarse en una de las zonas
del municipio —Las Angustias—ya que ahi se
encontraba unodelos barrancos mas conocidos
delaregion,donde se hallaba una gran cantidad
deaguaalolargodetodoelafo.

5 Segun Fray Alonso de
Espinosa, se dice que los
guanches mas antiguos
de los que se tienen
constancia, vinieron a esta
islaen un grupo de 60
personas, pero no se sabe
de dénde. Se juntarony se

asentaron junto a Icod
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Poco a poco lazonatinerfefaiba cobrandocada
vez mas importancia y consistencia, hasta que
en 1768, a raiz de la creacién de cargos publicos
por parte del rey vigente en ese afio —Carlos Ill-
aparece la figura de un alcalde, siendo elegido
por los propios habitantes de la regioén. Es asi
comose formael primer ayuntamiento de Icod.
Ademas, entradaya la etapa modernadel lugar,
en 1812 Icod se convierte en un municipio como
tal, gracias a la regularizacién y la creacion de
las Cortes de Cadiz, cuando se le dota de poder

econdémico por primera vez desde la conquista.

Hoy en diaalzamoslavista atradsy graciasatodo
ese periodo de conquista, colonizaciény gran
doteculturalalolargodetantosafos, podemos
apreciar todo el poder que posee este municipio.
Se trata de un lugar muy rico en patrimonio
histérico y cultural. Dentro de este patrimonio
detacan los siguientes:

Plaza Andrés de Lorenzo Caceres, la cual ha
sido —desde sus inicios—uno de los principales
puntos de encuentro cultural, socialy civico del
municipio y que ha sido testigo de numeros
acontecimientosen la historia de Icod.

Esta plaza también esta

car

zada por poseer

gran diversidad de

botanica procedente de

muchisimos lugares de

todo el mundo,

o un tes

arquitectonic

valor muy elevado, ademas

del que tiene para los

habitantes del municipio

icodense.
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Iglesia de San Marcos Evangelista, es |a
construccion religiosa mas importante de todo
el municipioy su comarca, remontandose sus
origenes hacia el aflo 1500, cuando entonces se
trataba de solamente una ermita.

Esta iglesia se encuentra dentro de la Plaza
Andrés de Lorenzo Caceres,ya mencionada.

Enconjuntocon la Plaza dondesesitua, forman
un grupo arquitectédnico muy reconocido e
importante para el municipio.

A laizquierda, la cara
exterior de la Iglesia de
San Marcos, que destaca
por su torre principal

Ala derecha, el interior

de la Iglesia. Su planta

es de forma rectangular
articulada y dividida

en tres naves. En total
contiene ocho capillasen
su interior. Ademas de la
gran importancia y valor
que contiene al albergar
imagenes en su interior de
riqueza poco superable en
toda laisla, como lo es

El Nazareno, una de

las imagenes mas
populares de Icod, o la
Cruz de Plata, reconocida

internacionalmente.
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- Drago Milenario, es una de las joyasy tesoros
florales en Espafia. Mide 17 metros de altoy 20
de perimetroen la base.

Este arboltiene una edad bastante discutidaalo
largode la historia, sinembargo, recientemente
se realizaron ciertas estimaciones al creer que
su edad no pasa de entre 800 y 1000 afios.
No obstante, es indiscutible la grandeza y la
admiracion que produce a todo aquel que
tiene la suerte de tenerlo delante. Esuna de las
atraccionesturisticas principales del municipio.

Es, sin duda, uno de los elementos municipales
que permiten larapidaidentificacion del mismo
entre muchosotros, la mayoria de poblacién que
noreside en el municipioacude principalmente
para contemplarlo desde cerca. El parque
boténicoen el que se encuentra estambién uno
delosfocosdeinterésdentrodel nicleo urbano.
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El Drago Milenario es un
elemento de bien cultural
el cual también puede
verse y observarse des

Plaz

de Andrés de Lorenzo

Caceres, esta fotografia

estad tomada desde ah,
debido a la corta distancia

que existe entre uno y otro
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Casa-Museo Emeterio Gutiérrez Albelo,
fundada en el aflo 1992. Se encuentra en pleno
centro histérico de la ciudad y alberga todo el
archivo y la biblioteca personal del escritor y
poeta icodense Emeterio Gutiérrez Albelo'®,
una de las figuras literarias mas importantes
de su época. Este archivo recoge no sélo la
documentacion que este escritor recolecté a lo
largodesuvida, sinoque también se encuentra
una amplia variedad de material grafico (con
dibujos y caricaturas del mismo) asi como
pinturas, fotografias y enseres personales que
hoy dia nos cuentan la historia personal y la
trayectoria de su duefio.

Casa de Lorenzo Caceres, un palacete del
sigo XIX con estilo neocldsico. Sus fachadas son
de caracter simétrico, y su interior esta dividido
en tres plantas con un patio central que las

comunica en el centro. Este patio esta repleto
de columnas al estilo toscano y balcones con
balaustresincluidos en ellos.

Este edificio en la actualidad se utiliza como
centro cultural. Un espacio destinado a
numerosas exposiciones y/o salas destinadas
a charlasy cursos formativos, asi como sede de
la escuela municipal de musicay biblioteca. La
ultima incorporacion fueron dos espacios para
temasadministrativosdel Ayuntamiento de Icod.
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Emeterio Gutiérrez
Albelo fue un poeta
y editor espanol,

neciente a la

per
Generacién del 27, nacido
en Icod de los Vinos. De

acio cultural en

La Casa de Lorenzo

5t

Caceres, también a

situada a escasos metros

de distancia de la Plaza

de Andrés de Lorenzo

s,. Es por eso que

todo en conjunto forma un

potente grupo patrimonial
y deinterés para el

municipio
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Todosellos juegan el papel de protagonistasen
loqueal patrimonioy casco histéricode Icod de
losVinosserefiere, unajoya municipal que refleja
y proyecta laimagen del municipio que hoy en
diavemos: unlugarllenode historiay de cultura.

5.2.Elrecinto

Yotrodelospuntosdeinterésparamuchosenel
municipio,unlugarllenode historia,esel Teatro
Fajardo,concretamente el focode atencidonyel
gue danombre a este proyecto.

Es necesario conocer su historia y ponerla en
antecedentes para llevar a cabo el proyecto.

5.2.1. Antecedentes
El espacio cultural Teatro Cine Fajardo, se

encuentra ubicado en el municipio de Icod de
losVinos, en Tenerife.

Estd construido en una zona antigua, céntrica,
dentrodel cascoantiguodelaciudad.Tieneuna

importancia notoria en esa zona, pues nocuenta
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La entrada principal de
Teatro se encontraba
haciendo esquina en el
cruce entre una calley
otra, en la que podia verse
el tablon de anuncios
principal
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conninguna otra edificacion de estaindoleasu
alrededor. Ademas, esde lasconstrucciones mas
antiguasdelazona.

Su fecha de construcciéon se remonta a los
afos 50, donde el municipio tenia una imagen
totalmente diferente a la de la actualidad. Para
entonces este recinto era de caracter privado,
pertenecia a una familia bastante conocida en
el municipio: los Fajardo.

Ademas, contaba con unas caracteristicas
también untantodiferentesalas que posee en
laactualidad.

La fachada no guarda especialmente mucha
diferencia con la realidad actual del recinto,
pero es importante tener en cuenta como era
en ese entonces.

En cuanto al interior, en la entrada principal,
ubicada en la calle San Felipe, y haciendo
esquina también con la calle Infanta Isabel,
daba pie a todo un recorrido interior en el que
los usuarios se encontraban en primer lugar
nada masentrar unataquilla,a manoizquierda,
enlaque se vendian las diferentes entradas de
las peliculas que se proyectaban. El precio de
estasentradassevendiaen lasantiguas pesetas,
concretamente, veinticinco.

Se pudo acceder al archivo
del antiguo recintoy
rescatar algunas de las
entradas que antes alli

se vendian, para poder
aportar elementos de

apoyo a la investigacion
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Seguidamente comenzaban las escalinatas
—que se caracterizaban por estar compuestas
por varios tramos de escalones separados por
descansillos— donde lo primero que estaba a
disposicion del usuarioerael bar,unaespecie de
cantinaenlaque una persona se colocaba cada
dia para ofrecer los diferentes snacks y bebidas
paratodoaquel que quisieraconsumir mientras
disfrutaba de la pelicula.

Una vez finalizadas las escalinatas, ya el usuario
se encontraba con dos pasillos, uno en el que
conduciadirectamentealaentrada principal de
la sala de butacas, la entrada central, en la que
el usuario quedaba al frente del escenario,y un
segundo pasillo a mano derecha, mediante el
cual se accedia también a una entrada lateral a
la salade butacas, perotambién habiainstalados

dosservicios.

Ademas, ese pasillo contaba con unasescaleras
que llevaban directamente a una segunda
sala ubicada en la planta superior. Esta sala
se encontraba en lo alto de la sala de butacas,
teniendo asi vision directa a la proyecciény el
escenario. Se trataba de lo que hoy se conoce
como palco.

Lasalade butacasdelaque hablamos,constaba
de dos partes bien diferenciadas, el patio de
butacas —que ocupaba la mayoria de la sala—
y el escenario. Las butacas en la primera etapa
del Teatro Cine Fajardo estaban fabricadas en
madera ensu totalidad, porloque eran untanto
incomodas para los usuarios, por lo tanto duras
y muy resistentes.”

" Hoy en dfa, la mayoria

de antiguos usuarios

del Teatro

“ine Fajardo,

justifican la rigidez de las

butacas en aquel entonces

argumentando que era

otra épocay no se disponia
tan facilmente de los
materiales idéneos para
garantizar la comodidad

como en la actualidad




Fajardo

La capacidad de la sala es de 532 butacas en
el patio y un total de 140 localidades mas en
la platea superior; cabe destacar los adornos
laterales de la sala que portan las luminariasy

tienen una configuraciony disefio Unicos.

Araizdellamarse Teatro Cine Fajardo, haciendo
justicia al apellido de la familia propietaria, se
coloca un anagrama que luce en la entrada
principal del recinto (p. 38), en el que lucian las
iniciales T, Cy F (Teatro Cine Fajardo), asicomo
en la parte alta del escenario.

Este escenariosigue guardandociertasemejanza
conrespectoal delaactualidad,con unsubsuelo
en la parte baja, donde se ubicaba el camerino
para cuando el recinto recibia compafias de
teatro para ofrecer espectaculos a los usuarios.
Este estabadotadode unasescalerasquellevan
directamente al escenario. Hoy en dia sigue
conservandose de la misma forma.

El anagrama inicial que
llevaba el recinto se colocé
en lo alto del escenario
para que quedara a vista

de todos los usuarios que

ncontraran en la sala
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No obstante, las actividades y eventos que
alli se celebraban acostumbraban a atraer a
gran cantidad de publico, por lo que su indice
de popularidad en el municipio era digno
de mencionar. Todos los fines de semana
se proyectaban al dia dos o tres sesiones de
peliculas,de todo tipo,desde peliculasde género
western, hasta comedia y otros géneros. Solia
ocurrir los sdbados y los domingos, divididos
ambos en sesiones a las 16:00h, a las 18:00h, asi
como de vez en cuando en una tercera sesién a
las 20:00h.

Con este tipo de proyecciones, el recinto era
frecuentado por cientos de personas todos los
finesde semana, grupos de jovenes lo utilizaban
como puntode encuentro para sus reunionesy
divertirse. Era una reliquia con la que contaba
el municipio y fomentaba la cultura entre su
publico, un aspecto bastante importante en

aquella época.

Por otro lado, el Teatro Cine Fajardo —como
su nombre indica— también destinaba sus
espacios para la representacion de obras
de teatro, anteriormente mencionado. Las
compafias se preparaban y cambiaban de
vestuario en la sala ubicada en el subsuelo
bajo el escenarioy ofrecian a los usuarios otro
tipode espectaculodevezencuando,ademas
de las proyecciones de cine. De este modo,
ademads de atraer a los grupos de personas
jovenes,tambiénacudiaaestetipodeeventos
un publicode unaedad un poco masavanzada
adisfrutardelasfunciones.

se realizaban en

siempre

el

escenario, el cual contaba

conunagranv

para toda la sala

sibilidad
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En definitiva, para una mejor comprension del
edificio, éste se puede dividir en cinco sectores
bien diferenciados:'®

- Sector 1. Constituye una conexion entre el
cuerpo principal del edificio —con la entrada
principal—mediante escaleras interiores en la
cual se alojaba la pequefa cantina de la que se
hablaba con anterioridad.

-Sector 2. Comprende basicamente el vestibulo
de acceso a la sala desde la calle Infanta Isabel,
con tres escalones a nivel de calle y un pasillo
lateralque conducealas puertasdeentradaala
salay servicio de caballeros.

- Sector 3. Este sector comprende el patio de
butacasy la platea de forma rectangular,y con
unas dimensiones de 27x14 m2 con una altura

media de 10 m, comunicandose dicho patio de
butacas con la platea con una escalera lateral
situada enelsector 2.

- Sector 4. Se constituye por lo que es la caja
escénica, con unas dimensiones de 14x7,5 m2,
conacceso lateral a unservicio, un acceso por una
pequefaescaleraque conduce aloscamerinosy
otraauncamerino masalto del escenario.

- Sector 5. Este Ultimo sector estd conformado
por un patio exterior y descubierto a nivel de los
camerinos del sétano que,asuvezse comunica

con el escenario por una escalera descubierta.

5.2.2, Realidad actual del recinto

Sin embargo, este espacio cultural ha
sufrido, a lo largo de su existencia, diferentes
transformaciones'” y reformas hasta el dia de
hoy, trasvarios afios de inactividad absoluta.

8
'8 En el Anexo 2 se puede

observar con mas claridad
dichos sectores en los

planos oficiales del recinto.

o En 2012 aparece

un nuevo punto de

partida par recinto
acompafiado de un
conjunto de mejoras para
el interior del mismo.

(pag 44)
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Enelafno 2004, el Cabildo de Tenerife efectud
su compra al Ayuntamiento de Icod de los
Vinos, pasando de tener un caracter privado
a municipal y, por tanto, entrando a formar
partedelosbienesinmueblesydel patrimonio
culturaldelaislade Tenerife.

Araizde haberse efectuado lacompra por parte
del Cabildoy lacesidonal organismo municipal,
se pusieron en marcha varios proyectos de
reformayremodelacién del recinto.

En el afo 2012 se presenta un proyecto de
ejecucién de obradestinado a la rehabilitacién
del Teatro Cine Fajardo. Este proyecto tenia
un fin, pues se pretendia mejorar y rehabilitar
los mas perentorios del edificio al objeto de
posibilitar —con las futuras actuaciones—su

recuperaciéonintegral.

En esta primera fase de proyecto se repararon
numerosos puntos clave del recinto,como dafios
gue presentaba la estructura exterior del edificio,
demolicion de tramos en muy mal estado por
cuestiones de oxidacion, la reconstruccion del
sétano bajo el escenario para los camerinos y
bafios de actores-reforzando toda la zona—asi
como limpieza, reparacion eimpermeabilizacion
del interior, instalaciéon eléctrica y nuevos

Dentro de la primera fase

> de reforma

del proy
se incluian todas las zonas

de uso comun, com

r
ejemplo los pasillos y los
accesos a los bafios y

camerinos
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servicios de caballeros, sefiorasy minusvalidos,
para que los espectadores pudieran hacer uso
de los mismos.

Mas adelante, en 2016, se redactd un nuevo
proyecto destinado al acondicionamiento y
puesta en condiciones de seguridad estructural
y uso del patio de butacas del Teatro Cine
Fajardo. Elobjetivo de éste era rehabilitary poner
en condiciones de usoy seguridad estructural
elsector3-detallado anteriormente—y conello

serealizaron las siguientes mejoras:

- En el sector 2 —que corresponde al vestibulo-
se mejoran las tres puertas de acceso al Teatro,
desdeelvestibuloen la planta baja, con puertas
de aluminio de apertura exterior. Asi como la
adaptaciéon del acceso desde la calle Infanta
Isabel (entrada principal en la actualidad) para
el pasodesillasderuedas.

También la renovacion de las luminarias y
proporcionando un acabado liso a las paredes,
siendo pintadas con un color mas acorde al
nuevo disefio del interior del edificio, con el

renovado patio de butacas.

- Enelsector3 —el patiode butacas- seremonta
el nivel del suelo para adecuar su altura a la
correcta para tener un escenario de teatro. No
obstante, también pinta y acondiciona todas
las paredes y techos de la sala, sin pasar por
alto la colocaciéon de parqué en el suelo como
mecanismo de aislamiento.

Y enelsector 4 —el escenario— se colocan nuevos
acabadosy se construye una nueva escalerade
acceso desde el patio de butacas.

Por dltimo, en el ano 2019, sale a la luz una
propuesta de proyecto, para dotar al recinto de
nuevas butacas, siendo colocadas éstas por toda
la superficie destinada al patio de butacas.
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En la actualidad los Unicos espacios que se
encuentran disponibles y abiertos al uso y
disfrute de los usuarios son el vestibulo, siendo
éste la via de entrada y acceso al recinto con
pase directo al patio de butacasy al escenario,
los camerinosy serviciosdel sdtanoy lazonade
servicios del pasillo lateral.

Elacceso a la platea o palco de la planta alta de
momento no se encuentran disponibles, pues
eslasiguiente zona del recinto que se pretende
reacondicionar y ajustar a las necesidades
estructuralesy de uso del usuario, de la misma
forma que la planta de abajo.
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A la izquierda, se muestra
el esquema del proyecto
de rea

colocacion de las butacas

condicionamiento y

en el Teatro Fajardo.

Ala derecha, la zona de
platea, préximo punto
del proyecto de reformay
reacondicionamiento del

edificio.
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No obstante, desde el momento que el edificio
pasa a ser de caracter publico —a través de la
compra por parte del Cabildo de Tenerife- es
concebido como Teatro principalmente, pues
desde ese entonces este espacio cultural se
ha utilizado para acoger numerososy variados
eventos, dejando a un lado la funcionalidad de
cine.Apartirde este momento pasaraallamarse
bajo eltérmino de Teatro Municipal.

Otro dato a tener en cuenta para calcular el
valor que tiene este recinto, es que por el Teatro
Fajardo han desfilado figuras tanto nacionales
comointernacionales,enloscamposde musica,
teatro, danza, circo, etc. Como ejemplos la
compafiia Tirso de Molina, Manolo Escobar,
Soledad Bravo, la Orquesta Sinfénica de Tenerife,
asi como la totalidad de compafias de teatro
dentrodelacomunidadauténoma de Canarias.

También se hace uso de sus instalaciones para
llevar a cabo tanto celebraciones como charlas
educativas,ceremonias de fiestas municipales...

Endefinitiva, este edificioalolargodesudilatada
historia ha jugado un papel muy importante
dentro de la vida cultural de Icod de los Vinos,
y ha sido testigo de muchos acontecimientos
queya forman parte de la historia del municipio
tinerfefio.

5.3.La marca actual

En la actualidad la marca grafica que presenta
el recinto se compone de tres elementos
tipograficos, lastresiniciales-TCF-de loque fue
ensudia: Teatro Cine Fajardo.

Desde que el edificio pasé a ser de caracter
publico, y siendo solamente Teatro Municipal,
esa C notendriasentido.
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Por esa razén, en esta fase del proyecto se lleva
acabo unanalisis de la marca original para mas
adelante poder tener la informacién necesaria

parallevar a cabo una nueva.
5.3.1. Analisis DAFO de la marca actual

Con la herramienta DAFO se puede conocer las
debilidades y necesidades que posee —en este
caso lamarcaoriginal-y también lasamenazas
que presenta frente a las posibilidades que tiene
para poder aprovechar de caraaunanueva.

Al llevar a cabo dicho analisis se ha podido
comprobar que las necesidades y las
amenazas que presenta la marca original del
recinto superan en cantidad a las fortalezas 'y

posibilidades de la marca original.

Una marca grafica nueva dotaria a este edificio
de oportunidadesde caraa unfuturo,quetalvez
denoser porella, nolastendria.

5.3.2. Parametros de rendimiento. Norberto
Chaves

De igual modo, se recurre a una segunda
herramienta de analisis para calcular el nivel de
rendimiento quela marca grafica original ofrecia,
y asi, conocer cuales son los puntos débiles a
nivel grafico para poder llevar a cabo una nueva

yreforzarlaadn mas.

En el Anexo 3 de esta
memoria se puede observar
el resultado del analisis

DAFO con mas detalle.

De la misma forma que el
desarrollo y desglose de
cada uno de los pardmetros
derendimiento delanueva

marcagraficaenel Anexo 4.

Marca actual del teatro
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5.4. Anadlisis de los conjuntos
identificadores de teatrosenel
panorama regional, nacional e
internacional

Por ultimo, en esta fase de investigacién se llevo
a cabo un Ultimo analisis (ver Anexo 5), de los
conjuntosidentificadoresvisualesde losteatros
gue rodean al Teatro Fajardo, a nivel regional,
nacional e internacional.

En este analisis se pueden observar numerosas
caracteristicas que comparten la mayoria de
los recintos, bien sea a nivel compositivo, de
tipografia o de simbolo, por ejemplo Algun
razgo siempre comparten, y es que en esta
ocasion los indicadores que se tuvieron en
cuenta fueron la tipologia del conjunto visual
identificador, el tipo de solucién grafica, la cual

designaba los elementos que lo componian,
aspectos tipograficos, de colory, por dltimo, de
composicion.

5.5. Conclusiones

Los resultados de este andlisis, asi como de
los anteriores, concluyen en un Unico punto
de partida, y es que el Teatro Fajardo necesita
una nueva marca grafica que le de la vida que
necesita. A partir de ahora, todas las decisiones
guesetomentendran un pesosignificativo,yde
ellasdependenlanuevaimagen de esterecinto.
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6.1. Briefing

La falta de identidad visual corporativa, y por
tanto de una marca uniforme que estructure la
imagen del recinto, es un problema ante el cual
se haoptado por la creaciéon de una metodologia
quetratedesolventarlo. Paraello,ésta hatomado
forma de un manual de Identidad Visual, que
recojalasnormasde construccionydeusodela
nueva marca del Teatro, que facilita a los usuarios
a reconocer al mismo por suimagen, asi como
al municipio para fomentar su uso y disfrute de
susresidenteslocales,comodelosquenoloson.

Asimismo, esta marca ayudara a la creacién de
un mecanismo de promocion del Teatro que
cuente conunagrafica publicitaria que divulgue
lainformaciénrelacionada contodoslos eventos
guevayanatenerlugaralliasicomo con elapoyo
de soportes digitales como pagina web propia

yredessociales.

Este recinto acoge a usuarios generalmente
jovenes y de edad media, por lo que la nueva
marca y todas sus aplicaciones irdn pensadas
para todas aquellas personas que quieran
disfrutar de un Teatro con imagen propia y
diferenciada que le aporte aun mas fuerza y
consistencia al mismo.

6.2. Identidad corporativa
6.2.1. Eleccién y creacién del naming

El naming se trata del conjunto de criterios y
valores que se pretende transmitir a través del
nombre de una marca, dejandover portantouna
metodologiay proceso creativo.

En este caso, se quiere conservar el mismo
naming que ya traia consigo el recinto, reflejo
de conservar la historia y valor tradicional del

Todas las ideas previas a
la propuesta definitiva
aparecen reflejadas en el

Anexo 6 de esta memoria
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mismo. Ademas, era necesario tener en cuenta
quefuerasencilloy facilmente reconocible, con
vistasde darloaconoceren el panoramateatral.

Lo que siocurre es la variacion de las palabras,
asi como una jerarquizacion segun el peso
y la importancia que cada una portaba.
Originalmente el naming constaba de tres
palabras “Teatro Cine Fajardo”, las cuales iban
todasdelamanoencuantoa pesoeimportancia.
En este caso se ha priorizado y jerarquizado
(como puede verse en el Anexo 6), pues puede
verse como la palabra “Fajardo” es la que
concentratodo el protagonismo,y el resto pasa
a un segundo plano a modo descriptivo, pues
reflejan a qué tipo de recinto hace referencia
la marca en cuestién. Estas son “Teatro” y
“Municipal”,ya que en el apartado de la historia
del recinto puede apreciarse que con el tiempo
el Teatro dejé de conservar sus funciones como

cine, quedando sélo los aspectos teatrales.
Esla razén del cambio de la palabra “cine” por

“municipal”ensulugar.

Con estos conceptos claros se presentaron dos
propuestas que servian para reflejar las ideas
gue se tenian en mente, ambas dos con las
mismas palabras pero dispuestas de dosformas
totalmente diferentes.

La primera propuesta, “El Fajardo”, surge para
representar el Teatro perocon unvalor tradicional
ydesenfadado. Un naming bastante coloquialy
poco serio gracias a lainclusion del articulo “el”.
Esta coloquialidad vendria dada para hacer al
recinto mas cercano entre sus vecinosy demas

usuarios que lo frecuentaran.

La segunda propuesta, “Fajardo”, nacié para
cumplirelmismo objetivo,dar nombre eimpulso
al Teatro y reflejar los valores histéricos y
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tradicionales del mismo, pero esta vez siguiendo
unos estandares de formalismo y seriedad, al
tratarse solamente de la palabra “Fajardo” sin
ningun articulo precediendo.

Ambas propuestas sonaban muy fuertey existia
cierta dificultad para escoger una de ellas. Por
lo que, finalmente, el hecho de tratarse de
una marca para una institucién como lo es un
organismo municipal fue el detonante para que
la propuesta seleccionada fuera esta ultima.

6.2.2. Propuesta definitiva y estrategia

La identidad de una marca es crucial para su
correcto funcionamiento y desarrollo, pues
determina las ideasy valores que transmite. Es
por eso por lo que cobra una gran importancia
eltrabajarla de manera cuidadosa.

Como paso previo a la creacion de la identidad
definitiva, se utilizé una herramienta deideacion
para tener en cuenta todos los elementos que
esta identidad iria a contener. Se trata de una
matriz de funcionalidad (ver Anexo 7) en la
gue se desglosan las funciones que tendra a
identidad y los elementos que haradn posibles
dichasfunciones.

Apartirde ahi,ya se comenzdideando diferentes
logotipos a partir de la palabra “Fajardo”,
probando varias estrategias que reflejaran el
tipo de marcay recinto al que hacia referencia.
Estas contaban con variaciones en la tipograffa
—de caracter sans serif-, como estiramientos y
deformaciones en algunos vértices, para asi
dotarla de originalidad y singularidad. Incluso
setomo laletra «F» comofocode atenciony que
asicontuvierala mayor fuerza frente al resto.
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Hubo un momento en el que ninguna opcién
era suficiente y no reflejaba al 100% lo que se
pretendia, estabaincompleto.

Por este motivo se optd por buscar un elemento
diferenciador quesirviera de apoyoy reforzarala
imagen de la marca. Este pasaria a ser el isotipo
oiconodelamarca, el cual hariaal Teatro poder
diferenciarse sin necesidad de tener que ir
acompafado del nombre del recinto.

A partir de este punto surgieron nuevas
propuestas para saber cudl pasariaa convertirse
eneliconodel Teatro.

De este modo comenzd ajugarse con elementos
reconociblesdel recinto, que después de varias
ideas se optd por centrarse en la fachada del
edificio. Un aspecto de facil identificacion para

losvecinosy usuarios del mismo.

Asimismo, surgieron varias ideas sobre cémo
representar dichafachada, qué estilo seguir, etc.

En un principio, una de las propuestas optaba
por representarla mediante lineasy conformar
unaimagen a base de trazados segun la forma
y la estructura del edificio, pero no era lo

suficientemente atractiva para llevarse a cabo.

Es por ello que se dejé a un lado el estilo lineal
yentré en escena lailustracion, para dotar ala
marca de solidez y color. De esta forma podia
representarse de manera mas concreta y
definida lafachada del Teatro.

No obstante, se pretendia seguir incluyendo
en cierta medida ese estilo desenfadado para
conseguir un aspecto moderno y divertido
en la marca grafica. Asi se llego a la idea de
representar una fachada de forma abstracta e
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irregular con algunos de los elementos que la
conforman, como por ejemplo las ventanas y

las puertas.

Llegado este punto, la tipografia sans serif del
logotipo que se habia utilizado al principio
no conectaba visualmente con esta nueva
idea del isotipo, por lo que se volvié a realizar
una busqueda de una nueva tipografia que
visualmente pudiera relacionarse con ese

aspectodivertidoy desenfadado.

Esta busqueda dio como resultado una
tipografia, también de estilo sans serif, con
ciertas variaciones. En este caso, Brandon
Grotesque —en peso black-. Ademas, para
distinguirse en el tagline «teatro municipal» se
utilizé la mismatipografia, pero en peso medium,
lo cual hace que quede el logotipo dividido en
dos partes claramente diferenciadas.

Lo que si se tuvo claro desde el principio fue
la necesidad que existia de que este isotipo
reflejara la relacién directa del mismo con el
Teatro, lo cual cerraba aun mas el abanico de

posibilidades a barajar.

6.2.3. Paleta de color

Encuantoala paletadecolor,esimportanteala
horade utilizarla entre los diferentes elementos
de la marca grafica. Asi como lo es tener en
cuenta la relacién entre unos colores y otros
paranodesviary romper laarmonia del conjunto.

Por eso, para conformar el logotipo se escogio
como paleta principal el azul oscuro. El azul y
el blanco se alternan segun el soporte, de igual
forma que el tagline.Como colores secundarios
o de apoyo, laidentidad cuenta con un negroy

unazul masclaroque el principal.

|

Azul oscuro PANTONE P
08-15C
Rojo PANTONE 49-4 C

Beige PANTONE 3-2 C

Azul claro 65/12/0/31
Pantone Neutral Black C

Blanco
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En cuanto al elemento identificador o isotipo,
se le asignd una paleta mas variada. El mismo
azul oscuro, el rojoy beige. Cada unodaformay
rellenoacadaelementodelafachadadel Teatro.

Ademas, hay que teneren cuenta que esta paleta
de coloresescomplementada por el blancoy el
negro corporativo.

El funcionamiento, las aplicaciones y normas
de la marca, asi como su construcciény demas
elementos técnicos se encuentran, algunos en
la Fase de desarrollo de esta memoriay el resto
en el Manual de identidad corporativa.
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7.1. Definicion del contenido
7.1.1. Desglose del proyecto

Fajardo es un proyecto basado en la creacion
y construccién de una nueva marca para este
recinto ubicadoen el norte de Tenerife. A partirde
este punto sereflejaran todaslas decisiones que
se hantomado para llevar a cabo dicha marca.

Este proyecto contard convariosapartados que,
en su conjunto, formaran la identidad deseada
para el Teatro Fajardo. Sedivide en:

a.Marca grafica

En este apartado se puede observar el proceso
de construccién de la nueva imagen del Teatro
Fajardo. Todos los elementos que aparecen en
este apartadotienen especialimportancia para

dar forma y consistencia, consiguiendo asi el

objetivo de este proyecto. Esta marca contara
con las principalesaplicaciones basicas, descritas
enelsiguiente punto.

b. Papeleria

Laidentidad de unamarcanoseapreciaal 100%
hasta que no se visualiza el resultado sobre
algun soporte o aplicacion. Es por este motivo
gue también se ha llevado a cabo el disefio de
papeleria como primer soporte en aplicar la
marca. De estaforma, estotambién leaportariaal
recinto cierta seriedadyformalidad, disponiendo
de su propio material identificativo.

Ademas, se le aflade el disefio de aplicaciones
basicas que no pertenezcan a la papeleria, a
modo de promocidn basica, también llamado
merchandising.
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A partir de este punto se empezard a observarel
proceso de disefio de las diferentes aplicaciones
de la nueva marca, siendo éste la herramienta
para llevar a cabo la promocién de la marca en
diferentes medios, tanto fisicos como digitales.

c. Grafica publicitaria

Este punto del proyecto se resume en el disefio
dediferentes tipos de composicion de carteles
para la promocién del Teatro, mediante los
cuales los usuarios podran apreciar la nueva

identidad dispuesta de varias formas.
d.Paginaweb

Atodoestose leafiade undisefio de paginaweb,
donde el recinto podra ofrecer a los diferentes
usuarios todos los servicios que desee. Entre
todaslasfuncionesse encuentralade mostrarla

diferente programacion de eventos, asicomola

historia del edificio,entre otros. Una herrameinta
muy Util para mantener al publico al tanto de
todo en cualquier momento.

e.Sefalética

Este proyecto se resume en crear una nueva
marca e identidad para un Teatro municipal,
pero también contard con una aplicacién de
esta marca para mejorar un poco la imagen
corporativa dentro del recinto, la sefalética.

Estetipo de aplicaciéon permitird al publicoy los
usuarios que se encuentren en el interior del
teatro diferenciar las diferentes estancias, asi
como podran guiarse por dentro del mismo,
yendo de unasalaaotra.

En este punto se tiene en cuenta al publico
que frecuenta este lugar para adaptarlo a las
necesidades que presente.
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f. Graficos animados

Por ultimo, se ha querido afiadir un dltimo punto
al proceso de desarrollo del proyecto, en el que
se lleva a cabo la animacién de la nueva marca
gréfica, esto le dard aln mas dinamismo a la
misma cuando se haga uso en medios digitales.

7.2. Creacion de los elementos
7.2.1. Marca grafica

a.Simboloy logotipo

Después de analizar las diferentes ideas y
propuestas que se barajaron se opto por llevar
a cabo la Ultima, pues lucia un resultado mas

completoy firme. Este constaba de dos partes,
simboloy logotipo.

Elsimbolo debia representar loque era el lugar,
su historia y tradicion. Es por eso que se llevd
a cabo unailustracion, elaborada en un estilo
irregular y asimétrica, que a simple vista se
reconoce perfectamente lafachada del edificio.
Acompafidandole el logotipo, puesen este caso se
llegdalaconclusiéon,comoseexplicéenlafasede
ideacion (p.49),de que el naming debia constar
deunasola palabra,elnombre del Teatro. Aun asi
se leafadiria untagline sobre elque se apoyara,
amodo dedescripcién deltipode lugarque era.

Fajardo

TEATRO MUNICIPAL
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b. Construccién del simbolo

Eneste puntosellevéacabolaconstrucciondel
simbolo por medio de una herramienta bastante
utilalahorade calcular proporciones sobre todo,

lareticula.

Aqui se puede ver que el simbolo de la marca
se trata de una ilustracion. Esta se realizé en un
estilo irregular, ya que era el acabado que se
pretendia, por eso no encaja entodoslosvertices

unavezcolocadaen larejilla.

Asi todo, la ilustracion esta formada Unica y
exclusivamente por trazados que componen
la figura del edificio en cuestién. Los dos
principales son las dos partes en la que esta
dividida la fachada del teatro, sobre la que
aparecen otros diferentes que dan lugar a las
puertas y ventanas del edificio.

Por ultimo, dos trazados adosados a los dos
primeros, que en conjunto con el resto, aportan
el efecto visual de la profundidad del edificio,
simulando un efecto de tres dimensiones,
siempre desde el estilo irregular en el que esta
disefiado el simbolo.
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c. Relacién logotipo-simbolo

Aqui se define la construccién del logotipo,
acompafado del simbolo. De esta forma se

establece la separacién entre unoy otro.

Hax
v2x

De esta forma, como se puede apreciar, la
separaciéon entre unoy otro viene marcado por
la distancia x, que coincide con el grosor de la
letra capitular —la F del logotipo—, a partir de la
cual se hanido calculado las proporciones para

cadaseparacion.

Estos espacios entre los elementos varian su
tamano desde 1,5x —el mas grande- hasta 1/2x

el mas pequefio.

El conjunto visual identificador de la marca
estd diseflado para que, a no se que no haya
posibilidad, vaya siempre al completo, simbolo

ylogotipo juntos.

AUnN asi, estas especificaciones se aprecian
con mejor claridad en el Manual de Identidad

Corporativa’’ de este proyecto.
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d. Colores corporativos

Comoya se ha explicado en la fase de ideacion
(padg 48), la paleta de colores principal que
formara parte de laidentidad delteatro constarad

detrescolores:azul oscuro, rojoy beige.

Ademas de esta, la identidad contara con una
paleta secundaria, que ayudara a la marca
funcionando como coloresde apoyo. Esta cuenta

con colores como negro, azul claroy blanco.”!

|| “

e. Tipografia corporativa

La tipografia seleccionada para la nueva marca
setrata de unadetiposansserif,concretamente
Brandon Grotesque, en peso black. Esta
tipografia cuenta con unas caracteristicas
perfectas para llevar a cabo la funcién que se
pretende. Al destacar el simbolo, por su estilo
irregulary asimétrico—cargado ademasdel valor
histéricoy tradicional del recinto—, se pretendia
que la tipografia fuera mas sencilla peroclara a
la vez. La tipografia del tagline es la misma, en
peso medium.

aF

Brandon Grotesque Black
abcdefghijklmnﬁopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

2 Azul oscuro PANTONE P 108-15 C
Rojo PANTONE 49-4 C
Beige PANTONE 3-2C

Azul claro 65/12/0/31
Pantone Neutral Black C

Blanco




Fajardo emoria Fajardo | 69

f. Versiones cromaticas

Una vez definidas las paletas cromaticas de la

identidad, era hora de establecer las diferentes Faja',dg Fajardg

versiones cromaticas de la marca, para que su

TEATRO MUNICIPAL TEATRO MUNICIPAL

reproduccién se lleve acabo de manera correcta
y no afecte de ninguna manera a su legibilidad.

En este caso, se pretende que siempre que

sea posible, la marca se reproduzca en su
versién principal, pero en caso contrario, se han
establecido dosversionesdiferentes,ambascon Fa ardo

TEATRO MUNICIPAL

colores pertenecientes a la paleta cromatica de

laidentidad visual.

Por otro lado, también se ha tenido en cuenta
la posible reproduccion de la marca grafica
sobre fondos fotograficos, donde en todo caso,
se utilizaran versiones secundariasdistintasala

establecida como principal.
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7.2.2. Papeleria
a.Hojas de carta

Despuésde haber construido la parte graficade
lamarca,eselturnodellevaracaboel disefode
lasaplicaciones basicas,como loesla papeleria,.

En primer lugar se llevé a cabo el disefio de las
hojas de carta de la marca Fajardo, las cuales se
configuran en un formato DIN-A4 y tendran la
capacidad de organizary hacer que laidentidad
del recinto esté presente en cualquier tipo de
documentacion que tenga relacién al teatro.

En la primera hoja de carta se puede observar
el conjunto visual identificador en la parte alta
izquierda, frente a los datos de contacto del
recintoen laesquinainferiorizquierda. Esto deja
un espacio en medio en el que se podra reflejar
cualquier tipo de contenido referido a la marca.

Elsegundo disefio de hoja de carta, a diferencia
del primero, no lleva los datos de contactoen la
parte inferiorizquierda,sélola direccion web del
recinto. De resto continla con el conjunto visual
identificador en el mismolugar.
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A laizquierda, el disefio de

la primera hoja de carta

Ala derecha, la segunda
hoja de carta
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b. Hoja de fax

Ademas de hojas de carta, se diseid también
una hoja destinada al uso de fax. Esta también
configuradaen un formato DIN-A4.

El disefio coincide con el de la primera hoja de
carta,adiferenciade que esteséloesa unatinta.

c. Portada de presupuesto

Eldisefio de hoja de presupuestose lleva a cabo
convistasa que no quede ningln cabo sueltoa
la hora de aplicar identidad en la papeleria que
utilizaré la empresa, en este caso la encargada
del teatro, cuando lo necesiten. Sigue estando
presente la composiciéon y el formato de la
primera hoja de carta.

A laizquierda, se presenta
el disefio de hoja de fax,
mientras que a la derecha,

la portada de presupuesto
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d.Tarjeta de visita

Las tarjetas de visita del Teatro Fajardo
estan configuradas en un formato de 85 x 55
milimetros, un formato estandar, que le permitira
daraconocer sunueva marca grafica, asicomo

los datosde contactodel personal que considere.
e. Tarjeta de invitacion

Este tipo de aplicacion, en este caso papeleria
corporativa, se disefid de cara a la invitacién del
propio recinto a algun evento o celebracién de
granimportancia. En este caso seria el Teatroel

gue entregaria estasinvitaciones.

Esta configurada en un formato de 210 por 105
milimetros, a modo de tarjetén. Este tipo de
invitaciones se entregaria dentro de un sobre.
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f. Entrada para eventos

Debidoala poca calidad que ofrecian lasentradas
antiguas del Teatro en su época, se decidid
disefiar unas nuevas que siguieran por supuesto

la nueva identidad del recinto.

Estavezse configuranenunformatode140x70
milimetros, en el que se presenta a la izquierda
el conjunto visual identificador y los datos de
contacto en la parte inferior. A la derecha ya
presenta el titulo del evento, la fechayla horay
elnimero de asiento.

Durante el proceso de disefio de estas entradas,
pensandoen unfuturouso,surgié una propuesta
en la que las entradas fueran a presentar un
troquel en la division de la parte izquierda y la
derecha, de caraauna posible opcién de corte.

Pero finalmente se optd por disefiarlas de una

sola pieza.
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g.Sobres corporativos

El disefio de los sobres corporativos de la nueva
marca Fajardo se configuré en el formato

americano, cony sinventanilla.

El formato con ventanilla presenta un disefio
gue incluye el conjunto visual identificador de
la nueva marca gréfica en la esquina superior
izquierda,y en la parte inferior, informacion de
contacto del recinto.

Estos datos estan divididos en dos columnas;
en la primera aparece solamente el nombre del
teatroy el tagline de la marca gréafica, mientras
qgue en la segunda aparecen los datos de
contacto:direccién postal,nUmero de teléfono...

El disefio del sobre sin ventanilla contiene los
mismo elementos.

Los datos de contacto

que ¢ en el sobre

americano con ventanilla
son los mismos que en el

que no tiene ventanilla
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h.Sobre bolsa

Estetipodesobressellevanacabo conundisefio
sencillo, pues el anverso del sobre cuenta con
el conjuntovisual identificador delamarcaenla
esquina superior izquierda, mientras que en el
reversodel sobre aparecen los datos de contacto

enlaesquinainferior derecha.

Estos sobres estan configurados en un formato
estandar, el cual encaja en las medidas de 229 x

324 milimetros.

Lossobresbolsa cuentan conunatirasiliconada
adhesivaen lasolapatrasera para poder sellarse
con facilidad.

Se muestra el ejemplo del

disefio reverso del sobre
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i. Carpeta

La papeleria corporativa de la nueva identidad
de Fajardo cuenta también con un disefio de

carpetas para archivar cualquier documento.

Eldisefio de estas carpetasse desarrollé con unas
caracteristicas muy simples. Estan configuradas
enun formato de 440 x307 milimetros.

La composicién de la portada cuenta con un
fondo azul corporativo con la nueva marca
grafica alineada al centro en color blanco.Enla
contraportada cuenta con el mismo fondo azul,
pero con los datos de contacto del Teatroen la

esquinainferior derecha, en color blanco

Por el contrario, el interior de la carpeta cuenta
con un fondo blanco, y en la cara izquierda
aparece la marca gréafica bafiada en el azul
corporativo peroreproducido al 50% de opacidad.
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Alaizquierda, la cara
exterior de la carpeta

corporativa

Ala derecha, lacara

interior
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j- Firma e-mail

Para la organizacién en medios digitales, por
medios de —por ejemplo- correo electrénico, se
ha disefiado unafirma corporativa que aparezca
en todos los e-mails que los miembros de la
entidad quieran enviar.

Estafirmacuentaconundisefioadaptadoacada
miembro de la entidad, pero siempre con unos
elementos comunes.

En primerlugaraparece el nombre del personal
en cuestion, seguido de su cargo dentro de
la entidad. A continuacién aparece la marca
grafica nueva, que por cuestiones de tamafoy
legibilidad, séloaparece el simbolo. Le siguenlos
datosde contactodel recintoy ladireccion web.

Y por Ultimo, aparece un mensaje de advertencia
paraeldestinatarioen el que sereflejael caracter
confidencial de cada correo electrénico que
reciba por parte de esta entidad. También
aparece en unsegundoidioma, elinglés.
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k. Pegatinas

El disefio de pegatinas se ha llevado a cabo
con dos fines. Uno es el de promocioén de la
marca, pero existe otro que sirve para cubrir
las diferentes necesidades que pueda haber
dentro de posibles inventarios de la empresa.
Estoayudaraatener presente laidentidad dela
nueva marca grafica en todo momento.

Estas pegatinasvienen disefiadasy configuradas
en un formato de 50 milimetros de didmetro, lo
cual permite labuena legibilidad delamarcaen
su reproduccion.

Se hanllevado a cabo dosdisefios de pegatinas,
unoenlaversiéon principal de lamarca con fondo
blanco, perotambién se disefd un segundo con
laversiéon secundariade la marca, fondo de azul
corporativo y el conjunto visual identificador
bafado en color blanco.

Este segundo disefio podria también variar el
colordelfondo, siendo el rojo corporativo el que
lo bafiara de igual forma.

En ambos disefios la marca se encuentra
centrada 6pticamente, pues aporta una mejor

visualizacion de la misma para el usuario.
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e muestra el

segun

Jisefio para las

atinas, con la version

secundaria de la marca.

Alaizquierda, el disefio

principal.
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|. Bolsa de compra

También se llevé a cabo el disefio de bolsas de
compra, pues en el caso de que en el recinto
se decidiera a poner a la venta sus articulos de
merchandising, no podia faltar una bolsaconla
identidad de la nueva marca plasmadaenella.

Este disefio cuenta basicamente con marca
graficaalineadaenlaesquinainferiorizquierda,
en un tamafo significativo para que sea
perfectamente vista.

m. Tarjetas de identificacion

Por Ultimo, pero no por eso menos importante,
se presenta el disefio que se llevé a cabo para
tarjetas de identificacion, disefiadas para el
personal del recinto. Esto ayudaria al usuario
a identificar rapidamente con quién estarian
tratando en cualquier momento.

Estas tarjetas estan
disefadas para estar
colgadas al cuello,

sujetadas por un /

ward.
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7.2.3.Grafica publicitaria Estos carteles estan
disefiados en un formato
de 50 x 70 centimetros,

En este apartado se llevaron a cabo varios sujeto a posible aumento

disefios con diferentes composiciones,cada uno o remeson en neen
del soporte en el que se

destinado a una funcion diferente. Se pueden pretenda reproducir
diferenciar mediante la siguiente clasificacion.

a. Cartel promocional de la marca

Este primer disefio esta destinado Unicamente
a la promocion de la nueva marca graficay la
identidad del Teatro Fajardo.

En él se puede observar el fondo fotografico —
con bajaopacidad-que se entrelaza con el fondo
blanco dela marca. Dicha marca ocupa el papel
principal en el centro del cartel, dejando un
espacio en la parte inferior, en el que se aflade
un banner con toda la informacién relevante y
de contacto del recinto, también los iconos de
las RRSS que posee.
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b. Cartel promocional del recinto

Elsegundo disefio de cartel se desarrollé con la
finalidad de que el propiorecintotambién tuviera
su propia promocion, captandoasia un publico

masamplioy diverso.

En este caso, se diseid un cartel simple pero
directo, con un fondo azul corporativo y una
composicion tipogréfica, bafiada en el beige
corporativo, que animaba al publico a acudir al
recintoal leer "Elige cultura este otofio".

Ademas, se puede apreciar la marca graficaen
su version secundaria, bafiada en color blanco,
en la parte superior del cartel, como elemento
identificador del recinto.

Por ultimo, el mismo banner que en el primer
cartel,enla parteinferior.

Estos carteles estan
disefiados en un formato
de 50 x 70 centimetros,
sujeto a posible aumento
o reduccién en funcion
del soporte en el que se

pretenda reproduc

r
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c. Cartel programacién mensual

Este tercer disefio de cartel estd destinado a
promocionary comunicar los eventos que van
atener lugar en el recinto cada mes, por lo que
cada mes habria un cartel diferente.

En este caso, el fondo del cartel pasaria a estar
bafiado por el rojo corporativo, pues se decidid
gue paratemasrelacionados con loseventosdel
teatrose necesitaba un color masvivo que el azul

oscurode la paleta corporativa.

Sobre este fondo se encontrarian los diferentes
eventos que tendrian lugar en un formato
reducido, representados con una fotografia de
cada evento, acompanada del titulo del mismo

ylafechaylahora.

En la esquina superior izquierda se encuentra
la marca grafica en su versiéon secundaria,y en
la parte baja vuelve a aparecer el banner con la
informacién de contacto.
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d. Cartel evento individual

Por ultimo, en el apartado de grafica publicitaria
para el recinto, se llevé a cabo un disefio para la
promocién de los eventos de forma individual,
enelque se presente cada uno por separado.

En este caso, se optd por mantener el fondo rojo
corporativo, perocon unsuave degradado radial
enelcentro,locual hariadestacarloselementos
gue contuviera el cartel.

Esta opcion de cartel presenta el nombre de la
compafia o empresa encargada del recinto en
la parte alta,y seguidamente el titulo del evento
También aparece un bloque en el margen
izquierdo en el que aparece la fechay la hora,
dejando el espacio principal y mayor para la
fotografia de promocién de cualquier evento
quesevaya a celebrar.”?

Por ultimo, se vuelve a repetir la presencia de
la marca gréfica en version secundaria en la
esquina superior izquierda, y el banner con la
informacion de contacto del recinto enla parte
inferior del cartel.
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22 Las fotografias que
contenga este tipo de
cartel podran ser tratadas y
editadas previamente para
la correcta incorporacion

al mismo.
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7.2.4.Paginaweb

Elsiguiente puntooapartado de este proyectose
centrabaenllevaracaboundisefio paralapagina
web del recinto, puesto que éste no dispone de

una.

Este disefio debia reflejarlosvaloresde la nueva
identidad visual y englobar los diferentes
aspectos de interés acerca del Teatro que debe
contener toda pagina web. En base a estos
aspectos se disefiaron varias paginas, entre las
que destacan:

a. Elementos basicos

Loselementos basicos de esta paginawebseles
denomina alosdos que siempre aparecerdnen
todasy cada una de las paginas que contenga
la web. Seran de caracter fijo, y se trata del
header o encabezado, donde se muestra en

la parte izquierda un botdén interactivo con la
forma de la nueva marca grafica del recinto,
para acceder ala paginainicial desde cualquier
otra. En la parte derecha se puede observar
el menu principal de la pagina web, donde
se encuentran todos los accesos a las demas
paginas: Inicio, Programacioén, El Fajardo —que
contiene tres subpéaginas: El edificio, Galeriay
Unete a nosotros—, Contacto, Noticiasy Entradas.

Y comosegundo elemento basicoencontramos
el footer o pie de pagina, que se divide en dos
partes; la primera contiene enlaces de interés
paralos usuariosacercade la paginaweb,como
porejemploelapartadode Preguntasfrecuentes,
y la segunda parte, que contiene los datos de
copyright de la pagina, en relacién a la nueva
marca grafica disefiada.

Elencabezado estd configurado en un formato
de 1920 x108 pixeles.
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Mientras que el pie de pagina esta configurado
en 1920 x 609 pixeles.

b. Pagina de inicio

Es la primera pagina de la web, donde se
encontrard de forma generalizada toda la
informacion que puede ser relevante acerca del
recinto, a continuacién mejor explicada.

Esta pagina es lo que se considera una landing
page, puesen lamisma pagina el usuario puede
ir haciendo scroll hacia abajo e ir encontrando
todos los contenidos en la misma pagina.

Enesta paginaseencuentraen primer planoun
carrusel automatico de los diferentes eventos
que figuren en la programacién del recinto,
ordenados en funcién de la proximidad de su

fecha, cada uno acompafado de un cuadro
donde va apareciendo la descripcién de cada

unosegunvacambiando el carrusel.

Alcomenzara bajar losiguiente que el usuariose
encuentra una franja dividida en dos, en la que
se lee "Teatro Fajardo"-al hacer click-le llevaria
a la pagina de informacion acerca el edificio,
donde se puede leer latrayectoria que ha llevado
el teatro. Mientras que si hace click en la parte
derecha, el usuario estaria accediendo a una
paginaigual que la del edificio, pero donde en
vez de la trayectoria, cuenta su historia.

Debajoseencuentraunatercerafranjaenlaque
hay accesosdirectos a los diferentes eventosde
la programacioén,que cada unollevaria al usuario

alapaginadeleventoen cuestion.
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La siguiente franja corresponde con un banner
promocional en la que se anima al usuario a
unirse como miembro para enterarse de todas
las novedades acerca del Teatro, donde hay un
botén que funciona como acceso directo a la
pagina de "Unete a nosotros". Por Gltimo, antes
del pie de pagina, lafranja correspondientealas
noticias relacionadas con el teatro.

La pagina deinicio esta disefiaday configurada
en unasdimensiones de 1920 x 4892 pixeles.

Posee estas dimensiones ya que se pretendia
que fuera una pagina extensa que no tuviera
problemas de visualizacion de los diferentes
elementos que incluyera.
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Aqui puede observarse
también ~ademas de
la pagina de inicio-el

encabezadoy el pie de

pagina de law
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c. Programacioén

En esta pagina se queria llevar a cabo un disefio
gue permitiera al usuario poder acceder a
todos y cada uno de los eventos que estaban
programados en el recinto.

Ladginacuentaconun menusuperiorenelque
el usuario podréa filtrar la busqueda de eventos
segln su tipologia, y debajo podra visualizar
todoslosque el eventovayaacelebrar.Cada uno
aparece con su fotografia, el titulo del evento y
lafechaylahora.
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d. El Fajardo: El edificio

Como biense explicé enla paginadeinicio, esta
web contard contressubpaginasagrupadasen
una llamada El Fajardo. En este caso, se trata de
la paginadestinadaa ofreceral usuariode laweb
una pagina de historia del edificio del Teatro.En
ella podrainformarse acercade latrayectoriaque
hallevado el edificioalo largo de los afios.

Esta pagina estd compuesta por un conjunto
de texto e imagenes en las que se apoya la
informacién que se aporta, por ejemplo el afio
de construccion, losinicios de cada reforma que
ha sufrido, etcétera.

Esta configuradaen unformatoestandar de1920
x 3167 pixeles.
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Para ver todo el contenido
de esta pagina —asi del
de las que tengan mas de
1080 pixeles de alto-el
usuario podra ir haciendo

scroll hacia abajo
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e. El Fajardo: Galeria

Estasegundasubpagina contiene una coleccion
fotografica en la que aparecen las diferentes
estanciasdelteatro Fajardo,asicomo de eventos
gue se hayan celebrado en el recinto, etc.

Esta pagina esta configurada en un formato de
1920 x 2283 pixeles.

f.El Fajardo: Unete a nosotros
La funcién de esta pagina es captar un publico
mas amplio y, poco a poco, ir creando una

comunidad dentro del Teatro Fajardo.

Lo Unico que contiene esta pagina web es un
formulario para que el usuario se registre.

Esta pagina esta disefiada en un formato con
unasdimensiones de 1920 x 973 pixeles.

Al rellenar los campos del
formularioy pulsar el botén
'Enviar" automaticamente
el usuario se habra dado de
alta. Esto le hara el primero

en enterarse de todas las

novedades y disfrutar de

/ servicios que

ofrezca el Teatro
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g.Contacto

Nosencontamosen la penultimade las paginas
delaweb corporativa del Teatro Fajardo.

En primer lugar se presenta la informacion
de contacto que el publico puede necesitar:
direccién, horario, teléfono...Y en segundo lugar,
elusuarioencontrard unformulario pararellenar
con los datos que sean necesarios, y al final
tendrd un dltimo campo para que él exponga
susintencionesy redacte el mensaje que quiere
gue laorganizacion le conteste.

Esel mecanismo que se ha diseflado para poner
en contacto al publico directamente con la

organizacion.

Esta pagina esta configurada en un formato de
1920 x 2053 pixeles.
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h. Entradas

Este es el Ultimo apartado del menu de la web
del teatro. En él se encuentra la manera que el
usuario tendra para hacerse con las entradasy
poder asistir a los diferentes eventos que vayan
atenerlugaren elrecinto.

Enprimer lugar el usuarioencontrard una pagina
similar ala de programacién,donde apareceran
losdiferentes eventos, con susrespectivasfechas

y horarios.

Elusuario podra seleccionar cualquiera de ellos
para acceder a sus respectivas entradas. Al
hacerlo, se le abrird una nueva pagina donde se
muestralainformacién detallada de cada evento.
Dichainformacién se divide endos:la descripcion
delevento,y porotrolado,informacién relevante
acercadel encargado de cada evento.

En esta pagina se encuentra un botén que
redireccionariaal usuario, llevandole ala pagina

paracomenzar lacompra.

Acto seguido pasaria a seleccionar los asientos
para el evento. Una vez seleccionado, el usuario
se encontraria con una pantalla que le muestra

elresumen de sucompra.

En este Ultimo paso, apareceria a un lado todos
los datos de compra con el precio final de la
entrada detallado, y al otro lado se encuentra
un conjunto de campos a rellenar en los que el
usuario deberd completar con sus datos para
recibirlaconfirmacién de compraylasentradas
correspondientesen su bandejade entrada. Esta
pagina agilizariade manera notoria el procesode
compradeentradas para los diferentes eventos
del recinto, lo cual seria un gran avance con

respecto a larealidad que posee hoy el teatro.
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Aqui se presentan todas
las paginas que contiene
el apartado de Entradas
de la web corporativa del
teatro Fajardo. Para mas
detalle consultaren el
apartado web del Manual
corporativo de este
proyecto.

Fase de desarrollo
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7.2.5. Sefalética

Una de las Ultimas aplicaciones de la nueva
marca grafica del teatro Fajardo se centra en
un pagquete de sefalética basico en relacién a
las diferentes estancias principales que acoge
elrecinto.

Enesteapartadose puede observarlosdiferentes
elementos y decisiones que se tomaron para
llegar al resultado de este paquete de sefales.

La sefalética diseflada para este proyecto se
divide en 3 tipologias de sefales, las cuales
tendrandiferentesfuncionesdentrodelrecinto.

Acontinuacion se detalla los diferentes aspectos
esenciales para llevar a cabo su disefio.

a.lconografia

Sediseflauntotal de12 pictogramas para aplicar
en las diferentes sefiales. Aqui se presentan
colocados para que se pueda observar con
claridad los aspectos de proporcién, pues todos
estan diseflados con la misma altura, pudiendo
sélovariarelancho, dependiendo de cada sefal.
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Los pictogramas que se presentan en la pagina
anterior, corresponden —en orden de izquierda
a derecha- a la sefial de: salida, escaleras, caja
eléctrica, camerinos, prohibido fumar, basura,
bafos, escenario, taquilla, patio de butacas y

para el extintor.

Cada uno de ellos podra ser utilizado en uno o
varios tipos de sefiales de las que componen el

paquete de sefales de este proyecto.

b. Tipografia

El segundo elemento que aparece en cada
una de las sefales es la tipografia, mediante
la cual aparece inscrito el significado de cada
sefial. En este caso aparece en dos idiomas
diferentes—espafiol como principal eingléscomo
secundario—de caraa posible publico extranjero

gue pueda acceder al recinto.

Sedesarrollaenla mismatipografia que se utilizd
para la construccién del logotipo de la nueva
marca grafica, Brandon Grotesque, en peso black
paraelidioma principaly en peso medium italic

para el secundario.

aF

Brandon Grotesque Black
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

0123456789

aF

Brandon Grotesque Medium ltalic
abcdefghijkimnriopqrstuywxz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
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c.Colores

Laidentidad visual de la nueva marcadel Teatro
Fajardo debe estar presente en todo momento,
yelsegundoelemento principal que aparece en
cada una de las sefiales de este apartado es el
color que las bafa.

En este caso se optd por utilizar los dos colores
principalesde la paleta corporativa de lamarca, el
azuloscuroy el rojo.Cada uno esta pensado para
bafaruntipodesefal;elazulseencargadeuna
delasvariantes de las sefales de identificacion,
las que llevan inscrito el pictograma y son
de caracter cuadrado, mientras que el rojo
se encarga de bafar la segunda variante de
identificacién, asi como las de regulacién/
prohibiciéonylasde orientaciéon. De este modo las
sefiales bafladasen azul quedarian Unicamente

colocadasenelinterior de lassalas,y las de color
rojo pasarian a colocarse por el resto de las
instalaciones del recinto.

Por ultimo, todaslas sefalesestdn acompafadas
por el color blanco, el cual bafiara a cualquier
elementotipografico que contengan lassefales
o el propio simbolo identificador de la nueva

marca grafica.

Azul oscuro PANTONE
108-15C

Rojo PANTONE 49-4 C

Blanco
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d. Sistema de sefalizaciéon

En definitiva, todo este paguete de sefiales (ver
Anexo 9) -diseflado gracias a los elementos
anteriormente descritos—- se resume en las

siguientestipologias:

Identificacién: este grupo de sefales se ha
diseflado como uso principal siendo colocadas
en elinterior de las salasy estancias principales
del recinto. Estas tendran una forma cuadrada
regular, y serviran para identificar cada uno
de los elementos principales del teatro. Este
tipo de seflales cuenta con dos variantes, la
principal posee una forma cuadrada de 30 x
30 centimetros, que es la version principal. La
segunda variante no incluye pictograma, sino
solamente elemblema que identifica cada una
de las salas donde se cologue. Se trata de una
version secundaria destinada a salas de menor

importancia dentro del recinto.

Estasegundavariante posee el fondo bafado del
rojo corporativo,y tiene unas dimensiones de 30
x10 centimetros.

Este conjunto de seflales se podran reconocer
facilmente, bien sea por su formaydimensiones
o por el color del fondo.

- Regulacién/prohibicién: este es el segundo
tipodesefalesincluido en el pagquete disefiado
para el teatro. Se trata de unas sefiales que
desempefian una funcion diferente, son las
encargadasderegular o prohibir ciertasnormaso
direccionesdentrodel recinto,como porejemplo
la prohibicion de fumar o indicar la salida del

lugar.

Este grupo tiene un fondo bafado en rojo
corporativo y poseen unas dimensiones de 60
X 68 centimetros, e irdn colocadas en diferentes
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puntos estratétigos y en zonas de transito
dentro del recinto, como pueden ser pasillos o
el vestibulo, por ejemplo.

Orientacién: es el Ultimo tipo de sefiales
disefladas, pues cuentan con una funcién
meramente informativay orientativa dentrodel
teatro.Se colocard una por cada plantaenlazona
de mayor transito de la misma. Irdn adosadas
en el techo, donde el usuario podréa reconocer
los diferentes pictogramas y su significado
acompafados de una flecha o indicador segun
la direcciéon que corresponda.

Este grupo también cuenta con el fondo
bafiado de color rojo corporativo y posee unas
dimensiones de 100 x 60 centimetros.

Todos estos grupos de sefiales, en su conjunto,
facilitaranlarutade cadaunodelosusuariosque
pretendan moverse por el interior del recinto,
mejorando la movilidad y la experiencia de los
mismos en el Teatro.

Aqui se muestra un

eje

nplo de cada tipc

de sefales, el res

podra observar bien en el
Manual corporativo de este
proyecto o en el Anexo 9

de esta memoria.
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e.Soportesy materiales

Por ultimo, en este punto de la sefalética del
proyecto, cabe destacar que todas las sefiales
se llevardn a caboy se reproducirdan mediante
impresiondigital en vinilomonomérico adhesivo.
No obstante, las sefales de identificacion —las
dosvariantes- y las de orientacion se colocaran
en un mismo material: PVC de 10 milimetros de
grosor, pues en orden de grado de importancia
se colocaran en PVC las que requieran mas
protagonismo. Las de regulacién/prohibicion
quedaranadosadasa la pared conviniloadhesivo

odesujecion.
7.2.6. Graficos animados
Este esel Ultimoapartadode lafase de desarrollo

del proyecto. En él se explicaréd el proceso de
creacion de animacié de la marca.

Esto, como se ha comentado con anterioridad,
a aportar un grado mas de dinamismo a la
marca grafica en su aplicacion a soportes o
medios digitales, incrementando asi el nivel de
promocidénatravésde uncampo masdel disefio,

los graficos animados.

a. Animacién de la marca

Elprocesodeaimacion delanueva marcagrafica
sellevéacabomediante el programa Adobe After
Effects. Asimismo, a continuacion se describen
los pasos seguidos paradesarrollar laanimacion.

La animacion se dividird en cuatro partes. La
primera incluira la primera mitad del edificio,
la segunda la mitad restante. En tercer lugar se
encuentra el logotipo y, por ultimo, en cuarto
lugar seincluye el tagliney el guidon que separa
a éste del logotipo.
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El primer paso de la animacién es en el que
aparece de derecha a izquierda la primera
mitad del edificio. Automaticamente después
de este paso aparece el segundo, mostrando la
segunda mitad del edificio en sentido contrario,

deizquierdaaderecha.

El tercer paso deja ver el logotipo de la marca,
en sentido vertical, apareciendo de arriba hacia

abajo paulatinamente.

Y la cuarta y ultima parte de la animacién,
contiene el tagline y el guién, pues éstos
simplemente aparecerian sin ningudn tipo de

movimiento adicional.

Acontinuaciéon se muestra unesquemade como

se desarrollarialaanimacion.




7-Fase-dedesarrolio
8. Fase de implementacion
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8.1. Manual del proyecto

Se ha elaborado un manual corporativo del
proyecto,complementario a esta memoria,que
recogetodaslas normas basicas para el correcto
usoy aplicacién grafica de la identidad visual y
la nueva marca grafica de Fajardo en todas sus
formasy expresiones.

Este manual recoge aplicacionesde:

-ldentidad visual corporativa
-Aplicacién en grafica publicitaria
-Aplicacién en pagina web
-Aplicacién en sefalética

Ha sido creado pensando en las necesidadesde
aquellas personas encargadas de comunicary
aplicar la marca en sus diferentes dmbitos.

Como objetivo principal es conseguir una
imagen uniforme, por lo que es de obligado
cumplimiento el usode las normas establecidas.
Los casos que no estén descritos en este manual
seregiran por loscriterios de estilo definidos. Asi,
se hace posible el correcto uso de la marca, lo
cual contribuird a que se consigan los objetivos
delamisma.

Se puede acceder a este manual corporativo a
travésdel siguiente enlace:

https://n9.cl/sofht
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Este proyecto ha resultado ser una experiecia
de lo mas enriquecedora, surmegiéndose
en muchos de los campos del disefio. Esta
experiencia ha estado cargada de sentimientos
—algunos mas positivos que otros-de todotipoa
lolargodel proceso, tanto en lorelativo alambito
académico como personal.

Anivelacadémico haidocargadode ensefanza
y lecciones que de no haberlo hecho, no se
habrian afianzado con tanta fuerza.

No obstante, personalmente ha sido un viaje
de sentimientos, una montafia rusa que
afortunadamente ha llegado a buen puerto,
pero habiendo dejado por el camino bastantes
noches sin pegar ojo, momentos en los que
el estrés se convertia en el capitadn del barcoy
trafa consigo malos ratos protagonizados por
lafrustraciény laincertidumbre de qué pasaria.

Una vez desarrollado el proyecto, todos estos
sentimientos negativos quedaron en meras
anécdotas, leccionesaaprenderydejando paso
aunsentimiento de satisfaccién enorme.

Avista general la creacién de una marca nueva
para unlugardesde cero,sintener ninguna otra
que le precediera, no ha sido nada facil. Esto ha
supuesto numerosos procesos de ideacion
y descarte de ideas para poder llegar a una
propuesta definitiva, la cual no llego al primer
intento, ni mucho menos.

Todo este proceso se resume en una frase que
undocente durante el transcurso de estos afios
de carrera dijo,y es que "el disefio no es solo lo
que se ve. El disefio posee una faceta que nos
hace estar en constante lucha por conseguir
demostrar suimportanciay su valor”.
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Antes de este proyectoyasabiaaloque me podia
enfrentaralintentar abarcar tantos campos del
disefio, pero nunca me habriaimaginadoloque
podria haberme enriquecido una vez llevado a
cabo.Y es que —ya por uUltimo-al terminar este
proyecto dejé atras el concepto de trabajo
académico, pues consiguid que hiciera una
inmersion total en ély poder disfrutarlo a cada
paso quedaba.

Sinembargo, el proceso de creacion del proyecto
ha dejadoalguna que otra marcaen midiaadia,
pues por una parte leagradezco haberme hecho
capaz de crearme mi propia rutina de trabajo
diario, en la que algunas veces superaba los
limites y no llegaba a descansar lo suficiente,
cosa que antes me costaba un poco mas. Por esa
parte estoy enormemente agradecido.

Perosindudaalguna, la reflexion oaprendizaje
alaquellegounavezllevadoacabo el proyecto,
es a conocerme a mi mismo como disefiador.
Saber cudles son mis limitesy los objetivos que
me puedo marcar, saber que soy capazde llevar
a cabo un proyecto tan grande como esto, yo
solo. Es una de las mejores lecciones que me
llevo después de tantos afios en una carrera
como esta.

El valor del tiempo, la constanciay el esfuerzo
que conlleva, aspectos que se han quedado
grabados en mi cabeza para siempre y que
tendré siempre en cuenta a partir de ahora
cuando tenga que enfrentarme a retos como
este como futuro disefiador gréfico.

En definitiva, salgo de este largo proceso con
balances mucho mas positivos que negativos,
pues he conseguido llevar a cabo un proyecto
gue -sise quierey se puede-es posible llevarlo
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a cabo en una realidad préxima, ya que esta
preparado para ser presentado y convertirse
en una realidad, en un lugar como mi propio
municipio, algo que si llegara a ocurrir serd
el mejor disparo de salida para mi carrera
profesional: haber conseguido con mi Trabajo
de Finde Grado, llevaracabouncambioenuna
institucion municipal con la ayuda del Disefio.

Endefinitiva, hasido un proceso bastante largo,
pero a la par que emocionante y divertido. Me
guedo con la experienciay las ensefianzas que
me ha proporcionadoy la satisfaccién final, el
mayor logro que un disefiador como yo puede

conseguir.
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AneXxo 1. Entrevistas

Francisco J. Gonzalez Diaz. Alcalde del
municipio de Icod de los Vinos

Biografia

Universidad de La Laguna. Licenciado en Derecho.
Actualmente encabeza el equipo de gobierno que dirige
el municipio desde hace 4 anos.

¢Considera posible o-en algiin caso-necesario
la actuacién por medio del disefio en areas del

municipio?

Si, por supuesto. Existen varias zonas que
necesitan un lavado de cara y renovarse para
empezarafuncionar de nuevo.Cualquier mejora

siempre es bienvenida.

.Y en el Teatro Fajardo?

El Teatro municipal es un lugar que lleva afios
en proceso de renovacion, pero siempre se ha
priorizado escogiendo comofocode actuacionla
mejorade susinfraestructurasy suinterior para
agilizar el proceso de reformay poder disfrutar
al 100% de él lo antes posibles. Pero sin duda,
como dije anteriormente, cualquier propuesta
para mejorar aspectos del municipioy ofrecerle
alosciudadanoslo mejorsiempre es bienvenida.

¢Qué tipo de uso se le da actualmente al
recinto a partir de su ultima intervencién de
reacondicionamiento?

A dia de hoy el recinto cumple la funcién de
acoger diversidad de eventos, bien sea culturales,
como educativos, etc. Se hace uso de él para
cualquiertipodeactividad relacionadaconalgun

tema deinterés para el municipio




¢Cémo se lleva a cabo la gestiéon y la
organizacién de los diferentes eventos que
se realizan (promocién del mismo, venta de
entradas si fuera necesario...)?

En este caso, actualmente se utilizan las redes
sociales del Excrno Ayuntamiento de Icod de
los Vinos —véase Facebook e Instagram-—para el
anuncioy la promocién de cada evento a modo
de comunicado. La organizacién de venta de
entradasy derivados se convoca a la gente para

que suela pasar por el ayuntamiento a por ellas.

¢Consideran necesario un disefio para dotaral
recinto de identidad propiay aplicarla entodos
sus soportes? En caso afirmativo, ;como cree
usted que mejoraria la gestioén de sus eventos
y la uniformidad y coherencia de la imagen
del recinto?

Si,esunadelosaspectos que necesita el recinto
para volver a resurgir por completo otra vez,
seria un gran impulso para el mismo. El recinto
pasaria a tener una identidad propia como la
tienenlosgrandesteatrosdelacomarcay daria
un paso adelante hacia la recuperacién total de
su popularidad dentro del municipio.

Por otro lado, ¢ qué grado de importancia -en
una escalade1al10-le dan en el Ayuntamiento
de Icod de los Vinos al papel del disefiador
para mejorar este tipo de necesidades en el
municipio?

Para solventar todo este tipo de problemas -los
cualessurgen cadavez masa menudo-yodiria

queentreun8yun9.

Si tu respuesta anterior fue 5 o mas, explica
brevemente el porqué.




Al fin y al cabo es una herramienta necesaria
capazde solucionar problemas que aveces son

de prioridad.

¢De qué manera cree que mejorarialaimagen
del Teatro Fajardo gracias a la aportacion del
disefio?

Como dije antes, lo impulsaria hacia una nueva
etapa de popularidad y haria incrementar la
venida de personas provenientes de multitud de
zonas fuera del municipio. En mi opinion haria

crecer al recinto.

Del1al10, ¢cuanto creen necesario establecer
un mecanismoy estrategia de comunicacién
del Teatro (pagina web propia, disefio de
promocion establecido de cara a los eventos,
un buen simbolo identificador o logotipo que

tenga relacion con los elementos interiores
del local: sefialética, carteles, etc.)? Justifica
turespuesta.

En el caso del recinto, si se hace balance del
método existente para llevar a cabo ese tipo de
funciones, un10. El teatro necesita unaimagen
uniforme, que permita al usuario reconocer los
diferenteselementos que le haganidentificar al
recinto. Los mecanismosde promocién deber ir
masalldy estar al alcance de cualquiera, nosélo

mediante las RRSS del municipio.

Por ultimo, i creen ustedes que seria posible
el llevar a cabo este tipo de proyecto en lavida
real sobre dicho establecimiento?

Sinlugaradudas,si.Es una propuesta que puede
ser muy beneficiosa para la vida del recinto en

el municipio.
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Silvia Expésito Yanes. Miembro del
equipo de gobierno en el Ayuntamiento
de lcod de los Vinos.

Biografia

Universidad Central de Venezuela. Licenciada en
Arquitectura. Actualmente ocupa el puesto de concejal
de Urbanismo dentro del Gobierno que dirige en el
municipio desde hace 4 afos.

¢Considera posible o-en algiin caso-necesario
la actuacién por medio del disefio en areas del
municipio?

Por supuesto. Siempre es bueno estar puestosal
diaenestetipodetemas,ysiademasvaaayudar
asolucionar problemas dentro de un municipio,

mejoraun.

.Y en el Teatro Fajardo?

Ese lugar es una joya para nuestro municipio,
habloen primera persona cuandodigo que hay
que cuidarloyreadaptarlodetodaslas maneras
posibles para conseguir que vuelva a ser como
antes. Asi que, si el disefio puede ayudar a eso,
evidentemente.

¢Qué tipo de uso se le da actualmente al
recinto a partir de su ultima intervencién de
reacondicionamiento?

Actualmente se llevan a cabo actividades de
indole cultural, medioambientales; como
espacio multifuncional paradesarrollaracciones
enfocadas a diferentes colectivos de nuestro

municipio.




A través de una gestiéon conjunta entre
Ayuntamientoyempresa externa cuando fuese

necesario.

¢Consideran necesario un disefio para dotaral
recinto de identidad propiay aplicarla entodos
sus soportes? En caso afirmativo, ;como cree
usted que mejoraria la gestion de sus eventos
y la uniformidad o coherencia de la imagen
del recinto?

Consideroque dotarde unaidentidad eimagen
propia que unifique e identifique a dicho
inmueble, favoreceria en la promocién,ademas
de en la visualizacién ciudadana de cara a las

actividades que allise desarrollen.

Por otro lado, ¢qué grado de importancia le
dan en el Ayuntamiento de Icod de los Vinos
al papel del disefiador para mejorar este tipo
de necesidades en el municipio?

A mi parecer, creo que la importancia que

requiere coincidiriacon ungrado8en esaescala.

Si tu respuesta anterior fue 5 o mas, dime

brevemente por qué.

Debido al area del Ayuntamiento en la que
desempeno funciones-urbanismo-el disefioy
lacoherencia paralaidentidad de uninmueble,

debe considerarse relevante.

¢De qué manera cree que mejorarialaimagen
del Teatro Fajardo con la aportacién del
disefio?

Cuando se disefia una imagen grafica; se
renueva, repotenciay fortalece enlaciudadania

elvinculo visual-mental.
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Del1al10, ¢cuanto creen necesario establecer
un mecanismoy estrategia de comunicacién
del Teatro (pagina web propia, disefio de
promocion establecido de cara a los eventos,
un buen simbolo identificador o logotipo que
tenga relacién con los elementos interiores
del local: sefialética, carteles, etc.)? Justifica

turespuesta.

Sinlugaradudas,un0, puestaly comomencioné
con anterioridad, considero fundamental esa
relacion identificativa del Teatro con el disefio,
dandolugaraunanuevaimagen, logotipo...

Por ultimo, ;¢ consideran posible el llevar a cabo
este tipo de proyecto en la actualidad sobre
dicho establecimiento?

Claramente. Seria estupendo que pudiera
incluirse dentro del plan actual de renovacion
yreacondicionamiento del recinto.

Lourdes Tosco Garcia. Miembro del
equipo de gobierno en el Ayuntamiento
de Ilcod de los Vinos.

Biografia

Universidad de La Laguna. Licenciada en Turismo.
Actualmente ocupa el puesto de concejal de Cultura
dentro del Gobierno que dirige en el municipio desde
hace 4 afos.

¢Considera posible o-en algiin caso-necesario
la actuacién por medio del disefio en areas del

municipio?
Si, claro. Estamos aqui para mejorar todo lo
posibley cubrirlas necesidades que el municipio

puedatener,asiqueclaro, ;. por qué no?

.Y en el Teatro Fajardo?




El Teatro Fajardo es un lugar que sin ninguna
duda necesita un lavado de cara, no solo por
dentro —que estad en proceso de ello- sino
también de laimagen que proyecta de puertas
para afuera. Es muy importante cuidar cada
detalle para que todas las necesidades puedan
estar cubiertas de la mejor forma posible.

¢Qué tipo de uso se le da actualmente al
recinto a partir de su ultima intervenciéon de
reacondicionamiento?

Mayormente la actividad que hoy endiaacogeel
recinto esde caracter cultural,aunque también
suele celebrarse algun evento respecto de

caracter diferente en algunas ocasiones.

¢Cémo se lleva a cabo la gestiéon y la
organizacion de los diferentes eventos que
se realizan (promocién del mismo, venta de
entradas si fuera necesario...)?

Se publica un comunicado en redes socialesde
la celebracion del evento. La mayoria devecesse
accede coninvitaciones, pero cuando se venden
entradas se hace por medio del ayuntamiento
también, los usuarios que lo deseen deberan

pasar por alli para recogerla.

¢Consideran necesario un disefio para dotaral
recinto de identidad propiay aplicarla entodos
sus soportes? En caso afirmativo, ;como cree
usted que mejoraria la gestion de sus eventos
y la uniformidad o coherencia de la imagen
del recinto?

ElTeatro Fajardo es unrecinto muy querido por
losicodenses.Siesciertoquesedebecrearuna
marca nueva o logotipo con el que se pueda

identificarydarle nombre al mismo.




Por otro lado, ¢qué grado de importancia le
dan en el Ayuntamiento de Icod de los Vinos
al papel del disefiador para mejorar este tipo

de necesidades en el municipio?

Creoque un10,es muy importante.

Si tu respuesta anterior fue 5 o mas, dime

brevemente por qué.

Porque creo que el Teatro Fajardo debe pasar a
ser reconocido por la ciudadania icodense y el
resto del territorio. Gracias al disefio esto puede

empezar aser posible.

¢De qué manera cree que mejorarialaimagen
del Teatro Fajardo con la aportacién del

disefio?

Lo dotaria de identidad propia y de visibilacion
entre los demas municipios y zonas de la isla,
asi como en el panorama nacional. Seria un
paso gigante y un nuevo comienzo dentro de
su trayectoria alo largo de toda su historiaen el

municipioicodense.

Del1al10, ¢cuanto creen necesario establecer
un mecanismoy estrategia de comunicacién
del Teatro (pagina web propia, disefio de
promocion establecido de cara a los eventos,
un buen simbolo identificador o logotipo que
tenga relacion con los elementos interiores
del local: sefialética, carteles, etc.)? Justifica

turespuesta.

Te vuelvo a responder con un 10. Si se pretende
tener una programacion mas asidua en un

espaciocomo el teatro Fajardo, éste debe tener
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Por ultimo, ;¢ consideran posible el llevar a cabo
este tipo de proyecto en la actualidad sobre
dicho establecimiento?

Claroquesi,esun proyecto bastante interesante
que puede resultar muy efectivoy atractivo para
la poblacionicodensey también paralas nuevas

generaciones que estén por venir.

Sebastian Gorrin Garcia. Miembro del
equipo de gobierno en el Ayuntamiento
de lcod de los Vinos.

Biografia

Actualmente ocupa el puesto de concejal de Fiestasy
Seguridad dentrodel Gobierno quedirige en el municipio
desde hace 4 anos.

¢Considera posible o-en algin caso-necesario
la actuacién por medio del disefio en areas del
municipio?

Claro que es posible. El disefio esta presente
hoy en dia en muchos aspectos del dia a dia,
por lo que siempre es positivo utilizarlo como
herramienta de mejora si es necesario.

.Y en el Teatro Fajardo?

Un lugar que, sin duda, necesita unarenovacion
completa. Ademds de estructuralmente,
mediante los procesos de reforma que lleva
teniendo desde hace afios, seria muy bueno que

renovara suimagen de cara al futuro.

¢Qué tipo de uso se le da actualmente al
recinto a partir de su ultima intervencién de
reacondicionamiento?

A dia de hoy el Teatro Fajardo se utiliza como
espacio destnado a eventos culturales en su
mayoria, como obras de teatro, conferencias,




etc. Aunque también se hace uso de sus
instalaciones para diferentes celebracionesque

esténrelacionadascon alguna fiesta municipal.

¢Cémo se lleva a cabo la gestiéon y la
organizacion de los diferentes eventos que
se realizan (promocién del mismo, venta de
entradas si fuera necesario...)?

La organizacién de los eventos corre a cargo
del Ayuntamiento, es éste quien difunde la
informacién acerca de cada uno de ellos y
convoca a la poblacién para repartir lasdiferentes
entradas si fuesen necesarias, pues no siempre

loson.

¢Consideran necesario un disefio para dotaral
recinto de identidad propiay aplicarla entodos
sus soportes? En caso afirmativo, ;como cree

usted que mejoraria la gestion de sus eventos
y la uniformidad o coherencia de la imagen
del recinto?

Claro, en los tiempos en los que vivimos, para
progresar tienes que distinguirte del resto. Esto
sin tener una identidad propia no seria posible.
Esto, en el caso del Teatro Fajardo, ayudaria a
crear una unidad visual que mejorara la calidad
de sus servicios, ofreciendo al usuario una

experiencia llena de coherenciay uniformidad.

Por otro lado, ¢qué grado de importancia le
dan en el Ayuntamiento de Icod de los Vinos
al papel del disefiador para mejorar este tipo
de necesidades en el municipio?

Hablo con conocimiento de causa si digo que,
despuésde—por ejemplo-haber contado contigo
comodisefador grafico parallevaracaboalgun
gue otro proyecto en ocasiones anterioresy,

comparandolo con las que no se ha contado




Si tu respuesta anterior fue 5 o mas, dime

brevemente por qué.

Ya te dije el porqué en la anterior, pero si nos
centramos en el caso del Teatro, no es posible
llevar a cabo un proyecto asi sin alguien que
realmente vea laraizdel problemay sepa cémo
solventarlo de la mejor manera posible para

asegurarnos conseguir el objetivo fijado.

¢De qué manera cree que mejorarialaimagen
del Teatro Fajardo con la aportacion del

disefio?

Pues creo que mejoraria tnto interna como
externamente,y coninternamente merefieroa
laorganizacionyalaentidad ensi. Todo el disefio
de nuevos mecanismosde promociény creacion
de identidad incrementaria la mejora en toda

la red de servicios que ofrece de cara al usuario.

Del1al10, ¢cuanto creen necesario establecer
un mecanismoy estrategia de comunicacién
del Teatro (pagina web propia, disefio de
promocion establecido de cara a los eventos,
un buen simbolo identificador o logotipo que
tenga relacién con los elementos interiores
del local: sefialética, carteles, etc.)? Justifica

turespuesta.

Un 10, de ello depende la distincion de este
recinto del resto. En este momento es uno de
los principales objetivos que pretende alcanzar

el Teatro Fajardo.

Por ultimo, ;¢ consideran posible el llevar a cabo
este tipo de proyecto en la actualidad sobre
dicho establecimiento?

Rotundamente, si. Este recinto necesita coger
impulso y volver a despegar hacia lo que era

antiguamente. Seria un gran paso adelante.
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Anexo 2. Planos delrecinto

En las siguientes paginas se encuentran los
planos del recinto a partir del Ultimo plan de
reforma del mismo, de las zonas pertenecientes
alaplantabajaylaalta.

Anexo 2
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AneXxo 3. Analisis DAFO

Aqui se utilizard una de las principales
herramientas de Design Thinking para realizar
un andlisisinternoy externo de, en este caso, la
marca original del teatro.

Anexo 3
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Interno Externo

Anexo 4




Fajardo

Anexo 4. Parametros de
rendimiento

Aqui se presenta una serie de parametros de
rendimiento en los que se observa siuna marca
posee las caracteristicas idoneas para su buen
funcionamiento o, por el contrario, no.

En este caso, se realiza sobre la marca nueva
para conocer cuales son los puntos débiles y
fortalezas.
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Si CUMPLE

Si CUMPLE
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Si CUMPLE Si CUMPLE

Si CUMPLE
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Anexo 5. Analisis de los
identificadores de teatros
en el panorama regional,
nacional e internacional.

A continuacién se muestra lel analisis de las
marcasgraficaso mediante lascualeslosdemas
recintos de la misma tipologia se identifican.

Anexo5



Teatro Guimera

Teatro @ Guimera

Tipologia: Imagotipo icénico

Solucién grafica: Compuesta por imagotipoy
logotipo

Tipografia: Serif

Color: Color negro

Composicién: Horizontal

Teatro Leal

Tipologia: Imagotipo icénico

Solucién grafica: Compuesta por imagotipoy
logotipo

Tipografia: Serif

Color: Color negro

Composicién: Horizontal




Teatro Victoria

:--'-'E‘t\

teatio victoria

espacio cultural

Tipologia: Imagotipo icénico

Solucién grafica: Compuesta por imagotipoy
logotipo

Tipografia: Sans serif

Color: Color negro

Composicién: Horizontal

Teatro Guiniguada

Tipologia: Imagotipo icénico

Solucién grafica: Compuesta por imagotipoy
logotipo

Tipografia: Serify sans serif

Color: Color azul predominante

Composicidn: Vertical
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Teatro Pérez Galdos

TEATRO
PEREZ GALDOS

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

Tipologia: Imagotipo icénico

Solucién grafica: Compuesta por imagotipoy
logotipo

Tipografia: Serif

Color: Color rojo

Composicién: Horizontal

Teatro Real

Tipologia: Imagotipo icénico

Solucién grafica: Compuesta por imagotipoy
logotipo

Tipografia: Serify sans serif

Color: Color negro predominante
Composicién: Horizontal
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Teatrode La Abadia
Madrid, Espana

Tipologia: Imagotipo icénico

Solucién grafica: Compuesta por imagotipoy
logotipo

Tipografia: Sans serif

Color: Color rojoy negro

Composicion: Horizontal

Teatros Luchana

Madrid, Espana
') Teatros
=9 /Luchana

Madrid

Tipologia: Imagotipo alfanumérico

Solucién grafica: Compuesta por imagotipoy
logotipo

Tipografia: Sans serif

Color: Color rojo

Composicion: Horizontal
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Teatro Calderéon
Valladolid, Espafa

Tipologia: Imagotipo icénico

Solucién grafica: Compuesta por imagotipoy
logotipo

Tipografia: Serify sans serif

Color: Color rojo predominante

Composicion: Horizontal

Teatro Campoamor
Oviedo, Espaiia

Tipologia: Imagotipo icénico

Solucién grafica: Compuesta por imagotipoy
logotipo

Tipografia: Sans serif

Color: Color rojo predominante

Composicion: Horizontal
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Teatro Royal Albert Hall
Londres, Reino Unido

Tipologia: Imagotipo icénico

Solucién grafica: Compuesta por imagotipoy
logotipo

Tipografia: Serif

Color: Gamas célidas, color rojoy naranja
Composicion: Horizontal




Fajardo

Anexo 6. Bocetos e ideas
iniciales

A continuacion se muestra el mapa mental del
proceso de busqueda de naming, junto a los
bocetos previos a la identidad, los esquemas
que dieron lugar a las diferentes paginas que
contiene el disefio de la web y los pictogramas
gue aparecerian en las seflales, acompafados
de los definitivos. Ademas, por Ultimo se afiade
un esquema storyboard que explica el proceso
deideaciéndelaanimacioéndela marcagrafica.
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Naming
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Paginaweb
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Grafica publicitaria

Anexo 6
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Sefialética: iconografia

Anexo 6
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AneXxo 7. Matriz funcional
de identidad

Durante la fase de ideacién se desarrollé una
matriz funcional para llevar a cabo un estudio
dequése pretendiaincluiren la nuevaidentidad
de Fajardo,y conocer cualserialafunciéon de cada

elemento que sellevara a cabo.
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Descripcion
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AneXxo 8. Creacién de los
elementos

A continuacion se incluyen lasimagenes de las
aplicaciones basicas de la marca, aquellas que
poseen caracter fisico, de las cuales el usuario
hard uso, para que éste pueda apreciar mejor
sus proporciones.

Aplicaciones basicas

En este apartado se muestran las aplicaciones
basicas principales de la nueva identidad de
Fajardo, lascualesaparecen en un primer plano
en el Manual del royecto.
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Grafica publicitaria

En este apartado se muestra a mayor escala la
grafica publicitaria de la nueva identidad visual
de Fajardo.
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Paginaweb

Se trata de un prototipo de pagina scroll sin
programar, a continuacion se muestran los
ejemplos para que se pueda apreciar como se
verialaweb programada.

Elheaderaparece entodos debidoaqueestaria
ancladoentodaslas paginas.
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Programacion El Fajardo Contacto Noticias Entradas

Una nueva anormalidad

Un repertorio de sketches cargado de dilemas morales,
politicos e identitarios. ¢Nos ha hecho mejores el aisla-
miento?

La buena vecindad

La apacible y mondétona vida de Manolo y Carmen se ve
soliviantada por la llegada a su edificio de unos nuevos
inquilinos especialmente ruidosos.

Ver evento



LIBRE DE FANTASIAS

YO AMO A SHIRLEY VALENTINE LA CASITA DE LOS CUENTOS
13 agosto 2022 4 septiembre 2022 10 septiembre 2022
20:00h 20:00h

19:00h

Ver toda la programacion
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Mas informacion




Noticias

25 febrero 2021 CC-PNC logra 250.000€ para la mejora del Teatro Fajardo
en Icod de los Vinos

16 octubre 2017 Vicente del Bosque y Pablo Pineda, protagonistas de lujo en
Icod de los Vinos

12 marzo 2021 Tenerife Artes Escénicas ofrece propuestas de humor. teatro
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Programacion

PROGRAMACION

Todo

Libre de fanstasias -
Habemus Teatro

13 agosto 2022

20:00h

The room to be - Yo amo a Shirley
Burka Teatro Valentine - Cauproges
16 agosto 2022 4 septiembre 2022

20:00h 20:00h

La Poncia y la Bernar-
da - Sol y Sombra

8 septiembre 2022

20:00h




Inicio Programacion

Contacto

EL EDIFICIO

Por los datos obtenidos el edificio de Teatro-Cine F

inaugurado en el afio 1950, sin perjuicio de sefialar que no existe
documentacion del proyecto original, lo que no impide establecer
que su estilo pertenece al que se ha denominado como
“neo-racionalismo canario”. Este estilo tuvo sus antecedentes en
Europa después de la primera guerra mundial, lo que origind su
desarrollo en Canarias principalmente entre los afios 1935 a 1955,

siendo sus exponentes mas representativos en Tenerife los
arquitectos José E. Marrero Regalado, Tomas Machado y Domingo
Pisaca. Otra obra muy representativa del mismo se encuentra en la
misma calle Princesa Isabel, en la cual se ubica el teatro-cine, la cual
fue diseflada por el arquitecto Pisaca.

El Teatro-cine, como su propio nombre indica, fue concebido y
construido como teatro y cinematdgrafo. Este edificio fue
propiedad de la familia Fajardo hasta finales de los afios 90, fecha en
la que paso a formar parte del patrimonio municipal.

Como consecuencia de la total falta de mantenimientoy, sobre todo,
por la accion de fuertes vibraciones ejercidas sobre el terreno en el
solar colindante posterior, por una importante excavacion, el edificio

Noticias

Entradas
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privacidad

Politica de
cookies
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GALERIA
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Inicio Programacion El Fajardo Noticias Entradas

Informacion de
contacto

Teatro Fajardo Horario
Calle Infanta Isabel, 9 Lunes a Sabado
38430, Icod de los Vinos 10:00 - 22:00

Santa Cruz de Tenerife

info@teatrofajardo.com Teléfono

900 000 000




Formulario de
contacto

Nombre Apellidos

Correo electrénico

Mensaje

ol | . L )
Aviso lega \S/S;;creai{)acsién Noticias ‘ AYUNTAMIENTO DE
Politica de Solicitud Historia ICOD DE LOS VINOS
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m Inicio Programacion El Fajardo Contacto Noticias n
Fajardo

ENTRADAS

Todo
Libre de fanstasias - The room to be - Yo amo a Shirley La Poncia y la Bernar-
Habemus Teatro Burka Teatro Valentine - Cauproges da - Sol y Sombra
13 agosto 2022 16 agosto 2022 4 septiembre 2022 8 septiembre 2022

20:00h 20:00h 20:00h 20:00h
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El cojinete de
patarras | Abubukaka

20 septiembre 2022
20:00h

Comprar
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Senalética

En este apartado se muestra a mayor escala la
sefalética disefada para la nueva identidad de
Fajardo.
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Identificacion

Anexo 8
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Regulacién/prohibicién
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Orientacién

Anexo 8




Fajardo




Fajardo



Fajardo



Fajardo

AneXxo 9. Fichas técnicas
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Manual de identidad corporativa
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Jorge D. Acosta Delgado

Tutor académico

Noa Real Garcia
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Grado en Disefio
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Este manual recoge las herramientas basicas para el
correcto uso y aplicacion grafica de la identidad visual de
Fajardo en todas sus expresiones.

Ha sido elaborado pensando en las necesidades de
aquellas personas encargadas de distribuir, comunicary
aplicar la marca en sus diferentes ambitos.

Con los ejemplos y directrices proporcionados en este
documento s pretende conseguir una imagen uniforme,
por lo que es de obligatorio cumplimiento el uso de las
normas establecidas. Los casos que no estén descritos
se regiran por los criterios de estilo aqui descritas. Asi, el
correcto uso de la marca ayudara a gue se consigan los
objetivos establecidos por la misma.



Fajardo es el nombre que recibe esta nueva marca
grafica que alude a un teatro municipal en el norte de
Tenerife: el Teatro Fajardo.

Gracias a su identidad, este recinto podra gestionar

y desarrollar un mecanismo de comunicacion y
promocion de sus servicios de una manera uniforme y
coherente.
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Elementos basicos

Para llevar a cabo una identidad visual corporativa coherente

y sélida es muy importante cuidar cada uno de sus elementos
Y, por consecuencia, su uso. Por ello, es imprescindible

gue se nombre los elementos basicos de la misma, siendo

el conjunto visual identificador, el color y la tipografia las
partes fundamentales que se estableceran en las diferentes
aplicaciones, respetando las normas expuestas posteriormente.
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Elementos basicos

Cada uno de estos elementos son las Conjunto visual Color Tipografia
bases que conforman y respaldan la

solidez de la marca. Brandon Grotesque

abcdefghijklmnfiop
QRSTUVWXYZ
0123456789

Fajardo

TEATRO MUNICIPAL
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La marca

La marca que se dispone a continuacion
se compone de un isotipo a modo de
ilustracion y un logotipo con el nombre
del recinto al que hace alusion. Ademas
se afade un tagline para esclarecer de
qué tipo de recinto se trata.

Fajardo

TEATRO MUNICIPAL
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ta-marea
Tipografia

El logotipo de la marca esta configurado
en una tipografia de palo seco, Brandon
Grotesgue, en su version Black. Asi
como el tagline, que lo hace en el peso
Medium.

Manual de Identidad Corporativa | 13

aF

Brandon Grotesque Black
abcdefghijklmnﬁopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

aF

Brandon Grotesque Medium
abcdefghi_jklmnﬁopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
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Colores

El color juega un papel muy importante
en el desarrollo y aplicacion grafica de la
marca. Se combinan azul, rojo y beige,
siendo el color principal el que bana al
logotipo. El azul se alternara con el blanco
segun el soporte, permaneciendo la letra
«j» en el rojo coporativo.



Azul
PANTONE 108-5 C

CMYK 95/71/31/17
RGB 31/71/113
HTML #1F4771



Rojo
PANTONE 49-4 C

CMYK 13/62/62/2
RGB  215/119/95
HTML #D7775F



Beige
PANTONE 3-2C

CMYK 11/11/29/0
RGB  233/223/192
HTML #ESDFCO



Azul secundario

CMYK 65/12/0/31
RGB 62/138/176
HTML #3E8SABO

Se utilizara para bafar el fondo de la
marca cuando ésta no vaya a tener una
buena legibilidad.



Pantone Neutral Black C

CMYK 74/65/60/78
RGB 39/39/39
HTML #272727



Blanco

CMYK 0/0/0/0
RGB  255/255/255
HTML  #ffffff

El blanco corresponde al color del espacio
de reserva que rodea a la marca.
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Colores
Configuraciones

La marca solo se utilizara en formato
vertical. El logotipo y el tagline iran
justificados a la derecha, pero a su vez
el isotipo alineado al centro. No existe
ninguna opcion alternativa.

La Unica alteracion que podra sufrir, sera
prescindiendo del tagline cuando no sea
legible.
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Fajardo

TEATRO MUNICIPAL

Fajardo
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Colores
~onfi .

Construccion

Aqui aparece un esquema de la
construccion de la marca para posibles
reproducciones de la misma en grandes
formatos.

S T

" . ________ _TEATROMUNICIPAL



: .
Centrado del simbolo

Debido a la disposicion en la que se
configura la marca, es importante prestar
atencion a su centrado geométrico, pues
podra dar sensacion de estar desplazado
a la derecha. Por este motivo se realiza un
ajuste visual para corregir esa sensacion
optica.

Manual de Identidad Corporativa | 23

— — — centrado geométrico

— — — centrado éptico
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Centrado-del-simbolo
Area de reserva

El area de reserva se corresponde con
los blancos que rodearan a la marca,
creando un espacio de seguridad que
permita una correcta legibilidad para la
misma.

i
|
i
El espacio ha de ser lo suficientemente
amplio como para establecer una
jerarquia visual, sin que el resto
de elementos que la acomparnen
intervengan en su comprension.

Los espacios que se muestran
corresponden al minimo establecido,
pero siempre que se pueda, éstos sean
amplios.

i
O
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Area-dereserva
Tamarno minimo

Para asegurar una buena lectura de
la marca es necesario establecer unas

medidas minimas para su reproduccion. 2

°
En caso de reproducir la marca Faja rdo

por debajo de los 20 milimetros, se

prescindira del los circulos que aparecen

en la fachada del edificioy del tagline,
alcanzando los 6 milimetros. m 6

TEATRO MUNICIPAL

*Todas las medidas que aparecen aqui estan en 1.1



~ .
Convivencia con marcas

Cuando sea necesario que la marca
conviva con otras, se seguira una
jerarquia de importancia segun la

institucion a representar, de izquierda a

derecha.

l E > Gobierno

Faja rdo de Canariasj

2x 2x

;-
Fajardo

Gobierno
de Canarias
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: . .
Versiones

Siempre que sea posible, la aplicacion
de la marca ird en su version principal,
ya sea sobre fondo blanco, o sobre
fondo del color azul secundario, en la
que el logotipo ira inscrito en blanco, a
excepcion de la letra «j», que ira siempre
en el rojo corporativo.

En caso de no poder cumplirse la
anterior, se usara la version en blancoy
negro.

Asi pues, para las redes sociales, se
aplicara la version principal con fondo de
color.

Principal

Fajardo

TEATRO MUNICIPAL
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Secundaria RRSS

Fajardo

TEATRO MUNICIPAL

" |
Fa ardo

TEATRO MUNICIPAL

Faja\“rdg



Versiones
Usos cromaticos
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Ademas de los colores principales de la 3? preferencia: colores alternativos para la marca

marca se afladen otras posbilidades, que

no dejan de ser vélidas, siempre y cuando

todas las anteriores no sean posibles. m
En el uso de la marca sobre fondos Fa.ardo
fotograficos se tendra siempre en T

cuenta la buena legibilidad de la propia
marca, aungue esto hiciera regular la

AR

Fajardo

TEATRO MUNICIPAL

luminosidad del fondo para conseguirlo. 4* preferencia: fondos fotograficos




.
Usos incorrectos

La identidad visual de una marca es

la que establece las normas de uso

y aplicacion de la misma, cualquier
alteracion o reproduccion que no respete
dichas normas no se considerara parte de
esta identidad.

Para que quede constancia de ello, se
muestran algunos ejemplos de dichos
casos que no se permiten dentro de la
identidad de Fajardo.

Alteracion

Fa-ardo

TEATRO MUNICIPAL

Mayusculas

FAJARDO

TEATRO MUNICIPAL
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Baja calidad Efectos

TEATRO MUNICIPAL

Mala legibilidad Deformacion

Fajardo

TEATRO MUNICIPAL
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Rotacion Espaciado Degradados

R

Fasa‘aug Fajardo  ~ajardo

exeo ™ — S—
TEATRO MUNICIPAL TZATRD MUNIZIPA L

Cambio tipografico Cambio de color Eliminacion

Fajardo Fajardo  Fajardo

— —
TEATRO MUNICIPAL TEATRO MUNICIPAL TEATRO MUNICIPAL



Papeleria

A la hora de diseflar una identidad visual hay que tener en
cuenta también su futuro uso. Por ello se ha de cuidar la
estructura de cada aplicacion para formatos fisicos que,
posteriormente, se utilicen dentro de la organizacion, en este
caso los articulos de papeleria.
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o |

Primera hoja de carta Wl m : }

Fajardo 1

Formato: 210 x 297 20 Lo 3
Escala: 40% L T - "(s‘lmldb Usuario del Teatro Fajards, 7 7 3 ””””

Impresion: 4/0
Soporte: papel Offset blanco 100gr.

\
rroao esto forma parte del proceso de remodelacion del recinto que, poco a poco, ha \
lido dando sus frutos desde los inicios de dicho proyecto

| i
IEs de un orgullo y satisfaccion saber que un bien tan preciado para el publo icoden- |
ke como es el Teatro Fajardo pueda volver a convertirse en un lugar de ocioy reunion!

lque concentre a tanta gente como lo hacia antiguamente. |
|

[Esperamos que sean participes de todo este procesoy o puedan disfrutar tanto
kcomo se merece el municipio.

1. Montserrat Bold 10 pt.
Interlineado 14 pt.

IMuchisimas gracias de antemano.
|

Teatro Fajardo.
|

2. Montserrat Light 10 pt.
Interlineado 14 pt.

3. Montserrat Light 7 pt.
Interlineado 8,4 pt.

|
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I laentamente,
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
|

4. Montserrat Bold 7 pt.

* Las medidas se expresan en milimetros 2
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Segunda hoja de carta

Formato: 210 x 297

Escala: 40%
Impresion: 4/0

Soporte: papel Offset blanco 100gr.

1. Montserrat Bold 7 pt.

20
25

16

2
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30

20

Hoja de fax

30

Formato: 210 x 297 20
Escala: 40% B e wsaario el Teatre Fajarde, —
Impresion: 1/0

Soporte: papel Offset blanco 100gr.

!
T
|
1
|
1
|
1
1
|
|
1
|
|
|
1
|
2 ——————+——INos complace anunciar que el Teatro se encuentra en proceso de redisefiar su !
lidentidad corporativa, la cual dotard al mismo de otra imagen totalmente diferente al
lla que lleva afios acostumbrando a tener. [
| |
Todo esto forma parte del proceso de remodelacion del recinto que, poco a poco, ha |
lido dando sus frutos desde los inicios de dicho proyecto. 1
| |
IEs de un orgullo y satisfaccion saber que un bien tan preciado para el publo icoden- |
e como es el Teatro Fajardo pueda volver a convertirse en un lugar de ocio y reunion!
lque concentre a tanta gente como lo hacia antiguamente. 1
| |
1
1
|
|
1
1
|
|
1
|
|
1
1
|
|
1
1
|
1
1
]

IEsperamos que sean participes de todo este procesoy lo puedan disfrutar tanto
kcomo se merece el municipio.
|

1. Montserrat Bold 10 pt.
Interlineado 14 pt.

i
I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I Muchisimas gracias de antemano.
[

I lentamente,
I Meatro Fajardo,
I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

2. Montserrat Light 10 pt.
Interlineado 14 pt.

3. Montserrat Light 7 pt.
Interlineado 8,4 pt. N D

4. Montserrat Bold 7 pt. S !
s | e |
|




Fajardo

Portada de presupuesto

Formato: 210 x 297

Escala: 40%

Impresion: 4/0

Soporte: papel Offset blanco 100gr.

1. Montserrat Black 20 pt.
Interlineado 22 pt.

2. Montserrat Semibold 16 pt.
Interlineado 18 pt.

3. Montserrat Light 9 pt.
Interlineado 11 pt.

4. Montserrat Bold 7 pt.

5. Montserrat Bold 7 pt.
Interlineado 9 pt.
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20, 30 . 30
! .
! - l
20 i ' |
| !
A R LR L EEEEELEEE P R s
| .
30 | |
Fajardo
B e
I I
20

3 Fnoturismo. San Andrés 2021

i
————+——=Charlas informativasy descorche de la primera
Potella de la nueva cosecha.




Manua

35 ‘ 35 25

arca en el reverso
entra centrada
Opticamente

se el

o —

Tarjeta de visita T T T T T T T A T T T T

Formato: 85 x 55

|
|
|
Escala: 80% E ‘
|

. TEATROMUNICIPAL

10 | |

|
Impresion: 4/0 ‘F ° d
Soporte: papel Offset blanco 300gr. : aj a r O:
-0 -

1. Montserrat Bold 9 pt.
Interlineado 11 pt.

10 | I 10
2. Montserrat Italic 7 pt. 10
Interlineado 9 pt. 1 Torge Acosta Delgado
2 Departamento de diserio
3. Montserrat Light 7 pt. 3

Interlineado 9 pt.

4. Montserrat Bold 7 pt.




Tarjeta de invitacion

Formato: 210 x 105

Escala: 50%

Impresion: 4/4

Soporte: papel Offset blanco 300gr.

1. Montserrat Bold 14 pt.
Interlineado 15 pt.

2. Montserrat Italic 12 pt.
Interlineado 15 pt.

3. Montserrat Light 10 pt.
Interlineado 12 pt.

4. Montserrat Light 7 pt.
Interlineado 8 pt.

5. Montserrat Bold 7 pt.

28

55

20

2 —

26

20

| 85
|
I
I

Inauguracién de ia nueva imagen del
[Teatro Fajardo

|

Nos complace invitarles al acto oficial de Inau-
guracion de la nueva imagen del Teatro Fajardo
‘que tendra lugar en el propio Teatro el proximo
17 de agosto de 2022 a las 18:30.

|
[PorfavorseTuega confirmar asist:
|

Ccia o antes
posible al personal encargado de la ceremnonia,
de no hacerlo no figurara como asistente.

Un saludo,
La organizacion del Teatro Fajardo




Entrada para eventos

Formato: 140 x 70
Escala: 50%
Impresion: 4/0

Soporte: papel Offset blanco 300gr.

1. Montserrat Bold 14 pt.
Interlineado 15 pt.

2. Montserrat Italic 12 pt.
Interlineado 15 pt.

3. Montserrat Light 10 pt.
Interlineado 12 pt.

4. Montserrat Light 7 pt.
Interlineado 8 pt.

5. Montserrat Bold 7 pt.

26

21

TEATRO MUNICIPAL

anta [sabel,
od [SERY

I
el
i

E

[

{— teatrofajardo.com

1
|
|
|
|
|
|
|
|
ardocom
|
t
|

94

Manual de Identidad

Presentacion del cartel y programa

de Mascara 2021

I
XVI Edicién del Festival de Teatro
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20
20
Sobre americano sin ventanilla
Formato: 220 x 110
Escala: 40%
Impresion: 4/0
1. Montserrat Bold 9 pt.
Interlineado 11 pt.
10 20
2. Montserrat Light 7 pt.
3. Montserrat Light 7 pt.
Interlineado 9 pt.
4. Montserrat Bold 7 pt.
1 Fajardo
2 Teatro Municipal
3 26
f—t e fteatrofajardocom _ _ _ _ _ _ -
10
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Sobre americano con ventanilla

Formato: 220 x 110
Escala: 40%
Impresion: 4/0

1. Montserrat Bold 9 pt.
Interlineado 11 pt.

20 30 100 20

2. Montserrat Light 7 pt.

| |
| |
| | 20
| |
| |
3. Montserrat Light 7 pt. m | |
Interlineado 9 pt. . ‘ ‘
Fajardo } }
| | |
4. Montserrat Bold 7 pt. ;
T — Fajardo
2 ek Moo
3 26
4
|
|
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Sobre bolsa anverso T ‘ ‘
Formato: 229 x 224 T
Escala: 40%

Impresion: 4/0

Soporte: papel Offset blanco 100gr,
autoadhesivo con tira siliconada trasera




Sobre bolsa reverso

Formato: 229 x 324

Escala: 40%

Impresion: 4/0

Soporte: papel Offset blanco 100gr,
autoadhesivo con tira siliconada trasera

Manual de Identidad Co
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Carpeta exterior

Formato: 440 x 307

Escala: 30%

Impresion: 4/4

Soporte: papel Offset blanco 300gr

1. Montserrat Light 12 pt.
Interlineado 14 pt.

2. Montserrat Bold 12 pt.
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Fajardo

Carpeta interior

Formato: 440 x 307

Escala: 30%

Impresion: 4/4

Soporte: papel Offset blanco 300gr

La marca en el interior de
la carpeta se reproducira
al 50% de azul.

74

ne
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Fajardo

Firma e-mail

1. Montserrat Bold 10 pt.
Interlineado 12 pt.
Color #1F4771

2. Montserrat Italic 10 pt.
Color #1F4771

3. Montserrat Regular 10 pt.

Interlineado 12 pt.
Color #1F4771

4. Montserrat Bold 10 pt.
Color #1F4771

5. Montserrat Regular/Italic 6 pt.

Interlineado 8 pt.
Color #878787
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Jorge Acosta Delgado
Disefnador grdfico

&

Fajardo

Calle Infanta Isabel, 9
38430 Icod de los Vinos
Santa Cruz de Tenerife

Tel.: 900 000 000
Fax: 900 000 001
Email: jorgeacde@gmail.com

teatrofajardo.com

Este envio puede contener informacion privada y confidencial. Si usted no es el
destinatario al que ha sido remitida, no puede copiarla ni distribuirla

This transmission is confidential and intended solely for the person to whom it's
adressed. If you're not the intended recipient, you should not copy or distribute it.



Pegatinas

Formato: 50 mm de diametro
Escala: 100%

Impresion: 4/0

Soporte: papel adhesivo

Manua

30

La marca se encuentra
centrada opticamente.

Si se diera el caso, el otro
color que podria bafar a
la 2° opcion seria el rojo
corporativo

TEATRO MUNICIPAL




Bolsa de compra

Formato: 320 x 400 x 120

Escala: 25%

Soporte: papel kraft blanco liso con asa
de papel rizado kraft.

1. Montserrat Bold 14 pt.

e TEATROMUNICIPAL - - __
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45 40

Fajardo



Tarjeta de identificacion
Formato: 70 x 100
Escala: 100%

Impresion: 4/0

1. Montserrat Black 20 pt.
Interlineado 22 pt.

2. Montserrat Black 18 pt.

3. Montserrat Regular 14 pt.
Interlineado 15 pt.

4. Montserrat Italic 12 pt.

42
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Aplicaciones



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 50



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 51



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 52



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 53



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 54



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 55



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 56



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 57



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 58



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 59



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 60



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 61



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 62



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 63



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 64



Fajal’dg Manual de Identidad Corporativa | 65



Otras aplicaciones de la marca

A partir de este punto se presentan las normas de uso de
aplicacion de la marca en diferentes tipos de soporte o formato.



Grafica publicitaria

Esta identidad visual se aplicara también en soportes fisicos
para promocionar la marca y todas las actividades y eventos
gue vayan a realizarse en el recinto. Por eso, han de recogerse
aqui las normas de uso y composiciéon de la grafica publicitaria.



Cartel promocional marca "

Formato: 50 x 70

Escala: 40%

Impresion: 4/0

Soporte: papel Offset blanco 300gr.

32

1. Brandon Grotesque Bold 45 pt.

2. Brandon Grotesque Regular 45 pt.

Interlineado 51 pt.

3. Brandon Grotesque Regular 28 pt.
14
25
1
6
2
35

* Las medidas se expresan en centimetros

Fajardo

O O P TEATRO.MUNICIPAL

C/ Infanta Isabel, 9 900 000 000
Icod de los Vinos inf o.com

35"

Manual
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Fajardo

Cartel promocional recinto

Formato: 50 x 70 Este tipo de cartel publicitario
podra variar su aspecto
Escala: 40% dependiendio del soporte en
. el que vaya a reproducirse,
Impresion: 4/0

pudiendo prescindir del
banner de la parte inferior.

En la pag puede
compobarse
455

Soporte: papel Offset blanco 300gr.

1. Brandon Grotesque Bold 41 pt.

Interlineado 28 pt.

2. Brandon Grotesque Bold 56 pt.

3. Brandon Grotesque Bold 172 pt.
Interlineado 174 pt.

4. Brandon Grotesque Bold 45 pt. s
1 I
© C/ Infanta Isabel, 9 900 000 000 = L s
5. Brandon Grotesque Regular 45 pt. ) i, 3

6. Brandon Grotesque Regular 28 pt.



Cartel programacion mes

Formato: 50 x 70

Escala: 40%

Impresion: 4/0

Soporte: papel Offset blanco 300gr.

1. Brandon Grotesque Regular 85 pt.
Interlineado 35 pt.

2. Brandon Grotesque Bold 85 pt.

3. Brandon Grotesque Medium 30 pt.

Interlineado 35 pt.

4. Brandon Grotesque Bold 45 pt.

5. Brandon Grotesque Regular 45 pt
Interlineado 51 pt.

6. Brandon Grotesque Regular 28 pt.

43ep2022 8sep 2022
20:00h 20:00h
10 5ep 2022 135ep 2022
20:00h 20:00h

o

ML

|
I

ZN
@)
e
> m
< s
T
S E
& i
a o

2256 20
20:00h

PUEDES ADQUIRIR TUS ENTRADAS ACUDIENDO AL TEATRO DE LUNES A
| SABADO DE 10:00H A 22:00H O A TRAVES DE LA PAGINA WEB.

iNO TE QUEDES SIN LATUYA!

C/Infanta lsabel, 9 900 000 000
Icod de los Vinos info
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Fajardo

Cartel evento individual
Formato: 50 x 70
Escala: 40%

Impresion: 4/0
Soporte: papel Offset blanco 300gr.

1. Brandon Grotesque Bold 41 pt.
Interlineado 28 pt.
2. Brandon Grotesque Bold 56 pt.

3. Brandon Grotesque Bold 172 pt.
Interlineado 174 pt.

4. Brandon Grotesque Bold 45 pt.

5. Brandon Grotesque Regular 45 pt.

Interlineado 51 pt.

6. Brandon Grotesque Regular 28 pt.
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Aplicaciones

A continuacién se muetran las diferentes aplicaciones que
podra llevar a cabo la grafica publicitaria del Teatro.
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Diseno web

Esta marca cuenta también con una propuesta de disefio web
de cara a una promocioén en medios digitales, mediante la cual
el recinto también podra gestionar la venta de entradas para
sus eventos y actividades. Por eso, aqui se recogen las normas
basicas de uso y composicion de las diferentes paginas con las
que contara esta web.
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Elementos basicos

La cabecera de todas las paginas de la - Programacion El Fajardo Contacto Noticias Entradas
web (o header) contiene —de izquierda e e ‘ : ;
a derecha-el logo de la marca de

65 1 1226 151

caracter interactivo, los enlaces a cada
una de las paginas que contiene la web
y, por ultimo, un enlace a la pagina de
Facebook del recinto.

1. Brandon Grotesque Bold 31 pt.

* Las medidas se expresan en pixeles



El pie de todas las paginas de la web
(o footer) contiene —en orden de arriba
a abajo- una agrupacion de 9 enlaces
directos a las paginas de mayor interés
para el usuario, y en lo ultimo se
encuentran los derechos de la web.

95
"""""""" ‘avise coal
Polilica de
privaci.dad
210
92

166

nLajas
-
licilud

i

AYUNTAMIENTO DE!
1COD DE LOS VINOS




Fajardo

| basi
Inicio

Formato: 1920 x 4892
Soporte: Web (pantalla)

1. Montserrat Bold 16 pt.

2. Montserrat Regular 10 pt.

Interlineado 12 pt.

3. Montserrat Bold 19 pt.

4. Montserrat Regular 14 pt.

Interlineado 16 pt.

5. Montserrat Bold 33 pt.

6. Montserrat Regular 23 pt.

Interlineado 12 pt.

7. Montserrat Bold 58 pt.
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Fajardo

Inicio

Formato: 1920 x 4892
Soporte: Web (pantalla)

1. Montserrat Bold 133 pt.

2. Montserrat Bold 49 pt.

Interlineado 58 pt.

DE TODAS NUESTRAS OFERTAS

NOVEDADES.
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Inicio

Formato: 1920 x 4892
Soporte: Web (pantalla)

1. Montserrat Bold 108 pt.

25 febrero 2021 CC-PNC logra 250.000€ para la mejora del Teatro Fajardo
2. Montserrat Bold 35 pt. en Icod de los Vinos

3. Montserrat Regular 35 pt.
Interlineado 47 pt.




Formato: 1920 x 1634
Soporte: Web (pantalla)

230

Libre de fanstasias -
Habemus Teatro
13 agosto 2022

La casita de los cuen-
tos - Efecto Sonoro
10 septiembre 2022

165

PROGRAMACION

The room to be -
Burka Teatro

16 agosto 2022

20:00h

Una nueva anormali-
dad - Supositorio

13 septiembre 2022

20:00h

Yo amo a Shirley
Valentine - Cauproges
4 septiembre 2022

20:00h

El cojinete de patarras
Abubukaka

20 septiembre 2022

20:00h

3 siguiente

La Poncia y la Bernar-
da - Sol y Sombra

8 septiembre 2022

20:00h

mortalidad -
Delirium Teatro
22 septiembre 2022
20:00h




El Fajardo: El edificio

Formato: 1920 x 3167

Soporte: Web (pantalla)

1. Montserrat Bold 85 pt.

2. Montserrat Regular 22 pt.
Interlineado 30 pt.

605

Manual de Identidad Corporativa | 87

Por los datos obtenidos el edificio de Teatro-Cine Fajardo de Icod fue
inaugurado en el afio 1950, sin perjuicio de sefialar que no existe
documentacion del proyecto original, lo que no impide establecer
que su estio pertenece al que se ha denominado como
“neo-racionalismo canario”. Este estilo tuvo sus antecedentes en
Europa después de la primera guerra mundial, lo que originG su
desarrollo en Canarias principalmente entre los afios 1935 a 1955,
siendo sus exponentes mds representativos en Tenerife los
arquitectos José E. Marrero Regalado, Tomés Machado y Domingo
Pisaca. Otra obra muy representativa del mismo se encuentra en la
misma calle Princesa Isabel, en Ia cual se ubica el teatro-cine, la cual
fue disefiada por el arquitecto Pisaca.

El Teatro-cine, como su propio nombre indica, fue concebido y
construido como teatro y cinematégrafo. Este edificio fue
propiedad de la familia Fajardo hasta finales de los afios 90, fecha en
Ia que pasé a formar parte del patrimonio municipal.

c delatotal falta ientoy, sobre todo,

por la accién de fuertes vibraciones ejercidas sobre el terreno en el

solar colindante posterior, por una importante excavacion, el edificio

llegé a encontrarse en un lamentable estado de deterioro. Este

hecho llevé al Ayuntamiento de Icod de los Vinos a encargar un

proyecto de demolicin con el objeto de la construccion en el solar
Itante de un centro de art énicas de nueva planta.




Fajardo

El Fajardo: Galeria

Formato: 1920 x 2283
Soporte: Web (pantalla)

1. Montserrat Bold 85 pt.
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El Fajardo: Unete a nosotros

Formato: 1920 x 973
Soporte: Web (pantalla)

1. Montserrat Bold 85 pt.



Fajardo

Contacto

Formato: 1920 x 2053
Soporte: Web (pantalla)
1. Montserrat Bold 71 pt.

Interlineado 85 pt.

2. Montserrat Bold 19 pt.

3. Montserrat Medium 19 pt.

Interlineado 23 pt.

95
%2
oz

— Informacion de
contacto
i Calle Infanta tsabel, 9 Lunes » Sébado
et b
info@teatrofajardo.com Teléfono

900 000 000

w
4
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Fajardo

Contacto

Formato: 1920 x 2053
Soporte: Web (pantalla)

1. Montserrat Bold 71 pt.
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Entradas

Formato: 1920 x 1080
Soporte: Web (pantalla)
1. Montserrat Bold 85 pt.

2. Montserrat Bold 24 pt.

3. Montserrat SemiBold 28 pt.

Interlineado 34 pt.

4. Montserrat Medium 21 pt.
Interlineado 36 pt.

139 Todo

Libre de fanstasias -
| Habemus Teatro
113 agosto 2022

20:00h

! La casita de los cuen-
| tos - Efecto Sonoro

10 septiembre 2022

-2000h

ENTRADAS

The room to be -
Burka Teatro

16 agosto 2022

20:00h

Una nueva anormali-
dad - Supositorio
13 septiembre 2022

Yo amo a Shirley
Valentine - Cauproges
4 septiembre 2022

El cojinete de patarras
Abubukaka
20 septiembre 2022

3 siguiente

jtiva | 92

La Poncia y la Bernar-
da - Sol y Sombra

8 septiembre 2022

20:00h

HANH“'

La inmortalidad -
Delirium Teatro
22 septiembre 2022

__.20:00h___




Fajardo

Entradas: Evento
Formato: 1920 x 2522
Soporte: Web (pantalla)
1. Montserrat Bold 72 pt.

Interlineado 86 pt.

2. Montserrat Bold 50 pt.
Interlineado 60 pt.
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Formato: 1920 x 2522
Soporte: Web (pantalla)

260

1335

ABUGUKaKS ~ presenta” EN "Eojinéte ™ dél "patartd, un
espectdculo cargado hasta los dientes de
reprimendas gratuitas a la conciencia de estar vivos,
por aquello de que podrlamos hacer més para que
todo mejorara pero preferimos echarle la culpa al
otro de nuestro hastio.

El cojinete del patarrd pretende visitarlo todo sin
sacar el pasaje, tocarlo sin quitarse el guante, mirarlo
dormido, olerlo trancado y ofrlo con cascos. El sabor
de

25 tardes de domingo sin fiitbol nos ha agrietado el
paladar y por sus grietas se filtran las banalidades
Que soltamos por la boca: corrupcin, granjas,
ibertad, ipia, nuevas gias, migracion,
Gcula, horizonte vital.. como siempre fraccionada la
jocucién en sketchs, ataviados con pelucas
despeinadasy pintura blanca en la cara.

De resto nada, mdsica, volteretas y risas si es
menester. Eso sf, con mucho amor por le que se hace.

La compalila

Abubukaka una de las compafifas mas mediéticas y
conocidas de la comunidad Canaria. Nace en el 2006.
Con més de 7.000 espectadores.

Abubukaka tiene cada temporada dos piezas en
activo con las que representa una media de 70
funciones cada afio y con més de 25000
espectadores por temporada.

Abubukaka nace como cuarteto teatral dedicado al
humor el 23 de noviembre de 2006, con el
especticulo de Café-Teatro La Peluca Saltarina.
Debido a la buena acogida del formatoque
comprendia desde sketchs absurdos hasta sétiras
politica, pasando por el surrealismo mas delirante y el
empleo del verso, la compafiia decidié aportar una
estética definida a ese tipo de espectdculos y
comenzaron una produccién més que prolffica, con
un estreno al mes a lo largo de varias temporadas.
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Entradas: Asientos

Formato: 1920 x 973 Teatro (R 1
H El cojinete de patarras
Soporte: Web (pantalla) 5 Abubukakg

i 20:00h

1. Montserrat Bold 44 pt.
Interlineado 53 pt. 8 e

B Nodisponivie

2. Montserrat Bold 26 pt.

3. Montserrat Bold 37 pt.

© BN G AW N o
© DN U AW N

5

E

4. Montserrat Italic 37 pt.

5. Montserrat Medium 26 pt.



Entradas: Resumen compra
Formato: 1920 x 973

Soporte: Web (pantalla)

1. Montserrat Bold 26 pt.

2. Montserrat Italic 26 pt.

3. Montserrat Medium 20 pt.

4. Montserrat Regular 26 pt.

5. Montserrat Regular 22 pt.

6. Montserrat Medium 22 pt.

7. Montserrat Light Italic 15 pt.

Nombre

Correo electrénico

El cojinete de patarrds

- Abubukaka

20:00h

- Teatro Fajardo

- 1x Tarifa General

Fila9|Butacal

Gastos de gestion

Total
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Apellidos

Comprar




Aplicaciones
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Fajardo
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Fajardo
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Fajardo
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Senalética

Se disefiara también la aplicacion en sefalética interior para
la correcta distribucié y organizacion de espacios dentro del
recinto.



Elementos basicos

Cada uno de estos elementos son las
bases que conforman y respaldan la

identidad de la marca en la sefalética.

Forma

Color
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Iconografia

Ll ADO @
SIANARNET
~

Tipografia

Brandon Grotesque

abcdefghijklmnfiop
QRSTUVWXYZ
0123456789



Construccién

Los esquemas de geometrizaciéon de las
sefales permiten conocer la manera en
la que se construyeny la composicion
que llevaran.

Aqui se muestra el primer tipo de
sefales, las de identificacion.

* Las medidas se expresan en centimetros

Manual de Identidad Co
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Construccién

Esta es una segunda variante de las
sefales de identificacion. Aqui se

muestra su esquema de construccion. 10

[T T e e e e e e e e
30
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Construccién

A continuacion aparece el esquema de
construccion de las sefales de regulacion
y prohibicion.

68

60




Fajardo

El basi
Construccion
Por ultimo se presenta el esquema

de construccion de las sefales de
orientacion.
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Area de proteccién

El area de proteccion se corresponde
con los blancos que rodearéan a la sefal,
creando un espacio de seguridad que
permita una correcta legibilidad para la
misma.

o que el ejemplo

-

tamano de la sefa

El espacio ha de ser lo suficientemente
amplio como para establecer una
jerarquia visual, sin que el resto

de elementos que la acompafien
intervengan en su comprension.




Tipografia

Las sefales se componen en parte

por configuraciones tipograficas que
acompanan al pictograma, mostrando
su significado. Estas aparecen en los
idiomas espafol e inglés, pues para
ambos se ha optado por la tipografia
escogida para el logotipo de la marca

grafica: Brandon Crotesque. En este caso,

en sus versiones Black y Medium ltalic.

Manual de Identidad Corp

aF

Brandon Grotesque Black

abcdefghijklmnﬁopqrst.'uvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

aF

Brandon Grotesque Medium ltalic
abcdefghijklmnnopqrstuvwxz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
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Colores

El color juega un papel muy importante
en el desarrollo y reproduccién de

las sefales. Se combinan azul y rojo
corporativos. Ademas, el blanco actuara

como tercer color de apoyo para ambos.

Manua
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Azul
PANTONE 108-5 C

CMYK 95/71/31/17
RGB 31/71/113
HTML #1F4771



Rojo
PANTONE 49-4 C

CMYK 13/62/62/2
RGB  215/119/95
HTML #D7775F



Blanco

CMYK 0/0/0/0
RGB  255/255/255
HTML  #ffffff

El blanco corresponde al color del simbolo
de la marca y al texto descriptivo de cada
sefal.



Fa ardo Manual de Identidad Corporativa | 118

Sistema de senalizacion

Este se corresponde con todo el conjunto
de sefales recogidas en este manual.
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i I A alizacis
Iconografia

Los pictogramas se corresponden como
el elemento principal de las sefales,
siendo el icono que contiene el mayor

significado para todo aquel que vaya a
estar en contacto con ellas.

. . " e 7N | = =\
Aquil se muestran en su conjunto \ \ R
; \ J ]
colocados en la rejilla. / \ Y/ |
| A3

-
o’
—_
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Iconografia

También se pueden apreciar los
pictogramas sin rejilla, en su totalidad.

Ll /A DA
QO[O




Fajardo

Planos del teatro
A continuacion aparecen representados

los planos de las principales zonas de
actuacion dentro del recinto.

En esta pagina se muestra la planta baja
del recinto.
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Fajardo

leonografia
Planos del teatro

En esta pagina se muestra la primera
planta del recinto.

Manual de Identidad Corporativa | 122




Fajardo
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leonografia
Planos del teatro

En esta pagina se muestra la planta del
sétano del recinto.




Ubicacion de las senales

Las sefales deben estar posicionadas

al alcance de cualquier usuario que se
encuentre dentro del recinto, por tanto
es necesario colocarlas estratégicamente
segun el campo medio de vision.

Aqui se muestra el esquema de
colocacion en relacion a una persona que
se encuentre de pie.

50

Manua




Ubicacion de las senales

Este es el esquema que demuestra
también la validez de la colocacion de las
sefales basada en el campo de vision de
una persona que se encuentre sentada.

Manua
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
C95M 71Y 31K17
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic
Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm

* Las medidas se expresan en centimetros
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
C95M 71Y 31K17
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
C95M 71Y 31K17
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
C95M 71Y 31K17
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
C95M 71Y 31K17
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
C95M 71Y 31K17
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x 30

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x10

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x10

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x10

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Identificacion

Dimensiones:
30 x10

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo sobre PVC 5 mm
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Regulacion y prohibicion

Dimensiones:
60 x 68

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
Blanco

Texto:
Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Regulacion y prohibicion

Dimensiones:
60 x 68

Colores:
CI3MB2Y6BIK2
Blanco

Texto:
Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico

adhesivo
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Fichas técnicas

Tipo de sefial:

Orientacion

Dimensiones:
100 x 60

Colores:
CI3MB2Y6BIK2

Blanco

Texto:

Brandon Grotesque Black/Medium Italic

Materiales:
Impresion digital en vinilo monomérico
adhesivo sobre PVC 10 mm



Aplicaciones

A continuacién se muestra el resultado final de las sefales.
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