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INTRODUCCIÓN

Desde que era muy pequeña me ha llamado la atención el 
mundo de las zapatillas y cuando me compraba unas elegía 
las que más bonitas me parecían o las que tenían algo distinto 
que destaquen sobre las demás. A medida que he ido crecien-
do me he informado más sobre el mundo de sneakers y es así 
como me he acabo tan interesada que he hecho el trabajo de 
fin de grado sobre este tema.



 SNEAKER BEE FESTIVAL

RESUMEN  
ABSTRACT 1



RESUMEN

La moda streetwear nació como una moda de pobres ya que 
surgió en los barrios marginales de estado de Nueva York hasta 
que poco a poco fue cogiendo fama hasta llegar a crear marcas 
que giren entorno a esta moda y colaborando con marcas de 
lujo para diseñar prendas únicas con un alto valor económico 
y de unidades limitadas, por lo cual no todo el mundo tiene 
acceso a ellas. 

El resultado de este proyecto es la creación de un evento que 
acoge a todo tipo de público aunque está más dirigido a perso-
nas jóvenes que tengan el mismo interés, visibilizando así este 
mundo de sneakers y streetwear en la isla de Tenerife que cada 
ves tiene más peso y a su vez es difícil de seguir. 



ABSTRACT

Streetwear fashion was born as a poor man’s fashion since it 
emerged in the slums of New York until it gradually gained 
fame until it came to create brands that revolve around this 
fashion and collaborating with luxury brands to design unique 
garments with a high economic value and limited units, so not 
everyone has access to them. 

The result of this project is the creation of an event that wel-
comes all kinds of public although it is more aimed at young 
people who have the same interest, thus making visible this 
world of sneakers and streetwear on the island of Tenerife that 
every time has more weight and at the same time is difficult 
to follow. 
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Objetivos                                                                                                                                                                                                                          Sneaker Bee Festival

Con la investigación para la creación de este evento quiero lle-
gar a diferentes fines de los cuales podemos clasificar como 
generales y específicos.

Objetivos generales

El principal objetivo al que se trata de llegar es crear un evento 
donde se reúnan diferentes participantes que compartan los 
mismos gustos por una pasión, la cultura urbana y lo que esto 
engloba.

Objetivos específicos 

Entre los objetivos específicos que giran en torno a la creación 
de festival encontramos:

· Crear difusión de mismo mediante la creación de redes socia-
les y página web
 
· Elaborar una programación con diferentes actividades que 
acogerá el evento

· Desarrollar merchandising con la marca de evento 
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Metodología                                                                                                                                                                                                                      Sneaker Bee Festival

Para la realización de este proyecto se ha hecho una investi-
gación donde se explica el  inicio de la cultura urbana, cómo 
nació en barrios “marginales” y cómo llegó el streetwear a los 
grandes desfiles de marcas de lujo. 

Luego de esta investigación, se inicia la etapa de análisis y de-
sarrollo visual para la solución de la marca creada y su aplica-
ción en proyectos gráficos.
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HISTORIA DEL CALZADO

Origen y evolución del calzado 

Se cree que el origen del calzado fue antes del paleolítico 
(10.000 a.C.) ya que se han descubierto pinturas rupestres don-
de se ven como trabajaban el cuero en el calzado. En aquel 
entonces el calzado no solo se usaba para proteger los pies 
sino que también era un símbolo de diferentes clases sociales.

En el antiguo Egipto sólo tenían permitido usar calzado los 
grandes faraones y las personas que ocupaban un puesto de 
mucha autoridad y/o prestigio, sus zapatos se confeccionaban 
con paja trenzada o con hoja de palmera. Además las sanda-
lias del faraón eran un tanto peculiar ya que en la suela llevaba 
pintado a los rostros de sus enemigos de las batallas ganadas 
en las ceremonias oficiales.

En Grecia eran los hombres libres los que podían usar zapa-
tos y fueron estos los que comenzaron a adaptar los zapatos 
a todo tipo de pie y actividad. Fue así que en esa época se co-
menzaron a llevar botas aunque el calzado más popular eran 
las sandalias.

En Roma, al igual que en Egipto, solo podía usar zapatos per-
sonas de clase alta y dentro de la clase alta se diferenciaban 
porque se les proporcionaba un tipo de calzado según sus acti-
vidades; por ejemplo, los cónsules usaban zapatos blancos, los 
senadores usaban zapatos marrones unidos por cuatro cintas 
negras atadas y el calzado de las legiones era botines abiertos 
en la parte delantera donde se dejaban ver los dedo. Fue en el 
siglo III donde las mujeres romanas de clase alta comenzaron 
a usar calzado donde destacaban las perlas y las piedras pre-
ciosas. Mientras que para las mujeres que se dedicaban a la 
prostitución se usaba un calzado de color rojo.
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Figura 01: Evolución del calzado
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En la Edad Media el uso del calzado da un cambio y empieza a 
verse como un accesorio estético y no tanto como una forma 
de clasificación social, ya que estaba bastante generalizado. 
Además en esta época surgen grandes personas en la historia 
que marcan tendencia el uso del calzado:

- Godofredo Plantagenet era hijo ilegítimo de Enrique II 
de Inglaterra y usaba un tipo de calzado llamado polai-
nas para ocultar un abultamiento que le estaba crecien-
do en el pie. 

- Carlos VIII de Francia usaba un zapato de tacón con una 
punta cuadrada, así de esta forma podía ocultar que te-
nía seis dedos en sus pies.

- Luis XIV de Francia, conocido como el Rey Sol, usaba za-
patos de tacón ya que era de estatura baja y gracias al 
tacón podía disimularlo ya que parecía más alto, ade-
más puso de moda este tipo de calzado.

Estos personajes públicos de alto estándar fueron los primeros 
en marcar tendencia en la moda del calzado. 

Con la llegada de la Revolución Francesa se dejó de lado cual-
quier tipo de calzado con tacón y se pasó a buscar un calzado 
plano que fuera más cómodo, es en ese momento cuando en-
tra en tendencia las sandalias y los escarpines. En el siglo XIX, 
junto a la Revolución Industrial, nacen nuevas formas de fabri-
cación del calzado y por consecuencia nuevos modelos, es así 
como surge el clásico modelo Oxford. Gracias a toda la maqui-
naria que se creó durante la Revolución Industrial se pudo em-
pezar a producir en serie y ya no hacía falta tener que solicitar 
bajo pedido los zapatos al artesano. Poco más tarde, en el siglo 
XX, las mujeres ponen de moda de nuevo el zapato de tacón en 
modelos como stiletto o los tacones de aguja adaptados a las 
tendencias de la época con acabados elegantes; más tarde se 
pone de moda las bailarinas, los mocasines y las plataformas. 
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Figura 02: Tacones rojos de Luis XIV de Francia

Figura 03: Revolución Francesa en 1789
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El calzado de tacón

En cuanto a quién fue el inventor del calzado de tacón se tiene 
dos teorías. La primera es que el calzado de tacón se creó en el 
siglo X por los persas y la segunda es que se crearon en el siglo 
XV en el pueblo de Anatolia por los hititas. 

Lo que tienen en común ambas teorías es que los primeros 
zapatos de tacón se crearon para montar a caballo ya que 
usando la bota con tacón se asegurarían que sus pies estuvie-
ran enganchados a los estribos y, además, con ello avisaban al 
animal con un golpe para que fuera más rápido y con fuerza. 

Fue durante la Edad Media y en el Renacimiento que el uso 
del tacón se extendió ya que el pavimento de las calles era de 
tierra y con las lluvias se formaba barro, por lo que con el tacón 
evitaban que se mancharan los pies de forma excesiva. Con el 
paso del tiempo el uso del zapato con tacón se convierte en 
status social ya que, entre más altura tuviera el tacón más re-
presentaba a la clase alta y al poder. Luis XIV era un amante de 
los tacones altos y rojos que para él simbolizaba poder, tanto 
fue así que creó una ley para que solo la nobleza los pudiera 
usar. 

Más tarde en los siglos XV y XVI se fueron añadiendo diferentes 
materiales a la suela del zapato, normalmente era madera lige-
ra, con la idea de mejorar el apoyo de pie al suelo y añadiendo 
más tacón para realzar la figura, es en ese momento cuando 
surgen los chapines. Esta moda había comenzado en España y 
después fue llegando a países como Italia donde cogieron esta 
moda y la volvieron más extravagantes.

Con la llegada de Barroco se puso de moda los tacones muy 
altos con la idea de que estos al ser usados por la mujer iban 
a hacer que la figura de su busto se realzara marcando así los 
escotes que se llevaban en la época, en cuanto a los hombres 
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Figura 04: Zapato de tacón fabricado por Los Persas 

Figura 05: Zapato de tacón en el Barroco
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tenían que usar un bastón para evitar caerse debido a la altura 
del tacón.

El tacón como lo conocemos hoy en día surgió en el siglo XX. Des-
pués de la Segunda Guerra Mundial se creó el zapato de tacón co-
nocido como Stiletto, un tacón fino donde se concentraba todo el 
peso de la persona en la aguja. Más tarde en los 60 fueron los Beatles 
quienes pusieron de moda las botas chelsea en los hombres y sobre 
todo en los grupos de rock and roll que los imitaban. Otro ejemplo 
de uso de tacón en hombres fue David Bowie. Este usaba grandes 
plataformas, tacones de aguja, tacones altos, etc; todo lo que sig-
nificaba moda femenina en la época, fue entonces el boom de los 
zapatos con tacón en el mundo del modelaje y del diseño de moda.

Figura 06: Tacón stiletto rojo

Figura 07: David Bowie en tacones
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Las primeras zapatillas adaptadas al deporte

Antiguamente no se usaba ningún tipo de calzado para hacer 
deporte sino que se hacía deporte con los pies descalzos, con 
el paso del tiempo fueron usando el calzado de diario ya que 
en aquella época no se distinguía de un calzado de salir con 
un calzado de deporte o con el calzado de estar por casa por 
ejemplo.

La primeras zapatillas deportivas fueron creadas en el año 1870 
y se conocían por el nombre de “las plimsolls” y estaban he-
chas con la suela de goma y en la parte superior el material 
usado era de lona, eran unos zapatos sencillos de caña alta que 
se especificaron como zapatos para correr ya que eran usados 
por jugadores de tenis y de croquet. Más tarde en el año 1895 
se le añadieron clavos en la suela con la idea de dar un mejor 
agarre en el deporte, esta zapatilla fue muy usada por grandes 
atletas que ganaban competiciones importantes y esto hizo 
que esta zapatilla se popularizara.

No fue hasta el siglo XX, más concretamente en el año 1907, 
que se empezaron a fabricar las zapatillas con una goma de 
mejor calidad y se mejoró su suela. El concepto Sneaker sur-
ge cuando los jugadores de baloncesto comienzan a hacer 
promociones junto con marcas deportivas y esto hizo que di-
chas zapatillas se popularizaran entre los jóvenes y que todos 
quisieran tener unas. Con el paso de los años las zapatillas de 
deporte dejan de ser exclusivamente para hacer deporte y se 
comienzan a usar en el día a día independientemente de la 
edad de los usuarios. Las primeras zapatillas deportivas que se 
comercializaron de forma masiva para un uso diario fueron las 
Keds en el año 1916 y los materiales principales que se usaron 
fueron la tela para la parte superior y la goma para la suela. 
Un año después salieron las Converse All Stars que al principio 
solo eran exclusivas para los jugadores de la liga de baloncesto. 

Figura 08: Zapatillas Plimsolls

Figura 09: Converse All Stars Chuck Taylor
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De hecho, también cabe destacar que Josef William Foster, 
que era un atleta, había diseñado unas zapatillas que se hicie-
ron conocidas entre sus compañeros de atletismo los cuales 
le pedían a Josef unas. Tanto fue el éxito que en el año 1895 
fundó Mercury Sports que en 1960 pasaría a llamarse Reebok, 
la famosa marca que hoy en día conocemos.

Años más tarde en Alemania Adolf Dassler crea Adidas junto 
a su hermano Rudolf y diseñaron sus primeras deportivas des-
pués de la 1ª guerra mundial y en 1928 algunos atletas de los 
juegos olímpicos calzan Adidas, lo que hizo que la marca se 
popularizara aún más, pero lo que verdaderamente hizo que 
Adidas diera el boom pasó en el año 1954, cuando la selección 
alemana de fútbol ganó el mundial calzando Adidas. Años an-
tes del boom de Adidas, en 1948 concretamente, los hermanos 
se separaron y Rudolf creó Puma y Adolf siguió con Adidas. 
 

Figura 10: Josef Williams Foster, fundador de Reebok

Figura 11: Adolf Dassler, funfador de Adidas 
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STREETWEAR 

¿Qué es?

El streetwear es una tendencia que busca reflejar co-
modidad y versatilidad sin dejar a un lado la autentici-
dad; las prendas de este estilo suelen ir de precios bajos 
a precios muy elevados si vamos a prendas de marcas. 
Las prendas de este estilo tienden a ser holgadas para 
dar comodidad y libertad a los usuarios de este estilo. 
(Toxqui, 2021)

Donde surge el streetwear  

El streetwear se originó en los años 80 en Nueva York, donde 
comenzó la historia del hip-hop como un movimiento artístico 
y cultural. Con el auge de bandas como Beastie Boys, Public 
Enemy y Run D.M.C. Este último fue el responsable de la pri-
mera fusión de música y ropa deportiva, reviviendo las icóni-
cas zapatillas Adidas Superstar, modelo creado en 1969. Años 
después, lanzaron la canción “My Adidas” en el álbum “Raising 
Hell”, que no solo expresaba el millonario contrato con Adidas 
que habían firmado previamente, sino que plasmaba con éxito 
lo que expresan a través de la canción: llevar un estilo único a 
las calles donde sería una expresión social, libertad y rebeldía 
que se expresaba mediante la moda y la música.

Por el contrario, el mismo movimiento de que hablamos an-
teriormente, en la costa oeste estadounidense nació del surf, 
del skateboarding y del intercambio cultural entre el reggae, el 
punk y el hip-hop. Todo esto hizo que las nuevas generaciones 
y la juventud del momento empezaran a llevar su propio estilo, 
similar al que se manifestó en San Francisco y Los Ángeles. En 
1984, el surfista Shawn Stussy y su amigo Frank Sinatra Jr. se 
unen para juntos formar la marca Stussy, una compañía que 
hacía ropa para la cultura de la calle. Usaron las iniciales de 

Figura 12: Nueva York en los años 80

Figura 13: Banda Beastie Boys
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Shawn Stussy (SS) para jugar con la identidad visual como lo 
hacían las principales casas de moda, imitando así a la marca 
de lujo francesa llamada Chanel. Más adelante Shawn se atre-
vió a mezclar la moda de las calles con la moda de lujo usando 
así el famoso patrón de la marca de lujo Louis Vuitton, creando 
de esta manera Stu-ey Vuitton.

A principios de la década de 1990, James Jebbia revolucionó 
la moda callejera cuando abrió una pequeña tienda en  la ca-
lle Lafayette llamada Supreme. La marca tiene que ver con la 
esencia del skate y se mezcla con lo urbano. En 2017, Kim Jones 
se asoció con Supreme para presentar la colección Louis Vuit-
ton FW 17/18 en el Palais Royal de París, lo que demuestra que 
la alta costura se combina bien con la cultura urbana de las 
calles. Después de que Kim Jones dejará de trabajar con Louis 
Vuitton, la compañía nombró a Virgil Abloh como director 
creativo en la sección de moda masculina. Virgil Abloh es ac-
tualmente uno de los diseñadores más influyentes en la moda 
urbana actual y ha lanzado su propia firma bajo el nombre de 
Off-white.

Marcas streetwear 

Según nombra Francisco Javier, escritor y editor de moda, en-
tre todas las marcas que nos podemos encontrar en el merca-
do actual de la moda urbana podemos hacer un top10 con las 
más destacadas.

En primer lugar nos encontramos con la famosa marca Supre-
me que fue creada por James Jebbia en abril del año 1994 en 
la ciudad de Nueva York. Esta marca destaca por su color rojo 
y por colaborar frecuentemente con diferentes marcas del pa-
norama como Nike, The North Face, Timberland, Comme des 
Garçons, etc. Cabe destacar que la gran mayoría de sus pro-
ductos son revendidos por un precio mayor que el de precio 
original de salida ya que sus productos son demandados.

Figura 14: Shawn Stussy

Figura 15: Tienda cerrada de Supreme en Lafayette
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En segundo lugar nos encontramos con Stüssy, esta marca 
nace a principios de los años 80 y se considera que fue la mar-
ca que inventó el estilo streetwear y lo lanzó al mercado. Su 
fundador fue Shawn Stüssy que con 24 años tenía un negocio 
de tablas de surf en Los Ángeles y acabó vendiendo más ca-
misetas que tablas de surf. Cuando se dió cuenta de esto se 
unió con su amigo Frank Sinatra Jr para expandir el mercado a 
Nueva York con la ayuda de James Jebbia.

En tercer lugar se encuentra Off-White, fundada en 2013 por 
Virgil Abloh, quien comenzó su carrera en la moda como di-
rector creativo de Kanye West y Jay-Z, famosos cantantes del 
panorama estadounidense. Ahora Virgil tiene su propia marca 
en París con la que hace desfiles; el diseñador ha colaborado 
con marcas como Nike o IKEA para crear símbolos de identi-
dad mediante el uso de bandas oblicuas, cruces en formas de 
flechas, comillas y bridas rojas. 

El cuarto lugar se encuentra The North Face, que fue fundado 
en 1968 por Douglas Tompkins. La marca, que en un principio 
se centraba únicamente en ropa y complementos de la alta 
montaña, decidió dar el salto a la moda urbana tras la crisis 
económica de los 90 y en 1992 creó el famoso chaquetón es-
trella de la marca que hoy en día es una gran representación 
de la marca: el Nupset. Llamó la atención de los raperos de la 
época, como LL Cool J o Method Man, que fueron los primeros 
en llevar esta prenda, y su popularidad fue creciendo. Inclu-
so hoy en día, The North Face hace diferentes colaboraciones 
con marcas y entre ellas se encuentra Supreme, Commes Des 
Garçons o Gucci.

En quinto lugar se encuentra la marca japonesa A Bathing 
Ape, mayormente conocida como BAPE, fundada por Tomoaki 
en Harajuku en el año 1993. Esta marca destaca por su estam-
pado de camuflaje en diferentes colores, por sus sudaderas 
con capucha de tiburón y por sus zapatillas. En el año 2011 la 

Figura 16: Bella Hadid desfilando en París para Off - White, 2019
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marca fue vendida a un grupo de negocios de Hong Kong que 
compró la totalidad del negocio.

En sexto lugar se encuentra OBEY que fue fundada en California en 
el año 2001 por el artista urbano e ilustrador Shepard Fairey como 
una extensión de su trabajo en el activismo. El logo de la marca es 
la cara del luchador y actor francés André René Roussimoff, en su 
momento la marca era conocida por incorporar propaganda polí-
tica y socialmente provocativa en los diseños de sus prendas.

En séptimo lugar nos encontramos con Nike, una multinacio-
nal estadounidense fundada en el año 1964 en Oregón por Phil 
Knight y Bill Bowrman. A pesar de que Nike dentro de su gama 
tiene productos se que se consideran low cost por su precio 
asequible también nos encontramos con productos de alta ca-
lidad mucho más exclusivo al que no todo el mundo puede te-
ner acceso debido a su alto precio, además, cabe destacar que 
para comprar algunos de sus productos suelen ser mediante 
acceso exclusivo. Nike no solo ha hecho colaboraciones con 
marcas de lujo como Louis Vuitton, Off - White y Sacai entre 
otros sino que también ha hecho colaboraciones con diferen-
tes artistas como Travis Scot, J Balvin, Kendrick Lamar, etc. 

En octavo lugar nos encontramos con Palace fundada en Lon-
dres el año 2009 por Lev Tanju y su equipo de skate. Esta mar-
ca se enfocó en la ropa para el skate con influencias de los años 
90 y de la cultura pop, junto con anuncios de ropa al estilo VHS 
se hicieron influenciadores por internet con sus vídeos de ska-
teboarding. 

En noveno lugar nos encontramos con la marca Heron Preston 
lanzada en Estados Unidos en el año 2016 por Heron Preston, 
tras ser asesor y diseñador de Kanye West lanzó su propia mar-
ca en donde destaca el color naranja. Este diseñador había sido 
uno de los miembros del colectivo de música y moda Been Trill 
al igual que Virgil Abloh.

Figura 17: Colaboración Vans X BAPE
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En último lugar pero no menos importante nos encontramos con 
la marca Carhartt. Esta marca fue fundada en Míchigan en el año 
1890 por Hamilton Carhartt; al principio la marca se encargaba de 
crear prendas con las que vestir a los obreros y trabajadores ferro-
viarios con una ropa fuerte y duradera. En 1989 los alemanes Edwin 
y Salomeé Faeh hablaron con la marca para poder representarla 
en Europa y en 1994 consiguieron la licencia para poder diseñar su 
propia línea bajo el nombre de Carhartt WIP (Work In Progress).

Figura 18: Alpha Dia desfilando para Heron Preston en París, 2020
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SNEAKERHEAD

¿Qué es?

Sneakerhead se traduce como cabeza de zapatilla alu-
diendo a esas personas que les apasiona coleccionar 
modelos exclusivos de zapatillas. Se trata de un hobby 
que se enfoca en los lanzamientos de deportivas que 
normalmente la mayoría están destinadas al balonces-
to y al skateboarding. Dentro de las marcas de zapatillas 
que hacen lanzamientos se encuentran Nike, Reebok, 
Adidas, Jordan, Asics y New Balance. (Otero, 2015).

¿Dónde surge?

Esta moda surgió en la década de 1980 en los Estados Unidos, 
en el país más comunictsa hasta el momento; esta moda na-
ció vinculada al baloncesto ya que Michael Jordan era el me-
jor jugador reconocido de la NBA, esto hizo que surgiera en el 
año 1895 un modelo de zapatillas nuevo, las Nike Air Jordans. 
Además, en él influyo los movimientos artísticos de la época 
que reflejaban la actitud de la sociedad, normalmente de clase 
baja 

No es sorprendente que este fenómeno se haya extendido a 
través de las fronteras en la última década, extendiéndose rá-
pidamente en países capitalistas como China y la República 
Checa. Debido a que la industria captó una forma rápida de 
hacer capital crearon colecciones más cuidadosas para atraer 
a los amantes de este estilo; creando así los modelos Air Jor-
dans, las Nike Air Force 1, Nike Skateboarding y las Nike Dunks. 
Las ofertas limitadas de dichos ejemplares hacen que sus be-
neficios sean más caros que nunca, dependiendo del modelo 
y color de la zapatilla.

Figura 19: Michael Jorda, jugador de la NBA

Fase de investigación                                                                                                                                                                                                                                                                                 Sneaker Bee Festival



34

Marcas de sneakers

Aunque en el mercado de las zapatillas deportivas haya una 
gran variedad de marcas no todas se dedican al lanzamiento 
exclusivo de zapatillas. Entre las marcas que se dedican a estos 
lanzamientos encontramos:

NIKE. Se podría decir que esta marca está en el top 1 de lan-
zamientos ya que suelen colaborar con muchas marcas del 
gremio. Nike tiene una gran historia tras su marca y es que 
fue creada por Bill Bowerman con su socio Phill Knight y poco 
después se unió Jeff Johnson, ya que cada vez la demanda de 
su calzado era mayor y necesitaban una ayuda extra. En la dé-
cada de los 70 pasaron de ser distribuidores a ser fabricantes y 
empezaron a diseñar y a fabricar sus propias zapatillas para at-
letas; y es ahí cuando surge la marca. Esta marca cada vez iba 
adquiriendo más conocimiento sobre las zapatillas y en la dé-
cada de los 80 lanzaron la tecnología Nike Air y esto hizo que la 
empresa no solo se fijara en el atletismo para sus lanzamientos 
sino que también hizo que se fijaran en otros deportes. Así fue 
y en el año 85 diseñaron el famoso modelo Jordan para el juga-
dor de la NBA Michael Jordan.

ADIDAS. Fue fundada por Adi Dassler el 18 de agosto de 1949 
ya que este quería aportar mejoras en el rendimiento deporti-
vo. En su primera época nació el modelo Samba, una zapatilla 
perfecta para el fútbol sala gracias a su agilidad y velocidad, 
poco después crearon una mejora en la zapatilla añadiendo 
una plantilla de nylon lo que supuso un nuevo ajuste y sensa-
ción para el pie. En la década de los 70 con las nuevas subcul-
turas que iban surgiendo hizo que influyera en la moda urbana 
y se crearon las Adidas superstars, las Adidas Stan Smith y las 
Adilette. Sin embargo en la década de los 80 se unió moda 
y deporte el cual fue influenciado por las tendencias del mo-
mento y adidas introdujo en sus zapatillas deportivas un regis-
tro digital de rendimiento con una pantalla en la lengüeta que 

Figura 20: Nike Dunk colaboración con Ben & Jerry
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medía la distancia recorrida, la velocidad media y el consumo 
de calorías. Por último, Adidas ha apostado por la sostenibili-
dad desde 2010 y se ha unido a Parley, una organización para la 
conservación de los océanos para desarrollar ropa y zapatillas 
confeccionadas con plástico que se ha recogido de los mares.

REEBOK. Nace en el año 1890 en Holcombre Brook, su funda-
dor, Joseph William fabricaba y vendía zapatillas que los clien-
tes usaban para hacer deporte, así que un día decidió crear 
unas zapatillas con clavos para correr la cual se hizo conoci-
da en el mercado y fue acogida por los atletas. Más adelante 
Joseph implicó a sus hijos en el negocio familiar y fueron sus 
nietos quienes cambiaron el nombre de la empresa Joseph y 
Jeffrey Foster a Reebok; los productos de esta marca fueron 
usados en los juegos olímpicos de París en el año 1924 por va-
rios deportistas de élite y años más tarde un experto en marke-
ting deportivo quedó alucinado con la calidad de las zapatillas 
y contactó con la marca para distribuir Reebok en Estados Uni-
dos. A día de hoy Reebok pertenece a Adidas ya que en el año 
2006 la marca alemana compró la empresa.

NEW BALANCE. Esta empresa fue fundada por William J. Rile, 
nació en Estados Unidos en el año 1906. El nombre de esta em-
presa viene de cuando su fundador observaba las gallinas del 
jardín y se le ocurrió un nuevo sistema para mantener el equi-
librio, de ahí salió New Balance. En 1956 diseñaron zapatillas 
de correr con la suela ondulada que se hizo muy popular en 
los clubes de atletismo de las universidades norteamericanas 
y usaban este calzado de forma habitual para entrenar y com-
petir. En  2015 New Balance comenzó a patrocinar equipos de 
fútbol a través de Warrios Sports y esto hizo que la marca diera 
un saltó ya que su logo se comenzaba a ver en diferentes equi-
pos de fútbol. Figura 21: Modelo 2002 R de New Balance
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VANS OFF THE WALL. Esta empresa fue fundada por los her-
manos Paul y Jim Van Doren en California en el año 1966 y la 
primera idea que tuvieron fue copiar la silueta de las clásicas 
Converse, es así como surgieron las famosas Vans Authentic. 
Al principio empezaron diseñando 3 modelos y vendiéndolos 
por menos de 5 dólares así que vendían y fabricaban bajo pe-
dido de los clientes. Vans es una marca de skate y surf, es por 
eso que su logo es un monopatín y además crearon una suela 
antideslizante que estaba enfocada para los patinadores; más 
tardes en los años 70 se unió al nombre de la marca el eslogan 
“Off The Wall” ya que al hacer los trucos de skate se separaban 
de la pared.

ASICS. Esta empresa fue fundada por Kihachiro Onitsuka en el 
año 1949 y nació en Japón bajo el nombre de Onitsuka Tiger. 
Kihachiro era fanático del deporte y de la vida sana, así que de-
cidió crear unas zapatillas de deporte para incitar a los jóvenes 
a practicar más deporte. Más tarde, en el año 1977, la empresa 
integró a otras dos personas para llevar la empresa y surgió un 
cambio de nombre; de Onitsuka Tiger pasó a llamarse Asics 
que significa en latín “Anima Sana in Corpore Sano” que signi-
fica “mente sana en cuerpo sano”.

Figura 22: Asics x Above de clouds
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Exposiciones de zapatillas

Las zapatillas se han convertido en un icono de la calle y a su 
vez de la alta costura que se ha ganado sitio en museos como 
obras de artes. 

Con el boom que ha tenido en los últimos años las zapatillas 
el museo de Diseño de Londres ha decidido rendirle home-
naje con la exposición “Sneakers Unboxed: Studio to Street” 
donde se pueden encontrar desde las primeras Air Jordans, 
las primeras Adidas que llevaron el nombre de un jugador de 
baloncesto y unas Converse del año 1918.  En las salas del mu-
seo se muestra un recorrido haciendo un repaso a la historia 
comenzando por Nueva York en la época de los setentas y las 
zapatillas que llevaban los artistas de hip-hop del momento ya 
que fue cuando detonó las zapatillas como un accesorio más 
que deportivo.

Ligaya Salazar, directora de moda de Space Gallery, ha sido la 
encargada de organizar la exposición y ha descrito las sneakers 
como uno de los elementos de diseño más reconocibles del 
mundo. En su recorrido histórico, Salazar explica que Conver-
se, por ejemplo, ha monopolizado los mercados de zapatos de 
tela y goma durante casi 50 años.

Los escenarios presentados en el museo, desde el hip-hop 
hasta el skateboarding, se enfocan en una subcultura más 
moderna: los sneakerhead y en el mercado de reventa. En 

Los Ángeles se abrío una pop up bajo el concepto de museo 
efímero llamado “Snekeartopia”  donde se muestran la cultura 
que tienen las zapatillas. Sus creadores son Steve Brown y Ste-
ve Harris y para ellos el nombre de este museo efímero “signi-
fica expresarnos nosotros mismos, sacar lo mejor de nosotros 
y expresarlo como una forma de arte”.

Figura 23: “Sneakers Unboxed: Studio to Street”
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Una de las exposiciones que se encuentran son murales de 
grandes personas conocidas con sus zapatillas realizados por 
los muralistas invitados al evento, entre ellos destaca Alejan-
dro Poli Jr (conocido artísticamente como “Man one”), otra es 
no poder parar de observar colecciones de zapatillas ya que 
a este evento asistieron personas con grandes colecciones e 
incluso se podía ver pares personalizados a mano por la artista 
alemana Sophie Mazzaro. 

Por último, uno de los museos que también ha ofrecido sus 
instalaciones para la exposición de zapatillas ha sido el Museo 
de MK&G de Hamburgo bajo el nombre “Sneaker. Design for 
fast feet” . En esta exposición no solo se podía ver zapatillas 
que grandes coleccionistas traían consigo, sino que también 
se podía observar posters y zapatillas con altos precios de re-
venta de las cuáles no existen muchos pares. La idea que te-
nían con la exposición era reflejar la cultura de las zapatillas 
que se estaba dando en Alemania en los jóvenes, sus diseños y 
las estrategias de marketing de sus fabricantes.

Figura 24: “Sneakertopia” Figura 25: Graffiti de Nike Jordan elaborado por Sophie Mazzaro
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Raffle y resell 

Hoy en día las marcas anuncian los lanzamientos de las zapa-
tillas y se distribuyen por diferentes páginas web o por dife-
rentes tiendas físicas que se dedican a la venta de zapatillas y 
ropa del mismo estilo; pero no todo el mundo tiene acceso a la 
compra de estos artículos de alta demanda. Para poder com-
prar cierto tipo de zapatillas se debe inscribir a un raffle o rifa 
que son sorteos de las zapatillas en las que el ganador obtiene 
el derecho a compra a un precio de retail, esto quiere decir que 
lo compra al precio de salida. Este mundo de hypebeast y de 
exclusividad ha ido creciendo rápidamente y grandes marcas 
como Nike o Adidas tienen su propia app donde organizan es-
tas rifas. 

Para participar en un raffle se debe saber lo siguiente:

- Solo se puede participar una vez y escoger la talla que 
se desea comprar.

- Debemos informarnos de la fecha y hora de raffle.
- Si queremos la zapatilla podemos informarnos en qué 

tiendas y/o páginas web salen y si es fiable.
- Se gana el acceso a compra mediante azar.
- En caso de estar apuntado al raffle de unas zapatillas y 

ganarlo no hay opción a cancelar la compra, hay un re-
gistro de tu tarjeta de crédito y se cobra directamente.

Es en este último punto es donde surgen las reventas de zapa-
tillas. Muchas personas que ganan los raffle revenden las za-
patillas por un precio superior al de salida e incluso hay gente 
que ha creado negocios físicos de compra/venta de zapatillas 
como es el caso de “The Madrid Plug”, una tienda de reventa 
bastante conocida ubicada en Madrid. Actualmente existen 
muchas páginas oficiales donde puedes subir tus zapatillas y 
venderlas en cualquier parte del mundo, entre esas páginas 
destacan Goat, Klekt, Farfetch, End Clothing y por último las 

Figura 26: Captura de pantalla de la APP SNS del apartado Raffle
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más conocida en el mercado de reventa es StockX. En esta úl-
tima podemos ver el precio de las zapatillas por talla y ade-
más podremos pujar por el producto deseado y si el vendedor 
acepta la puja nos llevamos el producto por el precio que ha-
yamos fijado mediante la puja. 

Figura 27: Logo de página de reventa, Farfetch

Figura 29: Logo de página de reventa, Klekt

Figura 28: Logo de página de reventa, StockX
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Películas con sneakers icónicas 

Dentro del cine podemos encontrar zapatillas que se han con-
vertido en un ícono en todo el mundo. Un estudio del redactor 
Francisco Javier Girela destaca entre todas las zapatillas que 
salen en las películas las 16 siguientes como las más icónicas, 
tanto por la historia que tienen detrás como por la marca:

Las Nike Cortez fueron unas zapatillas muy reconocidas gra-
cias a su aparición en la película Forrest Gump en el año 1994 
cuando el personaje de Jenny les regala a Forest unas zapati-
llas de correr del modelo Cortez muy famosas en los años 70.

La Vans Checkerboard slip on fueron y siguen siendo un icono 
en el mundo del skate y del surf, por eso cuando hubo que ele-
gir un calzado para el surfero Jeff Spicoli en la película Aquel 
excitante curso de 1982, se decidieron por estas vans ya que por 
aquel entonces muchos actores podían decidir su vestuario. 

Las Nike Vandal salen en la película de Terminator del año 1984 
cuando el personaje de Kyle Reese regresa sin ropa al pasado 
y entra a una tienda para coger alguna prenda y elige estas 
zapatillas. Fue tanto lo que destacaron en la película que nike 
creó un único par para la película Terminator Genisys en 2015.

En la película de Los Goonies de 1985 no solo destaca un solo 
par de zapatillas sino que cada personaje llevaba un par dis-
tinto. En esta película salen las Nike Vandal Supreme, las Nike 
Terra TC y por último las Nike Air Sky Force Hi.

La película El club de los cinco del año 1985 gira entorno a es-
tudiantes de universidad y era de esperar que muchos de ellos 
llevaran zapatillas después del lanzamiento de la película. En 
esta película la zapatilla que destacó fueron las Nike Interna-
tional.

Figura 30: Cartel de la pélicula Forrest Gump Figura 31: Cartel de la pélicula Los Goonies

Figura 32: Actores de la película El club de los cinco
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Para la película Aliens del año 1986 Reebok diseñó especial-
mente unas zapatillas para que el personaje de Ellen Ripley y 
que pudiera hacer sus viajes al espacio; de hecho estas zapati-
llas salen en primer plano en una de las escenas. 

Las Nike Air Force II salen en la película Big del año 1988 y des-
tacan por la escena en la que el personaje de Josh toca un pia-
no enorme que está situado en el suelo de la tienda de jugue-
tes.

Las famosas Jordan IV aparecen en la película Haz lo que de-
bas del año 1989 donde el personaje principal es fanático de 
las zapatillas. Esta película refleja claramente lo que supone 
ser Sneakerhead y tener una gran colección. 

Sin duda las Nike Air Mag son unas de las Nike más reconoci-
das en el mundo por su inteligencia y por su gran exclusividad 
ya que no hay muchos pares en el mundo. Estas zapatillas se 
diseñaron para la película Regreso al futuro. Parte II en el año 
1989 para el personaje de Marty McFly; destacan por ser unas 
zapatillas de caña alta (llegando a ser casi botines), por sus cor-
dones autoajustables y los paneles luminosos de la suela. 

En el año 1992 fue la época de baloncesto gracias a que el 
equipo Dream Team había ganado medalla de oro en los jue-
go olímpicos. En ese mismo año se estrenó Los blancos no la 
saben meter donde hay una escena de un partido callejero de 
basket donde se ven en una de las escenas las Nike Air Com-
mand Force.

En el año 1996 se estrena Space Jam donde aparece el famoso 
jugador de baloncesto Michael Jordan. Para esta película se 
crearon las Air Jordan XI Space Jam que por primera vez se usó 
en la final de la Eastern Conference. 

Figura 34: Escena de Regreso al futuro II 

Figura 33: Escena de Haz lo que debas
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Las Adidas Samba son las zapatillas representativas de la cul-
tura brit pop y en la película Trainspotting de 1996 hay una 
escena donde el personaje de Mark Renton corre mientras se 
reproduce una canción llamada Lust for Life.

La película Una mala jugada del año 1998 destaca porque era 
la primera vez en la historia de cine que se hacía un unboxing 
en la gran pantalla, donde el personaje de Jake Shuttleswor-
th va a comprar las Air Jordan XIII nunca vistas anteriormente 
hasta el estreno de la película.
En la película Kill Bill del año 2003 cuando la novia va a matar 
a Bill se ve vestida con un conjunto amarrillo y negro con unas 
zapatillas Onitsika Tiger Tai Chi LE haciendo referencia como 
vestía Bruce Lee en “Juego con la muerte” del año 1978.

Para la película Life aquatic del año 2004 Adidas creó las Rom 
Zissou, la base de esta zapatillas eran iguales que las que lle-
vaba el personaje de Rom pero lo diferente de estas Adidas es 
que se hicieron un custom para que fuera a conjunto con el 
uniforme de la tripulación.

Figura 36: Cartel de la película Kill Bill

Figura 35: Escena de la película Trainspotting 
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UBICACIÓN DEL EVENTO

Tras investigar varias localizaciones para la celebración del 
evento me he decantado por la Plaza de Adelantado por varios 
motivos; para empezar la plaza está ubicada en el centro de La 
Laguna y esto es una estrategia para captar más asistentes ya 
que al ser una ciudad universitaria está repleta de estudiantes, 
que por lo general son personas con una edad aproximada de 
entre 18 y 24 años lo cual es ideal pues según los datos recopi-
lados mediante el formulario (consultar los resultados de for-
mulario en el anexo) las personas que se encuentran en este 
rango de edad suelen tener mayor interés por este mundo de 
las zapatillas y la moda urbana.

Por otro lado, tenemos de referente el Burguer Fest, organiza-
do por la famosa hamburguesería Beers, celebrado este año en 
la misma plaza. El hecho de poder acudir y ver la organización 
del evento me ayudó a elegir el sitio pues estaba todo bastante 
bien organizado y habían diferentes tipos de actividades, entre 
ellas un pequeño escenario con DJ’s, venta de comida y pues-
tos de bebidas para mayores de 18.  
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MAQUETA APROXIMADA DEL EVENTO 

Para hacernos una idea aproximada de la organización del 
evento ambos días he creado un boceto aproximado de La 
Plaza De Adelantado y la organización de la misma. 

Para diferenciar las zonas dentro del eveno se ha hecho una 
leyenda de colores.
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ANÁLISIS DE REFERENTES 

A NIVEL INTERNACIONAL

Sneaker Con 

Uno de los eventos más grandes e importantes a nivel mun-
dial de sneakers es el llamado Sneaker Con. Este evento tiene 
sus inicios en Estados Unidos y se ha celebrado en diferentes 
estados aunque gracias al éxito que ha tenido se ha expandi-
do a diferentes países por todo el mundo. Este evento suele 
tener una duración de dos días por lo general y comienza a las 
12:00 de la mañana hasta las 19:00 de la tarde. En este evento 
no solo se puede observar distintos modelos de zapatillas sino 
que también puedes comprar o vender por lo que permite a 
sus usuarios ganar algo de dinero con la reventa de zapatillas.
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Sneaker Fever 

El evento Sneaker Fever se considera el mayor evento de expo-
sición de zapatillas y de la cultura urbana en todo latinoamé-
rica. Se ubica en la ciudad de México y tiene una duración de 
dos días aunque se pueden comprar las entradas para acceder 
un solo día, este evento da comienzo a las 11:00 de la mañana y 
finaliza a las 20:00 de la tarde. En este evento, no solo se puede 
ir a ver pares exclusivos de zapatillas sino que también permite 
a sus asistentes poder intercambiar pares entre ellos. Encon-
traremos arte relacionado con el mundo de los sneakers ade-
más de charlas donde podremos aprender más sobre el tema. 

Análisis de referentes                                                                                                                                                                                                                                                                                 Sneaker Bee Festival



52

Sneaker Swap

Sneaker Swap es un evento de zapatillas que se celebra en 
Miami donde se aplican diferentes puntos de ventas para com-
prar, vender e intercambiar zapatillas entre los asistentes. En 
este evento también podemos encontrar organización de sor-
teos y regalos para todas las edades ya que lo que buscan es 
crear un ambiente cómodo entres los asistentes. Se celebra el 
10 y 11 de septiembre y también se puede comprar la entrada 
para asistir un solo día, el evento comienza a las 12:00 de la ma-
ñana y termina a las 18:00 de la tarde.

Análisis de refentes                                                                                                                                                                                                                                                                                     Sneaker Bee Festival



53

Sneaker Society 

Sneaker Society es un evento de zapatillas que se realiza en 
Colombia y es uno de los eventos más importantes del país y 
de sudamérica. Este evento tiene una duración de tres días y 
se celebrará el 7, 8 y 9 de octubre de 2022 y es de entrada libre. 
En este evento se encuentran las mejores marcas de sneakers 
y de streetwear donde además también asisten influencers 
de moda del país. Podemos encontrar personas que asisten a 
mostrar su colección de zapatillas, zonas donde puedes lavar 
tus zapatillas, algunas clases sobre el mundo de las zapatillas 
y sobre sneakers de todo tipo. Por último la compra - venta de 
artículos disponibles en el evento; a través de este evento se 
unen cultura y comercio. 
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A NIVEL NACIONAL

Scrapworld 

En lo que a España se refiere no encontramos grandes eventos 
de streetwear ni de sneakers aunque cada vez este mundo de 
la moda urbana es más reconocido y nacen nuevos eventos 
que giran en torno a ello. Scrapworld nacío de las ideas de un 
Youtuber bastante conocido en España llamado Carlos Martín 
(aunque su nombre artístico es “By Calitos”) junto a Miguel An-
tón y Juan Villegas debido a que se dedicaban al mundo de la 
moda urbana y del lujo. Su evento cuenta con grandes patroci-
nadores como Zalando, Pull & Bear, Levi ‘s, Mahou, Red Bull y la 
marca de electrónica Lenovo. La organización confirma desde 
Scrapworld que “Este es uno de los encuentros presenciales 
más relevantes de la industria de la moda, donde marcas na-
cionales e internacionales pueden presentar y compartir sus 
recomendaciones con los interesados”. El evento tiene una du-
ración de dos días y se puede comprar la entrada para 1 o 2 días 
según le convenga a los asistentes.
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Dashape 

En lo que a Dashape se refiere es un evento de zapatillas a 
puertas abiertas celebrado en Madrid que ha tenido varias edi-
ciones, este evento se celebra en el antiguo parking de la es-
tación Príncipe Pío. En este evento podemos visitar stands de 
diferentes marcas y también se puede disfrutar de un ambien-
te gastronómico ya que los asistentes tienen la oportunidad 
de probar comida de los diferentes foodtrucks. Además varios 
cantantes famosos del territorio español suelen acudir a dar 
su show en el evento, entre ellos se encuentran Yung Beef, Ms 
Nina y Joven Horacio. Sin embargo lo más destacable de este 
evento es que contaba con el Adidas Street United que fue el 
primer torneo de sneaker shops organizado por Adidas en el 
que vendías prendas exclusivas que solo se podrían encontrar 
dentro del evento.
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Lover sneakers 

Lover sneakers es un festival que llegó a Barcelona en el año 
2015 donde se juntaron vendedores, compradores, admirado-
res de zapatillas, coleccionistas y customizadores para poder 
dar imagen a sus tiendas y con ello poder crear nuevos clientes. 
Además este evento cuenta con DJs, exposiciones, concursos 
y videojuegos. Este festival no ha vuelto a tener mas ediciones. 
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CONTEXTO 

Tras finalizar la fase de investigación llegamos a obtener la 
capacidad de comprender de dónde provienen las zapatillas 
que usamos todos los días y así entender la evolución de cada 
marca y porque son tan importantes en la historia ya que han 
marcado un antes y después en el mundo de la moda. 

Como objetivo ya nombrado anteriormente, se trata de crear 
un evento de compra - venta de sneakers y de streetwear que 
además contenga diferentes tipos de actividades para los asis-
tentes cómo pueden ser, poder obtener camisetas con dise-
ños disponibles  y poder estamparlos, contar historias sobre las 
marcas más reconocidas, grafitis, exposiciones, etc.

Dentro de España este mundo cada vez se está haciendo más 
reconocido en las ciudades capitalinas como Madrid, Barcelo-
na, Valencia y demás, pero sin embargo a las Islas Canarias es 
más complicado por la lejanía y los problemas de aduanas a la 
hora de querer montar un negocio de este estilo ya que todos 
los productos vienen de afuera. Es por eso que se ha creado 
este evento para que todos los sneakerhead tengan la posi-
bilidad de vivir un evento de este estilo y que no se tenga a 
Canarias tan apartada.
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NAMING

En lo que al nombre de naming se refiere Sneaker bee trata de re-
flejar la filosofía de evento pues como podemos observar el nom-
bre consta de dos palabras: Sneaker  y bee. 

Básicamente la palabra Sneaker significa zapatilla en inglés y es 
un concepto que se entiende en todo el mundo ya que de ahí pro-
viene la famosa palabra Sneakerhead que define a una persona 
que es amante y coleccionista de las zapatillas. En cuanto a bee  
quería que el evento tuviera una mascota que a su vez fuera parte 
de la imagen de evento, la elección de una abeja es debido a que 
los colores negro y amarillo juntos destacan y quedan bien, asu 
vez la palabra abeja en inglés da juego ya que si a bee le quitamos 
una e se queda be que es el verbo ser en inglés.

Este juego de la palabras me gusta bastante ya que lo busco ha-
cer y transmitir a través de este evento es que las personas se 
sientan libres de vestir y llevar las prendas que más les gusten 
independientemente si son caras o no, quiero que sean ellos mis-
mos y que sientan cómodos con lo que lleven sin que nadie los 
juzguen. Quiero crear un ambiente de buen rollo, comodidad y 
felicidad para todos los usuarios que puedan asistir independien-
temente de sus edades.
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PROPUESTA DE LA IVC DEFINITIVA 

Para llegar a la propuesta definitiva de la identidad visual cor-
porativa se ha seguido un estilo que engloba lo urbano, pues 
a la misma vez que fue surgiendo en los barrios de Nueva York 
el streetwear fue surgiendo el grafiti en los años 60, estilos que 
van de la mano. Así que por un capricho de mezclar ambas 
estéticas tanto como la urbana como la grafitera nació la idea 
de esta identidad visual, manteniendo la esencia con la com-
binación de colores en cuanto a sus aplicaciones. Con ello bus-
camos que sea referencia para la visualización del mismo en el 
evento y que después de ello siga recordando a los participan-
tes la asistencia y les traiga buenos recuerdos a su memoria. 

En el anexo que se encuentra al final de esta memoria se en-
cuentran todos los pasos necesarios que se han dado para lle-
gar a esta idea ya que ha sido un proceso largo de elección, 
tanto de formas como de color, y de cambios para tratar de 
conseguir la imagen más adecuada y sin dudar, la mejor.
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COLOR

Para seleccionar los colores adecuados para la identidad visual 
corporativa se ha trabajado mediante la creación de un mood-
board con referencias visuales de diferentes estilos de imáge-
nes, entre ellas caben destacar imágenes de zapatillas, grafitis, 
collage e identidades visuales de otros eventos similares. 

De estas ideas salió un color principal que, además, el nombre 
del evento ha influido en ello, es por eso que el color principal 
es el amarrillo con ciertos ajustes para llegar al tono deseado. 
Como el amarrillo es un color que por si solo brilla se ha añadi-
do un negro para no quitarle protagonismo, asimismo son co-
lores que juntos combinan muy bien. Según que aplicaciones 
deseamos adaptar la identidad visual, es decir, si el color de 
fondo en el que se adaptar es negro se cambiara el tono negro 
a blanco combinando así amarrillo y blanco.

PANTONE P 7-6 C
R 255 G 223 B 115
C 1 M 11 Y 64 K 0

#ffdf73

NEGRO
R 0 G 0 B 0

C 91 M 79 Y 62 K 97
#000000

BLANCO
R 255 G 255 B 255
C 0 M 0 Y 0 K 0

#ffffff
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TIPOGRAFÍA 

El isologo se compone de una tipografía principal llamada Ur-
ban Heroes, esta tipografía se caracteriza por tener un estilo 
grafitero en la que las letras se asemejan al chorreo de una 
pintura de grafiti, aún así he transformado de forma ligera la 
tipografía para que se apreciara en mayor medida el chorreo 
de las letras.

Entre los aspectos visuales que se pueden apreciar en el logo-
tipo es el ajuste de tracking ya que todas las letras se ven más 
juntas asemejándose a un grafiti realizado en la calle donde 
parece que las letras se superponen una encima de la otra. 
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MATERIAL DEL EVENTO

Tanto para los trabajadores dentro del evento como para los 
asistentes se han diseñado y creado objetos básicos y necesa-
rios para la realización y coordinación del mismo. Como dos ti-
pos entrada, entrada libre y VIP por lo cual se ha creado una 
pulsera para aquellos que hayan decidido comprar la entrada 
VIP para diferenciarlos del resto, mientras que a los asistentes 
de entrada libre no les haría falta nada; cada personal que esté 
dentro del evento tendrá una acreditación para distinguirlos del 
resto; y por último un vaso reciclable para pedir las bebidas, di-
cho vaso se tendrá que pedir en barra y tendrá un coste de 2€.
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CARTELERÍA

Para la correcta promoción y publicidad del evento se han crea-
do carteles para colocarlos en puntos estratégicos. A los que se 
refiere con puntos estratégicos es a las calles principales que 
son bastante transitadas durante todo el día, de esta forma el 
evento se dará a conocer de forma fácil y rápida. Además se ha 
creado un flyer para repartir por las calles con las actividades 
que encontraremos los días del evento.
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MERCHADISING 

En cuanto al merchandising se han elaborado diferentes pro-
ductos con la identidad visual de la marca, destacan así las ca-
misetas ya que tienen un diseño diferente al resto de los pro-
ductos. Todos estos productos estarán disponibles a la venta 
los días del evento.
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PÁGINA WEB 

La difusión a través de redes y plataformas de internet es im-
prescindible para el alcance del evento, por lo que se ha ge-
nerado una página web responsive, un perfil de Instagram y 
un Facebook para ayudar al impulso del evento y que llegue a 
más gente.

La página web se ha creado a partir de una plantilla disponible 
en Wix, sobre la cual se compone estos apartados:

Inicio: En el inicio aparece la identidad de la marca y seguida-
mente un botón que nos redirige a sobre nosotros para que 
nos puedan conocer mejor.

Sobre nosotros: aparece una imagen y un párrafo con una bre-
ve descripción de lo que trabajamos.

Programación: aparecen las fechas y las distintas horas a las 
que habrán las actividades que se describen en propio apar-
tado. 

Entradas: podremos comprar diferentes tipos de entradas, 
normal y VIP.

Tienda: podremos comprar los diferentes productos de mer-
chandising  del evento. 

Perfil: podremos crearnos una cuenta e iniciar sesión para es-
tar registrados y recibir correos de promociones.

Contáctanos: formulario a rellenar para ponerse en contacto 
con la organización del evento y/o atención al cliente.
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REDES SOCIALES

Con la creación de los perfiles en instgram y facebook se busca 
una forma más cercana de llegar al público y a la misma vez 
mantenerlos informados con las últimas actualizaciones del 
evento. Se han hecho diferentes publicaciones de diferentes 
estilos en torno al evento.
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CONCLUSIÓN

Después de asistir a varios eventos como pueden ser de arte-
sanía, gastronomía, música, etc. Nunca he visto ningún evento 
que gire en torno a la moda urbana y que vaya dirigido mayor-
mente a personas jóvenes, ya que es una moda que la mayoría 
de la generación Z y de los millennials llevamos. No solo qui-
se hacer el TFG sobre este evento porque es un tema que me 
gusta bastante y me interesa, sino que también es un tipo de 
evento al que no tenemos mucho acceso porque la mayoría de 
ellos se celebran en la península.
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ANEXO 1 - MOODBOARD
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ANEXO 2 - TIPOGRAFÍAS
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ANEXO 3 - BOCETOS PREVIOS
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ANEXO 4 - FORMULARIO

Anexo                                                                                                                                                                                                                                                                                               Sneaker Bee Festival



140

Anexo                                                                                                                                                                                                                                                                                               Sneaker Bee Festival



141

Anexo                                                                                                                                                                                                                                                                                               Sneaker Bee Festival



142

Anexo                                                                                                                                                                                                                                                                                               Sneaker Bee Festival



143

Anexo                                                                                                                                                                                                                                                                                               Sneaker Bee Festival



144

Anexo                                                                                                                                                                                                                                                                                               Sneaker Bee Festival



145

Anexo                                                                                                                                                                                                                                                                                               Sneaker Bee Festival



146

Anexo                                                                                                                                                                                                                                                                                               Sneaker Bee Festival



147

Anexo                                                                                                                                                                                                                                                                                               Sneaker Bee Festival



148

Anexo                                                                                                                                                                                                                                                                                               Sneaker Bee Festival





SNEAKER BEE FESTIVAL

MANUAL 
DE LA IVC



ÍNDICE

0.  INTRODUCCIÓN
1. ELEMENTOS BÁSICOS DE LA IDENTIDAD
    1.1 ISOLOGO

2. CONSTRUCCIÓN Y VERSIONES
    2.1 CONSTRUCCIÓN Y ESTUDIO DE PROPORCIONES
    2.2 ÁREA DE PROTECCIÓN 
    2.3 ÁREA DE PROTECCIÓN - VERSIÓN SECUNDARIA
    2.4 TEST DE REDUCCIÓN 
    2.5 TEST DE REDUCCIÓN - VERSIÓN SECUNDARIA 
    2.6 VERSIONES DE LA IDENTIDAD 
    2.7 VERSIONES EN NEGATIVO Y POSITIVO 
    2.8 VERSIONES EN NEGATIVO Y POSITIVO - VERSIÓN 
    SECUNDARIA 

3. TIPOGRAFÍAS. APLICACIÓN Y USO.
    3.1 TIPOGRAFÍA PRINCIPAL
    3.2 TIPOGRAFÍA SECUNDARIA
    3.3 USOS INCORRECTOS 

4. COLORES CORPORATIVOS
    4.1 COLORES CORPORATIVOS PRIMARIOS 
    4.2 COLORES COPORATIVOS SECUNDARIOS

5. PAPELERÍA CORPORATIVA
    5.1 HOJA DE CARTA 1 
    5.2 HOJA DE CARTA 2
    5.3 SOBRE AMERICANO SIN VENTANILLA
    5.4 SOBRE AMERICANO CON VENTANILLA
    5.5 FACTURA
    5.6 TARJETA 
    5.7 CARPETA 
    5.8 FIRMA DE E-MAIL 

6. MATERIAL POP Y MERCHANDISING
    6.1 GORRA CON CIERRE AJUSTABLE
    6.2 TOTE BAG
    6.3 TAZAS
    6.4 LLAVERO
    6.5 CAMISETAS
    6.6 SUDADERA 
    6.7 ADHESIVOS
    6.8 CARTELERÍA PUBLICITARIA 
    6.9 FLYER DEL EVENTO

7. MATERIAL DEL EVENTO
    7.1 ENTRADAS FÍSICAS
    7.2 ENTRADAS ONLINE 
    7.3 ACREDITACIONES 
    7.4 PULSERAS
    7.5 VASOS
    7.6 STAND 

8. VEHÍCULO 

9. REDES SOCIALES 
    9.1 FACEBOOK
    9.2 INSTAGRAM 

10. PÁGINA WEB

             



SNEAKER BEE FESTIVAL

INTRODUCCIÓN 1



INTRODUCCIÓN 

En este manual se reúne todas las herramientas básicas para 
el correcto uso y aplicación de la imagen gráfica del proyecto 
Sneaker Bee en diferentes productos. Lo que se trata de conse-
guir a través de este manual es crear una guía para mantener 
coherencia y armonía visual en todos los productos relaciona-
dos con la marca y por consecuencia en todo lo que se aplique 
el nombre e imagen de evento 

Las normas que contiene este manual deben respetarse y 
mantenerse a lo largo de la aplicación de la identidad visual 
corporativa con el fin de no cometer errores en el uso de la 
misma.
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Elementos básicos de la identidad                                                                                                                                                                                                                                           Sneaker Bee Festival

ISOLOGO

La identidad visual corporativa gráfica que representa el even-
to se trata de un imagotipo, que viene a ser el conjunto de ele-
mentos entre imagen y texto. Este se compone de una imagen 
de un panal de abejas más una abeja en la parte superior de 
panal, además de nombre de evento centrado. 

+ +
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Además dentro de los elementos básicos que construyen esta 
identidad encontramos la marca, los colores y la tipografía. 

MARCA TIPOGRAFÍA COLORES

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Elementos básicos de la identidad                                                                                                                                                                                                                                           Sneaker Bee Festival

PANTONE P 7-6 C
R 255 G 223 B 115
C 1 M 11 Y 64 K 0

#ffdf73

NEGRO
R 0 G 0 B 0

C 91 M 79 Y 62 K 97
#000000
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CONSTRUCCIÓN Y ESTUDIO DE PROPORCIONES

El imagotipo se construye mediante una cuadrícula que tiene 
una base X de 6 x 6 de área. La forma base sobre la que se cons-
truye este imagotipo parte de 6 hexágonos unidos entre sí que 
dan la forma al panal de abejas.
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CONSTRUCCIÓN Y ESTUDIO DE PROPORCIONES

La versión secundaria se construye también mediante una 
cuadrícula con una base X de 6 x 6 de área. 
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ÁREA DE PROTECCIÓN

En cuanto al área de protección se usará como elemento de la 
ilustración el hexágono para determinar la misma de imago-
tipo por lo que ningún elemento fuera de la ilustración debe 
interferir en el área de protección.

Construcción y versiones                                                                                                                                                                                                                                                            Sneaker Bee Festival
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ÁREA DE PROTECCIÓN

Para el área de protección de la versión secundaria se ha usado 
para determinarla una X de 2,19 cm de ancho y 1,51 cm de alto. 
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TEST DE REDUCCIÓN 

En el test de reducción veremos el tamaño mínimo al que se 
puede reducir la identidad visual corporativa.
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TEST DE REDUCCIÓN 

En el test de reducción veremos el tamaño mínimo al que se 
puede reducir la versión secundaria de la identidad visual cor-
porativa.
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VERSIONES DE LA IDENTIDAD

La versión principal de la identidad siempre será la primera op-
ción de uso, en caso de que esta no se pueda aplicar de forma 
satisfactoria para obtener el resultado deseado se usará la se-
gunda versión. 

VERSIÓN PRINCIPAL VERSIÓN SECUNDARIA

Construcción y versiones                                                                                                                                                                                                                                                            Sneaker Bee Festival
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VERSIONES EN POSITIVO Y NEGATIVO 

Para las versiones en positivo y negativo vemos que la diferen-
cia es el color de fondo en referencia al imagotipo y se inter-
cambian entre sí.

VERSIONES EN POSITIVO 
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VERSIONES EN NEGATIVO 
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VERSIONES EN POSITIVO 

VERSIÓN SECUNDARIA EN POSITIVO Y NEGATIVO 
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VERSIONES EN NEGATIVO 
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Tipografías - Aplicación y uso                                                                                                                                                                                                                                                     Sneaker Bee Festival

TIPOGRAFÍA PRINCIPAL

La tipografía principal del evento es la Urban Heroes, se em-
plea su versión regular, pues es la única con la que cuenta la 
familia tipográfica.

URBAN HEROIES 

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

, . - _ ´ ¿? ¡! # @ % & / ( ) = + <
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TIPOGRAFÍA SECUNDARIA

La tipografía secundaria del evento es la Marker Felt en su ver-
sión Wide , la Copperplate en su versión regular y la avenir me-
dium, en este caso estas tipografías se han usado para la apli-
cación de cartelería publicitaria.

MARKER FELT WIDE

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

, . - _ ´ ¿? ¡! # @ % & / ( ) = + <

COPPERPLATE

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

, . - _ ´ ¿? ¡! # @ % & / ( ) = + <

AVENIR MEDIUM

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

, . - _ ´ ¿? ¡! # @ % & / ( ) = + <

Tipografías - Aplicación y uso                                                                                                                                                                                                                                                     Sneaker Bee Festival



24

USOS INCORRECTOS

<
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Colores corporativos - Aplicación y uso                                                                                                                                                                                                                                   Sneaker Bee Festival

COLORES CORPORATIVOS 

La gama cromática principal que se emplea son el amarillo, ne-
gro y blanco que son los colores principales de la identidad vi-
sual. Aunque el uso de negro y el blanco variará según el fondo 
sobre el que se use, es decir, si el fondo es de un tono claro se 
usará el color negro y si es a la inversa se usara el color blanco.

PANTONE P 7-6 C
R 255 G 223 B 115
C 1 M 11 Y 64 K 0

#ffdf73

NEGRO
R 0 G 0 B 0

C 91 M 79 Y 62 K 97
#000000

BLANCO
R 255 G 255 B 255
C 0 M 0 Y 0 K 0

#ffffff
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COLORES CORPORATIVOS SECUNDARIOS 

En el momento que se requiera usar otro color, será el azul y el 
rosa en una saturación similar al amarillo usado en la identidad.

ROSA
R 192 G 72 B 148

C 27 M 82 Y 0 K 0
#c04894

AZUL
R 72 G 147 B 208
C 71 M 32 Y 0 K 0

#4893d0
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USO SOBRE FONDO DE COLOR
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Papelería corporativa                                                                                                                                                                                                                                                                   Sneaker Bee Festival

HOJA DE CARTA

Primera hoja de carta

Formato: 297 x 210 mm
Gramaje: 100 g/m²
Escala: 40% 

1. Copperlate light 10 pt
    Interlineado 12 pt

2. Avenir medium 12 pt
    Interlineado 14,4 pt

30 mm

85 mm

1

2
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HOJA DE CARTA

Segunda hoja de carta

Formato: 297 x 210 mm
Gramaje: 100 g/m²
Escala: 40% 

1. Copperlate light, 10 pt
    Interlineado, 12 pt

2. Avenir medium, 12 pt
    Interlineado, 14,4 pt

1

2

30 mm

15 mm
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SOBRE AMERICANO

Sin ventanilla 

Formato: 110 x 210 mm
Gramaje: 100 g/m²
Escala: 40% 

1. Copperlate light 6 pt
    Interlineado 7,2 pt

2. Copperlate light 6 pt
    Interlineado 7,2 pt 1

2

10 mm

30 mm

Papelería corporativa                                                                                                                                                                                                                                                                   Sneaker Bee Festival



33

SOBRE AMERICANO

Con ventanilla 

Formato: 110 x 210 mm
Gramaje: 100 g/m²
Escala: 40% 

1. Copperlate light 6 pt
    Interlineado 7,2 pt

2. Copperlate light 6 pt
    Interlineado 7,2 pt 1

2

10 mm

10 mm

30 mm
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FACTURA

Formato: 297 x 210 mm
Gramaje: 100 g/m²
Escala: 40% 

1. Copperlate Regular 8 pt
    Interlineado 9,6 pt

2. Copperlate Light 10 pt
    Interlineado 12 pt

3. Avenir Medium 10 pt
    Interlineado 12 pt

4. Avenir Medium 8 pt
    Interlineado 9,6 pt

30 mm

4

2

1

3

Papelería corporativa                                                                                                                                                                                                                                                                   Sneaker Bee Festival



35

TARJETA

Formato 55 x 85 mm
Gramaje: 300 g/m²
Escala: 100%

1. Copperlate Regular 7 pt
    Interlineado 8,4 pt

1
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CARPETA

Formato 460 x 324 mm
Gramaje: 200 g/m²
Escala: 40%

1. Copperlate Regular 10 pt
    Interlineado 12 pt

1
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FIRMA DE E-MAIL

1. Copperlate Regular 9 pt
    Interlineado 10,8 pt

2. Avenir Medium 9 pt
    Interlineado 10,8 pt

3. Avenir Light 9 pt
    Interlineado 10,8 pt

1
2

3
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Material pop y merchandising                                                                                                                                                                                                                                                  Sneaker Bee Festival

GORRA CON CIERRE AJUSTABLE

Color: blanco y negro 
Material: 100% algodón
Tintas: 2/0 CMYK

El diseño se aplica mediante la técnica de impresión de bordado.
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TOTE BAG

Color: blanco y negro 
Material: 100% algodón, 280 g/m²
Tintas: 2/0 CMYK

El diseño se aplica mediante la técnica de impresión sobre textil, 
por lo cual tendremos un material de buena calidad.

Material pop y merchandising                                                                                                                                                                                                                                                  Sneaker Bee Festival



52



53



54

TAZAS

Color: blanco y negro 
Capacidad: 325 ml
Material: Cerámica
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LLAVERO

Color: negro 
Material: sólido de acero con anilla robusta
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CAMISETA

Color: diseño blanco sobre fondo negro 
Material: algodón 100%

Estampado en la parte trasera.
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CAMISETA

Color: diseño blanco sobre fondo negro 
Material: algodón 100%

Estampado en la parte delantera
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CAMISETA

Color: rosa y azul 
Material: algodón 100%
Impresión textil

Estampado en la parte delantera
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SUDADERA

Color: amarilla
Material: algodón 100%
Impresión textil 

Estampado en la parte delantera
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ADHESIVOS

Color: rosa y amarillo 
Formato: 70 x 70 mm
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CARTELERÍA PUBLICITARÍA

Formato: 100 x 140 cm
Impresión sobre papel valla blueback de 120gr/m.
Nº tintas: cuatricromía CMYK 4/0

Marquesina en parada de guagua / tranvía.
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CARTELERÍA PUBLICITARÍA

Formato: 50 x 70 cm
Impresión sobre papel estucado mate de 135gr/m.
Nº tintas: cuatricromía CMYK 4/0
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FLYER DEL EVENTO

Formato: A5
Impresión sobre papel estucado mate de 135gr/m.
Nº tintas: cuatricromía CMYK 4/0

Material pop y merchandising                                                                                                                                                                                                                                                  Sneaker Bee Festival



75



SNEAKER BEE FESTIVAL

MATERIAL DEL 
EVENTO 9



77

ENTRADAS FÍSICAS

Entradas físicas individuales para los días 27 y 28 
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ENTRADA ONLINE

Entrada online para la compra en la web oficial del evento.
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ACREDITACIONES

Material: PVC de 0,76 mm de grosor

Acreditaciones para diferenciar entre la organización del evento 
y el personal que trabaja en ella
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PULSERAS

Material: tyvek 

Aquellos que hayan obtenido entrada VIP obtendrán una pul-
sera a la entrada del evento para diferenciarse del resto y poder 
adquirir los extras por los que han pagado. 
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VASO

Material: polipropileno rígido
Impresión: serigrafía 

Vaso reutilizable con tapa y pajita de plástico rígido. 
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STAND

Material: acero de 40 mm y lona de algodón
Medidas: 300 x 300 cm 

Stand para los puestos del evento
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Redes sociales                                                                                                                                                                                                                                                                                Sneaker Bee Festival

FACEBOOK

Entre las redes sociales que tiene el evento se encuentra el fa-
cebook donde se va actualizando la información del mismo. 
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INSTAGRAM

Entre las redes sociales que tiene el evento se encuentra el ins-
tagram donde se va actualizando la información del mismo. 
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PÁGINA WEB

Página web aplica a la visualización de un ordenador.
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PÁGINA WEB

Página web aplica a la visualización de un móvil.
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