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Este proyecto consiste en la realizacion de una identidad corpora-
tiva para la Plaza de Toros de Santa Cruz de Tenerife, convirtiendo
el espacio en un centro artistico multidisciplinar. De esta forma,

se busca reutilizar un espacio ya existente para la creacion, expe-
rimentacién y promocion del arte en Tenerife. Esto se conseguira
gracias a la realizacion de una fase inicial de investigacion, segui-
da de una fase de busqueda de referentes para, finalmente, termi-
nar con la fase de creacion y desarrollo del proyecto. Con esto,

las conclusiones a las que esperamos llegar tienen relacion con la
reutilizacion de espacios, el arte y la dualidad “toros vs arte”, entre
otras.

reutilizacion — espacio — arte — plaza de toros

This project consists in creating a visual identity for the bull’s
arena in Santa Cruz de Tenerife, turning the space into a multi-
disciplinary artistic center. In this way, we are looking for reusing
an existing space for the creation, experimentation and promotion
of art in Tenerife. This will be achieved by carrying out an initial
phase of research, followed by a phase of searching for referents
to finally finish with the phase of creation and development of the
visual identity. With this, the conclusions we hope to reach have
to do with the reuse of spaces, art and the duality “bulls vs art”,
among others.

reuse — space — art — bull arena
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introduccion

La eleccion de este tema o proyecto proviene del interés en este
edificio de Santa Cruz, en su historia y en su mal estado, que se
percibe facilmente cuando se pasea por la Rambla de Santa Cruz.
Consideramos que resulta interesante aprovechar un edificio ya
existente, que no se utiliza, para darle una segunda vida, en lugar
de construir otros edificios nuevos. Por otra parte, como estudiante
de disefo y ciudadana tinerfefa, creo que son necesarios los es-
pacios dedicados al arte. Es por este motivo por el que nos hemos
decantado por esta linea de trabajo.



antecedentes

La Plaza de Toros de Santa Cruz es actualmente un tema de
debate, pues se estan planteando varios proyectos para esta plaza,
como la realizacion de una zona comercial y residencial. Sabe-
mos que en sus 130 afios de historia, la plaza tuvo diversos usos:
principalmente para corridas de toros, pero también para las fiestas
del Carnaval, bailes de magos, espectaculos de boxeo, clases de
patinaje en linea... En cuanto a los referentes, el principal es Ma-
tadero, un antiguo matadero en Madrid que ahora se utiliza como
espacio artistico y cultural, destacando su programacion diversa y
su identidad visual; y el Espacio Cultural El Tanque, en la misma
ciudad de Santa Cruz, famoso por festivales como Keroxen. Otros
referentes son espacios ubicados en Espana que han sido reforma-
dos y que ahora se utilizan como centros artisticos y/o culturales.
Por ejemplo Hangar, en Barcelona, Azkuna Zentroa, en Bilbao o
La Tabacalera, en Madrid.



objetivos

Con este proyecto nuestra intencion es crear una identidad visual
para la Plaza de Toros, convirtiéndola en un espacio artistico
multidisciplinar, entendiendo el espacio artistico como un espacio
dedicado a la creacion, a la exposicion y al aprendizaje en el &mbi-
to de las artes. Se quiere aprovechar que la plaza se ha convertido
ultimamente en un tema de debate para la ciudad de Santa Cruz,
pues buscan abrirla de nuevo a los ciudadanos, promoviendo el va-
lor histérico y cultural que tiene. De esta forma, consideramos que
un proyecto de este ambito podria ser interesante, ya que se trata
de un asunto actual que, ademas, busca el fomento y la promocién
del arte en Tenerife.

Con esto, se han definido unos objetivos generales y otros especifi-
cos. A continuacion, se presentan los objetivos generales:

1. Reutilizacion de un espacio ya existente.
2. Creacion de una marca para la Plaza de Toros, atemporal e
identificable.

Por otro lado, los objetivos especificos serian los siguientes:

1. Apoyo a la comunidad artistica de Canarias y mas concreta-
mente de Tenerife.

2. Fomento de la cultura y de la creacion artistica de las islas.
2. Promocidn de un edificio considerado patrimonio histérico y
consecuente apertura del edificio a la ciudad.



metodologia

La metodologia a seguir consistira en una primera fase de inves-
tigacion, en la que se buscara informacion acerca de la Plaza de
Toros, su historia, detalles de su arquitectura, usos que se le han
dado... Seguido de esto se haréd una lista de referentes, con la
intencion de averiguar otros espacios que se han reutilizado como
centros artisticos y culturales.

También se realizara una fase de trabajo de campo, en el que se
tomaran fotografias de la plaza y de la zona en la que se ubica, asi
como de otros espacios culturales en la ciudad de Santa Cruz. Por
otro lado, seria interesante realizar unas encuestas a la ciudadania
de Santa Cruz de Tenerife, con el objetivo de saber qué usos le
darian a la plaza de toros, o si consideran interesante que esta se
convierta en un espacio artistico.

Una vez realizada estas primeras fases, comenzaremos la fase de
desarrollo, con el estudio de referentes, creacion de moodboard,
realizacion de lluvia de ideas, bocetos, etc, para terminar encon-
trando la marca definitiva para la plaza.
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las plazas de toros
en Espana



5.1. las plazas de
toros en Espania

Es sabido que al toro se le han atribuido ciertas significaciones y
simbolos, como el de la fortaleza y el de la fecundidad. Hay varias
opiniones acerca del origen de la tauromaquia, hay quien pien-

sa que viene de la cultura musulmana, de los juegos romanos o,
incluso, que se trata de una tradicion completamente espafiola. Sin
embargo, hay que destacar el origen religioso de las corridas, pues
ya desde las pinturas rupestres, se retrataba a estos animales como
parte de ritos sagrados.

De esta forma, las arenas son edificios nacidos en Espaia a finales
del siglo XVIII. A partir del siglo XI, los espectaculos taurinos, ce-
lebrados en los campos, se desplazan a las plazas de las ciudades,
conocidas como “plazas mayores” (Guitard, 2016). Segiin Gonza-
lez (1998) es la relacion entre las corridas y la ciudad lo que favo-
rece el desarrollo de la plaza de toros como un edificio exento. Las
plazas renacentistas eran el centro neuralgico de la ciudad, donde
la gente se reunia. Estas plazas fueron creciendo exponencialmente
para adaptarse a este tipo de espectaculos, suprimiendo cualquier
tipo de escultura o decoracion que imposibilitase la realizacion de
las corridas. Este tipo de plazas eran de forma rectangular y, con el
paso del tiempo, gracias a la desaparicion del toreo caballeresco y,
con ello, a la progresiva aparicion del toreo a pie, la forma pasa a
ser circular, eliminando los angulos muertos, que no eran propicios
para el espectaculo taurino, pues facilitaban que el toro se refugia-
ra, evitando el combate. Como expone Justine Guitard (2016) esta
circularidad, simbolo de perfeccion, es el patrimonio romano del
anfiteatro, donde los espectadores se reunian para asistir a comba-
tes de gladiadores u otros.

Por otra parte, durante el franquismo, se percibe una politizacion
de las corridas de toros, pues estas llevaban los simbolos del poder
franquista (antes del espectaculo se cantaba el himno de la falan-
ge). La autora habla de las arenas como contra-espacios o espacios
de contra-poder bajo el régimen franquista, pues la tauromaquia se
convierte en una practica que permite a los espafioles distraerse,
olvidar sus problemas cotidianos y abstraerse del mundo real; las
arenas aparecen como una esfera del olvido.



En conclusion, segun Guitard (2016) podemos afirmar que la plaza
de toros como espacio publico constituye bien un “contra-espacio”
o un lugar de “contrapoder” por diversas razones. Aunque el régi-
men haya intentado instrumentalizar el mundo taurino, las arenas
son convertidas en terreno de provocacion implicita, de multitudes
que se quieren liberar del poder franquista. El lugar es asaltado por
el publico y sirve para olvidar el tragico pasado de la guerra civil y
las dificultades de la vida cotidiana.

Por otra parte, con la implantacion de estas fiestas taurinas, la pla-
za de toros termina convirtiéndose en un edificio estable dentro de
la ciudad, alejado de las zonas urbanas, caracterizando a la nueva
ciudad del siglo XIX. Ademas, el desarrollo de las Escuelas de
Arquitectura, que adoptaron nuevos estilos arquitectonicos, como
los historicismos, y la implantacion de nuevos materiales, determi-
naron la aparicion de nuevos edificios urbanos.



la plaza de toros
de Santa Cruz
de Tenerife



(fig.

5.2.1. contexto histérico
de Santa Cruz

7) Foto panoramica de Santa Cruz de Tenerife, 1893

El puerto es un elemento importante dentro de la historia de Santa
Cruz (fig. 1), pues se erigidé como uno de los puertos principales de
la Isla y fue parada obligatoria de buques de expediciones euro-
peas. Ademas de los puertos de Gran Canaria y de Santa Cruz de
La Palma, el de Santa Cruz recibia productos que en Tenerife no
se producian. Tal y como afirman Hernandez y Yanes (1995) el
desarrollo del puerto también vino auspiciado por su privilegiada
situacion geografica y por ser el Gnico puerto que comerciaba con
América; se sabe que la cantidad de barcos que llegaban al puerto
de Santa Cruz se duplico a partir de los afios 30. Ademas, el fuerte
crecimiento que se experimento en la isla durante el siglo XIX
favorecio que la ciudad de Santa Cruz fuera declarada villa exenta,
en 1803.

Por otro lado, el plan urbanistico de la ciudad se vio influenciado
por el desarrollo del puerto y el crecimiento demografico. Los au-
tores Hernandez y Yanes (1995) también aseguran que a finales del
siglo XVIII se realizaron en la ciudad las primeras reformas urba-
nisticas, promovidas por las ideas ilustradas y, mas tarde, la ciudad
se acaba convirtiendo realmente en la capital que es hoy en dia.

A finales de este siglo, la arquitectura se enfrenta a una querella en
cuanto a estilos: por una parte, se experimenta con nuevos mate-
riales y nuevas formas, y por otra parte, se busca inspiracion en los
modelos tipologicos de épocas antiguas. En este sentido, destaca
Antonio Pintor, que lleg6 a la ciudad en el afio 1889, transmitiendo
sus nuevas ideas sobre materiales y estructuras, como el “revival”
de estilos historicos.

Tal y como siguen contando Hernandez y Yanes (1995), con el
deterioro causado entre la década de los sesenta y de los setenta en
el centro historico de la villa, el Ayuntamiento lleva a cabo un plan
con el objetivo de conservar y proteger los edificios con valor de
caracter histdrico, urbanistico e incluso ambiental, de manera que
propone el Plan Especial de Reforma Interior (PERI).



5.2.2. historia y usos
de la plaza

En cuanto a la plaza de toros, los autores explican que los espec-
taculos taurinos no eran frecuentes y que no merecia la pena traer
este tipo de espectactulos a la ciudad por ser poco rentable. Por lo
que la plaza quedo relegada a almacén de la ciudad y para otro tipo
de espectaculos.

Entre los estilos arquitectonicos que nombramos antes, Gonzalez
(1998) destaca el Neoarabe, al que se inscribe la Plaza de toros

de Santa Cruz. Ademas, cabe destacar al edificio en si, pues no
solo se implementd un estilo nuevo, sino que se utilizo6 el hierro,
un material poco o nada utilizado hasta entonces que, gracias a la
Revolucion Industrial, se puede obtener en grandes cantidades. Es
Antonio Pintor, autor del proyecto de la Plaza de toros de Santa
Cruz, uno de los personajes mas importantes en la utilizacion de
este material en la isla de Tenerife.

Nos encontramos con varios anteproyectos como antecedentes

a la arena de Santa Cruz, entre los que destaca la plaza de toros

de La Laguna, que se llego a construir en septiembre de 1891, y
que estaba ubicada en un extremo de la calle San Juan. En esta,
con motivo de las Fiestas del Santisimo Cristo, se celebraron las
primeras corridas de toros (Santamaria, 2001). Esta plaza tenia
una estructura de madera y se trataba de un poligono de 60 lados,
cuyo diametro era de 84 metros, contaba con corrales, chiqueros y
graderio, y su aforo era de 8500 personas. Como cuenta el autor,
debido al éxito que tuvo la plaza de toros en La Laguna, aficiona-
dos de la tauromaquia constituyeron la sociedad La Tinerfenia, que
trat6 de construir una plaza una vez obtenidos los permisos del
Ayuntamiento de Santa Cruz y del Gobierno Civil de la Provincia.
Sin embargo, con la excusa de que ya existia una plaza de toros en
La Laguna, la gente no veia necesario la construccion de otra en
Santa Cruz, por lo que ya desde el comienzo el proyecto contaba
con algunas reticencias. A pesar de esto, el 24 de mayo de 1892 se
aprobaron los estatutos de la sociedad La Tinerfefia para construir
la plaza de toros. Mas tarde, en 1894, un incendio destruye el coso
lagunero, promoviendo la construccion de la arena en Santa Cruz.



(fig. 2) Plaza de toros santacrucera, 1895 - 1900

Entonces, tal y como explica Gonzalez (1998), el autor de este pro-
yecto fue Antonio Pintor, titulado en la Escuela Superior de Arqui-
tectura de Madrid y nombrado arquitecto municipal de Santa Cruz
en 1889. Se mantuvo en este puesto durante 43 afos, desarrollando
proyectos como el ensanchamiento de Santa Cruz, centros escola-
res de los barrios del Toscal y de Duggi, viviendas... Por otra par-
te, el contratista del edificio fue Salvador Marichal, que ya se habia
encargado de la fachada del antiguo Hospital Civil y de la reforma
de la Plaza de la Constitucion y quien se encargd del ruedo de ten-
didos y de la pared exterior de mamposteria. El resultado final fue
un “edificio de dos plantas, [...] donde el conjunto de localidades
estaba dividido en tendidos [...], graderias y la zona de los palcos
debajo de la cual discurre una galeria, que posee la caracteristica
forma escalonada de anfiteatro” (Gonzalez, 1998, p. 2936).

Volviendo a la inauguracion de la plaza, y seglin cuenta Ledesma
Alonso (2018) la plaza de toros de Santa Cruz de Tenerife (fig. 2)
fue inaugurada el 30 de abril de 1893 con motivo de las Fiestas de
Mayo. Construida en las afueras de la ciudad, en lo que actualmen-
te conocemos como Rambla de Santa Cruz, su construccion estuvo
promovida por la sociedad privada La Tinerfefia, como ya hemos
comentado, amante de los espectaculos taurinos.

Desde su inauguracion hasta 1896 se realizaron corridas de toros,
sin embargo, entre los afios 1896 y 1897, debido a la Guerra de
Cuba, no se celebro ningun espectaculo en la plaza, pues esta esta-
ba ocupada por el Regimiento de Saboya (Santamaria, 2001). Tras
esta pausa, se realizan corridas de toros de forma continuada desde
1902 hasta 1924. Ese mismo afio, el 1 de mayo tras el baile de
magos que se celebraba en la plaza, se produce un incendio, en el
que quedaron destruidos los palcos y las gradas, viéndose también
afectados los chiqueros y los corrales. EI mismo dia, 1 de mayo,
pero del afio 1927, se vuelve a abrir la plaza. Durante estos afios no
solo se celebran corridas de toros, sino espectaculos de musica o
luchas de boxeo.

Como sigue contando el autor, sabemos que en el dia de Reyes
de 1984 fue celebrado el ultimo espectaculo taurino y afios mas
tarde se aprueba la Ley de Proteccion de los animales, con lo que
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( fig. 3) Lucha canaria en la Plaza de Toros, 1927

quedan prohibidas las corridas de toros y otros espectaculos en los
que se suscita la crueldad animal.

En 1985, el Ayuntamiento de Santa Cruz incluy¢ la plaza dentro
del Plan Especial de Reforma Interior (PERI), para convertirla en
un espacio multitudinario, con un aforo de 10 000 personas. En ese
mismo aflo, la plaza fue utilizada para los actos del Carnaval: galas
de eleccion de la Reina, concursos de murgas y rondallas, etc.
También fue utilizada como campo de Lucha Canaria, donde com-
petia el Club de Lucha de Santa Cruz. Otros eventos (fig. 3) que
alli se celebraron fueron combates de boxeo, mitines politicos, cine
de verano, conciertos de musica, espectaculos de circo, patinaje
sobre ruedas... (Ledesma, 2018)

Sabemos que la plaza se encuentra en la zona denominada Barrio
de los Hoteles-Pino de Oro, un barrio considerado como conjun-
to historico y Bien Cultural. Podriamos decir que este espacio es
de urbanizacion reciente, que comenz6 en 1890 por la Sociedad
de Edificaciones y Reformas Urbanas (SERU), abarcando una
propiedad entre La Rambla y las calles Robayna, Méndez Nuiiez
y Numancia, dando lugar a un barrio residencial de las clases aco-
modadas de Santa Cruz. En este barrio vemos algunos ejemplos
de la arquitectura ecléctica y modernista de las islas. Ademas, fue
Antonio Pintor (arquitecto encargado de la Plaza de toros) quien se
ocupo de la finalizacion y ampliacidn de este barrio.

Por otro lado, la ampliacion que sufrié esta zona residencial cuenta
con claros ejemplos de arquitectura contemporanea, junto con
construcciones racionalistas de la década de 1930 y edificios de
estilo regionalista. Cabe destacar Los Lavaderos, que entraron en
funcionamiento en 1842 como una alternativa a las zonas que ya
existian para este uso en las que se producian problemas de salu-
bridad e higiene. Los Lavaderos se encontraban alejados del casco
urbano, con un disefio de planta cuadrada. En la actualidad, se trata
de un centro cultural y expositivo que, sin embargo, sigue conser-
vando su configuracion original.

Volviendo a la Plaza de toros, esta se ubicaba en una zona entre
lo urbano y lo rural, entre fincas de plataneras y los edificios de la
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5.2.3. caracteristicas
arquitectonicas

ciudad, pues el edificio constituy¢ el limite entre la Rambla XI de
febrero y las fincas ya nombradas. Paulatinamente, la rambla se
configura como la principal avenida de la ciudad, convirtiéndose
en una zona residencial y comercial, dejando de ser la Plaza de
Toros un edificio del extrarradio.

Actualmente, la instalacion esta abandonada y se encuentra en un
estado lamentable. Sin embargo, es sabido que el Ayuntamiento

de Santa Cruz lleva afios queriendo restaurar el edificio y abrir la
plaza a la ciudad. Por parte de la familia propietaria de la plaza,

se concibid un proyecto que quiere transformar la plaza en una
zona comercial, con un aparcamiento subterraneo y viviendas en la
parte trasera (Reveron, 2021).

El proyecto, disefiado por el arquitecto municipal Antonio Pintor
y Ocete, costd un total de 105 558 pesetas, y sus obras duraron un
aflo. Ademas, como ya sabemos, las técnicas constructivas utiliza-
das fueron novedosas, ya que el arquitecto adapt6 un estilo histo-
ricista a una arquitectura neomudéjar, popular en las plazas de la
Peninsula, aunque con mayor sobriedad, utilizando como materia-
les el hierro y la mamposteria.

La plaza, cuyo diametro es de 80 metros, de los que 48 corres-
ponden al ruedo y dos al callejon y, en los 30 restantes se levantan
los tendidos, tiene un aforo para hasta 6 800 personas. Aunque su
fachada sea circular, el edificio esta constituido por un poligono
regular de treinta y tres lados. En los tendidos se ubicaban gradas
de madera, ademas de 50 palcos reservados para la presidencia y
otros invitados de honor. Como nos cuenta el autor, “Las depen-
dencias de la plaza las componian: la enfermeria, con acceso di-
recto desde el callejon, (...) Los corrales, amplios y bien divididos,
podian admitir hasta tres corridas. Una corraleta, espacio destinado
al pesaje de las reses en vivo, cuadra de caballos, el cuarto cente-
nar, siete chiqueros y otras dependencias necesarias, como habita-
ciones habilitadas para capilla, oficina, etc. y una vivienda para el
conserje” (Santamaria, 2001, p. 21-22).

Ademas, en el afio 1986 se llevo a cabo un proyecto para cubrir la
plaza y, de esta forma, proteger al ptblico de la lluvia.



Detalle del interior de la Plaza de Toros, Santa Cruz de Tenerife

Esta modificacion fue obra del arquitecto Carlos Schwartz, con un

presupuesto de 35 millones de pesetas, que se estreno en la Gala de
eleccion de la Reina del Carnaval de ese afo. Sin embargo, esta es-
tructura se encuentra actualmente en un estado deplorable, al igual

que el resto del coso (palabra con la que se denomina también a las
plazas de toros).

25



introduccion ala
cuestion



5.3.1. definicion de
espacio artistico

5.3.2. la identidad
Canaria segin
los turistas

Primeramente, debemos diferenciar entre espacio artistico de
espacio cultural. “Cultural” se refiere a los conjuntos de costum-
bres y tradiciones de un grupo social o de una determinada época;
y “artistico”, se refiere a la manifestacion humana por la que se
plasma la realidad mediante recursos plasticos, visuales, sonoros o
lingiiisticos. Es este ultimo concepto el que nos interesa para este
proyecto, pues en el espacio artistico se inscribe esta manifestacion
humana que comentamos anteriormente.

Este espacio artistico esta formado por un conjunto de elementos
organizados de cierta forma, e implica “modificar, fragmentar,
instruir, significar, intervenir y reconstituir espacios alternativos
en el contexto de una cultura de medios y signos [...]” (Pérez,
2020). Podriamos decir que, a la vez que nosotros transformamos
el espacio artistico, este nos transforma a nosotros. En este sen-
tido de espacio transformador, nos encontramos con El sentido

de la vida, del filésofo Gustavo Bueno (2001), en el que define el
concepto de “espacio antropologico”, segun el cual el ser humano
no puede definirse a si mismo, sino que al estar siempre inmerso
en un entorno, es este el que lo significa. Consideramos que este
espacio artistico del que hablamos debe conformar un todo junto
con las practicas artisticas humanas; debemos estar inmersos en él,
definirlo y que ¢l nos defina a nosotros.

Como cuenta el antropo6logo tinerfefio Fernando Estévez (2019),
pensar en una sociedad en la que no hubiera diferencia de clases,
en la época pre contemporanea, era inconcebible. La clase traba-
jadora se mantenia analfabeta y sedentaria salvo, tal vez, algunos
afortunados, mientras que la aristocracia cultivaba las artes y la
ciencia, complementando sus estudios con los viajes y el lujo.

Se conocia como el Grand Tour, una forma de viajar inicamente
reservada a las clases gobernantes, que formaba parte de su edu-
cacion. Fue en el siglo XIX cuando se comienza a democratizar
el viaje entre las clases bajas, promovido también por el naciona-
lismo y el folklore, y “buscando en los lugares exoticos y en las
tradiciones étnicas de los Otros lo que ya se habia perdido en casa”
(Estévez, F., 2019, p. 86-87). De esta manera, se consigue demo-
cratizar el turismo, ahora percibido como otro aspecto mas dentro
de la mundializacion. En cuanto a esto, la vision de Estévez sobre
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(fig. 4) Turista leyendo

turismo era de una cultura ordenada del viaje, basada en el disci-
plinamiento del cuerpo, la biopolitica y las regulaciones sociales y
politicas del espacio.

Los turistas que vienen a las islas buscan escapar de su vida co-
tidiana (fig. 4); quieren que sus experiencias estén programadas,
quieren disfrutar de un lugar ex6tico y permanente ante el tiempo,
en definitiva, quieren disfrutar de los paisajes tal cual estaban antes
de su llegada. Sin embargo, algo que no se tiene en cuenta, es que
el lugar ha cambiado debido a esa busqueda de lo exoético, y una
vez desaparecido lo real, lo extrafo, lo que queda es una ficcion y
una identidad fingida por los nativos.

Como sigue diciendo el autor, dentro de esta identidad fingida, el
souvenir tiene un papel importante. El souvenir traslada esta nueva
realidad o ficcidn, diferente de sus verdaderos origenes historicos y
geograficos, transmitiendo los simbolos del lugar establecidos por
el poseedor del objeto, es decir, por el turista. Su vision exoética, y
por ello distorsionada, del lugar es lo que acaba definiendo el lu-
gar; el turista satisface su demanda de cultura local segiin como la
percibe, y el souvenir cuenta mas acerca del turista que del folklo-
re y la cultura que realmente presenta.

Con el souvenir, el turista quiere demostrar que estuvo alli, lle-
varse una prueba de su viaje, llegando a ser mas importante esa
prueba que el viaje en si. “Los objetos viajeros, que desempefian
esa vital funcion de acreditar el viaje son el correlato material de
la experiencia intangible del viaje, el mediador del recuerdo. Y asi,
todos regresamos con un souvenir” (Estévez, 2019, p. 46). Por otro
lado, los museos como grandes contenedores de objetos no tienen
en cuenta el souvenir, a pesar de que el museo mismo es ademas
de lugar de exposicion, una tienda de souvenirs en la que tiene
expuestos los originales.

En conclusion, Canarias como destino turistico es un lugar ideali-
zado, un paraiso, fruto de una realidad distorsionada creada por (y
para) los turistas que vienen a las islas y, con ello, el souvenir s6lo
es una reiteracion de esta ficcion.
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(fig. 5) Bailes tipicos canarios

Canarias seria una “zona de contacto” (tomando el concepto de
Mary Louise Pratt) pues se trata de un lugar en el que se crean una
serie de arquetipos, imagenes y estereotipos de la comunidad local
como consecuencia del contacto entre nosotros, los nativos, y los
extranjeros o “guiris”.

Segun afirma Fernando Estévez en Guanches, magos, turistas e
inmigrantes: Canarios en la jaula identitaria, las islas siempre se
han caracterizado por ser un “lugar abierto y proclive, receptivo al
tiempo que adaptativo, a todas las dinamicas que fueron marcan-
do los procesos de la expansion europea” (Estévez, 2011, p.147).
Y aunque la historiografia canaria siempre ha destacado el papel
de las islas como enclave importante para el comercio, por sus
puertos y su ubicacion geografica, la realidad es que su papel ha
sido modesto, siendo vistas como la ultraperiferia europea. De esta
forma, podemos decir que los indigenas canarios han sido con-
secuencia de la vision imperialista con la que Europa fue convir-
tiendo a los paraisos islefios, algo perdidos y alejados del resto del
mundo, sometiendo a “los otros”, a los que difieren en aspecto del
canon europeo.

Aqui entra el papel del “buen salvaje”: tras la conquista de las is-
las, los aborigenes comienzan a aparecer en los relatos de viajeros
y antropo6logos, como personas que, a pesar de su brutalidad, son
nobles y fuertes. Tal y como sigue diciendo Estévez (2011) estos
viajeros y estudiosos, como no encontraron ningun atractivo en los
nativos canarios “vivos”, se refugiaron en esta vision del buen sal-
vaje con los nativos “muertos”. Sabemos que antrop6logos como
Viera y Clavijo o Berthelot, se dedicaron fervientemente al estu-
dio, analisis y descripcion de estos indigenas. Hasta nuestros dias,
nos ha llegado esta idea positiva y simpatica del “buen salvaje”.
Asi, fue Berthelot quién nos ofrecio la imagen mas nueva sobre los
guanches. Segun el famoso antropélogo, los guanches no habian
muerto, sino que seguian perviviendo “constituyendo la mayoria
de la poblacion de las islas” (Estévez, 2011, p. 158).

El autor cuenta que el guanche cobré vida cuando, en nuestra

imaginacion, creamos la imagen arquetipica de lo canario. Esta
imagen del guanche fue creada para dar unos ancestros premoder-
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5.3.2.1. como influye
esta vision al definir
el espacio artistico
en Canarias

nos a la idea de nacionalidad canaria. Tras el guanche, los “magos”
componen esta percepcion que se tiene de las islas. Se trata de la
idealizacion del campesino, que cultiva los productos de su tierra,
practica la artesania... Y que gracias a sus recuerdos, se ha ido
elaborando todo un repertorio de costumbres y tradiciones (fig.

5). Sin embargo, al tratar de mantener y preservar estas memorias,
obligamos a recordar y solo recordar a estos campesinos, negando-
les una vida en el presente (Estévez, 2011).

Dentro de esta “jaula identitaria”, como dice el antropdlogo, tam-
bién entra el grupo de los turistas. El turismo se encarga de explo-
tar esta idealizacion de las islas con sus guanches y sus magos, sus
tradiciones y costumbres, su arquitectura... En definitiva, y como
comentamos anteriormente, el turismo es el “principal consumidor
de los lugares historicos y patrimoniales, que son creados, recrea-
dos o inventados para satisfacer sus demandas” (Estévez, 2011,

p. 167). Las islas se han apoyado en el turismo, siendo este casi

el tnico generador de beneficios, abandonando otras formas de
subsistencia como la agricultura. La actual pandemia nos ha hecho
ver que este sistema no es factible a largo plazo y que no podemos
depender del turismo, al menos no del tipo de turismo que fomen-
tamos.

Dentro del imaginario turista sobre las islas, vistas como un
paraiso utdpico, el sol y la playa juegan un papel importante. Sin
embargo, el buen tiempo, que tampoco esta presente los 365 dias
del afio, no es el tnico encanto que tenemos.

Artisticamente las islas tienen mucho que ofrecer; es cierto que

en comparacion con otras ciudades, como Londres o Barcelona,
Canarias podria encontrarse un paso atras, pero esto no signifi-

ca que no tenemos buenos museos o artistas a destacar. Tenerife
consta de una serie de agentes dentro del arte contemporaneo, que
nos traen unas propuestas y una programacion interesante, desde
lugares como TEA (Tenerife Espacio de las Artes) hasta institucio-
nes como Tenerife.LAV. Estos lugares ofrecen una programacion
diversa.



Sabemos que en el TEA se celebran todo tipo de exposiciones, de
la propia coleccion y también retrospectivas de artistas, como la
que se realizo entre enero y abril de 2022 sobre Maud Bonneaud
(1921-1991); o la famosa bienal Fotonoviembre, dirigida por Tere-
sa Arozena en la edicidn anterior. O el TenerifeLAV, un laboratorio
de creacion, investigacion y desarrollo de practicas y politicas
culturales en Artes Vivas y Ciudadania que desde 2012 propone
experiencias transformadoras a través de residencias artisticas, me-
diaciones vivas y proyectos de participacion y pensamiento critico.

De esta forma, el espacio artistico en Canarias y, mas concreta-
mente, en Tenerife, podria servir como “zona de contacto”, como
hemos visto anteriormente, en el que se encuentren las diversas
culturas y pensamientos que componen las islas: guanches, magos,
turistas y migrantes, creando un a&mbito artistico diverso y dife-
rente, dando apoyo a los artistas locales y a nuevas practicas en el
arte.
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referentes de
espacios artisticos



5.4.1. Espana

Hemos buscado espacios reconvertidos en espacios artistico-cul-
turales en Espafia, con el objetivo de tener una serie de referencias
para la realizacion de este proyecto, sobre todo para la posterior
fase de creacion de una identidad corporativa. Estos espacios
suelen ser antiguas fabricas que, debido a su mal estado, se han
querido restaurar para darles un nuevo uso.



Azkuna Zentroa, Bilbao Azkuna Zentroa o Centro de Sociedad y Cultura de Bilbao (fig. 6),
fue una antigua fabrica de vinos en Bilbao que actualmente sirve
de espacio cultural y artistico. Ofertan actividades variadas: artes
escénicas, artes visuales, musica, cine, literatura... Trabajan con
personas y comunidades artisticas con una programacion con-
temporanea multidisciplinar, fomentando el arte euskera actual y
con una perspectiva feminista. También llevan a cabo proyectos
artisticos que promueven la creacion. Tienen el objetivo de llevar
la cultura al resto de personas, con el fin de construir una sociedad
mas diversa y critica. Cuentan con una variedad de espacios dedi-
cados a la exposicion y creacion artistica:

— Lantegia o Laboratorio de Ideas es, tal como podemos ver en
su nombre, un espacio para crear ¢ idear, que también cuenta con
sus propios espacios, desde aulas de danza y formacion a sala de
exposiciones.

— Mediateka BBK se trata de un espacio que propicia el aprendi-
zaje gracias a una coleccion bibliografica, con préstamos de libros
disponibles, y que también cuenta con una programacion cultural.

— Por otra parte, cuentan con un Centro de Actividad Fisica, dedi-
cado a la ejercitacion, con gimnasio y piscina.

— Dendaz. This is Basque Design es una tienda tipo “showroom”
en la que se muestran trabajos de artistas vascos actuales, con el fin
de darles promocion.

— También cuenta con unos cines, llamados Cines Golem, encarga-
dos de la exhibicion, distribucion y produccion de peliculas.

(fig. 6) Interior de Azkuna Zentroa



(fig. 7) Fachada de Hangar

Hangar, Barcelona

Fue una antigua fabrica textil, ubicada en Poblenou, Barcelona.

Su inauguracién fue el 20 de junio de 1997, respondiendo a la
escasez de espacios culturales que habia en la ciudad. La fabrica
era propiedad del Marqués de Santa Isabel, y fue reconstruida por
el arquitecto Micro Meyetta. Con el paso de los afios se ha ido
expandiendo, llegando a albergar otras dos naves, llamadas Ricson
y Microfugas, y una residencia de cuatro habitaciones. Hangar
(fig. 7) también ofrece servicios de alquiler de equipamiento, ase-
soramiento y acompafiamiento en el proceso de produccion y apo-
yo a los artistas, ademas de realizacion de exposiciones, talleres...
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(fig. 8) Interior de las naves de Matadero

Matadero, Madrid

Se trata de un antiguo matadero y mercado de ganado en Madrid,
siendo un edificio de gran interés historico y patrimonial, que
actualmente se utiliza como espacio expositivo (fig. 8). Inaugura-
do en 2006, se encuentra bajo la direccion artistica de Rosa Ferré.
En este espacio se realizan exposiciones de arte contemporaneo,
festivales de musica, de cine, talleres y proyectos educativos y
centro de residencias artisticas, entre otras actividades. Cuentan
con varios centros o proyectos:

— Intermediae, un centro para la investigacion y produccion artisti-
ca que fomenta la participacion ciudadana.

— Centro de residencias artisticas que, como su nombre indica, pro-
mociona residencias artisticas para que los artistas experimenten y
creen libremente.

— Medialab es un centro abierto a la ciudadania para la creacion de
proyectos.

Ademas, cuentan con otros socios y convenios que hacen que la
programacion de Matadero sea tan variada.



(fig. 9) Fachada de La Tabacalera

La Tabacalera, Madrid

Este edificio, ubicado en Madrid, fue la antigua Fabrica de Taba-
co de Embajadores, considerado patrimonio historico y Bien de
Interés Cultural (fig. 9). La fabrica se desocupa definitivamente
en el afio 2000 vy, tras 10 afios de deterioro, se convierte en el
centro artistico-cultural que es actualmente. Se trata de un centro
autogestionado, esto es, La Tabacalera tiene plena autonomia en
las decisiones, fomentando el acceso a la cultura y la participa-
cion ciudadana e implementando una nueva y diferente forma de
gestion cultural. Se organizan no solo exposiciones de arte, sino
también se imparten talleres, charlas, conciertos...



(fig. 10) Exterior de la estructura

Centro Cultural
El Tanque, Santa Cruz

de Tenerife

T

Se trata de un antiguo tanque de petroleo de la refineria CEPSA de
Santa Cruz de Tenerife, rehabilitado como espacio expositivo. Con
un didmetro de 50 metros y 20 metros de altura, El Tanque (fig. 10)
destaca por su arquitectura industrial y su buena actstica, como

se ha visto gracias al proyecto / festival de musica KEROXEN

09, del artista Néstor Torrens, que comenzo6 en el aio 2009. Los
arquitectos encargados de la remodelacion del edificio fueron AMP
Arquitectos (Artengo, Menis y Pastrana).

Lo que actualmente conocemos como Espacio Cultural El Tanque
o solamente El Tanque, fue un bidon de crudo perteneciente a la
refineria Cepsa, que se establecio en Santa Cruz de Tenerife duran-
te la dictadura de Primo de Rivera (Gonzalez, 2016).

Se barajaron varias opciones por parte de la Compaiiia Espafiola
de Petroleos antes de decidir finalmente instalar la refineria en

la capital tinerfefia. Las razones de haber escogido este enclave
fueron principalmente que disponia de una zona franca (el puerto
de Santa Cruz), se trataba, ademas, de un territorio cuya situacion
geografica resultaba ser estratégica en el Atlantico y en el comer-
cio internacional, con agua en abundancia y terrenos asequibles
(Gonzalez, 2016).

El proyecto para la refineria fue realizado por el ingeniero José
Ochoa Benjumea, y los solares escogidos se situaban cerca del
Barranco del Hierro, pues era una localizacion ventajosa para la
compaiia, dada la cercania del puerto y por la posibilidad de cons-
truir ahi un muelle (Gonzalez, 2016).

Sabemos que la refineria fue mejorando sus instalaciones y ex-
pandiéndose. Paralelamente a este desarrollo, el Ayuntamiento

de Santa Cruz comenzaba a dar valor a la zona de Cabo-Llanos.
A mediados del siglo pasado, esta zona era relegada a un segun-
do plano, por abarcar actividades denominadas nocivas para la
ciudad: refineria, matadero, fabrica de gas... El barrio habia casi
desaparecido, conservandose pocos vestigios de lo que habia sido,
por lo que se propuso un planeamiento que convertia esta zona en
un nuevo centro de la ciudad. Sin embargo, para poner en marcha
este proyecto, se debia desmantelar parte de la refineria.
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Cepsa acept6 cesar la actividad en los terrenos de Cabo-Llanos,
liberando esos solares para que se pudieran dedicar a otros usos
(Gonzalez, 2016).

Al desmantelar parte de la refineria en esa zona, quedaron los usos
de varias edificaciones sin aclarar, ubicadas entre las calles Fuentes
de Santa Cruz, avenida de la Constitucion y Manuel Hermoso. Es
aqui donde se encontraban los seis tltimos tanques de crudo de
Cepsa, quedando finalmente en pie el tanque 69, que fue adquirido
por Ferrovial Inmobiliaria. Més tarde, en 1999, el Cabildo Insular
de Tenerife compro a esta empresa este bidon (Gonzalez, 2016).

El arquitecto Fernando Menis propuso rehabilitarlo y adaptarlo
como centro cultural, respetando su estilo industrial. Con “50
metros de diametro y 20 metros de altura; esta constituido sobre un
basamento de piedras y cerrado con planchas de acero como sefiala
la normativa que regula este tipo de instalaciones” (Gonzalez,
2016). Para acceder al recinto, se asciende por una pendiente que
deja pasar muy poco la luz natural, lo que aporta monumentalidad
al edificio (Gonzalez, 2016).

Como cuenta la autora, podriamos decir que entre los anteceden-
tes de El Tanque, nos encontramos con el arquitecto y disefiador
aleman Walter Gropius, quien respetaba la arquitectura industrial,
que podemos ver en el proyecto de la Fabrica Fagus. Gropius era
defensor del “uso de las formas primitivas, {...] carentes de toda
casualidad sin necesidad de revestirlas ni adornarlas”. Otros como
Antonio Sant’Elia o Le Corbusier, con la arquitectura modernista
e, incluso, lo vemos en el Monumento a la III Internacional de
Vladimir Tatlin (1919-1920). El lema que defendia Le Corbusier
de “la casa es una maquina para vivir” nos hace recordar el estilo
industrial de El Tanque (fig. 11), con su estructura cilindrica y
metalica, que atina a su vez algunos de los valores del grupo de
arquitectos radicales Archigram: la utilizacion de materiales reuti-
lizables o estructuras desechables, la busqueda de la estética dentro
de las edificaciones fabriles... (Gonzalez, 2016).

En la misma linea de El Tanque, los arquitectos Herzog y Meu-
ron rehabilitaron, en el afio 1994, tres bidones de petroleo de una



(fig. 1) Interior de El Tanque

estacion eléctrica, ubicada en Londres y abandonada en 1984. Se
trata de la famosa Tate Modern Gallery, que abrid sus puertas en
2000. La pareja de arquitectos respeto su estilo tradicional: la sala
de turbinas se convirtié en una avenida iluminada por luces, que
llevaba a las diferentes plantas y salas de exposiciones, mientras
que estos tanques se convertian en lugares para actuaciones en
vivo (Gonzalez, 2016).

Volviendo de nuevo a El Tanque, a pesar del éxito que tuvo esta
propuesta, se penso en demolerlo. Surgieron grupos en contra de
su demolicion, que lucho porque se protegiera, hasta que final-
mente, en el afio 2010, el Espacio Cultural El Tanque se nombré
Bien de Interés Cultural, en la categoria de Monumento. Al afio
siguiente, se present6 en Arco (Feria Internacional de Arte Con-
temporaneo) como “un ejemplo de la reconversion de un elemento
industrial en un espacio para la dinamizacién cultural” (La Opi-
nion, 2011).



5.4.2. otros paises

Por otro lado, también hemos querido realizar una busqueda de
referentes en el extranjero, para aumentar esta lista de referencias
y, de esta forma, ampliar nuestra vision de espacios artisticos.



(fig. 12) Exterior del Tate Modern

Tate Modern, Londres

El Tate es un conjunto de galerias de arte moderno que se ubican
en algunas de las grandes ciudades de Reino Unido, aunque vamos
a hablar concretamente sobre Tate Modern, localizada en Londres
(fig. 12). Se trata de una antigua fabrica de electricidad disefiada
por Gilbert Scott en la década de los 50, que en el afio 2000 la
pareja de arquitectos Herzog & de Meuron convirtieron en museo.
Dada la popularidad del museo, en el afio 2016 sufri6 una amplia-
cion, llevada a cabo por los mismos arquitectos (Graffica, 2016 ) vy,
ademas, se hizo un redisefo de su identidad corporativa, realizado
por el estudio North (Dawood, S., 2016). Aqui encontramos expo-
siciones de pintura, escultura e instalaciones artisticas, entre otros,
de artistas contemporaneos.



Kultur im Kontainer,
Bienne

g
T

(fig. 13) Inauguracion de Kultur im Kontainer, amenizada por un grupo de mdsica, con el conteiner a la
derecha de la imagen.

Se trata de un proyecto llevado a cabo por dos chicas, en la ciudad
de Bienne, que comenz6 en verano de 2021 (fig.13). No tienen
identidad visual, pues la estan desarrollando. Este proyecto se basa
en utilizar los contenedores usados para almacenaje y transporte en
barco, y convertirlos en espacios expositivos.
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estudio de campo
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iTe gustaria que se volviera a utilizar?

199 respuestas

Si respondiste "Si" a la pregunta anterior, jqué uso le darias?

165 respuestas

Cultural
Cultural
Eventos
Ocio
Eventos

Un auditorio

Ludico, sala de conciertos o polivalente

5.5.1.encuestaala
poblacion tinerfefia

®si
® No

Tal vez

Lugar de encuentro emblemético donde los actos culturales, gastronémicos, tradicionales, etc vuelvan a

estar presentes en Santa Cruz

Miigica. eultura. ocio ete.

Detalle de respuestas a las preguntas de ¢Te gustaria que se volviera a utilizar la Plaza de Toros? y

cQué uso le darias?

Se ha realizado una encuesta a la poblacion tinerfefia mediante la
herramienta de Google Forms, por ser facil de usar y rapida al ob-
tener las respuestas. El objetivo de esta encuesta era el de conocer
la opinion de los y las tinerfefios y tinerfefias sobre algunas cues-
tiones de la Plaza de Toros. Este formulario combinaba preguntas

799 ¢

de respuesta cerrada “si” “no”, y preguntas de respuesta abierta.

Las dos primeras preguntas servian para conocer el rango de edad
de las personas encuestadas, asi como su residencia, pues sabe-
mos que hay personas cuya residencia permanente no es Tenerife.
Posteriormente, se realizaron preguntas para estimar el porcentaje
poblacional que conoce la Plaza de Toros, asi como su historia y
los usos que se le han dado; también para saber quiénes habian
entrado alguna vez o asistido a alguno de los diversos espectaculos
que alli se celebraban; qué opinaban del edificio o si les gustaria
que se volviese a utilizar eran otras de las cuestiones; por otra
parte, habia preguntas que buscaban saber el grado de conocimien-
to del nuevo proyecto para la Plaza de Toros, asi como la opinion
al respecto; y, finalmente, preguntas con el objetivo de saber si a
la poblacion de Tenerife le interesa que la Plaza de Toros sea un
espacio artistico.

Las respuestas a esta encuesta superaron las expectativas, no solo
por el numero de respuestas obtenidas, que fueron 200, sino por
conocer las anécdotas de los y las encuestados y encuestadas de la
Plaza de Toros. Gracias a esta encuesta, pudimos saber que mas de
la mitad tenian entre 26 y 65 afios y eran residentes en Tenerife. La
mayoria conocia la Plaza e, incluso, su historia y usos que se die-
ron. Muchos destacaron los conciertos que alli se celebraban, des-
de Joe Cocker hasta Chavela Vargas o Rocia Jurado. Igualmente,
destacan los recuerdos de Carnavales o de las Fiestas de Invierno,
con las actuaciones de rondallas, murgas y comparsas, y las galas
de eleccion de la Reina del Carnaval. Nos sorprendio saber que la
mayoria de personas conoce el proyecto que se quiere realizar en
la Plaza de Toros, sobre convertirla en un espacio comercial y resi-
dencial, aunque esta misma mayoria estaba en desacuerdo con este
plan, y preferia utilizar dicho espacio para actividades artisticas y
de ocio. Ademas, muchos consideraban que en la isla podria haber
mas espacios artisticos.
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conclusion



Una vez realizada la investigacion previa y visto los resultados de
la encuesta realizada a la poblacion tinerfefa, se ha llegado a la
conclusion de que la Plaza de Toros de Santa Cruz de Tenerife es
un edificio con un patrimonio histoérico importante y que ademas
forma parte de la memoria y de los recuerdos de muchas ciudada-
nas.

Su mal estado y su desuso nos invita a reutilizar este espacio.

Un espacio artistico multidisciplinar es una buena opcion, no sélo
para enriquecer el ambito del arte en la isla, sino porque incluso la
poblacion tinerfena lo ve necesario, tal y como hemos visto en las
respuestas (ver en /1.2 anexo 2. resultados de la encuesta)
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7.1.1. museos y espacios
artistico-culturales

IIII_III!
MATADERO
MADRID
Tate Modern Fondation Beyeler Matadero Madrid

MAMCO AL REI®)] [
GENEVE REINA SOFIA ELYSEE

MAMCO Geneéve Museo Reina Sofia Elysée Lausanne

o Vitra
CER.... Design MoMA
Museum
TEA Vitra Design Museum MoMA

(fig. 14) Identidades corporativas de diferentes museos y espacios artisticos internacionales.

Se ha realizado una bisqueda de diferentes museos y centros de
arte y de disefio de todo el mundo (fig. 14), que forman el “merca-
do competidor” de espacios de este tipo.

Nos encontramos con museos de arte contemporaneo como el
MoMA, en Nueva York, el Tate Modern, en Londres, o el Centre
Pompidou, en Paris e, incluso, el Vitra Design Museum; por otra
parte, tenemos otros regionales como Matadero Madrid o Tenerife
Espacio de las Artes (TEA); este ultimo es un centro que destaca
dentro del &mbito cultural y artistico en Tenerife por su programa-
cion diversa e interesante.

Se han seleccionado estos museos por su identidad corporativa,
que consideramos potente y bien formada, asi como su puesto

en el ambito del arte internacional, pues ademas de ser espacios
populares, tienen unas propuestas expositivas y culturales bastante
completas.

Vemos que la mayoria utiliza el blanco y negro junto con una
tipografia palo seco, para transmitir modernidad. No usan isotipo,
salvo el Centre Pompidou, lo que las hace unas identidades visua-
les sencillas pero claras y memorables.



referentes
graficos



Como referentes (refiriéndonos a referentes en cuanto a identida-
des corporativas) se han elegido cuatro: MACBA (Museo de Arte
Contemporaneo de Barcelona), el Museo Guggenheim de Bilbao,
el MIT Media Lab y el Centre Pompidou.
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7.2.1. Centre Pompidou El Centro Nacional de Arte Georges Pompidou, o mas conocido
como Centre Pompidou, es un museo de arte moderno ubicado en
Paris, obra de los arquitectos Renzo Piano y Richard Rogers, e in-
augurado en 1977. Cuenta con un centro de investigaciéon musical,
una biblioteca y el museo en si, con una de las colecciones mas
completas de arte moderno, junto con el Tate Modern, en Londres,
y el MoMA, en Nueva York. Entre los artistas que componen su
coleccidn de obras nos encontramos con Picasso, Mird, Matisse,
Bacon...

Jean Widmer fue el disefiador encargado de la creacion de la
identidad visual (fig. 15), en los 70; el museo lleva usando desde
entonces la misma imagen, con ligeras modificaciones, hasta 2019,
que volvio a la version original de Widmer.

En este caso, queremos destacar el isotipo. El disefiador suizo con-

cibid la imagen del Centre Pompidou segun la fachada del mismo

e n r e y cuenta que “C’est le logo que j’ai dessiné le plus vite de toute ma
carriére, je I’avais déja en téte” [Es el logo que disefi¢ mas rapido
de toda mi carrera, ya lo tenia en la cabeza] (Widmer, 2019). De

]
P 0 m p I d 0 u esta forma, el isotipo representa las escaleras que pasan por cada

piso del museo y que se ven desde el exterior.

(fig. 15) Identidad corporativa del Centre Pompidou, diseno de Jean Widmer.
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7.2.2. MACBA (Museo de
Arte Contempordaneo de
Barcelona)

MAC B
D’ART CONTEMPORANI

B A\ DE BARCELONA

(fig. 16) Identidad corporativa del Museo de Arte Contemporaneo de Barcelona.

El Museo de Arte Contemporaneo de Barcelona fue inaugurado en
1995, araiz del deseo de que hubiera un centro de arte contempo-
raneo en la ciudad barcelonesa. Se ha consolidado como modelo
en el ambito artistico internacional gracias al crecimiento de su
exposicidon y por su posicion como laboratorio de experimentacion.

A pesar de que no se ha encontrado el autor o autora de la iden-
tidad corporativa (fig. 16), queremos destacar el uso tipografico
que aqui se hace: nos encontramos ante una marca reconocible
y memorable, de facil lectura, sencilla y elegante, acorde con la
identidad tanto del museo como de la ciudad de Barcelona y del
barrio en el que se encuentra, El Raval.



7.2.3. museo
Guggenheim Bilbao

GUGGENHEIM

(fig. 17) Identidad corporativa del museo Guggenheim de Bilbao.

El museo Guggenheim de Bilbao es un centro de arte contempo-
raneo, cuyo edificio fue disefiado por el arquitecto norteamericano
Frank O. Gehry, inaugurado en 1997. Se trata de uno de los edifi-
cios mas llamativos de Bilbao, gracias a sus formas redondeadas y
a su estructura de titanio y cristal.

Posee una coleccion de arte, propia de la Fundacion Guggenheim,
y de otras colecciones itinerantes; a la Fundacion Guggenheim
también se suscribe el Museo Guggenheim de Nueva York. Ade-
mas de exposiciones y actividades culturales, también ofrecen
becas para recién graduados que estén interesados en trabajar en el
museo.

Al igual que el MACBA, no logramos encontrar a la persona que
realizod la identidad corporativa, sin embargo, queremos destacar
igualmente el uso tipografico (fig. 17). Esta vez la tipografia fina
y de palo seco transmite ligereza que, junto con las formas redon-
deadas de las “g”, se relacionan con las ondulaciones del propio
edificio de la ciudad vasca.



7.2.4. MIT Media Lab

(ﬁg, 18) Identidad corporativa del MIT Media Lab, diseno de Michael Beirut.
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El MIT Media Lab (Massachusetts Institute of Technology), funda-
do en 1985, es un laboratorio que cuenta con un equipo formado
por ingenieros, disefiadores, artistas y cientificos que llevan a cabo
diferentes y variados proyectos dedicados a la innovacion.

Segtin cuenta Garcia (2014) se realizé un redisefio de marca, por
parte del grupo Pentagram, diseniado por Michael Beirut (fig. 18).
Partiendo de una reticula cuadrada, Beirut realiz6 un disefio de
identidad corporativa sencilla y memorable que, ademas, tiene 24
variaciones diferentes para los distintos departamentos que compo-
nen el laboratorio.

Como se puede ver, Beirut cred un isotipo mediante las iniciales
de Media Lab (ML), e hizo lo mismo para los departamentos, de
manera que nos encontramos ante una identidad corporativa que, a
pesar de contar con estas variaciones, esta unificada.



7.2.5. conclusion

Para concluir, vemos que las cuatro identidades corporativas tienen
dos aspectos en comun: por un lado, la tipografia palo seco y, por
otro, el uso del blanco y el negro. Sabemos que el blanco y el ne-
gro transmiten elegancia y modernidad, al tiempo que las tipogra-
fias sin serifa otorgan a la marca un aspecto de contemporaneidad,
por lo que una identidad visual basada en estos dos aspectos podra
ser memorable, legible y clara, sobre todo en el caso de un museo
o centro de arte.

Ademas, estos tres referentes que hemos visto son lugares recono-
cidos internacionalmente y populares en el ambito del arte y del
disefio.



disefo de la
identidad
corporativa



términos
relacionados con los
toros/plaza

toro
toros
cuernos
toreo
cuadra
plaza
ruedo
capote
tauro
ferro

términos
conceptuales

roto (toro al revés)
arte roto
arte toro
Plaza de Todos
torearte

7.3.1. naming

Una vez realizada la investigacion previa, junto con el analisis
de mercado y la busqueda de referentes graficos, comenzamos a
definir la marca.

Durante el proceso de naming de la marca, se ha realizado una se-
rie de listados que incluian conceptos relacionados con diferentes
tematicas para, a partir de estos conceptos, elegir un nombre para
la marca. Estos listados fueron dos, por un lado uno con términos
mas evidentes, vinculados a la plaza y a los toros, y otro con pala-
bras conceptuales.

A raiz de estos términos, se empez6 a hacer combinaciones de
palabras con el fin de llegar al nombre definitivo. Se probo6 con
los términos mas obvios, como “ruedo” (lugar donde se celebran
las corridas) “tauro” (toro en latin) o “ferro” (hierro en italiano y
en portugués, en referencia a uno de los materiales usados en la
construccion):

Espacio Artistico El Ruedo

ESART El Ruedo (Espacio Artistico El Ruedo)
Espacio Artistico de la Plaza de Toros
Espacio Tauro

Espacio Artistico Tauro

Espacio Ferro

Espacio de Arte Ferro

Ferro Santa Cruz

El Ruedo Santa Cruz

Dado que no habia ningin nombre que llamara la atencion, se
intent6 hacer lo mismo con los términos conceptuales, con la idea
de transmitir una idea o sentimiento con estas palabras. Las com-
posiciones de nombres que se barajaron querian, por un lado, crear
una oposicion entre “arte vs toros” y, por otro, discutir sobre el mal
estado de la Plaza de Toros, por lo que “roto” (toro al revés) fue la
palabra escogida:

Espacio ToreArte
Espacio Roto
Espacio de Arte Roto



Estos nombres seguian sin transmitir la idea que queriamos con el
espacio artistico de la Plaza de Toros, asi que proseguimos esta vez
con palabras relacionadas con la zona donde se ubica este edificio.
Como ya sabemos, la Plaza de Toros se encuentra en la Rambla

de Santa Cruz, en el Barrio de los Hoteles-Pino de Oro. Por esta
razon, vemos nombres que incluyen “Santa” (de Santa Cruz) o
“Rambla” (por la Rambla de Santa Cruz):

Santo Arte

Santa Espacio

Santa Espacio de Arte
Espacio de Arte Rambla
Espacio Artistico Rambla

Por ultimo, se realiz6 una ultima combinacion de términos, en

los que primordiaba el uso de palabras que se pudieran relacionar
directamente con la Plaza de Toros, y no con otro lugar. Debido

a que a la Plaza de Toros de Santa Cruz no se le ha asignado un
nombre en si, quisimos buscar uno que fuera reconocible por la
poblacion tinerfena. Todo el mundo o, al menos, la mayoria, llama
a este lugar la “Plaza de Toros” por lo que se decidio ir a lo mas
obvio, y coger la palabra “plaza”:

La Plaza
Espacio Plaza
Espacio de Arte Plaza

Finalmente, el nombre escogido es Espacio Plaza.

La palabra “plaza” viene del griego plateia y significa “calle
ancha”, “plaza”. Segun el Diccionario de la Real Academia de la
Lengua, se trata de un “espacio, sitio o lugar”; un “lugar donde se
venden articulos diversos, se tiene el trato comun con los vecinos,
y se celebran las ferias, los mercados y las fiestas publicas” (Real

Academia Espafiola, s.f., definicion 2 y 5).

Las plazas son el centro neuralgico de las ciudades, la base a cuyo
alrededor se comienzan a levantar los edificios, y donde se reali-
zan diversas actividades comerciales, culturales y de ocio, desde



(fig. 19) Agora antigua de Atenas, fotografia de Jim Niakaris,

mercadillos hasta espectaculos y conciertos. En ellas nos podemos
encontrar con el Ayuntamiento, la Biblioteca u otros edificios im-
portantes de uso publico.

Este elemento de la ciudad cobra importancia durante la época
clasica grecorromana, gracias a la novedosa ordenacion de las ciu-
dades, donde encontrabamos el foro (romano) o el 4gora (griega)
(fig. 19). Ambos eran lugares de encuentro, donde se comerciaba o
se organizaban lecturas ptblicas (Agora en griego antiguo, 2019).

Durante la Edad Media, las plazas cobran una estética mas austera,
como espacios de respeto frente a catedrales o iglesias, aunque
algunas se siguen utilizando como plazas de mercado. Es en el
Barroco cuando la arquitectura de las plazas se convierte en una
parte importante: fuentes, estatuas, jardines, decoraciones extra-
vagantes... A partir del siglo XIX surge la necesidad de separar
los espacios verdes de los espacios urbanos, y esto, junto con el
desarrollo del paisajismo, fomentan la importancia de las plazas en
las grandes ciudades (colaboradores de Wikipedia, 2022).

En definitiva, vemos que este tipo de espacios son fundamentales
para el desarrollo del comercio y del ocio en las urbes.

Por otra parte, y tal y como hemos visto, la poblacion tinerfena
guarda buenos recuerdos de los conciertos, espectaculos y otras ac-
tividades que se celebraban en la Plaza de Toros, por algo también
se la llama la “Plaza de Todos”. Ambas acepciones definen la plaza
como un espacio de encuentro entre vecinos, en la que se celebran
fiestas y eventos. Estos dos conceptos de espacio que contiene y

de plaza como lugar de encuentro y ocio resultan idoneos para
nombrar a la Plaza de Toros y para transmitir estos recuerdos que
se tienen de la Plaza. Queremos concebir este espacio como un lu-
gar en el que se encuentren las artes y las personas, polifacético y
multidisciplinar, un medio de creacion y experimentacion artistica,
un instrumento para la educacion y el ocio tinerfefio.
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7.3.2. moodboard
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(fig. 20) Moodboard de realizacion propia.

Antes de comenzar con la lluvia de ideas y a realizar bocetos, rea-
lizamos un moodboard (fig. 20), con colores, tipografias y simbo-

los que nos pueden interesar.
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7.3.3. lluvia de ideas

patrimonio

Santa Cruz

construccion
artes ciudad

. multidisciplinar \\ /
masica I
historia ———
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teatro \ /

espacio plaza deterioro

escultura

pintura

danza recuerdos \
gentes
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historia viva \

plaza de todos
memoria
nostalgia

(fig. 21) Mapa conceptual con términos relacionados con Espacio Plaza'y la Plaza de toros.

Una vez definido el nombre del espacio, proseguimos con una
lluvia de ideas. Mediante un mapa conceptual (fig. 21) que nos

ayude a conceptualizar la marca, comenzamos a realizar bocetos y

pruebas con diversas tipografias.
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Estas imagenes muestran bocetos iniciales realizados en papel.
Comenzamos con la busqueda de un simbolo que representara
Espacio Plaza pero que también recordara a la Plaza de toros.

( @ @ @ La forma circular u ovalada siempre estuvo presente en estas pri-

meras busquedas; utilizando la forma de las taquillas de la Plaza o
la misma forma del edificio; también mediante figuras mas obvias,

como una paleta de pintura o los cuernos de un toro, aunque estas
@ dos ideas las desechamos directamente, por resultar poco origi-
nales y, en el caso de los cuernos, por ser un tema y un concepto
(@3 (como es la tauromaquia) que no queriamos tocar.
| C—
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Se realizaron bocetos digitales y pruebas con tipografias. De

los bocetos a papel, se descartaron todos menos los dibujos que
representaban la fachada o forma de la Plaza, intentando hacer una
figura extruida.

Esta forma extruida se acabo desechando, pues es una figura que
esta en tendencia ultimamente y se ha visto demasiado en trabajos
de diseno, al igual que el 6valo. No buscamos una identidad corpo-
rativa que sea tendencia sino que funcione y que sea memorable.
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A la vez que seguiamos haciendo bocetos, realizamos pruebas con
diferentes tipografias. Se tenia en mente utilizar una tipografia
palo seco, por la modernidad y sencillez que transmite.

En la primera imagen, vemos que se hicieron pruebas con las
tipografias (de izquierda a derecha) Avenir, Space Grotesk, Syne,
Italiana, Helvetica, Helvetica Neue y Work Sans.

La segunda imagen muestra las pruebas que se realizaron con la
tipografia Poppins, en diferentes pesos.
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En esta imagen, vemos pruebas que se realizaron modificando la
tipografia, afiadiendo espacios en blanco, utilizando elementos
como guiones, etcétera.

Estas opciones se acabaron desechando, por transmitir una imagen
confusa o por no representar a espacio plaza.

Tras estas pruebas de tipografias, nos acabamos quedando con la

fuente Poppins, pues se trata de una tipografia que, al tener esas
formas geométricas, resulta armoniosa y equilibrada a la vista.

work sans



Por otra parte, también se realizaron bocetos inspirados en las
ventanas de la Plaza de Toros. Partiendo de unas fotografias de

la Plaza por la tarde (figs. 22 y 23), momento del dia en el que se
creaban unas sombras interesantes en estas ventanas, comenzamos
a buscar unas formas que fueran armonicas y memorables.

(figs. 22 y 23) Fotografias de la Plaza de Toros de Santa Cruz de Tenerife
(autoria propia)



Tras estos bocetos en papel, se pasa a trabajar en digital y pro-
bamos a dibujar estas ventanas de la Plaza. Para ello, realizamos
primero una ventana sintetizada, mediante formas geométricas
(circunferencias y rectangulos), para posteriormente desarrollar
esta ventana, afiadiendo las sombras y un cuadro delimitador.

Inspirado en el arte mozarabe, también probamos a crear un mosai-
co de colores variados sobre el que dibujar esta ventana.

/0



() espacio
ﬁﬁplozo

() espacio
ﬁﬁ plaza
espacio 0]
plaza ﬁﬁ

f f espacio plaza

espacio
ff plaza

spacio
gl za

espaciol)

plqzqﬁﬁ
espacio ()
plaza Eﬁ
i

espacio plaza

espacio
plaza ff
spacio

fﬁlaza
acio

fﬁoza

Se prueba a unir tipografia y simbolo e, incluso, a aislar la sombra.

Sin embargo, estas opciones no terminan de cuadrar, y seguimos
buscando y realizando otros bocetos.



Partimos de la forma inicial sintetizada que vemos en la primera

imagen, y con la herramienta “buscatrazos” intentamos encontrar

una forma que simbolice espacio plaza, usando las opciones de
% ¢

“restar”, “dividir”, “sumar”, “unir” y “formar interseccion”, tal y
como podemos ver en la segunda imagen.
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A raiz de estas pruebas con la herramienta “buscatrazos”, surgen
nuevas ideas que utilizan la ventana de la Plaza de Toros como
elemento conmemorativo, al que le afiadimos otros elementos.

También probamos a utilizar las iniciales de espacio plaza para
crear el isotipo, inspirados por la identidad grafica del MIT Media
Lab, que comentamos en el apartado de referentes graficos (ver
apartado 7.2. Referentes Grdficos, apartado 7.2.4. MIT Media Lab)
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Siguiendo con esta idea de las iniciales de espacio plaza, experi-
mentamos con colores, de los que hablaremos mas adelante, y con

la union de la E y la P, girando también el simbolo a 30°
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Desechamos las ideas anteriores, pues consideramos que no son lo
suficientemente buenas para transmitir la idea de espacio plaza y
que a la vez sean representativas de la Plaza de Toros, y de lo que
esta fue para los y las santacruceros y santacruceras.

Esta vez, buscamos la localizacion de la Plaza en Google Maps
(fig. 24), y vemos que el edificio se ubica en una parcela triangu-
lar, asi que utilizamos el triangulo para representar esta zona y la
circunferencia para representar la Plaza; también probamos con la
circunferencia y una linea, representando las Ramblas.

Sin embargo, esto quedaba demasiado ambiguo.

Plaza de Torose )

(2
Plaza de toros

El Gato Negro -
Restaurante Asiatico (@)

Salamanca

v

Mercadona
0g A

(fig. 24) Captura de pantalla de la ubicacion de la Plaza de Toros en
Google Maps
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7.3.4. identidad visual
corporativa

espacio
plaza

Finalmente, tras este proceso de busqueda de una marca que repre-
sentara a espacio plaza, se decidi6 por utilizar las ventanas de la
Plaza de Toros como isotipo.

Estas ventanas son un simbolo de la Plaza, ademas de ser repre-
sentativas del estilo arquitectonico del edificio; es raro encontrarse
con una arquitectura de este tipo en otros edificios de Santa Cruz,
pues muy pocos tienen esta inspiracion mozarabe.

Entonces, ademas de ser un simbolo representativo del edificio,
es a la vez identificable y se relaciona facilmente con la Plaza de
Toros, un tema importante y que nos preocupaba dentro de esta
busqueda de una marca.

Por otra parte, queremos que espacio plaza sea un espacio artis-
tico abierto a toda la ciudadania tinerfefia. Como ya nombramos
anteriormente, queremos concebir este espacio como un lugar en
el que se encuentren las artes y las personas, que sea polifacético
y multidisciplinar, que se convierta en un medio de creacion y
experimentacion artistica, y en un instrumento para la educacion
y el ocio tinerfefio. Por esta razon, se considera que la ventana es
perfecta como simbolo de abertura por la que pasa el arte; es una
ventana por la que observar y curiosear. Espacio plaza es una
ventana al arte.

En cuanto a la tipografia, nos hemos decantado por la fuente
Poppins en peso Semibold, pues resulta ser el punto medio entre
pesado y ligero, por tanto no crea ruido ni rompe la armonia entre
logotipo e isotipo.



7.3.5. usos tipograficos
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Como tipografia, se ha escogido una fuente Poppins, disefiada por
Jonny Pinhorn, de la mano de la Indian Type Foundry. Esta fundi-
cion se dedica al disefio tipografico de fuentes con alfabeto latino e
indio, con clientes como Apple o Google.

La fuente Poppins es una fuente sin serifa que se caracteriza por
su apariencia uniforme y geométrica. Transmite modernidad y ele-
gancia, a la vez que es clara y de lectura facil, perfecta para titulos
o cuerpos de textos.

Ademas, gracias a su variedad de pesos, es una fuente muy versa-
til.

Para espacio plaza, se han querido utilizar los pesos que vemos en
estas paginas: light, regular, semibold y bold.



Poppins
Semibold
18 pt
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
N Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv WW XX Yy Zz
1234567890,;.:¢?j!

Poppins
Bold
18 pt
AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
N Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv WW Xx Yy Zz
1234567890,;.:¢?;!
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7.3.6. paleta de color

PANTONE 803 C

En cuanto al uso del color, hemos querido crear una paleta de color
que se pueda relacionar con la Plaza de Toros facilmente y que
haga a espacio plaza un espacio artistico diferente a los que nos
encontramos en las islas.

Se ha realizado una paleta sencilla, compuesta por tres colores
(considerando el blanco y el negro como colores). El color prin-
cipal (amarillo) surge de la propia Plaza, aunque modificado para
hacerlo mas llamativo y brillante. Entonces, ademas de ser un
color presente en la Plaza, tanto en la fachada exterior como en el
interior del edificio, también representa la arena de las plazas de
toros en general. Por otra parte, este color aparece en esas ventanas
de las que nos hemos inspirado para crear el isotipo.

El blanco y el negro son dos colores que transmiten elegancia y
sencillez, mientras que el amarillo aporta dinamismo e intensidad.
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7.3.7. aplicaciones

En las paginas siguientes veremos las diferentes aplicaciones de la
marca. Dado que se trata de un espacio artistico, hemos escogido
soportes en los que aplicar el conjunto visual acordes a los que se
usan en museos y otros espacios expositivos.

De esta manera, distinguimos entra las aplicaciones corporativas
como: tarjetas de visita o comerciales, factura, entradas y pie de
correo electronico; material de merchandising, como bolsas de tela
y pulseras; y aplicaciones en redes sociales y pagina web.

Por otra parte, coincidiendo el afio que viene con el aniversario de
la Plaza de Toros (se cumplen 130 afios desde su inauguracion), se
ha disefiado una campafia grafica especialmente para esto, con el
fin de despertar recuerdos sobre la Plaza de Toros.



corporativas

espacio
F plaza

mberitez@aspacioplaza.

tarjetas comerciales

Dado que un museo cuenta con una equipo de trabajo, en el que
cada persona cumple una funcion diferente, se ha decidido realizar
unas tarjetas comerciales que ayuden a distinguir a estas personas.

En ellas encontramos datos esenciales como el correo electronico y
un nimero de contacto.



espacio
plaza

Facturan? 01/2022

Fecha 01.07.2022

CONCEPTO

Universidad de La Laguna

Q3818000

Pabelldn de Gobierno, C/Padre Herrera 5/S
38200 San Cristobal de La Laguna

Zanta Cruz de Tenerife-Espafia

IMPORTE

BASE DE LIQUIDACION
15% |RPF

T4 1GIC

TOTAL

"El profesional declara no tener la col
o profesional,
trabajo. sometido

Forma de pago:

IBAN:

ideracian de sujeto pasivo del IGIC al no ser emnpresario
0 gue el Import 1, tiene la consider
la correspondientes retencidn o ingreso a cuenta del IRPF"

n de rendimisnto del

factura

Por otra parte, se ha disefiado una factura para los casos en los que

se compran obras de arte o se debe pagar a toda aquella persona
que ofrece un servicio a espacio plaza, como artistas, musicos...
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pie de correo electrénico

No hemos realizado hoja de carta ni sobres, porque actualmente
se utilizan mas las nuevas tecnologias (correo electronico, Google
Meet, Zoom, etcétera) para comunicarse.

Por esta razon, se ha disenado un pie de correo electronico, tamafio
300 px de ancho por 100 px de alto.

Para |_ctarher@santacruzdetenerife.es X Cc CCO

Plaza de Toros
Esfimado sefior,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici elit, sed eiusmod tempor incidunt ut labore et dolore magna aligua, Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquid ex ea commedi consequat. Quis aute iure reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint obcaecat cupiditat non
proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.»

«Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim
‘qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Gracias de antemano.

Un saludo.

siguerca s (@) (W)

{7"L espacio
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L. espacio
plaza

espacioplaza.com
C. de Horacio Nelson,
Santa Cruz de Tenerife




Y espacio  Entace

General

plaza »

The Marias

1012 ——

entradas

Como en espacio plaza se realizaran diferentes tipos de activi-
dades, como conciertos y exposiciones, también se han disefiado
unas entradas para este tipo de situaciones.

Vemos un ejemplo de entrada para un concierto del grupo The Ma-
rias. Se escanearia un cddigo de barras a la entrada. Las entradas
tendrian un formato digital o impreso, si se compran en taquilla.



merchandising

bolsas de tela

Las bolsas de tela resultan idoneas como material comercial, no
solo por su uso en alza, sino por su produccion, para la que se pue-
de contar con empresas locales de la islas, y por su gran utilidad.

Aqui vemos dos modelos de bolsas de telas: una con el isotipo uni-
camente, y otra con el logotipo. De esta manera, la imagen cobra
mas presencia.
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pulseras

Para las pulseras, se ha elegido el blanco y el negro, que forman
parte de los colores corporativos de la marca. Son de silicona, lo
que significa que son mas maleables y duraderas que otro tipo de
pulseras. La repeticion del simbolo y de espacio plaza ayuda a
recordar la marca.
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web

The Why, What and How of UX Design

WHY WHAT HOW

Motivations Functionality Accessibility

Values and views Features Aesthetics

INTERACTION-DESIGN.ORG

(fig. 25) Esquema de las preguntas que debe cuestionarse un disenador o una disenadora a
la hora de crear un producto, teniendo en cuenta la experiencia de usuario. (Realizado por The

Interaction Design Foundation)

pagina web

Segun la Interaction Design Foundation, “User Experience (UX)
design is the process design teams use to create products that
provide meaningful and relevant experiences to users” [El dise-

flo de Experiencia de Usuario es el proceso que los equipos de
disefio utilizan para crear productos que proporcionen experiencias
significativas y relevantes a los usuarios] (The Interaction Design
Foundation, s.f.). Es decir, se trata de un proceso en el que se tiene
en cuenta desde el principio al usuario, sus necesidades e inquie-
tudes, y se busca disefiar productos funcionales, de facil manejo,
pero que sean a su vez estéticamente agradables (fig. 25).

Por otra parte, cuando hablamos de una pagina web accesible,
hablamos de una web que cualquier persona puede utilizar, inde-
pendientemente del idioma o de sus capacidades. Cuando una web
cumple este objetivo de accesibilidad, se eliminan “las barreras de
comunicacion e interaccion que muchas personas encuentran en el
mundo fisico” (Web Accessibility Initiative, 2019).

Como profesionales de disefio, debemos tener en cuenta estos as-
pectos, con el fin de disefiar para el usuario y para sus necesidades,
e intentando disefar para todas las personas, independientemente
de su situacion.

Por esta razon, hemos intentado disefiar una web que cumpla con
unos requisitos minimos de accesibilidad y usabilidad. En este
apartado se presentan las imagenes de un prototipo de pagina web.
Se ha disefiado una pagina de inicio, en la que se presentan las
ultimas novedades y actividades recientes; la pagina de Talleres,
donde se ve en una galeria de imagenes, los diferentes talleres que
se van a realizar; de la pagina de Talleres, vamos a una pagina que
nos presenta un taller en concreto, donde tenemos informaciéon
mas detallada; y por tltimo una pagina de inscripcion y compra de
entradas.



Como referentes, nos encontramos con la pagina web de la Fonda-

VATE GLOVAION RBTAVRANT BUURTS WP picexcin & OE 0K tion Beyeler, un museo que alberga la coleccion privada Beyeler,
situado en Basilea, Suiza; la web del MACBA, el museo de arte
contemporaneo de Barcelona; y finalmente, la web del TEA, ubi-
cado en Tenerife.

FONDATION BEYELER | 25 ANS

JaEmee ¢ SI52EEE o wsddnmm

MUSEE ACCUEIL  PANIER LOGIN  FECHERCHER Q DE % EN FONDAT'ON BEYELER
TICKETS
BILLETS | EXPOSITIONS Trier par: Date ascendante 1 E-Tickst

X

DI, 05.06. - EXPOSITION
DI, 09.10.
10h - 18h

MONDRIAN EVOLUTION

A I'occagian du 1508me anniversasne de o nissance de ('ariste, la
Fondation Beyeler consacre une grande exposifion au peintre
néeriandaes Plet Mondrian (1672-1944), réunissant des oewvres de
sa propre collection et dimportants préts internationaux. Frgurant
parmi ke arlisbes les plus marguants et les phos polyvalents de
|'avant-garde, Mondrian a joué un rdle décisd dans ('dvaluton de la
peinture de @ figuration & I'abstraction, La collection de i
Fondation Beyeler comprand surtout des ceuvres des panodes plus
tardives de Mondtan, msts I'exposfion se concenirg prncipekment
sur les pauyres des debuts de Iart=te, dont ke développameant est
Influence non seulement par |4 peniure de paysage hollandalse de
| fin du 19&me sidde mais aussl par le symbalisme st le cubisme.
e 't ol el des anndes 1920 que Mandrian gasse & un
langage pactural plenament non figurati, restreint & des
agancements orthagonaux de ignes noies o daires de bane ot
des tmis couleurs prenaies. hleg, mugs & jaune.

Lexpasition st congue de maniére chronalogique mass elie tire son
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EXPOSICIONES ACTIVIDADES

PROGRAMAS  COLECCION

EDUCACION  CINE  VISITAS a

f v B v O 0
TER. @& EXPOSICIONES  ACTIVIDADES ~ PROGRAMAS  COLECCION  EDUCACION  CINE  VISITAS g,
EXPOSICIONES
W COMURA FATRADAS Mixto Mixta Mivt
10jun 2022 > 11 sep 2022 02 jul 2022 > 18 sep 2022 12 mar 20225
-
1 € > |
VELOPOSCUNESIASADAS.  —— VELAR LA COLAPSO
FORMA Contener el residus, habitar MODE
José Hevrera La ruina DESAI
CAMII
et Lat Coleccione
Leszamis

f v @& v @O 9

Exposiciones y actividades

MAC
wsm

‘Expesiciin
Teresa Lanceta. Tejer como
codigo abierto

Recorre la trayectoria de la
artista desde los afios
setenta hasta la actualidad

ptismiine o 20

Una armiplla salscekin de

Sobrw el MACEA  Apoys ol muses m | Hurta Amiga / Anige | | Susermstoalboietin | Costutans

Arte y artistas

Aprender e investigar Q
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Antes de realizar la pagina web mediante el programa Adobe XD,
se realizo un wireframe para esquematizar el funcionamiento de la

web.

Se decidid crear una pagina web de tamaio estandar, 1920 px por

1080 px.

E Em = - == .
img
footer
EE BN =B =N =EE =Em
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Masica Talleres Teatro

Una ventana

 espaclo Arte Danza
plaza
1893
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Tif 222 8856 782
Inodespodopiara com

2023 al arte

esta primavera, |déjate cautivar por el artel

Se cumplen 130 ancs desde que se INougurd la Ploza de
Toras, en abrll ¢ 1893 ¥ por eso, Espacio Plaze telnvita o
recordar o5 mejores momentos an ka Plaza da Toros, con
una programacion variaday llena de octividades para
disiutor entre familia y amigas

No te plerdias noda y (neta a esta gran celsbracian, fte
esperamos!

Santa ©na de Tenerfte, 2022 Togos las dereencs resendios

Tienda

Para la pagina de inicio se ha colocado la marca de espacio plaza
a un lateral, con un ment central y a la derecha un pequefio menti
donde cambiar al idioma.

En el ment central se han puesto seis categorias, las cinco pri-
meras corresponden a las actividades que se realizan en espacio
plaza, y la tltima corresponde a una tienda donde comprar las en-
tradas de las actividades o material de merchandising del espacio.
Luego, nos encontramos con una galeria de imagenes en slide,
donde se nos presentan las novedades y la programacién actual,
siempre acompafiadas de una imagen y un pequefio texto explica-
tivo.

Por ultimo, nos encontramos con el footer, que nos aporta informa-
cion de contacto y las redes sociales del espacio.



;IS‘;)Z%CIO Musica Talleres Teatro

Arte Danza

Talleres

12.07 - 27.07 15.06 21.06 - 24.06
Curso de [lustracion Masterclass con Patri Zamora Teatro en Familia
10h - 13h 18h — 20h 1h —13h

#ilustracién #DanzoContemperdnsa #Tectro

T 022 556 780

“espacio ploza
info@espaciopiazacem Santa G de Tenerfe, 2022 Todos i derecnos reservadas

Tienda ES v

28.04 - 02,05
Taller de Cer@mica
10h — 14h

#Ceramica

Cuando seleccionamos una de las entradas dentro del ment, nos
lleva a otra pagina. Nos hemos centrado en una de las actividades,
pues el esquema seria el mismo para las demas. De esta forma, en
la pagina de Talleres, aparece una galeria de imagenes, también
en slide, con una imagen acompanada de la fecha, el nombre de la
actividad, el horario y una etiqueta con la tematica de la actividad.
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7”1 espacio
plaza

Talleres

i 822 456 789
ifogespaciopizacam

Musica

Teatro en
Familia
21.06 - 24.06
Nh—13h

Impartido por la
Escuela de Actores

INSCRIBETE
Aquit

“espacia piaza
Sarta Crua de Tenerfe, 2022 Tolas fos derechos resenvados

Talleres Teatro

{Van & Espacio Plaza & pasarun
buen rato con tu familiat

Duronts cuatro cias t foril ¥ ti
aprendertin concaptas bisicos del
teatro, desde ¢omo escribir un guion
hasta sjercicios de voz

Con este taller indicado pora todus las
dlades, tus hijos se sentiran como unos
actores y actrices de verdad.

o pierdias mas tismpo @ inscribete,
Luices, cémaray accion! '
lluces, ¥

Tienda

ES -

Al pinchar en una de las imagenes, nos lleva a otra pagina con
informacion més detallada de ese taller en concreto y con un boton
que, al pinchar sobre €1, nos lleva al tltimo paso, que seria el de la
inscripcion.

©
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En esta pagina, se seleccionarian las entradas y se realizaria el
pago.

Para seleccionar las entradas, se ha creado un menu desplegable en
el que se puede seleccionar un nimero del 1 al 10. Y se ha separa-
do cada tipologia de entrada (menores de 10 afios, jovenes y adul-
tos) mediante un trazo fino para que su separacion esté mas clara.

espacio

Arte Danza Musica Talleres Teatro Tienda ES v
‘ plaza

Teatro en Familia

21.06 - 24.06
1h =13h

Menores de 10 afios Gratis

Jovenes (entrs 11y 15 ahos) 2

Adultos 4€

ANADIR AL GARRITO

i 822 456 789 “espacia piaza
blogesposoptrcon St o e ot 208 Tk o o s ™)
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Una ventana al arte

Esta primavera, jdéjate cautivar por el arte!

Se cumplen 130 anos desde que se inaugurd la

Ploza de Toros, en abril de 1893.Y por eso,

Espacio Plaza te invita a recordar los mejores

momentos en la Plaza de Toros, con una

programacion variada y llena de actividades

para disfrutar entre familia y amigos.

Mo te pierdas nada y Unete a esta gran

celebracion, jte esperamos!

2023

11, espacio
.| plaza

Menu

Teatro en Familia
21.06 - 24.06 1h = 13h

Impartido por la Escuela de Actores

iVen a Espacio Plaza a pasar un
buen rato con tu familia!

Durante cuatro dias tu familia y ta aprenderan
conceptos basicos del teatro, desde como
escribir un guidn hasta ejercicios de voz.

También se pueden ver ejemplos de la pagina web responsive, en
formato movil 428 px por 926 px.
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annstpucloﬂnmupuwun
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Burante cuatry dias tu familia ¥y
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hosta afsrcicios g L=

Con este tofiar, mdleade porg taggs lag
Btiacas, 1y Mics sa sentiran como
UN0E et ¥ octrices e Verdog.

Mo plernag M tiampg & iNscribate,
ilucng, CAmang ¥ acclan

Teatro en Familia
21.06 - 24.06 Ith = 13h
impmm por la Escuela de Actores

i¥en a Espacie Plazn o pasar un
Buen rato con tu familial
Duronts cuoteo dics tu fomila ¥ 1 aprendann
concepans bémicos del teat, desds cémo
@acribir un guisn hasto ejercicios e vor
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espacio plaza
11am-&pm | todos los dias
espacioplara.com

€. de Horacio Metson, Santa Cruz de Tenerife

Edit profile

redes sociales

Las redes sociales se han convertido en los tltimos afios en una
herramienta de marketing digital muy utilizada, consiguiendo un
gran alcance gracias a sus millones de usuarios. En este caso, nos
hemos querido centrar en Instagram. Segin un estudio realizado
por The Social Media Family (2022) es una de las mas utilizadas
por la poblacion joven de Espafia (el 63% de usuarios de Espafia
tienen menos de 40 afios). Y, ademas, en esta red social las empre-
sas consiguen mucha mas presencia y audiencia entre la poblacion
(el 96% de marcas de moda tienen una cuenta en Instagram).
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Fortal de Usuario Cultura Campus Virtual sede electrénica Eoletin Oficial ULL Transparente

Grados Masteres Doctorados Titulos propios

banner

El banner es una herramienta perfecta para publicitar una marca en

paginas web. Por lo que aqui podemos ver un ejemplo de banner
para espacio plaza en la pagina web de la Universidad de La La-
guna, tamafio 1430 px por 400 px.
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Una ventana al arte

Coincidiendo el afio que viene con el aniversario de la Plaza de
Toros, pues se cumplen 130 afios desde su inauguracion, se ha
disefiado una campana grafica especialmente para esto.

De esta manera, se han disefiado una serie de soportes en los que
se ha aplicado la marca de espacio plaza. Bajo el lema “Una ven-
tana al arte”, que incluye variaciones: “Una ventana a la musica”,
Una ventana a la danza”; y utilizando elementos representativos
de la plaza, concretamente la Plaza a vista de pajaro, las taquillas y
las ventanas.

Los soportes escogidos son: marquesinas, carteles, bolsas de tela y
adhesivos. Con esta seleccion creemos que habra mas impacto en
la poblacion que con otro tipo de soportes. Tanto las marquesinas
como los carteles, si se colocan en puntos estratégicos, podran ser
vistos por multitud de personas; la eleccion de las bolsas de tela se
debe a que estan en tendencia ultimamente, debido al creciente de-
seo de la poblacion de tener comportamientos mas respetuosos con
el medioambiente; por otra parte, los adhesivos son utiles como
elemento decorativo y su pequefio tamaiio facilita su distribucion.

En las paginas siguientes se presentan estas aplicaciones.
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Para la realizacion de esta cmapana grafica, se ha utilizado una pa-
leta de color basada en los colores que encontramos en la Plaza de
Toros (ademas de los colores corporativos), junto con la tipografia

corporativa Poppins en pesos Light, Semibold y Bold.
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marquesinas

Estos carteles, de tamafio 175 ¢cm por 120 cm, se colocaran en dis-

tintos puntos de la isla, para captar la atencion de la ciudadania.
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carteleria

En cuanto a los carteles, se ha optado por un disefio mas simplis-
ta pero que llame también la atencion, gracias al tamafio de la
tipografia. Estos carteles se imprimiran en tamafio DIN A3 (42 cm.
por 29,7 cm.) y DIN A1 (84,1 cm. por 59,4 cm.)
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bolsas de tela

Las bolsas de tela son un producto perfecto para hacer publicidad y
promocionar una marca, ademads, son duraderas y utiles.

Hemos disenado tres modelos de bolsas diferentes, utilizando los
tres elementos de la Plaza de Toros que nombramos al comienzo
de este apartado.






una ventana
al arte

una ventana

a la masica

una ventana
a la danza

adhesivos

Como ya nombramos anteriormente, los adhesivos son ideales por

su pequefio tamafio, que facilita su distribucion y produccion. El
tamafio de estas pegatinas es de 5 cm.



conclusiones



Gracias a la realizacion de este proyecto, hemos podido poner en
practica los conocimientos y herramientas obtenidos a lo largo de
la carrera, ademas de adquirir nuevos conocimientos en cuanto a
busqueda de informacion se refiere. Por otra parte, también hemos
conseguido mayor madurez en el proceso creativo, algo esencial
para cualquier profesional de disefio.

No so6lo hemos aprendido algo nuevo, sino también hemos conoci-
do una parte de la memoria colectiva de Tenerife, como es la Plaza
de Toros, pues, como ya se ha nombrado anteriormente, la Plaza
forma parte de nuestra historia y de nuestros recuerdos.

En un principio, se habia planteado el disefio del espacio junto con
la identidad corporativa, sin embargo, esto no acab6 sucediendo.
La principal dificultad que nos encontramos al comienzo fue la
imposibilidad de visitar el espacio por dentro, lo cual complica las
cosas a la hora de disenar los espacios interiores de espacio plaza,
junto a la falta de conocimientos sobre arquitectura.

Por tanto, esta podria ser una de las futuras lineas de trabajo: una
vez que tenemos la identidad corporativa de espacio plaza, toca
crear y/o modificar los interiores de la Plaza de Toros, para lo que
se formaria un equipo compuesto por arquitectos, ingenieros, per-
sonas expertas en patrimonio, etcétera, para seguir llevando a cabo
este proyecto. Trabajar en equipo es esencial, sobre todo en temas
de disefo y, ademas, se debe tener en cuenta la opinion del ptblico
para crear un nuevo servicio.

Esta es una de las principales razones por las que se realizo la
encuesta: queriamos obtener un feedback de la ciudadania tiner-
fefia sobre el proyecto de espacio plaza. Por otra parte, conocer
los recuerdos y experiencias de las personas entrevistadas fue muy
enriqucedor.

En definitiva, a pesar de las dificultades encontradas, se ha podido
llevar a cabo este trabajo de la mejor manera posible, solventando
los problemas que aparecian en el camino y viendo los objetivos
cumplidos.
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Edad

199 respuestas

Vives en Tenerife?

200 respuestas

11.1. anexo 1. resultados
de la encuesta

@ Menos de 25 afios
@ Entre 26 y 65 afios
) Méas de 66 afios

®si
® No



Antes de esta encuesta, jconocias la Plaza de Toros de Santa Cruz?

200 respuestas

®si
® No

Si es asi, jqué sabes de ella?

171 respuestas

Hace muchos afios q dejaron de celebrarse corridas de toros. Cuando yo era joven fui a muchos conciertos.
Emblema de la ciudad y del carnaval glorioso

Durante muchos afios fue un lugar de encuentro cultural entrafiable

Por ultimo se utilizaba para eventos y abrieron locales nocturnos

Que después de las corridas de toros se uso para eventos culturales.

Tengo mas de 50 afios y nunca vi toros pero diafrute muchos conciertos y noches de carnaval en ella

Pues q hace muchos afios gno se torea y q hubo un tiempo q se hicieron conciertos

Ceso su actividad taurina en 1983 utilizandose para espectaculos del carnaval o circenses

Fue la unica del archipiélago. Se cerré siendo pionera la prohibiciéon de esta tradicién en Canarias. Durante
aloiin tiemno se celebraron conciertos en ella. pern actualmente esta en ruinas.



:Alguna vez estuviste dentro?

198 respuestas

®si
® No

;Qué opinas del edificio?

177 respuestas
Si aln puede restaurarse q se le de otro uso
Peculiar por ser cilindrico
Precioso

Que es una pena como lo han abandonado, es un cimulo de basura y ratas y podrian restaurarlo, darle
alguna utilidad al recinto.

Que es un patrimonio historicode S. C

Que se puede aprovechar para muchas cosas
No me parece nada bonoto

Arquitectura fina

Tiene mucho natencial.



iTe gustaria que se volviera a utilizar?

199 respuestas

®si
® No
@ Tal vez

Si respondiste "Si" a la pregunta anterior, jqué uso le darias?

165 respuestas

Cultural

Cultural

Eventos

Ocio

Eventos

Un auditorio

Ludico, sala de conciertos o polivalente

Lugar de encuentro emblemético donde los actos culturales, gastronémicos, tradicionales, etc vuelvan a
estar presentes en Santa Cruz

Miigica. eultura. ocio ete.



Existe un proyecto que quiere convertir la Plaza en un espacio residencial y comercial.
;Conocias este proyecto?

199 respuestas

®si
® No
74,9%
:Qué te parece este proyecto?
199 respuestas
® Bien
® Mal

@ No tengo opinién

44,2%




Ahora cambiemos de tema, jconsideras que en Tenerife podria haber mas espacios
artisticos y culturales?

199 respuestas

®si
® No
) No me lo habia planteado

Y si la Plaza fuera un espacio artistico, ;te gustaria? (Entendiendo espacio artistico como un
lugar para exposiciones, talleres, actuaciones...)

200 respuestas

®si
® No
@ Tal vez




¢ Preferirias esta idea antes que el proyecto residencial-comercial para la Plaza?

201 respuestas

®si
® No
© No tengo opinion
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1. introduccion



Espacio plaza es un centro artistico multidisciplinar, es decir, un lugar en
el que convergen diferentes ambitos artisticos, como las bellas artes, la
musica, el teatro o la danza.

Ademas de dedicarse a la divulgacion y promocion de las artes en Tene-
rife, en ¢l se realizan todo tipo de talleres, no solo para los mas pequefios,
sino para toda aquella persona interesada en aprender y experimentar.

Esta abierto a toda la ciudadania tinerfefa, pues es un lugar en el que se
encuentran las artes y las personas; un medio de creacidén y experimenta-
cion artistica, y un instrumento para la educacion y el ocio tinerfefio.

Espacio plaza es una ventana por la que observar y curiosear.
espacio plaza es una ventana al arte.

En este manual se exponen detalladamente, mediante ejemplos ilustrati-
vos, las normativas de diseflo, construccion y reproduccion de las dife-
rentes versiones establecidas para la aplicacion de la marca de espacio
plaza.

Estas normas deben ser consultadas por aquellas personas que interven-
gan en la realizacion de cualquier elemento grafico donde aparezca la
marca o algiin otro elemento de la identidad corporativa.



2. logotipo



espdacio
plqza

2.1. construccion del logotipo

Para el logotipo, se ha decidido colocar el nombre de espacio plaza en
dos lineas porque, de esta forma, resulta mas uniforme y en el momento
de reducir o aumentar el tamatfio, la legibilidad no se ve afectada.

Hemos escogido una tipografia Poppins, peso Semibold, a la que hemos
adaptado segun nuestras necesidades: por un lado, se ha disminuido el
tracking entre algunas de las letras, como en “es” y “pla”; y, por otra
parte, se ha reducido el interletraje, para conseguir mayor uniformidad

entre espacio y plaza.

©



Para la realizacion de la cuadricula, se ha cogido la altura de la “x”,
creando un modulo cuadrado que, a su vez, se ha dividido en seis modu-
los mas pequeiios para facilitar la construccion del logotipo. La cuadricu-
la resultante tiene 6 modulos de alto y 9 mddulos de ancho.




3. isotipo



3.1. construccion del isotipo

Partiendo de las ventanas de la Plaza de Toros, se ha realizado una
construccion previa, mediante formas geométricas (circunferencias y
rectangulos, de distintos tamafios), de la que hemos partido para crear
este isotipo.

A partir de aqui, se ha realizado la cuadricula. Para la realizacion de la
misma, se ha cogido la altura de “x”, creando un médulo cuadrado que,
a su vez, se ha dividido en seis modulos mas pequefios para facilitar la

construccion del isotipo. La cuadricula resultante tiene 6 modulos de alto

y 8 mddulos de ancho.

N



4. conjunto visual



4.1. version principal

4.1.1. construccion de la version principal

En este apartado vemos la construccion del conjunto visual, con-
cretamente, nos encontramos ante la version principal.

Para la realizacion de la cuadricula, se ha cogido la altura de la “x”,
creando un modulo cuadrado que, a su vez, se ha dividido en seis modu-
los mas pequefios para facilitar la construccion del conjunto. La cuadricu-
la resultante tiene 6 modulos de alto y 14 modulos de ancho.

Segun el soporte sobre el que se vaya a aplicar la marca, se elegira entre
version principal o secundaria, siendo preferible el uso de la principal,
que vemos en esta pagina.



=3

espacio

plaza

10 mm

espacio

plaza

36 mm

4.1.2. tamafio minimo de reduccién

Segun donde se aplique la identidad visual, se debera adaptar el conjunto
al soporte donde se reproduzca, por esta razon se establecen unos tama-
flos minimos de reduccion.

Estos se encuentran entre los 10 mm y los 36 mm de alto, siendo esta ulti-
ma la medida recomendada, siempre teniendo en cuenta el soporte sobre el

cual se va a aplicar.

Para el isotipo, se recomienda no reducir el tamafio a 10 mm.
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4.1.3. adreade
proteccion

El area de proteccion sirve para proteger la identidad visual cuando se
aplica en los diferentes soportes. En este caso, hemos partido de la altura
de “x” para crear una zona minima de proteccion que se debe respetar.
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4.2. version secundaria

4.2.1. construccién de la versién secundaria

En este apartado vemos la construccion de la version secundaria.

Para la realizacion de la cuadricula, se ha cogido la altura de la “x”,
creando un modulo cuadrado que, a su vez, se ha dividido en seis modu-
los mas pequeiios para facilitar la construccion del conjunto. La cuadricu-
la resultante tiene 10 modulos de alto y 14 modulos de ancho.
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espacio plaza

il
10 mm

20 mm

40 mm

4.2.2. tamafio minimo de reduccién

Segun donde se aplique la identidad visual, se debera adaptar el conjunto
al soporte donde se reproduzca, por esta razon se establecen unos tama-
flos minimos de reduccion.

En este caso, el tamafio minimo de reduccion recomendado es de
20 mm de alto; volvemos a repetir que el tamafio minimo recomendado
del isotipo es de 10 mm.

Es preferible no reducir mas el conjunto visual, pues esto podria interferir
en la buena legibilidad de la identidad visual.



4.2.3. drea de proteccion

El 4rea de proteccion sirve para proteger la identidad visual cuando se
aplica en los diferentes soportes. En este caso, hemos partido de la altura
de “x” para crear una zona minima de proteccion que se debe respetar.

espacio plaza

Lo - ]
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CcO
MO
YO
K 100

CcO
MO
YO
KO

CO
M 25
Y 100
KO

RO #000000
GO
BO

R 100 HEffff
G 100
B 100

R 253 #fdc300
G 195
BO

PANTONE 803 C

4.3. color

4.3.1. colores corporativos

En cuanto a la paleta de color, se ha realizado una paleta sencilla, com-
puesta por tres colores (considerando el blanco y el negro como colores).

El blanco y el negro son dos colores que transmiten elegancia y sencillez,
mientras que el amarillo representa la arena de la Plaza de Toros, ademas
de aportar dinamismo ¢ intensidad a la marca.
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4.3.2. variantes cromaticas

espdacio

plaza

espacio
plaza




espacio
plaza

(Y espacio

plaza

Aqui se presentan las variantes cromaticas a todo color, tanto en positivo
como en negativo.
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Aqui se presentan las variantes cromaticas sobre fotografias.

Cuando en la fotografia predominen los colores oscuros, como vemos en
la imagen inferior, la marca se utilizara en version negativo, en blanco.
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Poppins
Light
18 pt
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn
N Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890 ,.¢?!

Poppins
Regular
18 pt
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
N Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890, 2!

4.4. tipografia

Como tipografia, se ha escogido una fuente Poppins, disefiada por Jonny
Pinhorn, de la mano de la Indian Type Foundry. Esta fundicion se dedica
al disefio tipografico de fuentes con alfabeto latino e indio, con clientes
como Apple o Google.

La fuente Poppins es una fuente sin serifa que se caracteriza por su
apariencia uniforme y geométrica. Transmite modernidad y elegancia,
a la vez que es clara y de lectura facil, perfecta para titulos o cuerpos de
textos.

Ademas, gracias a su variedad de pesos, es una fuente muy versatil.

Para espacio plaza, se han querido utilizar los pesos que vemos en estas
paginas: light, regular, semibold y bold.



Poppins
Semibold
18 pt
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
N Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv WW XX Yy Zz
1234567890,;.:¢?j!

Poppins
Bold
18 pt
AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
N Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv WW Xx Yy Zz
1234567890,;.:¢?;!
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4.5. arquitectura de marca

En este apartado vemos cémo convive la marca corporativa junto con
otras marcas.

Segtin la marca, utilizaremos la version principal o la secundaria; por
ejemplo, si la marca es horizontal, utilizaremos la version principal,
mientras que si la marca es cuadrada, usaremos la version secundaria.

Hemos utilizado de ejemplo marcas cercanas a nosotros, como la del
Cabildo de Tenerife o la de Turismo de Islas Canarias

N

O
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4.6. usos incorrectos

Las imagenes que vemos a continuacion ejemplifican algunos de los usos
incorrectos de la marca de espacio plaza.

Aplicaciones erroneas de la marca serian aquellas en las que hay proble-
mas de visibilidad, en las que no se han respetado las dimensiones del
conjunto visual, asi como los colores corporativos, entre otras.
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Se debe tener especial cuidado a la hora de colocar la marca encima de
imagenes, como vemos en la imagen inferior, en la que no se percibe bien
el conjunto visual.
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5. aplicaciones



85 mm
7mm
& mm - -
Y espdClo S Ménica Benitez
15 mm Curator
plaza
mbenitez@espacioplaza.com +34 567 89 03 24

35 mm

5.1. corporativas

5.1.1. tarjeta comercial

Aqui se presenta la tarjeta comercial de espacio plaza, con sus respec-
tivas medidas y tamafios, que se deberan respetar, y con imagenes de
ejemplo.

Se usa una cartulina de 300 gr, impresa a 2/2 y acabado mate.

55 mm

14347 EE 0SS
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18 mm

Factura n® 01/2022

28 mm JP 1L

Universidad de La Laguna

; il _ Q-3818001D
Fecha 007 2022 Pabellén de Gobierno, C/Padre Herrera 5/5
38200 San Cristobal de La Laguna
Santa Cruz de Tenerife-Espafia
25mm
CONCEPTO IMPORTE

BASE DE LIQUIDACION

15% IRPF

T% IGIC

TOTAL

7 mm

"El profesional declara no tener la consideracion de sujeto pasive del 1GIC al no ser empresario
o profesional, por lo gue el importe satisfecho, tiene la consideracion de rendimiento del
trabajo, sormetido a la correspondientes retencion o ingreso a cusnta del IRPF”

18 mm

Forma de pago:
IBAN:

5.1.2. factura

La factura tiene un tamafio de papel DIN A4, de 90 gr.

3l



Siguenos en @

espacioplaza.com
C. de Horacio Nelson,
Santa Cruz de Tenerife

espacio
plaza

24 px

23 px
Siguenos en @ Ve =l
! . o & &
espacioplaza.com s P
C. de Horacio Nelson,

espacio

plaza

Santa Cruz de Tenerife

T 1
B4 px

130 px

52 px

300 px

100 px

5.1.3. pie de correo electréonico

Se ha tenido en cuenta el desarrollo de nuevas tecnologias y el mayor uso
que se hace de las redes sociales o de sistemas de comunicacién, como el
correo electronico, por lo que aqui se presenta la aplicacion de la marca
en un pie de correo electronico.

(8]
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Plaza de Toros - & X

Para [ ctarher@santacruzdetenerife.es X Cc CCO
Plaza de Toros
Estimado sefior,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici elit, sed eiusmod tempor incidunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquid ex ea commodi consequat. Quis aute iure reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint obcaecat cupiditat non
proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.»

«Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Gracias de antemano.

Un saludo.

Siguence en @

('L espacio
espacioplaza.com
C.de Il{nrc::iiu Nelgon, plaza
santa Cruz de Tenerife E—
© @ SansSerif + 7T+ B I U A~ E~i=Z = E == 1" 5 ¥

=

ﬁ@@@i@gfgf




70 mm

LY\ espacio

The Marias

1012 ——

20 mm

100 mm

5.1.4. entradas

Dado que espacio plaza es un espacio en el que se realizan diversas
actividades y exposiciones, era necesario la realizacion y el disefio de
entradas.

Vemos un ejemplo de entrada para un concierto del grupo The Marias. El

papel tiene un gramaje de 90 gr. Tintas 2/0.



5.2. merchandising
5.2.1. bolsa de tela

Aqui vemos dos modelos de bolsas de telas: una con el isotipo y otra con
el logotipo. De esta manera, la imagen cobra mas presencia.

El material de las bolsas es algodon 100% organico, de 350 gr, impresas
en serigrafia y tintas 2/0 (izquierda) y 1/0 (derecha).
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5.2.2. pulseras

Las pulseras estan fabricadas en silicona e impresas a tintas 2/0, las blan-
cas, y 1/1 las negras.
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5.3. web
5.3.1. pagina web

En este apartado se presentan imagenes de un prototipo Adobe XD de
web, con un formato de 1920 px por 1080 px.

Se pretende que la pagina web sea lo mas accesible posible, por lo que
se han utilizado recursos como evitar las palabras completamente en
mintscula o mayuscula, salvo casos puntuales; utilizar tamafos de letra
adecuados; crear un ment claro; textos de facil comprension...

11 espacio

Arte Danza Mdusica
plaza

1893 2023

ave

°J.m \e] °\>

Tif 922 455 JRY *espacio

L+
Infopespocioplora com ‘Sonto Gna aa Tenerife. 2022 Todos 105 derechos resenvodos, @

Talleres Teatro Tienda

Una ventana
al arte

Esta primavera, |déjate cautivar por el artel

Se cumnplen 130 onos desde que se Inougurd la Ploza de
Toras, en abrll de 1893 ¥ por eso, Espacio Fiozo te invita o

recordar los mejores momentos en la Plazo de Tores, con
und proegramacién vanoda y llena de octividades parg
digfrutar entre famiiia y amigos

Na te plerdas noda v dnete o esta gran celebracién, jte
esperamos!

[@N]



| espacio
plaza

Arte

Talleres

12.07 - 27.07
Curso de llustracion
10h —13h

#llustracidn

Tif D22 456 789
Tl s P PO T

Danza Musica Talleres Teatro Tienda

\,.._a..‘“

15.06 21.06 — 24.06 28.04 - 02.05
Masterclass con Patri Zamora leatro en Familia Taller de Ceramica
18n — 20h 1Th —13h 10h — 14h
#DanzoContem pordnao #leotro #eramica

“espacio ploza

Hanlo Crue s Teneife, 2002 Todos os derscnos reservindas

.
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Arte
__ plaza

Talleres

Tit 922 456 789
info@espocioplazacam

Musica

Teatro en
Familia

21.06 — 24.06

1h —13h

Impartido porla
Escuela de Actores

{INSCRIBETE
AqQui!

“espacio ploza

Santa Cruz de Tenenfs, 2022 Todos los derechos resenvados

Talleres Teatro

iVen a Espacio Plaza a pasar un
buen rato con'tu familiat

Duranta cuotro dios tu farmilia y i
aprenderin conceptas bdsicos dal
teatro, desde como escricir un guién
hasta ejercicios de voz

Con este toller, indicodo para todos los
edodes, tus hijos se sentiran como unos
actores y actrices de verdod.

No pierdos mas tiempo & inscribeta,
jluces, camara y accitn!

Tienda

ES -

@
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' Arte Danza Musica Talleres
| plaza

Teatro en Familia

21.06 — 24.06
1Th = 13h

Menores de 10 afos Gratis e
Jovenes (entre 11y 15 afos) 7€ ~
Adultos 4€ i
it 622 456 789 “espacio ploza
info@espocioplazacam Sonta Crur de Tenenfs, 2022 Todos los derechos reservodos

Teatro

Tienda

ES -
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| plaza Menu

1893

ave

Sup 1o ©

Una ventana al arte

Esta primavera, jdéjate cautivar por el arte!

Se cumplen 130 anos desde que se inaugurd la

Ploza de Toros, en abril de 1893. Y por eso,

Espacio Plaza te invita a recordar los mejores

momentos en la Plaza de Toros, con und

programacion variada y llena de actividades

para disfrutar entre familia y amigos.

No te pierdas nada y Unete a esta gran

celebracion, jte esperamos!

2023

| espacio
_ plaza Menu

Teatro en Familia
21.06 - 24.06 1Th = 13h

Impartido por la Escuela de Actores

iVen a Espacio Plaza a pasar un
buen rato con tu familia!

Durante cuatro dias tu familia y ta aprenderdn
conceptos basicos del teatro, desde como
escribir un guién hasta ejercicios de voz.

También se pueden ver ejemplos de la pagina web responsive, en formato

moévil 428 px por 926 px.
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Teatroen
Familia

21.06 - 24.06

T~ 13

IMpartilo par e
Escueia ge Actoras

Talleres

B Einicioriazs

Teatro

annstpucloﬂnmupuwun
buen rata con tu famifial

Burante cuatry dias tu familia ¥y
Sprendenan conceptos biasitos e
0Ot cesde BOMO @5cribir L = [T 0
hosta afsrcicios g L=

Con este tofiar, mdleade porg taggs lag
Btiacas, 1y Mics sa sentiran como
UN0E et ¥ octrices e Verdog.

Mo plernag M tiampg & iNscribate,
ilucng, CAmang ¥ acclan

Teatro en Familia
21.06 - 24.06 Ith = 13h
impmm por la Escuela de Actores

i¥en a Espacie Plazn o pasar un
Buen rato con tu familial
Duronts cuoteo dics tu fomila ¥ 1 aprendann
concepans bémicos del teat, desds cémo
@acribir un guisn hasto ejercicios e vor
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New
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Posts

espacio plaza

11 am -8 pm | todos los dias
espacioplaza.com

C. de Horacio Nelson, Santa Cruz

arte

danza

New

inueva
|

-desliza para ver
las novedades

5.3.2. instagram

En cuanto a las redes sociales, nos hemos querido centrar en la red social
Instagram.

De esta forma, vemos en este apartado imagenes que ejemplifican la
estética que deberia tener la cuenta de espacio plaza, junto con el tipo o
estilo de fotografias que se deberian subir.

La mayor parte de imagenes serian en blanco y negro, mientras que

para las imagenes en color, es recomendable que sea el amarillo el que
predomine. De esta manera, se puede preservar la estética de la marca de
espacio plaza y mantener la uniformidad y armonia.

Para la fotografia de perfil, se aconseja utilizar inicamente el simbolo,
por ser mas distintivo.

En las historias destacadas, apareceran las principales actividades que se
organizan, clasificadas segin el ambito, escritas en negro y sobre fondo
amarillo (véase apartado 4.3. color, epigrafe 4.3.1. colores corporativos)
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11 am-& pm | todos bos dias
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Edit profile
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AR w ¥ & omoe I8 ticia - Univessitiat de La Laguns

espacio abierto todos los dias

8 i - 1 nl :

Partal de Usuario Cultura Campus Virtual Sede electrénica Boletin Oficlal ULL Transparente

Grados Masteres Doctorados Titulos propios

5.3.3. banner

El banner es una herramienta perfecta para publicitar una marca en las
paginas web.

Aqui podemos ver un ejemplo de banner publicitario en la pagina web de

la Universidad de La Laguna. Tamafio 1430 px por 400 px.

45



6. campana grafica
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Coincidiendo el aflo que viene con el aniversario de la Plaza de Toros,
pues se cumplen 130 afios desde su inauguracion, se ha disefiado una
campafia grafica especialmente para esto.

De esta manera, se han disefiado una serie de soportes en los que se ha
aplicado la marca de espacio plaza.

Bajo el lema “Una ventana al arte”, que incluye variaciones: “Una
ventana a la musica”, “Una ventana a la danza”; y utilizando elementos
representativos de la plaza, concretamente la Plaza a vista de pajaro (3),
las taquillas (2) y las ventanas (1), se ha disefiado esta campafia grafica,
en la que vemos la aplicacion de la marca en otro tipo de soportes.



C25
M0
Y /0
KO

CcO
M 90
Y70
KO

CO
M 25
Y 100
KO

R 208
G 206
B 104

R 23]
G52
B 63

R 253
G 195
BO

#cfcd67

#e7333f

#fdc300

PANTONE 166 —13 U

PANTONE 2034 C

PANTONE 803 C

Para la realizacion de esta campaia grafica, se ha utilizado una paleta
de color basada en los colores que encontramos en la Plaza de Toros

(ademas de los colores corporativos), junto con la tipografia corporativa

(véase los apartados 4.3. colory 4.4. tipografia).
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6.1. marquesinas
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6.2. carteleria
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6.3. bolsas de tela

El material de las bolsas es algodon 100% orgéanico, de 350 gr, impresas
en serigrafia y tintas 4/0.
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una ventana

a la masica

una ventana
a la danza

6.4. adhesivos

El tamafo de los adhesivos es de 50 mm, impresos en papel adhesivo a
tintas 2/0.
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