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Resumen

El mundo de la novela grafica cada dia cobra mds importan-
cia, tanto en librerias como en editoriales y en el mundo del
libro. Cada vez hay mds gente interesada en novelas que se
representan visualmente, y que no son catalogadas como el
tipico coémic que ya conocemos la gran mayoria. Estos libros
pueden abrir una puerta muy importante de interés social,
econdémico y el mdas importante: de impacto cultural.

A través de una oportunidad que se nos brinda, tenemos la
posibilidad de llevar a cabo un proyecto de un libro ilustra-
do. “Una pena” es un cuento original de Paloma Balandis, una
cuentacuentos experta en la narracién oral y la educacién de
los mds pequenios. A través de un audio que Paloma nos faci-
lita, podemos descubrir una historia preciosa que desde el pri-
mer momento reconocimos que era la oportunidad perfecta
para convertirla en un libro ilustrado. Con el debido trabajo y
los pasos adecuados, llegamos a conseguir crear un prototipo
del libro, que podria ser capaz de llegar a un publico mucho
mds amplio, e incluso a unos clientes que no tenian antes la
posibilidad de conocer la historia de primera mano, ya fuera
por su rango de edad, por alguna incapacidad auditiva, o por
cualquier situacion desfavorable.

Convertimos entonces esta oportunidad en una realidad y
junto al libro ilustrado, pudimos crear un sello editorial exclu-
sivamente dedicado a las novelas grdficas tanto infantiles
como juveniles y adultas, donde darle una oportunidad a au-
tores e ilustradores canarios serd la prioridad de la marca.

En la realizaciéon del trabajo, se ha podido trabajar la creacion
de la marca, del libro ilustrado y de las campafas de promo-
cién de ambos.

Palabras clave: novela gréfica, disefio editorial, arte local, di-
seno, libro, ilustraciéon, narracién, promociéon, maquetacion.
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Abstract

The world of the graphic novel is becoming more and more
important, both in bookstores and in publishers and the world
of books. There are more and more people interested in novels
that are represented visually, and that are not cataloged as
the usual “comic book” that the vast majority already know.
These books can open a very important door of social, econo-
mic interest and the most important: cultural impact.

Through an opportunity that we are given, we have the possi-
bility of carrying out a project of anillustrated book. “Una pena”
is an original story by Paloma Balandis, a storyteller expert in
oral narration and the education of children. Through an audio
that Paloma makes allow us to hear, we can discover a beau-
tiful story that we recognized from the first moment that it was
the perfect opportunity to turn it into an illustrated book. With
the right work and the right steps, we'll be able to create a pro-
totype of the book, which might be able to reach a much larger
audience, and even customers who previously didn’t have the
chance to hear the story first-hand, either due to their age ran-
ge, due to some hearing disability, or due to any unfavorable
situation.

We then turned this opportunity into a reality and together with
the illustrated book, we were able to create a publishing label
dedicated exclusively to graphic novels for children, youth and
adults, where giving Canarian authors and illustrators a chan-
ce will be the brand'’s priority.

In carrying out the work, it has been possible to work on the
creation of the brand, the illustrated book and the promotion
campaigns of both.

Key words: novel, publication design, local art, design, book,
illustration, graphic narration, promotion, layout.
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Introduccion

A continuacién se verd reflejado los conocimientos adquiridos
en el grado de disefio, partiendo de uno o varios problemas
y llevando a cabo un método que resolverdn el conflicto que
tratamos de solucionar y que podré establecer unos objetivos
que comprendan la funcion clave de comunicacién mediante
el disefio que hemos podido generar.

Recopilaremos entonces en esta memoriq, el proceso que he-
mos seguido para la realizacién del trabajo de fin de grado. Al
principio se encuentra la fase de investigacion, donde hemos
podido estudiar desde la tipologia de libros ilustrados hasta
novelas gréficas, autores y artistas que han sido referentes in-
ternacionales, referentes nacionales y referentes locales, por
este orden. Ademds en esta parte se recoge las conclusiones
de la entrevista con la editorial Ediciones Idea, colaboradora
con la fundacién canaria Cine+Cémic. Posteriormente, estu-
diamos el mercado editorial enfocado en la novela gréfica, y
analizamos sus identidades visuales. Esta investigacion da pie
a la fase de proyecto, donde expondremos todos los pasos del
trabajo que hemos llevado a cabo, desde los bocetos hasta el
producto final.
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Objetivos

Objetivo principal:

Crear una pieza grdfica ilustrada de cuento narrado.
Objetivos especificos:

Disefar los personajes de la historia

Disefiar y maquetar el libro ilustrado y la cubierta

Crear la identidad visual corporativa de nuestra marca, una
editorial local dediacada a la novela grafica comprometida

con la promocién de los autores canarios.

Realizar carteles promocionales y productos de merchandi-
sing para promover nuestro proyecto en fisico y digital.
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Metodologia

La metodologia de este trabajo consta de unas pautas a se-
guir poco a poco en la realizacién del proyecto que se centra
en la investigacion del libro ilustrado, el andlisis del mercado
en el que vamos a trabajar, tanto de libros como de editoriales
y a través de este estudio, poder proceder a la realizacién de
nuestro proyecto gréfico teniendo en cuenta los datos anali-
zados.

En primer lugar se nos ofrece la oportunidad de crear un ma-
terial de disefio sobre un cuento que Paloma nos facilita en
formato de audio. Tras este acontecimiento decidimos que lo
primero era centramos en una investigaciéon enfocada exclu-
sivamente a la novela grdfica y a la importancia de ilustrar
historias. Estudiaremos todos los tipos de libros ilustrados que
existen, desde los infantiles hasta el pdblico adulto. Entonces
a partir de ahi podremos estudiar en mayor profundidad los
libros ilustrados que ya se han creado, a través de un andlisis
podremos sacar las caracteristicas mds importantes y podre-
mos aplicar todos los elementos positivos en nuestro propio
libro posteriormente.

Tras concluir la investigacion, empieza la parte del proceso
donde debemos de darle forma a la marca editorial. La crea-
cién desde cero de una identidad visual corporativa, que debe
destacar en el mercado editorial y debe de funcionar en todas
las aplicaciones que vayamos a realizar como por ejemplo en
la papeleria corporativa o en las portadas de los libros.

Por Gltimo la realizacién del libro ilustrado. Desde los bocetos
iniciales hasta el resultado final, le daremos vida a la narra-
cién de Paloma y a través del resultado final podremos llevar
a cabo la campafia promocional a través de carteles y redes
sociales.
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El libro ilustrado

Con el paso del tiempo el libro se ha tenido que adaptar a
los cambios que le surgen tanto a la sociedad como al mer-
cado. El libro ilustrado no se queda atrds, este ha ido cam-
biando dependiendo de los nuevos tiempos y sobre todo los
nuevos lectores. Gracias a estos cambios el dloum ilustrado
como género, ha producido numerosa literatura. La ilustracién
en los libros supone para los autores mds creativos y artisticos
la busqueda de nuevas soluciones pldsticas para relatar su
narrativa.

Uno de los rasgos dentro de esta tendencia es la bUsqueda
de nuevas soluciones plésticas desde “lo infantil” hasta las
experiencias del arte adulto y mds innovador. Asi, estilos y
soportes muy distintos predominan en este arte. Ademads, la
presencia de constantemente nuevos ilustradores con nuevas
ideas y soportes supone un cambio constante de la funcién
de la imagen dentro del discurso narrativo. En este contexto,
los autores optan por la ilustraciéon narrada a la hora de crear
obras literarias. El aprovechamiento del contrapunto, que en
este caso consiste en representar graficamente lo que se estd
narrando frente al texto es clave a la hora de expresar cuestio-
nes como el punto de vistg, la temdtica que se quiere tratar, el
tiempo narrativo, etc. Como consecuencigq, la ilustracién den-
tro del libro a veces adquiere una especie de entidad propia
aportando un concepto o narracién paralela y una segunda
lectura. Aunque la ilustracién acomparie al texto en la narra-
cién de la obra, inevitablemente texto e imagen son dos con-
ceptos aparte, que por mucho que se relacionen y se apoyan
los unos en los otros, siguen siendo dos elementos separados.
Es importante entender que la mayoria de los artistas quieren
crear un libro acorde con las tendencias plésticas vy literarias
del momento. Este concepto encuentra en el libro-élbum su
soporte perfecto y requiere una ampliacion de los registros
comerciales en cuanto a temas, técnicas y disefio. Ademds, el
concepto de “dlbum” no se ancla a las recomendaciones por
edad y las supera aumentando el nimero de obras vdlidas
para distintos niveles de lectura al mismo tiempo.

Segln una encuesta realizada a libreros en la Feria del Libro
de Otofio en la Plaza Mayor de Madrid, los libros ilustrados son
los que mds se venden. “Muchos los prefieren porque aportan
mds que el simple texto original. Algunos los compran porque
el ilustrador es famoso y siguen su obra. Son obras de arte y
tienen un valor coleccionable” comenta uno de los depen-
dientes de la libreria Ciudadano Grant.

Como se comenta en la publicacién “¢Por qué es tan impor-
tante la ilustracién?” en el blog de Arteneo: “Hace no mucho
la ilustracion literaria se relacionaba con una serie de dibujos
o pinturas, cuya Unica funcién era servir de apoyo a un texto.
Este concepto ha evolucionado. Hoy en dig, los ilustradores/
as son creativos que dan vida a sus obras mediante una pro-
funda investigacion y andlisis de la narraciéon. Los artistas son
conscientes del poder de su trabajo para mostrar los aspectos
emocionales que se esconden en el texto.”

n
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Tipologia de libros ilustrados

Podemos etiquetar a las novelas grdaficas segln sus carac-
teristicas mds importantes y predominantes en dos grandes
grupos. Existe el dlbum ilustrado y el libro ilustrado. Ambas
tienen caracteristicas que las diferencian y dentro de estas
podemos encontrar también diferentes libros con otras deno-
minaciones como el libro ilustrado infantil, el juvenil, el dlbum
ilustrado sin texto, los comics, las novelas grdficas, etc.

El album ilustrado y el libro ilustrado

El Glbum ilustrado se define como un libro en el que la narra-
ciébn se apoya en los dos elementos fundamentales que son
texto e imdagenes. Y se distingue del libro ilustrado ya que se
apoya mucho mds en las ilustraciones y la parte grdafica. En
un album ilustrado la mayor parte de la historia y el desarro-
llo se aporta en la ilustracion y en algunos casos sin este re-
curso gréfico no podriamos entender la historia que narra el
autor. La parte ilustrada es la que mds carga narrativa con-
tiene y la que se encarga de comunicar casi entera. El texto
serd un complemento o incluso hay dlbumes ilustrados que
no contienen ni una frase dentro del libro. A diferencia del al-
bum, en el libro ilustrado, la ilustracién solo es un recurso de
acompafiamiento y de comunicacién visual del que se puede
prescindir para entender la historia de la obra literaria. El libro
ilustrado est& muy relacionado con el publico infantil ya que
es su publico objetivo mds potente y en el que mejor encajan
las caracteristicas de este formato. La fusién de la narrativa
tanto verbal como visual, es la mejor solucién para crear una
obra atractiva a un publico infantil donde le llame la atencién
las ilustraciones y dénde el nifio sea capaz al mismo tiempo
de querer seguir leyendo la historia.

Ademds de estas diferencias a grandes rasgos, podemos en-
fatizar otras diferencias mds técnicas entre el dlbum ilustrado
y libro ilustrado como por ejemplo el publico al que va dirigido:
El dlbum ilustrado es un producto dedicado principalmente
a nifios de una edad muy infantil ya que la narracién puede
contarse sola por el medio grafico y no hace falta que los ni-

Ejemplo de dlbum ilustrado del libro Sirenas, por Jessica Love.
[Fotografia]. Recuperado de https/ fwwwrrayuelainfanciacom/
blog/sirenas-resena/

Pero hay alge que durante mucho
tiempo no entendi:

:DE DONDE VENIA YO?

Siempre pensé que, como todos los
nifies, yo habia nocide de la tripa de mi
mamé. Y me resultaba graciosa la idea
de crecer ahi dentro junto con guisantes,
cerezas y galletas de chocolate.

Ejemplo de libro ilustrado del libro Ahora lo entiendo,
escrito por Carmen Mateo e ilustrado por Mamen Marcén.
[Fotografial. Recuperado de https//cuentosquecontar.
corn/2021/03/10/ahora-lo-entiendo/
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fos requieran de la capacidad para leer o entender mensajes
escritos. Mientras que la mayoria de los libros ilustrados tie-
nen unos rangos de edad mucho mds amplios y avanzados.
Esto se debe a que suele tener una narracién escrita mucho
mds potente y las ilustraciones suelen ser de apoyo o de de-
coracién para ambientar e ilustrar la narrativa. En este con-
texto, algunos libros suelen estar dirigidos a un publico mas
juvenil que ya puede empezar a leer textos mucho mds lar-
gos y complejos sin ayuda de las imdgenes grdéficas. Hoy en
dia también es normal encontrar libros ilustrados enfocados
a adultos, donde es muy importante tanto la narracién como
la ilustracion porque al fin y al cabo ambos medios de comu-
nicacién son elementos artisticos y se pueden llegar a crear
obras narrativas y visuales en el entorno de los libros ilustra-
dos. Estas obras resultan relevantes en el entorno adulto ya
que se pueden contar historias autobiograficas, historias de
ciencia ficcién, etc. La maquetacidn es un rasgo técnico a te-
ner en cuenta en este tipo de obras narrativas.

Maquetacion del libro dlbum

La maquetacién de un libro dlbum no esté sujeta a ningdn ca-
non y lo habitual es encontrar iméagenes (normalmente a todo
color) a pagina completa y sobre ellas los textos ocupando un
espacio relativamente pequefio del total. En los cuentos infan-
tiles las tipografias utilizadas suelen ser de un cuerpo bastante
grande para facilitar la lectura a los nifios, pero este recurso no
solo pertenece al campo infantil sino también al adulto, donde
las ilustraciones pueden ser el recurso mds importante de la
obra segun su autor. Es por esta razén que la maquetacion de
los dlbumes ilustrados no cuentan con un canon, No se cifien
a ningan formato ni dimensiones predeterminadas. Los auto-
res de la obra son los duefios de la maquetacion del libro, de
hecho los autores mds especiales y artisticos definen unos ta-
mafos fuera del esténdar de los libros literarios, dependiendo
de sus ilustraciones: Suelen definir tamanos grandes para que
las ilustraciones cobren mucha importancia, ganen protago-
nismo y sobretodo que se vean bien con una buena resoluciéon

y en un buen tamario al tener el libro en las manos.

Es por estas caracteristicas que los dlbumes ilustrados tienen
tamanos muy diferentes, suelen ser mds grande de lo normal
y en general su maquetacién no se ajusta al estdndar nor-
malizado en las novelas narrativas comunes. Sin embargo
cuando hablamos de un “libro ilustrado” haciendo referencia
a estos libros de texto que suelen estar decorados con ilustra-
ciones por un artista ajeno a la obra literaria principal, la ma-
quetacioén si que es mucho mds parecida a una maquetacion
de un libro convencional. En estos casos es el artista el que
amolda su estilo y sus ilustraciones a las caracteristicas y a
las dimensiones del libro escrito, no al revés. En estas ocasio-
nes, los libros suelen presentar paginas enteras de solo texto,
e imdagenes intercaladas, o a toda pagina.
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El libro ilustrado infantil

Antes del siglo XIX los nifios siempre oian y leian todo lo del
mundo adulto, y no tenian contenido ni entretenimiento es-
pecificamente creado para ellos. Hoy en dia la literatura in-
fantil se ofrece a los nifios tanto oralmente como en escrito.
De manera oral es en la fase cuando los nifios adn estén en
desarrollo y no tienen la capacidad para leer pero si para po-
der escuchar los cuentos que se le relatan a temprana edad.
Mds tarde se incorpora la literatura escrita, desde que los ni-
fos empiezan a aprender a leer. De hecho, los libros ilustrados
ayudan a los niflos en esta fase de desarrollo y aprendizaje ya
que la imagen desempefia un papel fundamental en la edu-
cacidn. Es indispensable en el desarrollo de la capacidad de
comprensién, ademds de adornar y embellecer un texto, dice
cosas que éste no dice y fomenta la cultura impresa frente
a lo audiovisual. Esta parte es muy importante ya que en los
Gltimos afos lo mds comun es ver a los niflos con aparatos di-
gitales, su vida se ha desarrollado alrededor de estas dltimas
nuevas tecnologias y los libros es un instrumento que no se ha
de perder en la educacién de estos nifios.

Gracias a que estos cuentos son ilustrados y son graficamen-
te interesantes y llamativos, conseguimos que desde infantil
se pueda ofrecer a los niflos la capacidad para leer una obra
literaria que no solo disponga de texto, si no que esté interpre-
tada desde la ilustracion y el grafismo para no aburrir al lector.
La ilustracién debe llamar la atencién del lector-observador,
despertar su curiosidad, puede llegar a ser un mensaje tan
rico como el texto mismo. Lo ideal en el libro ilustrado es que
se complementen, que no tengan sentido el uno sin el otro,
que su conjuncidn sea perfecta. Las ilustraciones deben ser el
alma del libro infantil.

El mundo imaginario en las primeras etapas de la vida es
generado por las imégenes de los cuentos que leiamos de
pequefios que nos hacian sentir en otro mundo, ir mas alld de
la realidad y poder imaginar historias y fantasias. Por esto, la
ilustracién debe permitir comunicar con delicadeza y exacti-
tud lo que se estd narrando en un cuento.

Ejemplo del libro ilustrado infantil lamado Mi familia

es Especial, por Anna Rayo y Ménica Armifio [mogen]
Recuperado de https;//muhimu.es/educacion/educaren-lo-
diversidad/
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La ilustracién es la herramienta perfecta para mostrar visual-
mente los mundos de fantasia y los cuentos e historias que se
quieren narrar en cualquier ocasién, mostrando una imagen
del mundo diferente a la que los nifios estdn acostumbrados
a ver. Los libros ilustrados en el entorno infantil, se pueden di-
ferenciar en distintos tipos segln sus caracteristicas formales.

Libros de cartoné

Existen los libros de cartoné o cartén: estos libros son especi-
ficamente creados para el uso por nifios desde los dos afios
en adelante, eso si, con ayuda de un adulto. Estos tienen la
caracteristica de no poseer pdginas de papel u hojas conven-
cionales sino que todo el libro estd construido en un material
acartonado, duro y resistente, evitando que se pueda rom-
per y cortar las pdginas con facilidad, para asegurar asi una
experiencia fuera de peligro para los niflos pequenos. Estdn
disefiados con esta filosofia y resultan de las mejores opcio-
nes para los libros infantiles. Suelen tener bordes redondea-
dos, pdginas resistentes, dimensiones pequefias para que sea
mdas facil de manejar.

Libros blandos

Los libros blandos son otra opcién recomendada para este
tipo de publico infantil, ya que estdn fabricados en tejido o en
plastico blando, aumentando asi la seguridad y disminuyen-
do los posibles problemas que se pueden tener con un libro
normal. Podemos definir otro género de libros infantiles con
los denominados libros “pop-up”. Estos productos tienen una
construccion especial ya que ciertas partes de las paginas, al
desplegarlas, deben de emerger y sobresalir, haciendo del li-
bro casi un juguete donde podemos aportar dinamismo e in-
cluso interaccidn por parte del lector.

Ejemplo del libro ilustrado infantil en cartoné llamado La
princesa y el guisante, escrito por Hans Christian Andersen e
ilustrado por Judith Yuko [Fotografia). Recuperado de httos//
www clipstudionet/aprende-a-dibujar/archives/160592

Ejemplo del libro ilustrado infantil de tela titulado Viajes con
Ur, por Andrea fuentes [Fotografio) Recuperado de nttps//www.
behancenet/gallery/73597675/Libro-ilustrado-en-tela-Viajes-
con-Ur/modules/428302447
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Libros Pop-up

Los libros con la modalidad pop-up “son elaborados por crea-
dores especificos, especialistas en la ingenieria del papel, que
apoyan a los ilustradores o que asumen la doble funcién. Casi
siempre colocados en la esfera paraliteraria, se insiste, sobre
todo, en la idea de que fueron pensados para “lectores” muy
pequerios, con objetivos ludicos, ligados al entretenimiento,
razén esta, practicamente Gltima, de su creacién” (Bellorin,
2010). Con este recurso, conseguimos que la experiencia lec-
tora sea inmersiva, que al abrir el libro los lectores se encuen-
tren con material con el que interactuar, ayudaré a los nifios a
sumergirse en la narrativa de la historia que queremos contar.

Libros tactiles

Por Ultimo podemos considerar poner a los libros tactiles den-
tro de otra categoria. Estos libros tienen la peculiaridad de
presentar superficies con textura ya sea en elementos grdfi-
cos, imdgenes de la novela o incluso en fragmentos del texto
y de la historia para conseguir una experiencia sensorial en
la lectura de un libro infantil. Hacer un libro tactil aporta a la
lectura de las imdgenes una mayor experiencia con la intro-
duccién de nuevas formas y texturas, y ayuda al lector infantil
a usar la imaginacién al tener esta experiencia con la sensa-
cién y la experimentacion fisica en el soporte del libro con sus
propias manos. (¢Qué es un libro album tactil? Consejos para
crearlo, 2015)

En un libro dlbum, estos elementos tdctiles visuales y grdaficos
complementan a la historia e incluso la dotan de un sentido y
una dimension simbdlica mas alld de la estética, la interac-
cién en estas novelas es tan importante como las palabras.
para “lectores” muy pequenos, con objetivos Iidicos, ligados
al entretenimiento, razén esta, prdcticamente Ultima, de su
creacion” (Bellorin, 2010).

Ejemplo del libro ilustrado infantil pop-up de Los tres cerditos,
escrito por Meritxell Marti e ilustrado por Xavier Salomé
[Fotografia]. Recuperado de https/fwww.combeleditorialcom/
es/lioro/los-tres-cerditos_978-84-9825-885-1

Ejemplo del libro ilustrado infantil con textura titulado ¢Dénde
esté el ledn?, por Ingela P. Arrhenius [Fotografial Recuperado
de http//lanavedelbebe.corm/primeros-cuentos-para-bebes-
donde-estarel-leon/
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Fl comic europeo y americano

El comic es otra forma de libro ilustrado. Este género tiene
mucha importancia en el mundo artistico, una gran historia y
contexto y ademds posee de unas caracteristicas y estdnda-
res muy marcados y determinados, elementos propios y ori-
ginales del cémic que hicieron de este, un “libro” innovador y
revolucionario en su época.

El término comic se utiliza para definir a una forma de relato
grdfico construido a base de dibujos encasillados en cuadros
y con didlogos que suelen estar encasillados también en bo-
cadillos y otras formas. El dibujo en el cémic es el principal ele-
mento y el texto suele jugar un papel secundario pero siempre
menos importante que la imagen. A parte de didlogos, pode-
mos encontrarnos con texto representado en un segundo pla-
no por otras formas de expresion linglistica como pueden ser
simbolos, onomatopeyas u otras formas expresivas, que son
elementos muy caracteristicos del género coémic. En este gé-
nero, la narracion se desarrolla mediante vifietas en las que se
narra un momento de la situacion que esté siendo contada en
cada una de ellas, por lo tanto los dibujos siguen una dinédmi-
ca tanto visual como textual de lo que se estd narrando y por
eso se puede contar una historia con este formato de vifie-
tas y dibujos secuenciales. Aparte de la narracidén en vifietas,
otra de las caracteristicas mdés importantes que puede tener
el cémic es su formato de venta serial. Y es que estas novelas
se crean con el fin de publicar en diferentes tomos o series, la
misma historia la cual va evolucionando con el tiempo. En el
estudio de Gutiérrez Parraga (2006) podemos destacar que
tal y como concebimos el cémic hoy en dia, debe reunir tres
caracteristicas fundamentales: Secuencia de imdagenes. Per-
manencia de un personaje estable a lo largo de la historia.
Integracién del texto en la imagen. Estas son pautas que ya
hemos tratado anteriormente y definen perfectamente lo que
puede llegar a denominarse como “cémic”. Vamos ahora a
profundizar en los elementos bdsicos que se utilizan en la ela-
boracién del comic paso a paso.

Look out ! Behind you! ..
cayman !

What ?... How?...
what did you
say ?

saved your life!
2

Caramba! Va;a were Jucky ! That avaconda

Look, h
round .

e's coming

Ejemplo de comic europeo. Las aventuras de TinTin, por
Georges Remi [magen] Recuperado de nttps//nopinteres

com/pin/3933619

68624

Ejemplo de comic americano. Spider-Man (1960), ideada por
Stan Lee y dibujado por Steve Ditko. [Imagen] Recuperado

s/ [www.ersiliascom/spiderman-de-stan-lee-y-steve-
ditko-1962/
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Primero tenemos las vifietas anteriormente mencionadas. Las
vifietas definen el disefio por completo de cada una de nues-
tras paginas dentro del comic ya que son el elemento minimo
de comunicacién, son los cuadros donde se inserta toda la in-
formacioén grafica y textual de la historia. Definen nuestro dise-
Ao y maquetacién del libro ya que depende de la colocacion
de estas vifietas, las paginas tendrdn una apariencia y comu-
nicacion diferentes. Se utilizan teniendo en cuenta el espacio
que ocupan, el tamaro de las vifietas, también es importante
tener en cuenta la narrativa que vaya dentro ya que si es un
evento o dibujo a destacar, necesitamos que nuestra vifieta
también destaque por encima de las demds y la importancia
sea equilibrada junto al dibujo que contiene.

Los encuadres son el elemento casi fotogrdafico de las escenas,
también denominados planos de visidn, los planos determi-
nan la posicién espacial o el punto de vista de una escenay se
clasifican teniendo en cuenta el cuerpo humano.

Plano panoramico

El plano panorémico nos aporta informacién del ambiente en
el que se determina la historia. El gran plano general estable-
ce al personaje dentro de este ambiente. Un plano general es
donde ya predomina la figura de nuestro personaje, desde
pies hasta cabezq, y el ambiente que nos rodea empieza a
perder importancia.

Plano americano

Plano americano es aquel que muestra al personaje a partir
de la altura de las rodillas, es muy Gtil en el caso de encua-
drar a dos o tres personas que estdn interactuando y recibe
el nombre de americano ya que aparecié ante la necesidad
de mostrar a los personadjes junto con sus revolveres en los
westerns americanos.

Plano medio

El plano medio presenta a la figura cortada por la mitad, tie-
ne valores expresivos y dramaticos pero también Utiles en la
narracion.

Primer plano

El primer plano puede ser el plano mds reconocible de todos,
ya que es el que encuadra el rostro del personaje que estamos
retratando, y es donde solemos ver y apreciar todos los rasgos
del personaje con mucho nivel de detalle.

Primerisimo primer plano

El primerisimo primer plano es donde se decide retratar la
cara del personaje de manera exageradamente cerca, en
ocasiones llenando la vifieta e incluso la pagina entera.

Plano detalle

El plano detalle muestra rasgos de personajes, acciones que
se llevan a cabo, objetos, etc, de manera muy cercana y clara.

El comic aparte de estos recursos visuales, también hace uso
de recursos narrativos como por ejemplo el Flashback, un mé-
todo de narrativa para determinar saltos en el tiempo y en ge-
neral marcar el ritmo temporal. El lenguaje verbal del cémic se
puede diferenciar en dos secciones: Los cartuchos, son textos
de relevo o anclajes que son superficiales rectangulares y se
utiliza para narrar el texto ajeno a la historia dibujada. Los de
expresion directa que son los mds caracteristicos de los c6-
mics, empleando el uso del globo o bocadillo al lado de los
personajes que estdn hablando, pensando, etc. Por Gltimo el
empleo de onomatopeyas es un recurso bastante frecuente
que se utiliza para expresar sonidos o ruidos no verbalizados.

DETALLE
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1. El encuadre en los coémics se utiliza como limitacién del es-
pacio, se considera también un recurso muy caracteristico del
coémic ya que la accién ocurre dentro de la vifieta y en algunas
ocaciones se juega con el encuadre tratdndolo como otro re-
curso linguistico cualquiera, haciendo que los personajes inte-
ractlen incluso fuera del marco creando asi un efecto de pro-
fundidad o interaccién, dependiendo de la intencién del autor.

2. Los dngulos van de la mano de los planos, y son el punto de
vista desde que se observa la escena que estd siendo repre-
sentada. Otorga a la vifieta profundidad y volumen y puede
connotar diferentes sentimientos y sensaciones dependiendo
del dngulo en el que se represente la imagen. Por ejemplo si el
punto de vista en una escena es representado desde el sue-
lo, esta vifleta nos puede provocar un efecto de pequefiez en
nuestra mente.

3. Dentro de la composiciéon del comic, un aspecto visual sig-
nificativo es el uso del color. Este elemento puede desempenar
diferentes funciones, a continuacién vamos a definir las mas
importantes:

3.1La funcién figurativa, con el color podemos dar por ejemplo,
realismo a persondajes, crear volumen y en general cambiar
las formas figurativas con tan solo el color de los elementos.

3.2 El color también cumple de una funcién estética por su-
puesto, en todos los aspectos posibles, pudiendo embellecer
la imagen y hacerla mucho mds interesante visualmente (y
narrativamente).

3.3 Tiene una funcién psicolégica ya que el uso del color pue-
de provocar al espectador diferentes emociones e incluso es-
timular sentimientos.

4. Por Ultimo una funcién significante para connotar distintos
significados dependiendo del contexto en el que se encuentre,
y de los colores que empleemos para representarlo.

En el comic se pueden emplear diferentes recursos literarios
al igual que en las novelas regulares y en las obras literarias,
un buen ejemplo de esto es la metéfora visual que consiste en
expresar ideas a través de imdgenes.

Ejemplo de un angulo inferior, dando la sensacion de
gigantismo al personaje. [magen] Recuperado de nhttpy//
caricaturistaaquilesdoiblog ¢

Ejemplo de la psicologia del color (Color dorado, sensacién
de lujo, dinero, caro).ﬁm‘«' o] [
univision.com/entretenimientc
comic

Ejemplo para mostrar el encuadre en el cémic. [Imagen]
Recuperado de https//wwwzonanegativacom/the-fall/
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Estudio de novelas graficas

En el mundo de las novelas graficas vale todo. Este género lite-
rario no se define por ningln estilo como puede ser el género
de los cdmics aunque si que tiene rasgos ya que estd fuerte-
mente influenciado por este. Las novelas grdaficas son libros de
editoriales que muestran obras visuales y gréficas de todas
las formas y de todos los formatos posibles, son propuestas
artisticas que suelen ser formales y cultas. Una de las razones
de la popularizacién de los cémics y las novelas grdficas, al
menos en Espana, es la introduccion y la generacion de un
nuevo publico que ya no es el “aficionado a los comics” de
antes, como explica Paco Roca a través de una entrevista en
2021, ahora tenemos a un tipo de publico generalista, que a
lo mejor no ha leido Tintin, o Spiderman pero que empieza a
encontrar gracias a la novela gréfica temas que les interesa.
También menciona que los personajes de las novelas grafi-
cas “No son personajes herdicos, o grandes aventuras en las
que se tiene que salvar el mundo... Si no que el cémic también
puede hablar de pequenias cosas o de emociones sobre todo,
y estar mucho mds unido a la realidad...”.

Para definir mejor el concepto de novela grafica, podemos
mencionar el manifesto que publica Eddie Campbell en 2004,
en el que no solo ofrece su visidn acerca del término sino que
también marca unas bases definitorias para este género na-
rrativo. A continuacién presento los puntos mds importantes:

« “Novela gréfica” es un término desagradable, pero lo em-
plearemos partiendo de la premisa de que por “gréfico” no
nos referimos en absoluto a gréficos y de que “novela” no sig-
nifica nada relativo a las novelas (de la misma manera que
“Impresionismo” no es un término estrictamente aplicable; de
hecho fue empleado originalmente como un insulto y poste-
riormente adoptado en espiritu de desafio).

 Puesto que no estamos de ningln modo refiriéndonos a la
novela literaria tradicional, no sostenemos que la novela gra-
fica debe ser de las mismas dimensiones o peso fisico. En
consecuenciq, los términos “novella” y “novelette” no son apli-

cables aqui y sélo contribuyen a confundir y distraer a los es-
pectadores de nuestro objetivo (ver abajo), haciéndoles pen-
sar que estamos creando una version ilustrada de literatura
estdndar cuando en realidad tenemos asuntos mds impor-
tantes que atender; esto es, estamos forjando una nueva
forma de arte que no estard atada a las reglas arbitrarias
de una anterior.

« El objetivo del novelista grdfico es tomar la forma del tebeo,
que se ha convertido en algo embarazoso, y elevarla a un ni-
vel mds ambicioso y significativo. Esto implica generalmente
aumentar su tamarno, pero debemos evitar caer en discusio-
nes acerca del tamano permisible. Si un artista ofrece un par
de historias cortas como su nueva novela grafica, (como hizo
Eisner en Contrato con Dios) no debemos caer en polémicas.
Sélo debemos preguntarnos si su novela gréfica es un par de
buenas o malas historias cortas. Si él o ella utiliza un persona-
je que aparece en otra obra, como las varias apariciones de
Jimmy Corrigan fuera del libro principal, o los personajes de
Gilbert Hernandez, etc., o incluso personajes que no queremos
permitir en nuestra “sociedad secreta”, no los descartamos
por esa razdn. Si su libro no se parece en nada a los tebeos, no
le objetamos nimiedades como ésa. S6lo debemos pregun-
tarnos si esa obra contribuye a la suma total del conocimiento
de la humanidad.

« El tema del novelista gréfico es toda la existencia, incluyendo
su propia vida. El o ella desdefia la “ficcién de género” y todos
su feos clichés, aunque intenta mantener una mente abierta.
Rechaza especialmente la nocién, que adn prevalece en mu-
chos circulos, y no sin razén, de que el cémic viene a ser un
subgénero de la ciencia ficcidn o de la fantasia heroica.

« Al novelista grdéfico jamds se le ocurrird emplear el término
novela grdéfica cuando hable con sus colegas. Entre ellos se
referirdn por norma general a su “Gltimo libro”, su “trabajo en
proceso”, “esa chapuza”, incluso “cémic”, etc. El término se
emplea como un emblema o una vieja bandera que debera

WIII’

Fragmento de la novela groﬁco From HeII por Alan Moore
y Eddle Compbell Irmage ¢ - 8
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ser ondeada a la llamada de la batalla, o cuando se masculla
para preguntar sobre la localizacién de cierta seccién en una
libreria desconocida. Los editores deberdn emplear el término
una y otra vez hasta que signifique adn menos que la nada
que ya significa ahora. AlUn mds, los novelistas graficos serdn
muy conscientes de que la préxima generacion de historietis-
tas escogerd trabajar en las formas mds sencillas posibles y
se burlardn de nuestra pomposidad.

Segln Eddie, las novelas grdaficas son un género aparte de
cualquier expresion artistica jamds creada anteriormente. Po-
demos ver como tiene la idea de que esta novela grafica serd
un paso mds alld del cémic, deben de ser obras ambiciosas y
llenas de significado, con las que se pueda transmitir mucho
mejor los sentimientos que se quieran comunicar mediante
estos libros ilustrados, y llegar a convertirse en un soporte me-
jor que los cémics.

Es por esta razén que existen novelas sin texto, contando his-
torias desde las ilustraciones, novelas que complementan al
texto para generar la historia que se cuenta y también exis-
ten novelas grdaficas que solamente acompanan al texto, sin
necesidad de aportar nada nuevo, sino que funcionan como
una forma de plasmar gréficamente lo que se estd contan-
do por escrito. Las novelas graficas no requieren un proceso
tan estandarizado como otras formas de expresion artisticas
como los videojuegos, la animacién y los cémics. Estos requie-
ren una forma de creacién y de estructura mucho més comun
ya que se implica a un grupo de personas mayor, mientras
que los lectores de novelas grdficas disfrutan de las particu-
laridades y los diferentes estilos gréficos que pueden tener las
ilustraciones de estas historias visuales.

Las novelas grdaficas también pueden diferenciarse en dos gé-
neros muy marcados: las novelas gréficas independientes y
las novelas gréficas comerciales. La independiente suele tra-
tar temas autobiogréficos e histéricos. Un buen ejemplo es la
situacioén de un ilustrador que quiere narrar su autobiografia
de manera ilustrada y recurre a este género para trabajar y

sacar su novela grdéfica en torno a este tema. La novela grdfica
comercial por otro lado, es aquella dirigida a un publico mas
adulto y suele tratar temas mds amplios como la ciencia-fic-
cién, novelas de fantasia, superhéroes y temas mucho mas
comerciales e interesantes para un publico mds directo y mdas
enfocado. Podemos apreciar que son temas mds comerciales
y pueden resultar mds atractivos, ya que trata de vender his-
torias y narrativa menos personal y mds generalizada. Entraria
dentro de este género, los libros que se ilustran posteriormente
a la obra, (por ejemplo la novela Don Quijote de la Mancha,
que ha sido ilustrado por multitud de artistas de renombre).

Los novelistas graficos usualmente suelen ser personas que
trabajan en solitario por distintos motivos. Aunque pueden te-
ner ayudantes y trabajadores secundarios, el autor de la obra
siempre suele ser una Unica persona, una figura que lidera
la novela gréfica en la que se trabaja. Podemos ver el mayor
ejemplo en los mangas japoneses, el autor de la obra siempre
es una persona individual.
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Estudio de novelas graficas relevantes

Contrato con Dios. Will Eisner

Will Eisner no es solo considerado la persona mds importante
de la historia del cémic sino que también el padre de la novela
grafica y su obra maestra es “Contrato con Dios”. Revoluciond
el mundo del comic cambiando el estilo de narracién visual e
incorporando elementos tradicionales del mundo cinemato-
grdéfico creando asi un nuevo género de publicaciones ilus-
tradas.

De hecho “Contrato con Dios” no es una sola obra literaria,
sino que se trata de tres novelas grdficas con distinta temati-
ca pero con un mismo hilo conductor entre todas. Las historias
se sitdan en un edificio de apartamentos vecinales construi-
do principalmente para albergar a todos los inmigrantes que
venian a Nueva York después de la Primera Guerra Mundial.
La trama del libro representa sobre todo el racismo, la critica
hacia el fanatismo religioso y en general las condiciones de
vida durante la Gran Depresion estadounidense.

Con la obra de Will Eisner se determina el nacimiento de la no-
vela gréfica ya que en esta, se narra y se ilustra de una mane-
ra distinta a los cdnones que arraiga la novela en comic. Estas
historias son influenciadas por Lyn Ward, un ilustrador nortea-
mericano que crea novelas a partir dnicamente de imdgenes,
sin incluir texto. Will se deja inspirar por este concepto y nos
trae unas tramas enfocadas a un publico mas adulto no solo
en los temas, sino también en los personajes y su desarrollo.
El mundo del comic en ese entonces, no tenia un trasfondo
literario serio, eran obras de consumo répido, historias des-
tinadas a entretener, a nadie se le ocurriria comparar a un
coémic con el universo literario. Sin embargo Will Eisner queria
ser capaz de unir ambos mundos, expresar sus sentimientos
a través del dibujo y contar una historia mucho mas intima y
seriq, saliéndose del tema genérico de los cdmics. Novela gréfica titulada Contrato con Dios, por Will Fragmento de la novela grdfica titulada Contrato con
Eisner [Portadal] Recuperado de httoy//amrazgzblogspot Dios, por Will Eisner i en] Recuperado de http//amrazg;
com/2020 978-contrato-con-dios-will-eisnerhtml blogspotcom/2020/07, sontrato-con-dios-wil-eisnerntml
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Jimmy Corrigan, el chico més listo del mundo. Chris Ware.

Esta novela es a veces considerada como cémic, y otras como
una de las primeras novelas gréficas del mundo y consiste en
una serie de historietas, la primera publicada en 1993, con un
tono cémico, pero tratando temas tan serios como la soledad,
el abandono o el vacio. Chris Ware, el artista y autor de esta
obra, introduce en esta novela estas temdaticas tan poco co-
munes en los comics de quiosco, pero tan importantes en las
obras literarias.

Es por esto que Jimmy Corrigan se considera una obra maes-
tra que instaura el género de las novelas grdaficas para que-
darse. La historia destaca mas alld de una simple novela de
coémic ya que la temdética es completamente diferente a este
género. Mientras que en el comic vemos escenas de accion,
temdtica de superhéroes y protagonistas con aventuras ex-
traordinarias, en Jimmy corrigan nos centramos en la historia
de este personaje, la cual no se puede denominar una historia
de accién y victorias, mds bien el autor trata una historia to-
talmente corriente, donde se tratan temas mds adultos como
los problemas cotidianos de la vidg, las dificultades que supo-
nen los romances, e incluso el abandono paterno habitual en
muchas familias.

El artista introduce en la novela diferentes caracteristicas que
no son muy propias del cémic como la limpieza del dibujo y su
sencillez, colores planos sin el uso de las tramas y las lineas de
accién originales de los comics e incluso la omisiéon del texto
en algunas pdginas y vifletas dando explicaciones y guiando
al lector meramente a través del dibujo. Las vifietas no se pa-
recen a las de un cémic, los colores son mds cotidianos, més
apagados y serenos. Los dibujos son mds simples y las esce-
nas carecen de accién dindmica,

Aunque es verdad que Jimmy Corrigan fue producido como
tiras de “coémic” en un diario semanal alternativo de Chicago
llamado “New City”, la obra de Chris Ware fue editada pote-
riormente como obra completa en el afio 2000, es decir que se

trata entonces de una compilacién de tiras para una revistaq,
donde se unen todas para cobrar un sentido y se genera asi
una obra que no entra exactamente en el género de los co-
mics, sino que se sale de las caracteristicas asociadas a estos
creando asi lo que hoy en dia se conoceria como el nuevo gé-
nero de la novela grdfica.

Fragmento de la novela grdfica titulada Jimmy Corrigan,
el chico mas listo del mundo, por Chris Ware [\m@gem?
Recuperado de httpy//amrazgzblogspot.com/2020/07/1978-
contrato-con-dios-wil-eisnerntm

Novela grdfica titulada Jimmy Corrigan, el chico mads listo
del mundo por Chris Ware [Portada] Recuperado de httos//
saludytebeosblogspotcom/2013/07/jimmy-corriganhtml
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El Eternauta. Héctor German y Francisco Solano Lopez.

El Eternauta se trata de una obra de gran reconocimiento a
nivel internacional que se ha convertido en objeto digno de
investigacion y estudios, y también se han publicado numero-
sas secuelas y reediciones debido a su éxito.

La historia del Eternauta narra una invasién extraterrestre en
la Tierra, donde los personajes deben de unirse y agruparse
para derrotar a los alienigenas y deben de reunir fuerzas tanto
como poblaciones como paises enteros. Este tema de ciencia
ficcion, tiene una profundidad y un paralelismo realista, acor-
de ala época y el contexto de la tensidn politica de Argentina
en esa época. Lo mds evidente es que la historia se sitGa en
las propias calles de Buenos Aires, donde se ilustran perfecta-
mente reconocibles, con incluso carteles y pintadas politicas
del momento en la propia novela ilustrada. En un articulo de
Quijano et al. (2017) comenta que “Resulta imposible divorciar
El Eternauta del derrotero ideoldgico y narrativo de su autor, un
pacifista apolitico que se radicaliza politicamente a tono con
los tiempos.”

El Eternauta se fue publicando poco a poco como una serie de
historietas en la revista latinoamericana llamada “Hora Cero
Semanal” desde 1957 y posteriormente fue recopilado y edita-
do para crear una sola novela gréfica que recogiera todas las
aventuras de esta historia. El Eternauta es considerada una de
las primeras novelas grdaficas que se distingue de los cémics
tradicionales y va mas alld de los temas y las aventuras de los
personajes, cruzando las fronteras de la normativa en la nove-
la ilustrada de la época y logra expresar y hacer cara a temas
serios con un enfoque mucho mds adulto. Esta obra rompe
la barrera el género de la propia ciencia ficcion, llegando a
expresar mds que lo que lograria una tipica fantasia de alieni-
genas y extraterrestres, esta historia nos muestra que va mas
allé de los tépicos generales y nos ensefia una historia llena de
originalidad y de riqueza narrativa y visual.

ETERNAUTA
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Maus. Art Spiegelman

Maus es también considerada una de las primeras nove-
las grdficas determinante en el género, que pondria sobre la
mesa el tratamiento y la expresién de sentimientos y tragedias
que nunca antes habian sido contadas a través de la ilustra-
cién y la narracién en un mismo soporte. Esta obra, como las
anteriores que hemos ido analizando, también fue publicada
por partes en una revista, antes de convertirse en una obra
completa como tal.

Lejos de ser una novela ilustrada infantil o juvenil, Maus trata
uno de los hechos mds lamentables y tragicos de la historia
mundial: la alemania nazi y la deshumanizacion de los judios.
Se representan a los judios como ratones y a los alemanes
como gatos, simbolizando desde un principio la situacién en-
tre cazadores y cazados. Art Spiegelman narra esta novela
desde la biografia y protagonizaciéon de su padre, que le iba
contando las desgracias que tuvo su familia en esa época. El
cdmic de hecho, va mas alld y traspasa la dimension de la
historia nazi para relatar cémo iba a casa de su padre a que le
contase las historias, y convivia con él, creando una conexién
que antes no existia entre ellos dos, todo queda plasmado en
el comic.

Esta historia de la segunda guerra mundial estd contada a
modo de diferentes vifietas en blanco y negro, y representa
muchisimos rasgos de los comics en el disefio de estas vifie-
tas y en la manera de narrar a través de bocadillos de texto.
Aparte de estas caracteristicas tan propias del mundo del c6-
mic, Maus posee otras cualidades que la hacen digna de ser
representada como una de las primeras novelas grdaficas que
se han creado. Su recopilacién se ha convertido en novela y
es perfecta para considerarse una narracion literaria mas alla
del mundo del tebeo.
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Lliamadlas brujas. Gemma Camblor, Esther Gili.

Este libro se trata de una colaboracién entre dos artistas. Es-
ther Gili es la ilustradora, donde nos representa a través de sus
perfectas acuarelas, la narracién de Gemma Camblor. Los re-
latos de esta narradora, destacan a mujeres que en la historia
han pasado desapercibidas a través de diferentes novelas o
relatos cortos. La ilustracion se trabaja en acuarela y repre-
senta a estos personadjes en diferentes situaciones, a veces
son retratos y otras veces son planos mds generales con mds
desarrollo en la historia que se cuenta. En el libro se puede ver
cémo la ilustracién tiene tanto protagonismo como la narra-
cién y comparten espacio en las mismas pdginas, una cosa
es tan importante como la otra. De hecho, ambos elementos
trabajan juntos y se apoyan entre si: sin la narracién, el libro
ilustrado perderia mucho peso, pero gracias a la narracién
puede apoyarse en una historia y cobrar sentido y armonia.

Es la obra mds importante a nivel de referencia. Debido a que
fue un éxito, su popularidad se extendié répidamente y se
convirtié6 en una de las novelas graficas mas relevantes del
entorno literario nacional. Se comercializa en muchas tiendas
y librerias, hasta en tiendas de comics y manga, este punto es
importante ya que demuestra que los libros ilustrados pueden
tener su lugar tanto en librerias como también en estas tien-
das mas especificas de comics, sin llegar a ser un libro literario
promedio, embarcando la ilustracién y llegando al mundo del
coémic aunque el estilo del libro no sea de esta rama
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Portada de la novela grdfica Liamadilas brujas, por Gemma
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26



MEMORIA EDITORIAL ORIGAMI | INVESTIGACION

Encantadas. David Aceituno y Esther Gili

Otro libro de la ilustradora Esther Gili, special por sus persona-
jes, su estética tan personal y caracteristica y por supuesto por
la narracién de David Aceituno. Este libro ilustrado se convierte
en un gran referente en el proyecto ya que gracias a encon-
trarlo en una libreria me llamé la atencién y me quise adentrar
en el mundo de la novela grdfica.

Trata de hadas y sobre todo de magia, aunque también lejos
de la ficcidn, este libro trata de ensefiar que las personas co-
tidianas también tenemos un poco de magia en nuestro inte-
rior, algo que nos hace especiales. A través de la ilustracion,
una vez mdas Esther Gili demuestra que se puede representar
las historias escritas de manera mds amena y diferente. Las
ilustraciones de este libro estdn planteadas de la misma ma-
nera que en el libro de “Llamadlas brujas”, las obras de Esher
cubren completamente toda la hoja del libro y se construye
teniendo en cuenta el tamano y la posicidn del texto, para di-
bujar el fondo donde vaya la narracién, y colocar la ilustracion
mds detallada en otro lugar. Las ilustraciones vuelven a ser
fotocopias de las acuarelas originales de la ilustradora, inclui-
das la portada y contraportada del libro.

Fragmento de la novela gréfica Encantadas, por David
Aceituno y Ether Gili. [Forografial Recuperado de nitps)//
inthenevermever blogspotcom/2015/12/fotoresena-encc
de-dc aceitunontml

Portada de la novela grafica Encantadas, por David Aceituno
y Ether Gili. [Forografial R perado de https//inthenevernever
blogspot.comn/2015/12/fotoresena-encantadas-de-david-
aceitunontml
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MonstruosaMente. Alfonso Casas

En este libro ilustrado del autor e ilustrador Alfonso Casas, se
les da forma a los monstruos y seres “malignos” que tenemos
cada persona en nuestra mente. Se les personaliza, y salen a
la luz como miedos, angustias, ansiedad y esos temores que
podemos tener las personas normales en nuestro dia a diag,
que al ponerle cara nos hace sentirnos menos solos y darnos
cuenta de que todo el mundo también puede estar pasando
por lo mismo.

La ilustracion de Alfonso Casas es una de las mejores carac-
teristicas que puede gozar el libro, los dibujos son simples y
hasta con un tono un poco infantil, pero tienen lo necesario
para engancharse y sumergirse en la historia del libro. Aunque
la portada del libro nos muestra unos signos de color, el libro
es tipo coOmic en blanco y negro. El estilo del dibujo es cartoon,
y se usan muchos grises como tonos medios, y también recur-
sos como la trama para poder hacer uso de algunos degra-
dados no muy frecuentes.

Esta obra puede ser considerada como coémic, pero entra
dentro de la categoria de novela gréfica ya que se trata de
una dnica obra que no pretende ser publicada en series. Es
una novela que trata su tema en una sola publicacién y que
se desarrolla a lo largo de estq, visual y verbalmente a través
de los didlogos, las cajas de texto y las ilustraciones del autor.

Fragmento de la novela gréfica MonstruosaMente, por
Alfonso Casas. [Im
enguinlibroscom

Portada de la novela grafica MonstruosaMente,
Alfonso Casas. [Imc A
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Kusama. Obsesiones, amores y arte. Elisa Malleraci

Este coOmic posee un total de 128 paginas a todo color de obras
artisticas por Elisa Macellari, una ilustradora italo-tailandesa
auténoma que trabaja para editoriales y revistas internacio-
nales de renombre. Ha sido la ilustradora de tres novelas grafi-
cas, entre ellas se encuentra la Ultima y mdas famosa: Kusama,
ganadora de un premio italiano en 2021.

Esta novela grdéfica es una obra dedicada a la vida de Yayoi
Kusama, donde se narra su biografia desde su salida de Ja-
pon rural hacia su escena artistica en Nueva York en los afos
sesenta, donde se dedicé a la pintura, el collage, las perfor-
mances, etc. Se involucrd en los movimientos de la época
como el arte pop, el minimalismo y sobre todo el feminismo,
un tema constante en el libro.

La ilustracién del libro goza de un trazo fino, y representa el
movimiento en cada escena desde una perspectiva tipica de
los dibujos japoneses y los colores planos tan vibrantes e in-
tensos que hicieron reconocible esta obra.

El estilo de dibujo de este comic, es digital con tintas planas.
Se juega con la simpleza de las formas y el uso de colores sa-
turados para llenar de color cada escena. Se suele interpretar
formas y dibujos sobre el fondo blanco, aunque en varias oca-
siones tenemos pdginas llenas a color.
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La chica invisible. Blue Jeans y Alba Cardona.

Esta novela grdéfica que ilustra Alba Cardona, es una adapta-
cién de la famosa novela juvenil antes creada, denominada
“La chica invisible” escrita por Blue Jeans, escritor de alto re-
conocimiento nacional.

En esta novelq, se ilustra la historia de un caddaver que apa-
rece en el instituto sin rastros ni testigos, donde una chica de
su clase llamada Julia Plaza, trata de resolver este misterio. La
victima es Aurora Rio, una adolescente sin amigos, ni relacio-
nes cercanas, que siempre pasaba desapercibida y parecia
ser “invisible” ante todo el mundo.

Este dlbum con cardcter casi de cémic, es ilustrado por Alba
Cardonag, una ilustradora y dibujante de comics y manga de
Barcelona. Estudié Arte Grafico en Escola Joso, donde actual-
mente da clases de manga. Empez6 participando en cémics
colectivos con historias cortas y trabajando de colorista para
editoriales internacionales. En 2019 publica su primer manga
como autora completa en la revista Planeta Manga. A partir
de alli adapta graficamente esta famosa obra de Blue Jeans,
La Chica invisible. El libro presenta unas ilustraciones cuida-
das con caracteristicas muy marcadas del cémic occidental,
con un estilo colorido, detallado y una personificacion bastan-
te realista de los personajes y el entorno, dentro del estilo de
“dibujo”.

ALBA CARDONA

LA G
I

Portada de La chica invisible, por Blue Jeans y Alboa Cardona.
[Portadal Recuperado de https/ /www.planetodelibroscorm/
libro-lo-chicarinvisible-novela-grafica/305385

Fragmento de La chica invisible, por Blue Jeans y Alba

Cardona. [Fotografial Recuperado de https//entrernetaforas
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Lola Vendetta. Una habitacion sola con wifi.

Este libro ilustrado es la obra de Raquel Riba Rossy, una ilus-
tradora espanola, considerada cantautora, dibujante, e inclu-
so novelista estos Ultimos afos, y es un ejemplo perfecto de
que gracias a sus dibujos y su experiencia en redes sociales
sobre los temas que trata, ha podido realizar una publicacién
editorial ensefiando su trabajo tanto de ilustradora como de
activista. En esta obra, predomina la defensa feminista, trata
los sentimientos de la soledad, el amor y en general es una
reflexion que nos hace la autora sobre diversos temas que en
el dia a dia suelen estar normalizados pero tienen mds com-
plejidad de lo que pueda parecer desde fuera.

Concha Garcia, autora de un articulo sobre Lola Vendettaq,
menciona que «Lola Vendetta da voz al silencio de las muje-
res a través del dibujo [y] ofrece [...]una forma de empodera-
miento visual que desentrana las verdades mds necesarias,
aunque incomodas, respecto a la frustracidén que viven las
mujeres en la sociedad.» Y es que Lola Vendetta en esta nueva
novela nos ofrece lo que podria ser su obra mds madura y de
mayor calidad que ha sacado. Ella siempre fue una activista
en redes sociales, que se caracterizaba por denunciar y sobre
todo por educar y promocionar a través de sus ilustraciones y
sus dibujos, todo lo que ella defendia y criticaba.

El resultado de la obra editorial es una novela gréfica que se
realiza también en formato de eBook y que recoge toda la cri-
tica social que la autora Raquel quiere criticar en este libro.
Las ilustraciones son sencillas, elaboradas digitalmente y que
tienen un tono humoristico y en ocasiones de vifletas como
si de un cémic se tratase. Aunque todo lo contrario, las pu-
blicaciones editoriales de Lola Vendetta huyen del estdndar
normalizado del Cémic y viaja hasta el mundo de la novela
grdéfica para realizar sus ilustraciones y su novela con toda la
libertad del mundo, a través de pdginas enteras ilustradas,
usos de bocadillos, de texto flotante y todo tipo de recursos
lingUisticos y gréficos para dar vida a la narracion.

LS AZTECAS (owSiDERMBAN (wi  [5Tos
(RN 95 CUATRD PROMGROS DE LA

SMUD. DECIAN Qv S wO SE
MANTIENE UM Eowlinid  ENTRE
Lo6 PrRmCisS, Umx Esferma

Portada de Lola Vendetta. Una habitacién propia con wifi, por Fragmento de Lola Vendetta. Una habitacién propia con
Raquel Riba Rossy. [Portadal Recuperado de hitps//images-no. wifi, por Raquel Riba Rossy. Imacen]. Recuperado de https//
sskimages-amazon.com/images/|/81SvSTShGaljpg lolavendetta.com/products/una-habitacion-propic- con-wifi
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Galdés y la miseria. Alberto Belmonte y El Torres

Esta novela ilustrada es una obra canaria digna de estu-
dio, donde dos autores canarios se reGnen con el proposito
de generar una obra literaria en la que se narran tres grupos
argumentales, con la ilustracién como protagonista. Se tra-
ta de unir la biografia de Galdés y dos textos provenientes de
la novela y el teatro. El libro se publica bajo el sello de Nuevo
Nueve, editorial especialista en la edicién y publicaciéon de no-
velas grdficas. La edicién de esta editorial es una caracteristi-
ca mds que importante en esta novela ya que cuenta con un
gran tamafo, guardas con un retrato de Galdds en acuarela
muy profesional, papel off-set de muy alto gramaje e incluso
cuenta con un marcapdginas de tela con un disefio muy bien
cuidado.

Galdés y la miseria, realizada por Alberto Belmonte y Juan To-
rres (‘El Torres’), estd situada en el 20 de enero de 1919, mo-
mento en el Benito Pérez Galdés, ya casi ciego e invalido, asis-
te a la inauguracién del monumento en su honor en el Retiro.
Aquella misma noche, un hombre muere degollado a los pies
de la estatuq, y la asesina es la enfermera de Galdés, Elena.
La trama de esta obra retrocede diez afios, cuando Galdés se
encuentra en su vejez y la pérdida de la vista le afecta mas
que nunca en esta época. Se encuentra en Madrid perdido,
ya que se le hace agobiante estar ahi, donde conoce a Elena
Mideres, una chica a la que acoge como protegida, ya que se
ganaba la vida como mendiga, aunque detrds de esta faceta,
se esconde una mujer culta y trabajadora, con una vida muy
dificil y muy mala suerte en su vida.

En la charla que se realizé el 25 de mayo, con el titulo de “Gal-
dés y la novela gréfica” Belmonte habla sobre el desarrollo de
la busqueda de estilo, de como fueron necesarias varias prue-
bas hasta dar con el lenguaje gréfico que consideraron més
acertado para la obra. “Necesitdbamos crear la ambientacién
necesaria para sumergir al lector en el universo galdosiano y
para ello el color fue un factor clave. El disefio de personajes

también fue un punto muy importante, hacerlos claramente
identificables y dotarlos de personalidad propia”, explica.

Alberto Belmonte es un dibujante que trabaja en la productora
andaluza Pizzel 3D Studios, donde durante casi 12 afios realiza
labores de ilustracion, ‘'storyboards’ y ‘concept art’ en multitud
de proyectos audiovisuales, varios de ellos nominados a los
premios Goya o galardonados con premios ASECAN del cine
andaluz. Paralelamente a su trabajo en Pizzel 3D, ha ilustrado
libros para diferentes editoriales. En la actualidad compagina
su actividad como profesor de ilustracién con el desarrollo de
proyectos de comic.

Juan Torres, conocido como ‘El Torres’, es un guionista y editor
malagueno, con una notable trayectoria internacional, espe-
cializado en historias de terror y de aventuras. Sus comics son
publicados en multitud de paises en el entorno internacional,
y ha recibido varios premios y nominaciones a lo largo de todo
el mundo.

abolds
b Piseria

EL TORRES * BELMONTE

Portada de Galdés y la miseria, novela por El Torres y
Belmonte. [Portadal Recu

erado de https//nuevon
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Autores e ilustradores referentes

Estudiar la obra de los demds, ya sea de otros ilustradores,

otras formas artisticas, otras obras, temas, y culturas siempre
es beneficioso e incluso necesario. La influencia y la compa-
racién aunque a simple vista pueda parecer una experiencia
negativa y una cosa que debemos de evitar para “no copiar ni
plagiar a otros autores”, es sin duda una de las mejores téc-
nicas para nutrir de experiencia, conocimiento y originalidad
ala obra.

Celia Rodriguez Gonzdlez

Nacié en 1994 y estudio Bellas Artes por la Universidad Alfonso
Cano, en Granada. Se especializa en ilustraciéon digital y ac-
tualmente trabaja como artista 2d para la empresa londinen-
se Equoo, dentro del campo de videojuegos moéviles. Anterior-
mente, ha colaborado en otros proyectos para firmas como
Barbie, American Girl y Crayola. Ademds ha podido trabajar
de forma autbnoma en mudltiples proyectos que han requerido
diferentes aptitudes y en general trabajar con otros formatos,
tales como la pintura mural, el disefio de tripticos publicita-
rios, comics, carteleria, disefio de logotipo, posters y libros ilus-
trados. Su trabajo personal recoge inspiraciéon de multitud de
fuentes como el Art Nouveau, la mitologia, el manga japonés y
Disney, entre otros. La fantasia y los colores vibrantes son una
constante que siempre se repite en sus trabajos.

Con Celia tuve la gran oportunidad de poder hablar de la
ilustracion digital en una exposicién de arte, en el evento “Te-
nerife GG". En este espacio, Celia pudo darme algunos conse-
jos atener en cuenta ala hora de crear unailustracion digital,
me dio consejos, trucos y sobre todo me recomendé lugares
donde imprimir y recortar las obras y los productos que pu-
dieran surgir haciendo una novela grafica, como los materia-
les de promocién (marcapdginas, carteles, pegatinas, etc.)

llustracion digital por Celia Rodri
de https//santacruzcomic2020es

uez. [[magen] Recuperado
celia-rodriguez/
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llustraciones de Celia Rodriguez. Recuperodas de https.//wwvv.
jomcelianet
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Esther Gili

Ya hemos mencionado a Esther Gili anteriormente ya que no
solo es una gran ilustradora, sino que también tiene un nivel
muy alto de experiencia y talento en el Gmbito del libro ilus-
trado. Es la autora de un total de ocho libros ilustrados, ha
trabajado en ilustraciones de editoriales tan famosas como
Anaya, Santillana, SM, Oxford University Press y Edelvives.

El arte de Esther Gili se ve reflejado en la maestria con la téc-
nica tan avanzada de acuarela que posee esta autora. Todas
las ilustraciones que ella emplea en los libros que ha ilustra-
do son en esta técnica y se aprovecha de las acuarelas para
llenar los fondos de las imagenes con tonos vivos y degrada-
dos entre ellos con un toque que logra mostrarnos el agua y
las gotas, caracteristico de esta técnica. La mayor parte de
las ilustraciones que realiza, son con personajes de género
femenino, ya que es su zona de confort y dénde se siente mds
inspirada a la hora de ilustrar.

Esther Gili es un gran referente en este trabajo por el hecho
de que es una artista muy experimentada en la creacién de
libros ilustrados y novelas gréficas, y en general de material
ilustrado para libros, publicidad, comic e incluso trabajos en
el cine. Entre sus trabajos podemos destacar que ha realizado
llustraciones para las peliculas espanolas “Zipi y Zape y el club
de la canica” de Oskar Santos, ilustraciones para el libro de
las encrucijadas que aparece en la pelicula “El Laberinto del
Fauno” de Guillermo del Toro, y trabajos de ilustracién en libros
de texto para las editoriales Anaya, Santillana, SM, Oxford Uni-
versity Press y Edelvives.

En sus propios libros, cuenta con titulos como: “La maceta en-
cantada” editado por Astronave (2019), “El legado de Catheri-
ne Elliot” editado por Lunwerg (2018), “El lenguaje de las olas”
editado por Astronave (2017), “Olivia y las plumas” editado por
Kireei (2017) y “39 Semanas y mis experiencias como madre
novata” editado por Lunwerg (2016) entre otros.

Collage de llustraciones por Ester Gili. [magen] Recuperado
de http/ /www.esthergilicom/2018/02/el-lenguaje-de-las-olas.
Nt
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Fragmento del libro Azul, el arte de Esther Gili. [Fotografial
Recuperado de https;//micestudioes/azulesthergil
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Javier Olivares

Historietista e ilustrador espafiol nacido en Madrid, uno de los
creadores mds innovadores de la historieta espafiola. Crea
historias en diferentes revistas y trabaja como ilustrador en
libros de texto y de literatura infantil y juvenil. Actualmente es
uno de los pilares del comic de autor espafiol. Ha colabora-
do con Fernando Marias en los libros “El silencio se mueve” y
“Prisioneros de Zenda”, y se encargd de ilustrar “El perro de
los Baskerville”, “Cuentos de Navidad”, “Luces de Bohemia” o
“Drdcula”, entre otros titulos de la literatura cldsica. Ademds,
es profesor en la Escuela MinUscula de llustracién y ha forma-
do parte en la asociacién de ilustradores de Madrid.

Javier es un ejemplar en la ilustracién de historias y novelas.
Ha participado en muchos libros ilustrados y tiene un gran
talento en la comunicacion visual y el “storytelling”. Siempre
destacardn sus dibujos por el buen uso de la tinta negra, las
grandes manchas y trazos gruesos de color negro bruto. Los
trabajos de coémic son en tintas planas con un uso del color
muy limitado y monétono, sus dibujos poseen una fuerte po-
tencia visual gracias a estas caracteristicas.

Ha trabajado con Fernando Marias, famoso escritor y guio-
nista espafiol, en los libros El silencio se mueve y Prisioneros
de Zenda y ha ilsutrado libros de literatura cladsica como El
perro de los Baskerville, Cuentos de Navidad, Drécula y Luces
de Bohemia.
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y N EDAD DR FLATA.
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MAS MIRUECULA
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Fragmentos de La célera: Aquiles o el eterno regreso a Europa,
por Santiago Garcia y Javier Olivares. [[maoen] Recuperado
de https//wwwinaces/Lo-colero-Aquiles-o-eleterno-regreso-
o-Europa/cpB010/w-4
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YMISTER HYDE

Robert Louis Stevenson

Guidn de
SANTIAGO GARCIA
Dibujos de

JAVIER OLIVARES

Portada de El extrafio caso del doctor Jekyll y Mlster Hyde, por
Santiago Garcia y Jower Olivares. [Im
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Fragmento de El extrafio caso del doctor Jekyll y Mister Hyde,
por SGntIGgO Garcia y Javier Ollvores [Imagen] Rec J(‘JP do
¢ lperiodicodevilenacom/ekdoctor-garcion
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Paco Roca

llustrador espanol centrado en el cémic y que su obra se ha
traducido en muchos paises. Tiene premios dentro y fuera de
Espafia como premios nacionales, un Goya, medallas de oro
y premios internacionales del mundo del cémic. Algunas de
sus obras han sido llevadas al cine. Como ilustrador ha reali-
zado portadas de libros, carteles, murales, campafas socia-
les, etc. El estilo de Paco Roca goza de mucho color y detalle.
Tiene un estilo comic bastante propio, que le permite disefiar
vifietas que cobran vida con cada paleta de colores que elige
en las escenas. Tiene un dibujo simple, con linea fing, y bien
trabajado, gracias a la profundidad que adquiere con el em-
pleo de colores mds oscuros o mds claros.

La novela de “La casa” de este autor, relata la historia de todo
el proceso por el que pasa la familia respecto a una casa que
se queda vacia por la muerte del progenitor. Los hermanos
decidenir ala casa para arreglarla, limpiarla 'y se encuentran
conrecuerdos inesperados, tanto de la propia casa como por
supuesto del padre. Es una historia que nos cuenta también
las relaciones familiares, las relaciones de los vecinos, las mi-
radas, las conversaciones todo de una manera bastante re-
alista, cercana y lo mds importante es que se cuenta de una
manera tan normalizada, ligera e inmersiva que podemos
llegar a sentirnos representados y llegar a empatizar en este
ambiente tan cdlido y personal. Asi reflexiona en su resefia
R. Silvestre (2015) “Que lo personajes te lleguen a emocionar
como si formaran parte de tu entorno real es prueba del po-
der como narrador de Roca, que logra el proceso magico de
dotar de vida a dibujos encerrados en vifietas, que se paseen
por tu cerebro el tiempo que dura la lectura y que sus actos
te emocionen, te saquen una sonrisa y desde luego, alguna
lagrima.”
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Un fragmento de La Casa, obra de Paco Roca. [Ima
Recuperado de https./,/vvwvvpgcorococom/portfoho(fj\J
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7

Portada de La Casa, obra de Paco Roca. [magen] Recuperado
de https/ wwwpacorocacom/portfolio/la-casa
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Portada de Los surcos del azar, obra de Paco Roca. [\mogem]
Recuperado de https;//wwwiibertaddigital comn/cultura/
libros/2019-07-23/paco-roca-premiado-en-la-comic-con-de-
san-diego-por-su-trayectoria-5234048/
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Eva Rami

Eva Rami es una ilustradora y editora canaria independiente,
con un Mdster en disefio grdfico y diplomada en magisterio.
Ha ilustrado diferentes libros de reconocimiento internacio-
nal como por ejemplo: “De mayor quiero ser feliz”, La hucha
de Jhon, Bailaremos bajo una estrellg, etc. Ha realizado la
mayoria de la maquetacion editorial de esos libros, y ha sido
la editora de su propia obra “Entre nubes estd Canarias”.

Eva es profesional en lailustracién y en los servicios que ofre-
ce, destaca el desarrollo artistico de la obra, las ilustracio-
nes interiores del libro, las ilustraciones y disefio de cubiertas
(portadas, contraportada y lomo), la ilustracién y disefio de
guardasy la opcién de crear recortables en el interior. A parte
de ilustraciones, dependiendo de los proyectos y del cliente,
Eva se puede encargar de todos los servicios editoriales re-
lacionados con el disefio como son: La maquetacién com-
pleta (ebook, libro en papel, libro de cartén en solapas, etc.),
la maquetacion de hoja de pegatinas, el disefio de todo el
merchandising, y diferentes disefios de promocién en redes
sociales.

Una cualidad de los trabajos de Eva Rami, se refleja en el esti-
lo de ilustracién, inspirado por el estilo de los dibujos anima-
dos europeos. Otra caracteristica es que la mayoria de libros
que edita Eva Rami, tienen un formato cuadrado y unas por-
tadas muy vistosas y parecidas entre si, siguiendo una linea
estética bastante Unica.

Autoretrato digital de Eva Rami. [magen] Recuperado de
WWW.eVaramicom

Libro Dias Mundiales llustrados, por Eva Rami. [magen]
Recuperado de https;//www.evararmicom
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Libros ilustrados, por Eva Rami. [[magen]. Recuperado de Ejemplares del libro Entre nubes estd Canarias, por Aruma
httos//www.evaramicom Ojeda y Eva Rami. [Fotografia) Recuperado de https//www.
sonrisadelsoles/tienda/libros/entre- nubes-esta-canarias/
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A continuacién exponemos algunos artistas que han sido una
fuente de constante motivacion a la hora de hacer el proyec-
to y formaran parte de una futura fuente de inspiracién en la
realizacién de las ilustraciones que realizaremos para llevar
a cabo el trabagjo. Los siguientes artistas son ilustradores fue-
ra del entorno comercial, que quizds no han tenido una re-
percusion tan grande como los grandes autores que hemos
analizado anteriormente, pero que de igual manera merecen
ser reconocidos por la originalidad de sus obras, y por la ca-
pacidad de comunicacién a través de la expresion grdfica y
visual.

Paris Alleyne

Paris es un artista estadounidense, ilustrador de cémic y co-
lorista es decir que se encarga de darle color a piezas que ya
estdn creadas en blanco y negro. Ha trabajado para mar-
cas como Marvel, DC, y Comixology (empresa de Amazon).
Su portafolio presenta una serie de personajes originales
disefiados por €l mismo y de redisefios de otros personajes
famosos del mundo de los comics. Es una referencia impor-
tante en cuanto al aspecto del disefio de personajes y del uso
del color en las novelas grdficas. Sobre este artista podemos
fijarnos en el estudio sobre el uso de color tan caracteristico
que posee y en las poses y anatomia de los personajes, en la
la utilizacion de todos estos elementos que se aplican en los
coémics y las novelas grdficas, que narran historias y descri-
ben las acciones del personaje a la perfeccidn con tan solo
unaimagen.

llustracién de un trabajo de colorizacién, por Paris Alleyne.
[Imagen] Recuperado de https/wwwartstationcom/
oarisalleyne
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llustracién digital, por Paris Alleyne. [Imagen] Recuperado de

https/ v

NW.artstation.cc r'm/pam's;o\\eme

43



MEMORIA EDITORIAL ORIGAMI | INVESTIGACION

, por Paris Alleyne. [Inagen]. Recuperado de

llustracion digital

[parisalleyne

httos/ ;www artstation.com
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Gharliera

Es una artista asidtica que estd especializada en el disefio
de personajes femeninos en un entorno “cyberpunk”, una co-
rriente de la ciencia ficcidon que hace referencia a la ciberné-
tica (avances cientificos y tecnolégicos) y al punk (rebelién y
transgresion). Con esta ideq, sus obras en estilo digital, tratan
muy bien las caracteristicas de esta corriente y se emplean
siempre caracteristicas en los personajes como gadgets
tecnoldgicos, rebeldes, articulaciones robdticas y todo tipo
de detalles futuristas del género.

Gharliera es una inspiracién artistica muy potente, no solo
por el tema que aborda sus trabajos, sino también por el uso
de su técnica digital. Hace que sus personajes cobren vida
con el uso de colores planos y muy simples. Es una referencia
que tengo en cuenta por su calidad de comunicaciéon en es-
cenas donde predomina la figura femenina y logra captar la
atencién con tan solo un elemento.

Gobertillu

Es un ilustrador con obras inspiradas principalmente en la
Edad Media. Caballeros, espadas, armaduras y escenas épi-
cas son recreadas a partir de este artista a través del medio
digital, su principal trabajo consta de retratar estos persona-
jes en primera persona. Es una gran fuente de influencia ya
que el disefio de los personajes es muy original y nunca hay
uno igual al otro. Tiene un método de disefio muy bueno en
el que se prioriza cada detalle del personaje para que este
cobre vida, se le aporta originalidad con cada trazo y cada
caracteristica hace que todos gocen de un disefio comple-
tamente diferente. El dibujo se define con un estilo de tinta
plana realizado digitalmente, y destaca por un uso casi mo-
nocromdtico en cada personaje se personaliza con uno o va-
rios colores y tonos muy parecidos alrededor. Por ejemplo si
elige una temdatica de lluvia, elige tonos frios como el azul,y a
partir de esa metodologia de color, los siguientes tonos giran
alrededor de esta temdtica.

llustracién digital por Gharliera [Imogen] Recuperado de
httos//www.artstationcorn/gharly

llustracién digital, por Gobert [Imagen] Recuperado de https//
twittercom/Anontloudeac
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llustraciones por Gharliera Imagen] Recuperado de nitps)//

wwwartstationcom/gharly
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llustraciones por Gobert [Imagen] Recuperodo ce httos//
twittercom/Anontloudeac
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Editoriales internacionales de novela grafica

Norma Editorial

Una de las empresas mds importantes en cuanto a la edi-
cién, distribucién, representacién y venta al publico de no-
velas gréficas y comics es la editorial Norma. Con mds de
40 afnos de experiencia, ha tenido clientes de renombre en
el panorama del cémic internacional, convirtiéndose en un
referente también en la publicacién de manga. A nivel nacio-
nal, Norma Editorial ha trabajado con multitud de novelistas
e ilustradores icénicos en toda Espafia. La editorial de Norma
posee una cadena de librerias con el nombre de Norma Co-
mics, destinada ala venta de comics y de novelas gréficas de
cara al pdblico. Esta estrategia comercial es un buen ejem-
plo de actualizacién y modernizacion de las empresas, con
la inversién en el nuevo género que estd surgiendo y cada
vez popularizdndose de manera mds extendida internacio-
nalmente como son los cémics y sobre todo las narraciones
ilustradas y el mundo del manga.

Norma tiene una pagina web completa dedicada a “Norma
Cbémics” que se utilizac como tienda online, donde se pue-
de encontrar todo tipo de libros ilustrados, desde los cémics
mds famosos y vendidos del mundo, pasando por novelas
juveniles, infantiles, e incluso el manga, el comic tradicional
japonés.

En la pdgina web nos encontramos con una seccién de nove-
dades, otra de recomendaciones basadas en la tecnologia
de cookies del navegador, donde se puede deducir tu prefe-
rencia por temdatica dependiendo de tus blUsquedas online.
También cuenta con un apartado de merchandising donde
se vende todo tipo de material promocional como son cami-
setas, tazas, figuras, etc.

La propia pagina estd organizada con divisiones dependien-
do deltipo de novela grdfica en el que el cliente esté interesa-
do. Se divide en las siguientes secciones: CoOmic americano,
coémic europeo, manga, y novelas griiaficas.

Todas estas secciones estdn divididas en tres tipos: Destaca-
dos, donde se encuentran las obras mds relevantes de cada
seccidn, por nUmero de ventas o por promocidn. Editoriales,
donde se pueden consultar todas las novelas grdaficas con las
que trabaja Norma Cémics, que no pertenezcan a su propia
editorial pero que comercializan ellos también, al ser una li-
breria aparte de editorial. Y por Gltimo una seccién de autores
destacados, donde aparecerdn todas las novelas que hayan
sido creadas por los autores mds relevantes del mundo ar-
tistico.

 PRESENTACION DE
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Cartel promocional de Norma cémics [Irmacen] Recuperodo
de https//wwwnormacomicscom
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Grupo Planeta

Empresa que estd al cargo de muchas editoriales espafiolas.
La editorial Planeta tiene mds de sesenta afos de antigledad
y es la editorial con mayor influencia en el mundo de habla
hispana. Esta empresa es otra gran editorial que ha optado
por la division de géneros literarios en distintas editoriales
de la misma empresa. Por ejemplo “Destino. Infantil y Joven”
es un sello editorial que alberga todo tipo de publicaciones
comprendidas entre las edades infantiles y juveniles, desde
albumes ilustrados para nifos hasta novelas gréficas para
un publico mds maduro y juvenil.

Otro sello editorial creado se denomina Planeta Cémic que
no solo recoge las novelas del género estadounidense y los
mangas mds famosos del mundo oriental, sino que también
va mds allé con la publicaciéon de autores menos reconoci-
dos, y géneros no tan comerciales como el comic infantil y
juvenil.

Panini Cémics

Aunque Panini es una editorial italiana especializada en c6-
mics, su filial en Esparia se fundd en 1986. Esta editorial se de-
nomina ahora Grupo Panini ya que tiene muchos locales en
multitud de paises. Concretamente en Espana, Panini decide
crear el sello editorial Panini Comics Espana, que edita obras
del mundo Marvel y otras obras internacionales y coémics de
autores espanoles.

La sede de panini comics en la pagina web, se divide en mu-
chas secciones: Marvel, manga, videojuegos, cémic europeo,
independiente de Estados Unidos, Libros y revistas y por Glti-
mo cémics exclusivos.

PlanetadeLibros ;Leemos?

% Planeta Cémic Editorial Planeta Cémic

CATALOGO  COLECCIONES

AUTORES 0 ACCESO LI

PUNTOS DE VENTA

Comic infantil y juvenil de
PiAneta (omic

Novedades septiembre

CUATRO POETAS
EN GUERRA

VERMAS 3

Préximamente septiembre

Captura de pantalla de la Pdgina web de Planeta Cémic
Imagen]. Recuperado de https//wwwiplanetadelibroscom/
editorial/planeta-comic/54
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Captura de pantalla de la Pagina web de Panini Cémics
[Imagen]. Recuperado de https/fwww.paninies/shp_esp_es/
comicshtml
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Penguin Random House Grupo Editorial

Es la divisidn en lengua espafola de la compania editorial
internacional Penguin Random House. Esta compania posee
una variedad enorme de distintos famosos sellos editoriales
con origen esparnol como son las editoriales Salamandra, Al-
faguara, Molino e incluso Nickelodeon. Dentro de este grupo
editorial nos encontramos con varios sellos editoriales espe-
cificamente enfocados en la edicidn y publicacion de libros
ilustrados y novelas grdficas

Salamandra Graphic es un sello especializado en novela gré-
fica que nace en 2014 con el objetivo de publicar libros ilustra-
dos. En su catélogo se publican titulos de ficcion, divulgacion,
tiras cOmicas y ensayo periodistico que destacan, principal-
mente, por buscar el equilibrio entre la calidad grafica de las
ilustraciones y la vertiente narrativa de los textos. Su objeti-
vo es ofrecer al lector historias cercanas a la literatura que
permitan seducir tanto a los amantes de los libros hermosos
como a los aficionados a las buenas historias. En general, se
dirige a un piblico adulto interesado en el comic de autor y
en la literatura. Desde su hacimiento, Salamandra Graphic en
colaboracién con Fnac, convoca anualmente el Premio Inter-
nacional Fnac-Salamandra Graphic, uno de los premios més
importantes de Espafia de novela grdfica, cuya finalidad es
promover e incentivar la creacién en el Gmbito del comic y
que ano tras afo se consolida por el éxito de critica y publico.

Random Coémics es un nuevo sello que nace a partir del gru-
po editorial Penguin Random House. Se encarga de ofrecer
las mejores historias en formato cémic y el dlbum o novela
grafica. Destaca por la edicién de novelas histéricas consa-
gradas llevadas al comic por primera vez, grandes cldsicos
adaptados o relatos nacidos en el entorno digital. Posee li-
bros de autores nacionales e internacionales y tiene una me-
dia de 12 publicaciones al afio,

Sede en Barcelona del grupo editorial Penguin

Rondom House [R te
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Captura de pantollo de la Pagina web de Pengum Random
House [magen] Recuperado de hitps/ fwwwpaninies/s S
es/comicshtm
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Editoriales nacionales de novela grafica

ECC Ediciones

Editorial catalana especializada en comics. Sus siglas abre-
vian el nombre real de la editorial: El Catdlogo del Cémic. En
1995 trabaja con la apertura de Cosmic, una tienda online de
cémics y merchandising en Barcelona, Espafia, y desde en-
tonces ha prestado servicios editoriales e informaticos a di-
versas empresas, como el Grupo Planeta o Sony. En 2021 ECC
Coémics consigui6 la licencia de publicar los cémics de DC en
Esparia y Latinoamérica, y en la actualidad publica varios de
los comics mds famosos del panorama internacional.

Yermo Ediciones

Yermo Ediciones es una editorial especializada en cémic eu-
ropeo con lanzamientos como Elric: El trono de rubi, Ghost, El
diablo de los siete mares o Las crénicas de legidn. Es la edito-
rial nacional que actualmente estd llegando a mas publico.

Carles Miralles es editor jefe y responsable, al finalizar la ca-
rrera de filologia tuvo la oportunidad de trabajar como tra-
ductor en una tienda de cémics. Un poco mds adelante que-
dé una vacante de editor/coordinador en Norma Editorial y
le llamaron para trabajar con ellos. Planeta DeAgostini, seis
afos después, le ofrecié un puesto y pasé dos afos trabajan-
do para esta editorial.

No fue hasta mucho después, tras haber pasado por una edi-
torial infantil, cuando cred su propio sello con Yermo Edicio-
nes, formada por él mismo como editor, un disefiador gréfico
encargado de la imagen visual de la editorial y colaborado-
res externos encargados del resto de tareas. Apostando por
la recuperacion del cémic de género, se gand un puesto en-
tre las grandes editoriales del cdmic Europeo. Cuando Yermo
llevaba cinco afos en activo decidié crecer hacia otro sector,
probando con el manga. Es aqui donde comienza la bdsque-
da de titulos para Arechi con mangas como Candy Candy y
Magical Girl Holy Shit.

: GEDFF
\7 JOHNS
-ﬁ"{ JASON
. FABOK
BRAD
ANDERSON

Portada de La guerra del Joker, publicado por ECC Ediciones

[Im do dew olitari rovidence

com/2020/M/nov ades ediciones-enero-2021htm

e

Portada del volimen uno de ELECBQY, editado por Yermo
Ediciones [Imagen] Recuperado de http/ fwwwyermoediciones
com
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Nuevo Nueve

Es una editorial espafola especializada en el mundo editorial
del cémic, la novela gréfica, la literatura infantil y juvenil y el
libro ilustrado. En internet no hemos podido encontrar mucha
mds informacién, aunque es verdad que poseen de una pa-
gina web, esta se utiliza principalmente como tienda online,
para promocionar las obras y como portal de noticias.

En la pantalla de inicio podemos encontrar un banner donde
se exponen las novedades y mds abajo se muestra en un to-
tal de 20 paginas, una galeria de todos los libros de la edito-
rial. Después estd la seccion “Préoximamente” donde encon-
tramos los titulos que adn no han sido publicados. Por Ultimo
estdn las secciones de noticias y de eventos.

La pégina web también cuenta con una parte dedicada ex-
clusivamente a autores de la editorial. Estos son representa-
dos desde la A hasta la Z, con una imagen de perfil y una
pequena biografia debajo, con la opcién de entrar en cada
autor y ver mds informacioén. La caracteristica mds especial
de esta pdgina web es que poseen una “galeria artistica”
donde se exponen ciertas obras originales de los autores de
la editorial y se pueden comprar tanto online como presen-
cialmente en las exposiciones y eventos que surgen.

Nuevo nueve fue la editorial que publicé el libro ilustrado Ali-
cia Warhola, exalumna de la Universidad de La Laguna. El libro
ilustrado de Alicia se titula “Hay un nific nuevo en clase” y fue
producto de su Trabajo de fin de grado, en la carrera de Bellas
Artes.

Nuevo Nueve*

SOY LA MALINCHE

Alicia Jaraba Abellén

Hija de un cacique caido, ofrecida como
esclava, se convirtié en una de las mis
grandes figuras femeninas de la historia.

Siglo XM. Malinalli es hija de un jefe de clan centro

americano. Poco después de la muerts de su padre
es vendida a otro clan para trabajar en el campo y
satisfacer |a libido de sunuevo amo. Un dia, enormes
barcos aparecen en el horizonte, comandados por
Hernén Cortés, obsesionado con la bisqueda de
oro. El conquistador descubre a Malinalli y su don
para los idiomas. Ella sers su intérprete y uno de los
elementos clave en sus esperanzas de conquista.
Sera también ella quien tendra el coraje de decir
una palabra prohibida a las mujeres de su tiempo.

ino! Més alld de la leyenda, aqui esta la historia de
la Malinche, viva, joven, inexperta, muchas veces
superada por los acontecimientos, pero sobre todo
humana

En librerias el 2 de mayo

Ficha de las novedades de la pagina web Nuevo Nueve.
[Imagen]. Recuperado de https//nuevonueve.com
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Portada del libro Hay un nifio nuevo en clase, por Diego

G. Reinfeld y Alicia Warhola, publicado por Nuevo Nueve.
Imagen]. Recuperado de https//nuevonueve.com/producto/
hay-un-nino-nuevo-en-clase/
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Ediciones La Clpula

Ediciones La CuUpula es una editorial esparola, ubicada en
Barcelona y con distribucion también en Hispanoamérica,
dedicada al comic underground y alternativo, fundamental-
mente estadounidense, europeo y espafol, que fue fundada
por José Maria Berenguer en 1979, de forma simultdnea a su
revista El Vibora, siendo ésta durante muchos afios la insignia
de la editorial. A través de esta revista, se dieron a conocer
famosos autores hoy en dia como son Gallardo, Mediavilla,
Nazario o incluso Max, uno de los autores mds importantes
del comic espariol y Premio Nacional de llustracién cuya obra
continta publicando a dia de hoy Ediciones La CUpula con
gran éxito.

En los Ultimos afios, Ediciones La CUpula ha diversificado su
linea editorial, apostando por el género de la novela grdfica.
Siguiendo esta linea se han incorporado al catdlogo autores
tales como Peter Bagge, Daniel Clowes, Charles Burns, Da-
vid Lapham, los hermanos Beto y Jaime Hernandez, Chester
Brown, Adrian Tomine y muchos otros que representan el rele-
vo generacional de autores cldsicos del cémic underground
como Robert Crumb y Gilbert Shelton, sin descuidar en nin-
gun momento el cémic europeo. La creciente incorporacién
de la mujer a la creacién de cémics también se ha visto refle-
jada en el catdlogo de Ediciones La CUpula, con la incorpo-
racién de las siguientes autoras: Debbie Drechsler, Gabrielle
Bell, Alison Bechdel, Phoebe Gloeckner o Joanna Hellgren.

Esta editorial posee una pagina web que funciona al igual
que las demds webs del mercado editorial espafiol. Se utiliza
como tienda online de novelas de la editorial y también como
blog de noticias.

El catdlogo de obras podemos verlo diferenciado en dife-
rentes tipologias: novelas gréficas y comics, manga, comics
erbticos y finalmente una seccién dedicada exclusivamente
a las publicaciones de la revista El Vibora. Por Gtlimo tiene un

apartado bastante extenso de autores tanto novelistas como
ilustradores que han trabajado para la editorial.

Dentro de la seccion de autores, cada autor sale representa-
do con una foto, o un icono gréfico. Estdn ordenados de la “A”
ala“Z"y haciendo click en cualquiera de ellos, nos abrird una
pdgina donde se expone una biografia detallada del autor y
debajo de esta, un apartado con los libros relacionados.

EplcIoNTS

LQ CUpULA

»
I

Y

PARA SUPERVIVIENTES

+SOLO PARA ADULTOS - EJEMPLAR GRATUITO -

Entrega 1 Enirega 2 Enirega 3
Entrega 4 Entrega 5 Entrega 6

NOVEDADES

HAARMAN:“;::_

|

LA HISTORIA DE
MARGARET SANGER

Captura de pantalla de la pagina web de la editorial
Ediciones La CUpula. [magen] Recuperaco de https/fwww.
lacupulacom
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Editoriales locales de novela grafica

Editorial Cetro.

Editorial Cetro

Libros para siempre

El principal método de trabajo de esta pequena editorial con-
siste en publicar libros o secuelas que ya han sido previa-
mente publicados pero que no suelen estar en el mercado
por diferentes motivos: libros cuyas editoriales quebraron,
libros que no fueron apoyados lo suficiente, libros descata-
logados por no ser novedad, etc. Se encarga de devolverle la
vida a estos libros que han acabado en un mal camino pero
que merecen seguir teniendo importancia y relevancia en el
mundo de la literatura y el arte. ki

(Editorial canaria que descubrimos en el trabajo de campo e .
investigacion del evento “Tenerife GG”) Nuestros libros

Nuestros libros se envian semanalmente a cualquier parte del mundo.

Diego Pun.

También pueden recogerse en mano (oferta solo valida para Las Palmas de Gran

Canaria salvo eventos ocasionales).

Diego Pun es una propuesta editorial que ofrece una gran

variedad de libros y de novelas gréﬁcgsl que estd compro- En caso de devolucién o reclamacién, por favor, usen nuestra pagina de contacto.
metida con la sociedad y el buen uso de la cultura para
ofrecer las experiencias y todas las sensaciones que puede
causar un buen libro en los seres humanos. En la editorial no
solo destaca el catdlogo de libros, sino que también esta se
compromete con la promocidn de la creatividad artistica, de
la narracién oral y de la animacién lectora. La editorial se
compromete a animar a leer a los clientes potenciales, por
eso sus colecciones pretenden llegar a todas las edades y
ofrecen textos para emocionar desde los cero afios a los 99.
No solo a través del libro y la cultura se intenta aportar re-
cursos para desarrollar la sensibilidad personal y social, sino
que también con la participacidon en encuentros, entrevistas
en la prensa y la participacién en eventos como pueden ser
la Feria del Libro, se acercan a todo tipo de publico y de opor-
tunidades para darse a conocer y expandir el sello editorial. Captura de pantalla de la pagina web Editorial Cetro.
Diego Pun tiene un gran catélogo editorial donde se expo-  [magen] Recuperado de hitp itoriclcetrocom/nues
nen todas los libros y las obras de la editorial, que vienen a b
ser las novelas grdficas y los libros ilustrados que llevamos

Nuevo en

MERCEDES ALEMAN SUNCHTT
DIARID DE UNAxsth
SUPERIVIENTE

EYENDAS DE

HRIVAIY | 10QUE

sENATAPEL
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Diario de una
superviviente (preventa) norte piedras

Heraldo del caos Lo que sefiala el La chamana de las

%
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Literatura Infantil y Juvenil - Libro
album para todas las edades

P
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AUTORES

Captura de pantalla de la pagina web Diego Pun Ediciones.
[r’ﬂog%m] Recuperado de Nty Jdiegopunedic
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estudiando todo este tiempo, y también se puede encontrar
cuentos ilustrados para nifos, y obras de poesia. En su pagina
web, podemos encontrarlos divididos en secciones denomi-
nadas: “Narrativa” donde se encuentran los libros que narran
una historia y que se ilustran posteriormente para agregarles
un valor afadido tanto estético como visual y narrativo. “Libro
album” recoge todo tipo de novelas gréficas tanto escritas e
ilustradas por varios autores, como también novelas gréficas
de una sola autoria donde es el escritor e ilustrador la misma
persona que crea la obra, como por ejemplo el libro “Zoo” es-
crito e ilustrado por JesUs Gabdn. Después nos encontramos
con la seccién de poesia, donde se recogen libros de esta
categoria, y donde se encuentra también la seccién de ver-
sos, con un disefio y maquetacién en comudn. Por dltimo estd
la seccién “Primeros lectores” donde se presentan todas las
obras disefiadas para este publico infantil.

La editorial canaria recientemente ha presentado una nue-
va coleccion dirigida a un pablico més adulto denominada
“Faro de Teno”. Donde mediante una seleccién de autores y
autoras, ofrece una serie de cldsicos y obras propias con un
cardcter llamativo para aquel publico dficionado a la litera-
tura y la lectura. Para la creacion del Isologo de esta nueva
coleccién, se ha optado por una eleccién de la narrativa vi-
sual sencilla y geométrica, representativa del adulto, el pa-
blico al que va dirigido. “Mediante la representacion de los
ases de luz, esas lineas que se alejan e iluminan un nuevo
camino, se busca mostrar la expansién de la editorial a tra-
vés de esta nueva coleccion”, comenta Lucia Lilia Alcalg, la
joven disefiadora que ha creado esta nueva imagen, la cual
estd llevando a cabo su beca como disefiadora grdfica en
Diego Pun Ediciones dentro del Proyecto Ponos, proyecto de
insercion laboral de jovenes en la isla de Tenerife creado y
financiado por el Cabildo de Tenerife y gestionado por la Uni-
versidad de la Laguna.

Portada de Quijote, libro publicado en Diego Pun Ediciones.
[Imagen]. Recuperado de https//diegopunedicionescom
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r COLECCION
ARO DE TENO

&:cgo Pun Ediciones

Isologo de la coleccién Faro de Teno dentro del sello
editorial Dlego Pun Ediciones. [lsologo] Recuperado de hitps//
diegopunedicionescom

Ltk San Vicente

Libros de la editorial canaria Diego Pun Ediciones. [Fotografial,
Recuperado de https//webdelalourmnorg/diego-pur-nuava-
editoriaen-aloum/
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La Tramoyista Editorial

La tramoyista Editorial es una pequefia y nueva editorial in-
dependiente, nacida en Las Palmas de Gran Canaria, forma-
da por Noemi Padilla Santana la directora editorial, Alberto
Herndndez Rivero el director de arte, Antonio Becerra Bolafios
el consejero editorial, e Ignacio Gonzdélez Bonilla el musico de
cabecera y colaborador asiduo. Su linea editorial se orienta a
la novela grdfica e ilustrada, el rescate y adaptacién de cla-
sicos interesantes y los libros objeto.

Seguln se indica en un articulo escrito en el periédico La Bra-
jula, La Tramoyista Editorial “Buscan, ante todo, la creaciéon de
obras que pongan a dialogar a las distintas artes para ofre-
cer al publico una experiencia artistico sensitiva que vaya
mdas alld de la lectura. Recientemente han sacado su primer
proyecto, Memorias de la peste, una adaptacion ilustrada y
con musica incidental de Diario del afio de la peste de Daniel
Defoe. Las ilustraciones son de Alberto Herndndez, la traduc-
cién y adaptacién de Noemi Padilla Santana y la muasica in-
cidental, creada ex profeso para la obra, es de Féss (va enla-
zada mediante un cédigo QR que lleva a la pagina web de la
editorial. El dlbum estd también disponible en el bandcamp
de la banda).”

La editorial canaria por el momento solamente ha publica-
do dos novelas grdficas. Su método de trabajo es selectivo
y lento, buscan brindar la mejor atencién a las novelas que
publican, con el objetivo de no publicar mds de dos novelas
al afo. Dedicdndole asi un tiempo exclusivo a cada obra.

Antonio Becerra Bolaiios

Israel Campos Méndez

Portada de El chismoégrafo, publicado por La tramoyista

editorial. [Fotografial Recuperado de

httos//latramoyista.com

Libro Memorias de la peste, publicado por La trcmoylsto
edltorlol [Fotoc roffl R“ﬂuo@mu@ d s/
com/sergibooks/c

>=3&theater
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Visita a Ediciones Idea y Fundacion Cine + Comic

Ediciones Idea

Se trata de un sello editorial que cuenta con millares de ti-
tulos y cuyo servicio principal y casi Unico es la edicién de
libros, el maquetado y la creacién de sus portadas y disefio
exterior. Actualmente han incorporado otro servicio diferente
a la empresa que es la organizacién del evento del salén in-
ternacional de comic y la ilustracién en Tenerife. Su linea de
servicio principal sigue siendo la de publicacién editorial. En
muchas ocasiones los clientes van a la empresa a publicar
sus productos de forma gratuita, y tras pasar por una exami-
nacién, pasan a ser parte de una publicacion mas de la em-
presa. A veces incluso es la propia empresa quien, al conocer
un producto con potencial, va al cliente.

En cuanto a sus lineas de comunicacioén, la empresa princi-
palmente se mueve por redes sociales como Facebook, aun-
que han confesado que esta no se emplea de manera com-
pletamente profesional. Por lo general no cuentan con vias
de comunicacion fisicas, la empresa se hace oir mediante el
“boca en boca”, pues su pdgina web no es actualmente muy
funcional. A pesar de ello, es un método que funciona con la
empresay siempre lo ha hecho, aunque también consideran
imprescindible mantener su imagen en internet y redes so-
ciales para hacer presencia en la red, cosa que consideran
darle mds importancia en un futuro.

Actualmente la editorial “Ediciones Idea” es colaboradora de
la Fundaciéon Para La Promocidn Y Estudio De La Narrativa en
Iméagenes (Fundacién Cine + Coémics). Esta asociacién es una
entidad de cardcter privado que busca defender los valores
culturales intrinsecos a la narracién en vifietas a través de
eventos como el Salén del Cémic de Tenerife o la celebraciéon
de congresos académicos, entre otras actividades.

El objeto y finalidad de la Fundacién es la promocién y fo-
mento de la investigacién del mundo de la narrativa en imé-
genes en todos sus soportes, en especial de la produccion

elaborada en Canarias, siendo su principal objeto de estudio
el cine, el comic y la novela grafica en todas sus expresiones.

Gracias a la visita presencial en la editorial Ediciones Ideaq,
pudimos tener la oportunidad de establecer unas series de
preguntas a modo de entrevista con uno de los directores de
la fundacién Cine+Coémic llamado Lucas Morales Dominguez.

Graduado en Periodismo, Lucas ha trabajado en diferentes
intereses como por ejemplo profesor de universidad, docen-
te de proyectos, profesor titular, organizador de cursos, etc.
Actualmente es el director de la Fundacién, y gestor de redes
sociales para clientes como Television Canaria, Puertos de
Tenerife, entre otros. Desarrollando al mismo tiempo su tesis
doctoral en Arte y Humanidades e impartiendo docencia en
la ULL.

Gracias a este encuentro, conocemos la sede de la funda-
cién del comic y su conexion con la empresa de la editorial.
Dentro de esta organizaciéon podemos encontrar el maravi-
lloso repositorio a modo de “Biblioteca del comic”, donde se
conserva la mayor parte de los comics que se han publicado
en Espafia desde los afos 60 hasta la actualidad. Como lo
define Francisco Pomares, presidente de la fundacién: “El ob-
jetivo es que la gente cobre interés por el comic, por lo que
significa la narrativa en imagenes, la narrativa dibujada, la
narrativa acompafada de ilustraciones.” La fundacién no
solo se encarga de mantener el fondo editorial de las novelas
gréficas, sino que también se encarga de realizar proyectos
como por ejemplo de organizar actos, eventos, conferencias,
exposiciones.

Il\‘EB- =
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|

Empleados e integrantes de la Fundacién canaria
Cine+Coémic. [Fotografial Recuperado de nttps/www
fundacioncinemascomics.com
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Sede de la fundacién canaria Cine+Cémic. [Fotografial De Una de las oficinas de la fundacién canaria Cine+Comic.
autoria propia [Fotografia). De autoria propia
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Entrevista con Lucas Morales sobre Ediciones Idea.

Através de la entrevista que tuvimos con el director de la fun-
dacién Cine+Cdmic, pudimos obtener resultados muy inte-
resantes que nos ayudardn a enfocar la creacién de nuestra
futura editorial, y definirdn unos puntos claves en los que de-
beremos centrarnos para llevar a cabo un buen trabajo.

Ediciones Idea se trata de un sello editorial que cuenta con
millares de titulos y cuyo servicio principal y casi Unico es la
edicién de libros, el maquetado y la creacién de sus portadas
y disefio exterior. Actualmente han incorporado otro servi-
cio diferente a la empresa que es la organizacién del evento
del salén internacional de coémic y la ilustracion en Tenerife.
Su linea de servicio principal sigue siendo la de publicacién
editorial. En muchas ocasiones los clientes van a la empre-
sa a publicar sus productos de forma gratuita, y tras pasar
por una examinacion, que por lo general no es muy estricta,
pasan a ser parte de una publicacion mds de la empresa. A
veces incluso es la propia empresa quien, al conocer un pro-
ducto con potencial, va al cliente.

En cuanto a sus lineas de comunicacioén, la empresa princi-
palmente se mueve por redes sociales como Facebook, aun-
que han confesado que esta no se emplea de manera com-
pletamente profesional. Por lo general no cuentan con vias
de comunicacion fisicas, la empresa se hace oir mediante el
“boca en boca”, pues su pdgina web no es actualmente muy
funcional. A pesar de ello, es un método que funciona con la
empresay siempre lo ha hecho, aunque también consideran
imprescindible mantener su imagen en internet y redes so-
ciales para hacer presencia en la red, cosa que consideran
darle mds importancia en un futuro.

En cuanto a los canales de distribucién, la empresa cuenta
con una administracién completa en toda Canarias. A la hora
de manejar el producto existen distribuidores que llevan el
producto al cliente, ya que se habla de una empresa editorial

y no ofrece el servicio de venta directa al consumidor:

Al ser una editorial, la empresa distribuye sus productos en
librerias especializadas y si es posible eventos, asi como ex-
posiciones de lectura, salones de manga/cémic.

La empresa cuenta con una oficina fisica para llevar a cabo
proyectos o reuniones. Al tratarse de una editorial el proce-
so de publicacién se lleva a cabo con diferentes personas y
equipos especializados en sus respectivos talleres de pro-
duccidn, imprentas, etc. Por lo general los clientes se ponen
en contacto por teléfono o correo para poder revisar el mate-
rial que se desea publicar.

Podemos dividir los costes a la hora de publicar un libro den-
tro de la empresa en diferentes apartados: correccion de la
obra, del disefio, cubierta, maquetacion, impresién y la pro-
mocién. Un dato muy importante es que si el autor quiere
ajustarse al disefio de la editorial, se selecciona una colec-
cién para su obra y se maqueta siguiendo el disefio de este
conjunto de libros previamente publicados, ahorrando asi
todo el coste de hacer un disefio nuevo con distintas dimen-
siones, cubierta y maquetacion.

No tenemos un dato exacto de la relacién costos/ingresos de
la empresa, pero mediante la entrevista, podemos sacar va-
rios datos relevantes: el coste del producto siempre depen-
de de cada edicidn diferente, la tirada e incluso la calidad
del mismo. Mientras mdés grande sea la tirada del libro més
costo conlleva si se utilizan las maquinas de impresidn digital
(que estan para publicaciones mas ligeras y visuales). Para
una impresién de una tirada mucho mas grande de libros de
texto, se utiliza la impresién offset que es algo mds anticua-
da pero cuantos mas libros se impriman, mds se abarata el
coste por ejemplar.

En cuanto a los costes fuera de la produccién, la empresa se
considera competitiva en cuanto a los precios que ofrece al
publico. Con respecto a los autores, se pretenden mantener
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unos precios asequibles y de facil acceso al pudblico. Como
anteriormente mencionamos, al tener la posibilidad de ajus-
tar el disefio a las colecciones de la editorial, se reduce con-
siderablemente el coste y esto crea una ventaja competitiva
frente a otras editoriales.

Finalmente como relacion caliddd/precio, Ediciones Idea
cuenta con numerosos autores de diferentes dmbitos, ade-
mds de instituciones, que aportan una buena calidad al pro-
ducto, a la hora de publicar algo la empresa tiene en cuenta
que sea un contenido de calidad para poder establecer un
precio acorde con lo que se ofrece.

Se pudo recopilar datos de los competidores de la empresa
Ediciones Idea, ademds de una bUsqueda personal y espe-
cifica para evaluar sus distintos competidores. Cabe desta-
car que no es algo comUdn que surjan nuevas editoriales, por
lo que muchas veces sus competidores dependen de quién
esté en el gobierno, ya que lo mds comdn es que se suelen
repartir el dinero entre quienes son mds afines a éste.

Entre lo que hemos podido encontrar en cuanto a posibles
competidores de la empresa, se encuentran las siguientesg;
Oliver Perera SL., Lecanarien Group SL., Gestion TJL 2052 SL,
Editorial Melusina SRL, Artemisa Ediciones SL, Publicaciones
Turquesa SL, Planet Proyectos integrales SL., Green Banana SL.

Ediciones Idea mantiene una buena relacién precio/servicio,
dado que una de sus fortalezas es el no cobrar a la hora de
hacer una publicaciéon a un cliente y eso abarata mucho el
precio al que debe enfrentarse. Ademds propone una varie-
dad de servicios algo mayor a sus competidores, pues cuen-
ta con la organizacién del evento de comic Tenerife a parte
de su servicio principal, pero lo que principalmente les dife-

rencia es su gran experiencia en este campo, ya que como
ellos comentan no se publicitan de ninguna manera sino que
son los clientes los que directamente contactan con ellos, por
la gran experiencia que tienen y el gran nimero de ediciones
que han realizado.

A pesar de tener fortalezas bastante sélidas, también cuenta
con ciertas debilidades que ya han dado signo de mejorar
préximamente, como su escaso cuidado en su imagen en la
red, mediante pdgina web y redes sociales.

También podria ponerse sobre la mesa la diferencia con
otras editoriales de que no ofrecen servicios a la venta di-
recta al pdblico, mientras que Melusina o Le Canarien si, pero
eso no quiere decir que que se trate de una debilidad de la
empresa, sino que cuentan con ese servicio menos que no es
necesariamente negativo, pues es compensado por los de-
mds servicios que ofrece y la calidad de los mismos.

Con todo esto podemos concluir con una frase que cita Lu-
cas “Ediciones Idea cuenta con algo mds de ventaja que sus
competidores, siendo una empresa que se sitda por encima
de mucha otras famosas como la propia editorial Anaya en
un ranking establecido a nivel regional, aun asi puede haber
una gran oportunidad para Ediciones Idea donde se centre
en abarcar autores, proporciondndoles una edicién gratis, y
quizds aumentando el nUmero de ese publico, haciéndolos
diferentes.”

Javier Nébrega junto a su cartel para el Salén Internacional
del Cémic y la llustracion de Tenerife. [Fotogrofio) R
de 0S / / WWW.C / i

javier-
e_1502949_102.ntml
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Identidades visuales de las editoriales

NORMA

Norma Editorial y Norma Cémics

El logotipo de Norma Editorial se trabaja con una tipografia
sin serifa, con un cuerpo muy grande. La aplicacién principal
del logotipo tiene las letras amarillas sobre un fondo negro
rectangular, donde se encaja el logotipo perfectamente. Sin
embargo el logotipo de Norma cémis se trabaja en negativo.
Las letras “Norma” se ponen en negro y conservan su tipogra-
fiay tamano, pero la palabra cémic se afade posteriormente
en color rojo.

Norma editorial mantiene una identidad visual en las aplica-
ciones de la marca muy uniforme, respetando sobre todo el
uso de los colores corporativos.

Editorial

Logotipo de Norma Editorial [magen] Recuperado de hitpsy// Logotipo de Norma Comics i1
www.normaeditorialcom wwwi.tebeosfera.com/entidad

IN(

gt
Editorial

Interior de una libreria de Norma Editorial [Forografial

Jrafficainfo/normareditoriakpremio-
abor-editorial-cultura-2022/

Recuperado de http
nacionak-o-la-mejor-I

| Recuperado de nttps//
orma_comicshtml
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Planeta Comics

La editorial Planeta solamente afiada el nombre “Cémic” a su
seccion de libros ilustrados, conservando todas las propie-

dades originales de la marca. Es una estrategia que define la p °
seriedad de la editorial y es un buen método para establecer Pl t C m
una misma imagen dentro del grupo editorial tan grande que a ne a o Ic

ofrece Planeta.

Panini Cémic

La marca de Panini consiste es representada por un isologo,

donde el texto y la imagen se unen para crear un solo recurso  Logotipo de Norma Editorial [Imagen] Recuperado de hitps// Logotipo de Norma Cémics [Im
indivisible, el cual no se puede representar el uno sin el otro.  wwwnormaeditorialcom wwwiebeosferacom/entidade
No se puede quitar el nombre “cémics” del isologo asi que

consta de una marca indivisible. Los colores de panini son

una de las caracteristicas mas importantes y emblematicas

por las que la marca se puede distinguir con facilidad de las

demds. El contraste entre el rojo y amarillo es perfecto para

crear esta sensacion de importancia y hacer a la marca mds

llamativa.

1] Recuperado de https
orma_comicshtm
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Lumen

Lumen posee una identidad visual muy simple, representado
por una tipografia con serifa. Usan el logotipo en todas las
portadas de los libros que editan y el uso del isotipo se em-
plea en espacios mds limitados como por ejemplo los lomos
de los libros o la foto de perfil de las redes sociales.

Nube de Tinta

Este sello editorial tiene un isotipo muy caracteristico que
hace fdcil diferenciarlo del resto de editoriales. También es
una editorial que cuenta con unos colores corporativos bas-
tante marcados que utilizan para la pdgina web, las redes
sociales y otro tipo de aplicaciones exceptuando en las por-
tadas de los libros. Esto se debe a que lo mds normalizado es
emplear una versién en blanco y negro en las portadas de los
libros, haciendo los logotipos de las editoriales mucho més
legibles sobre los fondos de las portadas que siempre suelen
emplear ilustraciones y fotografias que puedan dificultar la
visibilidad de otros elementos.

Lumen

Isotipo y logotipo de Lumen Editorial [Isotipo
y logotipo]. Recuperado de nttps;//www.
penguinrandomhousegrupoeditorialcom/sello/lumen/

Logotipo e isotipo de la editorial Nube de tinta [Imagen]
Recuperado de https;//mobiletwittercom/nubedetinta
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Random Cémics

El logotipo de este sello editorial se caracteriza por contener
el nombre del grupo editorial “Penguin Random House”, en
una tipografia sin serifa con bastante impacto visual, pero
siendo muy sencilla a la vez. La palabra coémics sale descrita
mds abajo con mucho menos protagonismo pero haciendo
una aclaracién necesaria sobre el departamento al que per-
tenece esta editorial.

ECC Ediciones

Esta editorial cuenta con una identidad visual bastante bien
estructurada. En las redes sociales y en las portadas de las
novelas graficas se emplea el Isologo en blanco y negro, mie-
tras que en la seccién de cémic, se utiliza un color azul, tanto
para el isologo como también para representar la marca en
general como en la pdgina web, que también se utilizan estos
colores azules. Por Gltimo en la seccién de manga se ha opta-
do por un color naranja, y se aplica a todas las opciones den-
tro de esta categoria, incluyendo a las portadas de los libros.

gEH?

Isologo de ECC Ediciones [Isolog
eCC(

Aplicacion del logotipo de Random Cémics en una portada.

[Imagen]. Rec
termaticas/26(

RanNbDOM

COMICS

comics/

Jperado de https
JI67-ebook-madren-9788418040153

www.penguinrandormhou

‘//\/\/\/\/V\/ p

‘qumhom\):(\\,m/es/

{»—\(“

ccC

comicscom

@cc oEaE

Diferentes variantes del isologo de ECC EdlClones \)o\og'\}
uperado de https/fwwwecccomic

o] Recuperado de https/fwww
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Salamandra graphic

El isologo de esta editorial viene derivado de la editorial prin-
cipal Salamandra, pero se le ha afladido la palabra “graphic”
que nos da a entender que se dedica al mundo de la novela
gréfica. A parte, se ha afiadido un icono a modo de bocadillo
en la parte del isotipo, remarcando esta cualidad de la edi-
torial.

Salamandra infantil y juvenil

Esta también es una submarca de la editorial Salamandra
que se centra en la publicacién de libros ilustrados juveniles
e infantiles como indica el nombre. En esta ocasién, la reso-
lucién para una distinciéon de la marca ha sido rodear a esta
de un marco que se ajusta a la forma orgdnica de la propia
salamandra del isotipo. Aunque en las portadas de los libros
se emplea una variante en la que las palabras infantil y ju-
venil no son incluidas en el isologo, como mostramos en el
siguiente ejemplo.

Aplicacion del logotipo de Salamandra
Recuperado de httpsy/|

obiletwittercom/
salamandrag

Aplicacion del isologo de Salamandra infantil y juvenil en una

portada./magen] Recuperado de hitps//mobiletwittercom/
solamandragraph

infantil y juvenil
salamandra

Isologo del sello editorial Infanti
Salamandra.|is ol Recup

penguinrandory
infantiFy-juvenil/

I'y juvenil
Jo de http
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Yermo Ediciones

Yermo ediciones posee un imagotipo bastante distingible de
las demds editoriales, por el uso de una tipografia original, y
el recurso fotogrdfico como isotipo, representando la parte
simbdlica de la marca. No solo cuenta de estas caracteristi-
cas sino que también para la promocidn de ciertas novelas
grdficas, se hacen versiones del Imagotipo dependiendo del
libro que vayan a publicar.

M . Nuevo Nueve

e
N !:' e Editorial gréfica - Libreria ilustrada - Galeria artistica

F

?' (o

Nuevo nueve

Esta editorial cuenta con unimagotipo sencillo pero atractivo.
La tipografia que se emplea es muy moderna, y se ha modi-
ficado la letra e, creando asi el isotipo de la marca. La marca
siempre se aplica en blanco y negro, tanto en las portadas,
como en las redes sociales, etc. Exceptuando la pagina web,
que en esta ocasidon emplea el color rojo en toda la web.

Imagotipo y varlantes del mismo de la edltorlal Yermo
Ediciones.[Im ioo]. Recupe e htie A

pormies

=
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Ediciones la Capula

Esta editorial tiene un isologo el cual en principio, es visible
de cara al pdblico dnicamente en la pagina web. En las redes
sociales, la estrategia de esta marca ha sido poner de foto de
perfil a personajes de novelas grdficas o iconos relacionados
con promocidn de ciertos libros o campanas de publicidad.
En cuanto a las portadas, la manera de aplicar la marca es
con el uso del isologo modificado, una versién de este en ho-
rizontal, que elimina la caracteristica de la forma de bocadi-
llo. La mayoria de veces se aplica el isologo en blanco y ne-
gro pero en algunas ocasiones se modifican los colores para
coincidir los tonos de la portada.

Editorial Cetro

La editorial Cetro, tiene un imagotipo bastante representativo
donde se juega con las formas de las letras de la palabra
Cetro. El color negro es el color escencial corporativo de la
marca y se utiliza en todas las aplicaciones de la misma. Un
elemento clave distintivo de esta editorial es que las porta-
das de los libros cuentan con un borde negro muy grueso,
que los hace distingibles entre las publicaciones del restro
de editoriales.

Aplicacioén del isologo de EdlClones La Cupulo enuna portodo. Aplicacién del imagotipo de edltOI‘ICIl Cetro en una portada.
[Im ‘ [Imagen]. Recuperado de hiy ditorialcetrocom

(ETRO

Je Imagotipo de la editorial Cetro. [Imogc
a-cupula https;//editorialcetro.com

perado de
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Diego Pun Ediciones

La marca de la Editorial Diego Pun Ediciones funciona como
imagotipo, donde la imagen y el texto se combinan en una
sola representacién grdafica pero siguen funcionando por
separado. La version original del imagotipo es vertical, pero
también cuenta con una versiéon en horizontal. Los colores
corporativos son el negro y el naranja, y la imagen del ima-
gotipo donde se representa un personaje, es utilizado en di-
ferentes aplicaciones y contextos.

Cabe destacar que en las portadas de sus libros se aplica
solo el logotipo de la marca, donde la ausencia del personaje
del imagotipo es una necesidad debido al pequefio tamano
en el que se debe imprimir el logotipo. Este se aplica en blan-
co y hegro, como la mayoria de editoriales del estilo.

La Tramoyista Editorial

Esta editorial tiene un imagotipo que se utiliza en todas las
aplicaciones de la marca, sin ninguna versién o variaciéon de
la misma. En la pdgina web y en las redes sociales se man-
tiene firmemente la imagen de la marca, y en las portadas
de los libros también. Solo se emplea el uso del negativo en
algunas versiones y cuando las portadas de los libros son
bastante oscuras.

120
—un

Imagotipo de Diego Pun Ediciones. magotipol Recuperado oe
httos/wwwyoutube com/channel/UCqVizncokaBV0erGIF2G82A

La .
tramoyista

Editarial

Imagotipo de La Tramoyista Editorial. [Imogotioo] Recuperado
de https/ /wwwfacebookcom/latramoyistaeditorial

&icgn Pun Ediciones

Aplicacion del isologo de Diego Pun Ediciones en una portada.
[Imagen] Recuperado de https//blogdecomicscom/descubre-

las-novedades-de-ediciones-lo-cupula-para-abri-de-2019/

Aplicacién de la marca de la editorial La tramoyista en
su segunda publicacién. [magen] Recuperado de hitps//
latramoyista.com
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Ediciones Idea

Una de las pocas editoriales que en ocasiones mantiene el
color a la hora de aplicarlo a las portadas de los libros que se
publican. Cuando se considera oportuno, en algunas porta-
das se puede apreciar como el isologo de la marca se em-
plea en blanco y negro, para conseguir mayor legibilidad y
una mejor integracién estética en la portada.

En cuanto a las publicaciones grdficas, Ediciones Idea trabaja
simultdneamente con la fundacién Cine+Cémic, y es por eso
que a la hora de hacer las portadas, el logotipo de la fun-
dacién es afadido. Porque es colaboradora, trabaja con los
autores gréficos, y sobre todo es la clave de la promocién y
visibilizacion de estas novelas gréficas que publica Ediciones
Ideq, donde la fundacién les dedica un espacio a las peque-
nas obras locales.

Isologo de Ediciones Idea. [Is

httos//esbabeliocom/editeu r/E,»U 2/Edicion

:Por qué

el agua
del mar
es salada®?

Prélogo: Alberto Vazquez-Figueroa

/

Aplicaciones de diferentes versiones del isologo de Ediciones
Idea.|magen] Recuperados de https//wwwlibreriaproteo.com

ologo]. Recuperado de
s-ldea

IBLIOTECA Dit._, OMANCERO:

Estudios sobre el Romancero
de Canarias

Maximiano Trapero

(INE+COMICS

, Nmﬂmf\j L/BADAS -

Eduarde Gonzile

Portada de una publicacién de Ediciones Idea donde se
aprecia el logotipo de la Fundacion Cine+Coémic.[magen].
Recuperados de https//wwwiodocoleccionnet
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Conclusion del analisis de las editoriales

Con el andlisis que hemos hecho de las editoriales tanto a
nivel local, como nacional, como también internacional, po-
demos sacar conclusiones que nos servirdn a la hora de ge-
nerar nuestra marca editorial, no solo en la parte grafica y
visual, sino también en los objetivos que debemos de tener
claros a la hora de llevar a cabo un proyecto en el que es
necesario que la marca tenga todas las caracteristicas que
deba tener una editorial de esta linea de productos gréficos.

Hemos podido deducir que las aplicaciones del logotipo de la
empresa sobre las portadas, deben de ser en blanco y negro
para una correcta visualizacidn y legibilidad. Siempre que se
utilizen los colores corporativos en las portadas de los libros,
se debe de tener las caracteristicas graficas de la portada y
debe priorizarse la legibilidad ante la estética.

Tras el andlisis hemos descubierto que ya hay un par de edi-
toriales en Tenerife, dedicadas exclusivamente a la publica-
cién de novelas gréficas, que se caracterizan con tener una
buena identidad visual, bastante firme y que se conserva
en la mayoria de aplicaciones de la marca. Debemos lograr
conseguir este nivel de profesionalidad en nuestra identidad
visual corporativa y sobre todo tener en cuenta el andlisis de
los grupos editoriales més grandes para adoptar las cuestio-
nes visuales profesionales mds importantes que estas mar-
cas tratan. Como por ejemplo el uso de los colores corpora-
tivos en las pdginas web, las redes sociales, los materiales de
promocién y en general debemos de representar en nuestra
editorial todos estos detalles que hacen de las editoriales una
marca destacable dentro del mercado de las novelas grafi-
cas.

NORMA

Editorial

Nuevo Nueve”

S

1ego Pun Ediciones

infantil y juvenil
salamandra

Planeta
Comic

Lumen G ccC

RANDOM

cCoOMICS

salamandra
graphic

—

/\‘\
F r COLECCION
ARO DE TENO

Versiones en blanco y negro de las editoriales analizadas.
[Imagen] Recuperad > sUS paginas web, antes citadas

NUBE
DE
TINTA
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Conclusion de la investigacion

Con todo el material recogido entre novelas grdficas, auto-
res y editoriales, podemos abordar en profundidad nuestro
proyecto, siguiendo los pasos adecuados gracias al andlisis
previo que hemos ido desarrollando sobre esta tematica.

Primero vamos a tratar a la editorial, deberemos de crear una
identidad corporativa potente en la que publicaremos nues-
tra primera novela grdfica. La editorial, como ya menciona-
mos anteriormente, debe de reunir todas las caracteristicas
de las mejores editoriales enfocadas para la novela gréfica,
donde destaca la buena expresion visual y el uso de redes
sociales a modo de promocién de las publicaciones de la
editorial. Una cosa a tener en cuenta es que el logotipo de la
marca deberd de funcionar en blanco y negro siempre, para
su correcta aplicacién en la portada.

En cuanto a las novelas grdficas, tenemos informacion su-
ficiente como para poder elegir el tamaro de nuestro libro,
y realizar las ilustraciones que sean oportunas en cualquier
momento. Tenemos también portadas de referencia que nos
ayudardn de cara a la promocién del libro, una de las partes
mds importantes de este. El libro debe de destacar visual-
mente, y debemos de hacer que luzca un proyecto profesio-
nal y serio.

La creacién de una novela gréfica junto a una editorial inde-
pendiente completamente nueva no es algo que no se haya
hecho anteriormente en la isla, de hecho hemos analizado el
ejemplo de la editorial La tramoyista, la pequeria editorial en-
focada exclusivamente a la novela gréfica que con su salida
publicé Gnicamente el libro de “Memoria de la Peste”. Gracias
a que existe gente con experiencia, podemos aprender de
ellos, y darnos cuenta de que la presencia en el mundo digi-
tal es sumamente importante en el mundo de las editoriales.
Encontramos esta editorial por internet y pudimos investigar
mds sobre ella gracias a articulos en periédicos pero sobre
todo gracias a su pagina web, que sin ella no sabriamos de la
existencia de esta editorial. Esto representa que debemos de

tener en cuenta la creacién de pagina web y redes sociales
como algo sumamente importante en la creaciéon de nuestro
proyecto.

En cuanto a las ilustraciones del libro, la maquetacién y toda
la parte gréfica, tenemos completa libertad a la hora de crear
nuestra novela gréfica. Esto es gracias a que no dependemos
de una editorial que nos publique el libro, sino que el trabajo
de ilustrar, maquetar y editar cae bajo nosotros Gnicamente.
El estilo de la ilustracion es algo que elegiremos con el tiem-
po, la maquetacién la seleccionaremos segln nuestros inte-
reses y en general el libro serd un trabajo propio sin reglas ni
estdndares que debamos cumplir bajo ningdn sello editorial,
al estilo de “Eva Rami”.
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Nuestra editorial

Naming

Existen entidades que colaboran con artistas, autores, ilus-
tradores y escritores del mundo de las novelas grdficas, pero
en el mercado hemos podido detectar que una carencia a
la hora de editar y ofertar novelas graficas locales, tanto por
parte de las editoriales, como por parte de las librerias es-
pecializadas. En cuanto a las editoriales, hemos podido ver
que todas estas empresas trabajan por ejemplo con obras
internacionales, con un éxito ya garantizado y muy pocas se
atreven a ofrecer un servicio de edicion, y de promocién ha-
cia autores locales, poco conocidos y sin experiencia. Crear
una editorial que se comprometa a promocionar a los auto-
res locales, dedicada exclusivamente a las novelas grdaficas
locales y nacionales, es un reto que podemos considerar que
surge de la necesidad y el compromiso con el arte y la cul-
tura.

A partir de estas bases, puedo empezar a plantear darle for-
ma a nuestra editorial, primero que nada a través de un na-
ming que surja de todos los conceptos mencionados: Nove-
la grdfica, local, literatura, arte y cultura... Utilizaré la técnica
creativa llamada “Flor de Loto” con la que podremos definir
nuestro objetivo en el nombre, mediante la asociacion de
ideas en comdn. Primero debemos de establecer cinco ideas
principales con las que partir desde el centro del diagrama,
donde la palabra en el centro consta de nuestra idea inicial
“Editorial”. Las palabras que elegimos al principio serdn: “No-
vela, Gréfica, Libreria, Adultos, Disefio, Local, llustraciéon y por
altimo, Objetivos de la editorial. Con esta técnica logramos
centrarnos en estos elementos claves del principio, y vamos
uno por uno rodedndolo de términos e ideas relacionadas.
El resultado final nos presenta muchisimos elementos intere-
santes que podemos filtrar y clasificar para poder quedarnos
con el resultado esperado.
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Nos vamos a centrar en elegir aquellas palabras que den
a nuestra editorial una imagen adulta, responsable y sobre
todo comprometida con la cultura local y las novelas grafi-
cas. Con la palabra “letras”, surge la primera propuesta para
el naming: Sopa de letras. La sopa de letras refiriéndose al
pasatiempo, que consiste en formar juegos de palabras con
las casillas del juego. A pesar de ser un nombre atractivo, al
fin y al cabo era muy recurrente, poco original y posterior-
mente pude encontrar que ya habia una editorial con este
nombre en el mercado.

Posteriormente tras la palabra “papel” en el apartado de
“Novela” surge una propuesta bastante répida y curiosa
como es el nombre “Barco de papel”. Después de nombrar
esta palabra en alto, siento que es un nombre muy estéticoy
llamativo, que podria ser el candidato perfecto para nuestro
sello editorial. El barco de papel es un objeto que se cons-
truye como su propio nombre indica, con papel, a través de
la técnica denominada “origami” comidnmente conocida
como papiroflexia. Esta técnica consiste en doblar papel sin
la necesidad de recurrir a tijeras ni pegamento, para obtener
diferentes figuras o esculturas de este material. Entonces el
barco de papel es una figura que representa muy bien algu-
nos valores que queremos transmitir con nuestra editorial. A
parte de que estd hecho de papel, lo cual simboliza muy bien
alos libros y las novelas, el barco de papel es un objeto con el
que suelen jugar los nifos, pero que normalmente requieren
de una figura adulta para llevar a cabo la construccidn de
la escultura de papel ya que se necesita un poco de expe-
riencia y conocimiento para construirla desde cero. Como es
un objeto que involucra a personas de diferentes rangos de
edad, viene perfecto para representar nuestra editorial para
novelas grdficas, dedicada tanto a un publico infantil, como
alas novelas graficas mds maduras que requieren de un pd-
blico més adulto.

Sin embargo el naming aln no estaba resuelto, y es que el
barco de papel como simbolo de la editorial es una buena
eleccién, pero me parecia un nombre muy largo y complejo,
es por eso que vamos a dejar al barco de papel como simbo-
lo gréfico, y que actle en principio como isotipo de la marca.
Gracias al nuevo concepto del “barco de papel” se origina
una nueva palabra en nuestro abanico de opciones que no
podria haber salido de otra manera: “origami”. Aunque la
palabra origami viene del japonés, es un término que esta
bastante aceptado en la lengua espanola, y es una palabra
facil de leer. Aunque es verdad que existe mucha gente que
no relaciona la palabra origami con el término de la papiro-
flexia, no seria un inconveniente debido a que el logotipo va a
ir junto al isotipo en la gran mayoria de casos sobre todo en
cara al publico, y se complementan de manera correcta para
asociar al naming con el icono del barco de papel.
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Construccion de la marca

Con el naming Origami elegido, empezamos a bocetar pro-
puestas gréficas, para establecer el simbolo de la marca que
antes fue mencionado. En este proceso se consigue desarro-
llar un icono sencillo, pero efectivo de la representacion de
este barco de papel que anddbamos buscando.

Las primeras propuestas para la imagen de la marca se
realizaron a través de la forma de un barco de papel, lo cual
era la idea principal. A través de estas formas conseguimos
simplificar las lineas y crear una forma simétrica que parecia
bastante a un barco de papel, el problema era que no nos
convencia que nuestro imagotipo funcionara solo a través de
lineas, es por eso que usamos el negativo, para crear esta
sensaciéon de divisidon entre dobleces del papel del barco. Al
final nos quedamos con una forma de barco hecha mediante
tringulos. Todavia nuestro logotipo estaba muy poco tra-
bajado y necesitaba mds ajustes. Se podria decir que el logo-
tipo de los tringulos era muy brusco, y carecia de dinamis-
mo y ligereza. Es por esto que lo retocamos hasta conseguir
una versién mas agradable, con unas puntas redondeadas y
una anatomia mds dindmica y “fluida”. Era més cémodo de
ver y de aplicar.

Aunque al principio nos parecié la mejor opcién grafica para
representar a la marca, esta propuesta tenia algunos pro-
blemas principales como por ejemplo la similitud del simbo-
lo con una coronag, y sobre todo mucho mds si la poniamos
encima del logotipo. A parte de esta similitud, la separaciéon
entre tridngulos era muy pocay es un problema cuando tra-
bajomos a escala reducida. Otro problema era que no se re-
conocia el sector al que pertenecia nuestra empresa asi que
decidimos anadir el nombre “Editorial” a nuestra marca. Por
Ultimo el problema mdés importante era que la versién a color
usa dos colores para crear un efecto de volumen en el icono
del barco de papel, un efecto que no aplicamos a la version
en blanco y negro y debiamos de corregir.

0 WOrigami

\R7

Origami

W Origami

Wa¥ Origami %3¢ Origami

Primeras propuestas graficas del logotipo. Segunda propuesta grdfica del logotipo.
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Disefio de la marca

Al final reunimos todas estas cualidades a cambiar y pudi-
mos por fin realizar una propuesta que seria la definitiva y
que contara con todas las caracteristicas necesarias para
representar a nuestra marca de manera adecuada. En cuan-
to a la tipografia de la marca, teniamos claro desde un prin-
cipio que queriamos usar una fuente con serifa, y tras una
blsqueda encontramos la DM Serif Display, una tipografia
creada especificamente para ser reproducida en palabras
cortas y para carteles y en general una tipografia estética.
Nos parecié una opcidon muy adecuada a nuestra marca. Al
final tuvimos que modificar un poco la altura y el kerning para
equilibrarla con el icono. La fuente DM Serif Display tenia una
buena sintonia para aplicar la palabra “Editorial” encima, con
una tipografia Poppins donde se modifican también sus cua-
lidades como el kerning y la altura de las letras para tener un
buen balance

Finalmente a partir de la creacion del icono, pudimos esta-
blecer como isologo el resultado final, un icono del barco de
papel, ajustado para que sea reconocible en cualquier for-
mato. Tenemos como objetivo transmitir de manera clara
nuestra marcay hacerla recordar al pdblico, por eso trabaja-
mos en que la forma fuera altamente distingible y reconoci-
ble con un solo vistazo.

La aplicacién del isotipo al logotipo esté configurada para
que se cohesionen de manera perfecta y no tenga proble-
mas de compatibilidad.

\ 4

Propuesta definitiva del logotipo.
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Isotipo de la marca.
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Disefio de la marca

Finalmente a partir de la creacién del icono, pudimos esta-
blecer como isologo el resultado final, un icono del barco de
papel, ajustado para que sea reconocible en cualquier for-
mato. Tenemos como objetivo transmitir de manera clara
nuestra marcay hacerla recordar al pablico, por eso trabaja-
mos en que la forma fuera altamente distingible y reconoci-
ble con un solo vistazo.

La aplicacién del isotipo al logotipo esté configurada para
que se cohesionen de manera perfecta y no tenga proble-
mas de compatibilidad.

Editorial
V ()rligoarllgi

Imagotipo final de nuestra marca editorial.

Isotipo de la marca.
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Colores y tipografia corporativas

Los colores corporativos dardn vida a nuestra marca y podrén
transmitir los valores y los sentimientos que queremos provocar
en los clientes, a la hora de reconocer nuestra marca e interac-
tuar con la editorial. El principio de la eleccién fue muy répido y
concreto, estaba en busca de tonos frios y azules que estable-
cieran una base desde la estabilidad y seriedad que representa
el color, equilibrando la marca ya que venimos trabajando con
unisologo bastante modernoy joven, y un naming un tanto “dé-
bil” en cuanto a seriedad y confianza se refiere.

Gracias a la herramienta de rueda de colores desarrollada por
Adobe, que se encuentra en la pagina web “color.adobe.com”
podemos encontrar una paleta de colores para nuestra mar-
ca, que tenga todas las caracteristicas que buscamos, y que se
complementen de la manera mas profesional posible. A par-
te de las tonalidades frias y azules que buscamos en nuestra
marca, hecesitamos de otro color secundario para acompafnar
a estas, es por este motivo que a la hora de establecer nuestra
paleta, en la herramienta de Adobe seleccionamos la opcién
de “Colores complementarios” para que cuando nosotros es-
tablezcamos el tono de azul que nos interesq, la herramienta
sea capaz de darnos ciertas opciones cromdticas que comple-
menten a este color.

Buscando estos colores, se nos muestra una opcién muy lla-
mativa, se debe a que encontramos dos tonos de azul marino
muy bonitos y elegantes, y los colores complementarios cons-
taban de un color crema cdlido, pero con mucha pigmenta-
cién blanca que ayudaba a que no fueran lo suficientemente
cdlidos como para contrastar significativamente con los colo-
res azules, sino que en cambio los colores se complementan
perfectamente y se apoyan los unos en los otros visualmente.
Una vez elegidos estos tonos de color, extraemos el tema con la
siguiente opcidén del programa y posteriormente revisamos la
Gltima herramienta que nos brinda esta pagina web: las “herra-
mientas de accesibilidad”.

Rueda cromética Extraer tema Extraer degradado Herramientas de accesibilidad m -

Nombre color theme_imagen 20,

Aplicar regla de

Etiquetas
armonia de color

O Anslogos

O Monocrométicos @ Publicar en Color
O Triada Verficar la accesibiidad
O Complementarios

O Doble separacion complementaria

O Cuadrado

QO Compuestos

O Tonos

© Personalizados

#082640 #0B2FSB #48617E #E4BFAD #D6A490

Modo de color

-—
L SN e e ” -— "
-—

,.u » % —— ®

Captura de pantalla de la herramienta “Adobe Color Wheel”
Recuperado de https://coloradobe.com/es/create/color-
wheel

78



MEMORIA EDITORIAL ORIGAMI | PROYECTO

Mientras buscamos distintas tonalidades de colores en la
rueda de color de adobe, se nos muestra una opcién muy
importante: “Verificar la accesibilidad”. En esta pestana, el
programa de color se encarga de verificar que los colores
que seleccionamos no creen conflicto y sean aptos para per-
sonas con problemas visuales como por ejemplo personas
con daltonismo. Para las personas afectadas por daltonismo,
algunas combinaciones especificas de tonos y gradaciones
pueden llevar a confusién, haciendo que esos colores sean
prdcticamente indistinguibles. Utilizaremos esta herramienta
a través de las guias de conflicto, estas guias nos permiten
comprender dénde aparecen las combinaciones de color
problemdticas directamente en la rueda cromdtica. Una vez
que seleccionemos un color, las guias de conflicto se activan
para, como el propio hombre nos indica, guiarnos con el fin
de evitar regiones problematicas para todos los tipos de dal-
tonismo. Cuando pulsemos el ratén, las tres directrices que
surgen de la muestra nos ayudan a evitar combinaciones de
color problemdticas para ese color. Al evitar que las lineas
pasen demasiado cerca de otra marca de color, encontra-
remos de forma rdpida e intuitiva colores que no entren en
conflicto. Simplemente debemos alejar las lineas que sur-
gen entre los colores hasta que los indicadores de conflic-
to muestren que es suficiente. Podemos cambiar el tono y la
saturacion de los colores para solucionar estos problemas, e
incluso modificar el brillo.

Extraer degradado  Herramientas de accesibilidad m

Nivel de WCAG 21

AA v @ @] Importar colores
Color de texto Color de fondo Proporeién de contraste (2)
%)
#D9B4A7 - #07203D [] 8 ,6 / 1@
« () —

Vista previa

Texto grande

Con un alto contraste de

color todo es m cil

leer

de leer

:{:. Pass para 17pt @ Inferlor :u_’:‘ Pass para 18pt y superlor/14pt en negrita y superior

Captura de pantalla de las herramientas de accesibilidad
de Adobe Color. Recuperado de https://coloradobe.com/es/
create/co\or—contrast—ono\yzer

Con un alto contraste de color todo es mas facil de

Componentes grificos

HO A

:v_’:' Pass para lconos y graficos procesables
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Aplicacion de la marca

La empresa necesita una serie de objetos corporativos como
por ejemplo de papeleria y merchandising, impresindible
para el mundo editorial, en el que se deberdn de crear unas
bases para posteriormente seguir disefiando nuevos pro-
ductos necesarios como empresa. Estos productos necesitan
de unaimagen que les aporte visibilidad como marca, nece-
sitamos disefiar las tarjetas de visita, las cartas o las facturas
aplicando la marca que acabamos de crear y plasmando
nuestra identidad visual en estos elementos.

A continuacién mostramos algunos de los elementos mds
importantes que hemos disefiado y en los que hemos esta-
blecido nuestra imagen para que sean reconocibles y dar a
la marca una buena impresion. El resto de aplicaciones de la
marca se encuentran en el manual IVC, adjunto al final del
documento.

Bolsa de papel promocional de la marca.
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L Editorial
»‘l Otigami \‘1 Origami

Origami

Estimado cliente,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-

my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Pl. Isla de la madera, 10
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus- 38008, El Toscal Tfl. 922 300 350
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum Santa Cruz de Tenerife, Espana www.origamieditorial.com

iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio

dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con-
sequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-

cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum

iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril.

En Santa Cruz el 27 de Julio de 2022
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4  Editorial
V Origami

El lugar para tus
novelas graficas

Ediciin y maquetacién profesional

No dudes
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nuestro catalogo
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libros ilustrados.
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Libro ilustrado

Nuestro libro ilustrado se realiza a partir de una novela en for-
mato de audio que mi tutor me facilita desde el principio de
curso, para que yo le echara un vistazo y valorase si sentia
que podiamos enfocar nuestro proyecto alrededor de esta
novela. La autoria de la novela es de Paloma Balandis, una
chica que me recomienda mi tutor que se encarga de narrar
en voz alta cuentos infantiles. La idea seria escuchar el audio,
transquibir la novela y llevar a cabo el proceso de crear una
novela grafica a partir de esta.

Paloma Balandis

Paloma es una contadora de historias, profesional de edu-
cacioén, experta en crianza consciente y promocion lectora.
Licenciada en Magisterio en la Universidad de Salamanca.
Estudié el postgrado del Espafiol como segunda lengua en
la Universitat de Girona, y junto a las formaciones en el dm-
bito de la Educacién no formal, ha podido trabajar en pro-
yectos dedicados a la Infancia en varios ambientes. Formada
en lo que mas le apasiona, la infancia y su acompafiamiento
y crianza responsable. Actualmente trabaja en una escuelq,
facilitando talleres y formaciones para profesionales de la
educacion y para familias, acompafando maternidades y
promoviendo espacios de encuentro y didlogo alrededor de
la palabra.

Mds tarde, cuando mira con mds detenimiento la literatura y
la narracién oral. Desde la universidad de Nebrija, la U.N.E.D,
la Escuela de Cuentacuentos, cursos y conversaciones con
narradores profesionales, fue haciendo su camino en el arte
de contar historias y estudié el Mdster en Literatura Infantil
y Biblioteca de Aula. Cada vez mds convencida de que otra
mirada a la Infancia es posible y necesaria, también se for-
m©& con la psicéloga Ménica Serrano Mufioz como experta en
acompafnamiento a la maternidad consciente y la crianza
respetuosa.

Primero, debemos de tener una charla/entrevista con Palo-
ma sobre la posibilidad de adaptar su cuento hacia la novela
gréfica, y poder publicarla principalmente como mi trabajo
de fin de grado. En la primera charla, debemos de pregun-
tarle si le parece bien hacer un apartado tanto en mi traba-
jo como en el proyecto del libro ilustrado, sobre su biografia
como profesional del cuento narrado. Nos serd Gtil por varias
razones, la mds importante es conocer a nuestro cliente, y
saber a qué se dedica, cuales son sus aficiones e intereses, y
sobre todo qué expectativas tiene o se plantea conseguir al
colaborar con un disefiador en cuanto a las obras narrativas.

Una vez hecha la entrevista biogréfica, daremos paso a rea-
lizar nuestra propuesta como disefiador y profesional en el
mundo grdfico y de comunicacién. Estableceremos los obje-
tivos que queremos conseguir con la novela, como la propia
publicacién, una posibilidad de hacer una versién en digital,
una campafna de promocidn, una pdgina web y todo un sis-
tema de marketing y merchandising asociado.

Debemos de hablar de la novela como obra conjunta entre
disefiador y escritora. Hay que plantear las caracteristicas y
establecer bases para su desarrollo. Debemos de plantear
cuestiones mds concretas como el disefio de los persona-
jes, y el disefio de ciertas vifietas con importancia narrativa.
Podemos partir de ejemplos de las novelas graficas y de los
autores que hemos estudiado, y mostrar a la autora dife-
rentes estilos tanto de narrativa visual como de ilustracion.
También es importante que desde el primer momento poda-
mos presentar las diferentes tipologias de la novela gréaficay
las formas diferentes de comunicarla visualmente 8:1 través
de vifietas de cémic, a través de texto con imdgenes, etc.).
Ofrecer a Paloma diferentes opciones y razones por las que
unas novelas funcionan mds que otras, es una parte esencial
del trabajo previo, ya que con el estilo de narracién definido,
podemos empezar a trabajar en nuestra novela lo antes po-
sible. El primer paso entonces consistird en definir el tipo de
novela grdéfica junto al criterio de Paloma.
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Propuestas de narracién grafica

Después de establecer la tipologia de novela ilustrada, de-
bemos encontrar al menos dos lineas de trabajo diferentes
de la representacion grdéfica en la novela: Definir el estilo de
dibujo, y sobre todo el estilo de comunicacién que vamos a
utilizar. (Dibujos bien definidos, o dibujos abstractos, rasgos
definidos o rostro). Le presentamos entonces a Paloma dos
formas diferentes de abordar este trabajo, la primera con-
siste en hacer una novela grafica mucho mas enfocada al
coémic, donde se narre la historia a través de vifietas, enca-
silladas en los marcos tipicos de un cémic. Para mostrar a
Paloma este ejemplo, no solo disponemos de otras obras de
comic, sino que también decidimos crear una pdgina boceto
donde representemos la primera parte de la novela con el
estilo tipico de los cémics.

El resultado del boceto de cémic, no nos resultd un mal pro-
tipo desde el principio. Aunque carecia de color, y lucia muy
tétrico y triste, sentimientos que no nos interesaba represen-
tar en absoluto con nuestra novela. Finalmente decidimos
que esta pdgina en blanco y negro no deberia de ser el resul-
tado que necesitabamos conseguir, al contrario carecia de
las caracteristicas mds importantes a transmitir. Un factor a
tener en cuenta en cuanto a este tipo de novela grdafica con-
siste en la longitud del libro si hicieramos uso del tipo cémic:
Si representamos la novela escrita a modo de vifietas, con-
seguimos disminuir el nUmero de pdginas del libro ya que
podemos contar mds cosas en una sola pdgina, dividiendo
los sucesos entre vifietas, sin querer estamos reduciendo el
tamano del libro porque al ser una historia muy corta, no se
pueden crear muchas mds vifietas que lo que la propia na-
rracién va contando.

Es por esta razén que decidimos crear proponerle a Paloma
dos tipos de novela diferentes. El segundo se trata de una ti-
pologia a modo de libro ilustrado donde el texto y la imagen
van de la mano, y ninguno sustituye al otro. En esta metodo-

UN DIA ME QUEDE SOLA ENCAGA,
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Propuesta de representar la novela tipo comic.
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logia, las imagenes que interpretemos tienen que hacer refe-
rencia al texto. Podemos crear grandes ilustraciones con las
que me siento mds cémodo trabajando personalmente y de
esta manera logramos un libro mas atractivo y visual que el
prototipo de cémic que habiamos creado.

Cuando proponemos esta tipologia de novela, recreamos
graficamente una parte especifica de la historia que ya ha-
bia bocetado previamente ya que era un momento de la his-
toria que me llamaba la atencién y que desde que lo lei sabia
cémo representarlo. El momento de la historia es: “Ese puntito
tenia unos ojos enormes que me miraban, y una sonrisa gi-
gantesca de oreja a oreja”. Queria representar al punto del
que se habla en la novelq, finalmente con su forma definida,
y tenia en mente el plano perfecto de la escena. Un plano
detalle donde el punto la miraba desde el libro, y nuestro per-
sonaje principal lo mira desde muy cerca. Ademds mi inten-
cién era dar un efecto de asombro a la escena y podiamos
lograrlo a través de un recurso muy famoso en los coémics,
donde se dibujan rayas convergentes en un punto, simulando
una escena de accién y movimiento.

A partir de esta escena, pudimos darnos cuenta de que crear
ilustraciones de este tipo para la novela gréfica era una bue-
na ideq, y podia ser una buena manera de abordar nuestro
proyecto editorial. Debiamos de perfeccionar las ilustracio-
nes, darles volumen y en general poder hacerlas mas inte-
resantes tanto narrativa como estéticamente. También nos
dimos cuenta de un paso muy importante, el disefio de los
personajes era crucial para el desarrollo de nuestro libro.

Propuesta de representar la novela con ilustraciones grandes.
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Disefio de los personajes

Todas las historias necesitan al menos un personaje, para
que la trama gire en torno a este. El personaje suele cambiar,
interactuar con el entorno, y en definitiva se va definiendo y
moldeando a la narracién a través de la historia. Por lo que es
muy importante tener claro que el disefio de los personajes
al principio es clave para el posterior desarrollo de la historia
ya que lo vamos a tener que representar multitud de veces a
lo largo de la novela grdfica.

“El objetivo del disefio de personajes para la novela grafica
es la narrativa, no la creacion de iméagenes” Steven. W. (2007).
Aunque pueda parecernos que la estética sea lo mds impor-
tante en este tipo de novelas, y el disefilo de los personajes
pueda parecer atractivo a simple vista, esto no debe de pre-
ocuparnos en el momento de la creacién, ya que el objetivo
prioritario es comunicar y transmitir la historia que contamos
y la forma en la que lo hacemos. El disefio de los personajes
no debe de ser muy complejo ya que normalmente en este
tipo de novelas se suele dibujar muchas veces, dependiendo
siempre de la extensién de la obra, la complejidad innecesa-
ria de los personajes puede provocar distraccion al lector y
puede dificultar todo el proceso de creacidén y lectura.

En una colaboracién entre el guionista de la historia y el ilus-
trador del libro, el contenido de un personaje surge por el
concepto y el guién del autor, por eso debe de considerar-
se siempre como un trabajo en equipo y la comunicacién es
esencial en este tipo de obras. El guionista es la persona en-
cargada y suele asumir el papel principal. Aunque todas las
colaboraciones son diferentes al finy al cabo, y las relaciones
entre narrador y artista suelen diferir entre obras dependien-
do de la situacion. En otras ocasiones los artistas suelen ser
los que lideran los proyectos y los que tienen mayor poder
de decision en torno a la obra que se genera, ya que puede
visualizar en su cabeza de mejor manera en transcurso de la
obra y cémo se puede realizar técnicamente al ser una per-

sona mds experienciada en la comunicacién grafica y visual.
En nuestro proyecto, el disefio de personajes ha sido una fase
en la que hemos podido experimentar con diferentes pro-
puestas hasta conseguir la caracterizacion perfecta que ne-
cesitaba nuestra novela gréfica.

El libro ilustrado que debemos de crear, consta de dos perso-
najes que encajan perfectamente con el tipo de personajes
que debemos de tener en una novela: protagonista y anta-
gonista. Nuestra protagonista principal seré Paloma, la pro-
pia narradora que relata el cuento. Debido a que la historia
gira en torno a este personaje, tenemos que hacer de este,
uno de los elementos gréficos més importantes en la novela
y tener en cuenta que el disefio de este personaje, debe de
ser llamativo, completo y coherente, es decir: debemos de
disefiar un personaje atractivo y digno de protagonismo, que
relna todas las caracteristicas para ser el personaje princi-
pal de la historia. Si repasamos las caracteristicas que debe
de tener un personaje completo en las novelas graficas, una
de las mds importantes debe ser que el disefio nos permite
repetir al personaje en varios escenarios distintos, con la se-
guridad de que podamos representarlo graficamente.

Mediante estos primeros bocetos surgen dos problemas
principales en la realizacién del libro: La representacion de
la figura humana que narra esta historia y la representacion
del segundo personaje, la “pena” que es descrita como una
pequena criatura personificada. En el disefio de la figura hu-
mana partimos de la figura de la autora de la novela, Paloma,
ya que es una historia que se cuenta desde la autobiografia.
En lugar de representar a la figura de Paloma en la novelq,
se nos ocurre que es mejor partir de su género y caracteris-
ticas generales pero creando unos rasgos distintos, creando
asi a un personaje completamente nuevo. En cuanto al otro
personaje, mediante unos bocetos en papel, se nos ocurre
representarlo como una pequefia bolita con carag, y una es-
pecie de aura, o humo alrededor representando la cualidad
de “ente” y de personagje ficticio.

Bocetos de poses y de rasgos del personaje principal.
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Mediante esta ilustracion establecemos en general, la sensa-
cién que queremos transmitir de ambos personajes y nos da
una idea general de cdmo podrian quedar las ilustraciones
de nuestro libro con la aplicacién de el disefio de estos per-
sonajes. Aunque todavia se tenian que pulir mucho mds, es
un buen comienzo por el que empezar a trabajar. Debemos
disefiar mejor la cara de la protagonista, y todavia necesi-
tamos ponerle cara a la “pena”, tiene buenas proporciones y
una anatomia que nos parecia el disefio perfecto, pero faltan
adn estos retoques que le dan el resultado final.

Después de pruebas y error en esta ilustracion, conseguimos
tener un resultado bastante agradable estéticamente. Una
ilustracién casi terminada, que podria tener perfectamente
la novela final, en esta ilutracién tanto la protagonista como
la pena se modifican en algunos aspectos y se va consi-
guiendo una ilustracién mas profesional y definida. El color
de la pena acaba siendo de color gris oscuro, un color que
nos convencia mds, sin embargo el pelo de la protagonista
no nos acaba de encajar del todo, por el color y el volumen,
sentiamos que no era el acabado que buscdbamos asi que
teniamos que trabajar en ello.

Finalmente surge nuestra primer pdgina, con el pelo de la
protagonista acabado, con un disefio que si nos convence
y con todos los detalles de la ilustracién que hacian falta en
el disefio. por ejemplo las rayas tipo “cémic” y las letras di-
bujadas en el suelo a modo de libro, que pisaba el personaje
secundario.

Boceto aplicando el disefio de personaijes.

Boceto modificando atributos en el disefio de personajes.
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Resultado de la primera ilustracién definitiva del libro.
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Diserio editorial

Una vez establecido el disefio de las ilustraciones debiamos
empezar con el disefio editorial. Primero con las dimensio-
nes del libro, desde un principio teniamos claro que nuestra
novela grdfica tenia que tener un gran formato para que las
ilustraciones lucieran bien, en un gran tamano, ademds de
que contamos con poco texto y queremos que sea de un
cuerpo grande, para que no se quede pequero al lado de
los dibujos.

Partiendo de esta premisa, empezamos comparando libros
ilustrados y logramos asi una media de los tamaros que se
emplean (todos son bastante diferentes entre si, pero tienen
la caracteristica de que son bastante grandes). La media de
los libros que analizamos andan entre 14 y 30 cm, siempre
suelen tener mds de 13 centimetros en el lado mds pequefio
del libro. Con esta media, comparamos libros ilustrados que
tenemos a mano, y conseguimos uno de 20 centimetros de
ancho por 15 de alto, el que nos parecié un tamano bastante
bueno, aunque lo queriamos un poco mds largo. Poniendo
estos datos sobre un pliego de 50 x 70, jugando con los ta-
mafos, conseguimos la medida de 22,5 x 15cm, el tamano
perfecto para aprovechar el pliego.

En cada pliego podemos imprimir ocho pdginas dobles en
total, cuatro por cada lado (16 paginas individuales por plie-
go). Nos sobran 10 centimetros de largo y 5 centimetros de
ancho, tamanos suficientes que respetan la distancia de se-
guridad entre pdginas y entre los bordes.

22,5cm

15cm

70 cm

70cm

70cm

15x4 = 60 70-60=10
22,5x2=45 50-45=5

50cm

90



MEMORIA EDITORIAL ORIGAMI | PROYECTO

Mancha tipogréfica

Utilizamos el diagrama de Honnecourt para establecer la
mancha tipogrdfica. El resultado de la mancha en un prin-
cipio estd bien, pero nos interesa modificarlo para conseguir
un recuadro significativamente mds pequefio y mds centra-
do. Ademads nos interesa reducir los margenes interiores por-
que cuando se imprima el libro, los lados interiores tienden a
hundirse debido al cosido, y se reduce la visibilidad del papel.

Metodologia del Diagrama de Honnecourt.
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Margenes de la mancha

Finalmente los mérgenes de la mancha tipografica serian los
siguientes: El margen superior de 2,2 cm y el margen inferior
4,4 cm. Después el margen interior es de 3,4 cm y el exterior
6,6 cm. El exterior es de este tamario ya que vamos a colocar
un objeto estético en el borde del papel, para compensar vi-
sualmente el libro. Esto se debe a que la mancha tipogréfica
nunca serd del tamano en el que se muestra, porque nuestra
novela grdfica no tiene tanto texto, sino que cuenta con fra-
ses de corta longitud, y las pdginas en ocasiones se sentirén
vacias y poco equilibradas. Es por esa razén por la que deci-
dimos dejar un margen amplio, y aplicar entonces el detalle
visual en los extremos.

2,2cm

4,4 cm

3,4cm

6,6 cm

Margenes en la mancha tipogrdfica.
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Tipografia

La tipografia que elegimos para el texto del libro es la fuente
DM Serif Text, una tipografia desarrollada por adobe, perte-
nece a la familia de la misma tipografia que utilizamos en la
identidad corporativa visual, pero es la variante desarrollada
exclusivamente para ser utilizada en texto. Como vimos que
la DM Serif Display funcionaba tan bien en textos de cuerpo
grande, decidimos emplear esta variante para darle a nues-
tro libro una apariencia agradable estéticamente y no perder
calidad de legibilidad en la lectura.

AV

DM Serif Text - Regular

ABCDEFGHIJKLMNNO
PORSTUVWXY?Z

abcdefghijklmnnopqr
stuvwxyz

1234567890
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Disefio del libro ilustrado

Cuando tenemos todos los factores anteriores definidos, solo
falta maquetar el libro y disefiar la cubierta. En cuanto a la
realizacién del libro, tuvimos que dividir la novela en seccio-
nes, y cada una de las secciones se tenian que representar
con una ilustraciéon al lado de la pagina donde iba el texto. La
idea seria que mientras se narraba la historia textualmente,
se representara visualmente lo que se estaba narrando en
ese preciso momento. Para lograr esto, tuvimos que dividir
la narracion escrita y seleccionar las frases que iban juntas
y separarlas de los diferentes sucesos. Tuvimos que crear un
storyboard para plantearnos todas las escenas, ver el orden
y sobretodo ver qué partes de la novela ibamos a ilustrar.

El storyboard tiene un buen desarrollo desde el principio, iba-
mos ilustrando lo que se narraba en la historia hasta que lle-
gamos al final. El final fue la parte con la que tuvimos mds
dudas, ya que no sabia si representar a la pena en las manos
de la protagonista, o representar a la pena en el libro, y que
posteriormente fuera aplastada por este. Finalmente elegi-
mos representar el final con las manos, quedaba mds natural
y era una accién mds intima y personal que la otra opcion.

Con esta parte clara de la historia, nos queda ilustrar las p&-
ginas y poner todo junto nuestro trabajo final.

ey,

0K/

0/ 4

N
-y

—
—
\
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Ejemplo de una ilustracion del libro.
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Ejemplo de una ilustracion del libro.
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Y una sonrisa gigantesca de oreja a
oreja. Me saludaba.

Ejemplo de una doble pagina ilustrada final.
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La miré dos segundos mas y después...

“;Pum!”, la maté. Porque las penas hay
que matarlas cuando son pequefias, si no,
se hacen grandes y te comen el corazon.

Ejemplo de una doble pagina ilustrada final.
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Portada del libro ilustrado

Siempre tuvimos en mente para la portada del libro, que tu-
viera la primer ilustracién de todas. Es la ilustracion que siem-
pre tuve en miimaginacién desde que leila novela y es un di-
bujo al que pudimos ponerle mucho trabajo y detalle. A partir
de esta imagen, pudimos empezar a trabajar la portada del
libro.

En la ilustracién, hicimos un trabajo de desenfoque para no
mostrar nuestro segundo personaje de la historia en la porta-
da directamente, y crear asi un efecto de intriga en los clien-
tes potenciales. Este efecto de desenfoque nos proporciona
una base perfecta para insertar encima las palabras del ti-
tulo de nuestra novela. A parte de este efecto, anadimos un
poco de oscuridad al fondo de la escena para acentuar la
importancia del titulo.

Cuando fuimos a elegir una tipografia para el titulo del libro,
encontramos varias candidatas. Eran tipografias con un tono
artistico, que las hacia ideales para las portadas de este tipo,
y sobre todo para cuentos ilustrados. El problema es que no
encajaban del todo con la ilustracién de fondo y ninguna nos
convencié. Es por eso que decidimos dibujar el titulo, en tonos
muy claros para que resaltara en comparacién al fondo, y
destacara por encima de todo. Ademds aprovechamos y di-
bujamos los nombres de los autores con el mismo estilo y los
mismos colores. Finalmente affiadimos el imagotipo de nues-
tra editorial, con un ancho de 6mm.

La tipografia de la contraportada es de la Poppins Regular,
con un cuerpo de 8pt.

Desde los cuentacuentos y la
narracién oral, Paloma Balandis nos
brinda con una histoira cautivadora
tanto para un pablico infantil como
también para los adultos mds
curiosos que sean capaces de
adentrarse en la literatura y la
psicologia que trata este corto pero
intenso relato.

Alumno de disefio, Jonay Alvarez ha
tratado de plasmar la magia de la
novela a través de las ilustraciones
que acompanan al cuento, haciendo
de éste, un objeto con un valor
anadido.

7S Editorial
A > Origami

PAOMA BABNDIS

UN

Cubierta final del libro ilustrado.

Editorial
W Origami

JONAX AVAREZ

Ny
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Ficha técnica

Titulo: na pen PAOMA BARNDIS JONRX ALVAREZ

Autor: Paloma Balandis.
llustrador: Jonay Alvarez.
Editorial: Editorial Origami.

Formato interior: 15 x 22,5 cm..

Formato de la cubierta: 31x 25,5 cm.

Tintas interior: 4 (C,M,Y,K).

Tintas de la cubierta: 4 (C,M,Y,K).

Papel interior: Papel estucado brillante.

Carton de la cubierta: Cartulina gréfica estucada.

Gramaje interior: 200 g/m=.

Gramaje de la cubierta: 300 g/m=.

Tipo de encuadernacion: Encuadernacion rustica, tapa dura.

Pliego del formato interior: 50x70cm.

Pliego del formato de la cubierta: 50x70 cm.
Paginas por pliego: 16 péginas por pliego.
Cubiertas por pliego: 8 cubiertas por pliego.

M

Cubierta final del libro ilustrado.

Editorial
e Origami
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Carteleria y promocion

Con motivo de promocionar nuestra primera novela grafica
dentro de la editorial, disefiamos varios carteles y vallas pu-
blicitarias para anunciar tanto el libro, como a la propia em-
presa Editorial Origami. Los anuncios y la publicidad son la
herramienta clave de la promocién de nuestra empresa, po-
dremos llegar una cantidad de publico muy amplia, y ade-
mds ampliar nuestro propio abanico de pUblico objetivo. Esta
estrategia de de las mds caras, pero siempre tiene resultados
positivos en las empresas que lo emplean.

Es por eso que a través de una campara de publicidad, he-
mos creado diferentes materiales promocionales como car-
teles enseflando nuestro nuevo producto, e incitando a la
compra a través de un regalo que consiste en un pequerio
marcapdginas que tendrd toda esa gente que se interese por
nuestro producto editorial. Hemos hecho carteles con forma-
to vertical, para marquesinas, los tipicos postes publicitarios
que estdn aras del suelo. También hicimos carteles para va-
llas publicitarias muy grandes, las que se utilizan para verlas
cuando vds en algln vehiculo.

iRegalamos un
marcapaginas con la
compra de nuestra nueva
novela grafica!

Editorial
w (0)% igami @editorialorigami @ E]

Cartel para marquesina.
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iRegalamos un
marcapéginas con g
compra de nuestr:
novela graficqy

Sy Editoriq)

rigami

anuevy |

Cartel aplicado a distintas marquesinas del tranvia en Santa Cruz.
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DE LA NARRATIVA ORAL
A LA NOVELA GRAFICA

No te pierdas nuestro primer
libro ilustrado, basado en una
historia de cuentacuentos

Editorial
w Origami @editorialorigami G] |§|

Cartel a gran formato, para vallas publicitarias de carretera.
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a5 nuestro primer
libro ilustrado, basado en una
historia de cuentacuentos

No te pierd

Cartel a gran formato, para una valla publicitaria en el auditorio.
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Merchandising

El merchandising es una parte fundamental del proyecto, nos
encargaremos de crear materiales con aplicaciones tanto
de la marca editorial como también articulos centrados en
la novela gréfica con motivo de promocién. Esta estrategia
funciona muy bien para mantener el nombre de la marca en
la boca de los clientes y para que les acompafe en varias
ocasiones donde estén haciendo otra cosa, y no solo en el
momento de comprar y publicar un libro.

Seljelgle]
Origami

922 300 350

www.origamieditorial.com

UN“ PEN“ Info@origami.com

Pl. Isla de la macyera, 10
38003, El Toscal

Santa Cruz de Tenerif& Espinaal

7 mm

Marcapdginas como promocién de la novela grdéfica.
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, Editorial
w Origami

Marcapdginas y bolsa de tela con motivo de promocién de la novela gréfica.

108



MEMORIA EDITORIAL ORIGAMI | PROMOCION Y MERCHANDISING

6cm

Pegatinas promocionales del libro.
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Funda y pegatinas promocionales.
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. P 10:30 wl 2 =
Redes sociales y pagina web
Lo B Tnstagram #
Tener una presencia notable en internet, es una de las es- editorialorigami
trategias de marketing mds efectivas, y dltimamente una de
las mds importantes dentro de los planes de marketing en 1500 2.500 500 @ editorialorigami
las empresas. Una de las razones mds importantes es que el By | o o o

uso de las redes sociales representa un costo mucho menor
comparado con el marketing en otros medios fisicos y digi-
tales. De hecho podemos empezar a crear nuestra propia Editorial Origami

cuenta profesional en todas las redes de manera gratuita, y Instagram oficial de la Editorial Origami
posteriormente recurrir a la promocién mediante anuncios Siguenosy descubre nuestras novedades.
que pueden tener unos precios muy econémicos y atractivos
para una empresa nueva en el sector. Con las redes socia-
les podemos expandir nuestra empresa y alcanzar un amplio
publico.

www.origamieditorial.com

v
922 300350
Es esencial tener al menos una cuenta principal en las redes
sociales mds importantes para poder aparecer en estas si en
alguna ocasién los clientes buscan nuestra empresa, tanto
en Google, como en las propias redes sociales. (Si nuestros
clientes nos buscan en las redes, esto nos ofrece un posicio-
namiento en los algoritmos de los buscadores de Google). Las
mdads importantes a nivel empresarial son Twitter, Instagram, y
Facebook, y en estas cuentas, es muy importante mantener :
a los clientes actualizados con novedades y con sucesos de i i =S, 22 Likes

cualquier cosa que ocurra en la editorial, como por ejemplo | editorfalorigami {Traemos buen <
asistencias a eventos o participaciones en ferias del libro. 6 MINUTES AGO a

AS

s g R origiediorialcom

n Q @ O

Cuenta de Instagram de la editorial, y ejemplo de una
publicacién.
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1307 ¥ a1l . \
i

[© Tnstagram <7

© & @ e
@ editorialorigami

xoNOY
LTSRS

Vy [

¥

iRegalamos un'® ‘
marcapaginas con la 11
compra de nuestra nueva |
novela grafica!

® Qv

» Liked by normacomics and 2,743 others

Presentacién de publicaciones de Instagram.
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& " DESCUBRE NUESTRAS NOV, DAD

(@editorialorigami

\ %4

Edit Profile

Editorial Origami

@editorialorigam

Cuenta oficial de la editorial Origami, siguenos y descubre
nuestras novedades.

@s/cder < origamieditorial.com [ Joined May 8 of 202
30 Following 2,743 Followers
Tweets  Tweetsandreplies  Multimedia  Likes
¥ Pinnec

Editorial Origami lorigam
W7 sicnvenidos a nuesira cuenta oficial de Titter.
Aqui publicaremos todo tio de anuncios sobre la editoria,
nuestras novelas y nuestros autores.

Q300 (=X} Q 20 < il
Editorial Origami al

W27 iola Twitter

Anuncimos por aqui que ya tenemos stock de nuestra novela
“Una pena’ en vuestras librerias mas cercanas.

Qi Tus Q2 < 1]

Editorial Origami y 2
W& £ una pena que ain no conozcéis “Una pena’ nuestro libro

Home

Explore

Notifications

Messeges

Saves

@ 3O R © # L €

Lists

Profile

Do

® More options

& Eqitorial Origami

@editorialorigami

BOW
\ >4

Editorial Origami

@editorialorigami

Cuenta oficial de la editorial Origami, siguenos y descubre
nuestras novedades

© s/C de Tenerife ¢? origamieditorial.com {3 Joined May 8 of 2022

Edit Profile

Q  Findin Twitte

Maybe you like this

g‘m Norma cémics

@normacomics

s  Nuevo nueve

9 nuevo_nueve

746 Following 746 Followers BTcl) s icenes
@ecc_ediciones
Tweets Tweets and replies Multimedia Likes
Show more
& Pinned T
Editorlal Origami (editoralorigami March 23 20
W27 bienvenidos a nuestra cuenta oficial de Twitte. News

Es una pena que atin no conozcdis “Una pena” nuestro libro.
Type of N
Una exhibicién temporal de la historieta

“Condorito” es el pretexto ideal para...

Type of News
Santa Sombra, una novela grafica sobre la
maldad y a venganza. Juana es una...

Type of News
'Somos Probetus', la proxima novela gréfica
del ilustrador César Verduguez...

Show more

A onSY
w\(}\z;“\\
Q123 0 35 Q 234 & ih
Editorial Origami  (ecitorizlorigamis March 23 2022

M7 iiola Twitter

Anuncimos por aqui que ya tenemos stock de nuestra novela “Una pena en

vuestras librerias mas cercanas.

Q123 0 345 Q 23 &

Cuenta de Twitter, desde dos dispositivos.

n3
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) Y (O s Origami  Home  find Friends

s ditorial Origar e Editorial Origami
e News Feed

essanger

1 Merketplace

$383 Norma Comics
{373 £cc Ediciones
{11 nuevo nueve

£11) piego Pun Ed.

O Lo Tmeyes iRegalamos un

(&) ponintComics marcapaginas con la
compra de nuestra nuey
novela grafica!

Norma Comics

ECC Ediciones

Nuevo nueve

Presentacion de la pagina de facebook.
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‘ Editorial
u Origami INICIO LIBROS MERCHANDISING SOBRE NOSOTROS CONTACTO

3 3
\ i
DESCUBRE NUESTRAS NOVEDADES
; AN

@editorialorigami

(O

Foon,

Descubre nuesirasnorelas

Servicios

Tenemos a nuestra disposicion la posibilidad de publicar tu libro, y podemos
encargarnos de todo el proceso, o si lo prefieres, nos encargamos de partes

mas especificas como por ejemplo solamente la maquetacién

Pagina de inicio en nuestra pdgina web.
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Publicacion Maquetacion

PAEHA BB \ N O AkEL

Una pena

INuestro nuevo libro ilustrado ya
estd disponible en nuestra tienda

online!

Pdgina de inicio en nuestra pagina web.
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la madera, 10, 38003 Santa Cruz de Tenerife

Santa Cruz
de Tenerife

Suscribete

info@origamieditorial.com

or Origami.

Pagina de inicio en nuestra pdgina web.
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& Editorial
v Origami

INICIO LIBROS MERCHANDISING SOBRE NOSOTROS CONTACTO

“Una pena” por Jonay y Paloma

Una obra traida de a narracion oral con un trabajo y carifio especiales que
hacen de esta novela grafica, un objeto de gran valor literario.

Novedad

PAOHA BAANDIS

"‘lt’m{ml

Una pena

Pagina sobre el libro en nuestra pagina web.

ns



MEMORIA EDITORIAL ORIGAMI | PROMOCION Y MERCHANDISING

Una pena
19,60 8,00 €

91

Cantidad

_Aa'tga- ol carrite

Vista previa de la compra del libro en nuestra pdgina web.
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Pagina sobre el libro en nuestra pagina web.
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Pagina sobre el libro en nuestra pagina web.
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‘ Editorial
v Origﬂlni INICIO LIBROS MERCHANDISING SOBRE NOSOTROS CONTACTO

Descubre
nuestro Merch

Funda del movil promocional Marcapaginas promocional Copia de Copia de Pegatina promocional

(Una pena)

Pagina de merchandising en nuestra pagina web.
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‘ Editorial
V Ol'igami INICIO LIBROS MERCHANDISING SOBRE NOSOTROS CONTACTO

Nuestra historia

Pasién por la lectura

comenz6 en el a

Pagina “sobre nosotros” en nuestra pagina web.
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‘ Editorial
H 2 INICIO LIBROS MERCHANDISING SOBRE NOSOTROS CONTACTO
u Origami N

Siguenos en nuestras redes
sociales y no te pierdas nuestras
novedades

© f v o d

Contacto

Asunto
info@o

Escribe tu mensaje agui

Pagina de contacto en nuestra pagina web.
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Conclusion

Aqui concluye un trabajo al que le he dedicado dias y noches
para que saliese adelante. Ha llevado un largo proceso de
compromiso y estudio, pero ha merecido la pena cada una
de las pdginas que hemos podido generar con este proyec-
to. Considero personalmente que el resultado es adecuado
tanto para imprimir como también para exponer frente a un
amplio publico, e incluso a profesionales del disefio y la im-
presiéon, creando un espacio donde se podria aportar todo
tipo de opiniones y comentarios respecto a la mejora del pro-
yecto.

La creacion de la novela ilustrada no prodria haberse hecho
sin la colaboracién de las personas implicadas en el mun-
do de las novelas y la literatura, asi como los profesionales
entrevistados y los estudiantes y artistas con los que hemos
podido establecer una comunicacién clave para la elabora-
cién de este libro ilustrado y de la marca “Editorial Origami”.

Estd claro que el trabajo puede mejorar. Se podria estudiar
la continuacién del libro para extenderlo y dar paso a una
impresién mas profesional y completa, pudiendo encolarlo y
crear una cubierta de tapa dura, haciendo del prototipo re-
vistado del libro, una novela completa y comercial.

En cuanto al sello editorial, podemos considerar que es un
comienzo adecuado para tomarlo como relevo por profesio-
nales y gente con ganas de trabajar en la marca y convertir
este trabajo en un compromiso con las autores noveles loca-
lesy los artistas tan talentosos que posee Tenerife.
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Entrevista a Lucas Morales Dominguez, director de la fun-
dacién canaria Cine+Cémic.

Fecha y Hora de la entrevista: 13:00 Martes 29 de marzo de
2022

1. Nombre de la empresa: Ediciones Idea

2. Municipio donde estd ubicada la empresa: Santa Cruz de
Tenerife. NUmero de oficinas en Canarias: 1

3.Namero de personal en la empresa: 3

4. Ventas estimadas (una cifra orientativa) del Gltimo afio:
No respondida. Ventas totales desde la fundacién 40.000<

5. Afio de inicio de actividad de la empresa: 1994
6. Mercado en el que opera la empresa: Regional
7. éQué servicios ofrece principalmente?

Por un lado, edicién de libros, y por otro, organizaciéon de
eventos. (El segundo se afiadié recientemente)

8. :Qué lineas de servicios ofrece principalmente?

Impresién de libros a personas interesadas en publicar. Mu-
chos autores entran en contacto con nosotros, nos hacen
propuestas y nosotros las publicamos. En algunas ocasio-
nes, nosotros somos los interesados en publicar algo, asi que
contactamos con esos autores y les hacemos una propues-
ta, en la que el beneficio se reparte porcentualmente entre el
autor y nosotros.

9. ¢Qué nuevos servicios ofrece desde 2022?
Este afio no se ha incorporado ningln servicio nuevo.
10. ¢A qué tres tipos de cliente se dirige principalmente?

Instituciones publicas que estén interesadas en publicar li-
bros de investigaciones que hayan hecho, o incluso el Cabil-
do quiere sacar algun catdlogo. Normalmente lo que hacen
las instituciones publicas es repartir su presupuesto entre las
distintas editoriales que existen. Por otro lado, también traba-
jamos para empresas privadas, y por Gltimo, autores particu-
lares, que pueden ser personas que tengan ganas de sacar
un libro, o investigadores que estén vinculados a la univer-
sidad u otro tipo de instituciones de investigacion y quieran
sacar sus publicaciones adelante.

11. ¢Qué técnicas de comunicacién y comercializacion em-
pleala empresa?:

Facebook, de manera muy stil ya que no se usa de manera
profesional.

Ediciones Idea no cuenta con una via de comunicacién. Mu-
chas veces contactan con nosotros “de boca en boca”. Con-
tamos con una pdgina web, pero siendo criticos, no es muy
funcional. Contdbamos con un Facebook que ni siquiera era
un perfil de empresa sino de persona.

12. ¢Cudles considera imprescindibles para atraer a sus
clientes?

El boca a boca es la principal fuente de informacién con res-
pecto a la empresa y quizds se deberian plantear nuevas
medidas.

13. En caso de tener web o red social propia, ¢con qué fre-
cuencia se actualiza o revisa los espacios web que posee su
empresa?

La pdgina web se usa para subir los libros que se van publi-
cando, recopildndolos en una ficha.

14. :Qué recursos pone la empresa a disposicion de los
clientes para atender sus dudas y sugerencias?

Teléfono y correo electrénico
15. ¢Qué tipo de clientes tenemos?

Clientes de ambito privado (empresas y autores indepen-
dientes) y la administracién publica. De toda clase, desde
clientes mas veteranos hasta autores mds independientes y
noveles, no excluimos a nadie.

16.¢En qué grado dependemos de nuestros clientes mas im-
portantes?

Se depende mucho de la administracién publica, y depende
mucho de los flujos econdémicos del momento. Ahora, aunque
no lo parezca, estamos en un momento en el que hay mucho
dinero en las administraciones, y eso se puede traducir en
una mayor demanda por su parte. Cualquier fluctuacién que
haya en las administraciones nos puede afectar, aunque se
puede equilibrar con otros clientes del dmbito privado (em-
presas y autores independientes)

17. ¢Qué opinan del producto o servicio?

No es por “echar flores”, pero la gente estd contenta porque
ahora se ha creado en el mundo editorial una ley no escrita
en la que los autores deben pagar para publicar. Nosotros no
cobramos por preparar una publicacion, ese trato no existe
aqui.
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Incluso, en algunos casos exclusivos, se puede llegar a pagar
al autor por adaptar su obra, por ejemplo Mararia, una obra
clasica canaria adaptada a cémic. Somos exigentes en la
calidad de lo que se publica, pero no excluimos a nadie.

18. ¢Estos productos reflejan o cubren todas las necesida-
des de los clientes?

Si.
19. ¢Qué saben los clientes de la empresa?

Estén contentos, entre otras cosas, porque sacar un libro no
les cuesta nada econdémicamente.

20. ;Quiénes son vuestros competidores directos / indirec-
tos?

Ocasionalmente surgen nuevas editoriales.

También depende de quién esté en el gobierno, porque, por lo
general, suele repartirse el dinero entre quienes son mas afi-
nes a éstos. Entre lo que hemos podido encontrar en cuanto
a posibles competidores de la empresa, se encuentran las si-
guientes asociaciones; Oliver Pereraw SL., Le Canarien Group
SL., Gestion TJL 2052 SL, Editorial Melusina SRL, Artemisa Edi-
ciones SL, Publicaciones Turquesa SL, Planet Proyectos inte-
grales SL., Green Banana SL.

20.2 ;:Qué les diferencia de ustedes?
Sobre todo lo que comentaba, el desconocimiento que existe

sobre los costes, no te pueden cobrar por editar. Pagas algo
que td mismo puedes gestionar por mucho menos dinero.

21. ;:C6mo y qué comunica la competencia?

Como se comenta mds adelante, la empresa no tiene muy
en cuenta el estudio de marketing en profundidad por lo que
apenas se conoce a la competencia, esto se debe a la repu-
tacién que precede a Ediciones Ideaq, y al ser reconocida se
pasa por alto un estudio exhaustivo del resto de editoriales.

22, ;:Como llegan o se entregan los productos y servicios a
los clientes?

A la hora de distribuir el producto existen distribuidores que
llevan el producto al cliente, ya que se habla de una empresa
editorial y no ofrece el servicio de venta directa al consumi-
dor.

22.1:Quiénes son sus distribuidores?

Al ser una editorial, la empresa distribuye sus productos en
librerias especializadas y si es posible eventos, asi como ex-
posiciones de lectura, salones de manga/cémic.

23. ¢;Tiene tiendas fisicas u oficina de cara a clientes?

La empresa cuenta con una oficina fisica para llevar a cabo
proyectos o reuniones. Al tratarse de una editorial el proce-
so de publicacién se lleva a cabo con diferentes personas y
equipos especializados en sus respectivos talleres de pro-
duccidn, imprentas, etc.

24. ;Se puede contratar sus servicios online?
Por lo general los clientes se ponen en contacto por teléfono

0 correo con nosotros para poder revisar el material que se
desea publicar.

25. ¢Hasta que localizacion abarca la distribucion?

La empresa cuenta con una distribucion completa en toda
Canarias.

26. ¢Qué relacion existe entre coste y precio?

Evidentemente se debe sacar un beneficio, de cinco euros
ganar dos, de cinco euros ganar uno, dependiendo de cada
edicién, tirada e incluso calidad. Mientras mds produces,
mds caro se establecerd el precio.

27. ;Cuanta flexibilidad existe para la variacién de precios?

Dependiendo de los factores anteriores, puede variar mucho
el coste del producto, gracias al descubrimiento de la impre-
sion digital el precio de una publicacién se ve reducido drés-
ticamente.

28. ;:Son una empresa competitiva en cuanto a precios?

Si, es una empresa que tiene en mente el ayudar a publicitar
al autor, por lo que los costes, pese a mantenerse las ganan-
cias en alrededor uno-cinco, se pretenden establecer ase-
quibles y de facil acceso al publico.

29. ;.Consideras que el servicio tiene una buenarelacién ca-
lidad [ precio?

Contamos con numerosos autores de diferentes dmbitos,
ademd@s de instituciones, que aportan una buena calidad
al producto, a la hora de publicar algo la empresa tiene en
cuenta que sea un contenido de calidad desde el minuto uno
para poder establecer un precio acorde con lo que se ofrece.
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Transcripcion de la novela narrada de Paloma Balandis
“Una pena”

Un dia me quedé sola en casa, y aprovechando esos mo-
mentos de tranquilidad y silencio que da la soledad en el ho-
gar, decidi seguir leyendo un libro que tenia apartado en una
estanteria. Como a los diez minutos de estar leyendo, con el
libro abierto, escuché: “Paloma, Paloma” y yo miraba a todos
los sitios y no sabia quién me llamaba. Cuando me di cuen-
ta de que aquella vocecita salia del libro. Me fijé con mucho
mads detenimiento y me di cuenta de que encima de la letra
“a”, de la palabra “casa”, habia un puntito. Como la palabra
“a” no tiene acento, acerqué mds mis ojos y vi que encima
de la letra “a” ese puntito tenia unos ojos enormes que me
miraban, y una sonrisa gigantesca de oreja a oreja. Me sa-
ludaba. Yo cogi aquel puntito negro, lo puse en mi mano y lo
miré fijamente. Le pregunté quién era y me respondi6 que era
una pena, que habia salido de mi corazén para darme las
gracias porque pensaba tanto en ellg, que se estaba ponien-
do grande, enorme y hermosa. La miré fijamente y la verdad
es que tenia unos mofletes de estar bien alimentada. La miré
dos segundos mds y después... “iPum!”, la maté. Porque las
penas hay que matarlas cuando son pequefias, si no, se ha-
cen grandes y te comen el corazén.
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Yo cogi aquel puntito negro, lo puse en
mi mano y lo miré fijamente.

Le pregunté quién era y me respondio
que era una pena.




Habia salido de mi corazon para darme
las gracias porque pensaba tanto en
ella, que se estaba poniendo grande,
enorme y hermosa.

La miré fijamente y la verdad es que

tenia unos mofletes de estar bien
alimentada.




La miré dos segundos mas y después...

“Pum!”, la maté. Porque las penas hay
que matarlas cuando son pequenas, si no,
se hacen grandes y te comen el corazon.




Biografia de la
autora Paloma
Balandis

Contadora de historias, profesional
de educacion, experta en crianza
consciente y promocion lectora. Li-
cenciada en Magisterio en la Univer-
sidad de Salamanca. Estudio el post-
grado del Espanol como segunda
lengua en la Universitat de Gironag, y
junto a las formaciones en el dmbito
de la Educacion no formal, ha podi-
do trabajar en proyectos dedicados
a la Infancia en varios ambientes.
Formada en lo que mds le apasiona,
la infancia y su acompafamiento vy
crianza responsable.

Actualmente trabaja en una escue-
lo, facilitando talleres y formaciones
para profesionales de la educacion
y para familias, acompanando ma-
ternidades y promoviendo espacios
de encuentro y didlogo alrededor de
la palabra.
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Introduccion

Este manual de Identidad Corporativa
recoge los elementos constitutivos de la
identidad visual de la Editorial Origami.
Como elementos constitutivos
establecen las pautas de construccion,
el uso de tipografias y las aplicaciones
cromaticas de la marca.

Para mantener una imagen de marca
limpia y precisa, se necesita la atencion
a las recomendaciones expuestas en
este manual, como documento que
garantiza una unidad de criterios en la
comunicacién y difusion publica.

El manual debe ser por tanto una
herramienta “viva” y presente en

todas las aplicaciones de la imagen
corporativa. Las directrices que contiene
este documento no pretenden restringir
la creatividad, sino ser una guia que
abra nuevas posibilidades creativas de
comunicar su propia esencia.



1. Construccion y w

aplicacion de la marca

1.1 Elementos de la identidad

1.2 Marca gréfica

1.3 Construccidén de la marca

1.4 Versiones de la marca

1.5 Area de proteccion

1.6 Tamafos minimos de reduccion

1.7 Usos cromdaticos




Elementos de la identidad

El logotipo, isologo, los colores y la
tipografia son los elementos bdsicos

que juntos crean la marca de la editorial

Origami. Estos elementos reflejan
perfectamente tanto los sentimientos
que se pretenden provocar al pulbico
como los valores que se intentan
transmitir mediante el servicio que se
ofrece.

Es por eso que se ruega la atencidon a
este manual para que no se produzcan
alteraciones o errores que fueran a
surgir al aplicar visualmente la marca
de manera incorrecta.

Colores principales.

Editorial
Origami

Logotipo.

‘ Editorial
\l Origami
Imagotipo.
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Isotipo.

DM Serif Display

Tipografia principal.
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Marca grafica

La marca grdafica Origami presenta el
espacio compartido entre dos tipos de
publico objetivo: El publico infantil y el
publico adulto.

El isotipo representa la figura de

un barco de papel, utilizado por

ninos pero construido por adultos,
coincidiendo con el valor de nuestra
marca: hacer libros para diferente

tipo de publico, creado por adultos.
Los colores corporativos son ingual de
importantes, en principio la marca solo
ha de ser representada con los colores
principales, o el negro, exceptuando
casos peculiares que detallaremos a
continuacion en este manual.

La marca siempre debe de ser
representada a través o bien del
imagotipo, o bien del isotipo, en
ocaciones peculiares: donde haya poco
espacio libre, o donde se tenga que
reducir en gran medida el tamafno de
nuestra marca.

\ >4
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Editorial
Origami
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Construccion de la marca
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Versiones de la marca

La marca estd disefiada para que las
versiones en positivo y negativo tengan
siempre una legibilidad y disposicién
correctas.

Editorial
Origami

Una de los inconvenientes del disefio en
negativo es la ilusidon optica que hace
que la separacién del isotipo parezca
mas junta con un fondo oscuro. Es

por esta razdn que no se debe utilizar
en reducciones extremadamente
pequenas.

Editorial

Origami

Versiones en positivo y negativo.
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Versiones de la marca

Cuando no sea posible imprimir a color,
se empleardn estas versiones en una
sola tinta, o en escala de grises.

Editorial
Origami

| C 4
\ 4

Editorial
Origami

Editorial
\‘1 Origami

Versiones en escala de grises.
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Area de proteccion

La construccion del drea de respeto o
proteccidn se determina para que exista
una correcta legibilidad de la marca

y un espaciado suficiente para que

esta pueda “respirar” y tenga su propio
espacio, con motivos tanto estéticos
como funcionales.

Esta drea de proteccidn que
establecemos queda determinada por
la medida del isotipo.

La distancia marcada siempre deberd
ser respetada y no ser invadida por
ningdn elemento ajeno, siempre que
sea posible, es preferible aumentar

al maximo este espacio separando

el logotipo del resto de elementos de
la pagina (textos, imagenes u otros
elementos graficos).

—————————————————————————————————————————————————————————————————

________________________

_________________________________________________________________

Area de proteccién de la marca.
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Tamano minimo de reduccion

Cuando la marca trabaje con la
representacion del imagotipo e isotipo a
tamafnos muy pequenos, serd necesario
que se aplique la marca en color negro,
exactamente por debajo de los 10mm.

Editorial
Origami

El tamano minimo que se podrd
reducirel imagotipo son diez milimetros.
Por debajo de esta medida (en
ocasiones muy puntuales) la Gnica
opcidn de representar nuestra marca
ser@ a través del isotipo.

Editorial
10 mm I»‘l Origami

Tamano minimo de reduccion.
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Usos cromaticos

Cuando nuestra marca sea colocada
en diferentes colores corporativos
secundarios, o fondos de otro color, o
fotografias, debemos asegurarnos que
haya suficiente contraste entre estos
elementos para que destaque por
encima de todo nuestro imagotipo.

Con los fondos fotograficos se debe

de tener especial precaucién. Cuando
el fondo sea muy claro, se aplicard la
marca en color negro puro y cuando el
fondo sea oscuro, aplicaremos la marca
en color blanco. Se podra utilizar la
aplicacion en negativo cuando el fondo
esté difuminado y las situaciones sean
las 6ptimas para ello.

Estos son algunos ejemplos del uso del
logotipo sobre diferentes tipos de fondo.
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Usos cromaticos

Cuando vayamos a utilizar nuestros
colores corporativos secundarios,
debemos colocarlos con el color
corporativo primario que haga mayor
contraste, es decir: si utilizamos el color
crema mas claro, el fondo deberd de
ser el color corporativo primario mas
OSCuUro y viceversa.

Se podra utilizar la aplicacién negativa
de la marca en los colores corporativos
o fondos fotograficos.

Se podrd aplicar la marca sobre fondos
de lo demds colores que no sean los
corporativos, siempre y cuandos se
utilizen el negro y el blanco como
aplicacion de la marca.

e Gricami B >4

Editorial
\‘1 Orligarllgi

B Origami | = 4

Ejemplo de aplicaciones con fondos de diferentes colores.
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2. Colores corporativos y
Tipografia corporativa

2.1 Tipografia corporativa
2.2 Tipografia secundaria
2.3 Colores corporativos

2.4 Colores secundarios




Tipografia corporativa

La tipografia corporativa es la
denominada DM Serif Display, una
tipografia de alto contraste, creada por
Adobe y disefiada con finas y estéticas
serifas, que se le ha dado forma
especialmente para su uso en palabras
claves en carteles y publicaciones de
gran tamano.

Estas caracteristicas hacen a esta
tipografia la candidata perfecta para
nuestra marca, no se debe utilizar en
textos largos, sin embargo debemos
emplearla para palabras claves que
estén muy asociadas con nuestra
marca.

Esta fuentes tiene la licencia de
“Licencia de fuente abierta”

Se puede usar libremente en productos
y proyectos: impresos o digitales,
comerciales o de otro tipo. Sin embargo,
no puede venderse por si sola.
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Az

DM Serif Display - Regular

ABCDEFGHIJKLMNNO
PORSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnopqr
Sstuvwxyz

1234567890
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Tipografia secundaria

Poppins es nuestra tipografia
corporativa secundaria. Es una
tipografia sans-serif que acompana
muy bien a DM Serif Display, y consta

de un total de 18 variaciones con las
que podemos trabajar perfectamente
cualquier tipo de aplicacion de la marca
sin necesidad de recurrir a otra fuente.

La fuente Poppins se conoce como una
tipografia que posee un gran rango de
legibilidad, por lo que es muy comun
verla en textos corridos y en grandes
titulares, y nos servird para cualquier
necesidad que tengamos en nuestra
marca como utilizarla en carteles y en la
pdgina web.

Az

Poppins - Regular

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pgrstuvwxyz

1234567890
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Poppins Thin
Poppins Light
Poppins Regular
Poppins Medium
Poppins Semibold
Poppins Bold
Poppins Extrabold
Poppins Black
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Colores corporativos

Los colores corporativos principales
son dos tonos diferentes de azul. En
concreto son:

Pantone P 108-C Pantone P 108-16 C Pantone P 107-14 C

Pantone P107-14 C

Los colores pertenecen a la paleta
Pantone+ CMYK Coated y deben ser los
Unicos colores que se pueden utilizar

en la aplicacién de la marca cuando C:100% R:0 C:86% R: 43
se quiera representar los colores M: 80% G:54 M: 55% G: 102
corporativos, nunca debe de haber Y:37% B: 95 Y:18% B: 154
alteraciones en la saturacién, el tono o K:27% K: 4%

el brillo. 00365F 2B669A
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Colores secundarios

Los colores corporativos secundarios se
deben emplear en las ocasiones que se
deba acompafnar y complementar a los
colores corporativos principales. Nunca
deben aplicarse a la marca solos, sin

complementar a los colores principales.

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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C:7%
M: 35%
Y:29%
K: 0%

R: 235
G: 184
B:172

EBBSAC

C:12%

M: 45%
Y:42%

K: 2%

R: 220
G: 157
B: 138

DC9D8A
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3. Papeleria corporativa

3.1Primera hoja de carta

3.2 Segunda hoja de carta

3.3 Sobre apaisado liso

3.4 Sobre apaisado con ventanila
3.5 Tarjeta comercial

3.6 Carpeta

# s Editorial
2 Origami

ugar para tus
velas graficas

iny maquetacion profesional

'y Editorial
v Origami

Estimado cliente,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis

my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore ma

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exer

cipitlobortis nisl Ut alicui

iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blondit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ecte

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nist ut aliquip ex ea commodo con-
sequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorps

cipit lobortis nist ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendfrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel ilum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzil.

En Santa Cruz el 27 de Julio de 2022

vorigonieditonial cor




Primera hoja de carta

Caracteristicas de impresion
DIN A4 (210 x 297 mm)

Papel Offset.
Una tinta en negro.
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38 mm

Editorial I
Origami I

Estimado cliente, |

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum- I
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. |
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus- I
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum |
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio |
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing |
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con-
sequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril.

En Santa Cruz el 27 de Julio de 2022

Diego Herndndez
Director

Tfl. 922 300 350
Info@origamicom

— www.origamieditorial.com
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Primera hoja de carta

Tipografias

1. Poppins Regular, cuerpo 1ipt,
interlineado 14pt.

2. Poppins Regular, cuerpo 1ipt,
interlineado 13pt.

3. Poppins Bold, cuerpo 1lpt,
interlineado 13pt.

4. Poppins Extralight, cuerpo 1ipt,
interlineado 13pt.
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Editorial
Wie Grigami

Estimado cliente,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing

m elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con-
sequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril.

En Santa Cruz el 27 de Julio de 2022

Diego Hernandez
Director

Tfl. 922 300 350
Info@origami.com
www.origamieditorial.com
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Primera hoja de carta

Caracteristicas de impresion
DIN A4 (210 x 297 mm)

Papel Offset.
Una tinta en negro.
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Editorial
Wie Gisami

Estimado cliente,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con-
sequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril.

En Santa Cruz el 27 de Julio de 2022

Diego Hernéndez

Director
Tfl. 922 300 350 Pl. Isla de la madera, 10
Info@origami.com 38003, El Toscal

www.origamieditorial.com ISQnto Cruz de Tenerife, Espana

100 mm
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Primera hoja de carta

Tipografias

1. Poppins Extralight, cuerpo 11pt,
interlineado 13pt.
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Editorial
W Origami

Estimado cliente,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con-
sequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril.

En Santa Cruz el 27 de Julio de 2022

Diego Herndndez

Director

Tl 922 300 350 m Pl.Isla de la madera, 10
Info@origamicom 38003, El Toscal
www.origamieditorial.com Santa Cruz de Tenerife, Espana
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Segunda hoja de carta

13 mm
N
|
Caracteristicas de impresion E_ - :
€ |
DIN A4 (210 x 297 mm) 5 I B Y

Papel Offset.
Una tinta en negro.
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Sobre apaisado liso

13 mm

| | | |‘ 57 mm |

Caracteristicas de impresion

\ 4

A

DIN C7 (220X110 mm)
Una tinta en negro.

15 mm

| Editorial
E_ N J“l Origami
o l
|
|
|
|
|
|
|
|

IpI. Isla de la madera, 10
138003, El Toscal Tfl. 922 300 350
| _ _jSanta Cruz de Tenerife, Espana www.origamieditorial.com

65 mm %

A
A
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Sobre apaisado liso

Tipografia

1. Poppins Extralight, cuerpo 11pt,

interlineado 12pt.

Editorial
WAe' Grigami

Pl. Isla de la madera, 10
38003, El Toscal
Santa Cruz de Tenerife, Espana

Tfl. 922 300 350
www.origamieditorial.com
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Sobre apaisado con ventanilla

Caracteristicas de impresion

DIN C7 (220X110 mm)
Una tinta en negro.

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

15 mm

PAPELERIA CORPORATIVA

A

13 mm 17 mm
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I
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|
IP\. Isla de la madera, 10
138003, El Toscal Tfl. 922 300 350
| _ _Santa Cruz de Tenerife, Espana www.origamieditorial.com
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Sobre apaisado con ventanilla

Tipografia

1. Poppins Extralight, cuerpo 11pt,

interlineado 12pt.

Editorial
Wie' Grigami

Pl. Isla de la madera, 10
m 380083, El Toscal
Santa Cruz de Tenerife, Espana

Tfl. 922 300 350
www.origamieditorial.com
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Tarjeta comercial

Caracteristicas de impresion

DIN C7 (85X55 mm)
Cuatricromia CMYK.
Papel estucado brillante.

Editorial
\‘l ()rligoarrlgi

6 mm 6 mm

:(J_g o 2lmml 0 7mmoi !

_1 ,
Diego Hernandez
Director

922 300 350 - 666 282 232

Info@origami.com

~www.origamieditorial.com
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Tarjeta comercial

Tipografias

1. DM Serif Display Regular, cuerpo 17pt,
interlineado 20pt.

2. DM Serif Display Italic, cuerpo 13pt,
interlineado 15pt.

3. Poppins Light Italic, cuerpo 10pt,
interlineado 8pt.

4. Poppins Extralight, cuerpo 10pt,
interlineado 13pt.

5. DM Serif Display Regular, cuerpo 11pt,
interlineado 8pt.

6. Poppins Extralight, cuerpo 8pt,
interlineado 10pt.
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\‘l ()rligoarllgi

Diego Hernandez
Director

922 300 350 - 666 282 232

Info@origami.com

www .origamieditorial.com
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Tarjeta comercial

10 mm 10 mm

PO . .z |
Caracteristicas de Impresion :<—|—N IﬁJ_’:

— I l
DIN C7 (85X55 mm) 3 | |
Cuatricromia CMYK. & : :
Papel estucado brillante. E | |
N | |
‘ é  tditorial
. > 4 Origami

£

£

&

6 mm

|20mm|||

el -
717922300 350 by

www origamieditorial.com

=

1 _ _IrP@origamicom

[ Santa Cruz de Tenerife, Espana
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Tarjeta comercial

Tipografias

1. DM Serif Display Regular, cuerpo 27pt,
interlineado 14pt.

2. DM Serif Display Italic, cuerpo 1pt,
interlineado 14pt.

3. Poppins ExtraLight, cuerpo 10pt,
interlineado 13pt.

4. Poppins Extralight, cuerpo 7pt,
interlineado 9pt.
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Editorial
B Grigami

922 300 350 Wby

www .origamieditorial.com

Info@origami.com

Pl. Isla de la maderag, 10
38003, El Toscal
Santa Cruz de Tenerife, Espana
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Carpeta

Caracteristicas de impresion

Formato 223 X 331 mm
Cuatricromia CMYK.
Papel estucado.

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

20mm 20 mm
el

PAPELERIA CORPORATIVA

223 mm !

20mm 40 mm

142 mm vl | '

-

£

. . E

Editorial 10
Origami -

£

£

[Co]

&
-
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Carpeta

Tipografia

Poppins Extralight, cuerpo 7pt,
interlineado 9pt.
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Folleto corporativo

Caracteristicas de impresion ‘ é / Editorial

Origami
Formato 20 x10 cm
Cuatricromia CMYK.
Papel estucado brillante.

El lugar para tus
novelas graficas

Edicién y maquetacion piofesional

No dudes

en descubrir
nuestr o catalo go
especializado en
libros ilust rados.
Pl Isla de la madera, 10

38003, El Toscal
Santa Cruz de Tenerife, Espana

10cm
MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA | PAPELERIA CORPORATIVA

20cm
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Folleto corporativo

Tipografia

1. DM Serif Display Regular, cuerpo 27pt,
interlineado 14pt.

2. DM Serif Display Italic, cuerpo 1pt,
interlineado 14pt.

3. Poppins ExtralLight, cuerpo 10pt,
interlineado 13pt.

4. Poppins Extralight, cuerpo 7pt,
interlineado 9pt.
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Editorial
iy Origami

El lugar para tus
novelas graficas

Edicion y maquetacion pofesional

No dudes

en descubrir
nuestr o catalo go
especializado en
libros ilust rados.
Pl. Isla de la madera, 10

38003, El Toscal
Santa Cruz de Tenerife, Espana
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Cuaderno de apuntes

Caracteristicas de impresion
Formato Ab.

Cuatricromia CMYK.

Cubierta de papel estucado mate.
Interior de papel offset.
Tipografias

1. Poppins Extrabold, cuerpo 24pt,
interlineado 28pt
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A5 CUADERNO
DE APUNTES

+++++++++++
+++++++++++
+++++++++++
+++++++++++
+++++++++++
+++++++++++
+++++++++++
+++++++++++
+++++++++++
+++++++++++
+++++++++++

Editorial
Wi Grigami
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El lugar para tus
novelas graficas

Edicidn y maquetacion profesional

iy

No dudes
en descubrir
nuestro catalogo
especializado en
libros ilustrados.
Pl Isla de la madera, 10

38003, [l Toscal
$anta Cruz de Tenerite, Espana
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Editorial
\‘l Origami

Estimado cliente,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet delore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, guis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing
elit, sed diam nenummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolere magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con-
sequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril.

En Santa Cruz el 27 de Julio de 2022
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4. Papeleria comercial
y merchandising

4.1 Marcapdginas.
4.2 Bolsa de papel.
4.3 Bolsa de tela.




Marcapaginas

Caracteristicas de impresion
Formato 8 X 20 mm

Cuatricromia CMYK.
Papel estucado brillante.
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Marcapaginas

Tipografias

1. DM Serif Display Regular, cuerpo 27pt,
interlineado 14pt.

2. DM Serif Display Italic, cuerpo 1pt,
interlineado 14pt.

3. Poppins ExtraLight, cuerpo 10pt,
interlineado 13pt.

4. Poppins Extralight, cuerpo 7pt,
interlineado 9pt.
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Marcapaginas
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Bolsa de papel

Caracteristicas de impresion

Dimensiones 41 X 32 x14 cm
Cuatricromia CMYK.
Papel Kraft.

I
I
I

13cm
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Bolsa de papel

Tipografia

El lugar para tus El lugar para tus
Dimensiones 41 X 32 x14 cm , ’
Cuatricromia CMYK. novelas graficas novelas graficas

Pa peI Kraft. Edicion y maquetacion profesional Edicién y maquetacion profesional

_V Editorial __
l_()l Figami

www origamieditorial.com
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Bolsa de papel
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Bolsa de tela
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Marcapaginas
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Tarjeta de visita
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