Grado en Diseno 2015/2016

Trabajo de fin de grado

Creacion de un cortometraje
y su identidad visual

Miriam Hdez. de Arcos
Tutor: Alfonso Ruiz







Resumen

El punto es el titulo de un cortometraje que da lugar a este TFG. A
partir de éste creé una identidad visual, una campana publicitaria
y el diseno de todos los elementos promocionales necesarios para
su difusion y participacion en festivales.

El titulo del cortometraje nos vino dado, al igual que el guidn, por
lo que Unicamente tuve que materializarlos en los elementos de
diseno que presento en este trabajo. En la elaboracion de su pri-
mera parte participé Maria Navarro Hernandez (guionista del cor-
tometraje), asi como en el rodaje y en la postproduccion.

En primer lugar realicé la parte audiovisual: el cortometraje, el
teasery el spot publicitario. Una vez concluida esta fase del trabajo
continué por mi cuenta la realizacion del disefo de créditos, del
titulo para su uso como marca del cortometraje, de los carteles y
del merchandising. Por otro lado, los elementos para su participa-
cion en los festivales de cortometrajes; dossier de prensa, tarje-
tones, stills del corto entre otros. También el diseno para diferen-
tes soportes para su presentacion en eventos; display, photocall e
invitacion. Por ultimo, he tenido en cuenta la importancia de las
redes sociales y de internet por lo que también he desarrollado un
Facebook y una Web promocional.
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Overview

El punto is the title of the short film that this TFG consists of. From
this starting point, | created a visual identity, an advertisement cam-
paign and the design of all the promotional elements necessary for
its distribution and participation in festivals.

The title and script for the short film were given to us, and therefore
| only had to produce the design elements presented in this work.
Maria Navarro Hernandez took part in the first half of the Project, by
writing the script and collaborating in filming and postproduction.

| first carried out the audiovisual part: the short film itself, the tea-
ser and the advertising spot. Next, | went on to design the credits,
a title for its use as a brand for the short film, the posters, and
the merchandising. | also designed the elements required for its
participation in short film festivals: press kit, flyers, stills, etc. Ad-
ditionally, | produced the necessary elements for its presentation
in events: display, photocall and invitation. Finally, | have taken into
account the importance of social media and Internet, and have the-
refore built a Facebook page and website.
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El punto. Disefo de identidad visual

1. Introduccion

1.1 principales aspectos del trabajo

El objetivo principal de este proyecto de fin de grado es la realiza-
cion del cortometraje, su diseno de identidad visual, su campana
publicitaria, ademas de la creacion de los soportes necesarios para
su participacion en festivales y eventos.

Esta primera fase del proyecto la realicé con Maria Navarro que
encaminara el proyecto hacia la animacion. En un principio se pen-
so realizar Unicamente el teaser del cortometraje pero al tener un
guion y un titulo decidimos embarcarnos en este arduo proyecto.
La tarea se facilito al partir de una historia que ya existia, pero hubo
que redactar correctamente la misma, realizar un storyboard, bus-
car localizaciones, asi como buscar personas que quisieran inter-
pretar a los personajes. Querer realizar el producto audiovisual
complicd la ejecucion del proyecto, sobretodo en el rodaje, que di-
ficultéo que se cumplieran los plazos del cronograma establecidos
previamente, pero el haber conseguido realizar un cortometraje
totalmente terminado ha enriquecido el proyecto.
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1.2 Objetivos

Objetivos externos

Creacidn de un producto audiovisual, identidad visual y campana
publicitaria que sirva para la promocion del mismo asi como su
adaptacion a diferentes soportes que sirvan para su presentacion
en festivales audiovisuales y eventos.

Dar a la campana un aspecto profesional dentro del marco del am-
bito de los cortometrajes, donde la publicidad no es masiva como
la de los productos cinematograficos, pero igualmente necesaria.

Mantener la misma linea de diseno y de acabado en las distintas
piezas tanto audiovisuales como graficas.

Objetivos internos

Indagar en el mundo audiovisual, el cual se ha dejado a un lado en
lo que respecta a la ensenanza del grado.

Conseguir llegar a mis objetivos de forma 6ptima con bajo presu-
puesto y personajes interpretados mayormente por actores no pro-
fesionales.

Obtener confianza a la hora de enfrentarme a retos, realizar traba-
jos que nunca antes habia realizado. También en lo que respecta a
la realizacion del diseno de créditos y la utilizacion de programas
que nunca antes habia utilizado como el audacity para el sonido.

Realizar un cortometraje como ejercicio, visual-experimental.

10
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1.3 Alcance

Como cité anteriormente, el cortometraje y la campana publicitaria
estan dirigidos al mercado de festivales audiovisuales en los que
tenga cabida este tipo de género que nombraremos mas adelante.

La campana publicitaria estara en mayor parte dirigida a Internet:
una pagina Web que contendra todos los materiales que se rea-
licen (argumento, sinopsis, descripcion de los personajes, teaser,
spot publicitario, carteleria, merchandising entre otros) Esta esta-
ria dividida en tres bloques; campafa publicitaria fisica (carteleria,
merchandising) campana publicitaria para la Web (teaser, spot pu-
blicitario), elementos requeridos para enviar a festivales (capturas
de alta resolucién de los fotogramas, dossier de prensa, tarjeton,
teasery spot publicitario).

Todos estos elementos se entregaran finalizados: artes finales en
el caso de los elementos fisicos para que puedan ser impresos y
videos terminados en el caso de los elementos audiovisuales para
que puedan ser subidos a los canales pertinentes.

1.4 Ambitos

Este proyecto pertenece al ambito de la identidad visual, la comu-
nicacion y la publicidad. Para su correcto desarrollo es necesario
estar al tanto en lo que respecta a los festivales de cortometrajes
actuales, y a las novedades si hablamos de campanas publicitarias
dentro del &mbito audiovisual asi como los diferentes métodos de
difusion o presentacion de los mismos en los festivales.

11
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1.5 Etapas de su desarrollo

Para poder entender mejor el proyecto definiremos las distintas
etapas del desarrollo del proyecto, para posteriormente desa-
rrollarlas detalladamente. Las fases previas del proyecto son las
siguientes: briefing, redaccion correcta del guién, sinopsis, argu-
mento y descripcion de los personajes, storyboard y busqueda de
localizaciones asi como el material necesario para llevar a cabo el
producto audiovisual.

Al tener estos aspectos bien definidos se realizd el briefing final
para acotar el proyecto.

Cuando supimos qué queriamos hacer, y una vez definidos todos
los elementos necesarios para llevar a cabo un producto audio-
visual, pasamos a la realizacion del storyboard y la busqueda de
localizaciones. Posteriormente, a través de la realizacion de un
casting escogimos a quienes iban a interpretar los personajes del
cortometraje. También contactamos con varios amigos que realiza-
ban papeles secundarios asi como extras.

Lo siguiente fue ensayar con los actores y realizar el rodaje, as-
pecto que fue bastante complejo y que ocupo6 una gran parte del
proyecto debido a agentes externos a nosotras.

Después de tener todos los clips de video, se procedid a la limpieza
de los mismos, al montaje, etalonaje para el color y el doblaje del
sonido ya que no pudimos realizar las grabaciones del sonido in situ
con un micro y una pértiga por falta de ésta.

Una vez finalizado el cortometraje tratamos de buscar campanas
de cortometrajes similares, para ver qué era lo que se estaba ha-
ciendo actualmente y como. También nos fijamos en los contenidos
de los dosieres de prensa y en qué elementos utilizaban para su
promocion y difusion.

Al tener el punto anterior definido empezamos a realizar la identi-
dad visual que comienza con el diseno del titulo y el cartel. Después
de la realizacion de campana publicitaria, empezamos por el teaser
y el spot publicitario. Una vez concebida la grafica se incluye el di-
seno de créditos en el cortometraje.

Y, por ultimo, los soportes dirigidos a los festivales de cortometra-
jes que consta de tarjetones, el dossier de prensa, stills del corto-
metraje y merchandising (también incluido en la campana fisica y
en la Web); camisetas, tazas, pins...

Todo el material ird incluido a su vez en la pagina Web, a su vez al-
gunos elementos para su presentacion en eventos fueron creados;
roll up, photocall e invitaciones.

12
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2. Metodologia

2.1 Descripcion metodologica

Mi companera y yo contdbamos con una ventajay es que el guiény
el titulo del cortometraje nos venian dados, mi companera ha ac-
tuado en todo momento de cliente, ya que el guidn y el titulo fue
concebido por ella. Por esta razon este TFG se convierte en un en-
cargo real, ya que el cortometraje es realy en un futuro se querria
mover por los festivales con el diseno de lo anteriormente citado.

En un primer lugar redactamos el briefing del cual existen dos ver-
siones: una primera en la que no fuimos realistas, comenzamos
con la elaboracion del storyboard y la bisqueda de localizaciones,
en un principio pensamos muy a lo grande, habia localizaciones
tales como Playa de Benijo, Tajao y Los Gigantes, lugares bastan-
te lejanos como para transportarnos todos, ya que no contdbamos
con un coche y tampoco queriamos depender de terceros para los
rodajes. Por esta razdn, cambiamos las localizaciones y modifica-
mos el briefing; todo estaria rodado en La Laguna y en el Hotel
abandonado Neptuno en Bajamar.

Posterior a esto realizamos un casting el cual habia sido anunciado
mediante nuestros contactos y carteles que expusimos en la Es-
cuela de Actores de Tenerife, los citamos un dia y elegimos a los
protagonistas del cortometraje.

Realizamos ensayos después de entregarles el guidon y pasamos al
rodaje; la parte mas compleja de todo el proyecto, que consistiria
en producir toda la parte audiovisual, la realizacion del cortome-
traje. La busqueda del material para la produccion fue bastante
compleja, ya que no contdbamos con nada. Tuvimos un problema
de sonido durante los rodajes, por lo que tuvimos que tomar la de-
cision de doblar el corto. Fijamos unas fechas de rodaje y en cua-
tro semanas (no pudimos hacerlo en menos tiempo ya que ambas
trabajabamos y los actores solian tener problemas con los hora-
rios) contdbamos con todos los planos necesarios para el posterior
montaje y realizacion del material audiovisual para la campana pu-
blicitaria. La realizacion de la identidad visual fue lo que mas me
agradé crear de todo el proyecto ya que me resulta muy interesante
crear la imagen de cualquier producto desde cero.

Durante todo el proyecto antes de llevar a la practica cualquier idea
trataba de realizar busquedas de proyectos similares, para saber
que debia y no debia hacer ya que hay ambitos que desconozco
como por ejemplo, cdmo funcionan las campanas publicitarias.

14
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Mas adelante se ampliara la informacion, expongo los procesos de
como se hizo la carteleria, comparativas del cortometraje con el
storyboard asi como el proceso de los titulos de crédito o el sonido.
Todo ello se presentara en forma de capturas de pantalla de los
programas para poder ver el recorrido hasta el producto final.

Por ultimo, realicé una busqueda de los festivales a los que se po-
dria presentar el cortometraje también se realizé una busqueda
sobre los festivales mas importantes del mundo con el objetivo fu-
turo de poder presentar un cortometraje con mayor presupuestoy
habiendo realizado este que ha servido como prueba primera.

15
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2.2 Cronograma

Briefing

Story, localizaciones,rodaje
Montaje, etalonaje, retoque de color
Diseno del titulo y otros elementos graficos
Carteleria

Photocall, invitacion roll up y dvd
Teaser

Spot publicitario

Diseno de titulos de crédito

Montaje de sonido

Merchandising

Material para facebook y Web

Elaboracion de la memoria y el manual

OCT NOV DIC ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL

AGO SEP
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2.3 Recursos empleados

Para la elaboracion de este complejo trabajo de fin de grado se ha
necesitado numerosos recursos técnicos, desde camaras fotogra-
ficas y de video como la Canon EQOS 7D, tripode, iluminacion, asi
como elementos para el doblaje. Lo que mas se ha utilizado son
distintos tipos de Software;

Adobe Photoshop

Es un software que se utiliza para la manipulacién de imagenes,
también para realizar retoques fotograficos y anadir texturas a ti-
pografias. En mi caso, lo utilicé en primer lugar para el retoque de
fotografias de los actores, para recortarlos del fondo de la imagen
asi como para prepararla para convertirla en semitono de color.
Por otro lado, la realizacion del merchandising a través de mockups.
La version utilizada fue Photoshop CSé.

Adoble Illustrator

Se trata de un software de graficos vectoriales que se utiliza para
crear graficos digitales, ilustraciones y tipografia para todo tipo de
soportes tanto impresos como digitales.

Fue imprescindible para este proyecto en la creacion del titulo y la
modificacion de la tipografia. Por otro lado, el semitono de color
empleado en los carteles se realiz6 en Illustrator y se realizd calco
de imagen para convertirlo en vectores, también el cartel lo realicé
en Illustrator.

La version utilizada fue el Illustrator CSé.

Audacity
Es un software libre para editar sonido, desde reducir el ruido has-
ta grabar los sonidos a través de este programa.

Adobe Indesign

Este software se utiliza para todo tipo de maquetacion profesio-
nal, desde publicaciones fisicas como libros hasta revistas online.
Ademas, adapta disenos facilmente a diversos formatos. En este
programa se realiz6 la memoria, el dossier de prensa y el manual.
La version utilizada fue Indesign CSé.

Adobe Premiere Pro

Se trata de un editor de video que permite desde la edicion hasta
anadir audio y poder manipularlo, a su vez, da la posibilidad de in-
corporar algunos efectos y transiciones al video, pero no los utilicé
en ningun momento para el montaje del cortometraje. Por ultimo,
permite también el retoque de color del video con Lumetri Color
una herramienta que si utilizamos. También se realizaron el teaser
y el spot publicitario en el mismo.

La version que utilicé es Premiere Pro CC.

Adobe After Effects

Este programa se utiliza para animacion de graficos asi como para
video. En él realicé el diseno de titulos de crédito del cortometraje
que iria aplicado a su vez en el teasery en el spot publicitario.

La versidn utilizada fue el After Effects CC.

17
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2.4 Documentacion

Aunque todas las campanas publicitarias se realizan bajo distintos
patrones casi todas tienen elementos en comun. El presupuesto
es algo que restringe de alguna manera la campana publicitaria, y
ademas, para los cortometrajes no se suele destinar gran parte del
mismo para la promocion.

Respecto a las tematicas es dificil en cortometrajes encontrar al-
guna afin ya que es un d@mbito muy amplio y aunque se haya de
nombrar algun género éste a veces no se corresponde en su tota-
lidad con el cortometraje pero también hemos podido, a través de
una busqueda exhaustiva encontrar una serie y una pelicula afin en
algun sentido.

Se uso la red para buscar referencias de otras campanas actuales
asi como para resolver algunas dudas que iban surgiendo a lo lar-
go del proyecto como la realizacion del dossier de prensa. Utilicé
paginas Web como Filmaffinity o Sensacine, paginas Webs especia-
lizadas en cine en general, en las que se muestran las criticas asi
como las curiosidades de las peliculas, el material de publicidad
que se va generando en la fase previa al estreno como posters,
teasers, spots publicitarios, etc.

El material encontrado fue cambiando a lo largo de todo el pro-
yecto. Por tanto, s6lo he decidido incluir lo mas destacable de las
ultimas busquedas.

En primer lugar he elegido la serie Skins y la pelicula Hombres,
mujeres y ninos con el objetivo de mostrar algun elemento similar
al cortometraje creado.

18
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SKINS (2007), Jamie Brittain

Skins es un drama que sigue las vivencias de un grupo de jovenes
en Bristol, al suroeste de Inglaterra. La serie explora una variedad
de temas problématicos de la juventud actual tales como el uso
de drogas y alcohol, la homofobia, la obesidad, el estrés postrau-
matico, la anorexia nerviosa, la depresion psicédtica, el autismo, el
bullying, entre otras problematicas frecuentes.’

Se ha elegido esta serie para la documentacion, ya que es similar
a nuestro cortometraje en el sentido de que las historias que se
cuentan ocurren en distintos espacios temporales, en el que los
personajes no tienen nada que ver el uno con el otro hasta que va
avanzando la serie. También, son personajes jovenes que afrontan
temas problematicos aunque de distinta indole.

1 https://es.wikipedia.org/wiki/Skins

ADUL THAAD SREAKS G YOUR BeEE

skin

' 3 pracil new e

Cartel primera temporada Skins,
Jamie Brittain
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HOMBRES, MUJERES Y NINOS (2014), Jason Reitman

Hombres mujeresy ninos es una pelicula estadounidense que trata
sobre cdmo Internet ha cambiado la forma de vivir de un grupo de
estudiantes de secundaria, y de sus padres.'

Se ha elegido esta pelicula también por el hecho de estar protago-
nizada por varios personajes cuyas historias se narran de forma
independiente durante la pelicula la diferencia es que en ésta si
existen historias que jamas se cruzan con otro personaje.

Podriamos decir que el cortometraje tiene aspectos similares a la
serie Skins y a esta pelicula en tanto que son historias que ocu-
rren paralelamente en ocasiones algunos personajes interactian
con otros.

1 https://es.wikipedia.org/wiki/Men,_Women_%26_Children

FROM THE DIRECTOR OF JUNO & UP IN THE AIR

“_HILDREN

Discover How Little You Know
About The People You Know

COMING SOON #MWC

Cartel de la pelicula Hombres, mujeres y ni-
nos, Jason Reitman
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Escogi los siguientes largometrajes y cortometraje por su buen
desarrollo respecto a la campana publicitaria y a la adaptacion de
la estética en sus diferentes soportes.

Finalmente, escogi material del festival de Cannes, ya que los cor-
tometrajes y largometrajes que participan en este festival han pa-
sado por un filtro exhaustivo, por lo que en general, son de calidad
y reconocidos a nivel mundial y me pareci6 un buen referente.

Toda la documentacion recogida tiene el objetivo de orientarme
para la realizacion de la campana posterior asi como en la forma
en la que se realizan los dossieres de prensa y el material necesa-
rio para su difusion.

ASTIGMATISMO, Nicolai Troshinsky

Se trata de la Web de un cortometraje. Es bastante sencilla, la
crearon en forma de scroll, lo primero que vemos es el titulo y el
cortometraje, luego han puesto los stills de la pelicula y, por ulti-
mo, lo referente a su comercializacion: venta del producto.’

1 http://www.astigmatismo-shortfilm.com/esp.html
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£l Making Of:

Making Of Astigmatismoj

21



El punto. Disefio de identidad visual

(Cte)
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LEASEYDOUX MICHANLSMILEY BENWHISHAW
B — s

THE LOBSTER (2015), Yorgos Lanthimos

THE LoBSTER

THE WEBSITE

THAT DETERMINES YOUR SECOND CHANCE ANIMAL"

A
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RACHEL WEISZ COLIN FARRELL s

THE LOBSTER .
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Inicio  Informacién  Fotos  Megusta  Més~
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Pelicula ®  The Lobster

N

Stylish, relatable, and unbelievably funny, The Lobster is must-see
filmmaking. Don't miss the movie everybody's talking about!

A102 868 personas es gusta esto YerfoRdticrion

Invitar a amigos a que indiquen que les gustala
pégina

INFORMACION > .

R 1s No Ld

-~ g
TS coNYENY?b]F.hNGER ExISTS
N

Protagonistas: Colin Farrel, Rachel Weisz, Léa JAVAILABLE

‘Seydoux, John C Relly, Ben Whishaw, Oivia ~-7
Colman and Michasl Smiey.

Diricido oor: Yoraos Lanthimos
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THE LOBSTER (2015), Yorgos Lanthimos
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OFFICIAL SELECTION
COMPETITION

FESTIVAL DE CANNES

THE LOBSTER

directed by Yorgos Lanthimos

SYNOPSIS

Alove story set in the near future where single people, according to the rules of The City, are
arrested and transferred to The Hotel. There they are obliged to find a matching mate in 45
days. If they fail, they are transformed into an animal of their choosing and released into The
Woods. A desperate Man escapes from The Hotel to The Woods where The Loners live and
falls in love, although it is against their rules.

MAKING THE LOBSTER

The Lobster s the first English language film by Yorgos Lanthimos, whose second feature,
Dogtooth, won numerous international awards including Le Prix Un Certain Regard at Cannes.
It was also nominated for the Academy Award® for Best Foreign Language Film.

His third feature, Alps, won the Osella for Best Screenplay at the 2011 Venice Film Festival
among other awards. The Lobster was co-written by Lanthimos and his long-time collaborator,
award-winning writer Efthimis Filippou. It was shot entirely on location in Ireland.

BEGINNINGS

The genesis of the script for The Lobster evolved through a long process of observation
and discussions between Lanthimos and Filippou, around life and people, relationships and
behaviour. The two started developing this abstract starting point into a plot that they wanted
to further explore. Lanthimos expands: “The idea for this film came from discussion about how
people feel like they need to always be in a relationship; how other people see those who can't
make it; how you're considered a failure if you can't be with someone; the lengths people go to
in order to be with someone; the fear; and all those kind of things that follow us trying to mate.”

“Everything has to do with observing friends and strangers,” outlines Filippou, “And then
thinking about how they live and how they react to different situations. The main need was to
write something about love. So we tried to think what love means to humans right now; how it
is connected to companionship and solitude.”

This essence seemed the ideal focus for their third collaboration together; The Lobster describes
two different worlds. Filippou expands: “One world where couples live, as opposed to a world
where loners live. The main theme of the story is love. It tries to describe how it is to be a partner
of someone and how it is to be by yourself in life.”

Ed Guiney, Ceci Dempsey and Lee Magiday had been developing another project with
Lanthimos until Lanthimos and Filippou presented them with their idea for The Lobster. Guiney
outlines: “It is set in a parallel world, certainly not futuristic but it's not the world as we know it.
In this world of The Lobster people who are single get sent to an institution which is quasi hotel,
quasi prison, where they have a period of time to meet somebody else and form a couple with
that other person.”

Magiday adds: “It's a very interesting look at how we are as people. Being single, being alone
or being involved with someone and the fears and constraints society puts on that. The Lobster
portrays aspects of the human condition whilst being a truly original love story.”

“It's avery particularworld view”, Guiney continues about the director. “Yorgos' films are modern
day allegories about the human condition. He finds ways of tackling some of the big things in
our lives in very refreshing, very surprising narrative insights. His films contain quite a difference
in terms of tonality; so there’s a lot of humour but there's great sadness, there’s violence; so it's
an incredibly rich environment that he creates and shows to the audience.”

Special thanks to
Estate of Attik, Jay Baker, Matthew Bates, Jeremy Baxter, Bero Beyer, Doreen Boonekamp,
Jason Clarke, Peg Donegan, Jane Epstein, James Farrell, Mary Fi Id, Sam Fox, Christian
Hoddell, Olivia Homan, Sharon Jackson, Kerry Co. Council, David Kopple, Ariane Labed,
Dixie Linder, Sophia Loren, Joel Lubin, Estate of Tonis Maroudas, Graeme Mason, Conor
McCaughan, Alex Mebed, Parknasilla Hotel and Resort and the community of Sneem, Co.
Kerry, Ireland, Frank Peijnenburg, Sara Puro, Hylda Queally, Irina Shostakovich, Maxim and
Galina Shostakovich, The Team at Element Pictures Distribution

Thanks to

Magalie Armand, Argiro Chioti, Dermot Cleary, Nathalie Coste Cerdan, Tony Daly, Davidoff,
Samantha Dinning, |zzi Dunn, Moselle Foley, Gerbola Circus, Alexis Grivas, Laurent Hassid,
Dimitra Kakoulidi, Eva Kakoulidou, Emma Keaveney, Kate Kennelly, Pat Dawson - Killarney
National Park, Edward Lawrenson, James Lyons, Nicky MacManus, Catherine Magee, Marie
McDonnell, Christine Mergoupi, MNP Design Studio, Eamon Murphy, Jim O'Brien, Roberto
Olla, Ruth O'Sullivan, India Osborne, Stella Page, Antonia Pagulatos, Panagiotis Pantelatos,

Katerina Papanagiotou, loanna Papara, Thanos Papastergiou, Hannah Peel, Alexis Perrin,

Simons Rodents, Kotono Sato, Melita Skamnaki, Marios Schwab, Yiota Skouvara, Sneem
Hotel, Emma Scott, ouganidou, Spooky, Kamiel van der Ster, Nathalie Streiff, Christos

Voudouris, Kristina Zimmermann

An Irish - UK - Greek - French - Dutch co-production
Under the E C ion on Ci graphic Co-Prod
With the support of the MEDIA Programme of the European Union
Winner of the ARTE International Prize
Filmed on location in Ireland
Produced with the support of investment incentives for the Irish Film Industry
Provided by the Government of Ireland

© Element Pictures / Scarlet Films / Faliro House Productions SA
Haut et Court / Lemming Film
The British Film Institute / Channel Four Television Corporation 2015
Al rights reserved

The characters, incidents and events portrayed are fictitious and any similarity to the name,
Character or history of any person living or dead is purely coincidental and unintentional
This motion picture is protected under the laws of the Republic of Ireland and other countries
Any unauthorized exhibition, distribution or reproduction of this motion picture
Or any part thereof (including soundtrack) may result in severe civil and criminal penalties.
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THE LOBSTER (2015), Yorgos Lanthimos

He escogido para la documentacion el largometraje The Lobster ya
que me ha parecido interesante su estéticay como la mantiene a lo
largo de toda su campana. En primer lugar vemos el cartel, la pa-
gina Web y el Facebook. Respecto al dossier de prensa deja mucho
que desear, ya que no entiendo por qué no se ha seguido la misma
identidad visual en el mismo. La pagina Web resulta interesante ya
que se trata de un juego a través de un test en el que el resultado es
elegir un animal de los posibles que te ofrecen segun tu resultado
del test y te da la posibilidad de compartirlo en Facebook.'

1 http://thelobster-movie.com/
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LOVE (2015), Gaspar Noé

For years | have dreamed of making a film that would fully reproduce the passion KARL GLUSMAN GASPAR NOE
of a young couple in love, in all its physical and emotional excesses. A sort of GASPAR NOE
amour fou, like the quintessence of that which my friends and I have lived. A AOMI MUYOCK EDQUARD WEIL

contemporary melodrama incorporating multiple love scenes and transcending the BENOIT DEBIE
ridiculous division that dictates no normal fiﬁn can contain overtly erofic scenes, KLARA KRISTIN S AANSA EEh x;”&%ﬁnTcTilAgéan
even though everyone loves to make love. | want to film that which cinema has JUAN SAAVEDRA

rarely allowed itself, either for commercial or for legal reasons: to film the organic KEN YASUMOTO RODRIGO TEIXEIRA
dimension of being in love. Although, in most cases, it’s here that the essence of the JEAN COUTEAU

attraction within a couple lies. The starting position was to show intense passion in GASPAR NOE

a natural way ommcr playful, joyous, tearful. Unlike my earlier films, for once it VINCENT MARAVAL DENIS BEDLOW GENEVIEVE LEMAL

is about nothing other than sentimental violence and loving ecstasy.

Despite its modest budget, this colourful film, in CinemaScope, was shot in 3D
thanks to the latest cameras. | hope that this decision will create a more immersive
experience for the spectator. Fascinated by three dimensional images for years
| have faken an endless succession of photos in 3D, both analogue and digital

The stakes are even higher, and the experience more troubling, when one is filming a
loved one who is dying. Returning later to the images, one has the feeling of having
Fatained onalmast Iing pait o hapercn inside o snal b Ahrss densions]
image gives the impression, albeit childish and illogical, of having seized a moment
of the past far better than any flat image can. As qus film relates the story of a lost
love, | felt that 3D would allow the viewer a greater sense of identification with the
lead character and his nostalgic state. In the same way, voiceover and the choice
of music are used to better reflect the emotional failure of the protagonist, as lost
in his acts as he is in his thoughts

More than in my previous films | owe the result to the daring and trust of the actors
Aomi, Klara and Karl- who joyfully agreed to play the three main roles.Thanks to their
commitment, their talent and their charisma, LOVE has become 100 times better
than | could have hoped. As for the film's very existence, | owe it to the unique
Maraval that you will have the good fortune to experience it on the big screen and
in 3

e

OFFICIAL SELECTION

OUT OF COMPETITION

PESTIVAL 08 CAnes

Of all my films, this one is closest to what | have been able to know of existence,
and also the most melancholic. And it gives me a lot of pleasure to be able to share
this short tunnel of joys and ecstasies, accidents and mistakes

KARL GLUSMAN
AOMI MUYOCK
KLARA KRISTIN

A FILM BY

GASPAR NOE

Gaspar Julio Noe Murphy

WILD BUNCH
VINCENT MARAVAL & NOEMIE DEVIDE / ndevide@wildbunch.eu MARTIN MARQUET
CAROLE BARATON & OLIVIER BARBIER / obarbieréwildbunch.eu martin.marguetéme.com
EMILIE SERRES / res@wildbunch.eu + 10 927 5789
SILVIA SIMONUTTI / ssimonutiwildbunch.eu PRESS OFFICE IN CANNES
SALES OFFICE IN CANNES CLARION SUITES
15 4 LA CROISETTE - 15T FLOOR (IN FRONT OF THE PALAIS) 12 RUE LATOUR-MAUBOURG
) LOVE +33(0)4 9368 6233
)9 ENTER THE VOID
IRREVERSIBLE
SEUL CONTRE TOUS
CARNE (s LES CINEMAS
DELAZONE CANAL
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LOVE (2015), Gaspar Noé

Al AReadl
BUY DVD
g |

q .
LOVE
1 3D

GASPAR NOE

RENT $5.99

BUY$1299

Love es otro largometraje que me parecid interesante en primer lu-
gar por el diseno del titulo, el cual me resulta de lo mas sugerente.
Pero lo mas destacable, es la Web; es sencilla y resulta util como
medio de difusion y promocion, ya que nos muestra por un lado,
dénde podemos visualizar la pelicula online y por otro lado, dénde
comprar el DVD o incluso alquilarlo. Ofrece a su vez informacion de
la pelicula, asi como un teaser de la misma. Respecto al dossier de
prensa, se sigue la misma identidad visual que a lo largo de todos
los medios de difusion por lo que es facilmente reconocible todos
los soportes con los que tiene que ver esta pelicula.’

1 http://watchlovemovie.com/
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VALLEY OF LOVE (2015), Guillaume Nicloux

5, rue Darcet — 75017 Paris
Tél.: 0144 69 59 59
‘www le-pacte.com

INTERNATIONAL PRESS :

BRIGITTA PORTIER & RODRIGUE LAURENT

Aibi Communications.

Connes Office: Unifrance — Villoge International

French mobile: 06 28 96 81 65 (from Moy 11th)

Internaional mobile: 0032477 98 25 84
hrig‘nmniu@ulihkqmmunimﬁm.b(e

Press materils ovailobl for downlood om wwwie-pacte.com
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to me about various projects, including this one. In a fairly constant, not to say
‘obsessional way! | could tell It was something he really wanted to do. At the time,
the idea was to film It in English with Ryan O'Neal. | don't exactly know why; he's
clearly an actor that he likes, but with Guillaume, you'd better not try too hard
to understand his choices or his decisions. You just take it o leave it. He had
his mind set on Ryan, he liked the idea he was an actor who'd been somewhat
forgotten. Fundamentally,it's the same notion with the couple that Gérard and |
form in the film, since we haven't worked together since LOULOU.

Whatis It like working with Guillaume Nicloux?

As soon as | started filming with him, | felt close to him. There is something raw.
about his way of working, a little arid even, which | thought was interesting for THE
NUN. In costume movies, you can sometimes be wary of a sort of preciousness, of
affectation, and | saw right away that he was a long way from this. He was more

What was Gérard Depardieu like back then? A mad dog?

Gérard still is a mad dog. Well, mad and not mad. Mad in the way everyone knows,
but when it comes to work, which is the center of my relationship with him, his
madness brings us ever closer to life and authenticity. VALLEY OF LOVE plays on an
effect of veracity in fiction: the veracity of our reunion, the fact that the characters
are called Gérard and Isabelle, that they are both actors. But the film goes beyond
that.

we don't play characters, we are people. That's
an idea that Jacques Doillon and | formulated
together, happy to have put words on our vision
of the dramatic art. It is also possible to start from
the opposite end, and to totally explore the idea
of the character. But that's not what | do. During
the shoot for VALLEY OF LOVE, the person to
‘whom | lent my body was a bit closer to me than
is usually the case. | also reconnected with the
moments | experienced on the shoot of LOULOU.
Without comparing himself to Pialat, Guillaume
Nicloux has some guiding figures who haunt him
more than others, and | think Maurice is one of
them. On the set of LOULOU, Pialat abolished
all the rituals, notably the order “Action!”, which
sets everything in motion, and is already a little
too much. Gérard and | slipped seamlessly from
reality into fiction. We used to talk, sitting in a
café, and suddenly we realized that the camera
was running and we were imperceptibly entering
a form of improvisation which corresponded to
the scene. We tried to capture that atmosphere,
although Guillaume Nicloux did say “Action!”, and
his dialog was very precisely written. His writing
allowed us that: because his words convey ideas
and images, those elements which provide the

Valley of Love es un largometraje que he escogido porque han utili-
zado Unicamente stills de la pelicula para la realizacion del dossier
de prensa. Hay paginas bien resueltas y otras, como la de la dere-
cha, que no la han resuelto bien, ya que han utilizado un recuadro
azul para poner el texto encima, recurso que a mi parecer se podia
haber resuelto de otra forma, como oscureciendo en Photoshop la

parte donde iba el texto.'

1 http://www.imdb.com/title/tt4120210/?ref_=nv_sr_1
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WAVES 98 (2015), Ely Dagher

Ely Dagher Director

Born in Beirut Lebanon in 1985. Graduated with an MA in New media and contemporary Art Studies from
Goldmiths College, LONDON (2009), after having completed a BA in 2d/3d animation and a BA in Art
Direction/lllustration at the Academie Libanaise des Beaux-Arts, LEBANON (2007)

B\

STATEMENT

Waves '98 is as much a narrative film as it is a personal visual essay dedicated to Dagher's hometown, Beirut.

The film is an artistic exploration of the director’s current relation with his Lebanon, his home country, projected through the story of
ateenager and set in 1998. Since moving abroad to study and work, Ely Dagher has been spending more and more time outside of
Lebanon, and his attachment to Beirut Started to become more and more complicated. The overall Narrative of the film is heavily
based on Ely's efforts to understand his changing relationship with the city and it's life, juxtaposed with the narrative of a teenager's
exciting discovery of this segregated city.

28

Country: Lebanon/Qatar Written and directed by Ely Dagher
Duration: 14’ 50" Production: BeaverAndBeaver
Screening Format: DCP Producer: Ely Dagher
Sound: Stereo Co-Producer: Nina Najjar
Original Language: Arabic Co-Producer: Christina Farah
Art Work and Design: Ely Dagher

Animation Director: Ely Dagher

Animation:

Ely Dagher

Laure Escafadals

Chadi Aoun

Assistant animator:

Joost Jansen

Margot Reumont

Gwendoline Gamboa

Editing: Ely Dagher

Sound Design and Score: Zelig Sound

Voice Over Recording: Jawad Chaaban

Omar’s Voice: Elie Bassila

Noura’s Voice: Cherine Khoury

Voice Coach: Roger Ghanem

Titling: Richard Kahwagi

Este es de los pocos cortometrajes de Cannes de este ano que me
ha parecido interesante (olvidando aspectos como en la primera
imagen en la que aparece el logo del Festival de Cannes mal apli-
cado), lo Unico destacable de éste es tener en cuenta que el dossier
de prensa puede ser en el formato que se quiera.
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3. Desarrollo

3.1 Creacidn del cortometraje
3.1.1 Storyboard, localizaciones, rodaje

Storyboard y localizaciones

Una vez realizado el storyboard definitivo buscamos aquellas loca-
lizaciones que fueran similares a coémo lo plasmamos en las ilus-
traciones. Por ejemplo, si en el fondo nos imagindbamos el pai-
saje del mar en una ventana dentro de la habitacién, buscabamos
alguna localizacidn que tuviera estas caracteristicas, como es el
caso del Hotel abandonado Neptuno en Bajamar. Por otro lado, el
visitar las localizaciones en las que queriamos grabar nos servia de
inspiracion para algunos de los planos. En las paginas siguientes
muestro algunas de las localizaciones y fotografias que realizamos
de los lugares, el stoyboard en algunos casos cambiaba un poco al
adaptarlo al lugar similar en el que ibamos a rodar.

18

Localizacién 1: Hotel Neptuno (Pia)

30
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Localizacion 4: Calles de La laguna (Teo)

19
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Localizacion 6 (final): Catedral de La laguna (Pia y Teo)

20

Localizaciones

-Hotel Neptuno, edificio abandonado (Bajamar)

-La laguna; bano del espacio cultural Aguere, Avenida Trinidad,

Pub Haring, calle del Haring, Catedral de La laguna.

32
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Rodaje

Para pasar al rodaje dejamos totalmente definidos los planos y
ddénde lo ibamos a hacer. Esta parte del proyecto resulté muy com-
pleja, ya que habia que ponerse de acuerdo con los actores en fe-
chas y horas asi como avisar con antelacion a los mismos. En oca-
siones en el rodaje tuvimos margen de improvisacidon respecto a
los planos ya que por ejemplo, el bano del Aguere lo tuvimos que
descartar porque el dia que fuimos a grabar estaba cerrado, por lo
que tuvimos que improvisar y cambiar la localizacidn, al bano del
Café 7, y, por lo tanto, cambiar algunos planos.

El cortometraje lo podemos encontrar en Youtube.'

1 https://www.youtube.com/watch?v=bb16bRASNEQ

21

Fotografias del making off
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3.1.2 Comparacion storyboard y fotogramas

En las siguientes paginas haré una comparativa de las ilustracio-
nes del storyboard y frames del cortometraje, de modo que podre-
mos apreciar las adaptaciones que hubo. Al estar in situ en el lugar
de rodaje tuvimos que improvisar un minimo debido a que un plano
puede quedar mejor con una pequena variacion en vez de cefnirnos
a las ilustraciones del storyboard, simplemente nos sirvié como
guia para el rodaje.

34
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3.1.3 Montaje, etalonaje, retoque de color

El montaje result6é algo complicado ya que teniamos numerosos
clips de video, y por esta razén tardamos bastante tiempo en esco-
ger los mejores planos.

Lo que veremos a continuaciéon son frames del cortometraje, la
imagen de arriba se muestra sin ningun tipo de retoque, tal cual
sali6 de la camara, y la imagen de abajo esta retocada con Lumetri
Color, una herramienta del Adobe Premiere Pro.

Elegimos varios matices de color segun las localizaciones del cor-
tometraje y el personaje, con el objetivo de darles aun mas indi-
vidualidad y de diferenciar incluso mediante el color que son his-
torias paralelas. Para ello elegimos tonalidades azules, rosas y
verdes siempre aplicadas de forma sutil.

39
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3.1.4 Montaje de sonido

El sonido lo pensamos grabar in situ, es decir, utilizando una pér-
tiga para ese fin o dos para recoger el sonido de ambiente y otra
para las voces. El problema es que al no haberla encontrado y al
ser de un costo elevado su alquiler, ademas del hecho de que no
conociamos su funcionamiento, decidimos utilizar una grabadora.
El primer lugar en el que grabamos fue el mas lejano, en el Hotel
Neptuno abandonado. En él utilizamos la grabadora. Cuando lle-
gamos a casa, debido al viento fuerte que habia en el lugar, no se
escuchaba nada y no teniamos posibilidad de volver al lugar, por lo
que decidimos doblar el cortometraje.

Para el sonido en un principio pensamos en que lo realizard un pro-
fesional, ya que no poseemos nociones de esta materia. Contacté
con cuatro personas que al final resultaron no ser tan profesiona-
les, por lo que me vi motivada a tener que realizarlo por mi cuenta
porque me parecia que podria tardar menos en aprender lo basico
de sonido que de estar buscando a otras personas.

Por lo tanto, lo primero que hice fue realizar las grabaciones de
las voces con el programa Audacity, de software libre, con un fun-
cionamiento bastante profesional. Una vez habiendo grabado las
voces, tuve que quitarle el ruido de fondo, esto lo realicé mediante
el Audacity, efectos, reduccion de ruido, que explico en la primera
imagen a la derecha de esta pagina.

'haga ciic en Obtener perfil de ruido:
Obtener perfilde ruido

Paso2

firar
¥ luego haga clic en Aceptar para reducir el ruido.

 Frocuoncia dol proyecto (Hz): Ajustar a: Comienzo do fa seleccién: + Final  Longitud
44100 | © | Apsgedo © 00KH00m000003% 00HO0M00.134:
Detenico.

Posicién de audio:
= | oon 000

s ead| 08 7
il
j [« [m[mpui [o]c] 6] [2lo[R]Rf[®] 02
< [ X=X<}

0 5 P 0 0 P S0 2 Pt 1 0 W |

X

‘haga ciic en Obtener perfil de ruido:
Obtener perfil de rido

fitear
Yluego haga clic en Aceptar para reducr o rido.
Redueséndorido @ (23|

Sensibildad: 6.00 J—

~Frecuencia del proyecto (Hz): Alustar a:
44100 ©

Comienzo de la seleccion: « Final  Longitud Posicién de audio:
© 00K 00m00.000s% 34 |

Derenido.
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Todos los elementos que estan por debajo de los clips azules son
sonido, los primeros que aparecen son las voces, lo siguiente son
sonidos de ambiente recogidos de la cdmara de algunos lugares
en los que no habia mucho viento y ruido, lo siguiente son sonidos
ambiente bajados de internety, por ultimo, la musica experimental
realizada por Antonio Navarro Hernandez.

L4,
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3.2 Diseno del titulo
3.2.1 Investigacion

El diseno del titulo tiene que ser graficamente atractivo, ademas
de representar de algun modo lo que el espectador estara a punto
de ver. Al ser un cortometraje tenemos mas libertad en lo que res-
pecta al diseno, no como por ejemplo en las producciones de Ho-
llywood, que siguen el mismo patron en lo que se refiere a carteleria.
En un principio no traté de forma separada el disefo del titulo y el
cartel sino que los traté como conjunto.

Lo primero que realicé fue la busqueda de la definicion de “punto”
para que me diera alguna idea o alguna pista de por dénde podria
encaminar el disefo. De todas las encontradas hice una seleccién
de las mas interesantes:

-Senal de dimensiones pequenas, ordinariamente circular, que, por
contraste de color o de relieve, es perceptible en una superficie.

-Cada una de las diversas maneras de trabar y enlazar entre si los
hilos que forman ciertos tejidos.

-Cosa menor, parte mas pequena o circunstancia mas menuda de algo.
-El punto visual no se corresponde con el punto geométrico, ya

que éste tiene infinitas formas, no sélo es redondo. Su forma sera
segun el objeto que lo produzca.

También realicé una busqueda de logotipos que incluyeran la pa-
labra “punto” para ver cdmo lo resolvian. No saqué ninguna con-
clusidon interesante de ello, ya que la gran mayoria de los logos los
habian resuelto de una forma predecible, resaltando la letra 0" de
la palabra o utilizdndolo como elemento para formar un simbolo.

F.Uﬂ 70

PUNT®
NMODA

pDesDe 1973

PUNT @ ROMA
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3.2.2 Bocetos

Primera idea

Pensé en coger una madera, clavarle clavos formando el titulo el
punto” e ir pasando hilos para formar el mismo. Cada clavo es un
punto por el que pasa el hilo para crear la tipografia.

Tuve dos ideas para resolver el disefo del titulo con esta técnica:

-Una en la que el espacio en blanco seria la que formase la letra
y lo restante estaria entrelazado con hilo para asi crear la letra a
través del espacio en blanco.

-Otra en la que los propios puntos serian los que crearan las letras.

En laimagen de la derecha podemos ver otro tipo de pruebas como
la tipografia hecha por puntos, otra en la que la “0" tiene un punto
en el centro.

En la pagina siguiente podemos ver los bocetos de cdmo quedaria
la tipografia de arriba y la tercera.
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Espacio en blanco formando el titulo

Fotografia de cdmo quedaria la primera idea
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Fotografia de como quedaria la idea de crear el titulo con hilo

El hilo forma el titulo
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3.2.3 Tipografia del titulo

Como tenia claro que iba a realizar el titulo de modo que me sirvie-
ra como marca elegi las tipografias.

Las tipografias elegidas para el titulo fueron la Jaapokki Subtract y
la Jaapokki Enchance, ambas pertenecientes a la familia tipogra-
fica Jaapokki. La mezcla entre estas dos hace el titulo. Se eligié
debido a que la letra “E" representaba las tres lineas de vida de los
protagonistas, y la “O"" posee un punto en el centro.

Jaapokki Enchance

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890

Jaapokki Subtract

ABCD=FGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890

49

3.2.4 Modificaciones

Siescribimos “"El Punto” en las dos tipografias este es el resultado:

EL PUNTO
=L PUNTO

Podemos apreciar que en una tenemos el elemento de la “0"" con
un punto y en la otra la “E” construida a partir de tres lineas. La
mezcla de ambas nos da este como resultado:

=L PUNTO

Se realizé una modificacion en la letra “E”, ya que la segunda ter-
minacion de la letra no media lo mismo que las demas y esto no
tendria sentido ya que la "E” representa las vidas paralelas de los
personajes y todas tendrian que ser iguales.
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3.2.5 Construccion

Una vez elegida la tipografia y dejando claro lo anterior, encaminé
el diseno del titulo hacia otra vertiente, traté de buscar algo propio
del cortometraje, la respuesta estaba en una de las escenas en la
que Lia, Piay Teo, los personajes principales, se encontraban en el
mismo espacio-tiempo.

Sin dejar atras del todo la idea de crear el titulo a partir de puntosy
basandome en esto del espacio-tiempo realicé el diseno del titulo.

En el cortometraje estos tres personajes interactiian muy poco en-
tre si, son como historias paralelas en la que sélo la protagonista,
Pia, interactuara de forma separada con Lia y Teo. Para ello esta-
bleci un patron de lo mas sencillo.

Historia de Lia

Historia de Pia

Historia de Teo

Linea de conexion

La linea de conexidn ira desde Pia hacia Lia y desde Pia
hacia Teo ya que ésta interactla con ambos.
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Esta es la forma que elegi de disponer la tipografia, el hecho de que
cada letra esté separada y sea individual es porque no quise olvi-
darme del todo de la idea del punto visual, cada letra es un punto.

La letra L, Py T corresponden con los nombres de los personajes
y se encuentran alineadas de modo que representan la caracteris-
tica anteriormente citada, encontrarse los tres en un momento del
corto en el mismo espacio-tiempo.

Se quiere transmitir con no alinear todo lo demas lo cadtica que es
la mente de los personajes. Ademas, el hecho de que inicialmente
cueste leerlo sirve para llamar la atencion al espectador, para que
este se haga preguntas como: ;eso qué es? o ;jqué dice ahi?, de
esta forma se marca la diferencia respecto a otros carteles.

N

- o < -4 o r

Reticula del titulo

o1
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3.2.6 Tipografia complementaria

Para la tipografia complementaria elegi la DIN OT ya que la Jaapoki
no posee una gran familia tipografica, en cambio la DIN OT es muy
extensa y podria usar las versiones light, regular y medium. Fue
usada para el dossier de prensay la pagina web los cuales mostra-
ré mas adelante.

DIN OT light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890

DIN OT regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890

DIN OT medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890
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3.2.7 Color

Respecto al color utilicé el color rosa por descarte ya que al estar
sobre un fondo ocre y sobre azul si ponia un azul se mezclaba con
el otro azul, si ponia blanco se perdia sobre el fondo, con el marrdn
pasaba lo mismo, y los demas colores como rojo o amarillo resulta-
ban estridentes. El naranjay el rosado fueron las decisiones finales
ya que ambos resultaban legibles, descarté finalmente el naranja
ya que no me resultaba tan atractivo por ser un color muy parecido
al ocre. En estay la siguiente pagina podemos apreciarlo.
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Todos los colores del cortometraje seran cuatricromia ya que no
tiene sentido que sean Pantone pues es demasiado caro para una
produccion como es la de un cortometraje. Estos son los parame-
tros del color escogido para el titulo:

C:0% R:215
M:90% G:80
Y: 10% B:150
K: 0%
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3.2.8 Otros elementos graficos

Para el Facebook y la Web he decidido que en vez de aparecer el
logo como tal ya que de lejos en laimagen de perfil no se leeriayya
aparece en el titulo de la pagina, aparezca la base del logo, es decir
de donde salid, las tres lineas como elemento grafico que parece-
ran siempre sobre el fondo azul corporativo, esto lo veremos mas
adelante en la parte de carteleria, Facebook y Web.
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Para la realizacidon de una grafica complementaria para los dife-
rentes soportes del cortometraje se ha realizado a partir de la re-
ticula del titulo un estampado de puntos. De forma que cada letra
es un punto, posteriormente de forma aleatoria se les ha asignado
un tamano a cada punto y un lugar dentro de cada cuadrante, estas
caracteristicas se han asignado de forma aleatoria, representan el
caos de la mente de los personajes. Este elemento finalmente que-
dé descartado por no utilizarse en ningln soporte.
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3.3 Diseno de titulos de crédito

Para el diseno de titulos de crédito de los nombres de los actores
utilicé un plug in del Premiere Pro, el cual modifiqué para darle el
tiempo y el color que yo quisiera. Las letras aparecen desordena-
das hasta que se ordenan, esto lo podemos apreciar en la imagen
de la derecha, ademas al ser tres nombres los principales elegi
disponerlos de manera que cada uno estaria en un lugar de la pan-
talla imitando a las tres lineas de las que sale el titulo del corto-
metraje. Para el diseno del titulo decidi que cada letra fuera apare-
ciendo de forma individual a través de un fundido. De esta manera
represento el caos de las mentes de los personajes, la confusidn al
no poderse leer hasta que todas las letras hayan aparecido con un
fundido o por haberse ordenado. Los créditos finales aparecen de
forma bastante convencional apareciendo en el orden establecido.
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GUION Y DIRECCION

MARIA NAVARRO HERNANDEZ

GUIGN Y DIRECCION

MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS

Probuccion

Maria Navarro Herndndez
Miriam Hernandez de Arcos

Musica

Antonio Navarro Hernandez

DRecciON De FOTOGRAFIA

Maria Navarro Herndndez
Miriam Hernéndez de Arcos

ACTORES

Ivan Medina Verheyen
Daniel Santos Torres
Ismar Salcedo Osorio
Camille Simonet Cuadrado
Marta Gonzélez Martin-Pefiasco

ExTRAS

Yasmina Fernandez Sanchez
Fatima Guimera Rodriguez
Lisbeth Montoya Ramayo

Yeru Garcia Rodriguez
Pablo Garcia Rodriguez
Dayana Chang Ledesma
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3.4 Campana grafica
3.4.1 Carteleria

3.4.1.1 Bocetos carteleria

Neuronas

Utilizar las neuronas como recurso para la portada es simplemen-
te por un motivo: cada neurona es Unica, crean redes de conjuntos
de neuronas, y son las encargados de transmitir los impulsos para
hacer que todo se mueva, también actian debido a estimulos como
una sustancia quimica, la luz, el frio, el calor, etc. Simplemente me
ha parecido un buen recurso grafico, ya que el ser humano se pare-
ce mucho a estas neuronas, las redes que forman son la sociedad,
cada una es Unica, reaccionamos a través de estimulos que en este
caso seria lo que ocurre a nuestro alrededor y cada uno lo hace de
forma diferente. No llevé a cabo ninglin boceto de esto porque real-
mente, con la representacion grafica de las neuronas se puede ver
por donde hubiera encaminado esta idea.

Galaxias

Siguiendo la misma linea de las conexiones, la galaxia también las
posee, de hecho, habia pensado conectar unas estrellas con otras
o simplemente el conjunto de planetas que, digamos, es como si
cada personaje los conectara a través de lineas. Tampoco realicé
boceto de esto ya que actualmente por la moda hipster resulta can-
sino ver todo el tiempo alusiones de esta tematica.
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Elementos geométricos

En un primer momento quise realizar la carteleria basdndome en
lo que me transmitié el cortometraje, por ello lo de las neuronas
o la galaxia. Esto fue descartado, ya que era muy subjetivo, puesto
que a cada persona le transmitira algo diferente. Por ello busqué
algo que fuera objetivo que apareciera en el cortometraje. Lei el
guidn varias veces para encontrar algo interesante en lo que poder
basar la carteleria y lo mas interesante fueron las distintas alusio-
nes que se hacian de elementos geométricos referidos siempre a
la protagonista llamada Pia.

Partes del guidn:

;Sabes? A veces me siento como un circulo.

Si, un circulo. Un circulo que se contrae.
Como cuando pisas en el aire. Y gira, gira,
pero no avanza. MAs que un circulo.. Soy un

punto.

Bueno tia, lo que digo es que te entiendo
mas o menos, a todos nos agobia algo pero
si te paras a reflexionarlo lo que consume
al punto es el movimiento, si antes eras
un cuadrado o un triangulo y de girar te
hiciste redonda vy después pequefia.. el
problema es el movimiento.. tedricamente.

;Qué tenia de malo ser un triangulo?

(media dormida, niega con la cabeza)

Siempre he sido un Hex&gono.
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Como podemos apreciar en los textos, los elementos que se nom-
bran por orden de aparicion son los siguientes:

Circulo, punto, cuadrado, triangulo, hexagono. No sdlo tuve en
cuenta que se nombraran, sino las acciones que realizaria cada
uno como por ejemplo, -un circulo que se contrae- o -rodando todo
el rato en un mismo sitio-. Por ello es que intenté por orden de
aparicion exponer los elementos mas las acciones que realizarian
de un modo muy rapido y sencillo.

Oo- OO-OAD
Dool ) -

EL PUNTO -
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EL PUNTO

También me parecié oportuno encaminarlo hacia la geometria, el
dibujo técnico y otros ambitos.
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Espacio-tiempo

Las ideas anteriores surgen a partir de ver el cortometraje repeti-
das veces. Los personajes son lo mas importante del cortometraje,
ya que en ellos se basa la historia por ello decidi que aparecerian
en los carteles. Ver el cortometraje repetidas veces fue de gran
ayuda ya que lo que buscaba era algun punto en comun entre los
tres personajes o algun tipo de conexion, descubri que aunque no
se encontraran los tres en el mismo plano si que habia un mo-
mento concreto en el que éstos se encontraban en el mismo espa-
cio-tiempo (la calle del Pub Haring).

Como lo que me interesaba era realizar la imagen del cortometraje
busqué la representacion grafica del espacio-tiempo, y otros ele-
mentos que me pudieran servir de inspiracion. En definitiva busqué
varias formas de representar lo mismo.

De esta misma idea surgieron dos formas de representarlo.
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Foto representacion grafica del espacio-tiempo

Transparencias de figuras. Fusion, anénimo
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Se me ocurrieron dos formas de representar esta idea: la primera,
en la que utilicé Photoshop para que los personajes se transparen-
taran entre si.

Y una segunda prueba que consiste en utilizar esa representacion
grafica del espacio-tiempo y que las letras del titulo estuvieran ca-
yendo en el mismo.
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Ambas pruebas fueron descartadas, una porque no representaba
del todo al cortometraje, no tenia sentido darle tanta importancia
a esa representacion grafica del espacio-tiempo y la otra puesto
que no me parecia correcto mezclar a los tres en un mismo cartel
aparte de que le quita importancia a la individualidad de cada uno
mostrada en el cortometraje y porque actualmente el recurso de
transparencias entre elementos esta muy usado.

Como habia citado anteriormente, algunos bocetos de la carteleria
fueron realizados a la par que los primeros bocetos del diseno del
titulo (como dije anteriormente ya que los traté como conjunto en
un principio, no por separado), por esta razén aparecen de nuevo
los dos bocetos que habiamos visto en el disefio del titulo.

B i
1 S/ s Vo111 V1 0 e

En este boceto podemos ver la idea del titulo formado a través de
rellenar el fondo con hilos que parten de la silueta del titulo, los
personajes irian en el fondo del cartel en fotografia y los hilos en-
trelazados encima.
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En este otro el titulo estd formado por hilos que pasan por puntos

claves de la tipografia para crearla.
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Para la realizacion de algunos bocetos fue imprescindible la reali-
zacion de una sesion de fotos, en esta sesion aproveché y traté de
sacar todas las fotos posibles al no tener claro como queria que
apareciecen los personajes en el cartel.

Finalmente tres fueron las elegidas, las cuales presentaré mas
adelante, a la derecha podemos ver una de las elegidas (la de la
protagonista) con la cual empecé a realizar los bocetos. Las elegi
ya que cada imagen tenia fuerza por el hecho de que los actores
estan mirando a la cdmara. (Algo que ocurre frecuentemente a lo
largo de todo el cortometraje)

Las fotografia que podemos ver a la derecha es la original y apare-
cen sin retoque.

1 Anexo: 7.3 Sesidn de fotografias
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Al tener claro que la protagonista iba a aparecer en el cartel oficial
comencé a realizar las pruebas con ella. Tenia en mente que apa-
reciera de algun modo la figura del punto ya que el disefio del titulo
lo habia basado en la idea del espacio-tiempo por lo que no queria
repetirme. El color azul queria que apareciese de algun modo u
otro en el cartel ya que representa la profundidad, la inteligenciay
de algun modo la mente.

Llevé a cabo numerosas pruebas de las cuales he realizado una
seleccion (no se debe tener en cuenta detalles como el mal recor-
tado o la no correcta disposicion de los elementos), ya que fueron
pruebas inacabadas para comprobar si funcionaban o no las ideas
que iba teniendo.

En un primer momento decidi disponer el texto referido al nombre
de los actores y a las creadoras del cortometraje en vertical. El
punto me parecia un elemento interesante para mitificar por asi
decirlo al personaje con el objetivo de transmitir que todos somos
Unicos e imperfectos. No me terminé de convencer del todo la ima-
gen del personaje.
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Esta fue una de las primeras pruebas que mas me agrado pero la
descarté porque realmente lo que me atraia era el contraste entre
el color del fondo y el del punto, en este momento también me em-
pecé a plantear si la disposicion vertical del texto me interesaba.

Dejé a un lado el tema de la disposicidn vertical del texto y me fui
un poco mas a la parte de la fotografia, en este caso quise probar
como quedaria recortar la fotografia por el cuello de modo que
quedara como un elemento Unico sin tener que ser llevada a los
bordes del cartel. También probé a incluir una textura en el fondo
con elementos naturales pero no fue para nada de mi agrado ya
que perdian protagonismo otros elementos del cartel.
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MARTA GONZALEZ CAMILLE SIMONET ISMAR SALCEDO

UN CORTOMETRAJEDE
MAR{A NAVARRO HERNANDEZ Y MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS

Este fue el cartel que marco un antes y un después, fue clave para
la realizacion del definitivo. En primer lugar se desecho la disposi-
cion del texto en vertical, decidi darle mas importancia al nombre
de los actores. Por otro lado, se me ocurri6 quitar el elemento del
punto como elemento aparte de la fotografia e incluirlo en ella, es
decir, hacer que la imagen estuviera formada por puntos, esto lo
consegui mediante el efecto semitono de color.

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARTA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ

ISMAR SALCEDO

Al no convencerme del todo la prueba anterior y al darme cuen-
ta de que la fotografia quedaria mejor aplicandole un reflejo hacia
el otro lado (para que no quedase tanto espacio al lado del titulo)
decidi hacer otra prueba que rompiera un poco con lo realizado an-
teriormente. Ademas, cambié la disposicion del texto y anadi a los
lados otros dos elementos. Al titulo le subi el tamano y realicé esta
prueba de color, bastante arriesgada.
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ORTOHETRAK DE

o
HILAM Hen MANDE 2 DE ARCOS
PiAntA MmO Hembl Ao £

CAMILLE STMONET MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO

Aligual que a la prueba anterior le anadi las lineas de donde sali¢
el titulo simplemente para ver si funcionaba pero no me terminé de
convencer a pesar de que esta fue otra de las pruebas que mas me
agrado, la descarté también porque no llamaba del todo la aten-
cién, para darme cuenta de ello realicé un pequeno montaje en
Photoshop para ver como quedaba en conjunto con otros carteles.

Tiburén 3D: La presa Fastball Primavera en Normandia Alma

(///”// // /(561/7//'
(519 2015 ]

Jad's Army: El pelotén rec.. The House on Pine Street Cabin Fever Los odiosos ocho Queen of Earth

DeAR ELAIOR

i

Como podemos ver, pasa desapercibido por el color gris y las li-
neas que no terminan de integrarse al titulo.
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1M CORTOHETRAIE TG
MINLAM HERMANDER DE ARCOS
FARLA ARG HERMARDEZ

CAMILLE SIMONET ~ MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDOQ

Esta es otra prueba de color, como podemos apreciar, el semitono
de color no esta bien hecho. Me parecié que llamaba la atencion el
utilizar estos colores, por lo que realicé otra prueba, la cual fue la
definitiva, con estos mismos colores pero aplicados de otra forma.

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ  1SMAR SALCEDO

En esta prueba utilicé un recuadro que fue descartado, la aplicacion
de los colores seria la definitiva, realicé un segundo cartel para ver
como seria el resultado. Tuve que modificar laimagen del segundo
personaje ya que el pelo quedaba por fuera del cartel.
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3.4.1.2 Eleccion argumentada

Esta fue la eleccion final para desarrollar por varios motivos, por
un lado llama la atencidn pero sin ser estridente la representacion
en semitono de color de la actriz, que alude al titulo y nos transmite
misterio en su justa medida ya que el cortometraje no es de terror
ni mucho menos. Ademas, su actitud es pensativa.

Respecto al color de la misma, el azul oscuro, simboliza todos los
sentimientos que van mas alla de la simple pasidony que permane-
cen en el tiempo, a su vez, el azul estd asociado a la fantasiay a las
ideas utdpicas. Los aspectos negativos de este color son la irrea-
lidad, la tristeza y la profundidad mental. Todos estos aspectos de
alguna forma podemos apreciarlos en el cortometraje.

La version final del cartel sufrié varias modificaciones como la su-
presion del recuadro, los textos de los lados y la repeticion del se-
mitono de color a la fotografia ya que en este caso, al ser un boceto
no se realiz6 de forma optima.

En las siguientes paginas veremos el proceso que he seguido para
realizar la version final.

o e o s

CAMILLE SIMONET

i

MARTA GONZALET  ISMAR SALCEDO
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3.4.1.3 Desarrollo de la eleccion final

Partimos de que la base del cartel son las tres fotografias elegidas
de la sesion que se habia realizado. A partir de éstas realicé una
serie de modificaciones para que dieran el resultado buscado.

A la derecha aparecen las fotografias escogidas.
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Recorte

Para la extraccion de los actores del fondo realicé numerosas prue-
bas hasta encontrar la opcion que mas se ajustaba a mis requisitos,
ya que el pelo es un elemento bastante complicado de extraer. Uti-
licé varias formas por separado pero ninguna funciond, hasta que
se me ocurrid combinar dos formas de extraer a los personajes del
fondo, al ser laborioso lo explico con detalle en uno de los anexos.'

1 Anexo: 7.5 Desarrollo de la eleccidn final

THS WO TRANPNSNARO0I+

ipeld

©
4

no.

G = 8 % 0meEn

% IMG_S532Jpg al 25% (Capa 1,
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Color

Respecto al color utilicé el método 3D de correccion. Este trata de
la realizacion de 3 capas de 'niveles’; la primera capa de niveles la
pondremos en modo multiplicar, la segunda en modo trama y la
tercera en modo superponer. La primera capa sera la que oscure-
ce por lo tanto la llamaremos oscurecer, la segunda aclarado y la
tercera contraste.’

1 Anexo: 7.5 Desarrollo de la eleccidn final

‘Adobe Photoshop CC 2015
7

(CAMILLE RECORTE PERFECT.psd al 25% (Niveles 1 copla 2, Miscara de casa/8) *

Adobe Photoshop CC 2015
2

[CAMILLE RECORTE PERFECT.psd al 25% (oscurecer, Miscara de capa/8)
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Semitono de color

Elegi el semitono de color como efecto final para incluir el elemen-
to de la fotografia de cada uno de los personajes en los carteles.
Este fue elegido ya que una de las caracteristicas del semitono de
color es construir a base de puntos una imagen.’

1 Anexo: 7.5 Desarrollo de la eleccidn final

GRARPNANEND

B3

B Austes
“Tono automético

Contraste automdtico %

Color automético.

Tamafio de imagen...

Tamafio de lienzo... XRC | g gitsfcanal

Rotacién de imagen > 168its/canal
32 Bits/canal

MARTA COLOR psd al 25% (Capa 2, Grl/8) *
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3.4.1.4 Resultado final

Una vez realizados los pasos anteriores se tuvo en cuenta una ul-
tima modificacion para unificar visualmente los tres carteles. Para
el cartel principal se tuvo que modificar el pelo de la actriz, al rea-
lizar el semitono de color, en las partes mas transparentes como
es el caso de los pelos sobrantes el resultado no era dptimo, se
modificd también por cuestiones estéticas. Aparte de este cartel en
el que aparece la protagonista del cortometraje, he realizado otros
dos carteles alternativos con los otros dos personajes principales,
lo podemos ver en las siguientes paginas.

WWW.ELPUNTO-SHORTFILM.COM

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MAR{A NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO
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Cartel alternativo 1

Se trata de uno de los carteles alternativos, se ha mantenido la
misma imagen que en el cartel principal, el cuello de la actriz lo
tuve que ampliar para que siguiera la misma armonia que en los
otros carteles ya que ésta quedaba muy arribay los otros mas aba-
jo por la altura del cuello.

WWW.ELPUNTO-SHORTFILM.COM

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO
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Cartel alternativo 2

Este es ultimo cartel alternativo que realicé, tuve que adaptarlo al
igual que los anteriores. Como podemos ver en la imagen de la
derecha el pelo del personaje es bastante voluminoso por lo que
se salia de la reticula del cartel y, por tanto, no guardaba la misma
concordancia que en los otros en el que todo el conjunto se encon-
traba dentro del cartel. Decidi recortarlo en Photoshop y volver a
realizar el semitono de color, de esta manera el pelo no sale del
cartely sigue la misma coherencia que en los anteriores.

WWW.ELPUNTO- SHORTFILM.COM

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ  ISMAR SALCEDO
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El punto. Disefio de identidad visual

3.4.1.5 Cartel con patrocinadores

Para la realizacion del cartel con los patrocinadores he elegido uti-
lizar una franja en el mismo color azul que el de los textos y la ac-
triz. Los logotipos han de ir en su versién monocolor, ya sea blanco
o negro. Se han desechado otras formas de colocar los patrocina-
dores, ya que si la franja azul no apareciera encima, el monocolor
blanco no se veriay se confundiria con el fondo claro y el negro no
es un color que hayamos utilizado en el cartel, por lo que no sigue
la armonia del mismo.

WWW.ELPUNTO-SHORTFILM.COM

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MAR{A NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ  ISMAR SALCEDO

DY d
& LA LAGUNA
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Reticula del cartel con patrocinadores

=
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3.4.2 Material para festivales

3.4.2.1 Dossier de prensa

Para el dossier de prensa elegi utilizar todos los colores corpora-
tivos de forma que fuera ameno leerlo y llamara la atencion, elegi
realizar un triptico horizontal para que me fuera mas facil adaptar-
lo también a pantalla. A la derecha la versidn que vemos es la im-
presa. En el manual quedaran mas claras las medidas y aspectos
técnicos. Podemos ver la version en pantalla en el Anexo.!

1 Anexo: 7.6 Manual de uso

Exterior

HARACTERS

PERSONAJES

Interior

86



>
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3.4.2.2 Tarjetones

Para los tarjetones he decidido utilizar dos de los stills del corto-
metraje. Para realizarlos utilicé el mapa de degradado en Photos-
hop y anadi el color azul del cartel y el ocre del fondo, el rosa lo
descarté porque solo lo utilizd en pocas ocasiones de fondo por ser
un poco desagradable para su lectura. El titulo aparece en todos en
la esquina inferior derecha.

En la parte de atras del tarjeton aparece la ficha del cortometraje,
la sinopsis y el nombre de los actores principales. '

1 Datos técnicos en el Anexo: 7.6 Manual de uso

Parte trasera
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3.4.2.3 Stills del cortometraje

La presencia de los stills es uno de los requisitos para la presen-
tacion del cortometraje en festivales. Se trata de capturas de foto-
gramas del cortometraje que se han de entregar junto al teaser, el
dossier de prensa y otros elementos que se quieran entregar de
forma adicional. Al ser un cortometraje he escogido cuatro.
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3.4.3 Material para eventos

3.4.3.1 Photocall

La realizacion del photocall para posibles eventos era imprescindi-
ble, para su construccion busqué numerosos referentes. Hay varios
tipos de photocall a grandes rasgos son los siguientes: los que le
dan toda la importancia a los patrocinadores y soélo aparecen los
mismos, otros en los que aparece el cartel en un lado y al otro los
patrocinadores, y, por ulimo, los que incluyen algun personaje y lo
integran con los patrocinadores.

Realicé varias pruebas, podemos ver dos bocetos de entre todas
las pruebas.

Ambas pruebas fueron descartadas la primera porque el titulo no
destaca, y la segunda porque pisaba demasiado a los personajes.
Los datos técnicos los podemos encontrar en el anexo.'

1 Anexo: 7.6 Manual de uso

s @
Alcina @

) LA LAGUNA

V- Yoty
@) LA TAGUNA
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@ LA LAGUNA

WWW.ELPUNTO-SHORTFILM.COM

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET  MARTA GONZALEZ  ISMAR SALCEDO

Este fue el photocall escogido, por un lado permitimos que la gente
que lo desee pueda sacarse una fotografia en la parte del cartel y
por otro lado, tenemos la parte de los patrocinadores los cuales es
imprescindible que salgan.

WWW.ELPUNTO-SHORTFILM.COM

N CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET  MARTA GONZALEZ  ISMAR SALCEDO

Esta es la reticula de como irian los patrocinadores colocados en el
photocall. Sigue el mismo patrdn visual que el cartel, en el cartel
podiamos ver como los patrocinadores aparecian encima del rec-
tangulo azul al igual que en este caso.
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3.4.3.2 Invitacion

Para el diseno apaisado realicé numerosas pruebas de las cuales
solo muestro tres de ellas, éstas fueron descartadas por lo siguien-
te; la primera no me parecia nada interesante ya que estaba utili-
zando la imagen del cartel sin ninguln tipo de modificacion y al ser
la impresion en un tamano reducido el semitono de color no iba a
aparecer de forma 6ptima. La segunda me parecié mas interesante
el problema es que no era legible. La tercera me parecio correcta
pero la informacion parecia que estaba sometida a la forma de la
derechay no habia aire.

La dltima imagen fue escogida como definitiva ya que los elemen-
tos respirabany ademas era una adaptacion del cartel a un formato
apaisado, el cual me sirvié también para incluir en la portada de
la pagina de Facebook la cual veremos mas adelante. Realicé tres
invitaciones con las distintas caras de los personajes.’

1 Anexo: 7.6 Manual de uso

[ BLBUNTO, royeccisn Corfometreje

~Viernes, 7 Octubre 2016

+ TEA, Tenerife Espacio-de las-Artes,19:00 horas -

s sre ’ s ’ . MARIA NAVASRO HERNANDEZ
 CAMILLE SIMONET . MARTA GONZALEZ  ISHAR SALCEDG

Viernes, 7 Octubre 2016

TEA Tenerife Espacio de las Artes, 19:00 horas . )
N°014

CAMILLE SIMONET ~ MARTA GONZALEZ  ISMAR SALCEDO
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11}
[

N T 0]

CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO

i
|

N T

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO

Invitaciones definitivas

i
|

N T

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO
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3.4.3.3 Roll up

También he decidido crear un roll up para los eventos ya que es un
elemento facil de transportar y que se ajusta a cualquier momento
y lugar. Sobre el tamano he decidido hacerlo a 100x200 cm porque
es mas manejable y para esto no requeria grandes dimensiones.’

1 Anexo: 7.6 Manual de uso

WWW.ELPUNTO-SHORTFILM.COM

MIRIAM HERMANDEZ DE ARCOS
MARIA NAYARRO HERNANOEZ

CAMILLE SIMONET

MARTA GONZALEZ

ISMAR SALCEDO
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El punto. Disefio de identidad visual

3.4.4 Caratula de DVD

He realizado también el disefo de la caratula del DVD ya que en la
pagina Web se podra adquirir ediciones limitadas del cortometraje
asi como ejemplares para prensa.

He decidido no realizar la caratula del blu-ray ya que se trata de un
cortometraje no de una gran produccion.’

1 Anexo: 7.6 Manual de uso

WWW.ELPUNTO-SHORTFILM.COM

'UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MAR{A NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET  MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO

Parte delantera
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T

other people, we are alone

This is the story of three minds lost in the d

Pia, a lost and apathetic
girl, smaller every
day in a world that turns
round and round without
caring for her. As the days

go on, she feels more and
more out of pi eroded
by the responsibility of

growing up in an atmos-
phere in which everybody
acts and nobody is real
Living as an absurdly inte-
llectual adult is not for her

Parte trasera

est, nobody is entirely sar
around our own mind. Although we a

We are all comp
cial beings, al

Lia is a distant person
even rough when her vital
is invaded. Unlike

erybody else, sl
doesn't feel the need to
convey he

life, often finding hersalf in
uncamfortable situations

with people she really
cares about

pth of the absurd.

Teo is at the same time sad
and angry. He feels aban-
doned and lives a solitary
life. Not having many
friends, he is constantly
aware of social media and
the virtual side of life,
which he hates.

Diseno de la galleta CD
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3.4.5 Merchandising

Para el merchandising he elegido productos tales como bolsas de
tela, camisetas y pins. El merchandising es muy importante ya que
en nuestro caso atraeremos también al publico a través de la en-
trega de pins, un diseno atractivo en bolsas de tela y camisetas
puede ser bastante llamativo, he querido hacer por un lado, un di-
seno que sirva para la vida cotidiana y otro mas de propio del cor-
tometraje con informacion del mismo, en definitiva, un diseno mas
sutil y otro mas evidente.'

1 Anexo: 7.6 Manual de uso
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Respecto al pin elegi la imagen que iria en las redes, la de perfil de
Facebook. El pin es un elemento de facil uso ademas su costo en
grandes cantidades es bajo por lo que se podria regalar al publico.
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101

3.9 Campana audiovisual
3.9.1 Teaser 3.9.2 Spot publicitario

El teaser tiene una duracién muy reducida ya que al ser un cor- El spot tiene una duracion de 10 segundos ya que ésta ha de ser
tometraje de casi 7 min no queria contar demasiado, ademas por mas corta que la del teaser, ya que va enfocado a promo en redes.'
este motivo solo utilicé musica, en ningin momento quise incluir

voces de los personajes, el objetivo es despertar la curiosidad al

espectadory atraerlo a través de imagenes llamativas. Su duracion

es de 40 segundos.’

P » o 0:26/039 » » o o007/010

El Punto. Teaser El Punto. Spot publicitario
] MIRSDARCOS b MIRSDARCOS

i it 16 visualizaciones - ! 12 visualizaciones
+ Afadra b Compartic  see Més % Bo =} Afiadira  # Compartir  see Més i§o o

1 https://www.youtube.com/watch?v=6sHYTNIL110 1 https://www.youtube.com/watch?v=WCmPGMBaa3s
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4. Distribucion del cortometraje

4.1 Material para Facebook y Web

Facebook

Las redes sociales forman parte de la promocion de cualquier lar-
gometraje o cortometraje, ademas su potencia es muy grande a
la hora de hacer llegar lo que queremos a los espectadores. Por
ello es que he decidido realizar una pagina de Facebook en la que
se mostrara el teaser, pequenos clips (spot publicitario) asi como
informacion de proximos eventos de proyeccion del corto.

Tanto para el Facebook como para la Web elegi utilizar en vez de
el logo, el elemento de las tres lineas ya que el Facebook llevara el
nombre de “El punto” y de lejos no se distinguiria el titulo en la fo-
tografia de perfil de la pagina, en cambio, las tres lineas son faciles
de identificar y ademas llamarian la atencidn.

Respecto a la imagen de portada elegi utilizar la misma imagen
que la de la invitacion para eventos ya que es el formato apaisado
del cartel.

1 https://www.facebook.com/elpuntoshortfilm/?fref=ts

Imagen de perfil
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N

MIRIAM HERNANDEZ DF ARCOS
"HARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET
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CAMILLE SIMONET
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MIRIAM HERNANOEZ DE ARCOS
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CAMILLE SIMONET ~ MARTA GONZALEZ  ISMAR SALCEDO

Imagenes de portada
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El punto
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Web

Para la Web decidi utilizar el mismo lenguaje que en el Facebook,
es decir, utilizar las tres lineas como imagen de perfil y en vez del
fondo ocre como aparece en el cartel el azul y el rosa ya que asi
llama mas la atencidn, el nombre de la web es el siguiente: www.
elpunto-shortfilm.com

Después de haber mirado varias paginas Webs de peliculas y algun
cortometraje decidi hacer la mia en funcién de la informacién que
habia visto en las otras. En las paginas webs de dichas peliculas no
aparecian apartados casi siempre utilizaban scroll. Por lo tanto, en
la de El Punto, siiban a aparecer apartados. En primer lugar tene-
mos la pantalla principal en la que aparece el teaser y en forma de
scroll el merchandising. También a la izquierda aparece informa-
cidén que se podra ver en todos los apartados, la disposicion de los
apartados esta basada en las tres lineas de las que sale el titulo.
El primer apartado al que podemos acceder es el de info (synopsis,
cast, crew...), el segundo la galeria (all, stills, making off, cast] y,
por ultimo, el contacto.
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4.2 Festivales

Para la presentacion de cortometrajes en festivales es necesario
recolectar toda la informacion posible del cortometraje y redactar-
la de forma correcta. Se investigd en varias webs lo que se pedia
para la presentacion y en general, en casi todos piden lo mismo.
Como aparece anteriormente en el apartado de campana grafica,
material para festivales haria falta lo siguiente:

-Dossier de prensa
-Tarjetdn
-Stills de la pelicula

Respecto al teaser y al spot publicitario no suele ser un requisito
pero es de valorar.

Por otro lado, hay otros elementos que no pertenecen a ninguna de
las campanas pero que son importantes:

-Datos del cortometraje (titulo, director, productor, etc])
-Sinopsis y biofilmografia del director

-Fotografias de los actores, making off...

-Fotocopia del dni y fotografia del director

4.2.1 Festivales en los que se participaria

Siendo realista, el cortometraje no se puede presentar a grandes
festivales de renombre mundial, con esto no quiero decir que los
festivales que vaya a nombrar sean poco ya que tienen bastante
prestigio en Canarias y en la Peninsula. El cortometraje que he
realizado ha sido el primero y sin presupuesto con el fin de saber
como realizar un producto de este tipo con mayor produccién en un
futuro.

Festival de cortometrajes de La Orotava

Este festival se realiza desde 2006, la inscripcidn del cortometraje
es hasta el 30 de septiembre, admite varios formatos de video y ha
de pesar menos de 500 gb y no tener una duracién superior a los 30
minutos. Ademas poseen un servidor privado y habilitado Movibeta,
una plataforma online de la que hablaré mas adelante.
*http://www.festivalcortosorotava.com/

Festival internacional de cine de Las Palmas de Gran Canaria

La de este ano va a ser la 16° edicidn, tiene varias secciones y en
una de ellas tendria cabida este cortometraje, que es la seccidn ofi-
cial de cortometrajes ya que también la hay de largometrajes. Este
festival seria para mas adelante ya que es de mas prestigio que el
anterior por ser internacional y tener varias secciones.
*http://www.lpafilmfestival.com/
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Festival SREC San Rafael en corto

Gran Angular es una asociacion sin animo de lucro que tiene, como
fines sociales, la promocion y la difusion de la cultura.

San Rafael en Corto es una apuesta por la creacion y la difusién de
las obras cinematograficas canarias y pretende consolidar un es-
pacio de proyeccion para directores y actores de Canarias.

San Rafael en Corto es un espacio que debe servir de plataforma de
formacion para los creadores canarios, pues en ella los directores
exponen sus obras y miden los gustos, las tendencias y las criticas
del publico canario.

*http://www.granangularcanarias.com/

4.2.2 Canales de difusion

Para la distribucion del cortometraje y los demas soportes, he ele-
gido tres Webs en concreto que se encargan de distribuirlo por un
bajo costo, consiste en crearse una cuentay subir el material nece-
sario para su inscripcion en los festivales. He elegido esta forma de
distribucidn para adaptarlo a nuevas tecnologias ya que es mas efi-
ciente y requiere menos tiempo enviarlo via internet que via postal.

Movibeta

El primer canal de distribucidon llamado Movibeta es una pagina
Web que sustituye el envio postal de DVD, o el envio de links de
visionado por un espacio en un servidor privado.

Algunas de las facilidades que ofrece Movibeta para festivales y di-
rectores son las siguientes:

-Para festivales:

Servicio y contacto directo.

Mayor visibilidad y difusion para el festival.

Servicio gratuito para el festival, si paga el participante aunque
también es posible que pague el festival si desea que sea gratis
para el director, ademas en 7 idiomas disponibles.

Customizacion o personalizacion para adaptarse a las peculiarida-
des de cada festival.
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Puedes solicitar las copias de proyeccidn digitales sin limite de
peso aunque limitadas al tipo de conexion del director y sin gastos
adicionales para los directores.

-Para el director:

Ves los festivales que ya han visto tu pelicula.

Rellenas la documentacion de tu pelicula una vez cada vez es ma-
yor el nUmero de festivales, que no requieren de fichas adicionales
al hacer el envio con Movibeta.

El pago es por festival, puedes enviar tantas peliculas como cum-
plan bases y tengas, pagando lo mismo.

Largos y cortometrajes cuestan igual.

Puedes enviar la copia de proyeccidn a los festivales que te selec-
cionen sin pagar mas a través de la plataforma.

movieeta

Festhome

Es unaya conocida plataforma de inscripcion online a festivales de
cine, con mas de 1000 festivales y cerca de 30.000 usuarios. Permi-
te distribuir peliculas a través de Internet, esto rompe con el con-
cepto clasico de distribucion de peliculas a festivales de cine, en
DVD, papely sobre postal, adaptandose a las nuevas tecnologias de
la Red. Esta dirigido a realizadores que quieran distribuir sus pe-
liculas (largometrajes y cortometrajes) por festivales nacionales e
internacionales, cineastas, estudiantes, escuelas de cine, produc-
tores, distribuidores y cualquier persona que tenga un cortometra-
je ouna pelicula, que cumpliendo con los términos y condiciones de
Festhome, quiera distribuir su pelicula.

Los envios a cualquier festival (disponibles dentro del sistema de

Festhome), tienen un valor de 2€ para cortometrajes y de 8€ para
largometrajes, los que pueden cancelarse a través de PayPal.

Festhome

The online film festival submission centre.
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Filmfreeway

Al igual que las otras plataformas que ya hemos comentado Film-
freeway es una plataforma de distribucion de cortometrajes, una
caracteristica a destacar es que no cobra por las inscripciones,
su politica de precios, se basa en una comision sobre las tasas de
festivales, con un 8,5%. y permite la incorporacion de un screener
online incrustado desde Vimeo (al igual que Festhome), estas dos
caracteristicas son, sin duda, las mas importantes.

[imFreeway
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5. Conclusion

Nunca imaginé lo costoso que seria realizar un
proyecto de tal envergadura, en mi mente todo se
veia claro sin piedras en el camino, pero como to-
dos sabemos, cuando tratas de llevar un proyecto a
la realidad no resulta tan facil como lo imaginabas.
Una gran parte de la dificultad del proyecto reside
en la creacion del producto audiovisual y en lo que
ello conlleva. Fueron muchos los inconvenientes
para realizarlo: disponibilidad de los actores, de
los extras, de los duenos de los locales en los que
rodamos... casi todos los problemas que tuvimos
fueron debidos a agentes externos, a las personas.
La protagonista se cortd el pelo un dia después de
rodar la primera parte del cortometraje, tuvimos
que retrasar dos semanas de rodaje por otro de los
actores, la persona que nos dejaba la camara llegd
tres horas tarde cuando teniamos que rodar en el
Pub Haring, etc. Ademas ninguna de las dos habia
realizado antes un proyecto audiovisual, con lo Uni-
co que contaba era con mis conocimientos basicos
de Premiere Pro.

Auln asi, pudimos solventar todas estas dificulta-
des siendo perseverantes, en ningin momento
descartamos la idea de hacer el cortometraje y en
su lugar realizar Unicamente el teaser, puesto que
estdbamos seguras de que podiamos conseguirlo.

En ocasiones tuvimos que improvisar, cambiar
algunos planos entre otras modificaciones, no
contabamos ni con toda la gente necesaria para
realizar una produccién asi ni con algunas herra-
mientas dificiles de conseguir o que se nos salian
del presupuesto. Finalmente tuve que realizar toda
la parte audiovisual posterior al rodaje menos par-
te del color por mi cuenta, ya que mi companera no
pudo seguir con el proyecto.

Si no fuera por todos los inconvenientes anterior-
mente citados no hubiera aprendido tanto como
lo he hecho en todos estos meses. He mejorado
muchisimo mis habilidades con los diferentes pro-
gramas utilizados, sobretodo con Premiere Pro,
Photoshop e illustrator y al haber hecho todo el
sonido he tenido que aprender un nuevo programa,
el Audacity. Por otro lado, he aumentado mis co-
nocimientos sobre las cdmaras y el material nece-
sario para el rodaje. También he aprendido que es
mejor invertir en una pértiga de sonido, ya que el
doblaje supuso la mayor complicacion de todas al
haberme tenido que encargar yo también de ello.
Por otro lado, considero que he sabido mantener la
misma identidad visual en todos los soportes, in-
tentando realizar variaciones en el diseno, siempre
utilizando los colores corporativos asi como una
coherencia en la disposicion de los elementos re-
gidas por los tamanos de los soportes.
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También soy consciente de que el resultado hubie-
ra sido mejorable en tanto que hubiera mas presu-
puesto para el material audiovisual, y para incluir a
mas personas en el equipo, ya que realmente nos
hizo bastante falta gente con experiencia en el dm-
bito audiovisual.

Este ha sido un largo y arduo proceso, al ver el re-
sultado final, sélo tengo ganas de volver a realizar
un proyecto como este, ya que al haberme enfren-
tado a tantos retos he aprendido y sé que el proxi-
mo podré hacerlo mejor. Han sido tantos los ambi-
tos que he podido experimentar que he disfrutado
mucho del proceso.

En estos cuatro afios he aprendido muchisimo, no
solo por la formacion desde la universidad por par-
te de profesores sino por el trabajo por mi cuentay
las practicas que he realizado. Espero poder enca-
minar la profesion hacia algin ambito que me per-
mita conectar el mundo audiovisual con el mundo
del diseno.
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7.1 Briefing

Encargo por parte de: Maria Navarro Hernandez - Guionista

Estudio a cargo del alumno: Miriam Hdez. de Arcos
Fecha: 20/10/2015

1. El producto

Creacion del producto audiovisual (cortometraje) + elementos re-
queridos para su presentacion a concurso.

2. Descripcion exhaustiva del producto o servicio
2.1 Caracteristicas objetivas basicas

El producto que se llevara a cabo, consistira en la creacion de un
cortometraje mas los elementos requeridos para su presentacion
en festivales. Entre los componentes que formaran parte del pro-
yecto encontramos;

En primer lugar, el material audiovisual necesario; cortometraje,
teaser, spot publicitario, la duracidon de estos elementos seran de
6:30 min, T min, 30 segundos respectivamente, al ser un cortome-
traje, estos elementos no pueden ser de larga duracion.

Una vez terminada la parte audiovisual pasariamos a la parte fisi-
ca; por un lado tenemos el carteles oficiales, el dossier de prensa
y tarjetones y por otro, refiriéndonos a soportes Webs, banners y
otros elementos adaptados a la Web y Facebook asi como para las
paginas de difusion. Por ultimo, se realizard merchandising y ele-
mentos para su presentacion en eventos; display (roll up), invitacio-
nesy photocall.

3. Caracteristicas subjetivas

Con la creacion de estos elementos se pretende conseguir dar la
imagen que le corresponde al cortometraje de manera que a su
vez, sea diferente y llame la atencion de algun modo pero que a su
vez mantenga esa misterio que podemos apreciar en el cotrome-
traje. Ademas el cortometraje tendrd una Web dénde se podra en-
contrar la informacion necesaria sobre el mismo aparte de servir
como medio de difusion. El objetivo del cartel también es poder ser
colocado en diferentes lugares para conseguir un mayor alcance.

2.3 Donde y como se ofrece

La forma de ofrecerlo serd en primer lugar a través de paginas Web
que se encargan de enviar el cortometraje y los elementos reque-
ridos a festivales que el propietario elija libremente, en segundo
lugar sera visible a través de la web propia asi como en otras plata-
formas especializadas en cortometrajes.
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En cuanto a la carteleria, podra estar situada en lugares culturales
como por ejemplo: el equipo Para en Santa Cruz. También se podra
incluir en webs de cine en las secciones de cortometrajes.

2.4 Como lo percibe el consumidor

El objetivo es que el consumidor de cortometrajes, perciba el mis-
mo con incertidumbre, que de este modo le llame la atencion y
quiera saber mas.

2.5 Qué deseos y necesidades del consumidor satisface

El objetivo de que se conozca el cortometraje es que éste llegue a
los mejores festivales del territorio nacional y sea conocido para,
por lo tanto, ser de los mas votados.

2.6 Cuales son sus beneficios/ventajas principales

Las ventajas que presenta el diseno de la campana del cortome-
traje respecto a otras, es la gran cantidad de elementos realizados
para su difusion ya que, en general, los cortometrajes como mucho
suelen tener un cartel; el nuestro tendria pagina Web propia, tea-
ser, spot asi como dossier de prensa, carteles y merchandising.

El por qué de todos estos elementos es que el cortometraje no se
podra ver en internet, Unicamente en proyecciones en diferentes
lugares del pais, con esto conseguimos mantener la incertidumbre
en el espectador y que éste quiera acercarse al lugar donde seria
proyectado, esto lo conseguimos con lo que hemos citado anterior-
mente; teaser, spot, cartel, posters...

Ademas al subir todos los elementos a plataformas encargadas de
enviarlas a los festivales con un solo clic ahorrariamos muchisimo
tiempo y podria tener un mayor alcance en todo el territorio.

2.7 Cudl es su beneficio basico

El beneficio seria poder ganar concursos asi como vender produc-
tos del merchandising.

2.8 cuales son sus puntos débiles

El principal punto débil seria la gran competencia que hay debido
al gran numero de cortometrajes realizados al ano pero para ello
hemos realizado mayor cantidad de elementos para hacer conocer
el cortometraje.
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3. Entorno competitivo

3.1 Contra que productos compite

Debemos destacar el producto visual para que consiga llamar la
atencion del espectador dentro del amplio abanico de cortometra-
jes. Dentro de estas, casi no existen campanas publicitarias, por
ello es que explotaremos esta carencia al maximo. Ademas los
otros productos no invitan a que los consumidores interactien con
el producto en nuestro caso conseguiriamos a través de sorteos de
merchandising que los mismos participasen en el proyecto.

3.2 En qué se diferencian

El producto a crear, debe diferenciarse de la competencia en dos
sentidos, por un lado, por la cantidad de elementos que vamos a
crear, de modo que con todas las piezas que se tiene previsto dise-
nar llamaremos la atencion porque no es lo usual, y por otro lado,
realizar un sorteo de merchandising asi como darle calidad a través
de crear una estética que se mantenga en todos los elementos,
para que éste sea reconocible en todos sus soportes.

3.3 Las tendencias del mercado

Actualmente se ofrecen cortometrajes de cualquier género de
modo que el consumidor pueda elegir, entre las opciones que se
ofrecen la que mas se acerque a sus gustos,

sin embargo, cada vez es mas complicado que alguno destaque en-
tre otro ya que es tanta la cantidad de cortometrajes que se suben
a las plataformas destinadas a este fin que es dificil ver todos los
cortometrajes o encontrar alguno en concreto si no sabes el titulo
del mismo. Los cortometrajes a diferencia de la gran mayoria de
largometrajes no buscan ser comerciales, es otro tipo de publico,
el publico de los cortometrajes busca algo diferente algo que no
puede ver en los largometrajes de las grandes producciones. Pe-
quenas historias que simplemente les hagan sentir algo, ya sea ga-
nas de ver mas, incertidumbre de principio a fin o entretenerse en
un corto periodo de tiempo, muchas personas los ven simplemente
por la forma en la que estan grabados, es decir, por aspectos muy
diferentes a los que veriamos una pelicula de Hollywood.

4. Publico objetivo del producto o servicio

La historia es para todos los publicos, estos consumidores pueden
oscilar en edades de entre 16 a 30 anos, tanto para jévenes como
para adultos que se encuentren en este entorno. Estos consumi-
dores se veran mas atraidos por los aspectos visuales del corto-
metraje que por el argumento en si ya que se trata de un ejercicio
visual-experimental 'y es de corta duracion.
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7.4 Making off sesion de fotos
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7.5 Desarrollo de la eleccion final
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1MG_5532,pg al 25% (Capa 2, RGB/8%) *

1. Abrimos la fotografia en Photoshop y duplicamos la capa, (traba-
jaremos en éstal)

2. Con la herramienta pluma seleccionaremos todo el borde de la
personay en la parte del pelo es muy importante coger Unicamente
las partes que estén mas opacas, dejando fuera los pelos que ten-
gan entre ellos alguna transparencia.

3. En trazado, realizaremos una seleccion dejando los parametros
tal y como nos aparecen.

4. Una vez realizada la seleccion utilizaremos la herramienta lazo
poligonaly seleccionaremos ‘perfeccionar bordes’ si por defecto no
aparece negro el fondo por fuera de la seleccidn tendremos que ir a
la pestana 'vista'y seleccionarlo (como podemos comprobar se nos
quedaron todos los pelos que no habiamos seleccionado tapados
por el negro)

5y 6. Con esta herramienta iremos restando el negro hasta com-
pletar la visibilidad del pelo.

7. Al darle a OK comprobamos que ha borrado el fondo pero se nos
han quedado transparencias, duplicamos de nuevo la capa (origi-
nal) para no quedarnos sin ninguna original ya que tendremos que
utilizar en el paso siguiente la capa de origen.
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8. Una vez duplicada nos vamos a la capa original, entraremos en
‘canales’ y ahi duplicaremos la capa Azul y todas las demas las de-
seleccionaremos usando Unicamente la capa Azul Copia.

9. Seleccionamos Niveles para esta capa, el objetivo es que los pe-
los mas finos se noten, es decir, hay que conseguir el contraste
necesario para que no se pierdan.

10. Haremos seleccidn y posteriormente le daremos a invertir.

11. Volvemos a canales seleccionamos el canal RGB de nuevo y se
nos activaran todos como al principio [menos el Azul Copia)

12. Al haber activado el canal RGB se nos ha creado una nueva capa
en la que comprobamos que el pelo esta recortado perfectamente
pero en la cara aun hay transparencias.

13. La capa que habiamos duplicado en el paso niumero 7 la activa-
remos y borraremos todo menos las partes en las que haya trans-
parencias como la cara.

14. Este es el resultado final del recorte, se acoplan las capas visi-
bles y ya esta finalizada. Para el resto de fotografias se realizaron
los mismos pasos.
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‘CAMILLE RECORTE PERFECT.psd al 25% (Equilibrio de color 1, Miscara de capa/8) *

L MG 5398ipg

1. Creamos las tres capas de niveles

2. Ala primera la pondremos en modo multiplicar
3. A la segunda en modo trama

4.Y ala tercera en modo superponer

5. Ala primera capa la llamaremos oscurecer, a la segunda aclarar
y a la tercera contraste, una vez teniendo estos pasos selecciona-
remos la herramienta pincel (blanco) y subiremos o bajaremos los
parametros de opacidad segln cuanto queramos aclarar (en este
caso)

6. Podemos ver el resultado en los ojos del aclarado respecto a la
imagen anterior. Para oscurecer utilizaremos el mismo método al
igual que para el contraste.

7. Utilizamos el pincel en la capa de oscurecer para los labios y se-
leccionamos la de contraste para darle viveza a la camisa.

8. Con la herramienta pincel corrector puntual, corregiremos las
marcas de la piel poco a poco obteniendo el resultado que que-
ramos, en mi caso no quise utilizarlo mucho ni llevar a cabo un
proceso de alisado de la piel ya que no queria mostrar una imagen
irreal de los personajes.
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9. Por ultimo, acoplaremos las capas visibles y volveremos a utilizar
los niveles para unificar todo lo que hemos realizado y el equilibrio
de color para obtener un tono mas azulado ya que la imagen tenia
un tono muy calido debido a la luz que utilicé para la realizacion de
la sesion de fotografias.

10. Este es el resultado final, la imagen de la izquierda mas la de la
derecha que es la original.

151



El punto. Diseno de identidad visual

PNYNXANO]

L

Ajustes 7
. Color indexado.
Tono automético ®L Color RGB.
Contraste automético Color CMYK
Color automético o Color Lab.
Multicanal
Tamafio de imagen. i
Tamafio de lienzo... X%C g pitsfeanal
Rotacion de imagen > | 16 Bits/canal
Recortar 32 Bits/canal

Descubrir todas

Apiicar
Reventar

Andlisi

Doci80.2 weje8 3 8

Q= 8 ¥ O Aadiimiox svtomit.

MARTA COLOR psd al 25% (Capa 2, Gris/8) *

* MARTA COLORpsd

125% (Capa 2, RGA/8°

‘Aepactos ozer.

Trazados

Trazado de trssso

MARTA COLORpsd al 48,1% (Niveles 1, Miscara de capa/8) *

Propledades

e O3 Noveles

B oo Mesostonos

MARTA COLOR psd al 42,7% (Capa 2, Gris/8)*
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o Escaa de grises transpur. PP 116

30
Buscatrazos. - * : :
Convertir en forma ; p— orde

Distorsionar y transformar 3 = $23s Rescitado &

Banco y negro

Trazados
Vértees:
Ruido:

1

wétodo: [D |5

Estilizar

Pixelizar

Textura Crear: ¥/ Rellenos  Trazos

Trazos de pincel

T Opciones: ¥ Ajustar unvs a ineas
Ot blanco

@ T 0 colores: 0

Excal de grises transpar. PP 116 Calcodeimagen v 4 . t E do CMYK PPP: 300 Calodeimagen v | Miscara

MARTA COLO22R png* al 50% (CMYK/Previsualizar)

Semitono de color

atiomasino: [T ] (hles
Rolondotrss rmdinn
Cancelar
conai: [
i v [Por defecto]
[pR——
Fotode baja fdeidad
Umbral 3 colores
~ Avanzado 6 colores
16 clores
[Lazos ‘Sombras de gris
versns. o003 e B ras
. Grifico con bosquejo.
R Siueas
Griicodeioas
e Dibujo técnico

Crear: V Rellenos  Trazos

Opciones: ¥/ Ajustar curvas a ineas
Omiti blanco

Traados: 0 Coores: 0
o Anclas: 0

Previsuslizar
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154

vrganizar

- ; a- o= 1. Abrimos la imagen recortada en Photoshop y vamos a imagen,
e i ; SRR T modo, y seleccionamos escala de grises.

Ocultar

Mostrar todo

e : % 1§ 2.Unavez teniendo laimagen en escala de grises seleccionamos la

Crear malia de degradado....

== . . herramienta pluma y hacemos seleccidn del cuerpo, dejando Uni-
= .

Cmcsceis 8 camente el cuello y la cabeza.

3. Suprimimos el cuerpo y seleccionamos niveles para realizar un
mayor contraste de la imagen.

YYYY YYVYVVYY

4. Con la herramienta subexponery un 16% de opacidad vamos os-
cureciendo zonas como la boca, la nariz, los ojos y las cejas.

5. Una vez habiendo realizado los pasos anteriores abrimos la ima-
gen preparada en lllustrator vamos a efecto, pixelizar, semitono de
color.

MARTA COLO22R.png* al 33,33% (CMYK/Previsualizar)
MARTA COLO22R png* al 33,33% (CMYK/Previsualizar)

6. Unavez abierta esta herramienta, pondremos 15 pixeles de radio
maximo y en angulos de trama: canal 1 pondremos 108 grados. Los
demas canales se quedaran en 0.

7. Aceptamos y tendremos el semitono de color aplicado, me pa-
recio interesante intentar deformar un poco los puntos ya que el
punto geométrico no se corresponde con el visual y queria mostrar
ambas caracteristicas se me ocurrio utilizar el calco de imagen ya
que casi siempre deforma los elementos de la imagen a la que se
lo apliquemos.
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8. Seleccionamos en ajuste preestablecido: logotipo en blancoy ne-
groy lo aplicaremos.

9. Objeto, expandir apariencia y luego de nuevo, expandir y des-
agrupar para limpiar cualquier imperfeccion del fondo y eliminar
blancos que se hayan podido crear.

10. Este seria el resultado final, la imagen en semitono de color
vectorizada y lista para aplicar a los carteles y demas soportes.
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7.6 Manual de uso
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El Manual de uso recoge los elementos constitu-
tivos de la Identidad Visual de El punto.

Como elementos constitutivos establecemos las
pautas de construccion, el uso de las tipografias
y las aplicaciones cromaticas del titulo.

La consolidacion de la imagen de El punto nece-
sita de unas pautas basicas para su aplicacion
expuestas en este manual, como unidad de crite-
rios para la comunicacion y difusidn publica.
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1.1 Introduccion

El titulo debe ayudar a transmitir
la misma duda y misterio que se
muestra en el cortometraje, a su
vez lo cadticas que son las mentes
de cada personaje y que entre si
hay algun tipo de relacion. El hecho
de encontrarse separadas llama

la atencion ya que son como pun-
tos separados entre si los cuales

tenemos que unir para leer el titulo.

Esto hace que nos paremos y nos

fijemos para ver qué es lo que pone.
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1.2 Construccion

1.1.1 En qué se basa

El titulo del cortometraje esta
construido a partir de las tres lineas
de vida de los personajes principa-
les, basado en el espacio-tiempo
elemento de conjuncién de los tres
personajes, ya que en un momento
dado estos tres personajes apare-
cen en el mismo espacio-tiempoy
en ello se basa el titulo.

La letraL, Py T corresponden con
los nombres de los personajes (Lia,
Piay Teo) y se encuentran alineadas
de modo que representan esta ca-
racteristica (encontrarse los tres en
un momento del corto en el mismo
espacio-tiempo).

Se quiere transmitir con no alinear
todo lo demas lo cadtica que es la
mente de los personajes y la peque-
na dificultad de entendimiento en

la lectura en un primer momento
como el dificil entendimiento de lo
que quieren transmitir los persona-
jes y lo dificil que es entenderles.

-] "o rr
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1.1.2 Modulacion

El titulo El Punto, se inscribe en una
superficie modular de proporciones
de unos 5x10.

El valor del cuadrado establece la
unidad de medida. Asi, aseguramos
la correcta proporcion de la marca
sobre cualquier soporte y medidas.
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1.1.3 Area de proteccion

Respecto al area de proteccion
debera estar exenta de elementos
graficos que interfieran en su per-
cepciony lectura.
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1.1.4 Tamano minimo de reproduccion

Se recomienda que en ningln caso
el tamano del titulo impreso sea in-
ferior a 1.5 cm de ancho para evitar
problemas de legibilidad.

Tamano estandar: 5 cm

P U
N T O]

Tamano minimo: 1.5 cm

166



>

El punto. Disefo de identidad visual

2.2 Color

Las referencias de color del titulo
de El Punto son las especificadas,
se imprimira en cuatricromia.

Este color es usado para el tituloy
detalles para destacar sobre el ocre
como por ejemplo la linea que su-
braya el nombre de los actores en el
cartel. También se podra poner este
color en los textos que estén sobre
el azul corporativo.

C:0% R:215
M:90% G: 80
Y:10% B:150
K: 0%
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168

2.2.1 Aplicaciones cromaticas

Podemos ver todas las aplicacio-
nes del titulo posibles ya que éste
no posee una variante monocolor,
estas seran las distintas formas en
las que podra aparecer.

1]
U
| a=

N T ©

Sobre fondo oscuro Sobre fondo claro

!

Sobre fondo fotografico oscuro Sobre fondo fotografico claro
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2.3 Tipografias

La familia tipografica utilizada en el
titulo es la Jaapokki.

La tipografia surge de la combi-
nacion de dos tipos de la misma
familia tipografica llamada jaapok-
ki: jaapokki enchance y jaapokk
subtract. Se eligio debido a que la
letra E representaba las tres lineas
de vida de los protagonistas, la O
posee un punto en el centro por lo
que queda representado el titulo.
La tipografia Jaapokki también se
utilizara para los demas elementos
de la carteleria.

Jaapokki

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890

Jaapokki enchance

ABCDEF&HIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

1234567890

Jaapokki subtract

ABCDZFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890
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2.3.1 Tipografia secundaria

Esta tipografia se utilizara en caso
de haber textos, por ejemplo, en el
dossier de prensa asi como en el
tarjetdén o la pagina web.

DIN OT Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz

1234567890

DIN OT Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890

DIN OT Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnhopgrstuvwxyz
1234567890
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2.4 Usos no correctos

El titulo tiene unas medidas y
proporciones que en ningun caso
podran ser modificadas. Podemos
ver algunos ejemplo de usos no co-
rrectos a la derecha de esta pagina.

Cambio de color

Ocultacion

Deformacion

Porcentaje de color
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2.5 Expresion textual

Al referirse al titulo del cortometraje

El Punto debera hacerse de la forma
mostrada y nunca como las opciones
tachadas. Esto servira por ejemplo para
nombrarlo en las redes.

Escritura correcta

Ejemplo de como se escribe el titulo EL Punto

Escritura incorrecta

— — -
—— -

—— -
- ——

— — -
—— -

I
- ——
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2.1 Campana grafica

2.1.1 Carteleria

La carteleria es el elemento prin-
cipal de una campana publicitaria,
de ella partiran todos los demas
elementos de la campana.

Formato: 700x1000 mm
Papel: Whiteback trisol satin 135gr
Impresion: Digital

WWW.ELPUNTO-SHORTFILM.COM

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MAR{A NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ  ISMAR SALCEDO
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2.1.2 Carteleria con patrocinadores

Respecto a los patrocinadores,
estos deberan colocarse siempre en
la parte inferior del cartel de modo
que todos los elementos que con-
forman el cartel se veran reducidos,
esto podemos apreciarlo compa-
rando la reticula anterior con la que
tenemos en la derecha.

WWW.ELPUNTO-SHORTFILM.COM

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET  MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO

Formato: 700x1000 mm
Papel: Whiteback trisol satin 135gr
Impresidn: Digital
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2.1.3 Colores adicionales

Las referencias de color del cartel
de El Punto son las aqui reflejadas.
Seran los colores que aparecen en
esta pagina mas el color del titulo.
El azul es utilizado para los elemen-
tos de las caras de los personajes
asi como texto, aparece en ocasio-
nes como fondo, por ejemplo, en la
parte exterior del dossier de prensa.
Y el Ocre Unicamente se utiliza en
algunos fondos.

C: 95%

M: 100%

Y: 30%
K: 0%

C: 10%
M: 15%
Y: 30%
K: 0%

R: 35
G: 15
B: 110

R: 233
G: 220
B: 190
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2.2 Material para festivales

2.2.1 Dossier de prensa

El dossier de prensa podra verse en
pantalla, es decir, en formato pdf o
bien podra ser impreso para prensa
o0 para el publico en festivales. Las
caracteristicas de la version im-
presa la veremos en la siguiente
pagina. Se trata de un triptico.

Formato: 110x420 mm
Papel: Soporset 150 gr
Impresion: Digital

. PERSONAJES
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138,5 mm 141,5 mm 140 mm

140 mm 1415 mm | 138.5 mm

179
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2.2.2 Tarjetones

Los tarjetones seran estos dos stills
del cortometraje con un mapa de
degradado con dos de los colores
corporativos, ocre y azul. Respecto

al titulo deberd ir siempre en la par-
te inferior derecha.

Formato: 100x150 mm
Papel: Incada silk 280 gr
Impresion: Digital
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Esta es la parte trasera del tarjeton
donde podremos ver informacion
sobre el cortometraje, datos técni-
cos, directores, sinopsis asi como el
nombre de los actores principales.
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2.3 Material para eventos

2.3.1 Photocall

Respecto al photocall se ha realiza-
do de esta forma para que las per-

sonas que quieran puedan realizar

una foto en la parte del cartel, en la
de patrocinadores o ambas.

Formato: 4000x3000 mm
Impresion: Digital

i comonernan ot
MIRIAM HERASDRZ OF ARCOS
'MARIA MAVARRO NERNANDEZ.

CAMILLE SIMONET

 comomamuax ot
MIRIAM HERNANDEZ OF ARCOS
'MARIA NAVARRO HERNANGEZ

CAMILLE SIMONET

MARTA GONZALEZ

MARTA GONZALEZ

ISMAR SALCEDO

ISMAR SALCEDO
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2.3.2 Invitacion

La invitacién es un elemento clave
dentro del material para eventos ya
que se trata de un proyecto audiovi-
sual y por tanto, este se proyectara.
En este caso elegi utilizar un tipo de
invitacion fisica.

Formato: 60x150 mm
Papel: HP colour laser 120gr
Impresion: Digital

i
r

N T O]

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO
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UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO

i
r

N T

UN CORTOMETRAJE DE
MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARfA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO
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2.3.3 Roll up

El roll up es un elemento de mucha
utilidad. Es el display mas usado
ya que al ser un expositor grafico
portatil nos permite transportarlo
de un lugar a otro.

Formato: 500x1000 mm
Impresion: Digital

WWW.ELPUNTO- SHORTFILM.COM

CAMILLE SIMONET

MARTA GONZALEZ

ISMAR SALCEDO
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2.4 Caratula dvd

El dvd esta dirigido en primer lugar
a prensay en segundo lugar al
publico que quiera adquirirlo como
ediciones limitadas.

Formato: 272,97x182,96 mm
Papel: Creator silk 135 gr
Impresion: Digital

To be honest, nobody is entirely sane. We are all complex galaxies, each of us revolving
around our own mind. Although we are social beings, able to explain our problems to
other people, we are alone

ranaid thoughts from three people’s mind
1

5, and on making view

. Itis a short film intended as a visual and experimental ex
fentify with the character’s situations

explained in an exaggerated way, inter

the

This is the story of three minds lost in the depth of the absurd.

Pia, a lost and apathetic
girl, feels smaller every
day in aworld that turns
round and round without
caring for her. As the days
o on, she feels more and
more out of place, eroded
by the responsibility of
growing up in an atmos-
phere in which everybody
acts and nobody is real
Living as an absurdly inte-
Wtectual adult is not for her.

Lia is a distant person,
even rough when her vital
space is invaded. Unlike
everybody else, she
doesn't feel the need to
convey her affection throu-
gh physical contact., This
forces her to live a remote
life, often finding herself in
uncomfortable situations
with people she really
cares about

Teo is at the same time sad
and angry. He feels aban-
doned and lives a salitary
life. Not having many
friends, he is constantly
aware of social media and
the virtual side of life,
which he hates.
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2.5 Merchandising 192

2.5.1 Camisetas

La presencia del merchandising
es un elemento importante en la
promocion del cortometraje, las
personas que forman parte de la
organizacion deberan llevar estas
camisetas que también estaran a
disposicion del publico.

Impresion: Serigrafia
Tintas: 2/1 para la primera
Tintas: 1/1 para la segunda
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2.5.2 Bolsas de tela

Las bolsas de tela también son
atractivas para el publico, ya que re-
sultan practicas, también el equipo
debera de llevarlas consigo.

Impresion: Serigrafia
Tintas: 2/0
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2.5.3 Pins

Los pins son elementos que resul-
tan discretos, y que ademas se pue-
den colocar en distintos soportes.

48 0
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2.6 Facebook

Para la imagen de per-

fil no se ha utilizado el
titulo ya que de lejos no
se apreciay el nombre lo
lleva la propia pagina de
Facebook y la imagen de
perfil. La imagen de perfil
no se podra cambiar. Las
imagenes de portada iran
cambiando cada mes.

1]
o r
c

N T 0]

PO NSO o€ 4008
TASIA A HAILE

CAMILLE SIMONET ~ MARTA GONZALEZ  ISMAR SALCEDO
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N

oo oot o€ 4008
A AR FmEE

CAMILLE SIMONET

m
o r
c

CAMILLE SIMONET  MARTA GONZALEZ  ISMAR SALCEDO

El punto
| Inicio
Informacién
Fotos
Eventos
Me gusta
Videos

Publicaciones

m
o r

CAMILLE SIMONET  MAXTA GONZALEZ

Me gusta Mensaje Mis >

# Estado. 81 Fotojvideo a

)

-Elpunmk fiadido un evento.
L :
P
T

7/ EstrenodeEl punto Cortometraje
vie 19:00 - Santa Cruz de Tenerife, Canarias * Me interesa

Megusta ™ Comentar Compartir

- El punto

Tenemos el placer de presentaries el péster principal de El punto,
préximamente todos los demds.

CAMILE SHONET | ARIA GONIALLZ  HAR SALCIDO

Me gusta Comentar Compartir " §d

Pelicula

Invitar a amigos a que indiquen que les gusta
la pagina

INFORMACION >

Sexo: Experimental | Drama | Existencialismo

Dirigido por: Miriam Hdez. de Arcos Maria
Navarro Hdez.

hitp:/jwww.elpunto-shortfilm.com/

FOTOS >

3

o

PROXIMOS EVENTOS >

7 Estreno de El punto Cortom...
vie 19:00 - TEA Tenerife Espacio d.

Suscribirte

PUBLICACIONES DE LAS PERSONAS QUEHAN >
VISITADO LA PAGINA

Sé el primero en afiadir una publicas

Crear publicacion
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El punto
| Inicio
Informacién
Fotos
Eventos
Me gusta
Videos

Publicaciones

Crear una pigina

N

CAMILLE STHONET

Me gusta Mensaje Mas >

# Estado 8 Fotojvideo | Pelicula

scribe algo en esta pégina.

Invitar a amigos a que indiquen que les gusta

. 1 punto ha afadido un evento iapégina
L
P
T

INFORMACION >

Sexo: Experimental / Drama | Existencialismo

Dirigido por: Miriam Hdez. de Arcos Marla
Navarro Hdez.

hittp:{wwewelpunto-shortfiim.com/

FOTOS >

7/ Estreno de El punto Cortometraje
vie 19:00 + Santa Cruz de Tenerife, Canarias * Me interesa

Megusta Comentar Comparti

.E\uumc
21 de agosto a las 14:23 - €

Tenemos el placer de presentarles el pdster principal de El punto,
préximamente todos los dems.

PROXIMOS EVENTOS >

7 Estreno de El punto Cortom... [
Vie 19:00 - TEA Tenerife Espaciod..

Suscribirte

PUBLICACIONES DE LAS PERSONAS QUEHAN >
VISITADO LA PAGINA

CAMLLESIHONT  HARTAGONIALEE  13rAR SALCIRO

0 en afiadir una publ
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2.7 Web

Para el diseno Web al
igual que para la pagina
de Facebook no se debera
poner el titulo sino las
tres lineas ya que el pro-
pio nombre de la pagina
nombra el titulo.
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7.7 Dossier de prensa
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UN CORTOMETRAJE DE

MIRIAM HERNANDEZ DE ARCOS
MARIA NAVARRO HERNANDEZ

CAMILLE SIMONET MARTA GONZALEZ ISMAR SALCEDO




A decir verdad nadie esta cuerdo en su to-

talidad, somos galaxias complejas, y cada
uno gira en torno a su propia mente. Por
mucho que seamos seres sociales y poda
mos contarles nuestros problemas a los
demas, estamos solos.

Esta es la historia de tres mentes perdidas
en la profundidad de lo absurdo.

To be honest, nobody is entirely sane. We
are all complex galaxies, each of us revol-
ving around our own mind. Although we are
social beings, able to explain our problems
to other people, we are alone.

This is the story of three minds lost in the
depth of the absurd.

SYNOPSIS

SINOPSIS



Pia, una joven apatica y perdida, se siente
cada vez mas pequena frente a un mundo
que giray gira sin tenerla en cuenta, pasan
los dias y cada vez se siente mas despla-
zada y erosionada por la responsabilidad
de crecer, en un ambiente en el que todos
actuan y nadie es real, vivir como un adulto
absurdamente intelectual no es para ella.

Pia, a lost and apathetic girl, feels smaller
every day in a world that turns round and
round without caring for her. As the days go
on, she feels more and more out of place,
eroded by the responsibility of growing up Iin
an atmosphere in which everybody acts and
nobody is real. Living as an absurdly inte-
llectual adult is not for her.

CHARACTERS

PERSONAJES




Lia, es una persona distante e incluso
borde si se traspasa su espacio vital, a
diferencia de todos los demas no siente

la necesidad de transmitir su afecto me-
diante el contacto, este hecho le hace vivir
apartada de los demas, encontrandose en
situaciones poco comodas con personas
que realmente le importan.

Lia is a distant person, even rough when
her vital space is invaded. Unlike everybody
else, she doesn’t feel the need to convey
her affection through physical contact. This
forces her to live a remote life, often finding
herself in uncomfortable situations with
people she really cares about.




Teo, es una persona triste y a la vez en
fadada que se siente abandonada, lleva
una vida solitaria sin muchos amigos, vive
atento a las redes sociales, a la parte vir-
tual de la vida, la cual realmente odia.

Teo is at the same time sad and angry. He

having many friends, he is constantly aware
of social media and the virtual side of life,
which he hates.




Pia  Marta Gonzalez Martin-Penasco
Lia  Camille Simonet Cuadrado

Teo Ismar Salcedo Osorio

Ale Daniel Santos Torres

Dave Ivan Medina Verheyen

CAST

REPARTO

Directors

Screenwriter
Scriptwriter
Cinematography
Editing

Music

Sound

CREW

EQUIPO

Miriam Hdez. de Arcos
Maria Navarro Hdez.

Miriam Hdez. de Arcos

Maria Navarro Hdez.

Miriam Hdez. de Arcos

Miriam Hdez. de Arcos

Antonio Navarro Hdez.

Miriam Hdez. de Arcos
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7.8 Festivales mas importantes del mundo 158

Realicé la busqueda de los festivales de cortometrajes algunos
mas importantes que otros con el fin de en un futuro poder reali-
zar algun producto audiovisual con gran presupuesto que esté a la
altura de este tipo de festivales ya que el que he realizado es el pri-
mero y ha sido a modo de experimentar la realizacidon de este tipo
de productos desde cero y sin presupuesto. Evidentemente existen
numerosos festivales en todo el mundo, esta podria ser otra lista
mas de las que podamos encontrar en internet.

NACIONALES

Festival de Malaga

Festival de cina de Gijon

Festival de San Sebastian

Alcine, Festival de Alcala de Henares

INTERNACIONALES

Festival mar de plata, Argentina
Festival Macaé, Brasil
Sundance, Estados Unidos
Cannes, Francia

Toronto film festival

American film market

New york film festival
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7.9 Festivales de Canarias

Estos son algunos de los festivales en Canarias. Algunos mas im-
portantes que otros, pero todos bastante interesantes.

Festival internacional de cine Las palmas de Gran Canaria
Miradas Doc

Festival de Galdar

Festival Tiempo Sur astronomico

Festival Gastronoémico de La Laguna

Festival Naturman El Festival Internacional de Cine de la Naturale-
zay el Hombre (NaturMan)

Festivalito, La Palma.

Festival de la Orotava

San Rafael en corto
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