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1. Resumen o abstract:

El inmenso universo deportivo tiene a nivel mundial una deuda pendiente con las
mujeres periodistas e incluso con las mujeres deportistas. Se evidencia en cada
programa deportivo, en cada cita deportiva, una situacion que debe ser abordada por el
conjunto del mundo del deporte. Al analizar los medios de comunicacion, radio y
television, tomando como variables de estudio la discriminacion de la mujer y el
machismo y poniendo énfasis en la programacion deportiva, se observa una
inferioridad de la presencia femenina tanto en nimero como en calidad y cantidad de la
funcion que realizan. Conociendo el papel que ejercen los medios de comunicacion en
el proceso de socializacion de las personas, que ayudan a crear una consciencia y a
formar el pensamiento de la sociedad, nos lleva a analizar que en Espafia y en el
periodismo deportivo en particular, existe un trato discriminatorio entre los hombres y
las mujeres, que pudiera ser el reflejo de muchas parcelas laborales y sociales en el

conjunto del pais.

Esta situaciéon hace que las mujeres deban hacer frente y superar multitud de barreras
para lograr un desarrollo laboral igualitario con los hombres, para lo primero debe
existir un cambio significativo de rol, es decir, pasar de asumir las responsabilidades o
papeles mas superficiales e intrascendentes, a aportar formulas definitivamente
innovadoras que aporten valor afiadido al trabajo del periodista deportivo, un mundo
que esta manejado por hombres en general y en el que usan cantidades importantes de
capitales que hacen que un programa o evento tenga mas o menos posibilidades, es aqui
donde radica la importancia de la creatividad y utilizacion de herramientas de marketing

en el mundo de las periodistas deportivas.

2. Palabras Claves:

Mujer, periodismo deportivo, medios de comunicacion, igualdad, discriminacion,

periodismo.



3. Introduccion y justificacion del tema:

La informacion deportiva cuenta con una gran demanda en la sociedad actual, los
informativos de television dedican a esta seccion deportiva cada vez mas tiempo, y las
cadenas televisivas han creado cada una sus propios programas especiales, asi como el
gran numero de lectores con los que cuentan los grandes periodicos deportivos de

Espafia como el diario Marca con 2.306.000 o Sport 453.000, en lo que llevamos de afio
segun datos recogidos por el EGM. ElI mundo del deporte ha sido considerado desde la
antiguedad por la sociedad un mundo de hombres. En investigaciones realizadas con
anterioridad se puede apreciar que en Espafia hay poca presencia de mujeres que
desarrollan el periodismo deportivo frente al nimero de hombres (Alcoba, 1999). Es
cierto que existen periodistas deportivas femeninas en nuestro pais, y cada dia mas, pero
si hacemos una comparacion en nimero con los periodistas masculinos comprobamos
que su presencia es minoritaria; caracteristica que podemos considerar dentro de la
normalidad porque la mujer ha irrumpido més tarde en esta area, pero en estos
momentos ocurre que los temas tratados por ellas son en la mayoria de los casos de

menor importancia, casi irrelevantes dentro del marco total de la informacion emitida.

Existen mujeres dentro del mundo del periodismo deportivo asumiendo
responsabilidades como: presentando telediario, en programas especializados... que se
impone un cierto sexismo ya que la mayoria de las periodistas son jovenes, atractivas y
suelen tener una presencia llamativa que capta la atencion de la audiencia. En las
tertulias y programas televisivos se presenta a la mujer como un reclamo para los
espectadores a través de chicas jovenes, con buena presencia fisica, de pie y tratando
temas de relleno consideradas tradicionalmente de poco interés, como pueden ser los
comentarios en las redes sociales, no por el hecho de las redes sociales que cabe
destacar que cada dia cobra ma&s y mas importancia, sino por la relevancia y en la
mayoria de los casos el tono casi de burla que se genera a raiz de esos comentarios. Sin
embargo, en el propio debate aparecen un ndmero de mujeres muy inferior al de
hombres y en este caso suelen ser mujeres con una amplia carrera profesional y de
mayor edad. Existen aun menos mujeres que den voz a los eventos deportivos en los
programas radiofénicos, estas caracteristicas nos hace pensar nuevamente en el papel de

la mujer.



Con este marco referencial y muchas preguntas y reflexiones sobre la mesa, hemos
decidido llevar a cabo este proyecto de grado para en primer lugar, corroborar ¢qué
papel desempefia la mujer en el periodismo deportivo? Y en segundo lugar, tratar de
determinar la posible influencia en una sociedad avanzada del primer mundo, del
machismo y discriminacion sexual hacia la mujer especificamente en el campo del

periodismo deportivo, que ha sido histéricamente territorio de hombres.

Con la realizacion de este trabajo de investigacion queremos optar a demostrar o
rechazar la hipotesis siguiente: el trabajo profesional de una periodista deportiva en los
medios de comunicacion en Espafia en la actualidad es discriminatorio e intrascendente,
como consecuencia de una vision parcialmente masculina, y en especial en el

periodismo deportivo sobre fatbol.

Estad socialmente reconocido que las mujeres han padecido laboralmente un trato
discriminatorio a lo largo de la historia tanto por parte de sus superiores como de la
sociedad en general, generando situaciones dificiles para un trato igualitario en la
sociedad, ya sea por su dedicacion profesional porque sale de los roles tradicionales o
por el mero hecho de ser mujer. Si nos introducimos en el mundo deportivo esto se
hace alin més evidente, ambito que esta generalmente ligado a los hombres. Ademas
como afirman diversos autores en estudios anteriores el deporte ha sido considerado
tradicionalmente una actividad varonil. Por tanto en este estudio nos centraremos en
verificar nuestra hipétesis, resolver nuestros problemas de investigacion y tratar de dar

luz a la verdadera historia tras esta situacion.

4. Objetivos:

La mujer siempre ha tenido mayor presencia en television que en la radio, donde su
presencia es casi inexistente, sobretodo en el &mbito deportivo. Por su parte la periodista
que aparece en los programas televisivos suelen ser mujeres jovenes, con fisico perfecto
y se encarga de atraer la mirada de los hombres para captar una mayor audiencia,
restandole importancia a la noticia de la que se encarga. Es de destacar que la
informacion suele centrarse en noticias sensacionalistas, centrada en las competiciones

y logros deportivos.



Para mostrar esta diferenciacion del papel de la mujer con respecto al del hombre en el
ambito deportivo, nos hemos propuesto una serie de objetivos a cumplir a lo largo de

nuestra investigacion.

En primer lugar, definir y diferenciar los distintos prototipos de mujer periodista
deportiva que existen en los medios nacionales, television y radio. Para ello,
analizaremos exhaustivamente los programas tanto diarios como de fin de semana mas
destacados de distintos medios de comunicacion. Como es el caso de Tiempo de Juego
y el Partido de las 12 de la cadena Cope, el Larguero y Carrusel Deportivo de la
Cadena Ser. El Chiringuito de Jugones de Atresmedia y Estudio Estadio de Television
Espariola...

En segundo lugar, pretendemos definir la relacion que existe entre la mujer periodista y
los contenidos que esta elabora, si se tratan de contenidos de mayor o menor interés para

la audiencia y el espacio con el que cuentan para las informaciones.

5. Antecedentes y Estado Actual del tema:

A mediados del siglo X1X comienzan a aparecer las primeras informaciones de caracter
deportivo en la prensa espafiola, por influencia del periodismo anglosajon y francés.
Posteriormente, surgen publicaciones especializadas dedicadas al deporte. Boletines,
revistas y algun intento de periodico que reflejan la popularidad y democratizacion del
deporte de esta época. La aparicién y desaparicién de publicaciones dedicadas al
deporte fue una constante a partir de este momento y al igual que ocurria en el resto de
Europa, solian dedicarse a un deporte en concreto o a deportes de una misma familia, en

este caso a la caza y la colombofilia

En sus comienzos la prensa deportiva espafiola estaba caracterizada por la evolucion de
la filosofia de finales del siglo XIX. Bajo este panorama afirma Diaz Noci (2000:364),
en el que “el deporte dejaba de ser un juego para convertirse en un deporte, es decir, en
una actividad organizada, con una serie de funciones sociales muy importantes, el
periodismo especializado cobra también su importancia”. A medida que los anos fueron
avanzando los deportes fueron adquiriendo mayor relevancia, de tal manera que estos

eran tratados junto a publicaciones existentes.



Continuaron surgiendo cabeceras deportivas, en los afios veinte las cabeceras que
perduraron fueron las que se iniciaron camino en Espafia y se convirtieron en diarias,
fijdndose asi la prensa deportiva diaria que conocemos en la actualidad. En Madrid
surgen diversas cabeceras como la Revista llustrada del Sport desde 1900, aunque su
cometido inicial era un semanario politico y literario, Espafia Sportiva9 aparece en
1912, Heraldo deportivo en 1915 o Madrid Sporting11 en 1922 (Alcoba, 1999; 67). Sin
embargo, no llego a cuajar en Madrid la existencia de un diario deportivo de la misma

manera como ocurrié en Barcelona o Bilbao.

Debemos tener en cuenta que el diario Marca aparecié en San Sebastian en diciembre
de 1938 y en enero de 1940 se traslada a Madrid. No sera hasta noviembre de 1942
cuando salga en Madrid el primer numero del diario Marca (Sainz de Baranda, 2013,
p.43). En Barcelona se editaba Los Deportes como cabecera de referencia hasta 1910,
cuando comienza a perder protagonismo con el nacimiento del semanario EI Mundo
Deportivo21 en 1906 (Clara Sainz Baraja Andujar, 2013).

Segun datos del EGM los diarios deportivos van a contracorriente con respecto al resto
de la prensa. Los cuatro diarios principales: Marca, As, Sport y Mundo Deportivo han
ganado lectores en los ultimos afios. La tendencia ascendente del total del nimero de
lectores al dia de los diarios deportivos que venia registrando desde 2001, se frena en el
afio 2004 con 4.043.000 lectores, se produce un descenso en el nimero de lectores en
los dos afios siguientes, 3.958.000 en el afio 2005 y 3.880.000 en el afio 2006. A partir
del afio 2007 la tendencia ha ido en aumento, con 3.957.000 lectores, y esta tendencia

continua hasta hoy. (Clara Sainz Baraja Andljar, 2013).

Si nos centramos en los datos de los medios que vamos analizar a continuacion
observamos que en el caso de las radios, la primera méas escuchada segun los datos
recogidos por el EGM de febrero a marzo del afio 2016 es la cadena Ser con 4.808
oyentes mientras que su rival mas directo la cadena Cope cuanta con 2.835 oyentes.
Mientras que si hablamos de prensa escrita el periédico més leido de nuestro pais es el
diario Marca con 2.306 lectores seguido del As con 1.208. Podemos decir que el

periddico con mayor nimero de lectores del pais es un medio deportivo que se



encuentra seguido del periodico el pais y del diario As. Lo que demuestra la gran

importancia que tiene el periodismo deportivo en Espafia.

6. Preguntas investigacion:

Para cumplir con los objetivos establecidos, nos hemos hecho una serie de preguntas a
las que pretendemos dar respuesta tras nuestro analisis. Estas son:

1. ¢Queé papel juegan las periodistas deportivas con respecto a sus comparieros

masculinos?

2. ¢Son consideradas la mayoria de las mujeres periodistas que participan en

programas deportivos (tertulias) “periodistas floreros™?

3. ¢Es cierto que es méas importante la vida privada de las periodistas con respecto
a su trayectoria profesional?

7. Metodologia:

Nuestra metodologia de investigacion parte de la premisa que serd una Investigacion
Exploratoria, es decir, una investigacion que pretende ofrecer un paso inicial para una
serie de estudios posteriores que suministren informacién suficiente para la toma de
decisiones o simplemente aceptar o rechazar nuestra hipdtesis. Una caracteristica
importante de este tipo de investigacidn es generar ain mas hipotesis que orienten con

mayor exactitud la direccion de la toma de decision.

Fuente de Datos:

Utilizaremos tanto fuentes de datos primarias como secundarias, la fuente de datos
primaria la vamos a obtener a partir de un estudio por observacion de los medios de
comunicacion seleccionados y la fuente secundaria la tomaremos de toda aquella
informacién publicada con anterioridad e incluso en los actuales momentos, donde
estudiaremos manuales, articulos, estudios que se hayan realizado con anterioridad.

Todas nuestras fuentes secundarias seran del tipo externo, ya que no hemos tenido
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acceso a informacion interna de los medios. La técnica de investigacion social empleada

es la observacion.

Hemos utilizado esta técnica basicamente porque es una Investigacion Exploratoria, con
lo cual esta es apropiada para dar un enfoque directo al trabajo. La observacion es un
procedimiento de recopilacion de datos e informacion que utiliza los sentidos para
observar hechos y realidades sociales presentes y a los individuos en el contexto real

donde se desarrolla la actividad.

Nos basaremos en:

e La percepcion de los mismos sentidos del investigador.

e Estudiaremos los fendmenos que se manifiesten espontdneamente en los medios

estudiados.
e Se examinaran los acontecimientos en tiempo actual.

La Modalidad de Observacion sera:

e Segun los medios utilizados ( estructurada )
e Segun el papel o modo de la participacion del observador ( participativa )
e Seguln el numero de observadores (individual )

e Segun el lugar donde se realiza (en la vida real )

Nuestra Metodologia de Investigacion pasa por llevar a cabo este trabajo para aceptar o
rechazar nuestra hipotesis, responder a nuestras preguntas de investigacion y cumplir los
objetivos planteados, realizando un estudio cualitativo de los medios de comunicacion
deportivos radiofonicos y televisivos con mayor audiencia. Para poder conocer el papel
de las periodistas deportivas en los medios de comunicacion, observaremos el numero
de mujeres que aparecen en los programas, el tipo de informacion que estas desarrollan,
estudiar la relevancia e interés que dichas informaciones tienen para la audiencia asi
como cuantificar el espacio y el tiempo que se les concede para desarrollar sus
informaciones.

11



Hemos decidido escoger los medios de comunicacion radiofonica y televisiva que
cuentan con los programas deportivos con mayor audiencia. Entre los medios
radiofénicos seleccionamos la Cadena Cope y la Cadena Ser y en television,
Atresmedia y Television Espafiola. Las franjas de tiempo seran semanales y de fines de
semana que se dediquen a realizar programas deportivos de andlisis y comentarios sobre
los partidos de futbol de la liga espafiola. Se observara una jornada deportiva sabado y
domingo, asi como un programa semanal donde se desarrollen los comentarios de las
jornadas pasadas. Decidimos escoger un dia entre semana donde se desarrollen los
programas diarios pero sélo los dedicados a la liga de futbol profesional y no semanas
donde coincidieran jornadas de Champions League ya que esto variaria los resultados

del analisis.

Para llevar a cabo la observacion se ha escogido el fin de semana del 30 de Abril y 1 de
mayo del 2016 y el 19 de abril de 2016 para los programas semanales. En cuanto a los
medios radiofonicos, como programas de fines de semana hemos escogido Tiempo de
Juego de la Cadena Cope y Carrusel Deportivo de la Cadena Ser. Los semanales seran
El Partido de las 12 de la Cadena Cope y el Larguero de la Cadena Ser. Por altimo, los
programas que se investigaran en los medios televisivos seran Chiringuito de Jugones

de la Cadena Atresmedia y Estudio Estadio de Television Espafiola.

Para desarrollar estas investigaciones se hace una escucha técnica de los programas, en
los que se buscara el nimero de mujeres que aparecen en ellos, observaremos la
cantidad de informaciones que estas tratan, la tematica que desarrollan, el espacio que
ocupan las informaciones, asi como el tiempo. Se comparard y comprobara si existen
variaciones de la temética de los programas diarios y los de fin de semana. Para poder
contabilizar todos estos puntos de la investigacion se aplicaran unas tablas o fichas
donde se localizaran de manera mas sencilla los resultados encontrados en la

investigacion asi como la aportacién de graficos explicativos.
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8. Marco Teorico:

8.1 El periodismo deportivo como un género especializado dentro del periodismo:

Con la evolucion del periodismo, los avances en las técnicas de impresion, la aparicion
de rotativas y las tecnologias a finales del siglo XIX comenzaron a surgir los primeros
periodicos al alcance de toda la sociedad. El afan de los grandes empresarios de la
comunicacion por llenar las paginas de los diarios con informaciones que fueran
capaces de captar el interés del publico permitié la incorporacion del deporte a las
informaciones, ya que era requerido por el pablico e incitaba un gran interés en la
sociedad. Carl Warren afirm6 que “segun las encuestas, un 80 o 90 por ciento de los
lectores son aficionados y que ningun otro tema especializado atrae a una audiencia tan

vasta”.

Anteriores investigadores, entre los que destacamos Antonio Alcoba Lopez (1993),
afirman que la comunicacién deportiva ha existido desde que el hombre tuvo
conocimiento del juego y la competicidn, en las pinturas rupestres ya encontramos
elementos indicadores de la actividad deportiva. Afios més tarde encontramos relatos
sobre juegos Funerarios realizados por Homero en La lliada y Odisea que describen las
competencias que se realizaban en dicha época.

Los primeros informadores de temas deportivos en peridédicos no eran periodistas, sino
escritores aficionados que se veian atraidos por el deporte y que realizaban comentarios
sobre eventos deportivos de manera retorica. Los articulos que escribia se dirigian a un
sector minoritario, poco a poco fue abriéndose paso entre la informacion general,
gracias al aumento de competiciones, debido a la rivalidad que se creaba entre
deportistas de diferentes ciudades y paises. La curiosidad de los espectadores aumentaba
y requeria resefias mejoradas y mas amplias a las que se estaban emitiendo (momentos
contados). Los empresarios periodisticos se dieron cuenta de que el deporte era cada vez
mas reclamado por la sociedad por lo que comenzaron a aumentar en namero y tiempo
las informaciones deportivas y contrataron a deportistas retirados que se encargaran de

comentar sus deportes (Alcoba Lopez, Antonio, 1993, p. 41).

Ademas: “La comunicacion deportiva ha pasado de ser una hermana pobre de la

informacion, a ser reclamada por la sociedad”. (Alcoba, 1993, p.22). Esta
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transformacion surge por la influencia del deporte y por los intereses que este genera a
su alrededor. Otro factor que indica este autor es que el deporte es una actividad abierta
a todo el mundo, “todas las razas, ideologias y religiones”. Bajo este poder de influencia
y su alcance los gobiernos, empresas publicas y privadas comienzan a involucrarse cada
vez mas en los eventos deportivos. A su vez, comienzan a surgir organismos deportivos
especializados como los clubes y las federaciones que contribuyen de manera
importante en la promocion del desarrollo de las actividades deportivas. Como un
género especifico del periodismo, el periodismo deportivo, se convierte en un miembro

en la construccion de la realidad social, por lo menos del &mbito deportivo.

En poco tiempo la pagina deportiva aument6 considerablemente en ndmero de lectores
convirtiéndose en una de las favoritas de los medios impresos. Fue aqui cuando surgio
la necesidad de especializar a los periodistas en la materia, hasta entonces las cronicas
deportivas habia corrido de la mano de escritores o deportistas pero ahora era necesario
una persona que estuviera capacitada, no solo para comentar los deportes sino que
tuviera la agudeza suficiente para conseguir las noticias que el deporte generaba y
transmitirlas de igual manera que otro género periodistico. A pesar del gran interés que
generaba este tipo de informaciones el periodismo deportivo no fue reconocido con la
misma importancia que el resto de géneros. Esta situacion de inferioridad se debia a su
lenguaje y a la capacidad de que la mayoria de la sociedad fuera capaz de entender sus

normas e incluso lo practicara.

Con el tiempo el periodismo deportivo se ha convertido en uno de los géneros mas
seguidos de la informacidn especializada asi como sus periodistas. Estos informadores
cuentan con una gran responsabilidad con respecto a otras ramas del periodismo
especializado, ya que de sus escritos y comentarios dependera el comportamiento de los
seguidores deportivos.

8.2 El periodismo deportivo en Espafia:

Como se expone en investigaciones anteriores, con el paso de los afos, el periodismo
deportivo se ha convertido en el genero especializado mas demandado en nuestro pais.
Préacticamente todos los medios de comunicacién del mundo incluyen una seccion

destinada al periodismo deportivo. En nuestro pais este género gana cada dia gana mas
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seguidores, por ejemplo el diario Marca fue el periédico méas leido por encima de
cualquier diario generalista en el afio 2015, segun el control realizado por EGM. Este
tipo de informacién se encuentra dirigida a toda clase de publico, no existe un perfil
concreto de seguidores, esto se ve reflejado en el aumento progresivo de audiencia

vivido en los ultimos tiempos.

El deporte crea secciones especializadas en la prensa con coherencia y un trato
especifico de las informaciones con un lenguaje propio del género, usando fuentes
concretas dirigidas a una audiencia especifica y de la mano de periodistas
especializados. Tal y como ocurre en los medios de comunicacion generalista el
contenido es parecido pero, en lugar de tendencias ideoldgicas, la principal diferencia es
el mayor seguimiento a unos determinados equipos o actividades deportivas. (Marrone,
2009, p. 27) Asi los medios catalanes realizan una mayor cobertura a las informaciones
de equipos de Catalufia como F.C. Barcelona o el R, C.D Espafiol, mientras que los
madrilefios ocupan mayor espacio y tiempo para el Real Madrid y el Atlético de
Madrid.

En Espafa el deporte es tratado como un producto de consumo ya que son muchos los
beneficios que este genera econdémicamente y un espectaculo de masas ya que el
deporte capta un gran nimero de seguidores, ademas de que los medios dedicados a esta
tematica son los mas asequibles y econémicos para la sociedad. De todos los deportes
que existen en nuestro pais destaca el futbol, el “rey de los deportes” Alcoba (1993,
p.74). Si analizamos los contenidos de los diarios y los medios especializados en
deporte podremos observar como el espacio y el tiempo dedicado a la informacion de

fatbol es mayor con respecto a otros deportes.

Como comprobaremos mas adelante en el estudio exhaustivo en los programas
deportivos analizados donde observamos que casi el 70 por ciento de las informaciones

que se realizan estan destinadas al fatbol.

Hay que destacar la escasez de presencia de mujeres periodistas especializadas en
deporte en los medios de comunicacion frente al nimero de periodistas masculinos. Es
cierto que cada dia el numero de féminas dentro de este género es mayor pero hay que

sobresaltar que su presencia se encuentra reducida a los deportes que son considerados
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femeninos, como es el caso de la gimnasia, 0 a pequefios blogues informativos en
revistas de ocio dedicadas a informar a la sociedad cdmo mantenerse en forma. (Vega
Jiménez, Rafael, 2012).

8.3 La mujer en el periodismo:

Las personas pertenecemos a una sociedad de informacion donde los periodistas son los
encargados de mantener informados a los ciudadanos de lo que ocurre en el mundo. Los
estereotipos sociales sobre las mujeres enfatizan en la idea de que estas estan dotadas
por la naturaleza de diferentes aptitudes que los hombres. Siguiendo esta creencia “lo

natural” es que ellas realicen trabajos y tengan responsabilidades diferentes a ellos.

El periodismo es una profesion muy demandada en Espafia en la que la mayor parte de
los profesionales del sector son mujeres, tal y como podemos comprobar en las
aulas de las Universidades de nuestro pais, donde el numero de estudiantes
femeninas es superior al masculino en un 60 % segun datos recogidos por la
Federacion de asociaciones de periodistas de Espafia (FAPE). A su vez, como
afirman los estudios de Matud Aznar, P. y Rodriguez-Wangtemert, C. (2012) a
pesar de este aumento, el poder de las empresas sigue estando en manos de los
hombres, es por ello, que es importante observar la presencia de la mujer en los

medios en relacion con su visibilidad o invisibilidad.

Desde los inicios la comunicacion ha sido concebida como un trabajo de hombres. Sin
embargo, la situacion ha cambiado y en la actualidad podemos comprobar como el
namero de mujeres que trabajan de forma profesional en los medios de comunicacion
cada vez es mayor. A pesar de que se ha producido un gran avance en este campo
ejercer como periodista en nuestro pais siendo mujer sigue resultando bastante
complicado, tanto en el &mbito nacional, como en el provincial. (Diaz Dominguez, Mari
Paz, 2013)

Hace referencia también Diaz Dominguez a que los comienzos de las mujeres en el
mundo del periodismo fue como colaboradoras en periddicos y revistas donde escritoras
de la época escribian para difundir sus obras haciéndolo de manera an6nima, ocultando

su identidad bajo un seudénimo. A partir de los afios setenta con la Transicién
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Democrética las mujeres fueron incorporandose a todos los &mbitos de la sociedad en

nuestro pais.

El siglo XIX se caracterizo por un crecimiento paulatino del nivel de alfabetizacion de
la poblacion. La mujer que acostumbraba a realizar su vida en casa, dedicada a las
tareas del hogar comenzo a rebelarse y escalar poco a poco hasta comenzar a finales de
siglo a acceder a la sociedad y a las instituciones publicas. En esta época comenzaron a
surgir las primeras cabeceras en nuestro pais después de que se produjera la libertad de
prensa que fue reconocida en la Constitucion de 1812. A pesar de los avances
conseguidos por las mujeres y que cada vez se encontraban més integradas en el mundo
laboral fuera de las tareas del hogar, continuaba estando mal visto que una mujer
realizara una profesion como la de periodismo, ya que seguia siendo un sector vetado
para las mujeres. La mayoria de las informaciones que se emitia eran redactadas por
hombres, aunque hubo mujeres que decidieron desafiar los canones que imponia la
sociedad y presentar sus creaciones en periddicos espafioles. Aunque eran un nimero
reducido de mujeres las que se atrevian, lograron alcanzar cotas llamativas para

conseguir un espacio propio. (Diaz Dominguez, 2013, p.20-21)

El perfil de estas mujeres que colaboraban en medios de comunicacién eran personas
de la burguesia o de la aristocracia que no querian conformarse con ser solo amas de
casa. Solian ser escritoras influenciadas por las ideas del Romanticismo que difundian
sus obras en los periodicos como es el caso de Angela Grassi. La produccion
periodistica hecho por y para mujeres fue creciendo con el paso del siglo, llegando a
realizarse hasta una veintena de nuevas revistas realizadas y dirigidas por ellas, como

por ejemplo “La Revista Blanca” de Teresa Maiie.

La portuguesa Maria de Carme Silva es considerada la primera periodista de Espafia la
cual tuvo que hacerse cargo de “El Roberspierre” cuando detuvieron a su marido y
director del periddico, Pedro Pascasio. Aunque si hablamos de la primera mujer

espafola periodista fue Carmen de Burgos. (Diaz Dominguez, 2013, p.24).

Durante la Segunda Republica la mujer comenzo a incorporarse al mundo de la politica
a través del derecho a voto conseguido en mayo de 1931, con lo que poco a poco fue

proliferando la participacion femenina en los medios de comunicacion. Sin embargo,
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fue con la Transicion Democratica cuando comenzo la consolidacion de la mujer como
periodista. A su vez, comenzaban a surgir los primeros movimientos feministas en
Espafia y las mujeres se incorporaban de manera masiva a la universidad, lo que
permitid la incorporacion de un gran ndmero de licenciadas en los medios de

comunicacion, como por ejemplo Pilar Urbano.

A partir de esta epoca se vivié un gran avance para la mujer en el mundo de la
comunicacion, donde las mujeres periodistas a raiz de la feminizacion mostraron nuevas
formas de hacer periodismo, modificando incluso la forma de conseguir a sus fuentes
informativas. Poco a poco, un grupo de periodistas entre las que encontramos a
Consuelo Alvarez de Toledo, Pilar Urbano, Charo Zarzalejo y Julia Navarro, fueron
uniendo fuerzas para buscar informacion y apoyo en esta profesion que originariamente

era considerada masculina.

Consiguieron encontrar su lugar dentro de la profesion, asi como que sus nombres
figuraran en las informaciones politicas de aquel momento. En la historia podemos
encontrar diversos casos de mujeres que supieron abrirse hueco en este mundo y
ganarse un puesto. Encontramos a Nativel Preciado que fue cronista parlamentaria
durante la transicion espafiola, a Carmen Rico Godoy que formd parte del equipo
fundador de la revista Cambio 16 en 1971 y a Consuelo Alvarez de Toledo que en el
afio 1976 fue subdirectora de El Socialista y en 1977 fue corresponsal politico en las
Cortes Constituyentes para la Agencia EFE. (Ufarte Ruiz, Ma, 2007, p.5). Como
menciona Ufarte, la profesion periodistica comenzé hace unas décadas pero Espafia ya
contaba con una periodista en el siglo XVIII, Beatriz Cienfuegos, que fue la primera

periodista espafiola con su publicacion La pensadora gaditana.

Segun recogio el informe del Global Media Monitoring Project (GMMP), elaborado en
el afio 2015 la presencia femenina en los espacios informativos espafioles fue de un 28%
en informaciones de prensa, radio y television, mientras que en periodicos digitales fue
del 33%. La presencia del género femenino en los medios de comunicacion ha sufrido
un cambio significativo respecto al afio 2010, donde se ha pasado de un 34% a un 44%,
en radio del 32% al 59% y en television del 58% al 64%.
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8.4. La mujer en el periodismo deportivo:

Si escuchamos los programas deportivos de television y de radio los fines de semana
podremos observar como no existen mujeres conductoras de los mismo e incluso que la
presencia de mujeres comentaristas es inferior, casi inexistente. En el caso de que haya
presencia femenina en dichos programas estas suelen realizar entrevistas o tratar temas
poco trascendentes. (Ruth Covarrubias, n/d). Este hecho lo podemos observar en
programas como el Chiringuito de Jugones o el partido de las 12 que seran
posteriormente analizados. En dichos ejemplos la mujer no s6lo es un objeto sexual en
el programa, sino que se encuentra discriminada ya que solo le otorgan temas
intrascendentes que muestran la inferioridad en la que ella se encuentra frente a los
conductores del programa. No suelen participar en temas de interés que se trata en las

tertulias o incluso suelen convertirse en objeto de burla del programa.

En nuestro pais existe un gran nimero de mujeres que les gusta y les apasionan los
deportes y que luchan por demostrar que entienden y que tienen la misma capacidad que
sus comparieros varones para ejercer esta profesion. En ciertas ocasiones incluso la
mujer tiene ventaja sobre sus comparieros para conseguir entrevistas o informaciones
delicadas que quizés ningln deportista les daria, pero con la presencia de ellas se relajan

y consiguen la confianza necesaria para obtener los mejores resultados.

En nuestro pais encontramos un nimero elevado de mujeres que han conseguido entrar
en esta profesion y hacerse un hueco dentro de ella. Han tenido que luchar para lograrlo
y les ha costado posicionarse pero han conseguido ganarse al publico siendo aceptadas
en el ambito, conquistando a la audiencia con sus comentarios sobre deporte, como es el

caso de Susana Guasch, Ménica Marchante o Sara Carbonero.

Tal y como enuncia en su blog Diego Valor, la mujer en los ultimos afios ha
experimentado un gran interés por el deporte en general y por el fatbol en particular,
dejando atras los afios donde estaba mal vista la presencia de 41mujeres en los estadios
y sobre todo la mujer periodista-deportiva. Valor argumenta que hubo dos mujeres
importantes que destacaron y cambiaron la historia en el mundo de la informacion
deportiva, Mercedes Mild y Mari Carmen lzquierdo. Ambas fueron pioneras en la

television, Mari Carmen Izquierdo se dedicoé al fatbol y era muy destacada su presencia
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en los diarios, mientras que Mercedes Mila, fue tambien pionera en el mundo
audiovisual, se dedico también al mundo del futbol, convirtiéndose en la primera mujer
que entrevistd en directo a Johan Cruyff, aunque se dedicé mas al deporte en general,
teniendo un gran éxito y relevancia en el mundo del motor, donde sobresalié con
reportajes y entrevistas que realizé a grandes personajes de la época, como Angel Nieto
o Niki Lauda.

A estas dos pioneras televisivas las siguieron otras grandes periodistas deportivas como
es el caso de Maria Escario, que actualmente trabaja en TVE. Nuria Pastor que escribia
de golf a pesar de que era muy reducido el nimero de periodistas que escribian acerca

de este deporte, o Isabel Bosch que actualmente trabaja en TV3.

Desde hace 15 afios, las mujeres tienen mas presencia en el periodismo deportivo.
Aunque algunas profesionales afirman que si existen dificultades por razones de sexo:
“Las normales que ha podido pasar otra mujer en cualquier &mbito laboral”, apunta
Maria Escario. Segiin Maria Bretones, “es menos igualitario de lo que pensaba, pero hay
esperanza”. (Vega Jiménez, Rafael, 2012). En la Gltima década, con la aparicion de un
nuevo concepto de periodismo deportivo, se ha producido una eclosion en la presencia
de mujeres presentando programas e informativos, sobre todo en television. Muchas de
ellas, incluso, adquieren la categoria de estrellas mediaticas, convirtiéndose incluso en
noticia, como es el caso de Sara Carbonero en Telecinco. La television publica de
nuestro pais, TVE, es la que presenta el nimero mas amplio de mujeres en su plantilla.
Si comparamos la situacidn que vivimos en Espafia con la de otros paises comprobamos
que en ejemplos como Alemania, la mujer cobra una mayor importancia. En este pais
existe una mayor evolucion, hasta el punto que la periodista deportiva Claudia
Neumann se ha convertido en la primera mujer narradora de partidos de fatbol en su
pais, durante la Eurocopa 2016. Lo que demuestra la progresiva evolucién de la mujer
dentro de este género.

9. Observacién y analisis de los medios de comunicacion:

9.1. Programas de radio con tematica deportiva:

Para realizar la observacion y el analisis de los medio radiofonicos hemos elegido como

programas diarios “El partido de las 12” (Cadena Cope); “El larguero” (Cadena Ser) en
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sus horarios nocturnos. Por otro lado, como programas que informan sobre las jornadas
deportivas de fin de semana hemos seleccionado, “Tiempo de Juego” (Cadena Cope); y
“Carrusel Deportivo” (Cadena Ser). Los analisis se han llevado a cabo en distintos dias,
para los programas semanales hemos elegido el 19 Abril perteneciente a semana de liga
y donde no se juega Champions League. Mientras que en la jornada de fin de semana

los dias escogidos han sido el sabado 30 de Abril y el Domingo 1 de Mayo

9.1.1 Tiempo de juego (Cadena Cope):

Tras la observacion del fin de semana hemos podido comprobar como la cadena
Cope durante toda su emision del sdbado 30 de Abril, en horario de 15:00-2:00
no hemos encontrado intervencién alguna de ninguna periodista deportiva
femenina. Todos los comentaristas son hombres, asi como las conexiones
exteriores que se realizan en los campos deportivos durante la retransmision
del programa. Sin embargo, durante el domingo dia 1 de mayo durante el horario
de 12:00- 14:00 y de 15:00- 2:00 si hemos encontrado participacion femenina
en el programa. En cuanto a retransmisiones de baloncesto encontramos la
participacion de Pilar haciendo el inaldmbrico desde Madrid, Ana desde
Zaragoza, Raquel Herrera desde Tenerife. Por otro lado, en retransmisiones
futbolisticas encontramos a Andrea Peléez y a Elena realizando el inalambrico
de la jornada de segunda divisién. Destacar que la participacion de las
féminas durante el programa es muy corta, realizan un pequefio comentario de
segundos, tiempo bastante escaso si lo comparamos con el tiempo que se le
otorgaasus compafieros masculinos para realizar sus comentarios u

objeciones.
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TIEMPO | Central ] ] Fatbol de
L Boletin Fatbol de )
DE de Coordinacion | ] Baloncesto L 22 Anuncios
_ informativo 12 division L
JUEGO | anuncios Division
) No Solo No )
Diversas Diversas
30 de Ana ] aparecen aparecen | aparecen
) Ana Garcia voces voces
Abril Aguado ) voces voces Voces )
femeninas ) _ _ femeninas
femeninas | masculinas | femeninas
Pilar
(Madrid)
) Solo Andrea )
Diversas Ana o Diversas
1de Ana ) participan Pelaez
Ana Garcia voces (Zaragoza) voces
Mayo Aguado ) voces )
femeninas ) femeninas
masculinas Elena
Raquel
Herrera
(Tenerife)

En cuanto a retransmisiones de partidos de primera division de fatbol no hemos

hemos encontrado a ninguna mujer ni como comentarista ni como conexién

inalambrica exterior. Todos los que participan en la retransmision de los partidos

de esta divisién son hombres.

9.1.2 El partido de las 12 (Cadena Cope):

Durante la retransmision del este programa el dia 19 durante el horario de 00:00-

2:00 no hemos encontrado intervencién alguna de ninguna periodista deportiva

femenina. Tanto los comentaristas como los entrevistados son hombres, asi

como las conexiones externas que se realzan durante la emision del programa.
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EL
Central ) Futbol 12 .
PARTID ... | Boletin Entrevista ]
de Coordinacion | _ Baloncesto | y 28 Anuncios
O DE _ informativo L S
anuncios division
LAS 12
No No No
19 de | Sin o . Voces aparecen aparecen | aparecen Voces
) ] . Sin identificar ) )
Abril identificar femeninas voces voces voces femeninas
femeninas | femeninas | femeninas

9.1.3 Carrusel Deportivo (Cadena Ser):

En el programa de la Cadena Ser que es emitido los fines de semana hemos
encontrado que en la emision del sdbado 30 durante el horario de 15:00-23:30
que solo participa en todo el programa Marta Casas a pie de campo y en las

ruedas de prensa de los partidos del Atlético de Madrid, realizando las
conexiones inaldmbricas durante la retransmision de dichos encuentros que son

narradas por sus compafieros masculinos.

Durante toda la emision del programa Marta Casas realizan en total tres
intervenciones de menos de un minuto donde la informacién que da no tiene
gran relevancia en comparacién con la que es transmitida por sus comparieros.
Se encarga de comentar los posibles cambios que se realizan durante el partido,
alguna lesion si la hubiera, asi como una vez finalizado el partido acudir a zona
mixta para entrevistar a los jugadores y posteriormente la rueda de prensa donde
realizara un breve resumen de lo que se hable en ella. En las conexiones que
realiza desde zona mixta y la rueda de prensa no habla acerca de temas
importantes simplemente realiza una pequefia introduccion sobre quién esta

hablando y luego da paso al audio del protagonista.

Por otro lado, durante la emision del domingo dia 1 de mayo en horario de
15:00-23:30 no encontramos ninguna mujer que participe ni en la retransmision
de los eventos deportivos ni comentaristas. Todas las voces que se encargan de

ese programa son masculinas, las Unicas voces femeninas que escuchamos
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durante toda la emision son las de las mujeres encargadas de realizar los

boletines informativos y la publicidad.

Central ) ) )
CARRUSEL L Boletin Fatbol 12 | Futbol 22 )
de Coordinacion | ] Baloncesto L L Anuncios
DEPORTIVO _ informativos division division
anuncios
Diversas
voces
Diversas masculinas
No No )
voces y una Diversas
) No ) aparecen o aparecen
30 de abril No aparece femeninas Unica voz voces
aparece _ voces ) voces _
sin _ femenina _ femeninas
] . femeninas femeninas
identificar Marta
Casas
(Madrid)
) No No No )
Diversas Diversas
No aparecen aparecen | aparecen
1 de mayo No aparecen voces voces
aparecen ] voces voces voces _
femeninas ) ) ) femeninas
femeninas | femeninas | femeninas

9.1.4 El Larguero (Cadena Ser):

En el programa emitido de lunes a sabado de 00:00-1:30 hemos analizado el dia 19 de

Abril y no hemos encontrado ninguna comentarista ni colaboradora mujer.

Lo normal en este tipo de programas de caracter diario es no encontrar presencia
femenina entre sus colaboradoras y tertulianas. Tras analizar el total de emisiones de fin
de semana y durante la semana de ambos medios de comunicacion hemos podido
encontrar varios ejemplos de colaboracidon de mujeres en la radio. Podemos destacar que
dicha participacion es puntual y corta, donde la mujer no tiene un papel importante
dentro del equipo del programa. Ademas observamos que la radio donde mas

colaboradoras femeninas encontramos es en la Cadena Cope, durante la emision de
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partidos de baloncesto y de partidos de futbol de segunda division. Mientras que la
cadena Ser solo cuenta con una colaboradora para la retransmision de partidos de fatbol

de primera division del Atlético de Madrid.

Tras las investigaciones hemos observado que la presencia de mujeres en el periodismo
deportivo es escasa, pero si hablamos del medio radiofonico lo es ain més. Observamos
que la presencia de mujeres como periodistas, directoras de programa o técnicas de
sonido es bastante escasa. Cierto es que con el paso de los afios en nuestro pais el
numero de mujeres que aparecen en medios radiofonicos ha ido aumentando
considerablemente. Podemos encontrar gran presencia en los informativos de mediodia,

donde hay editoras de boletines horarios y de informativos.

Aunque los programa de primera hora de la mafiana siguen estando dirigidos por
hombres a pesar de que cuentan con mujeres editoras. Por ejemplo en Cope Canarias
encontramos que los programas de la mafiana estan dirigidos y realizados por Mayer
Trujillo y Guillermo Garcia pero que detras de los mismos encontramos a diversas
mujeres que se encargan de la edicién y de la produccion de los mismos como Raquel
Herrera o Aida Martinez. Mientras que los informativos de mediodia son realizados por

Melisa Torres y Santiago Morollon.

Central ; Fatbol 12
El ... | Boletin ] )
de Coordinacion | ) Baloncesto |y 2% | Entrevistas | Anuncios
larguero ) informativo L
anuncios division
No No No
19 de | Sin o o \Voces aparecen aparecen | aparecen \Voces
) o Sin identificar ] )
Abril identificar femeninas voces voces voces femeninas
femeninas | femeninas | femeninas
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9.2 Programas de television con tematica deportiva:

Hemos observado dos programas de television los cuales tienen como temética principal
la tertulia deportiva, aunque el Unico tema tratado es la actualidad futbolistica del pais y
en semanas donde se juega la Liga Europea (Champions League) también se hace
balance de la jornada. En ocasiones muy puntuales dichos medios realizan comentarios
de corta duracion acerca de otras ligas del mundo, hecho que es algo extraordinario, ya
que la finalidad de los programas es la puesta en comun y comentarios de la liga

espafola.

Los programas de television elegidos son EI Chiringuito de Jugones (Atresmedia)
emitido de domingo a jueves de 00:20-2:30 y Estudio Estadio (Television Espafiola)
cuya emision es de lunes a viernes de 23:30-00:30. Los dias seleccionados para el
andlisis son el 11 como programa de entre semana y 14 como programa de fin de
semana de Mayo coincidiendo con las jornadas de liga siendo semana en la que no se

juega la Champions League.

9.2.1 Chiringuito de Jugones (Atresmedia):

Este es un programa dirigido por Josep Pedrerol, emitido en Neox de domingo a
jueves en la franja horaria de 00:20-2:30 horas. En dicho espacio se informa y
comenta acerca de toda la actualidad deportiva, sobretodo de la referida al fatbol
de nuestro pais y de otras ligas europeas. En el espacio de tertulia analizado
hemos encontrado a Carmen Barcel6 durante la emisiéon del dia 14 de mayo.
Dicha periodista es una colaboradora esporadica que participa en las tertulias de

fatbol en dias puntuales.

En esta ocasion la periodista se encuentra sentada con sus compafieros
masculinos en la tertulia donde tiene un papel “importante”, no realiza un trabajo
sumiso sino que desempefia un papel de colaboradora equilibrada con sus
comparieros hombres. Esta tiene voz y voto dentro de la tertulia, habla acerca de
los temas que se estan tratando, demostrando que es una mujer preparada que
sabe acerca de la temaética tratada. Durante su participacion podemos observar

como la periodista no es capaz de ser objetiva con los comentarios que realiza 'y

26



deja ver su postura, decantandose completamente por el F.C Barcelona, algo que
es habitual en dicho programa donde todos los tertulianos se encuentran
separados por los colores que representan.

Durante su participacion hemos observado que tiene un peso importante ya que
realiza comentarios como el resto de sus compafieros y que estos la respetan y
escuchan como a una mas dentro de la tertulia. Pero también podemos ver como
el propio moderador (Josep Pedrerol) la interrumpe en diversas ocasiones para
darle paso a sus otros comparieros sin permitir que se exprese como ella

desearia.

Por otro lado, dicho dia coincidiendo con la victoria del F.C Barcelona de la liga
de Campeones de Espafia, observamos la participacién de Anna Rius como
enviada inaldmbrica en la fuente canaletas en Barcelona donde el equipo celebra
sus triunfos. Esta se encarga de realizar un breve resumen de cémo se ha llevado
a cabo la celebracion por parte de los seguidores del equipo culé en dicha fuente,

su intervencion es muy breve.

Ademas de la presencia espontanea de colaboradoras como Carmen Barcelo,
Anna Rius o Cristina Cubero, el programa cuenta con la presencia de Laura
Gadea que es una periodista fija que aparece en todos los programas. Ella es la
encargada de mostrar a la audiencia y a sus colaboradores la actualidad y
opinidn de las redes sociales. En este caso podemos observar como Laura tiene
una participaciébn muy breve casi escasa durante todos los programas. Su
participacion es puramente para realizar comentarios acerca de los comentarios
en redes sociales y suele duran 2 minutos. Es de destacar que Laura Gadea, es
una chica atractiva, con un cuerpo bonito y que siempre viste con vestidos cortos
y en la mayoria de los casos cuenta con un escote pronunciado, lo que nos hace
pensar que el programa cuenta con ella por su poder de captacién de audiencia

gracias a su aspecto fisico mas que a sus conocimientos.
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Chiringuito | Redes ) ) _ Otras Fatbol 12y 22
) Tertulia Inalambrico ) L Baloncesto
de Jugones | sociales secciones division
. Ninguna Ninguna Ninguna Ninguna Ninguna
aura
11 mayo Gad representacion | representacion | representacion | representacion | representacion
adea
femenina femenina femenina femenina femenina
Ninguna Ninguna Ninguna
Laura | Carme ) » » »
14 mayo ) Anna Rius representacion | representacion | representacion
Gadea | Barcelo ) ) )
femenina femenina femenina

9.2.2 Estudio Estadio:

Es un programa emitido por Television Espafiola en su canal Teledeporte, de
lunes a viernes de 23:30-00:30. En este espacio, hemos encontrado dos
representaciones femeninas. En primer lugar observamos la participacién de
Jéssica Pérez, que realiza un apartado en el que examina a cada uno de los
entrenadores de futbol de primera division de la liga espafiola durante 5 minutos.
Podemos ver como el papel que desempefia es bastante inferior al de sus
comparieros hombres. En este caso a diferencia de las colaboradoras del otro
medio analizado la colaboradora viste de manera mas casual con vaqueros y
camisa manga corta sin escote, lo que nos lleva a la conclusion de que en este
caso el medio cuenta con ella por sus conocimientos deportivos mas que por su

fisico.

Por otro lado, hemos encontrado la presencia de otra colaboradora del programa
Elizabeth Escagedo, que en esta ocasion realiza una conexion inalambrica desde
la ciudad deportiva del F.C. Barcelona. Esta periodista realiza cuatro conexiones
en directo de escasos minutos durante todo el programa para ir actualizando las
informaciones que recibia acerca de la celebracion del equipo catalan por la Liga
conseguida. El papel de ambas periodistas con respecto a sus comparfieros

masculinos durante todo el programa es bastante inferior, ya que solo realizan
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pequefias colaboraciones de temas que no tienen tanta relevancia como el tratado

por los demaés periodistas.

En los programas deportivos emitidos en television analizados encontramos una
semejanza, el papel que desempena la mujer es de “mujer florero” donde aparece una
periodista atractiva frente a la pantalla desempefiando labores menores como el
seguimiento de las redes sociales, como Laura Gadea en el Chiringuito de Jugones
donde solo participa durante escasos minutos en contadas ocasiones. Esta periodista
ademas de tener un papel bastante inferior al de sus compafieros masculinos, en diversas
ocasiones durante la emision del programa en directo, sufre burlas por parte de los
tertulianos y del presentador, en el que la colaboradora canta la cancion del programa
mientras sus compafieros bailan entre risas y realizan comentarios acerca de su

interpretacion en ciertas ocasiones con un tono despectivo.

En la actualidad este es un tema importante donde al parecer para que los programas
deportivos televisivos tengan éxito cuentan con mujeres de una constitucion especial,
preferiblemente guapas y atractivas que estén dispuestas a colaborar en pocas ocasiones
y a realizar cualquier trabajo aunque no esté relacionado con el periodismo. Hecho que
hace que la mujer periodista no pueda mostrar el conocimiento que esta tiene acerca del
periodismo deportivo durante el desempefio de su labor. Sin embargo, podemos
encontrar casos extraordinarios como el de Carmen Barceld6 o Cristina Cubero
periodistas de renombre a las que se le otorga mayor peso dentro de los programas y su
participacion en lo mismo es estrictamente deportiva, marcando la diferencia en la

tonica deportiva.

) ) _ Fatbol 12
Estudio Redes ) Inalambri | Otras Baloncest
_ _ Tertulia ) y 28
estadio sociales co secciones L 0
division
No se | Ninguna Ninguna Ninguna Ninguna
representa | representa | Jéssica representa | representa
11 mayo emplea la " " , " "
figura de | C1ON cion Pérez cion cion
redes femenina | femenina femenina | femenina
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sociales

También queremos destacar que segun ibamos investigando encontramos algunos datos
curiosos que captaron nuestra atencion, como es el caso de que si escribimos en el
buscador de Google el nombre de cualquier periodista deportiva, las basquedas que nos
aparecen no se encuentran directamente relacionadas con su actividad profesional, sino
mas bien con su vida personal. En la mayoria de los casos por no decir en todos,
encontrdbamos en ultimo lugar referencias con su actividad profesional. Lo que
corrobora que el papel de la mujer periodista dentro de este sector esta mas vinculado

con el estereotipo de belleza frente a su labor periodistica.

Hemos realizado la prueba con periodistas deportivas de renombre, con una trayectoria
profesional amplia y con periodistas noveles, el resultado ha sido el mismo en los
primeros puestos de la bldsqueda los datos que nos aparecen estan vinculados con su
vida personal como novios, familia, etc, incluso llegando a extremos como ranking de
los mejores escotes, los vestidos que llevan durante los programas o un listado de las
periodistas mas sexys de la prensa. Lo que prueba el machismo que se da en este sector,
donde es mas importante este tipo de informaciones que la profesionalidad y los

estudios de las periodistas.
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lustracion 1.

e

R © https://www.google.es/wel

Laura Gadea (@lau_gadea) - Instagram photos and videos
https://www.instagram.com/lau_gadea/ v
Periodista, Presentadora TV, El Chiringuito Twitter: @Lau_Gadea

LAURA GADEA (@Lau_Gadea) | Twitter
https:/ftwitter.com/lau_gadea?lang=es v

The latest Tweets from LAURA GADEA (@Lau_Gadea). Periodista, Presentadora de TV
@elchiringuitotv lalagadea@gmail.com. Madrid

El tremendo enfado de Laura Gadea con Pipi Estrada - YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=aVIjlUSAHOZE
\ Hw?nar 2016 - Subido pm(ihmngu:m[nwllé Laura Gadea <
¥ Qué pasé para que Laura Gadea se enfadara con Pipi Estrada? Atento al nuevo

Videoiexclusio/decEl Laura Gadea es una modelo y periodista espafiola. Trabaja actualmente
en el programa «El Chiringuito de Jugones» en Mega. Wikipedia
Las fotos mas explosivas de Laura Gadea, la nueva Irene Junquera ...
teleprograma.fotogramas.es » Programas TV » 2016 » Febrero v
Sin apenas experiencia —solo la hemos visto presentando ‘888 casino’ enLa Sexta- tiene contactos en

Fecha de nacimiento: 19 de febrero de 1991 (edad 25). Madrid

el mundo del fiitbol e, incluso, se la ha llegado a Otras personas también buscan Ver otros 5
. e

Polémica por la eleccion de la explosiva sustituta de Irene Junquera » 9

www.elperiodico.com/.../polemica-eleccion-I gad. titut junquera-chiri... v o 4

11 feb. 2016 - Las redes sociales atacan al programa de Josep Pedrerol por machista al elegir a la % 4

espectacular Laura Gadea como sustituta de Irene fTons Josep Carme Anna Simon  Pipi Estrada
Junquera  Pedrerol Barcelo

Vertele - El enfado de Laura Gadea, nueva cara de 'El Chiringuito ...
www.vertele.com > Noticias v

28 mar. 2016 - Laura Gadea, la nueva ‘chica Pedrerol’ que fue la escogida para sustitur a Irene
Junquera en El Chiringuito’, se molesté con Pipi Estrada al

Las fotos mas sexis de Laura Gadea, la nueva chica del Chiringuito ...
‘www.vanitatis_elconfidencial.com/.../las-fot de-I; gade la-nueva-chi... v

En este caso podemos observar como encontramos diversas fotos de la periodista novel
posando de manera insinuante, asi como los resultados que nos aparecen son acerca de
sus redes sociales, discusiones que ha mantenido con comparfieros durante el programa e

incluso una galeria de fotos “sexis” de la periodista.

llustracion 2:

Q, laura gadea|

Q laura gadea - Busqueda de Google
A laura gadea novio

A laura gadea edad

@ laura gadea instagram

A laura gadea forocoches

A laura gadea el chiringuito

En este segundo ejemplo de la misma periodista comprobamos que no se hace ninguna
referencia a su trayectoria profesional, mientras que nos ofrecen diversos datos de su
vida personal y en ultimo lugar se hace una pequefia referencia al programa en el que

trabaja.
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llustracion 3:

4 Sara Carbonero: jRecupera su figura al poco tiempo de
dar a luz!
melty es - hace 2 hora:
> - Las imagenes no mienten, al igual que no lo hace su cara de

Rajoy y Virl se besan imitando a Iker y Sara
E e 13 horas

j
| Espafiol -

Mas imagepes
Sara Carbonero: ;Cuanto valen los vaqueros de su foto dando el pecho a Lucas?
mel ace 1 dia
ety o5 Sara Carbonero <
Mas noticias sobre sara carbonero Presentado
Sara Carbonero (@saracarbonero) - Instagram photos and videos Sara Carbonero Arévalo es una presentadora de television espafiola
i 2hices v Wikipedia

Fecha de nacimiento: 3 de febrero de 1984 (edad 32), Comral de
Almaguer

imposible v

Cuando nadie me ve — Sara Carbonero
sara-carbonero biogs.

que lo h
de que ero
Respuestas Mayo - Post Anterior - Un poquito de Slow Love - SENTIRSE BIEN Padres: Carlos Javier Garcia Carbonero, Goyl Arévalo
Sara Carbonero e Iker Casillas padres por segunda vez | Famosos ... Otras personas también buscan
W hola. 'sara-carbonero/ v
s han a vez. Los amebatos de Martin, la emocién

Sara Carbonero - Facebook
httos://www facebook com/SaraCarboneroWeb/ v

En el caso de esta periodista de renombre observamos un caso parecido al que ocurre
con Laura Gadea. En este caso la informacion aportada en el lado derecho de la pantalla
es mas detallada que la anterior y las fotos que aparecen no son para nada insinuantes.
Pero la informacién que se nos ofrece también tiene que ver con su vida personal, sus
redes sociales y algunos blogs en los que participa, en ningin momento se nos ofrece

una pequefa referencia sobre su lugar de trabajo o profesion.

lustracion 4:

i@l =9 % |

cristina curbero - Bisqueda de Google

A cristina cubero
 cristina cubero escote
 cristina cubero edad

 cristina cubero wikipedia

Q cristina cubero marido

Cuando insertamos en el buscador el nombre de esta periodista, con trayectoria

profesional mayor que las anteriores y de mayor edad, encontramos también datos de su
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vida personal, de su edad e incluso se hace referencia a su escote. Lo que demuestra que

no tienen tanta importancia su vida profesional como su aspecto fisico.

10. Machismo dentro del periodismo:

Desde la antigiiedad el deporte ha sido construido como una exhibicion de las
cualidades fisicas y morales masculinas, como hemos expuesto en capitulos anteriores
la inclusién de la mujer en este género fue bastante dificil y hoy en dia las mujeres
periodistas deportivas tienen que lidiar con diversas barreras historicas para poder
crecer dentro de este género. Son muchas las especialistas de esta profesion las que
corroboran que existe machismo dentro del género hecho que no solo ocurre en nuestro
pais, sino que al parecer es un fenémeno que se desarrolla en el resto del mundo. (Vega
Jiménez, Rafael, 2012).

El periodista Fernando Borrero (2012) en su articulo Sara Carbonero, las ‘mujeres

florero’ y el machismo en el periodismo deportivo escrito en el portal vavel,

El machismo. Esa tendencia sociol6gica, con una base totalmente irracional,
que antepone la primacia del hombre sobre la mujer. Una actitud que ha
primado, prima, y me temo que seguira primando, en nuestros tiempos, desde
que desaparecieron las antiguas sociedades matriarcales preclasicas donde el
culto a la fecundidad y a la fertilidad provocaba un respeto por el sexo femenino
casi inedito, desde entonces, en la historia de la Humanidad.

Son muchos los expertos y periodistas que han estudiado el género dentro del
periodismo como es el caso de Carmen Wanguemert y Pilar Matud, Maria (2012).
Sabemos que la mujer con el paso de los afios ha ido aumentando su protagonismo
dentro de los medios de comunicacion, pero cuando hablamos de periodismo deportivo
¢podemos decir que la situacion ha mejorado? En la actualidad podemos observar cémo
los puestos de mayor relevancia dentro de los medios de comunicacion estan limitados
para los hombres, tanto como comentaristas, como narradores, es decir, los encargados
de contar a los espectadores lo que sucede durante los partidos. Los encargados en estos
puestos son considerados como los “expertos” a los que se les encarga las

retransmisiones de los partidos de fatbol.
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Durante las retransmisiones deportivas, sobretodo de futbol, podemos percatarnos de
que a las mujeres periodistas se les otorga un papel secundario con respecto a sus
compafieros hombres. Estas se encuentran encargadas de la zona de pie de campo y
zona mixta, donde realizaran conexiones muy puntuales con sus compafieros para
comentar algun caso extraordinario que ocurra durante el partido, como algun cambio
que se vaya a realizar o una lesion. En noventa minutos que dura un partido de futbol
normal, las mujeres periodista tienen una minima intervencion por no decir casi nula

con respecto a los periodistas hombres.

Podemos considerar que existe machismo dentro del periodismo deportivo y que a las
periodistas deportivas se las consideran “mujeres florero”. Su papel la mayoria de los
casos no aporta nada, la periodista esta ninguneada, reducida a ser un mero objeto de
adorno a pie de campo, donde podemos intuir que es la ubicacion que permite que se
puedan destacar por su belleza y atractivo de cara a los espectadores (Borrero,
Fernando,2012).

Esta situacion no sélo lo encontramos en Espafia, sino que es un hecho que se expande
al resto del mundo. Fatima Rodriguez periodista deportiva de Argentina en uno de sus
articulos explica que existe una doble moral en cuanto a los estandares de belleza de la
mujer en la television, en la mayoria de los casos las mujeres que se dedican a esta
profesién no son elegidas tanto por sus conocimientos sino por su fisico. Ademas
expone que tienen una vida util con fecha de caducidad entre los 40-45 afios, mientras
que sus comparfieros varones no tienen una edad limite para trabajar en los medios.
Fatima justifica este machismo a la educacion de la sociedad, donde esta esta

acostumbrada a que ciertas actividades estan desarrolladas por un tipo de personas.

Si nos centramos en los programas especializados en deporte, mas concretamente, en
tertulias de futbol, llama la atencion que la mayoria de las periodistas que trabajan en
ellos son atractivas fisicamente y que su funcion mas que de informadora sea
decorativa, como menciona Fernando Borrero (2012), dedicadas a sonreir a la camara
mientras leen los mensajes que escriben los espectadores en las redes sociales, como es

El caso de Laura Gadea en el “Chiringuito de Jugones” mencionado anteriormente. Es
curioso que el papel de estas periodistas sea secundario y con menos relevancia que el

de sus comparieros, que se centra en los debates centrales durante el programa.
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Fernando Borrero (2012):

Por regla general, en las emisiones deportivas vemos a los hombres como centro
del contenido de las retransmisiones, como portavoces autorizados, y principales
emisores de opinion; y a las mujeres con presencia minoritaria, siempre
atractivas fisicamente y con un papel irrelevante en cuanto a contenido, pero que
‘mujeres florero’ en toda regla, meros objetos decorativos expuestos en
programas de seguimiento mayoritariamente masculino para ‘agradar la vista’ al

personal.

Por otro lado, el machismo no solo lo encontramos en medios de comunicacion
televisivos, también podemos observarlo en los medios escritos, como es el caso del
diario AS cuya edicion de papel presenta una chica “atractiva”, “despampanante” y
semidesnuda en su contraportada. Quizés la explicacion principal para este fendmeno
sea que el periodismo deportivo es consumido mayoritariamente por hombres, por lo
que los medios de comunicacion emplean estas tacticas cuestionables para captar ain

mas la atencion de los lectores. Fernando Borrero:

Es decir, utilizamos a las mujeres como adorno para los hombres que nos ven.
Eso si que es machismo repugnante. No me parece mal que se hagan estas
cosas, pero si me parece lamentable que se utilice, para agradar la vista de los
lectores, a compafieras de profesion y del propio medio, es decir, a periodistas,
que no por el hecho de ser mujeres tienen que ser menos profesionales que sus

homdlogos masculinos.

Sin embargo, en el periodismo general podemos encontrar una igualdad de las mujeres
periodista con respecto a sus compafieros hombres. Son muchas las periodistas
admiradas en nuestro pais como Ana Pastor, Ana Rosa Quintana u Olga Viza, pero este
equilibro sigue sin consolidarse en el periodismo deportivo, a pesar de que cada dia
contamos con mayor nimero de profesionales dentro del sector, como Lourdes Garcia
Campos presentadora de programas deportivos en TVE o Cristina Villanueva,
presentadora del espacio especial del mundial en la Sexta.
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Fatima Rodriguez (n/d):

Que por lo general, el camino al éxito es un poco mas sinuoso. Porque hay una
gran diferencia entre fama y prestigio. Esa es la enorme diferencia que tenemos
que entender. La fama es muy rapida y el prestigio, se hace esperar, y para eso,
hay que trabajar duro, hay que formarse, hay que saber de todo, hay que
preparase todos los dias. Es una disciplina. Hay que ser disciplinada y ser fieles

a nuestros valores.

En la actualidad, los informativos, los politicos, e incluso la misma sociedad, reconoce
a “los medios como el cuarto poder, por ello tienen la capacidad de guiar a la sociedad a
donde quieren y provocar que la audiencia actie de una u otra forma” (McLuhan). Si
estos comienzan a poner a las mujeres como imagen en los deportes al igual que a los
hombres, la audiencia que gusta de estos programas, comenzara por aceptar poco a poco

a las mujeres en el &rea, sin siquiera notarlo.

11. Conclusiones:

Una vez llevado a cabo el trabajo procedemos a exponer las conclusiones a las que
hemos llegado. Teniendo en cuenta nuestras preguntas de investigacion y los objetivos
marcados, hemos realizado un analisis de medios que muestra las siguientes

conclusiones

1. Conclusiones generales:

1. A través de diversos documentos que recogen declaraciones podemos
confirmar que las primeras comunicadoras deportivas en sus inicios
profesionales encontraron un ambiente que estaba dominado por hombres y
que en el contexto social se caracterizaba por el machismo, donde tuvieron
que afrontar situaciones de menosprecios a sus capacidades; al mismo

tiempo tuvieron que superar esta situacién con profesionalidad y constancia.

2. En la actualidad, ain son muchas las periodistas que tienen que enfrentarse a

esta situacion desfavorable.
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3. La presencia de las mujeres dentro del periodismo deportivo otorga otro
matiz y otra perspectiva a la especializacion, mostrando otro punto de vista
diferente al que hasta ahora se habia estado dando. Podemos decir que las
informaciones y los comentarios que se realizan por parte de estas féminas,
no van mas alla de lo que los comentaristas masculinos realizan, es decir, no
se limitan a comunicar cifras, nimeros y resultados, sino que apuestan mas
por el acercamiento al deportista y a la audiencia, como observamos en el

Chiringuito de Jugones con Laura Gadea.

4. EIl periodismo deportivo a diferencia de otros géneros es mas exigente, en
cuanto al tiempo y los espacios que se debe dedicar en los eventos
deportivos. Los periodistas no solo tienen que adquirir los conocimientos,
sino que ademas supone una dedicacién importante de horas que suele ser
diferentes a otras secciones como sociedad o politica por ejemplo. Durante
las jornadas deportivas los trabajos suelen realizarse en la mayoria de los
casos de noche y durante los fines de semana, aspecto que condiciona mucho
a las periodistas femeninas, ya que suelen ser estas la que dedican mas
tiempo a sus familias, es por ello, por lo que es mas comun que una

periodista se retire antes de su trabajo que un compafiero hombre.

5. En nuestra sociedad el deporte ha sido considerado desde siempre un &mbito
relacionado con los hombres, es por ello por lo que pensamos que es tan
dificil que una mujer periodista deportiva pueda tener un papel igual de
importante o incluso mayor que el de sus comparieros varones, ya que
siempre se ha considerado que estas no entienden de deportes “masculinos”.
La sociedad considera a las profesionales de este sector como mujeres que
estan poco preparadas para abordar cualquier informacién de esta tematica,
por ello las informaciones y actividades que estas desarrollan son de “menor

relevancia social” con respecto a la de sus compafieros.

6. Las informaciones son consideradas de menor importancia no solo porque
los deportes que se les otorga para cubrir son minoritarios, es decir, que no
tienen tantos espectadores, sino que ademas en su mayoria son deportes
considerados femeninos. En nuestra investigacion hemos observado como no

solo los son las periodistas las que se encuentran discriminadas, sino que
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ademas los deportes que normalmente son considerados femeninos también
estan iguales o incluso mas discriminados. Lo que demuestra que no es una
cuestion de profesionalidad por parte de las periodistas femeninas, sino mas
bien, del machismo que se sufre en nuestro pais con respecto a las mujeres
que estan apartadas de diversos sectores, sobre todo del periodismo

deportivo.

En el proceso de busqueda de informacion secundaria, por ejemplo al
realizar una busqueda en el navegador Google de informacion relacionada
con el nombre de la periodista determinada, conseguimos mas informacion
de su vida personal que de su actividad profesional. Lo que corrobora que el
papel de la mujer periodista dentro de este sector estd mas vinculado con el
estereotipo de belleza frente a su labor periodistica.

Es cierto que la sociedad espafiola siempre ha lidiado con un problema
importante como es el machismo, que lo podemos encontrar en todos los
sectores publicos y privados. Pero consideramos que en este caso son los
propios medios de comunicacién los que alimentan aln mas estas diferencias
y los estereotipos sociales que rodean a la mujer como profesional. El
estudio arroja que posiblemente son los propios medios de comunicacion los
gue ayudan a que la sociedad considere a estas profesionales como
“floreros” y que les interese mas su cuerpo y vida personal que su opinion
con respecto a los eventos deportivos, lo cual deberia ser lo realmente

importante.

Creemos que son los medios de comunicacion los que deben cambiar esta
situacion, ya que tienen un poder muy importante sobre la sociedad y una
gran influencia en la misma. Si ellos comienzan a equilibrar la balanza de
mujeres y hombres periodistas y evitan las situaciones ridiculas y
denigrantes que en ciertas ocasiones sufren estas la sociedad lograria un gran
avance y poco a poco disminuiria esa superioridad otorgada al hombre sobre
la mujer. Deben ejercer un cambio social y luchar por la igualdad entre
profesionales del medio de comunicacion que se encuentran de igual manera

preparados, indiferentemente del sexo al que pertenezcan.
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2. Conclusiones especificas de los medios radio y television analizados:

1. Tras el andlisis de las emisoras de este estudio, se concluye concluir que la
cantidad de mujeres que participan en ellas es muy inferior a la cantidad hombres,
de hecho en ciertos programas la representacion es casi inexistente. Las pocas
periodistas femeninas que aparecen tienen como objetivo realizar comentarios de
corta duracion en momentos puntuales acerca de baloncesto y fatbol de segunda
division a excepcion de la Cadena Ser que cuenta en su plantilla con Marta Casas,
la cual realiza las conexiones inalambricas del Atlético de Madrid, en primera

division.

2. Las periodistas, en ningun caso forman parte de las tertulias y de los comentarios
que se realizan durante los partidos, simplemente informan acerca de los marcadores
en directo o de ciertas incidencias que puedan ocurrir en el transcurso de los
partidos. Por lo que podemos decir que la participacion asi como la relevancia de las
informaciones que dichas periodistas comentan con respecto a sus compafieros

masculinos es muy inferior.

3. Existe una situacién antagonica entre los espacios dedicados a la programacion
deportiva y los espacios dedicados a la publicidad y los boletines informativos, en

estos ultimos la presencia femenina aumenta significativamente.

4. En cuanto a los programas audiovisuales con tematica deportiva, se encuentra que
el nimero de participantes femeninas es similar al que encontramos en la radio, pero
con una pequefia diferencia, en este caso observamos la participacion de una
periodista deportiva de renombre que si participa activamente en las tertulias
deportivas durante el programa, doénde el tiempo y la relevancia de sus
informaciones estan mas equilibradas con respecto a las de sus compafieros. Como

es el caso de Carme Barceld en el Chiringuito de Jugones.

Sin embargo, si obviamos estos casos puntuales, la labor de la mayoria de las
periodistas estd basada en realizar unas pequefias intervenciones acerca de la Gltima
hora en las redes sociales, informando de los comentarios realizados por la sociedad
en los mismos. Podemos decir que a pesar de que en estos medios ha aumentado la
participacion de la mujer en las tertulias, sigue existiendo un escaso porcentaje de

periodistas que formen parte de las mesas de discusion y a las que se les permita
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expresar su opinion libremente como a sus otros compafieros, a lo largo de las

retransmisiones.

5. En los casos estudiados, las mujeres con participacion activa en las tertulias eran
periodistas de una edad avanzada y con una larga carrera profesional. Por el
contrario, las encargadas de realizar los comentarios de las redes sociales, son
mujeres jovenes con cuerpos bonitos, cuidados, atractivas y que cuentan en su
mayoria cuentan con una carrera profesional corta o en sus inicios. Muestra de ello

es el ejemplo estudiado de la periodista Laura Gadea en el Chiringuito de Jugones.

6. Tras el estudio realizado y su correspondiente analisis cualitativo y cuantitativo,
podemos corroborar que el nimero de periodistas femeninas que participan en el
periodismo deportivo es muy inferior al de periodistas masculinos, a pesar de que el
porcentaje de mujeres matriculadas en los grados de periodismo es mayor que el de

hombres en nuestro pais.

7. Esta diferencia es significativa si comparamos otros programas tanto en el espacio
radiofénico como en el audiovisual. Por ejemplo, el nimero de féminas
colaboradoras aumenta en programas radiofonicos de musica, ademas de la
relevancia de las informaciones que se le otorgan a las mismas. Lo mismo ocurre en
programas televisivos, donde las mujeres dominan, tanto en presencia como en
directoras, presentadoras y colaboradoras de los mismos, como es el caso de

Salvame, Ana Rosa Quintana o el objetivo de Ana Pastor.

En la mayor parte de los casos estas periodistas aparecen sentadas en taburetes detras de
mesas altas, con un ordenador delante, en un lado alejadas del resto de colaboradores,
permitiendo que las camaras puedan captarlas de cuerpo entero, mostrando asi su fisico.
A través de la observacion hemos detectado que estas jovenes periodistas son tratadas
como objetos, “mujeres floreros”, como reclamo para aumentar la audiencia, en su

mayoria, masculina.

Daremos respuesta a nuestras preguntas de investigacion:

1. ¢Qué papel juegan las periodistas deportivas con respecto a sus comparieros

masculinos?
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2. ¢Son consideradas la mayoria de las mujeres periodistas que participan en

programas deportivos (tertulias) “periodistas floreros”?

3. ¢(Es cierto que es mas importante la vida privada de las periodistas que su
trayectoria profesional?

a. Después del analisis exhaustivo que hemos realizado podemos
corroborar que las mujeres que se dedican al periodismo deportivo
juegan un papel muy inferior al de sus compafieros hombres. La
mayoria de las comunicadoras tienen una labor limitada donde solo
se les permite realizar pequefios comentarios acerca de los eventos
deportivos que estan cubriendo y muy rara vez se les permite dar su

opinidn acerca del tema que se esta tratando.

A parte de que el tiempo que se les otorga para realizar sus conexiones es muy inferior
al de sus compafieros, la mayoria de los casos el evento deportivo que estan cubriendo
es de menor relevancia. Por ejemplo, las periodistas suelen ser enviadas a los campos de
segunda division de la liga espafiola para cubrir esos partidos y realizar conexiones
informando de los posibles cambios del marcador. No es por menospreciar esta
categoria pero si es cierto que la primera division de la liga es la mas “importante” y la
mas seguida por la audiencia y sin embargo esta siempre esta cubierta por periodistas
masculinos, a excepcion de algun caso en el que podemos encontrar una mujer
cubriendo un partido puntal, hecho que no se repite a menudo en los programas. Por lo
que podemos comprobar que se las destina a eventos de menor relevancia a pesar de ser
profesionales y tener los mismos estudios o incluso mayores en ciertos casos que sus

compafieros.

b. En este caso la respuesta es afirmativa, ya que existen diversos casos
en los que las periodistas cuentan solo con un espacio y tiempo corto
donde realizan comentarios acerca de las redes sociales. No es que se
las considere “florero” por tener que cubrir estos espacios, Sin0 mas
bien, porque las mujeres que estdn encargada de estas secciones
suelen ser chicas altas, atractivas, con un fisico bonito, esculpido y
las vestimenta que emplean suele ser insinuante, vestidos cortos, con

largos escotes luciendo sus atributos femeninos. Ademas, no se las
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permite expresarse con mayor libertad y participar en las tertulias o
incluso dar su opinion acerca de los temas tratados durante los
programas, para poder demostrar asi sus conocimientos; sino que se
limita a ser las voces que transmiten las opiniones de la audiencia

desde un lugar alejado de la mesa de la tertulia.

Ademas, en los ejemplos encontrados como el caso de Laura Gadea, suelen sufrir
ciertas burlas intencionadas o no por parte de sus compafieros que en cierta forma
ridiculiza a la periodista. Se podria decir que realiza cualquier actividad excepto ejercer
su profesion como debe ser, ya que suelen cantar, bailar, etc. Por otro lado, también
observamos que sus compafieros durante el programa intentan ligar con ella, diciéndoles
piropos o haciéndole preguntas personales que van mas alld de lo estrictamente
profesional.

c. No sabemos hasta qué punto es mas importante la vida personal que
la profesional, lo que si es cierto y hemos comprobado es que si
intentamos buscar informacion acerca de estas periodistas, los
primeros resultados por no decir los Unicos en ciertos casos que
encontramos son sobre su vida personal, tanto familiares, como
novios, redes sociales o incluso acerca de su vestimenta y sus
atributos. Tal y como se presenta en los resultados de la observacion,
comprobamos que no se le da prioridad a la trayectoria profesional de
las periodistas aunque estas tengan una larga trayectoria.

Tras ser este proyecto una investigacion exploratoria, utilizando una metodologia por
observacion, con el fin de incidir directamente en las causas de la situacion actual de las
periodistas deportivas, recomendamos la realizacion a nivel nacional de un estudio
cualitativo, multidisciplinario, llevado a cabo con técnicas cualitativas de entrevistas en
profundidad, entrevistas especializadas y focus groups, que nos ayuden a detectar todas
las variables que componen el puzzle de la situacién actual. Generando informacion que

permita tomar decisiones importantes para revertir la situacién actual.
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