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Editorial Muaré
O. Abstrac/ Resumen

Marca editorial independiente que pretende establecer una unién entre el mundo ana-
logico y el mundo digital, conservar y potenciar el espiritu de los libros impresos apor-
tandoles un valor afiadido a través de elementos de realidad aumentada, con el objetivo
de conseguir despertar el interés del lector y ayudarle a interactuar con la historia. Estos
contenidos iran dirigidos a un publico joven, caracterizado por vivir inmerso en el mundo
de las nuevas tecnologias. A través de sus dispositivos, podran disfrutar del contenido
adicional incluido en los libros.

La Editorial abarcara todo el proceso de edicion y creacion, dotando a cada publicacion de
un disefio personalizado. Ademas de un servicio de promocion tanto del libro como de su
autor, con la finalidad de dar a conocer el proyecto y abrir las puertas a la comercializacion
del mismo, dicho proceso correra a cargo de una plataforma crowdfunding como medio
de financiacion para su desarrollo. El patrocinio de la idea recaera en la figura de mecenas
interesados en la concepcion de la obra.

Etiquetas: Realidad Aumentada, Disefio Editorial, Jovenes, Crowdfunding, Mecenas, Valor
afiadido, Libros.

Independent publishing brand which aims to establish a connection between digital and
analogical worlds, preserve and enhance the printed book's spirit having a added value
through augmented reality's elements, in order to awaken the reader’s interest and help
them to interact with history. These contents are aimed at a young audience, characte-
rized by living immerse in the world of new technologies. Through the new tech gadgets
they are able to enjoy additional content along with the books.

The publisher will span the editing and creation process, providing every publication with
unique design, on top of that the promotion service for both the author as for the book
itself. This way spreading the project and opening the doors to further marketing. The
marketing process will be funded by a crowdfunding platform, so the sponsoring will fall
on patrons interest on the works.

Labels: Augmented Reality, Publisher's design, Youth, Crowdfunding, Patrons, Value Ad-
ded, Books.
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Editorial Muaré
1. Introduccién

El siguiente trabajo se presenta como la culminacion de un largo camino recorrido. En él
encontraremos representadas una por una todas las competencias adquiridas a lo largo
de cuatro anos en el Grado en Disefio de la Universidad de la Laguna. Se abordara todas
las fases de un proyecto de disefio, desde la concepcion de la idea, hasta la visualizacion
del arte final. Este proyecto parte con la colaboracion de una escritora joven e indepen-
diente, la idea emerge de la dificultad que supone publicar un libro hoy en dia y todo lo
que ello conlleva, desde los largos periodos de espera para su publicacion o la incertidum-
bre que genera el trabajar con las grandes editoriales, que en la actualidad suponen la
mayoria de los trabajos publicados.

Cada dia son mas los escritores que recurren a métodos como la Autopublicacion y Au-
toedicion como via para ver su obra materializada, pero en ocasiones no cuentan con la
ayuda y orientacion necesaria para llevar a cabo todo el proceso. Por esta razéon hemos
pensado, en un proyecto editorial que abarca de una forma global todos los procesos de
la edicion de un libro, facilitando el trabajo a los futuros escritores.

Segun las ultimas declaraciones de Daniel Fernandez, Presidente de la Federacion de Gre-
mios de Editores de Espafay de la Asociacion de Camaras del Libro de Espafia:

“El sector del libro ha comenzado a recuperar el pulso después de casi una década de cai-
da, pero aun no podemos decir que estemos en un estado 6ptimo. De los datos recogidos
por el informe de Comercio Interior del Libro 2015 llama la atencion la pequefia caida que
ha sufrido la subcategoria de literatura infantil y juvenil lo que, a nuestro juicio, fortalece
nuestra idea de poner en marcha un Plan de Fomento del Libro y de la Literatura...”.

En estas palabras podemos encontrar una de las razones por las que se ha abordado este
proyecto, consideramos necesaria, al igual que el Sr. Daniel Fernandez, una motivacion,
un cambio en el sector editorial que consiga involucrar a los jovenes de la era digital en
la Lectura. Es por ello que la base de este proyecto se plasma en la idea de fusion entre
el mundo analdgico y el mundo digital. Podriamos decir que el libro es uno de los pocos
elementos que quedan del mundo analégico, el avance inminente de las nuevas tecnolo-
gias con el paso de los afios ha ido colandose a través de las rendijas de nuestro mundo,
dando lugar a la era digital. Sin embargo el libro en fisico, como objeto, ha conseguido
sobrevivir a estas transformaciones y a pesar de las dificultades, se ha mantenido. Es por
ello, que consideramos necesaria mantener la importancia del libro impreso, introducién-
dole en este caso, elementos adicionales que enriquezcan su contenido mediante el uso
de las nuevas tecnologias.
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Editorial Muaré
2. Objetivos

21 La Marca

Dotar a la Marca de un aspecto fresco y juvenil.

Representar los valores de la Editorial de forma clara, con un toque de diversion que
consiga llamar la atencion del publico objetivo.

Crear un lenguaje grafico global y homogéneo, que permita establecer la diferencia
con otras editoriales.

Ser facil de reproducir, tanto en formato digital como impreso.

Utilizar la marca y sus aplicaciones graficas como soporte de promocion de los dife-
rentes productos editoriales.

2.2 El Producto

Disefio de producto personalizado, donde imperen las consideraciones del autor y del
contenido de cada libro.

Crear un lenguaje grafico que represente la esencia de cada publicacion.

Configurar un estilo comun plasmado en todos los elementos graficos, tales como:
ilustraciones, animaciones, fotografias, etc.

Establecer una relacion clara en el disefio y estilo grafico de las publicaciones de la
editorial, tales como: libros, colecciones, poemarios, etc.

Utilizar un disefio orientado a la optimizacion de los costes.

Adaptar el disefio de las publicaciones a la impresion digital.

Cumplir con unos criterios de usabilidad a través de un disefio sencillo y orientativo en
el funcionamiento de las publicaciones y elementos “AR".

Brindar la posibilidad de visualizacion de los elementos “AR” en cualquier dispositivo
movil o Tablet.

Contribuir a la optimizacion de los costes y proporcionar comodidad al lector median-
te la utilizacion del formato de libro de bolsillo (21 x 15).
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Editorial Muaré
3. Metodologia

Para llevar a cabo una correcta realizacion del trabajo, a la hora de abarcar un proyecto de
disefio, sea cual sea la disciplina especifica, hemos de tener en cuenta la complejidad con
la que nos vamos a encontrar durante su realizacion, no solo por las dificultades técnicas
0 tedricas, sino por cualquier inconveniente que pudiera surgir a lo largo del proceso.
Para ello, hemos de ser extremadamente cuidadosos con la organizacion y la forma de
estructurar el trabajo.

Dividiremos el proyecto en dos grandes partes, una primera de caracter tedrico donde
encontraremos el analisis de la informacién obtenida bajo un proceso de investigacion y
trabajo de campo. A partir de las conclusiones obtenidas de este apartado, empezaremos
a confeccionar la segunda parte del proyecto, la cual tendra un caracter mas practico,
donde se englobaran todos los aspectos de disefio, conoceremos y entenderemos cOmo
se ha producido el desarrollo la idea desde los cimientos hasta su completa realizacion.

3.1 Encuestas

Para juzgar como respondera el publico objetivo a un producto, disefio 0 servicio, es con-
veniente pedir la opinion del publico en cuestion e incluirla en el proceso. Este recurso nos
abrira las puertas hacia el conocimiento del mercado en el que nos vamos a desenvolver.
A través de la plataforma de Google Forms hemos realizado un formulario de preguntas a
modo de encuesta online con el objetivo de conocer mejor los habitos de nuestros clien-
tes y su interés hacia la lectura (Ver Anexo 1). Las conclusiones extraidas de este proceso
unido a la investigacion del sector, nos situaran mejor en el ambito del mundo editorial,
y a partir de ellas empezaremos a tomar las riendas del proyecto, enfocandolo hacia las
premisas establecidas.

Como conclusion del analisis realizado en una muestra comprendida entre las edades 15-
29 afios, hemos determinado que una gran parte de esta muestra esta relacionada con
la redes sociales en su mayorfa Facebook e Instagram. Los habitos de lectura varian entre
uno o dos libros al afo prefiriendo el 64% el formato fisico, mientras que el resto prefiere
los dos formatos, como medio para su visualizacion destacan los dispositivos moviles y or-
denadores. En cuanto al conocimiento del término Realidad Aumentada, mas de la mitad
de la muestra, no maneja esta terminologia y el 96% de ella no ha leido libros que incluyan
elementos RA. En general, un alto porcentaje cree necesario dar un cambio en el sector
editorial que incentive la lectura entre los jovenes. El 73,1 % considera que dicho cambio
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podria darse a través del uso de las nuevas tecnologfas y se muestran abiertos a vivir dicha
experiencia. Estos resultados suponen una motivacion para la realizacion de este proyec-
to, consideramos que nuestra idea podria cubrir una necesidad existente y contribuir con
el incentivo del habito de la lectura en los jovenes.

3.2 Consultas

Dentro de la fase de documentacion es importante contar con la participacion de profe-
sionales que nos orienten y nos aporten a través de sus conocimientos, la informacion
necesaria y requerida para la realizacion de algunos apartados del trabajo. Es por ello
que hemos solicitado la ayuda y conocimiento de dos profesionales (ver sus curriculums
académicos en el Anexo 2).

Estas consultas fueron realizadas en forma de asesorias y enfocadas basicamente en re-
comendaciones de Sara Rodriguez Lij6 en cuanto a las caracteristicas del texto. La realiza-
cion de las correcciones tanto estilisticas como ortotipograficas seran una aportacion rea-
lizada por su persona. Por otra parte Daniel Blanco a través de tres tutorias nos orientd en
el proceso de creacion y desarrollo de los elementos RA incluidos en la publicacion y nos
proporciond la informacion sobre las herramientas mas adecuadas para su realizacion.
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4. Analisis

41 Sector del Libro en Espafia

En todo proyecto es necesario establecer una fase previa de investigacion, una base a
partir de la cual empezar a construir una idea. Es por ello, que para tener un mayor co-
nocimiento acerca del mundo editorial y la situacion actual en la que se encuentra, consi-
deramos necesario hacer un estudio del sector y de los factores que influyen en ély nos
condicionan a la hora de sacar a la luz una publicacion.

Podriamos decir que aproximadamente, desde mediados del afio 2007" el sector editorial
espafiol se ha enfrentado a una serie de cambios y transformaciones que han contribui-
do en su evolucion. En primer lugar, el comienzo de la transformacion de un modelo de
negocio centenario ante el nuevo paradigma digital, seguido de la crisis econdmica mun-
dial, recortes del Gobierno, aumento de la piraterfa, mientras que las editoriales se veian
obligadas a modificar sus estrategias de venta, a raiz de un cambio en los habitos de los
lectores. Todo esto ha hecho que el mundo editorial tal y como lo conociamos, cambiara,
se adaptara, en definitiva, evolucionara para dar lugar a una nueva era editorial caracteri-
zada por las nuevas tecnologfas.

Segln los estudios presentados en el mes de Enero de 2016 por El Gobierno de Espafia
y el Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte y recopilados en la publicacion El sector
del libro en Espafia?, se recogen los datos mas relevantes de las principales estadisticas
espafiolas de referencia en el ambito de la edicion y comercializacion del libro, asi como
informacion relativa a la actividad de los agentes involucrados en este ambito (parte de
esta evolucion la podemos consultar en el Anexo 3).

1 Gran Recesion, crisis econdmica de 2008 a 2015. Se conoce a la crisis econémica mundial que comenzo en el
afio 2008, y fue originada en los Estados Unidos. Entre los principales factores que se atribuyen como causas
de la crisis se encuentran los fallos en la regulacion econémica, la gran cantidad de delitos cometidos por
los bancos, la sobrevalorizacién de productos, crisis alimentaria mundial y energética, y la amenaza de una
recesion en todo el mundo, asi como una crisis crediticia, hipotecaria y de confianza en los mercados. Aunque
se considera que la crisis surgi¢ en 2008, especialmente tras la caida del banco estadounidense Lehman
Brothers, los primeros sintomas aparecieron en Agosto de 2007 con la quiebra de varios bancos menores de
inversion provocando la crisis que ha sido sefialada por muchos especialistas internacionales como la «crisis
de los paises desarrollados».

2 Elinforme nace con caracter permanente. Esto es, teniendo como periodo de referencia el afio anterior, va
incorporando progresivamente nuevos datos siguiendo el ritmo de publicacion de los diversos estudios con
la finalidad de ofrecer una radiografia del sector lo mas actualizada posible.

Sector del Libro en Espafia, 2013-2015.

33



Universidad de La Laguna
Grado en Diserio

La industria editorial espafiola es una de las mas potentes y antiguas de Europa y una de
las de mayor proyeccion internacional. Podemos afirmar que el sector editorial constituye
un importante motor econdmico del panorama cultural espafiol. Segin datos del afio
2014 de la Federacion de Editores Europeos [Federation of European Publishers, FEP],
Espafia es uno de los principales mercados europeos en términos tanto de disponibilidad
de nuevos titulos, donde nos situamos en un quinto puesto tras Reino Unido, Alemania,
Francia e Italia, como de novedades donde ocupa el cuarto puesto tras Alemania, Reino
Unido y Francia.

En Canarias, el sector editorial no genera una gran aportacion, muchas editoriales se ven
en la tesitura de aplicar estrategias de mercado que les permitan seguir abriendo sus
puertas. Segun algunos articulos de opinién en los que se entrevisto a editoriales canarias,
se puntualiza que “el producto nunca ha sido un objeto de gran demanda y que el Best Se-
ller marca la pauta de los gustos generales de los canarios” 3; justo los libros que facturan
las grandes editoriales de ambito nacional.

Sin embargo y a pesar de las dificultades, encontramos pequefias empresas que se han
lanzado al mundo editorial a través de la creacion de un sello independiente, con el obje-
tivo de ayudar a artistas y escritores canarios en este proceso.

3 eldiario.es (31 de Enero de 2009). Las editoriales canarias en los tiempos del célera, canariasahora. Recupera-
do de: http://www.eldiario.es/canariasahora/cultura/editoriales-canarias-tiempos-colera_0_187581704.html.
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4. Analisis

En Espafia como en el mundo entero la Piraterfa es un fendmeno que ha afectado al sector
editorial desde hace afios, incluso antes de que ocurriera la revolucion digital. La manera
mas sencilla y tradicional de obtener un libro sin pagar por ello, era fotocopiar hoja por
hoja su contenido. Hoy en dia, resulta mucho mas facil conseguir un libro, una revista, un
periddico o un comics, totalmente completo y con todo lujo de detalles, de forma rapida
y con multiples formatos, ya sea visionado en directo (streaming), descarga de pdf, epub...
etc. (Una descripcion de esta problematica se recoge en el Anexo 3.1).

En cualquier caso la Pirateria es un fendmeno que se mantendra vigente mientras haya
contenido y exista una forma mas facil, rapida y mas econdmica de obtenerlo.

Toda actividad industrial y comercial se desarrolla en un marco legal comun pero con ca-
racteristicas propias del sector. Para tratar de proteger los derechos del creador, el editor
tendra que entablar una relacion legal con el mismo (autor/escritor del manuscrito) para
poder publicar la obray distribuir suficientes copias como para satisfacer las necesidades
del publico. El editor hace esto mediante la firma de un contrato en el que el autor le cede
sus derechos, o le otorga una licencia con exclusividad o no.

Dependiendo de las caracteristicas del libro, suelen tener mas de un derecho de autor:
sobre el contenido literario (el texto) y también sobre diversas obras artisticas si contienen
dibujos, ilustraciones, pinturas o fotografias. Cada una de estas obras de autor es objeto
de un acuerdo contractual que permite su reproduccion y publicacion, y, si el propio edi-
tor no adquiere los derechos por contrato, adquirirad una licencia para explotarlos. En el
anexo encontraremos mas informacion sobre este ambito (ver Anexo 3.2).
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42 El Auge de las Nuevas Tecnologias

«No es la mas fuerte de las especies la gue sobrevive y tampoco la mas inteligente.
Sobrevive aquella que mas se adapta al cambio».
Charles Darwin.

Si algo define a la economia digital es su necesidad de buscar y hacer converger nuevos
modelos de negocio para encontrar la mejor manera de conseguir los objetivos propues-
tos.# De la misma forma, el Sector Editorial se va acoplando a las circunstancias, en un
mundo donde la mayoria de los titulos editados corren a cargo de las marcas editoriales
de renombre, los escritores que no cuentan con el apoyo de las mismas, se ven en una si-
tuacion complicada. Lo que plantea una problematica a la cual dar una solucion: no resul-
ta facil conseguir que una editorial se interese por un manuscrito, que apoye el proyecto y
que lo lleve a cabo. Como consecuencia de esto cada vez mas son los autores que se ven
obligados a buscar nuevos caminos, que les abran las puertas al mercado.

En este aspecto, se da una solucion al problema, se abren nuevas alternativas dentro del
sector, cambian los métodos y asistimos al nacimiento de nuevas formas de negocio: En
el libro “Reuters Institute Digital New Report, 2016" se hace referencia a este cambio que
se esta produciendo, aunque el Informe se orienta, fundamentalmente, hacia los editores
de publicaciones periddicas, la afectacion al mundo editorial en general es clara. En él ve-
mos plasmado como la figura del editor, se ha ido reinventando, para abrir paso a nuevos
caminos, nuevas alternativas del sector.

Dentro de estas nuevas formas de negocios, es importante destacar el nacimiento de La
Autopublicacion. Podriamos definir este proceso como: “Férmula reciente que se apoya
en las nuevas plataformas digitales y que da una oportunidad a los nuevos talentos para
llegar a los lectores.” Ha supuesto una alternativa para todos aquellos escritores que no
contaban con el respaldo de editoriales.

4 Evolucién de los nuevos modelos de negocio en la era digital. DosDoce. iBooks

5 Patricia Burgo Mufidz, eldiario.es (7 de Junio de 2015). La Autopublicacién, una posibilidad para los nuevos
escritores. Recuperado de: http://www.eldiario.es/norte/euskadi/autopublicacion_0_394411681.html#
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4. Analisis

Es cierto que en muchas circunstancias cuando es la editorial quien se encarga del proce-
SO, No se suele obtener un resultado ajustado a las expectativas. En este sentido son los
autores quienes toman las riendas de su proyecto y se encargan de cada una de las fases
en la realizacion y desarrollo de una publicacion, desde la planificacion y la generacion de
contenidos, hasta el disefio, la produccién y la distribucion de los mismos.

Por otra parte, este fendmeno no soélo ha dado cabida a que los autores tengan nuevas
posibilidades para sacar a la luz sus obras, sino que vemos como las nuevas alternativas
se fusionan con lo ya establecido dentro del mundo editorial, propiciando el intercambio
de informacion entre autores autopublicados y editoriales de renombre, “El deseo de los
escritores de controlar el proceso de edicion de sus obras, ha provocado lo que se co-
noce como “edicion hibrida”, a través de la cual cada vez son mas las editoriales que de
una u otra manera apuestan por los autores autopublicados”.® En definitiva se trata de un
modelo de negocio que esta en auge desde hace unos anos, incluso algunas editoriales
importantes en Espafia, se han arriesgado y han adoptado como estrategia de expansion,
este camino estableciendo segundas marcas’, mientras tanto cada vez encontramos mas
plataformas dedicadas a ofrecer este servicio, el mercado se ha dado cuenta de la nece-
sidad de ofrecer independencia a los escritores por lo que supone un recurso bastante
explotado.

Pese a las ventajas que se ofrecen, debemos puntualizar lo siguiente:

La calidad de las publicaciones no suele ser muy buena, ya que el fin principal de la Auto-
publicacion es conseguir publicar un libro, este servicio no se centra ni en los acabados ni
en la eleccion de los materiales, se trata de un proceso rapido y sencillo que tiene como
resultado un acabado estandarizado, donde en ocasiones el Unico aspecto personalizable
es la portada del libro.

6 Patricia Burgo Mufidz, eldiario.es (7 de Junio de 2015). La Autopublicacién, una posibilidad para los nuevos
escritores. Recuperado de: http://www.eldiario.es/norte/euskadi/autopublicacion_0_394411681.html#

7 Segundas marcas: pertenecen a empresas con otras marcas mas importantes que pretenden con la adopcion
de esta estrategia, segmentar y ampliar el mercado alcanzando a otros sectores distintos.
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421 Plataformas de Autopublicacién Online

Dentro de las opciones dedicadas a ofrecer este servicio podemos encontrar:

meg.staescribir

©Ew

wulu
©®® @@

-bubok
©®® @ ®

38

Red social literaria de Penguin Random House Grupo
Editorial, funciona con un editor de texto online que te
permite preparar tu manuscrito para la venta. Y Ade-
mas los lectores tienen la oportunidad de valorarlos. Su
objetivo es crear un espacio innovador para descubrir
escritores y estilos, ademas de fomentar el desarrollo
de comunidades de lectores y escritores.

Plataforma estadounidense iniciada por el escritor Bob
Young. Se especializa en la publicacion e impresion de
obras con propiedad intelectual utilizando la impresion
bajo demanda. Ofrece a musicos, autores, artistas y
empresas la posibilidad de publicar y comprar titulos
en su mercado virtual, un servicio gratuito de sopor-
tes digitales y una red de empresas distribuidoras de
todo el mundo como: Amazon, Barnes & Noble, Kindle,
Nook, iBooks.

Plataforma online que permite editar y publicar libros
sin costes. Ofrece packs adaptables a las necesidades
de los escritores y herramientas y servicios para vender
las obras en formato electronico o papel, con tiradas
desde un solo ejemplar. Ofrece una clara ventaja frente
a las demas alternativas, ya que en esta plataforma, el
autor recibe el 80% de los beneficios obtenidos, mien-
tras que en otras suele ser Unicamente el 8%.
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= \ Plataforma de autopublicacion para promocionary
Ayl \ difundir libros inéditos. Los escritores pueden publi-

m car un libro, difundirlo y promocionarlo a través de los
distintos canales que dispone: redes sociales, stores en

plataformas afines, comunicaciones corporativas...etc.
De esta manera el autor consigue que los lectores lean,

valoren y comenten el libro publicado.

Servicio de la cadena de librerias espafiola Casa del
Libro. Permite publicar obras de un modo facil, forma
parte de la comunidad de Autores Tagus. Al igual gue la
mayoria de plataformas, ofrece la posibilidad de publi-
car sin costes o bien contratar los servicios y packs que
se ofrecen. Ademas te da la posibilidad de vender las
publicaciones a través de librerfas online como: www.
casadellibro.com, El corte Inglés, Worten y CEGAL.

de Casa del Libro
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422 Plataformas de Negocios alternativos en el Sector Editorial

MEWEW =

El Placer de la Lectura

Bookwire BE

Slicebooks

Red social de prescripcion de lectura con mas de 2
millones de lectores. Se trata de una plataforma de
recomendacion de lectura, permite descubrir nuevas
publicaciones, votarlas e incluso guardarlas como favo-
ritos y crear tu propia biblioteca de lectura online.

Plataforma de autopublicacion con su propio prototi-
po de libro, un seebook es un ebook, un audiolibro o
una audioguia en forma de tarjeta fisica. Cuentan con
200 librerias en toda Espafia y a nivel internacional. Al
comprar la tarjeta y mediante un codigo Qr, se podra
descargar el ejemplar en formato PDF, ePub o Mobi.

Empresa lider a nivel mundial en la distribucion de
libros electrénicos y audiolibros. Trabaja con mas de
800 editoriales. Bookwire ofrece servicios integrales de
distribucion, produccion, marketing online, reporting,
gestion de calidad y marketing en los canales.

Herramienta online que informa a tiempo real sobre
la compray venta de los derechos de autor de libros
en lengua espafiola. Ofrece a sus usuarios un regis-
tro exhaustivo de toda la actividad profesional que se
produce en el sector, una base de datos que incluye
editores, agentes literarios y traductores en todo el
mundo hispano.

Plataforma que ayuda a las editoriales dentro del pro-
ceso de creacion y de comercializacion de contenidos
digitales. Permite fraccionar contenidos, para comercia-
lizarlos de forma unitaria o mezclarlos y realizar nuevos
libros. Todo ello conectado con una tienda online.
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423 Nuevos Canales de venta y distribucién

Para la realizacion de ese apartado, hemos contado con la segunda edicion del Informe
“Nuevos Modelos de Negocios en Internet” elaborado por Dosdoce.com este afio 2016. En
él, hemos encontrado una explicacion de las novedades que se han ido dando en el plazo
de un afio y las cuales han obtenido una gran acogida.

Una de las modalidades es el Micro pago por contenido fraccionado. Esta iniciativa se
centra en los intereses del usuario, dandole la oportunidad de pagar por aquello que le
interese. El pionero en esta modalidad fue el periédico The New York Times, que puso a
disposicion de sus lectores articulos mediante pantallas en la calle. Dentro del sector de
las publicaciones digitales, una de las primeras empresas que puso en marcha la fragmen-
tacion del contenido fue Amazon; a través de la iniciativa Short Cuts para Kindle.

En nuestro pais, una de las editoriales espafiolas que innovo a la hora de ofertar conte-
nidos fragmentados fue el sello Gestion 2000, del Grupo Planeta, que por primera vez
vendid los capitulos de un libro digital de forma fragmentada.

Otro canal de venta y distribucion que debemos mencionar y en el cual se hara especial
hincapié es el crowdfunding, nuevo modelo de negocio que se ha hecho muy conocido en
poco tiempo, y que goza de gran popularidad y visibilidad en el medio online. Se basa en el
llamado micromecenazgo o en la financiacion masiva de un proyecto, servicio, contenido,
plataforma, productor u obra. En definitiva, cualquier cosa susceptible de ser financiada
entre varios mecenas que voluntariamente quieran participar y hacer posible la creacion
0 puesta en marcha de una idea.

Gracias a Internet y a las herramientas de comunicacion social, plataformas especifica-
mente creadas para explicar los proyectos y pedir financiacion cualquier idea puede reco-
ger fondos desde cualquier lugar del mundo. El auge de este modelo tiene que ver en gran
parte con la crisis que comenzd en el 2008. Desde entonces, los proyectos y plataformas
de crowdfunding, buscando maneras alternativas de financiacion para sortear la falta de
fondos, no han cesado de crecer. En referencia al Sector Editorial, podemos encontrar:
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um
unglue.it

2 publishizer

Libros.com

Pionera en plataformas de edicion basadas en el modelo crowd-
funding, es un sitio web donde los lectores pueden donar dinero
0 patrocinar determinados ebooks pagando el precio que estable-
cerfa el titular de los derechos. Hay que sefialar que los libros se
publican bajo una licencia Creative Commons®.

Plataforma de pre-pedidos (o pre-ordenes). El enfoque esta dirigi-
do a las editoriales, es decir, pretenden que la plataforma sea un
lugar donde los editores encuentren nuevos talentos y financien
su publicacién. Ponen en contacto a los autores noveles con las
editoriales, como si se tratase de una agencia editorial.

Primera plataforma en nuestro pais y en el sector editorial, en
basar su negocio en el crowdfunding, se dio a conocer al poner
en marcha una campafia de financiacion de un libro de Lorenzo
Silva®. La campafia superd con creces la suma de 3.000 euros pro-
puesta para poder publicar el libro en formato papel y digital.

Primera editorial de crowdfunding en Canarias, fundada por Pla-
cido Checa. Esta plataforma ofrece la oportunidad de editar una

obra sin coste, pudiendo disfrutar de los beneficios por derechos
de autor antes de tenerla a la venta en librerias. Ofrece a sus es-
critores la posibilidad de costear ellos mismos el proceso o finan-
ciarlo través de su plataforma Crowdfunding.

Canarias Ebook supone un referente importante para nuestro proyecto, ya que se trata
de un modelo de negocio innovador del cual antes no podiamos disfrutar en las Islas, que

8 Consiste en un conjunto de “modelos de contratos de licenciamiento” de derechos de autor (licencias Creati-
ve Commons o licencias “CC") que ofrecen al autor de una manera simple y estandarizada, otorgar permiso al
publico en general de compartir y usar su trabajo creativo bajo los términos y condiciones de su eleccion.

9 Lorenzo Manuel Silva Amador (Madrid, 7 de Junio de 1966) escritor espafiol conocido por sus novelas policia-
cas. Ha escrito numerosos relatos, ensayos literarios, novelas, que le han valido reconocimiento internacional.
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ha conseguido triunfar entre los escritores Canarios y proporcionarles la oportunidad de
ver su obra realizada. Finalmente para acabar con este apartado, hemos de sefialar que
las plataformas de crowdfunding no solo suponen un lugar de captacion de financiacion,
sino que también pueden convertirse en un punto de compra. En definitiva se trata de
un modelo de negocio versatil, que nos abre un gran abanico de posibilidades y facilita la
obtencion de medios para llevar a cabo la concepcion de nuestro proyecto.

424 Nuevas formas de entender el contenido

El libro sigue siendo el principal soporte y medio de transmision de la cultura y del saber.
A pesar de las dificiles circunstancias por las que ha atravesado a lo largo de los afios, y de
las incontables veces que se ha creido su fin, éste ha conseguido mantenerse. Podriamos
decir que la lectura esta experimentando desde hace algunos afios transformaciones im-
portantes que afectan no soélo a las funciones que ha venido desempefiando, sino a los
medios a través de los cuales se ofrece, y las practicas que genera entre |os receptores.

La aparicion de tecnologias moviles y su generalizacion ha transformado radicalmente los
habitos de la poblacién, fijando patrones de comportamiento que afectan a los modos de
consumo de la informacion en general y de la lectura en particular,

Segun el articulo publicado por el Blog El Confidencial y escrito por Roger Domingo' en su
seccion Tribunal de Expertos: De la pirateria al cambio de habitos del Lector. La trampa de
Lego: Sobrevivira el sector editorial a los nuevos tipos de lectores. Analiza cada una de las
circunstancias que afectan a los nuevos lectores, y como modificamos nuestros patrones
de lectura segun el medio al gue nos enfrentamos. (Consultar Anexo 4).

Estos cambios suponen el inicio de una nueva era caracterizada por un mundo digital,
la capacidad de adaptacion nos propicia el acoplarnos al entorno transformado por la
nuevas tecnologfas. Sin embargo es el lector quien finalmente decidira la forma en la que
adquiere el contenido, qué formato se ajusta mas a su lectura, qué resulta mas comodo
o simplemente por costumbre elegira un formato u otro, como dicen las palabras de Eric
Gil, la legibilidad es aquello “a lo que uno esta acostumbrado”.

10 Director editorial de Ediciones Deusto, Gestién 2000, Alienta Editorial, Para Dummies y PlanetaHipermedia,
del Grupo Planeta.
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En definitiva, consideramos necesario un proceso de adaptacion, al igual que el sector
editorial y sus lectores se adaptan al medio, un Editor debera tener en cuenta todas estas
pautas y elaborar contenidos que de una forma u otra consigan captar la atencion del
lector y motivarle a continuar con la lectura.

Por otra parte, los jovenes vivimos totalmente unidos a los dispositivos moviles como si
fuera una extremidad mas de nuestro cuerpo. Es lo primero que vemos en las mafianas,
nuestro medio de comunicacion con el mundo. Segun datos de Nielsen, la actividad a la
que en mayor medida se dedican los usuarios de teléfonos maviles (un 54%) es a la lectu-
ra, ya sean contenidos de medios de comunicacion, de blogs, de redes sociales o bien de
correos electrénicos.™

Es importante crear una fusion entre la tecnologia y el mundo editorial, esta claro que
cada dia nos encontramos mas cerca de que esto ocurra, pero quizas deberiamos preo-
cuparnos un poco mas por lo que reclama el publico. Se trata de un mundo complicado
donde el libro compite constantemente con numerosas distracciones, por lo que con mas
razén aun, debemos trabajar para conseguir devolverle al libro en formato impreso, el
valor que ha tenido desde su invencion, y quizas el vehiculo para conseguirlo sean las
nuevas tecnologias.

11 El Boletin (26 de Junio de 2016). El sector editorial crece un 2,8%, gracias a la LOMCE y las novelas. Contrapor-
tada, Cultura. Recuperado de: http://www.elboletin.com/contraportada/136262/sector-editorial-crece-lom-
ce-novelas.html
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4.3 Aparicién de nuevos recursos para enriquecer los libros

Las nuevas tecnologias brindan un sinfin de posibilidades en lo que a sumar contenido
extra alas publicaciones impresas se refiere, estos contenidos digitales captan la atencion
del lector y las hacen mas divertidas y atractivas. Un ejemplo de estas tecnologias es la
realidad aumentada, que desde hace décadas viene desarrollandose pero es en la actua-
lidad cuando mas se ha perfeccionado y aparece o se utiliza en las nuevas publicaciones.

431 La Realidad Aumentada

La realidad aumentada se puede definir como la superposicion de elementos virtuales
sobre una vision de la realidad. Se diferencia de la realidad virtual, precisamente en eso,
ya que no sustituye la realidad sino que simplemente superpone elementos en el mundo
real. De esta forma, podemos combinar el mundo real con el virtual mejorando la expe-
riencia visual mediante un proceso informatico.

Debido a que se basa en la percepcion fisica real, Ia RA tiene diferentes utilidades. Basta
con tener un dispositivo para poder empezar a disfrutar de la experiencia. Se trata de una
tecnologia aplicable, a catalogos de productos en 3D, probadores de ropa virtual, videos
juegos, libros, mobiliarios, entre muchos otros. Para que sea posible su visualizacion es
necesario disponer de los siguientes elementos:

o0 o X

Pantalla: medio de Camara: proporciona Marcador: activa la aplicacion RA.
visualizacion. la informacién para activar Puede ser una imagen, fotografia o
cualquier sistema de RA. ilustracion.
T
>
LLLE
Informacién virtual: Software: programa que
es lo que recibe el interpreta la aplicaciéony la
usuario. proyecta en el dispositivo.
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La idea de la RA aparecio por primera vez hace medio siglo aunque por aquel entonces no
recibia ese nombre. El término realidad aumentada surge en torno al afio 1990, introduci-
do por el investigador Boeing Tom Caudell. Sin embargo, afios atras se fabricaron algunos
inventos que podriamos relacionar con la RA, el primero de ellos es la maquina inventada
por Morton Heilig, considerado el padre de la realidad virtual. En 1957 empieza a construir
un prototipo con un aspecto similar a una maquina de videojuegos arcade como las que
se popularizaron los afios 90, cuyo nombre fue Sensorama, con él, pretendia condensar
la experiencia del producto, pues éste proyectaba imagenes en 3D, a lo que sumaba un
sonido envolvente, con vibracion del asiento y una sutil corriente de aire proyectada ha-
cia el jugador. Las imagenes con las que el inventor ensefiaba su creacion producian la
sensacion de estar montando en bicicleta por las calles de Brooklyn. Era un metraje sin
editar, una simple grabacion de la realidad en la que a medida que surgian nuevos objetos
0 situaciones la maquina aportaba los correspondientes estimulos sensoriales al usuario,
es decir, informacién adicional.

Introducing . . .

sensorama

The Revolutionary Mation Pictere System
that takes you into another world
wilh

LR )

.

WIDE VISION
MaTioN

-

[OLOR

STERED-SOUND

-

AROMAS

= WiNe
VIERATIONS

CPamRTID

SINSORAMA, INC, 855 GALLOWAY 51, PACIFIC PALISADES, CALIF. 90372
TEL {213) 4592142

El primer sistema de realidad aumentada, surgié de mano de L.B. Rosenberg, que traba-
jaba para la fuerza aérea de Estados Unidos. Se trataba de un dispositivo que como una
especie de guia virtual, daba consejos al usuario sobre como realizar las tareas. Otro de
los inventos que dio pie al nacimiento de la RA, procedia de la Universidad de Columbia,
donde un equipo de cientificos inventd un dispositivo bautizado como KARMA (Knowle-
dge-based Augmented Reality for Maintenance Assistance), dicho dispositivo proyectaba
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una imagen en 3D para dar instrucciones a los usuarios sobre como recargar la impreso-
ra, en lugar de tener que acudir al manual de uso.

Son muchos los sectores en los que destaca la utilizacion de elementos RA. En el sector
de la Educacion, se ha recurrido a este recurso para realizar apps de contenido educativo
que tanto profesores como alumnos, puedan utilizar y conseguir un aprendizaje mas di-
namico y diferente. Las apps destinadas al sector educativo pueden proporcionar herra-
mientas de aprendizaje muy entretenidas y Utiles, explotando el componente visual como
su maximo atractivo, utilizando animaciones y videos.

En el sector turistico, se esta empezando a utilizar como sustitutivo de las clasicas guias
turisticas. Ya que la RA puede aportarnos todo tipo de informacion turistica ajustando la
geolocalizacion.

En el sector editorial, desde hace unos afios se ha introducido elementos de RA con el ob-
jetivo de enriquecer las publicaciones. Marcas editoriales como Grupo Planeta y Parramon
Ediciones, entre otras, han creado sellos especificos para libros con realidad aumentada,
en su mayoria para un publico infantil. Empresas de gran prestigio y conocidas a nivel in-
ternacional como por ejemplo la Revista The New Yorker, han empezado a introducir esta
tecnologia en sus publicaciones. Ejemplo de esto es la edicion del 16 de mayo del 2016,
dedicada a la innovacion tecnoldgica y por ese motivo ha utilizado Realidad Aumentada en
su portada, ofreciendo a sus lectores contenidos exclusivos, como un paseo por la ciudad
de los rascacielos a través de sus caracteristicas ilustraciones negras y amarillas. En el
siguiente link, podremos ver un video promocional de dicha edicion.
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Por otra parte, la marca automovilistica Ford, ha optado también por esta iniciativa utili-
zando la Realidad Aumentada para crear piezas de videos incluidos en sus campafias de
promocion en medios impresos como periodicos. Se trata de contenido adicional con el
objetivo de ensefiar las cualidades del nuevo Ford Explorer. Se podra acceder al video
promocional desde este link. Otra de las entidades que han introducido esta tecnologia
en sus publicaciones, es la empresa de mobiliario IKEA, la cual ha lanzado un catalogo con
funcion de RA. A través de una app permite a los usuarios visualizar como quedarian mas
de 400 productos en sus casasy con la opcion “Walk in the room” pueden incluso recorrer
dos de los ambientes de la tienda. Esta iniciativa también cuenta con un video promocio-
nal que podremos ver en el siguiente link.

Una de las referencias mas claras que tenemos en la actualidad sobre el uso y funcionali-
dad de la RA, es el juego Pokémon Go, el cual ha causado un gran revuelo entre su publico.
Este videojuego para moviles fue creado por la reconocida empresa de videojuegos Nin-
tendo y desarrollada por Niantic, una compafiia emergente surgida dentro de Google. Tan
solo una semana después de su lanzamiento, Pokémon Go, se convirtio en la aplicacion
mas utilizada y descargada de la historia.

La plataforma funciona de la siguiente manera, cada usuario desde su dispositivo movil y
mediante la geolocalizacion y la utilizacion de su camara, puede atrapar pokémon, inter-
cambiarlos y combatir en el mundo real y al momento, explorando rincones de sus ciuda-
des como estaciones, plazas o0 monumentos, ademas de compartir sus experiencias en
las redes sociales. Asi pues, las claves de su éxito se basan en que es un videojuego para
jugar al aire libre, interactla con la realidad fisica del jugador y ademas esta disponible
tanto para dispositivos [0S como Android.
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Dentro de los beneficios que ha aportado Pokémon Go, podemos destacar el hecho de
que esta estimulando las relaciones sociales de sus usuarios, fomentando la actividad
fisica, obligando a que los jugadores salgan de sus casas a andar en busca de mas Poké-
mons y objetos. En definitiva, el potencial audiovisual, las posibilidades de interaccion y
una presentacion atractiva convierten el desarrollo de aplicaciones maviles de realidad
aumentada en un sector con futuro que proporciona un gran abanico de posibilidades y

ambitos de actuacion.

432 Herramientas para crear elementos de Realidad Aumentada

metaio (@)

lay(Ely

2 vuforia

@unity

Es la herramienta de RA mas utilizada en el desarrollo
de aplicaciones moviles. Cuenta con numerosas herra-
mientas, esta orientada especialmente a: impresion,
marketing, industria y automocion.

Herramienta para crear aplicaciones maoviles de RA.
Destaca por su sencillez y facilidad de uso. Ha trabaja-
do con marcas como Ford, Reebok o Lonely Planet. Se
centra sobre todo en proyectos impresos como revis-
tas, carteles publicitarios o libros de texto.

Plataforma desarrollada por Qualcomm que nos per-
mite crear una gran variedad de funciones con reali-
dad aumentada. Ademas, es compatible con realidad
virtual, el hecho de poder unificar ambas tecnologias es
uno de los grandes puntos a favor de Vuforia.

Es una version de software libre para el desarrollo de
aplicaciones moviles de realidad aumentada. Se trata
de una herramienta gratuita que permite incluir videos
como elementos de RA, entre otras funciones.

Herramienta de desarrollo RA que ofrece numerosas
posibilidades de uso, entre ellas, la creaciéon de video-
juegos. Permite trabajar tanto en un entorno 2D como

3D y ofrece una version tanto gratuita como profesional.
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44 Analisis de la competencia

Con el objetivo de conocer mejor los agentes que intervienen en el mercado editorial, y la
posible competencia a la que tendremos que hacer frente, hemos realizado una division
entre las distintas editoriales.

441 Editoriales que incluyen las nuevas tecnologias: RA

AR- Books: es una iniciativa puesta en marcha por Bienetec, una empresa espanola espe-
cializada en las ultimas soluciones de realidad virtual y realidad aumentada, con la aplica-
cion de dichas tecnologias en la educacion, el aprendizaje y la cultura. Nace con el objetivo
de reinventar la manera de leer los libros, complementando las ilustraciones y fotografias
que tradicionalmente se intercalan en los contenidos textuales y posibilitando una expe-
riencia interactiva tridimensional.
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En cuanto al aspecto visual de la marca, podemos decir que transmite una sensacion de
sobriedad, caracteristica que se ve plasmada también en el disefio de las cubiertas de sus
publicaciones, las cuales estan confeccionadas como manuales explicativos. En cuanto al
Logotipo, consta de una composicion sobrecargada debida a los elementos que lo com-
ponen, cuenta con dos versiones, una en positivo y otra en negativo que es aplicada en
funcion de los soportes empleados.

\\}‘ AR-Books.com

Augmented Reality Books
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Baibuk: La empresa tecnoldgica Baibuk, a través de su seccion editorial, ha comenzado la
comercializacion de sus libros infantiles en América y Europa bajo la marca ‘BooksARalive’,
con la que ofrece una serie de titulos en los que se incorpora la realidad aumentada, am-
pliando las posibilidades de entretenimiento y aprendizaje sobre la lectura. Gracias a una
aplicacion movil da vida a los personajes de los libros y los traslada del papel a la pantalla
para poder interactuar con ellos.

La marca se caracteriza por su sencillez, utiliza la idea de icono “app”, para hacer referen-
cia a su destinatario. Se trata de una imagen mucho mas actual que la anterior donde el
color confiere un papel importante dentro del simbolo. En cual se hace referencia al con-
cepto de proyeccion caracteristico de la realidad aumentada.

[ baibuk

Books & Magic: es una compafiia Danesa con sede en Copenhague, cuenta con un equipo
de realizacion formado por algunos de los artistas de 3D mas experimentados, arquitec-
tos, desarrolladores y especialistas UX. La filosofia de esta compafiia se basa en la com-
binacion de los libros fisicos tradicionales con una aplicacion digital para ofrecer un tipo
unico de libro que inspire a los nifios a leer. Por ahora sélo han sacado un cuento “The
Little Mermaid”, el cual ha causado una gran sensacion en el mercado y su intencion es
continuar con la iniciativa e ir introduciendo nuevos titulos con estas caracteristicas den-
tro del sector editorial infantil.
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A pesar de dirigirse a otro tipo de publico, la filosofia compartida en esta iniciativa supone
una de las principales referencias para la realizacion del proyecto, ya que conjugan los
elementos caracteristicos de nuestra idea: libros tradicionales y las nuevas tecnologias.

Dentro de las caracteristicas visuales de la marca podemos destacar la sencillez de las for-
mas, que a través de pocos elementos logra captar a la perfeccion el espiritu de la marca.
Por otra parte, en su pagina web, encontramos elementos iconicos que ilustran el proceso
de utilizacion del libro, dichos iconos constan de un aspecto esquematizado, sencillo y
divertido creado a partir de formas geométricas planas.

BOOKS U MAGIC

THERE’S E TO THE ST

Boolino: es el sello editorial que ha creado Parramon Ediciones para dar lugar a una nue-
va serie de cuentos infantiles vy juveniles enriquecidos con realidad aumentada y otras
publicaciones pensadas para el sector infantil.

Através de una app, los nifios podran ver mediante el uso de sus dispositivos: Ipad, tablets
0 moviles, elementos en las paginas desde una dimension 3D, que cobraran vida consi-
guiendo recrear un mundo magico y entretenido. La aplicacion esta disponible tanto para
dispositivos Android, como Apple.
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El disefio de la marca Boolino, esta totalmente orientado a un publico infantil, intenta hacer
referencia “al dibujo de un nifio” mediante la utilizacion de trazos irregulares. Se trata de
una imagen sencilla que a través de una tipografia estilo Handmade, proyecta un aspecto
divertido y atractivo para los nifios. El empleo del color, en este caso llamativos, toma gran
importancia dentro del Logotipo, ya que es el que le confiere un punto de diferenciacion.

BOGLING

read - discover - Qrow

Grupo Planeta: es un grupo multimedia espafiol con sede en Barcelona, que opera en los
sectores editorial, audiovisual y de comunicacion de Espafia, Francia, Portugal y América.
De la mano de Editorial Planeta, fue publicado en 2012 el primer libro con RA en Espafia
“La Leyenda del Dragon”. Actualmente cuenta con algunos titulos que guardan estas ca-
racteristicas, la mayorfa de ellos orientados a un publico infantil.

N ol bt LEYENDA
L ADRON

LRI R e LT
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La marca del Grupo Planeta esta impregnada de un aspecto sobrio que hace referencia
a los afios de experiencia en el sector. Se trata de una composicion sencilla formada por
un simbolo (planeta) y una tipografia de Palo Seco. Podriamos decir que esta sencillez que
consta le permite una flexibilidad a la hora de plasmarlo en distintos soportes.

GrupoPlaneta

Penguin Books: es una editorial britanica fundada en 1935 por Allen Lane, tiene su sede
oficial en la Ciudad de Westminster, en Londres. Este sello editorial nacié con la intencion
de suministrar literatura de calidad a precios asequibles, hoy en dia es reconocida interna-
cionalmente. Penguin Books es el principal sello editorial del grupo internacional Penguin
Group, y es la principal editorial del Reino Unido, Nueva Zelanda, Irlanda, Australia e India.

Dentro de sus publicaciones Penguin Books ha introducido tecnologias de RA mediante
una serie de libros creados por Caroline Bingham, se trata de publicaciones entretenidas
con temas relacionados con las disciplinas cientificas para incentivar el aprendizaje y la
curiosidad. Ademas se han arriesgado introduciendo esta tecnologia en ediciones de cla-
sicos como Moby Dick.

Penguin Books se vale de la utilizacion de un simbolo, como elemento representativo de la
marca, tras anos de experiencia, dicho elemento ha adquirido un alto grado de pregnan-
cia entre el publico. Con el paso de los afios, se ha ido modificando hasta llegar a la imagen
utilizada actualmente. Se trata de la simplificacion de un pingino mediante formas planas
y sencillas con un toque de color. Ademas en su pagina web han incorporado un disefio
interactivo y animado, donde dicho simbolo es el protagonista.

54



Editorial Muaré
4. Analisis

442 Editoriales independientes.

Editorial independiente fundada en Enero de 2015, como frutoy
evolucion de Alsari Libros. Dentro de sus géneros, La poesia siem-
ediciones pre hasido el tema principal de la mayoria de sus titulos editados,
sin embargo actualmente cuenta con diversas colecciones. Todas
las publicaciones constan de un caracter cultural, artistico, englo-
ban: la ilustracion, la fotografia, el cine, la pintura, entre otros.

VEREDA

M1 CHICA \0S CUERPOS

LN BARES

Por las caracteristicas de sus publicaciones y los géneros a los que hacen frente, Frida
Ediciones supone una mas de las referencias a tener en cuenta en el proyecto, se trata de
una iniciativa con un estilo caracteristico plasmado en cada una de sus publicaciones, que
ha conseguido abrir las puertas de mundo editorial a jovenes escritores.
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Sello editorial independiente formado por Maria Laura Benaven-
te, Néstor Delgado y Eva Kasakova. Se caracteriza por plasmar en
sus publicaciones el concepto de “hazlo tu mismo”, se centra en la
elaboracion de contenidos relacionados con la creacion artisticay
la cultura. Sus publicaciones son artesanales, y sus contenidos van
encaminados hacia esta premisa. Apuestan por la creacion de pla-
taformas auto-sostenidas para dar salida a proyectos que aporten
un punto de diferenciacion.

Este tipo de editorial es un referente por ser una iniciativa independiente en Canarias, a
pesar de que el caracter artesanal de sus publicaciones se aleja del acabado que preten-
demos conseguir se trata de una iniciativa encaminada hacia lo diferente y novedoso.

BOLO

PlAIPIEIR
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Editorial independiente Italiana, con sede en la ciudad de Milan.
Entre sus caracteristicas, cabe destacar la distribucion que posee,
ya que venden sus publicaciones a través de librerfas en todas
partes del mundo y, ademas, a través de internet. Mediante la
plataforma Bolo Lab ofrecen un servicio de distribucion y ayuda a
artistas y disefiadores que deseen publicar sus trabajos, acompa-
fiandoles también en el proceso, haciendo un seguimiento desde
el disefio de la publicacion e impresién hasta su distribucion.
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Consideramos que en el proceso de produccion de un libro, es necesaria la presencia de
un profesional que oriente al escritor durante todo el proceso de disefio, es por ello, que
Bolo paper supone otra referencia a tener en cuenta.
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51 La Marca
Tras un largo proceso de reflexion teniendo en cuenta todo lo investigado, hemos realiza-

do el siguiente esquema con el objetivo de visualizar de una manera rapida las conclusio-
nes extraidas del proceso de documentacion.

6Qué es bo. principal?
Renovacion del

Sector Editorial Incentivar la lectura libro impreso
en los jévenes

6Qué hace falts pana conseguinl?

Devolverle el valor al

De cana, al Piblice De cana b cliente, (escnitiones)
-Buen contenido para -Publicar su obra'y

un publico exigente. hacerla llegar al publico.

-Una imagen atractiva que -Resultado acorde a sus
capture la atencion. ideas y expectativas.
-Introduccién de nuevas -Persona que oriente y guie
tecnologias digitales. en el proceso de produccion.

Consideramos que las nuevas alternativas como las plataformas de autopublicacion, su-
ponen un gran avance en el proceso de independencia del escritor, éste, reclama la po-
sibilidad de supervisar todas las fases de edicion para evitar un resultado que no cumpla
con sus expectativas. Es por ello que la presencia de una persona cualificada se hace ne-
cesaria, para guiar el proceso de disefio y produccion de un libro, una persona que sepa
escuchar e interpretar las ideas de cada escritor, con el objetivo de establecer un disefio
personalizado y acorde a cada publicacion, mientras haya la posibilidad de tener un mejor
resultado, se debe seguir ese camino y conseguir un mejor acabado, con un disefio de
calidad que sepa expresar graficamente la esencia de cada publicacion, para ello hemos
pensado en crear una editorial que cumpla con estas premisas.
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5.11 Briefing de la Empresa

- Definicién: Editorial independiente que introduce elementos de realidad aumentada
en sus libros, combinando el mundo analdgico con el digital. (Anexo 5).
* Publico Objetivo: jovenes comprendidos en 15-29 afios.
- Servicios:
- Editoriales: disefio del proyecto editorial interior y exterior, Magquetacion,
Fotografia e Ilustracion y acabados finales.
- De Promocion: del autor y de la publicacion a través de soportes digitales
y fisicos. Presentacion y firmas de libros.
- Diferenciacion: utilizacion de nuevas tecnologias como método para enriquecer las pu-
blicaciones. Se introduciran elementos de realidad aumentada que acompafien al conte-
nido. Por otro lado, como canal de venta y distribucion se aplicara el Crowdfunding.
- Competencia: marcas editoriales que empleen la realidad aumentada en sus libros,
como por ejemplo: Ar-Books, Boolino, Penguin Books, Books&Magic.

512 Naming y Proceso de reflexién

Una vez definida la idea y los parametros de la editorial, necesitdébamos encontrar un
término que consiguiera representar la esencia de la idea. Como primer paso, realizamos
un listado de palabras con sus ideas afines, englobando todos aquellos conceptos que
tuvieran alguna relacion con el proyecto.

-Ejemplares fisicos -Contenidos Multimedia -Tipografia -Tilde
-Digital -Plus -Renglén, -Punto
-Nevo concepto -Valor Afiadido -Margen -Ligadura
-New Book -Maquetacién -Filete -Contraforma
-Publicacion, obra, colecciéon -Croquis/ Boceto -Errata -Forma
-Unioén entre fisico y Digital -Mancha -Cuadratin -Coma

-Mezcla -Trazo -Tipémetro

-Combinacion -Perspesctiva -Moiré/ Muaré

-union -Punto de Fuga

-Mixtura -Escala de Grises

-Popurri

-Mixto
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Dentro de esta busqueda nos decantamos por una linea de palabras que definiera el
concepto de mezcla y fusion, ya que consideramos importante hacer referencia a este
aspecto de la editorial “Fusion entre el mundo analdgico y digital”. De la union entre las
ideas afines derivadas de la palabra Imprenta y Mezcla, resulto la palabra Muaré o Moiré.
Se trata de un término muy conocido en el mundo de las artes graficas, la fotografia y el di-
sefio, debido a que la palabra Muaré hace referencia a una interferencia visual; un efecto
geomeétrico de distorsion ocasionado por la interaccion de dos patrones de trama, situa-
dos uno encima del otro, el resultado es un efecto visual un tanto peculiar.’? El término
proviene del francés “Moiré”, un tipo particular de seda textil que posee una apariencia
ondeante o fluctuante, gracias a los patrones de interferencia formados por la estructura
a base de lineas del tejido.

En el ambito del Arte y el Disefio, este efecto es muy utilizado como patron para dar tex-

tura a tipografias, carteleria, en incluso ilustraciones. El artista Andrea Minini ha utilizado
este efecto para dar vida a sus creaciones.

p

En Fotografia este efecto se percibe sobre todo en la fotografia digital debido a la propia
naturaleza del sensor de la camara, el cual se compone por una rejilla de pixeles. Se trata
de dos conjuntos de lineas paralelas que giradas 5° entre ellas producen esta sensacion,
para entenderlo un poco mejor, podriamos decir que el patron de lineas verticales co-
rresponde al sensor de la camara, mientras que la otra seria el objeto que fotografiamos.
Cuanto mas reduzcamos las imagenes, mas se intensificara el efecto.

12 ¢Has oido hablar sobre el efecto moiré o muaré?. 2015. Impresum.es. Recuperado de: http://www.impresum.
es/blog/efecto-moire-o-muare/
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En las artes graficas, en el método de impresion Offset también es corriente encontrarse
este tipo de efectos. Para producir una imagen con este sistema de impresion, es nece-
sario contar con una plancha monocromatica por cada color (CMYK), en cada plancha se
crea una trama por tinta de la imagen a imprimir. Cada trama esta compuesta por puntos
dispuestos en lineas, y estas lineas a su vez estan colocadas en diferentes angulos para
poder producir los distintos tonos, es decir, los angulos de trama. Las lineas y puntos de
impresion se colocan entre 0°y 90°, que son los percibidos por el ojo humano. Cuando
algdn angulo es errdneo, se produce el efecto Muaré, esto ocurre porque se superponen
los puntos de manera irregular y se altera la imagen por la interferencia de patrones.

64



Editorial Muaré
5. Desarrollo

A pesar de considerarse este efecto un error, hemos visto como algunas disciplinas han
sabido sacarle partido y mediante sus creaciones han conseguido darle el valor de arte.
De la misma forma que ellos han sabido aprovecharlo, nosotros pretendemos tomar la
simbologfa del término para dar significado a la Editorial. Desde nuestro punto de vista,
Muaré simboliza la union entre dos elementos que superpuestos uno encima del otro,
crean un efecto visual. En otras palabras, se establece una relacion directa con los princi-
pios de la RA al tratarse de “la superposicion de elementos visuales en el mundo real”. Por
otra parte, Muaré simboliza fusion, union de dos elementos con caracteristicas y formas
diferentes que tiene como resultado la creacién de un tercer elemento; de esta forma,
hacemos referencia a la union entre el mundo analdgico y el mundo digital, dos universos
totalmente diferentes que se conjugan en el mundo editorial, para dar lugar a una nueva
forma de entender el contenido en los libros.

5.1.3 Estudio Previo: Referencias

Una vez tomadas las direcciones basicas del disefio, el siguiente paso es pensar como la
marca se relacionara con la direccion de disefios de los productos, marcas y organizacio-
nes competidoras.

Para ello analizaremos los Logotipos de marcas editoriales de referencia, en este caso
como podemos ver en los ejemplos, la mayoria de estas entidades estan representadas
por un logotipo, es decir, se valen del empleo de una tipografia para representar la imagen
grafica. Vemos ejemplos como el de la editorial Index Books, Penguin Books y Grupo Pla-
neta en los que la marca se representa mediante un Isologo, compuesto de una imagen
como medio de representacion. Debido a que es necesario poder plasmar la marca en
distintos soportes, el hecho de que se trate de una imagen a una tinta (negro), facilita su
reproduccion.

Practicamente todas las empresas proyectan un caracter sobrio, esta es una caracteristica
con las que queremos romper, alejandonos de los logotipos convencionales presentados.
Es por ello que para el disefio de la marca, tomaremos como referencia principal a las edi-
toriales Penguin Books e Index Book, por su aspecto llamativo y su composicion sencilla.
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514 Representacion de la Marca

Las estrategias de disefio y de comunicacion deben ser elaboradas y desarrolladas para
mantener una linea de pensamiento consecuente y coherente que se repita y se refuerce
en todas las comunicaciones. Hemos establecido una lista de requisitos a tener en cuenta
para el desarrollo de los disefios. Cémo se comenta en el libro de “Metodologia del Dise-
fio” de Ambrose - Harris. Un disefio debe contener:

» Adaptabilidad: un disefio adaptable es aquel que se puede transferir comodamente
a diferentes formatos, tamafios, canales de distribucion. Para ser adaptable un disefio
tiene que ser escalable: tiene que seguir comunicandose con total eficacia, incluso si
Su escala se aumenta o se reduce drasticamente.

+ Historias: un disefio final deberfa ser el punto de partida para muchas manifesta-

ciones y usos futuros posibles y, por tanto, el disefiador tiene que preguntarse si un
disefio tiene una narracion que se pueda expandir, prolongar o ampliar.
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* Flexibilidad: un disefio flexible es aquel que puede mantener un amplio atractivo de
diferentes aplicaciones para llegar al mismo publico objetivo en diferentes entornos, o
que se pueda usar en diferentes escenarios para llegar a publicos objetivos distintos.

Partimos de la premisa que el disefio de un logotipo supone concentrar y reducir en un
enunciado complejo un mensaje en su minima expresion, sencillo, claroy conciso. Uno de
los puntos principales a tener en cuenta para una correcta realizacion, es el publico obje-
tivo, qué en este caso y segun la investigacion base, se trata de jovenes entre 15-29 afios.
Otro de los objetivos fundamentales que parten de este informe es crear una imagen de
marca que consiga diferenciarse del resto. Cuanto menos enrevesado es el planteamiento
de un concepto, mas directo es el mensaje, mas facil resulta recordarlo y mas efectivo es.

Debido a que la editorial se mostrara en varios soportes, concluimos en que la mejor for-
ma de representarla era mediante la utilizacion de un Imagotipo: conjunto iconico-textual
en el que texto y simbolo se encuentran claramente diferenciados e incluso pueden fun-
cionar por separado. De esta forma conseguimos dotar a la marca de un cierto dinamismo
y nos abre un abanico de posibilidades dependiendo del soporte a utilizar.

5141 Lineas de Trabajo

Con el objetivo de crear un simbolo que consiguiera representar a la marca, barajamos
varias propuestas en las que tomamos como referencia conceptos que pudieran expresar
las dos partes que conforman los libros de la Editorial Muaré. De esta forma se realiz
un Brainstorming enfocado en el concepto de “Realidad Aumentada”. A partir de esto se
obtuvieron varios caminos a seguir:

Uso Tipografico

A partir de un estudio de marcas editoriales de referencia, fuimos conscientes del recu-
rrente uso de elementos tipograficos en el disefio de logotipos. Se trata de una caracte-
ristica a destacar y a tener en cuenta. Para ello realizamos una lista de tipografias que
pudieran encajar dentro de nuestra arquitectura de marca:

+ Tipografias Caligraficas y Handmade: en ambos casos, el objetivo de darle persona-
lidad y caracter a la marca, transmitiendo cercania a nuestros posibles clientes.
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+ Tipografias de Palo Seco: por otro lado, también consideramos el empleo de una
fuente que pudiera aportar un toque de sobriedad.
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Estas propuestas nos dan una clara ventaja en cuanto a la facilidad de reproduccion, el
grado de sencillez que conjuga cada propuesta, indiferentemente del tipo de tipografia
empleada, aporta una claridad y simplicidad requerida en los objetivos de realizacion de
la marca. Sin embargo, consideramos necesaria la presencia de un elemento que apor-
te dinamismo, que consiga llamar la atencion y despertar la curiosidad. Es por ello que
decidimos descartar esta linea de trabajo, aprovechando la seleccion de tipografias para
seguir experimentando en diferentes composiciones.

Uso del concepto “Proyeccidn” y Elementos de RA.

Una marca debe representar los aspectos de una empresa, uno de los elementos funda-
mentales de la Editorial Muaré, es la introduccion de la Realidad Aumentada en sus libros.
Por esta razon decidimos crear una linea de trabajo basada en esta idea, representando
por una parte el concepto de “proyeccion” producido cuando visualizamos elementos RA.
Y por otro lado, trabajamos en propuestas que establecieran una relacion entre las herra-
mientas necesarias para poner en marcha dicha visualizacion.
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Tomamos como referencia estéticas muy coloridas, similares a la utilizada por la cadena
televisiva MTv cuya imagen siempre se ha caracterizado por la incorporacion de elemen-
tos eclécticos con el objetivo de crear una estética divertida y alocada. Otra de las referen-
cias dentro de este apartado, fue una segunda cadena televisiva, Be Mad, cuya estética
sigue una linea muy parecida a la de MTv y cuyo logotipo nos sirvioé de inspiracion para
confeccionar una de las propuestas.

En la primera de ellas como comentabamos anteriormente, se plasma el concepto de
proyeccion, a través del uso de la tipografia BigBoss conseguimos crear un conjunto que
funcionara a su vez como simbolo-iconico. Dentro de los aspectos positivos de esta pro-
puesta, podemos nombrar su caracter divertido y juvenil que consiguen llamar la atencion
y alejarse de los logotipos convencionales, por otra parte, en cuanto a su aplicacion en
los distintos soportes, ésta propuesta generaba ciertos inconvenientes de legibilidad. Se
trata de una imagen que en pequefas dimensiones (aspecto muy importante a tener en
cuenta), perderia todo atractivo y dificilmente podria distinguirse de qué se trata. Por estas
razones decidimos descartar dicha propuesta.
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La siguiente propuesta representa también el concepto de proyeccion pero de una forma
diferente, mas sencilla y mas esquematizada. Compuesta Unicamente por trazos, intenta
alejarse de imagenes convencionales. Esta propuesta fue descartada por no representar
de forma correcta los valores de la marca, consideramos que esta imagen podria tender a
confusion y no se extraeria el concepto representado.

En la Ultima propuesta decidimos jugar con los requisitos necesarios para visualizar ele-
mentos RA. Nos basamos en las formas de los dispositivos a través de los cuales es posible
disfrutar de esta tecnologia (moviles, tablets, Ipad) y la disposicion en la que podemos
colocarlos, estableciendo un juego entre las formas que creara una sensacion de profun-
didad. Al igual que la anterior, la sencillez de la propuesta nos proporcionaba multiples
facilidades, sin embargo fue descartada por no resultar del todo atractiva.
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Uso de la unién entre el mundo analégico y el digital

Para representar este concepto, elegimos elementos que pudieran simbolizar los dos
mundos. Haciendo hincapié en qué seria necesario para leer un libro Muaré, tomamos
como referencia las camaras de dispositivos moviles y tablets los cuales nos abriran las
puertas para disfrutar del contenido multimedia adicional incluido en las publicaciones. A
través de este elemento conseguimos hacer referencia al mundo digital. Para completar
dicha fusion era necesario encontrar también un concepto que aludiera al mundo analdgi-
coy tradicional de libros en fisico, a la lectura... etc. Es por ello que llegamos a la conclusion
que la forma mas facil y sencilla de representarlo era mediante el sentido de la vista. De
esta forma, realizamos tres propuestas encaminadas a estos elementos.

@) BO BE

Para la concepcion de cada una de ellas, utilizamos formas planas con trazos sencillos que
simplificaran la representacion de cada concepto. Realizamos dos variaciones en cuanto
al simbolo representativo de las camaras, debido al uso recurrente de las formas (ojo y ca-
mara) las dos circulares, consideramos afiadir un contraste entre cada elemento que los
diferenciara, lo que nos llevo a descartar la segunda opcién. En las siguientes conservamos
la forma del 0jo pero cambiamos la camara. Ambas propuestas conseguian representar lo
establecido, sin embargo, creimos necesario aportarle un punto de diversion y equilibrar
el peso entre ambas formas, por ello a través de la inclusion de pestafias, conseguimos un
aspecto mas animado y divertido que llama la atencion.

Finalmente después de haber barajado los aspectos negativos y positivos de cada linea
de trabajo, nos decantamos por ésta Ultima. Se trata de una propuesta que engloba todo
lo requerido en la configuracion de la marca: representacion del concepto, una imagen
divertida y simplicidad en las formas para facilitar su aplicacion en distintos soportes.
Este simbolo proporciona una relacién en la que cada par de elementos comparten una
semejanza. Podriamos aludir a una relaciéon metaférica en la que la camara funciona tam-
bién como el “0jo” del mundo digital. Una similitud establecida en la que dicha metafora
expone dos elementos en conjunto que permiten la sugerencia a compararse e interpre-
tarse como un solo concepto que nos abre las puertas a los dos mundos.
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515 Construccién de la Marca

A partir del resultado obtenido, seguimos trabajando en la creacion del imagotipo. Como
elemento tipografico, seleccionamos tres de las tipos caligraficas utilizadas en la primera
linea de trabajo, manteniendo asi la cercanfa y personalidad que nos aporta.

o G0 ©o

Qo @9

Dentro de estas cinco versiones realizadas, destacamos la ultima de ellas, compuesta con
la tipografia “Sacramento”, se trata de una tipo con mucho caracter personal, que imita los
trazos de una caligrafia, y que nos aporta diferenciacion. Todos los elementos en conjunto
establecen un juego en el que dicho imagotipo podria hacer alusion a la cara de un perso-
naje, lo que supone una combinacion divertida que en definitiva crea una imagen llamativa
y Causa una cierta curiosidad. Por otro lado, en cuanto a la tipografia elegida, realizamos
modificaciones con el objetivo de simplificar el trazado de la misma, y eliminar las irregu-
laridades observadas en ciertos puntos de la palabra.
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516 Aplicacién de la Marca

Colores Corporativos

El color es una herramienta de comunicacion potente porque puede captar la atencion y
hacer que las cosas destaquen y tengan una apariencia mas atractiva. El uso sutil y parco
del color puede ensalzar un disefio y enfatizar justo lo necesario para aumentar la eficacia
de una obra de comunicacion.*Es por ello que hemos seleccionado una paleta de colores
llamativa con el objetivo de acompafiar el espiritu juvenil y divertido de la marca, mante-
niendo como colores corporativos principales el Blanco y el Negro.

RGB: 255 255 255 PANTONE: PROCESS BLACK C
CYMK:0000 RGB: 393731
CYMK: 000 100

PANTONE: P 121-15C PANTONE: P 124-13 C PANTONE: P 30-5C PANTONE: P 7-6 C PANTONE: P 68-11 C

RGB: 0150 171 RGB: 85179 182 RGB: 244 166 101 RGB: 255 222 114 RGB: 230 140 157

CYMK: 89026 12 CYMK: 630268 CYMK: 043630 CYMK: 012640 CYMK: 055185
Pagina Web

Debido a las caracteristicas de la editorial y su relacion con el mundo digital, su presencia
en el mismo era necesaria, ademas de darnos la posibilidad de promocion, a través de
las redes sociales conseguimos enfatizar la visibilidad de la marca en el mercado. De ésta
forma, elaboramos un sitio web que guardara relacion con el estilo marcado y que contara
con toda la informacion necesaria para nuestros futuros clientes, ademas de contenido
adicional que cada uno de nuestros Escritores podra compartir desde su propio espacio.

13 Metodologia del disefio. Ambrose & Harris, 2010. Parramén Ediciones.
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Creamos un sitio web Responsive, capaz de ser visualizado en cualquier dispositivo movil
o0 tablet, manteniendo el disefio en cada uno de estos casos, consideramos que es un as-
pecto imprescindible a tener en cuenta, la forma en la que se accede al contenido Online
ha cambiado y es necesario estar al dia y ofrecer a nuestros clientes todas las facilidades
posibles. Mediante la utilizacion de la herramienta Adobe Muse pudimos dar un aspecto
totalmente personalizado en cuanto al disefio de la interfaz, a través de una serie de ilus-
traciones creadas para vestir nuestro sitio web, y logramos una coherencia grafica que
engloba todos los aspectos de la editorial como marca.

El espacio web se divide en tres grandes bloques, por un lado la pagina principal donde
podremos encontrar de forma muy visual, una introduccion a todo lo que englobaria el
mundo Muaré: servicios ofrecidos y campafias Crowdfunding en funcionamiento.

Un segundo bloque dedicado a nuestros escritores, dicho espacio supone un nexo de
union con la comunidad lectora, de esta forma, cada autor tendrd un espacio dentro de
la web, para poder publicar sus propios post. Y un tercer bloque donde nuestros clien-
tes podran descargar el ejemplar “muaré digital” que les corresponde por la compra del
ejemplar fisico.

El objetivo principal es establecer un contacto directo con el lector, ampliar y mantener
su interés y curiosidad a través de pequefias dosis de contenido exclusivo de cada libro.
Ademas podran conocer y participar si asi lo desean en las campafias de Crowdfunding de
financiacion, estar al tanto de los futuros proyectos editoriales en consecucion y conocer
un poco mMas a sus escritores de preferencia. Como comentabamos anteriormente, este
espacio web ira respaldado por RRSS las cuales se mantendran actualizadas en todo mo-
mento. En el siguiente enlace podremos acceder al sitio web oficial de la Editorial Muaré.

ldent animado

Teniendo en cuenta la utilizacion de animaciones incluidas en los libros Muaré hemos
extrapolado dicho concepto a la arquitectura de marca, creando un Ident animado del
imagotipo como medio de presentacion visual. Este recurso nos proporciona una carta de
presentacion interactiva para eventos y presentaciones. La animacion parte del concepto
de sencillez en las formas con un toque de diversion caracteristica de la Editorial.
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5.2 El Producto Editorial

«Los libros también pueden provocar una respuesta poderosa, transformandonos a otro
tiempo y lugar solo con el poder de las palabras.»
Lakshmi Bhashkaran

Vayamos donde vayamos y hagamos lo que hagamos, las publicaciones nos rodean. En
los quioscos, interminables filas de revistas y periddicos en varios idiomas luchan por
conseguir la supremacia visual. En las librerias, estanterias repletas de libros sobre cual-
quier tema tangible compiten para conseguir nuestra atencion. ;Por qué? Porque ahora
la comunicacion es lo mas importante y el poder del documento impreso nunca habia
quedado tan patente.’* La forma en la que percibimos el contenido de una publicacion,
puede variar en funcién del disefio editorial aplicado, podriamos decir que éste juega un
papel muy importante, es quien da forma, arma un concepto visual y estético a partir de
la palabra consiguiendo captar la atencion del lector. Como en todo proyecto de disefio,
es necesario contar con informacion referente al trabajo a realizar, es decir un Briefing,
donde queden especificadas todas las caracteristicas del libro, en este caso. Esta informa-
Cion nos proporcionara los datos necesarios para construir una imagen acorde al tema
del libro, que sepa representar el espiritu del mismo.

521 El Briefing Editorial
+ Cliente: Escritora independiente

* Objetivo de la Publicacién: conseguir causar el interés necesario entre el publico
al que va dirigido.

+ Caracteristicas del Libro: reflexiones en prosa poética y verso libre. Se trata de un
galeria de reflexiones que no parecen tener conexion aparente, pero que
al final expresan una experiencia vital interesante.

14 Qué es el Disefio Editorial. Lakshmi Bhaskaran. Index Books S.L. 2006.
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Publico Objetivo:

Edad, sexo, localizacion geografica: jovenes de entre 15-35 afios, sin importar género
y centrandonos geograficamente en Espana.

Ocupacion, estatus social, nivel econémico: jovenes estudiantes y trabajadores. El
estatus y el nivel econdmico carece de importancia ya que todos los que estén inte-
resados en el libro y su contenido son bienvenidos a adquirirlo.

Gustos aficiones, habitos, conductas: deberan ser personas con gustos enfocados
hacia la lectura, ya sea la ocasional o diaria.

Desventaja frente a la competencia: mercado muy refiido, género bastante explotado.

Escritor/es y publicaciones de referencia:

Luis Ramiro: “Te odio como nunca quise a nadie”
Risto Mejide: “Llamalo X"

Irene X: “El sexo de la risa”

Defreds: “Casi sin Querer”

Marwan: “La triste historia de tu cuerpo sobre el mio”
Nerea Delgado: “Tanto en ti"

Diego Ojeda: "A pesar de los aviones”

5.2.2 Publicaciones: Andlisis de los Referentes

Teniendo en cuenta la informacion extraida del Briefing Editorial, y las caracteristicas que
debe tener nuestro libro, hemos realizado una busqueda de referencias a tener en cuen-
ta. Para ello seleccionamos ciertas publicaciones que pudieran funcionar como casos si-
milares, es decir, libros con realidad aumentada orientados a la poesia y libros enfocados
a contenido poético, ya sea relatos, arte poético o prosa poética. De ésta forma podremos
tener una idea del estilo de maquetacion utilizada, ilustraciones, tipografias, acabados y
método de uso de la RA.

Libros de Poesia: la mayorfa de las publicaciones comparten las mismas caracteristicas
de maquetacion, variando Unicamente en el disefio interior, el cual depende de las ca-
racteristicas del texto (prosa o verso). En cuanto a las tipografias empleadas, destacan
aquellas con serifas mientras que para el cuerpo y los titulos, las de Palo Seco. Las ilus-
traciones que acompafan al contenido generalmente tratan de imagenes esbozadas
que carecen de color.
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Libros con RA: con el motivo de acercarnos lo mas posible a encontrar un producto
parecido a la publicacion a realizar, hemos encontrado una iniciativa muy interesante
que vincula la poesia con las nuevas tecnologias, a través del uso de la RA. Between Page
and Screen es un libro de poemas en realidad aumentada escrito por Amaranth Borsuk
y programado por Brad Bouse. El libro se presenta como un conjunto de imagenes
formado por figuras geométricas en blanco y negro, dichas figuras funcionan como los
marcadores o codigos RA, a pesar de ser un libro sin texto, lo interesante es el hecho de
que al escanear los codigos, estos se convierten en palabras y animaciones a modo de
poesia concreta.
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5.2.3 Fases de Produccién de un Libro

En este apartado vamos a introducirnos en el desarrollo del proyecto, para ello daremos
una explicacion breve y enumerada, de los pasos a seguir dentro del proceso de produc-
cion de un libro.

Concepcion del proyecto (entrega del Briefing por parte del escritor).

El encargo del original y la gestion de los derechos de autor.

Recuento del original (el contenido, n° de paginas, formato y caja de composicion).
Disefio grafico editorial.

Las imagenes/ilustraciones.

Traduccion de la obra (si es necesario).

Correccion de estilo, correccion de originales o primera correccion (hacer el texto ade-
cuado al publico al que va dirigido).

Composicion de textos.

Correccion de galeradas o segunda correccion (las paginas todavia no contienen todos
los elementos graficos en su lugar definitivo).

Correccion de compaginadas (realizacion de la imposicion en pliego).

Filmacion de fotolitos (dependiendo del caso).

Montaje de planchas o imposicion

Revision de pruebas ozalidas y de color (prueba de baja calidad que simule el aspecto
que tendra el libro).

Impresion y encuadernacion.

Elaboracion de presupuestos (costos de fotografia, ilustraciones... etc.).

Promocion y difusion.

5.2.31 El Original

Se denomina original literario al documento donde encontraremos una disposicion de los
elementos, la secuencia de las imagenes y los textos que van vinculadas a estas. En nues-
tro caso, lo hemos recibido en formato digital (Word), o que nos facilita cualquier modifi-
cacion. En cuanto a las imagenes que acompafiaran el contenido de nuestra publicacion,
al tratarse de ilustraciones, su realizacion empezara conjunta al proceso de creacion del
libro, es necesario realizar una lectura previa del original y determinar el estilo y tematica
de las mismas, y realizar una busqueda de referencias.
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5.2.3.2 Correcciones del Original

La correccion o revision linguistica de una obra o de un texto es una fase imprescindible
para publicar un libro, generalmente es realizada por entidades que ofrecen este servicio
editorial. Cuando se trata de plataformas de Autopublicacion, en ocasiones cuentan con
una persona para realizarlo, pero suele ser un servicio adicional. Y cuando el proceso lo
lleva una marca editorial, es la misma entidad la que se encarga de realizar la funcion.
Las primeras correcciones constan de dos apartados, por un lado la correcciéon de estilo
y por otro la correccion ortotipografica. Es necesario hacer una distincion entre estos dos
tipos ya que aunque ambas formen parte del asesoramiento linguistico para editar y pu-
blicar un libro, estos dos tipos de correcciones poseen diferencias (Ver Anexo 6).

5.2.3.3 Eleccidén del Formato

Una de las medidas tomadas por Muaré, destinadas a la optimizacion del proyecto y el
ahorro de costes, es la utilizacion del método de impresion digital. Esto implica una se-
rie de ventajas y desventajas a tener en cuenta para la realizaciéon de cada publicacion.
Principalmente, influye en la eleccion del formato, el cual debera adecuarse a las medidas
utilizadas por este tipo de impresion, en este caso, tomaremos como referencia las medi-
das del formato A3 plus (SRA3).™ Partiendo de esta premisa, hemos realizado los calculos
necesarios para obtener un formato de libro que se cifia a nuestras necesidades y nos
proporcione un correcto aprovechamiento del pliego.

Es por ello que nos hemos decantado por el formato tradicional de Libro de Bolsillo™, co-
rrespondiente a las medidas 15x21. Se trata de un formato cémodo y manejable que nos
proporciona un tamafio adecuado para la lectura.

15 Las iniciales SRA provienen de la expresién alemana Sekundares Rohformat A (formato “crudo” o bésico
suplementario A). Esta serie deja un cdmodo margen con respecto a sus equivalentes A. Este formato deja
15 mm de margen por cada lado mas largo y 11,5 mm por cada uno de los cortos con respecto al formato A3
correspondiente.

16 En el articulo de Marta Borcha, El libro de bolsillo, el formato estrella de 2009. Delibros, 231 (mayo 2009),
se recogian algunas declaraciones que dejaban patente el optimismo generalizado. Asi manifestaba por
entonces Michelle Chevallier, directora de la Confederacién Espafiola de Gremios y Asociaciones de Libreros
(CEGAL): "los lectores compran menos libros lujosos, de tapa dura, y mas de tapa blanda. Por ahf esta el cami-
no. Siendo mas concretos, lo que esta claro es que se venderan muchos libros de bolsillo”... “el bolsillo se ha
convertido Ultimamente en protagonista porque muchos lo ven como el salvador de las ventas en las librerfas
en una época mas insegura”.
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Por otro lado, segun el estudio El Libro de Bolsillo en Espafia, “Con el tiempo, el libro de
bolsillo ha ido ganando calidad y reconocimiento, especialmente en los ultimos afios en
los que se ha visto potenciado por las expectativas en torno a los efectos de la crisis. Esta
percepcion ha contribuido a considerar este formato como un valor seguro, impulsando
la proliferacion de colecciones y de editoriales especializadas en este segmento de mer-
cado””. En definitiva, se trata de una opcion que encaja perfectamente con lo que se re-
quiere, un formato comodo y manejable pero con un acabado de calidad nos proporciona
multiples facilidades. De esta forma, queda establecido que todos los libros y posibles
colecciones de la editorial tendran estas caracteristicas. A través de esta medida consegui-
mos también un punto de diferenciacion con el resto de marcas editoriales.

En cuanto al aprovechamiento del papel, podemos decir que teniendo en cuenta las me-
didas antes mencionadas, y la posibilidad de imprimir a doble cara, obtendremos en la
imposicion del pliego 8 paginas, es decir 4 dobles paginas de nuestra publicacion.

Si calculamos la superficie total del pliego (1440cm?), podremos ver que con estas dimen-
siones estamos aprovechando el 87,5% del pliego, mientras que soélo perdemos un 12,5%.

45 * 32 (espacio total) = 1440cm?
21*15 (Formato del libro)

45 32 30 * 42 = 1260
21 1572 1260 1440 = 0,875
42 30 0875 * 100 = 87,5%

En cuanto a las dimensiones que tendra la cubierta, al igual que para la obtencion del for-
mato, hemos realizado una imposicion en pliego con el objetivo de ver el aprovechamien-
to del mismo. Las dimensiones seran las siguientes: 43,5x21. Debido a que el disefio de la
cubierta consta de varias partes (2 solapas, lomo y portadas), hemos destinado el margen
de 5mm (a lo ancho) para los dobleces de cada parte. Por otro lado, como podemos ver, a
lo alto tenemos 11cm de sobra, teniendo en cuenta las caracteristicas de la cubierta (gra-
maje y papel), hemos pensado en aprovechar esta zona incluyendo en dicha imposicion
el disefio de unos marca libros destinados a la promocion del libro. Cuyas medidas seran

17 Ellibro de Bolsillo en Espafia, 2010. Observatorio de la Lectura y el Libro, Gobierno de Espafia.
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4,5x18cm, dentro de la imposicion de la cubierta, obtendremos cuatro marcalibros por
cada una. La cubierta del libro contara de dos solapas, una de ellas destinada a la “Gufa de
uso” de los Libros muaré, mientras que en la otra ira destinada a la informacion del autor,
todas las publicaciones de la editorial seguiran este esquema de disefio.
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5234 Sistema de impresién: Impresién digital

Generalmente en las grandes editoriales el proceso de produccion e impresion es enten-
dido de una forma industrial, se recurre a imprentas de gran tamafio, con grandes tiradas
a través del sistema de impresion Offset'8, en este caso todo el proceso corre a cargo de
la editorial, se trata de un sistema estandarizado que cuenta con un resultado comple-
tamente profesional el cual acaba en las estanterias de muchas librerias. Sin embargo,
no todos los escritores tienen la posibilidad de ser elegidos por una entidad de gran re-
nombre para representar su obra y hacerla realidad. Es por ello que en la Editorial Muaré
trabajamos para ofrecer un camino diferente que a menor escala consiga dar a nuestros
clientes (escritores) la posibilidad de ver su obra en el mercado.

Por estas razones, hemos orientado la produccion de las publicaciones hacia la optimiza-
cion de los costes, pudiendo tener resultados sorprendentes a un precio razonable. Esta-
blecimos una politica de impresion bajo demanda en la que se realizara en primer lugar
una tirada de 100 ejemplares, se trata de una cantidad base que nos ayudara a ponernos
en contacto con el mercado editorial y testear la evolucion que tiene la publicacion entre
nuestro publico. A tratarse de una tirada mas reducida, se requeria de un sistema de im-
presion que pudiera ajustarse y cumplir con las necesidades establecidas. Después de un
pequeno estudio realizado entre los diferentes tipos de impresion, nos decantamos por
la Impresion Digital, en este caso Laser, la cual nos ofrece una alta calidad de impresion,
velocidad y economia por copia realizada.

La impresion Laser realiza sus impresiones de graficos y textos a una gran velocidad y
calidad. A través de impulsos eléctricos, graba la imagen de la pagina en un tambor, que
luego es embebido en tinta por el depdsito del téner, para finalmente ser transferido al
papel por un proceso que combina el calor y la presion.' Una de las caracteristicas de las
impresoras laser es su capacidad de resolucion o calidad de sus impresiones.

18 Laimpresion offset (a menudo castellanizado como ‘6fset’, proveniente del inglés offset: indirecto) es un mé-
todo de reproduccién de documentos e imagenes sobre papel o materiales similares que consiste en aplicar
una tinta, generalmente oleosa, sobre una plancha metalica compuesta generalmente de una aleacion de
aluminio. La impresion offset se realiza mediante planchas monocromaticas, de modo que debe crearse una
plancha por cada color que a imprimir.

19 Impresoras Laser. Recuperado de: http://www.impresoras.nom.es/impresora-laser/
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Su resolucion varia entre los 300 PPP (puntos por pulgada) como minimo, a los 2400 PPP;
aunque algunas impresoras pueden alcanzar todavia mayores resoluciones. Ademas, las
impresoras laser pueden ser monocromaticas.

Dentro de las ventajas que nos ofrece la impresion Laser, podemos destacar la gran flexi-
bilidad en cuanto a tipos de soporte o diferentes gramajes, permite abrir nuestra mente
en cuanto a posibilidades de comunicacion, personalizacion, utilizacion de tintas especia-
les fluorescentes, metalicas, con relieve, etc. En definitiva se trata de la mejor opcion que
se ajusta a nuestro planteamiento editorial, el cual nos ofrece grandes posibilidades para
conseguir excelentes acabados profesionales en nuestros proyectos editoriales, dando
asf las mejores condiciones y facilidades a nuestros clientes.
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5.2.3.5 Obtenciéon de la Mancha Tipografica

«El uso de la cuadricula como sistema de ordenacion es la expresion de una cierta actitud
mental ya que muestra que el disefiador concibe su obra desde un punto de vista constructivo
y orientado hacia el futuro.»

Josef Mdiller-Brockmann.

Fueron muchos los profesionales que dedicaron afios de su trabajo al estudio del uso
de las reticulas como medio para estructurar de forma efectiva el contenido de piezas
editoriales. Como resultado de esto, los profesionales de hoy en dia contamos con varios
métodos posibles para lograr un ordenamiento del campo. La creacion de una reticula
implica una decision ya que generara la estructura compositiva de la pieza otorgandole
identidad. Como comentabamos anteriormente, existen distintos métodos clasicos, entre
ellos: Método de la diagonal o aureo, Sistema normalizado, Canon Ternario y Escala uni-
versal. Para determinar qué método sera el mas adecuado es necesario conocer el tipo de
publicacion a realizar y las caracteristicas de la misma.

En este caso, al tratarse de una composicion literaria formada por una serie de relatos
cortos y largos, nos centraremos en lograr un aprovechamiento al maximo los margenes
y de la pagina. Es por ello que nos hemos decantado por el método de la escala uni-
versal?® de Raul Rosaviro?', siendo el que mas se adecua a nuestras necesidades y nos
proporciona una mayor flexibilidad a la hora de determinar la mancha tipografica. Una
de las caracteristicas que debe tener una pagina para la aplicacion de dicho método, es
el estar basada en una proporcion de 2:3. Como vimos anteriormente en el apartado de
Eleccion del formato, las dimensiones de la pagina elegida (proporcion vertical de 21x15)
no corresponden con esta proporcion, es por ello que utilizaremos este método de forma
orientativa aplicando sus criterios a nuestras dimensiones.

20 Este método consiste en dividir la pagina en una cantidad igual de secciones verticales y horizontales, la cual
debe ser multiplo de tres. Luego se reserva una seccion en sentido vertical para el margen del lomo y dos
para el margen de corte, una seccion horizontal para el de cabeza y dos para el pie. El ancho de los margenes
resulta inversamente proporcional al nimero de divisiones a su uso. http://www.typographia.com.ar/typo1/
wp-content/uploads/tec_21.pdf

21 Raul Mario Rosaviro naci¢ el 17 de julio de 1903 en Buenos Aires. Estudid en la Academia Nacional de Bellas
Artes. Era un fiel amante de los libros, dedicé gran parte de su vida investigar los origenes del libro impreso.
Tenia la certeza de que en la diagramacion de los antiguos incunables existia un valor geométrico que res-
pondia a la formula de la belleza. Genealogfa de la grafica Argentina, Fabian Carreras.
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Partiendo de las medidas de nuestro formato, hemos subdividido las paginas en 9x9%%, de
acuerdo al método, una vez realizada la division, un modulo vertical es para el margen al
lomo, dos para el margen al corte, uno horizontal para el superior y dos para el inferior.
El ancho de los margenes resulta inversamente proporcional a la cantidad de divisiones.

Podemos ver la mancha obtenida segln estas proporciones, cuyos margenes inferiores
resultan excesivos mientras que el margen interior muy reducido, de acuerdo a lo que
se quiere conseguir. Es por ello que en el siguiente paso estableceremos unos requisitos
necesarios que deba guardar nuestra pagina en relacion con el tipo de publicacion con el
que trabajamos. Posteriormente, realizaremos una modificacion y por consiguiente, am-
pliacion de la mancha. Para llevar a cabo este proceso, tomaremos como referencia los
modulos obtenidos y procederemos a la subdivision de 6:6, manteniendo siempre la rela-
cion entre los multiplos de 3.

22 Las paginas se pueden dividir en partes iguales siempre que sean multiplos de 3: 3,6, 9, 12, 18, 24. Cuantas
mas sean las partes en las que se divida, mas pequefios seran los margenes. http://www.lamonaca.org/clases/
ed1/ed1-002.pdf
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Requisitos de la Pagina

* Margenes inferiores amplios. Este espacio se destinara para la paginacion, ademas
podremos encontrar los marcadores que indicaran que se trata de una pagina con
contenido RA.

+ Margenes interiores amplios. Debido al tipo de encuadernacion que se hara, sera ne-
cesario dejar un margen para el espacio que se pierde en este proceso.

» Establecer un equilibrio entre unos margenes generosos, sin llegar al desaprovecha-
miento del papel.

En la siguiente imagen podemos apreciar la comparacion entre las dos manchas, en este
caso, hemos mantenido el margen superior ya que consideramos que consta de un tama-
flo adecuado. Ampliamos la dimension del margen de lomo, para tener como resultado
unNoS margenes generosos que tras la encuadernacion no disminuyan demasiado, esto
nos dara una percepcion mayor de los blancos en nuestra pagina. Por otra parte, reduji-
mos el margen inferior alargando la mancha, ya que era un tanto excesivo para las carac-
teristicas de nuestra publicacion, finalmente el de corte también fue modificado.

Obtenemos como resultado una caja de composicion de 10,3 x 15,6 cm. Y un margen
superior de 2,3cm, inferior de 3,1 cm, margen al corte 2,2 cm y margen al lomo 2,5 cm.

23 Las dimensiones de la caja de composiciéon determinan la cantidad de espacio ocupado en un disefio o una
doble pagina. El espacio que rodea a estos elementos y el que estos ocupan puede influir mucho en el efecto
que crearan. Layout. Ambrose - Harris. Editorial Parramon.
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5.2.3.6 Reticulas

«El sentido del orden afiade una mayor credibilidad a la informacion e inspira confianza.»
Josep Mdiller- Brockmann

La reticula aporta a la maguetacion un orden sistematizado, distinguiendo los diversos
tipos de informacion y facilitando la navegacion del usuario a través del contenido. En el
caso de las publicaciones editoriales, revistas, periodicos, libros... etc, el uso de reticulas
también ofrece la posibilidad de mantener una coherencia grafica entre las diferentes
partes de la edicion, ayudando a la compresion y a una rapida lectura.

La relacion establecida entre la disposicion de los elementos de texto e imagen en un dise-
fio, tanto entre ellos como con el esquema estético global, repercutiran en el modo en que
los lectores recibiran el contenido, asi como su reaccidn emocional. En el caso del libro
que estamos realizando, podemos decir que se trata de una publicacion sencilla, donde la
estructura del contenido se repite en cada uno de los relatos, cambiando Unicamente la
extension de los mismos. Por ello consideramos que segun estas caracteristicas, la utiliza-
cion de una estructura modular sencilla sera lo necesario para llevar a cabo la disposicion
de las paginas, haciendo una distincion entre las paginas preliminares, las del cuerpo del
texto y las paginas finales.

Para la configuracion de la reticula, elegimos una division de 3:4 con un medianil de 3mm,
lo que nos da como resultado una reticula de médulos cuadrados. Obtenemos asi, una
estructura que nos ayudara a ordenar y establecer una jerarquia de la informacion.
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A partir de la reticula creada estableceremos los parametros del disefio de las paginas, el
cual podremos apreciar en los siguientes esquemas.

» Texto Principal: haremos una distincion entre los relatos en prosa, los cuales iran
justificados con la Ultima linea a la izquierda. Y los de verso libre, que iran en bandera
alineados a la izquierda.

* Sangria: los textos principales en prosa contaran con una sangria de 3mm en cada
principio de parrafo, excepto en el inicio del texto.

« Titulos: Iran alineados en el centro de la pagina

* Foliacién y Titulo de la pagina: ira fuera de la reticula con una disposicion asimétrica
hacia fuera.

* Imagenes: grandes a sangre y respetando las dimensiones de la reticula. Medianas y
peqguenas interactuando con el texto.
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5237 Eleccién de las Tipografias: Cuerpo e Interlineado

«Los principios establecidos de la tipografia podrian compararse a los principios que
subyacen en la arquitectura o la musica.»
Willi Kunz

Unos de los aspectos fundamentales y a tener en cuenta a la hora de concebir una obra
literaria, es la legibilidad, algo tan simple como la mayor o menor facilidad de un texto para
ser lefdo. Hay factores que hacen que un texto sea mas o menos legible ademas de las
caracteristicas propias de la tipografia, también influye en su visualizacion aspectos como
la luminosidad del blanco del papel, el ancho de las columnas, el tamafio o cuerpo de los
caracteres, el espaciado que hay entre ellos (interletraje), el espacio entre lineay linea (in-
terlineado)... etc. Otro aspecto a tener en cuenta es el soporte que tendra nuestra obra,
por ejemplo, las tipografias Serif son las que se utilizan en textos impresos extensos, Como
libros, periddicos y revistas, ya que facilitan la lectura porque crean en el ojo la ilusion de
una linea horizontal por la que se desplaza la vista al leer. En una pagina impresa la reso-
lucion de impresion es mas alta que en una pantalla de ordenador y los remates quedan
muy bien definidos, es por ello que generalmente se utilizan fuentes con tipos serifas en
los materiales impresos.

Para proceder a la eleccion de las tipografias adecuadas para el disefio del libro, realiza-
mos una seleccion de tipografias dividiéndolas en tres grupos: Serif, de Sans Serif y Cali-
grafica. El objetivo de la siguiente blUsqueda fue establecer una combinacién equilibrada
entre estos tres tipos, que nos aportara una diferenciacion y dinamismo en las paginas de
nuestro libro.

* Tipografias Serif: Alegreya, Noto Serif, Sanchez, Cornmorant Infant, Crimson Text.

* Tipografias de Sans Serif: Open Sans, Alegreya Sans, Noto Sans

+ Tipografias Caligréficas: Pacifico, Rouge feript, Coockie, Satisfy
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Realizamos previamente varias pruebas impresas con diferentes combinaciones. Esto nos
proporciond una vista mas real, ya que en pantalla no es posible apreciarlo y en ocasiones,
el aspecto cambia. Ademas se realizaron pruebas de distintos cuerpos e interlineados
para hallar el adecuado en ambos casos, un cuerpo e interlineado que proporcionen una
lectura fluida y comoda.

Por otra parte, contamos con la opinidon de la Autora, en este caso el cliente. Este aspecto
fue fundamental para la eleccion final. Nuestro objetivo es ofrecer un disefio personaliza-
do que se ajuste y cumpla con las expectativas del cliente, siempre orientandole y aconse-
jandole para la mejor realizacion.

|

Finalmente nos decantamos por la utilizacion de la tipografia serif Cormorant Infant para
el cuerpo de texto, establecimos un cuerpo de letra de 12pty un interlineado de 14pt, con
una modificacion del Tracking del 10%. Se trata de un tamafio adecuado y cémodo para
la lectura. Cormorant Infant es una tipografia disefiada por Christian Thalmann inspirada
en el legado de Claude Garamond. Como podemos ver es una tipo liviana caracterizada
por unos remates elegantes. Contiene 10 estilos diferentes, por lo que resulta una elec-
cion adecuada que nos proporcionara un abanico de posibilidades a la hora de resaltar
alguna parte del texto que sea conveniente.

24 Tracking es el proceso de creacion de expansion o compresion de un blogue de texto.
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Para los titulos hemos elegido una caligrafica Satisfy disefiada por Sideshow, cuerpo 16pt
e interlineado de 19pt. Esta tipografia imita los trazos de un pincel, con un aspecto clasico
atemporal, moderno y original. Solo cuenta con un estilo, pero debido a que sera emplea-
da para los titulos, la consideramos adecuada. La foliacion y titulo de la pagina iran en una
tipografia de palo seco, con el objetivo de crear un contraste con las otras dos tipografias,
y de esta forma no recargar la pagina. Elegimos la tipografia Open Sans disefiada por el
tipografo Steve Matteson, con un cuerpo de letra de 9pt e interlineado de 11pt. Fue crea-
da con una tension vertical, y formas abiertas que le aportan una apariencia agradable. Se
trata de una tipografia neutra, fue optimizada para impresion, web, e interfaces maviles
por lo que resulta una buena eleccion debido a la excelente legibilidad en sus letras. Ade-
mas cuenta con 10 estilos diferentes.

Nuestros clientes tendran acceso también a un ejemplar digital de la publicacion, teniendo
en cuenta el analisis realizado, hemos decidido emplear el mismo esquema tipografico in-
virtiendo su uso, utilizando asi, la tipografia de palo seco Open Sans, para el cuerpo princi-
pal del texto, la caligrafica para los titulos y la de serif para la foliacion y titulos de la pagina.
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5.2.3.8 Ilustraciones

«Sin pasion no hay arte.»
Henri Matisse

La publicacion a realizar nace con el objetivo de conseguir establecer una relacion entre
literatura y arte, de esta forma, las imagenes a realizar serviran de complemento al texto,
aportando un punto de vista grafico que de una forma sutil haga referencia al contenido
de cada escrito. “Las imagenes son uno de los aspectos graficos que mas vida puede dar
a un disefio. Las imagenes ejercen un papel esencial en la comunicacion de un mensaje,
por lo que son un factor clave para establecer la identidad visual de una obra".

Para dar comienzo a este proceso, como en cualquier caso, comenzamos con una fase de
documentacion, en la que nos dedicamos a la busqueda de referentes estilisticos. Den-
tro de los casos mas relevantes podemos citar las llustraciones de “Paula Bonnet o Sara
Hernanz’, se trata de estilos diferentes, una mediante la utilizacion de técnicas tradiciona-
les como la acuarela, entre otras, mientras que la otra se basa en ilustraciones digitales.
Ambas de caracterizan por tener un estilo bastante marcado, consiguiendo destacar del
resto. Por otra parte son imagenes bastante limpias con abundancia de blancos.

25 Layout. Ambrose - Harris. Editorial Parramén. 2007.
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El estilo que se pretende conseguir se encuentra en un punto intermedio entre estas dos
profesionales. Se trata de imagenes hechas a lapiz, donde predominara dicha textura,
con esto se pretende crear una sensacion de cercania aportando vida al dibujo, ademas
jugaremos con la utilizacion de las acuarelas y su aplicacion mediante la utilizacion de he-
rramientas de retoque fotografico, como Photoshop.

Las ilustraciones se dividiran al igual que el libro, en tres capitulos, cada portada estara
representada por una imagen, a su vez, cada capitulo estara conformado por una serie
de ilustraciones formando todo el conjunto un total de diez ilustraciones. (llustraciones
en Anexo 7). Las imagenes a realizar iran en consonancia con cada poema, se trata de
materializar de alguna forma la idea que narra. Todas se caracterizaran por compartir un
mismo estilo, consiguiendo de esta forma un lenguaje visual que envuelva y enriquezca el
contenido de la publicacion.

5239 Maquetacién y Estructura

En este apartado podremos tener una vista mas clara de como funciona el disefio de las
paginas interiores con todos los contenidos y elementos integrados.
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5.2.310 Diserfio de la Cubierta

Dentro de los elementos que forman parte del disefio de la cubierta, es importante des-
tacar el uso de las solapas a ambos extremos: en la primera de ellas podremos encontrar
la informacion destinada a la autora de la publicacion, asi como un codigo Qr. que nos
redireccionara a la pagina web de la editorial, en este espacio podremos por una parte,
descargar la version en digital de nuestro libro y por otra, acceder a contenido adicional
referente a la escritora. En la otra solapa, podremos observar la informacion destinada
a la Guia de Uso de los libros Muaré, en este apartado podremos ver paso por paso de
forma esquematizada, y a modo de iconos, el procedimiento para disfrutar del contenido
multimedia alojado en el libro.

Para la representacion de la imagen grafica del libro, realizamos dos ilustraciones, llevadas
a cabo con la mismas técnicas empleadas en las ilustraciones del cuerpo del libro, inten-
tando conseguir un mismo lenguaje y estilo a plasmar en todo el conjunto de la publica-
cion. Por otra parte, el titulo fue creado a partir de la combinacion entre la técnica de “Let-
tering” (palabras principales)y la tipografia Cookie-Regular(conectores) decidimos emplear
este camino porque nos aportaba un punto de diferenciacion en el disefio de la cubierta,
se trata de una creacion Unica que solo estara plasmada en nuestro libro. (Anexo 8).

52311 Eleccién de los materiales y acabados

Dentro de nuestro proyecto la eleccion de los materiales era un aspecto muy importante
a tener en cuenta, uno de los objetivos de la editorial es conseguir un acabado de calidad
en el que se pueda apreciar todos los detalles que conforman el disefio de cada libro. Es
por ello que elegimos un papel de un gramaje mas elevado en comparacion con el que se
suele usar en libros de edicion de bolsillo, de esta forma conseguimos dar protagonismo
a las ilustraciones y evitamos que se traspasen a través de las paginas. Elegimos al Grupo
Mondi, empresa profesional de papeleria y packaging debido a la gran calidad de impre-
sion que ofrece en sus diferentes productos. Ademas se trata de una entidad que se pre-
ocupa por el impacto en el medio ambiente cuidando y buscando el mejor acabado. Color
Copy fue el papel elegido para dar vida a nuestro libro.
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52.312 Ficha técnica

Titulo de catalogo: Limdn para las Cicatrices
Coleccién: Poesia Visual
Autores: Liza Peter
Direccion Creativa: Editorial Muaré
Tirada: 100
Formato cubierta: 43,5x21(Abierta con solapas)
Formato interior: 15x21
Paginas: 110
Método de impresion: Laser
[lustraciones: 10
Papel interior: Color Copy 120gr/m2 (Mondi)
Papel cubierta: Color Copy 300gr (Mondi)
Encuadernacién: Americana
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5.3 Elementos de fusién con el Mundo Digital: La Realidad Aumentada

«La tecnologia por si sola no basta. También tenemos que poner el corazon.»
Jane Goodall

El aspecto diferencial de los libros Muaré, son los elementos adicionales que guarda en su
interior, elementos que aportaran un valor afladido a cada historia, siempre de una forma
sutil, se conseguira crear piezas que complementen el contenido. En el caso de esta pu-
blicacion, la cual cuenta con una serie de diez ilustraciones, realizaremos tres piezas que
se conformaran a partir de tres de las imagenes. De esta forma, establecemos una union
entre los elementos RAy las imagenes ilustradas que serviran de antesala para cada pieza.

En cuanto al proceso de visualizacion debemos destacar que la tecnologia de RA nos
permite hacer proyecciones de elementos 3D, pero en este caso, nosotros utilizaremos
videos 2D de pocos segundos a modo de animacion. Nos hemos decantado por este ca-
mino debido a la sencillez que nos proporciona. Debemos tener en cuenta que lo impor-
tante y lo que pretendemos enfatizar es el valor del libro en fisico, por lo que estas piezas
suponen un acompafiante y nunca deberan adquirir mayor importancia que el propio
libro impreso, lo que buscamos conseguir es una publicacion tradicional que cuente con
elementos RA a través de los cuales se enriquezca su contenido, y resulte un producto
atractivo para los jovenes.

Cuando nos encontremos entre las paginas de nuestro libro, el indicador de realidad au-
mentada, podremos escanear la imagen con nuestro dispositivo movil o tablet para visua-
lizar el contenido RA, esta operacion la realizaremos desde la aplicacion muaré donde se
encontrara alojado el material.

5.3.1 Herramientas

Las herramientas que utilizaremos sera Unity 3D y Vuforia, se trata de herramientas que
se adecuan perfectamente al tipo de RA que pretendemos conseguir. Gracias a las tuto-
rias con el profesional Daniel Blanco conseguimos entender el funcionamiento de ambas
herramientas aplicando los conocimientos adquiridos de su persona a nuestro Proyecto.
En cuanto a las animaciones, seran realizadas con la herramienta After Effects de Adobe.

96



Editorial Muaré
5. Desarrollo

5.3.2 Animaciones

Como comentabamos anteriormente, el libro constara de tres animaciones que acompa-
flaran el contenido, la duracion maxima de estos recursos no superara los 10s. En cuanto
al tratamiento de la imagen, hemos decidido seguir la misma linea empleada en las ilus-
traciones, es decir, empleo del color y el blanco y negro en diferentes casos, de esta forma
tendremos dos piezas mas sencillas graficamente y una mas elaborada donde el color
sera el principal protagonista. Podremos ver los Storyboards de las animaciones realiza-
das y una breve explicacion del concepto representado en cada una en el Anexo 9.
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5.3.3 La Edicién Digital
Cada uno de los clientes que adquieran un ejemplar muaré, estaran comprando por tan-
to su version en digital. Esta version podra obtenerla en nuestra pagina web, a través de
unos sencillos pasos, utilizando para ello un cédigo que le proporcionaremos al formalizar
la compra. Es importante hacer notar que el usuario podra descargar solo un Unico ejem-

plar del libro. Esta version digital sera un pdf interactivo basico y sencillo, que podra ser
visualizado sin problemas en cualquier dispositivo movil, tablets o Pc.
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En cuanto a la maquetacion del ejemplar digital, decidimos emplear el mismo disefio crea-
do para la edicion del bolsillo, por tanto, en esta version también podremos disfrutar de
las ilustraciones que dan vida al libro y todo su contenido. Al tratarse de un pdf tenemos
la posibilidad de guardarlo en aplicaciones como IBooks, o que nos da la posibilidad de
disfrutar de él en cualquier momento y lugar, accediendo desde nuestros dispositivos
moviles o tablets. En el siguiente enlace tendremos acceso a la descarga de un ejemplar
Muaré digital, introduciendo el siguiente codigo: 1819-2345-XV14.
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54 Elementos Graficos de Promocidén

La editorial Muaré se encarga también de cubrir las necesidades surgidas dentro del pro-
ceso de promocion de la publicacion, guiando a nuestros escritores hacia la mejor visua-
lizacion de su libro. Por esta razén, dentro de esta etapa hemos generado una serie de
materiales graficos destinados a dar a conocer el libro y ejecutar su movilizacion dentro
del mercado. Podremos encontrar un Booktrailer de la publicacion, y material destinado
a las posibles firmas de libros y presentaciones tales como carteles o marca libros y ele-
mentos de merchandising, todo esto en su conjunto, nos serviran de ayuda para vestir los
diferentes eventos. (Anexo 10).
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La creacion de la editorial nos ha brindado un camino de aprendizaje y ha conllevado
muchisimos esfuerzos, partiendo del ideal o desafio de optimizar los procesos, desde el
momento en que se contacta con el cliente, el cual nos plantea la idea para su libro hasta
la concepcion total del producto final.

El hecho de contar con material real sobre el qué confeccionar todo el proyecto, nos ha
proporcionado una vision mucho mas amplia del maravilloso proceso de creacion que
se esconde tras un libro. La oportunidad de realizar todas las tareas que involucran los
diferentes integrantes de la estructura de la editorial ha sido una experiencia muy gratifi-
cante y una afirmacion de que vivimos inmersos en un mundo donde el disefio lo es todo
y poder formar parte de €|, es sin duda, un gran orgullo.

Por otra parte, nos sentimos satisfechos de poder contribuir en la evolucion del libro

como producto impreso, somos conscientes de que es un grano de arena ante el avance
que las nuevas tecnologias tienen reservado para las publicaciones en formato fisico.
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Anexo 1: Encuesta Inicial

El formato de encuesta que se aplico, se puede ver también desde la siguiente URL

Edad (26 espuestos)

@ 1418
152
P 2528
& Oiro

EEKD (26 respuestos)

@ Muger
@ Hombre

£Qué redes sociales sueles utilizar? (26 respuesias)

Facebook 22(84€%)
Twiter 12 (462 %)
Instagram 19(73,1%)
Srapchal 10385 %)
Citree
1] 2 4 [ -] 011 12 14 16 18 b 22
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g‘,TE gusta |Eer? (26 respuastas)

@ si
1™

¢ Cuantos libros has leido en este Gltimo afio? (22 wsouesios)

[ B
9z
83
o°4
[ B ]
L 3]
87
@5

M3 v

@ Papel
@ Dgital
& Ambos

£Qué dispositivos sueles usar para leerlos? (14 reapueiiog

T [50%)

2143 %)

2(19.3%)

T [50 %)
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iSabes qué es la Realidad Aumentada? (26 espuesias)

L 3
@ Mo

"_I;lbas leido algun libro que incluya elementos de este tipo en su interior?
ragpueslas)

8=
L ]

¢Consideras necesario dar un cambio en el mundo editorial, que incentive la
lectura entre los jdvenes?

(26 feSouesas)

s
L 1.5

£ Te gustaria leer alglin libro que enriqueciera su contenide mediante el uso
de las nuevas tecnologias?

7t TESPUSSTRE)

L 2=
[ 1.5
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Anexo 2: Curriculum Académico

Sara Rodriguez Lijé

(A Corufa 1993) Graduada en Espafol: Lengua y Literatura y en
el Master en Formacion del Profesorado por la Universidad de La
Laguna. Ha colaborado en diversas publicaciones, entre las que
destacan el Anuario del Instituto de Estudios Canarios (2014) y la
ACL de la Academia Canaria de la Lengua (2016). Actualmente es-
tudia el Master en Formacion e Investigacion Literaria y Teatral en
el contexto europeo por la UNED.

Investigacion:

* Breve historia de la fealdad: aproximacion a la estética de lo negativo en los Siglos de
Oro. (2015).

* La dramatizacion como propuesta pedagogica: una mirada interdisciplinar hacia la es-
tética de lo feo en la ensefianza de la Literatura Universal. (2016).

Daniel Blanco
Generalista 3D y Formador. Formacion Relacionada con Mixed
Reality Disefio y Animacion 3D. Metrépolis C.E. Madrid 2008. Con-

sejero TIC. ECYL. 2010

Proyectos:
* Mapping Interactivo con Unity 3D. CAMON Madrid 2013
+ Experiencia Relacionada con Mixed Reality:
2013 3D Project Developer en EspadaySantacruz Studio (Madrid).
2014 Workshop “Personajes 3D para Realidad Aumentada” Maker Space Tenerife.
2015 Workshop “Realidad Aumentada con Arduino y Unity” TLP Innova.
2016 Curso “Disefio y modelado de contenidos 3D para Realidad Aumentada”

FablLab ULL.
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Anexo 3: Evolucién del sector del Libro en Espafia

Es necesario recalcar que la evolucion viene marcada en los ultimos afios por la lenta
recuperacion econémica causada por la situacion de crisis vivida, o que ha llevado a una
bajada respecto a afios anteriores. A pesar de las dificultades, el sector editorial espafiol
volvio a crecer en 2015, tras la timida recuperacion iniciada en el afio anterior. Aunque
aun se encuentra lejos de las cifras de antes de la crisis, incrementd su facturacion hasta
los 2.257 millones de euros, si bien aun sigue un 30,8 % por debajo de las cifras en 2008.
Por su parte, y a pesar del auge de nuevos canales de venta y distribucion, las librerias y
cadenas de librerias siguen siendo los principales distribuidores de libros. En nuestro pais
la mayor parte de la edicion (91%) procede de editoriales privadas, es decir, son las gran-
des marcas editoriales las que mayor nimeros de titulos sacan al mercado, mientras que
la produccion de las editoriales pequefias y medianas, ha sufrido un descenso en com-
paracion con otros afios. A pesar de ello, cada vez son mas las pequefias empresas que
se lanzan al mercado, intentando hacerse un hueco en este mundo, ya sea a través de la
especializacion en un subsector determinado o intentando abarcar la demanda mediante
una oferta editorial limitada.

En Espania
+ En 2015 Se editaron un total de 80.181 titulos, con una tirada media de
-+ 2.810 ejemplares por titulo.
Diariamente
+ Se registran cerca de 250 nuevos titulos, 55 de ellos en formato digital.
+ Se producen unos 621.000 ejemplares
+ Se venden unos 421.000 ejemplares
+ La oferta editorial espafiola cuenta con un catalogo de 586.811 titulos vivos.
+ Se facturan mas de 6 millones de euros por libros en el mercado interior

Sector editorial En canarias

La aportacion que hace el archipiélago al conjunto del sector es reducida. A pesar de ello,
entre 2012 y 2013 todas las comunidades retrocedieron, a excepcion de Castillay Ledn,
Murcia, Navarra, Baleares y las Islas que, junto con las dos ciudades auténomas, aumenta-
ron su produccion. Debido a la reducida demanda que tenemos en las Islas, la tactica de
muchas editoriales ha sido cefiirse a la produccion bajo demanda, el recorte de interme-
diarios consiguiendo un canal mas directo, en definitiva, medidas que les permitan seguir
con el negocio a pesar del bajo volumen de ventas.
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Anexo 31: La Pirateria

Unos de los problemas a los que se enfrenta el sector Editorial, en este aspecto es el
hecho de que el contenido —parte mas vulnerable de cada edicion- no se ve modificado
sea oficial u ofrecido. Lo que facilita mas el acceder a contenidos de forma ilegal. Segun
CEDRO?, asociacion de autores y editores de libros, revistas, periddicos y partituras, en
2015, mas del 87% de los contenidos digitales consumidos en nuestro pais fueron piratas.
Para evitar que esto ocurra en los formatos digitales, desde hace algunos afios se han
creado modelos anti-copia (como el DRM, gestion de derechos digitales) que a pesar de
su intencion, en muchos casos no han facilitado las cosas pues, por una parte, incumplen
su cometido y, por otra, dificultan la experiencia de compra del usuario.

Existen posturas diferentes en cuanto a la Piraterfa, por un lado estan los que, como el es-
critor Manuel Avila Galindo Olivares, consideran que la Pirateria es “una demanda cultural
alternativa”’ que puede en ocasiones suponer una forma de promocionar un libro y darle
difusion en el mundo editorial. Mientras que otros como Chris Ruen, también escritor,
comparten una opinién mas dura respecto al tema y afirman que “el consumo gratuito
de contenidos amenaza la creatividad y el futuro de los autores”.?® En cualquier caso la
pirateria es un fendmeno que se mantendra vigente mientras haya contenido y exista una
forma mas facil, mas rapida y mas econdmica de obtenerlo.

26 Asociacién de autores y editores de libros, revistas, peridédicos y partituras. Gestiona de forma colectiva los
derechos de propiedad intelectual derivados de la fotocopia y la copia digital de obras.

27 Antinomiaslibro. Blog profesional de reflexién sobre el sector del libro. https://antinomiaslibro.wordpress.
com/2016/06/06/dos-visiones-sobre-pirateria/

28 Antinomiaslibro. Blog profesional de reflexién sobre el sector del libro. https://antinomiaslibro.wordpress.
com/2016/06/06/dos-visiones-sobre-pirateria/
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Anexo 3.2: Marco Legal y Protecciéon del Creador

Dentro del marco legal que afecta al Sector Editorial, debemos destacar la Propiedad In-
telectual.?® El derecho de autor forma parte de la acepcion estricta de dicha propiedad, es
un término juridico que describe los derechos concedidos a los creadores por sus obras
literarias y artisticas, que incluyen libros, musica, obras de arte como pinturas y escultu-
ras, y obras tecnoldgicas tales como programas informaticos bases de datos electronicas.
Ademas, le confiere al autor o creador de una obra un conjunto de derechos exclusivos
sobre la misma durante un tiempo limitado pero extenso.?® Estos derechos permiten al
autor controlar el uso economico de la obra de diversas maneras y recibir el pago corres-
pondiente, a los royalties, por ejemplo. Dentro de los derechos de autor podemos encon-
trar las siguientes obligaciones:

Derechos de Remuneracion: derechos irrenunciables del autor

» Participacion: los creadores de obras (en soporte fisico) tienen derecho a su participa-
cion a lo largo del tiempo.

+ Compensacion por copia privada y comunicacion: los compradores tienen derecho a
hacer una copia del original, por ello el autor recibe también una remuneracion.

+ Remuneracion por alquiler y comunicacion: (SGAE) los autores tienen derecho a recibir
dinero cada vez que su obra sea emitida, este depende del caracter de la emision, si es
publica o privada, de la localizacion y de la cantidad de receptores.

29 La propiedad intelectual: segun la definicién de la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), se
refiere a toda creacion de la mente humana. Los derechos de propiedad intelectual protegen los intereses de
los creadores al ofrecerles prerrogativas en relaciéon con sus creaciones. La propiedad intelectual tiene que
ver con las creaciones de la mente: los inventos, las obras literarias y artisticas, los simbolos, los nombres, las
imagenes, los dibujos y modelos utilizados en el comercio.

30 A partir del 1 de enero, del afio siguiente después de 70 afios de la muerte del autor. Derechos de caracter
Moral abarcan mas alla de
los 70 afios, se trata de una relacién intima entre el autor y la creacion, hace referencia a los derechos irre-
nunciables del autor.
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Derechos de Explotacién: estos derechos pueden ser cedidos a identidades, como se da
en el caso de Editoriales, pero es necesario la aplicacion de un contrato donde queden
especificadas de forma legal todas estas premisas.

* Reproduccion: la exteriorizacion es lo que implica los derechos de autor. Es el derecho
por el cual el autor (o0 en quien él delegue) puede tomar la forma fisica/ corpus fisico
de laideay copiar, reproducirla o clonarla. Es la antesala de su explotacion economica,
de su distribucion y emision. Derecho de copia privada: cuando se compra una copia
del original, al comprador se le permite crear una copia para su uso exclusivo.

* Distribucion: poner a la venta las copias del original, de cara al publico.

« Comunicacién publica: difusion de la idea al publico, generalmente una idea es pues-
ta a disposicion del publico a través de determinados canales (conciertos, radio, tele-
visién, cine...).

+ Transformacion: quien ostente los derechos de autor puede tomar la obra para mo-
dificarla'y crear a su vez una nueva obra con unos nuevos derechos de autor. El limite
choca con la naturaleza moral, la transformacion implica adaptar una idea mantenien-
do el espiritu original. Sélo el autor puede autorizar que su obra se transforme.
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Anexo 4: Nuevas formas de entender el Contenido

Informacion extraida del Blog “El Confidencial”, escrito por Roger Domingo en la seccion
Tribunal de Expertos: “De la Pirateria al cambio de habitos del lector. La trampa de Lego:
Sobrevivira el lector editorial a los nuevos tipos de lectores.”

120

El debate acerca del cambio de habitos de los lectores lo inicio el ensayista estadouni-
dense Nicholas Carr en julio de 2008 en su articulo ‘Is Google making us stupid?, en él,
Carr hacia referencia a un fendémeno al que cada dia se enfrentan mas lectores. Aque-
llos que utilizan cada vez en mayor medida medios ‘online’, ya sean periodicos digitales,
blogs o redes sociales, como principal fuente de informacion, les supone un esfuerzo
enfrentarse a grandes cantidades de texto, como pueden encontrarse en libros. Ello
plantea una cuestion de suma importancia: ;modificamos nuestros patrones de lec-
tura segun el medio al que nos enfrentamos?. Parece que, en efecto, asi es. Dado que
nuestro cerebro es pura neuroplasticidad, es decir, que esta disefiado para adaptarse
rapidamente a los cambios a los que nos enfrentamos, se adapta también al modo en
que leemosy, en consecuencia, si leemos mayoritariamente ‘online’, acabamos creando
una serie de conexiones neuronales aptas para la lectura en un universo web. La lectura
no es una actividad que llevemos incorporada en nuestros genes, como puede ser el
habla o la comprension oral. Tenemos que ensefiar a nuestra mente a decodificar los
caracteres simbolicos que utilizamos para la escritura. Es povr ello que, por ejemplo, las
culturas que utilizan ideogramas, como la china, desarrollan circuitos mentales distintos
a aquellas que, como la nuestra, utilizan un alfabeto. Del mismo modo, los circuitos que
se crean tras el uso repetido de la web como fuente de informacion son distintos a los
que se crean cuando leemos libros, ya sean en papel o en dispositivos electronicos de
lectura, con grandes cantidades de texto.

Segun Maryanne Wolf, neurocientifica cognitiva de la Universidad de Tufts, autora de
‘Proust and the Squid: The Story and Science of the Reading Brain' y quien en mayor
medida ha estudiado los nuevos habitos de lectura, la lectura ‘online’ nos convierte en
“meros decodificadores de informacion”. En su opinion, la lectura tradicional permite
una mayor reflexion y profundidad, lo cual nos exige una mayor concentracion y tiene
como resultado una mayor riqueza de las conexiones neuronales que se crean.

En contraposicion, la lectura‘online’ prima la rapidez, la inmediatez y la eficiencia, lo cual
se traduce en conexiones neuronales mas superficiales.
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En su opinion, los circuitos neuronales se afinan leyendo libros y pensando sobre su
contenido, y esto es algo que podria perderse a medida que los usuarios se nutren cada
vez mas de contenidos digitales.

La lectura tradicional es lineal: pasamos de una pagina a otra y, aunque el libro pueda
incluir graficos, tablas o ilustraciones, las distracciones son pocas. Ademas, mante-
nemos un dialogo constante con el autor, lo cual potencia nuestra concentracion. En
cambio, la lectura en Internet es completamente distinta: saltamos de pagina en pa-
gina, y de camino no solo leemos sino que somos invitados a utilizar otros formatos,
tales como audios o videos, o bien a dirigirnos hacia otros contenidos no necesaria-
mente vinculados con la materia originalmente consultada. Buscamos gratificacion
instantanea, que ademas se potencia con la liberaciéon de dopamina cada vez que
damos con un contenido que nos gusta y que, ademas, podemos compartir en redes
sociales. Y es dicha liberacion de dopamina la que hace que, a menudo y cada vez en
mayor media, prefiramos interactuar en redes sociales a leer un libro, que nos exige
mayor concentracion y del que obtenemos menor gratificacion instantanea. La dopa-
mina es un neurotransmisor que juega un papel vital en nuestros comportamientos
relacionados con el placer, la motivacion y el aprendizaje. El sexo, la comida o apren-
der algo nuevo liberan dopaminay, con ello, obtenemos una sensacion de bienestar.
Segun la doctora Susan Weinschenk, el secreto de la adiccion a las redes sociales y
a los sistemas de mensajeria instantanea cabe encontrarlo en el deseo de gratifica-
cion instantanea que genera la dopamina y que tan bien alimentan Twitter, Facebook,
WhatsApp o Instagram.

En estas palabras podriamos encontrar la respuesta a la caida que ha dado en estos Ul-
timos afios la literatura infantil y juvenil, que al contrario de lo ocurrido en 2014, registro
un descenso de sus ventas del 5,9%. Los nifios y jovenes de hoy en dia estan intimamente
relacionados tanto a las nuevas tecnologias como a las redes sociales, se caracterizan por
haber nacido en la era digital y por tanto forma parte de su dfa a dia. Hemos creado un
vinculo dificil de romper, pero no se trata de acabar con él sino de una vez, mas adaptar-
nos; ejemplo de esto son las numerosas aplicaciones que salen cada dia con el objetivo
de “facilitarnos las cosas”, hacer todo mas accesible, mas facil. Lo realmente importante
es conocer el medio, las circunstancias que le afectan y aprovechar las nuevas oportuni-
dades que ocurren.
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Anexo 5: Detalles del Briefing Empresarial

Publico Objetivo

En cuanto al mercado objetivo, podemos decir que nos centraremos en el margen de eda-
des comprendidas entre 15-29 afios, aproximadamente. Dentro de este marco, haremos
frente a cuatro géneros que estan experimentando una gran popularidad desde hace po-
cos afios: Young Adult, New Adult, Poesia Visual y Poesia. Segun varias fuentes, se trata de
un mercado que demanda mucho mas los libros en fisico, generan audiencias millonarias
en Internet y grandes cifras de ventas en librerias y taquillas. Estos géneros y las redes
sociales comparten un publico joven, asi que la simbiosis es evidente.

Servicios

De cara a nuestro cliente (escritores/as), se le ofrece un servicio completo en el disefio
del proyecto editorial en cuestion. Este servicio englobaria, el disefio interior y exterior del
libro, maquetacion y acabados finales. Ademas, en funcion del tipo de libro y de lo que se
requiera, el cliente podra contar también con servicios de fotografia e ilustracion. A la par
del proceso de disefio del proyecto, se realizara un programa encaminado a la promocion
tanto de la publicacion, como del autor/a.

Dentro de este programa podremos encontrar un amplio abanico de posibilidades que
nos ayudaran a promocionar y por supuesto vender el libro:

* Espacio en la pagina web Oficial: encontraremos mas informacion sobre el escritor/a,
ademas este podra escribir sus propios post, si lo desea. De esta forma, garantizamos
un mayor acercamiento al lector que en muchas ocasiones siente el interés de cono-
cer mas sobre el autor. En este espacio, se encontraran alojados algunos elementos
multimedia como por ejemplo un Book Trailer de la publicacion.

* Elementos Graficos para la promocion: se disefiara toda una serie de elementos
de cara a la venta y promocion: PLV (Publicidad en el lugar de venta), stand, carteles,
marca libros..

* Publicidad en RRSS: Se ira promoviendo el proyecto a través de nuestras redes socia-
les: Twitter, Facebook, Instagram. Anunciando asf, las novedades y fechas importantes
de lanzamiento. Ya que nuestro publico objetivo esta intimamente relacionado con las
nuevas tecnologias, consideramos oportuno mantener este hilo de conexion a través
del cual conocer mejor a nuestro publico y poder satisfacer sus necesidades.

* Firmas de libros y presentacidn: para llevar a cabo una buena presentacion del pro-
yecto, y con el objetivo de darlo a conocer, se organizaran a través de las RRSS.
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De cara a nuestro publico (lector), podra contar con un ejemplar en fisico dotado de mate-
rial multimedia, como mencionamos anteriormente, ademas este tendra acceso de igual
forma a un ejemplar del libro en formato digital. En una de las solapas del libro encontra-
remos un codigo Qr. Que nos redireccionara a la pagina web, a través de esta plataforma
y con un codigo que le facilitaremos, el consumidor podra descargar sin ningln problema
un unico ejemplar (por el que ya ha pagado) del libro en formato digital compatible con
p¢, tablets, ipads o dispositivos moéviles tanto android como Iphone. Consideramos que si
se realiza la compra del corpus mecanicum de un libro, también nuestros consumidores
tienen el derecho poder contar con las dos versiones.
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Anexo 6: Correcciones del Original
A continuacion veremos |os aspectos a tener en cuenta segun el tipo de correccion:

Correccion de Estilo

» Eliminar los errores y las imprecisiones de vocabulario.

+ Aumentar la riqueza léxica y eliminar muletillas y vicios Iéxicos.

- Corregir los errores gramaticales y ajustar el texto a las normas y a los usos.

+ Solventar las inconsistencias sintacticas (concordancia, correlacion de tiempos verba-
les, régimen preposicional, etc.). Darle mayor fluidez y adecuacion al texto mediante
la eleccion de recursos sintacticos precisos y bien trabajados (conectores del discur-
so, oraciones subordinadas, eliminacion de pleonasmos, etc.).

En caso de disponer de un libro de estilo, adecuar el texto a sus directrices.
Hacer que el texto suene genuino en su lengua y que sea comprensible para el lector al
que va destinado.

Correccion Ortotipografica

+ Corregir los errores ortograficos y de puntuacion.

+ Ajustar la ortografia a las normas de la RAE (2010), como el uso de mayusculas, tildes,
formacion de abreviaturas, y escritura de cifras, magnitudes y sus simbolos, entre
otros aspectos.

» Aplicar recursos tipograficos: cursivas, comillas, negritas, versalitas, topos, numera-
cion, etc.

+ Unificar criterios en aquellas cuestiones no sujetas a normativa (como el uso de ne-
grita, cursiva y comillas).

» Cuando la correccion se realice sobre el texto ya maquetado para version impresa
(compaginadas), detectar viudas y huérfanas®, repeticion y palabras mal partidas; asi
mismo, sefialar errores en el tratamiento de blancos, margenes, filetes y foliacion.

31 Una viuda es la ultima linea de un parrafo que cae al principio de la siguiente columna. En cambio, una huér-
fana es tanto la ultima palabra de un parrafo ubicada en una linea al final de dicho parrafo, como la primera
linea de un parrafo que queda al final de una columna, y continua en la consiguiente.
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Anexo 7: Ilustraciones
llustraciones de Principio de Capitulo:
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Anexo 8: Disefio de la Cubierta

Esquema de la disposicién de los elementos
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Anexo 9: Storyboard de las Animaciones RA

Animacién 1: Cartel Corazén
Hace alusion a un cartel de nedn, la pieza se inicia a partir de la ilustracion simulando el
aspecto apagado de dicho cartel, a medida que avanza vemos como se va encendiendo.

Animacion 2: Pluma
En ella podremos ver como a partir de la pluma se va visualizando la figura de un pajaro
que se aleja de la escena volando hasta salir por completo del plano.
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Animacién 3: Arbol

La pieza comienza con la imagen de un arbol lleno de hojas y flores, a medida que van
transcurriendo los segundos vemos como las hojas del arbol se van cayendo y se alejan
empujadas por el viento.
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Anexo 10: Elementos de Promocién

Booktrailer

Para la realizacion de la pieza se tuvo en cuenta el estilo grafico y visual desarrollado como
imagen de “Limon para las Cicatrices”, consideramos que realizar un Booktrailer podia ser
una herramienta muy potente para llamar la atencion de nuestro publico y generar cu-
riosidad dentro del mismo. Elegimos uno de los relatos que forman parte del libro como

contexto a partir del cual comenzar el proceso de realizacion, decidimos mantener el
juego con las manchas muy recurrente en las ilustraciones interiores y darle una vuelta
jugando con el impacto que producen las tintas y el agua al entrar en contacto. Nuestro
objetivo era conseguir representar las sensaciones que se esconden en cada relato, dan-
dole forma a la esencia del libro de una manera mas visual y dinamica.
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Merchandising
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Carteleria y Marca Libros
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Anexo 11: Acabado Final
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Anexo 12: Bocetos y primeras ideas
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1. Marca Gréfica
11 Simbolo

Construccion y visualizacion en cuadricula base

El simbolo de la marca esta formado por dos elementos individuales, creados con el obje-
tivo de representar ambos mundos: el mundo digital y el analdgico. Su creacion parte de
la utilizacion de figuras geométricas como modelos de referencia.

1 Simbolo representativo del mundo digital: “cdmara”.

2 Simbolo representativo del mundo analégico: “ojo”.
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12 Logotipo

Construccion y visualizacion en cuadricula base

El logotipo fue creado a partir de la Tipografia “Sacramento”. Se realizaron modificaciones
en el trazo de la misma con el objetivo de simplificar y corregir imperfecciones. A partir de
la letra “r" como referencia, trazamos una linea recta que nos estableciera y unificara la
altura x de los caracteres restantes.

1 Tipografia base “Sacramento”.
2 Correccion de irregularidades en el trazado.

3 Ajuste y modificacion de la altura x.
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1.3 Conjunto Visual

131 Imagotipo

QO

MWUUGCI R,

12x

X

474V0%

1 Marca principal.

2 Cuadricula base y proporciones.
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132 Tagline

El Tagline elegido para la editorial Muaré fue “Lee. Suefia. Vive" consideramos que estas
tres palabras engloban por completo el espiritu de la marca y lo que queremos transmi-
tir con ella. A través de la lectura nos sumergimos en una especie de suefio, un mundo
creado a partir de simples palabras, que se materializa y nos hacen vivir y disfrutar de una
experiencia diferente a través de la Realidad Aumentada. Se trata de un elemento com-
plementario dentro de la marca visual, que aporta color y vida al conjunto grafico. Su uso
estara reservado a soportes de promocion (web, aplicacion movil, RRSS).

eL..

1 Tagline.

2 Construccién y cuadricula base.
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1 Conjunto visual: imagotipo y tagline.

2 Cuadricula base y proporciones.

146



Editorial Muaré
9. Manual de Identidad Corporativo

1.3.3 Variantes

go B8

@ BO

1 Variante Cromatica: monocolor.

Versién positiva del Imagotipo.

Versién negativa del Imagotipo.

Disefio de icono para aplicacion movil Apple.

Disefio de icono para aplicaciéon maévil Android.
Favicon.

o U~ WN
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1.4 Motivo decorativo

Hemos creados un motivo a partir del empleo y combinacion de figuras geométricas, la
disposicion de los elementos podra variar en funcion del soporte al que esté destinado. En
cuanto al color, nos hemos basado en la combinacion de los colores corporativos.

v

15 Medida minima de Reduccidén

La marca principal y el simbolo deberan contar con unas medidas determinadas, cual-
quier reduccion inferior no contara con una correcta visualizacion y perdera legibilidad.
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16 Zona de Proteccion
La zona de proteccion se establece a partir de la reticula base utilizada para la construc-
cion de la marcay sus variantes. Tomando como medida un cuadratin a partir del caracter

tipografico de mayor tamafio, la zona de proteccion corresponde a la ampliacién en ancho
y alto de esta medida.

@O ©©
oo, 4

1 Zona de Proteccién: Imagotipo.
2 Zona de Proteccién: Conjunto Visual.
3 Zona de Proteccién: Simbolo.

4 Zona de Proteccion: Tagline
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2. Tipografias y Colores Corporativos

Tipografias

La marca hace un uso principal de la tipografia “Open Sans”, para bloques de texto prin-
cipal, tanto en soportes digitales como impresos. Tanto la tipografia “Gran Hotel”, como

la “Neutra Display Titling” seran empleadas para titulaciones y textos secundarios. Y la
Tipgrafia “Sacramento” para el disefio editorial de las publicaciones.

QW
Gran Hetel

Open Sans
NEUTRA DISPLAY TITLING

Colores Corporativos
La paleta de colores corporativos se compone de una gama de uso principal y otra de uso
secundario, el cual se aplicara en funcion del soporte requerido.

RGB: 255 255 255 PANTONE: PROCESS BLACK C

CYMK: 0000 RGB: 393731
CYMK: 000100
PANTONE: P 121-15C PANTONE: P 124-13 C PANTONE: P 30-5 C PANTONE: P 7-6 C PANTONE: P 68-11 C PANTONE: P 65-6 C
RGB: 0150171 RGB: 85179 182 RGB: 244 166 101 RGB: 255 222 114 RGB: 230 140 157 RGB: 233 96 122
CYMK: 89026 12 CYMK: 630268 CYMK: 043630 CYMK: 012640 CYMK: 055185 CYMK: 075310
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3. Aplicacién de la Marca
31 Disefio Editorial

Géneros y Colecciones

En cuanto a la aplicacion de la marca en el disefio editorial de las publicaciones, hemos
creado elementos distintivos de los géneros, subgéneros y colecciones de los libros Mua-
ré, deberanir en el lomo de cada libro con una disposicion de los elementos a la espafiola.

’QmAia/ Mwﬁ GM @ > wﬂe&uxwu

_—
I

Solapa - — -
Informacién Autor

Qo
| |
‘ |

| Simbolo
Imagotipo

o
<l
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3.2. Papeleria Corporativa

Cartay Factura

30mm

4mm — — & — = uwhttpi/editorialmuare.co nasrd wwwhttp://editorialmuare.co
Telf: 922 00 00 00 Telf: 922 00 00 00
¢/ Jorge Manrique ne 4. €/ Jorge Manrique né 4.
Tenerife Tenerife
Cédigo de Descarga: 00012045689
38mm — — & — Estimado cliente, i ©
Ne Factura: 00001
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget Nombre del Cliente
dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, Calle Herradores,
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, San Cristobal de la Laguna.
sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulpu-
tate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam
dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. Vivamus elementum
semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus.
Concepto
Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante,
dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius laoreet. GIC%
Quisque rutrum. Aenean.jpperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullamcorper
26mm — — 1 ! il
ultricies nisi. Nam eget du. Etlam rhoncus. Maecenas tempus, tellus eget condimentum

rhoncus, sem quam semper libero, sit amet adipiscing sem neque sed ipsum. Nam quam
nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas nec odio et ante tinci
dunt tempus. Donec vitae sapien ut libero venenatis faucibus. Nullam quis ante. Etiam sit
amet orci eget eros faucibus tincidunt. Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec
sodales sagittis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cursus
nunc.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes,

Total Euros
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis,
sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulpu-
tate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam
dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt.
Atentamente, Atentamente,
Editorial Muaré Editorial Muaré

. — — — 4 — . 25mm

Qo

15/09/16

12,00

1 Carta.

2 Factura.
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Sobre y Tarjeta de Visita

“4<4)/4

www.editorialmuare.wordpress.es

(<4 <

Telf: 922 00 00 00
C/ Jorge Manrique n® 4. E [ ]
Tenerife 3
editorialmuare@gmail.com
Telf: 922 00 00 00
www.editorialmuare.wordpress.com
£
€
o
S
b=
.
W
220mm
1 Sobre.

2 Tarjeta de visita.
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3.3 Merchandising
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34 Pagina Web
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3.5 Aplicacién Moévil

36 RRSS

Las redes sociales suponen un vinculo muy importante con nuestro publico, es por ello
que hemos desarrollado un disefio de icono personalizado para cada una de las diferen-
tes aplicaciones. Su uso estara restringido a soportes de promocion.

ONONONC,
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